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MARIUSZ STANIK!

KONSTRUKCJE PRAWNE WYKORZYSTYWANE W
CROWDFUNDINGU

STRESZCZENIE

Celem artykulu jest przedstawienie istoty finansowania spoleczno$ciowego, jego
podstawowych rodzajow oraz wskazanie podstawowych przepisow prawa polskiego, ktore
moga znalez¢é zastosowanie przy prowadzeniu kampanii crowdfundingowych. W artykule
omowiono m.in. rdznice pomiedzy crowdfundingiem, a zbiorka publiczng, jak tez wskazano
akty prawne prawa polskiego, ktére moga mie¢ zastosowanie do poszczegdlnych rodzajow
zbidrek spotecznosciowych. W konkluzji opowiedziano si¢ za potrzeba kompleksowego

uregulowania analizowanych kwestii na poziomie prawodawcy unijnego i krajowego.

SLEOWA KLUCZOWE

crowdfunding, finansowanie spotecznosciowe, zbidrka publiczna

I. Wstep

Crowdfunding (z ang. crowd — ttum oraz funding — finansowanie) to relatywnie nowy,
innowacyjny typ finansowania, zwany takze finansowaniem spotecznosciowym. Idea tego typu
finansowania polega co do zasady na przedstawieniu przez beneficjenta swojego
projektu/pomystu uzytkownikom sieci Internet za posrednictwem jednej z platform
crowdfundingowych wraz z okresleniem kwoty niezbednej do realizacji projektu oraz czasu

trwania zbiorki (tzw. kampania crowdfundingowa).

! Wydziat Prawa i Administracji Uniwersytetu Kardynala Stefana Wyszyniskiego w Warszawie.
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Finansowanie spotecznos$ciowe jest zatem nowym sposobem poszukiwania srodkow
finansowych potrzebnych do realizacji réznego rodzaju przedsigwzigé (biznesowych,
charytatywnych, artystycznych, sportowych itp.). Jako zrédlo finansowania crowdfunding
stanowi zatem alternatywe¢ dla klasycznych sposobow pozyskiwania kapitatu, takich jak
kredyty bankowe, fundusze typu venture capital, emisja obligacji czy oferowanie akcji

w ramach oferty publiczne;j.

Co istotne, poprzez crowdfunding finansowane moga by¢ zaré6wno przedsigwzigcia
komercyjne (polegajace na wspieraniu zamierzen biznesowych podmiotéw gospodarczych —
W szczegblnosci matych i §rednich przedsigbiorstw, najczesciej typu start-up, ktore dziatajg w
branzy nowych technologii), jak i projekty non-profit (takie jak sfinansowanie leczenia
beneficjenta, wyprawy podrdzniczej, produkeji filmu dokumentalnego itp.). W kazdym jednak
przypadku przedmiotem zbiorki sa $rodki pieni¢zne, wplacane przez finansujacych droga

elektroniczna.

Aktualnie w polskim porzadku prawnym nie tylko brak jest jakiejkolwiek definicji
legalnej pojecia crowdfundingu, ale nie istnieje tez zadna szersza regulacja prawna odnoszaca
si¢ do tego zjawiska. W konsekwencji zasadne jest pytanie, jakie istniejace konstrukcje prawne
znajdujg zastosowanie do procesu finansowania spoteczno$ciowego? Tym bardziej, Ze z roku

na rok obserwowa¢ mozna coraz wigksze zainteresowanie tym typem poszukiwania kapitatu.

Jednoznaczna odpowiedz na tak postawione pytanie nie jest jednak mozliwa, a to z uwagi na
fakt, ze samo zjawisko crowdfundingu nie jest jednorodne. W praktyce obrotu uksztattowato

si¢ bowiem co najmniej pig¢ podstawowych rodzajow finansowania spotecznosciowego.

Il. Rodzaje crowdfundingu
Do cech wspolnych wszystkich rodzajow crowdfundingu naleza:
1) uczestnicy procesu finansowania, czyli:

a) podmiot poszukujgcy finansowania, prezentujgcy projekt/cel/zamierzenie (zwany
beneficjentem), ktdrym moze by¢ zaréwno przedsiebiorca (prowadzacy dziatalnosé¢

gospodarcza w dowolnej formie prawnej i o dowolnym przedmiocie tej
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dziatalnos$ci), jak 1 podmiot czy osoba fizyczna, ktére nie prowadzg dziatalnosci

gospodarczej;

b) finansujacy — czyli osoby lub podmioty (cho¢ nie jest wykluczone, ze finansujacy
bedzie tylko jeden), ktore zdecydowaty si¢ dokona¢ wptaty srodkow pienieznych na
projekt beneficjenta. Spolecznos¢ finansujacych moze by¢ w jakikolwiek sposob
sformalizowana lub zorganizowana — np. spoteczno$¢ fanow danego rezysera, ktory
poszukuje srodkow na sfinansowanie swojego kolejnego filmu — ale nie jest to
warunek konieczny. Kampania crowdfundingowa ma bowiem najczesciej charakter

otwarty, czyli skierowana jest do nieograniczonego krggu uzytkownikdw sieci; oraz

c) platforma crowdfundingowa, ktorej udzial nie jest teoretycznie konieczny, ale
w praktyce podmiot ten najczeSciej wystepuje, pelnigc role swego rodzaju

posrednika pomiedzy beneficjentem a finansujacymi?;

2) przedmiot kampanii, ktorym jest sfinansowanie (bezposrednio — czyli bez udziatu
platformy crowdfundingowej, badZ posrednio — poprzez platforme crowdfundingowq)
okreslonego przez beneficjenta celu/projektu o dowolnym charakterze. Co wazne, cel
ten nie tylko nie musi mie¢ charakteru komercyjnego, co moze by¢ obiektywnie
absurdalny (np. sfinansowanie badan majacych na celu dowiedzenie, Ze ziemia jest

ptaska);

3) sposob prowadzenia kampanii crowdfundingowej, ktora zawsze przeprowadzana jest za
posrednictwem Internetu (i to niezaleznie od tego, czy w ramach tego procesu

uczestniczy platforma crowdfundingowa, czy tez nie);

4) finansowy charakter wsparcia beneficjenta — finansujacy w kazdym przypadku
dokonujg wptat srodkow pienieznych (co do zasady w dowolnej wysokosci), przy czym

wplaty dokonywane sa drogg elektroniczng;

5) co do zasady z gory okreslony czas trwania kampanii (termin, do ktorego trwa zbiorka),

cho¢ oznaczenie czasu nie jest elementem obligatoryjnym crowdfundingu.

2 Przyktadowe polskie platformy crowdfundingowe to: zrzutka.pl, polakpotrafi.pl, siepomaga.pl, czy wspieram.to.
Do najbardziej znanych zagranicznych platform crowdfundingowych mozna natomiast zaliczy¢: kickstarter.com,
indiegogo.com, patreon.com, experiment.com, lendingclub.com czy beesfund.com.
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Elementem odrdzniajagcym poszczegdlne rodzaje crowdfundingu jest natomiast kwestia

ewentualnej] wzajemno$ci $wiadczen finansujacych oraz beneficjenta. Ze wzgledu na

wystepowanie takiej wzajemnos$ci §wiadczen oraz jej zakres (ekwiwalentno$¢) wyrdzni¢ mozna

pi¢¢ nastepujacych, podstawowych rodzajow crowdfundingu:

1)

2)

3)

4)

crowdfunding charytatywny, zwany takze donacyjnym (z ang. donation-based
crowdfunding) — w ramach ktorego finansujacy dokonuja wptat na okreslony cel, nie
otrzymujac w zamian zadnego $wiadczenia wzajemnego (z wyjatkiem symboliczne;j
gratyfikacji ze strony beneficjenta w postaci np. podzigkowania). Tego rodzaju
finansowanie spoteczno$ciowe ma zatem w caloSci charakter filantropijny 1 jest
wykorzystywane przede wszystkim do realizacji celow charytatywnych (np.

sfinansowanie zagranicznej operacji chorego dziecka);

crowdfunding oparty na nagrodach (z ang. rewards-based crowdfunding) — w ramach
ktérego finansujacy otrzymuja z géry okreslony rodzaj gratyfikacji w postaci nagrody
(np. kartki z autografem rezysera, czy wymienienia finansujagcego w napisach
koncowych filmu zrealizowanego ze $rodkdéw zebranych w ramach kampanii), ktorej
warto$¢ jest jednak obiektywnie znacznie nizsza, niz wartos¢ przekazanych
beneficjentowi srodkow. Swiadczenia stron (beneficjenta i kazdego z finansujacych) nie

sg zatem w tym przypadku ekwiwalentne;

crowdfunding przedsprzedazowy (z ang. pre-sales crowdfunding) — polegajacy na
dostarczeniu beneficjentowi okre§lonej kwoty $rodkow na wyprodukowanie
okreslonego towaru/produktu, ktory to towar/produkt jest nastgpnie przekazywany
finansujacemu. W tym przypadku uznac nalezy, ze §wiadczenia stron sg ekwiwalentne,
z tym ze w ramach tego typu kampanii beneficjent zazwyczaj okre§la minimalng kwote

wplaty, z ktora zwigzane bedzie pdzniej §wiadczenie wzajemne ze strony beneficjenta;

crowdfunding inwestycyjny, zwany takze udzialowym (z ang. crowdinvesting lub equity
crowdfunding) — polegajacy na tym, ze finansujagcy w zamian za dokonang wplate
finansowg otrzymuje w ramach §wiadczenia wzajemnego odpowiednig liczbe jednostek
uczestnictwa w przedsigbiorstwie beneficjenta (np. akcji w kapitale zaktadowym spotki
beneficjenta). W ten sposob finansujacy staja si¢ de facto inwestorami wzgledem
przedsigbiorstwa beneficjenta, a stajac si¢ jego udzialowcami otrzymuja przede

wszystkim prawo glosu (co teoretycznie daje im mozliwos¢ wplywu na dziatalnos¢ tego
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podmiotu), prawo do dywidendy, jak tez prawo do zbycia swoich jednostek

uczestnictwa;

5) crowdfunding dluzny, zwany takze pozyczkami spotecznosciowymi (z ang.
crowdlending lub sociallending lub peer-to-peer lending) — w ramach ktorego wplaty
dokonane przez finansujacych majg charakter zwrotny, co oznacza, ze beneficjent
zobowigzany jest do zwrotu w okreslonym terminie wszystkich §rodkow, wplaconych

przez wszystkich finansujacych, wraz z okreslong wczesniej kwota odsetek.

W zwiagzku z wystepowaniem wskazanych powyzej, réznych modeli crowdfundingu —
ktérych podstawowym kryterium delimitacyjnym jest wystgpowanie (badz nie) wzajemnego
swiadczenia po stronie beneficjenta kampanii i ewentualny zakres (ekwiwalentno$¢) takiego
$wiadczenia — konieczne jest dokonanie analizy mozliwych do wykorzystania, istniejacych
konstrukcji prawnych odrebnie w odniesieniu do poszczegdlnych rodzajow finansowania

spolecznosciowego.

I11. Crowdfunding a zbiorka publiczna

Crowdfunding bywa w literaturze przedmiotu porownywany do zbiorki publiczne;j.
Mozna takze spotka¢ glosy, ze do analizowanego zjawiska tzw. finansowania
spolecznosciowego — wobec braku regulacji szczeg6lnej — nalezy stosowac przepisy ustawy

0 zasadach prowadzenia zbiérek publicznych®. Stanowiska tego nie mozna podzieli¢.

Przywolana ustawa, ktora weszta w zycie z dniem 14 lipca 2014 r., wprowadzila bowiem
definicj¢ legalng zbidrki publicznej. Zgodnie z art. 1 ust. 1 tej ustawy ,,Zbiorka publiczng jest
zbieranie ofiar w gotowce lub w naturze w miejscu publicznym na okreslony, zgodny z prawem
cel pozostajacy w sferze zadan publicznych, o ktérych mowa w art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 24
kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz.U. z 2018 r. poz.
450, 650, 723 1 1365 oraz z 2019 r. poz. 37), oraz na cele religijne”.

Analiza przytoczonej definicji prowadzi do stwierdzenia nastgpujacych, najwazniejszych

roznic pomiedzy crowdfundingiem, a zbiorka publiczna:

3 Ustawa z dnia 14 marca 2014 r. o zasadach prowadzenia zbiérek publicznych (Dz.U. z 2019 r. poz. 756).
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a) przedmiotem zbiorki publicznej jest zbieranie ofiar, podczas gdy przedmiotem
crowdfundingu jest pozyskiwanie finansowania, co do zasady (z wyjatkiem
crowdfundingu dotacyjnego) w zamian za $wiadczenie zwrotne, cho¢ niekoniecznie

ekwiwalentne;

b) w ramach zbiorki publicznej ofiary sa zbierane wytgcznie w formie gotowki lub
w naturze, podczas gdy forma finansowania w ramach crowdfundingu jest

bezgotoéwkowa (zbidrka nastgpuje za posrednictwem bankowosci internetowej);

C) miejscem prowadzenia zbidrki publicznej jest miejsce publiczne, co — zgodnie z art. 1
ust. 2 ustawy o zasadach prowadzenia zbidrek publicznych — oznacza miejsca
ogo6lnodostepne, a w szczegdlnosci ulice, place, parki i cmentarze, co implikuje
przestrzen rzeczywistg; miejscem prowadzenia zbiorek crowdfundingowych jest

natomiast przestrzen wirtualna (zbidrka nastgpuje za posrednictwem Internetu);

d) celem zbiorki publicznej moze by¢ wylacznie okreslony, zgodny z prawem cel,
pozostajacy w sferze zadan publicznych, jak tez cele religijne, podczas gdy celem
crowdfundingu moze by¢ kazdy cel zgodny z prawem, w tym cel wykraczajacy poza

cele publiczne lub religijne.

Przeprowadzone poréwnanie prowadzi do wniosku, ze crowdfunding, rozumiany jako
finansowanie spotecznosciowe, nie wypetnia przestanek definicji legalnej zbiorki publiczne;.
Tym samym do crowdfundingu nie majg zastosowania przepisy ustawy o zasadach
prowadzenia zbiorek publicznych, a crowdfunding nie podlega regulacjom (i ograniczeniom)
wiasciwym dla zbiorek publicznych. W szczegdlnosci do crowdfundingu nie ma zastosowania
przepis art. 3 ustawy o zasadach prowadzenia zbiorek publicznych, ktory ogranicza krag
podmiotéw uprawnionych do prowadzenia zbidrki publicznej*, jak tez crowdfunding nie
wymaga zgloszenia do ministra wlasciwego do spraw administracji publicznej (pod rygorem
odpowiedzialnosci wykroczeniowej na podstawie art. 56 Kodeksu wykroczen®), ktére podlega

publikacji na portalu zbidrek publicznych prowadzonym przez tego ministra, a takze

4 Zgodnie z art. 3 ustawy o zasadach prowadzenia zbidérek publicznych ,,Uprawnionym do prowadzenia zbiorki
publicznej, zwanym dalej ,,organizatorem zbiorki”, jest: 1) organizacja pozarzadowa w rozumieniu art. 3 ust. 2
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnos$ci pozytku publicznego i o wolontariacie; 2) podmiot, o ktérym
mowa w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnos$ci pozytku publicznego i 0 wolontariacie; 3)
komitet spoleczny powotany w celu przeprowadzenia zbiorki publicznej”. Katalog ten jest enumeratywny.

% Ustawa z dnia 20 maja 1971 r. Kodeks wykroczen (Dz.U. z 2019 1. poz. 821 z p6zn. zm.).
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sporzadzenia sprawozdania ze zbiorki, rowniez podlegajacego publikacji na portalu zbidrek

publicznych.

IV. Konstrukcje prawne wykorzystywane w poszczegélnych rodzajach crowdfundingu

Crowdfunding jest stosunkowo nowym® i innowacyjnym zjawiskiem gospodarczym
(sposobem finansowania przedsigwzi¢¢ gospodarczych). Zjawisku temu — przynajmniej jesli
chodzi o polski system prawa — nie towarzyszy poki co jakakolwiek kompleksowa regulacja
prawna. Powyzsze nie oznacza jednak, ze crowdfunding jest w Polsce nielegalny.
Cywilnoprawng podstawg prowadzenia crowdfundingu jest bowiem przepis art. 353! Kodeksu
cywilnego’, statuujacy tzw. zasade swobody uméw. Innymi stowy, w sferze cywilnoprawne;j
zarowno projektodawcy, jak i platformy crowdfundingowe oraz podmioty wspierajace
korzystaja z zasady swobody kontraktowania, opierajac stosunki prawne w ramach
crowdfundingu na okreslonych umowach nazwanych, modyfikowanych i dostosowywanych do
poszczegolnych rodzajow crowdfundingu. Stosunki te powstajg przy tym co do zasady na
trzech plaszczyznach: pomigdzy podmiotami finansujagcymi a beneficjentem, pomiedzy
podmiotami finansujagcymi a platforma crowdfundingowq oraz pomigdzy platforma

crowdfundingowq a beneficjentem.

Wobec faktu, ze crowdfunding prowadzony jest w przestrzeni wirtualnej (przez
Internet), do kazdego rodzaju finansowania spotecznosciowego znajdujg zastosowanie przepisy
ustawy o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng®. W szczegolnosci dotyczy to platform
crowdfundingowych, ktére zobowigzane sg do okreslenia regulaminu $wiadczenia ustug droga
elektroniczng, jak tez nieodptatnego udost¢pnienia ustugobiorcy takiego regulaminu przed
zawarciem umowy o §wiadczenie takich ustug, a takze — na jego zadanie — w taki sposob, ktory
umozliwia pozyskanie, odtwarzanie i utrwalanie tre$ci regulaminu za pomoca systemu

teleinformatycznego, ktorym postuguje si¢ ustugobiorca.

6 Przyjmuje sig, ze pierwszy przypadek crowdfundingu miat miejsce w drugiej potowie lat 90tych XX wieku w
Stanach Zjednoczonych, kiedy to muzycy grupy Merillion uzyskali wsparcie finansowe od swoich fanéw na
realizacje trasy koncertowej. Pierwszy portal crowdfundingowy — Artist.Share.net — powstal natomiast w roku
2000 rowniez w Stanach Zjednoczonych.

7 Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (Dz.U. z 2019 r. poz. 1145, ze zm.).

8 Ustawa z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz.U. z 2019 r. poz. 123 z p6zn. zm.).

7
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W przypadku, w ktérym — niezaleznie od rodzaju crowdfundingu — po stronie podmiotu
wspierajacego bedzie wystgpowat konsument, zastosowanie znajda rowniez przepisy ustawy
o prawach konsumenta®. W szczegolnosci zwroci¢ trzeba uwage na przepis art. 27 tej ustawy,
zgodnie z ktorym ,Konsument, ktory zawarl umowe na odleglo$¢ lub poza lokalem
przedsigbiorstwa, moze w terminie 14 dni odstapi¢ od niej bez podawania przyczyny i1 bez
ponoszenia kosztow, z wyjatkiem kosztéw okreslonych w art. 33, art. 34 ust. 2 i art. 357
cytowanego aktu prawnego. W konsekwencji pamigtaé trzeba o odpowiednim sformutowaniu
tre$ci regulaminu prowadzenia zbiorki crowdfundingowej, ktéry to regulamin moze
przyktadowo odwolywaé si¢ do jednego z wylaczen prawa do odstgpienia od umowy,
przewidzianego w analizowanej ustawie, a — $cislej mowigc — do art. 38 pkt 1) ustawy
0 prawach konsumenta, zgodnie z ktéorym ,Prawo odstgpienia od umowy zawartej poza
lokalem przedsigbiorstwa lub na odlegto$¢ nie przystuguje konsumentowi w odniesieniu do
umoéw o $wiadczenie ustug, jezeli przedsiebiorca wykonal w pelni ustuge za wyrazna zgoda
konsumenta, ktory zostat poinformowany przed rozpoczgciem $§wiadczenia, ze po spetnieniu

swiadczenia przez przedsiebiorce utraci prawo odstgpienia od umowy”.

W zwigzku z tym, ze w ramach crowdfundingu moga by¢ zbierane i przetwarzane dane
osobowe o0sOb fizycznych (w szczeg6lnosci osdb wspierajacych finansowo dane
przedsiewziecie), do kazdego rodzaju crowdfundingu mogg mie¢ takze zastosowanie przepisy
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych iw
sprawie swobodnego przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne
rozporzadzenie o ochronie danych)!®. Przepisy przywotanego rozporzadzenia dotycza w
szczegoblnosci platform crowdfundingowych, ktére co do zasady gromadzg i przetwarzajg dane

osobowe podmiotéw wspierajacych dany projekt.

Jesli chodzi o zagadnienia prawne, wspdlne dla wszystkich rodzajow crowdfundingu,
wspomnie¢ jeszcze trzeba o kwestii praw autorskich. Oczywistym jest bowiem, ze
pomystodawca przedsiewziecia (beneficjent zbiorki spotecznosciowej), aby przyciggnac¢ jak
najwigksza liczbe osob, zainteresowanych finansowym wsparciem danego projektu, musi

przedstawi¢ swoj koncept. Projekt taki czesto stanowi oryginalny, nowatorski pomyst, ktory

9 Ustawa z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (Dz.U. z 2019 r. poz. 134 z p6zn. zm.).

10 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz.U. UE L 119 z 4
maja 2016 r.).
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moze zawiera¢ w sobie takze utwoOr w rozumieniu przepisOw ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych!!. Publiczna (nastepujaca w Internecie) prezentacja pomystu rodzi
oczywiscie ryzyko wykorzystania go przez osoby trzecie, wbrew intencji pomystodawcy.
Biorgc pod uwage, ze w ramach crowdfundingu nie dochodzi do zawarcia jakichkolwiek umow
o zachowaniu poufnosci, co do zasady brak jest po stronie pomystodawcy mozliwosci
skutecznej ochrony prawnej takiego pomystu po jego upublicznieniu w ramach kampanii
crowdfundingowej (chyba, ze dany projekt oparty jest np. o juz zarejestrowane prawa wlasnosci
przemystowej itp.). Dlatego tez beneficjent zbiorki spotecznosciowej powinien z rozwagg
dobiera¢ zakres danych 1 informacji prezentowanych uczestnikom sieci w ramach
crowdfundingu, aby nie narazi¢ si¢ na skopiowanie lub innego rodzaju niezgodne z intencja

beneficjenta wykorzystanie swojego pomystu.

Jak juz wskazano, istnieje co najmniej pig¢ podstawowych rodzajow crowdfundingu.
Roznice pomigdzy nimi powoduja, ze do poszczegdlnych rodzajow crowdfundingu

zastosowanie znajduja nieco inne, istniejace obecnie konstrukcje prawne prawa cywilnego.

Pierwsze trzy zaprezentowane powyzej rodzaje crowdfundingu (tj. crowdfunding
donacyjny, oparty na nagrodach 1 przedsprzedazowy) nazywane sa czgsto zbiorczo
sponsoringiem spoleczno$ciowym, jako ze w modelach tych ewentualne $wiadczenia
wzajemne — o ile w ogole wystepujg — sa dos¢ ograniczone. Ewentualny zysk podmiotow
wspierajacych, ktory moglby przekracza¢ wielkos$¢ zainwestowanych przez nich srodkow, jest
w praktyce niemozliwy. Z tego tez wzgledu, jak tez z uwagi na fakt relatywnie niewielkiego
ryzyka oszustw w ramach tego typu zbiorek spolecznosciowych, wymogi prawne dla tego typu

kampanii crowdfundingowych sa co do zasady tatwiejsze do spetnienia?.

Model crowdfundingu donacyjnego oparty jest na umowie darowizny. O ile regulamin
kampanii crowdfundingowej nie stanowi inaczej, pomiedzy finansujacym (jako darczynca),
a beneficjentem (jako obdarowanym) dochodzi do zawarcia umowy darowizny, uregulowanej

w art. 888-902 Kodeksu cywilnego. Zgodnie bowiem z art. 888 § 1 Kodeksu cywilnego ,,Przez

11 Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. z 2019 r. poz. 1231 z p6zn.
zm.). Zgodnie z art. 1 ust. 1 tej ustawy ,,Przedmiotem prawa autorskiego jest kazdy przejaw dziatalnosci tworczej
o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie od wartosci, przeznaczenia i sposobu
wyrazenia (utwor)”.

12 Potwierdza to réwniez Komisja Nadzoru Finansowego. Zob. Zalgcznik nr 2: Modele crowdfundingu w $wietle
obowigzujacych przepisow prawa [w:] Raport z prac Zespotu roboczego ds. rozwoju innowacji finansowych
(FinTech), listopad 2017

(dostep 19.09.2019: https://www.knf.gov.pl/knf/pl/komponenty/img/Raport_KNF_11 2017_60290.pdf).
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umowe darowizny darczynca zobowigzuje si¢ do bezptatnego $wiadczenia na rzecz
obdarowanego kosztem swego majatku”. W zwigzku z powyzszym w ramach tego rodzaju
zbidrek spotecznosciowych pamictaé trzeba przede wszystkim, ze: a) oswiadczenie darczyncy
powinno by¢ ztozone w formie aktu notarialnego, jednakze umowa darowizny zawarta bez
zachowania tej formy staje si¢ wazna, jezeli przyrzeczone $wiadczenie zostalo spetnione (art.
890 §1 Kodeksu cywilnego); b) darczynca moze wlozy¢ na obdarowanego obowigzek
oznaczonego dziatania lub zaniechania, nie czyniac nikogo wierzycielem, co nazywane jest
poleceniem (art. 893 Kodeksu cywilnego); c¢) darczynca moze w okre§lonych prawem
przypadkach odwota¢ darowizne 1 zada¢ zwrotu spelnionego $wiadczenia (art. 896 1 art. 898
Kodeksu cywilnego); oraz d) obdarowany moze by¢ zobowigzany do spetnienia okre§lonego
swiadczenia na rzecz darczyncy, ktéry popadt w niedostatek (art. 897 Kodeksu cywilnego).
Jakkolwiek przypadki odwotania darowizny beda zapewne wystgpowaly w ramach
crowdfundingu niezwykle rzadko, to warto pamigtac, ze przepisy regulujace umowe darowizny
przewiduja taka mozliwos¢. W kwestii darowizny zasygnalizowac takze trzeba, ze obdarowany
bedzie rowniez zobowigzany do odprowadzenia podatku od spadkéw i darowizn od kwoty

otrzymanej darowizny®2.

W ramach crowdfundingu opartego na nagrodach i przedsprzedazowego najczgsciej
wykorzystywane sg konstrukcje prawne umowy sprzedazy, badz umowy nienazwanej zblizonej
do umowy sprzedazy. Umowa sprzedazy jest umowg wzajemng, poniewaz cena ma by¢
odpowiednikiem warto$ci przedmiotu sprzedazy. Przenoszac to na grunt zbidrek
spoteczno$ciowych mozna zatem wskaza¢, ze §wiadczeniu pienigznemu podmiotu
wspierajgcego odpowiada $wiadczenie wzajemne beneficjenta, polegajace badz na
dostarczeniu ~ w  przyszlosci  okreSlonej  rzeczy/produktu  (w  crowdfundingu
przedsprzedazowym), badz na dostarczeniu okreslonej nagrody (w crowdfundingu opartym na
nagrodach). O ile jednak wzajemno$¢ §wiadczen nie budzi co do zasady watpliwo$ci w ramach
crowdfundingu przedsprzedazowego (gdzie warto$¢ przedmiotu dostarczonego w przysztosci
podmiotowi wspierajagcemu odpowiada wielkosci wptaconych przez niego srodkow w ramach
kampanii), o tyle wzajemno$¢ ta jest watpliwa w przypadku crowdfundingu opartego na
nagrodach, ktorych wartos$¢ jest jednak najcze$ciej obiektywnie znacznie nizsza, niz warto$¢
przekazanych beneficjentowi srodkoéw. Dlatego tez w szczegolnosci w tym ostatnim przypadku
crowdfundingu najcze$ciej stosowane b¢dg umowy nienazwane, mieszane, taczace elementy

umowy sprzedazy 1 innych stosunkéw prawnych. Przy tego rodzaju zbiorkach

13 Zob. ustawe z dnia 28 lipca 1983 1. 0 podatku od spadkéw i darowizn (Dz.U. z 2018 1. poz. 644 z pozn. zm.).
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spotecznosciowych, opartych o konstrukcje prawng umowy sprzedazy, nalezy szczegdlng
uwage zwroci¢ na kwestie odpowiedzialnosci sprzedawcy (w tym przypadku beneficjenta) za

wady rzeczy sprzedanej (rgkojmia).

Konstrukcje prawne wykorzystywane w ramach crowdfundingu inwestycyjnego beda
zalezaly przede wszystkim od rodzaju praw udzialowych nabywanych przez podmioty
finansujgce przedsigwzigcie w zamian za wplacone Srodki pieni¢zne. Jak si¢ wydaje najbardziej
efektywnymi wehikutami, ktére moga zosta¢ w tym celu wykorzystane, sg spotka akcyjna oraz
spotka komandytowo-akcyjnal®. Kodeksowa konstrukcja prawna tych dwéch typow spotek
handlowych pozwala bowiem na relatywnie swobodny i odformalizowany sposob obrotu
akcjami takich podmiotow, rézne tryby podwyzszania kapitalu zaktadowego takich spotek,
wykorzystanie takich instrumentéw jak warranty subskrypcyjne itd. Jezeli beneficjent jest
spotka publiczna, wowczas zastosowanie znajda przepisy tzw. ustawy o ofercie publicznej®®.
W przypadku spoétek niepublicznych zastosowanie mogg natomiast znalez¢ przepisy Kodeksu
spotek handlowych?®, regulujace kwestie podwyzszania kapitatu zaktadowego (w tym
W szczegdlnosci normujace zagadnienia subskrypcji otwartej oraz kapitatu docelowego). Jak
si¢ wydaje konstrukcja prawna spolki z 0.0. — z uwagi chociazby na wymog zachowania formy
pisemnej z podpisami notarialnie po§wiadczonymi dla umowy zbycia udziatow, czy formy aktu
notarialnego dla o$wiadczenia o objeciu udzialdéw — nie znajdzie szerokiego zastosowania

w ramach kampanii crowdfundingowych typu udziatowego.

W crowdfundingu dtuznym wykorzystywana jest natomiast co do zasady konstrukcja
prawna umowy pozyczki. Kluczowa dla ustalenia rezimu prawnego rzadzacego taka umowa
jest kwestia stron takiej umowy 1 ich statusu prawnego jako konsumentow, badz nie. Jezeli
podmiotem wspierajagcym jest przedsigbiorca, a beneficjentem konsument, natomiast kwota
udzielanej pozyczki nie przekracza 255.550,00 zt albo rownowarto$ci tej kwoty w walucie innej
niz waluta polska, to zastosowanie znajda przepisy ustawy o kredycie konsumenckim®’.
W takiej sytuacji umowa powinna zosta¢ zawarta w formie pisemnej, zawiera¢ obligatoryjnie
okreslone w ustawie elementy itd. W ramach crowdfundingu po stronie podmiotu
wspierajacego najczesciej nie bedzie jednak wystepowal przedsiebiorca. W takiej sytuacji

zastosowanie znajdg przepisy o umowie pozyczki, zawarte w art. 720-724 Kodeksu cywilnego.

14 A od 1 marca 2020 r. takze prosta spotka akcyjna.

15 Ustawa z dnia 29 lipca 2005 1. o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentéw finansowych do
zorganizowanego systemu obrotu oraz o spotkach publicznych (Dz.U. z 2019 r. poz. 623).

16 Ustawa z dnia 15 wrze$nia 2000 r. Kodeks spotek handlowych (Dz.U. z 2019 r. poz. 505 z pdzn. zm.).

17 Ustawa z dnia 12 maja 2011 r. o kredycie konsumenckim (Dz.U. z 2019 r. poz. 1083).
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Nie bez znaczenia dla crowdfundingu dluznego pozostaja takze przepisy Prawa bankowego'®

oraz ustawy o ustugach platniczych®®.

Zarowno w ramach crowdfundingu inwestycyjnego, jak i dluznego zastosowanie
znalez¢ moze takze ustawa o funduszach inwestycyjnych 1 zarzadzaniu alternatywnymi

funduszami inwestycyjnymi?.

V. Projekt regulacji prawodawcy unijnego

Jak juz wskazano, w polskim porzadku prawnym brak jest kompleksowej regulacji
prawnej, odnoszacej si¢ wprost do zjawiska crowdfundingu. Pierwszg probe regulacji tej formy
pozyskiwania kapitalu podjeto w Stanach Zjednoczonych, gdzie prezydent Barack Obama 5
kwietnia 2012 roku podpisal ustawe o nazwie ,,JOBS Act” i wchodzaca w jej skiad
Crowdfunding Act. Znaczenie tego sposobu poszukiwania finansowania zauwazyt takze
prawodawca europejski. Wobec faktu, ze czgs$¢ panstw cztonkowskich Unii Europejskiej na
poziomie prawa krajowego przyjeta whasne regulacje finansowania spotecznosciowego, a czgsé
opiera si¢ tylko na ogolnych wskazaniach prawnych 1 stosuje swoje wczesniejsze przepisy na
zasadzie analogii, co sprawia, ze oplacalne przeprowadzenie jednej kampanii
crowdfundingowej jednoczesnie na terenie kilku panstw jest wysoce utrudnione, Komisja
Europejska rozpoczeta w 2018 r. prace nad stworzeniem unijnego rozporzadzenia w sprawie
europejskich dostawcow ustug w zakresie finansowania spotecznosciowego dla
przedsigbiorstw. Zgodnie z projektem rozporzadzenie to bedzie dotyczy¢ jedynie
crowdfundingu udziatowego i dluznego, w ktorych oferty finansowania spotecznosciowego nie
przekraczaja kwoty 1 mln euro obliczanej za okres 12 miesiecy w odniesieniu do konkretnego
projektu. Projekt rozporzadzenia zaklada takze wprowadzenie instytucji zezwolenia na
prowadzenie dziatalno$ci w charakterze dostawcy finansowania spoteczno$ciowego. Projekt
ten znajduje si¢ poki co na poczatku swojej drogi legislacyjnej, a zatem jest wysoce

prawdopodobne, ze jego tresé bedzie ulegata dalszym zmianom?!,

18 Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. Prawo bankowe ( Dz.U. z 2018 r. poz. 2187 z pdzn. zm.).

19 Ustawa z dnia 19 sierpnia 2011 r. o ustugach ptatniczych (Dz.U. z 2019 r. poz. 659 z p6zn. zm.).

20 Ustawa z dnia 27 maja 2004 r. o funduszach inwestycyjnych i zarzadzaniu alternatywnymi funduszami
inwestycyjnymi (Dz.U. z 2018 r. poz. 1355 z pdzn. zm.).

A Projekt rozporzadzenia dostepny jest w jezyku polskim pod adresem:
https://ec.europa.eu/transparency/regdoc/rep/1/2018/PL/COM-2018-113-F1-PL-MAIN-PART-1.PDF  (dostep
19.09.2019r.).

12


https://ec.europa.eu/transparency/regdoc/rep/1/2018/PL/COM-2018-113-F1-PL-MAIN-PART-1.PDF

CzLOWIEK W CYBERPRZESTRZENI 2/2017

V1. Podsumowanie

Finansowanie spoteczno$ciowe staje si¢ coraz bardziej popularnym sposobem
pozyskiwania $§rodkéw finansowych, niezbednych dla realizacji roéznego rodzaju
przedsiewzie¢, w tym takze biznesowych. Wobec braku krajowej, kompleksowej regulacji
prawnej, odnoszacej si¢ do tego zjawiska, jak tez wobec istnienia kilku réznych rodzajow
crowdfundingu, zastosowanie w tym zakresie znalez¢ moze szereg roznych przepisOw prawa,
w tym zardwno z zakresu prawa publicznego, jak 1 prywatnego. Nie ulega jednak watpliwosci,
7ze przepisy stosowane obecnie do przeprowadzania kampanii crowdfundingowych sg
niewystarczajace 1 moga generowac szereg watpliwosci interpretacyjnych. W konsekwencji w
peini zasadne wydaja si¢ dzialania prawodawcy unijnego, ktory zmierza do uregulowania
prawnego kwestii zwigzanych z finansowaniem spoteczno$ciowym na poziomie calej
wspoOlnoty. Biorac jednak pod uwage ograniczony zakres przedmiotowy projektu
rozporzadzenia unijnego, ktory odnosi¢ si¢ ma jedynie do crowdfundingu udzialowego oraz
dhluznego, pozadanym wydaje si¢ rowniez, aby krajowy ustawodawca podjat jak najszybsze
dziatania, celem calo$ciowego uregulowania pozostatych rodzajow finansowania

spoteczno$ciowego.

*k*k

LEGAL CONSTRUCTIONS USED IN CROWDFUNDING

The aim of the article is to present the essence of crowdfunding, its basic types and to indicate
the basic provisions of Polish law that may be used in running crowdfunding campaigns. The
article discusses, among others differences between crowdfunding and public collection, as well
as legal acts of Polish law that may apply to specific types of community collections. The
conclusion argued for the need to comprehensively regulate the issues analyzed at the level of

EU and national legislator.
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