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TEOLOJIa,

Wstep, czyli o tekscie,
jego tworcy i odbiorcy w erze platform, algorytmow i danych

N iniejszy numer kwartalnika ,Kultura-Media-Teologia” opracowany zostat przez
cztonkéw i sympatykéw sekcji ,Jezyk w mediach” Polskiego Towarzystwa Komu-
nikacji Spotecznej. Wstepne wersje niektorych z publikowanych tekstow zostaty
zaprezentowane we wrze$niu 2022 roku podczas VI Kongresu PTKS odbywaja-
cego sie pod hastem ,Media i spoteczenistwo w erze platform, algorytméw i danych”
Gdansk, 22-24 wrze$nia 2022. Mamy nadzieje, Ze zebrane pod jednym adresem
publikacyjnym, w oktadkach tematycznego numeru kwartalnika KMT - Mediolingwi-
styczne badania mediéw w erze platform, algorytméw i danych - wybrzmia wyrazniej
i petnie;j.

Na wstepie Wstepu wypada wskazac¢ kwestie, z ktorych jako redaktorki wydania
chciatyby$my sie wyttumaczy¢. Pierwsza z nich to tytut nadany przez nas 54 nume-
rowi KMT. Druga to porzadek, w jakim sktadajgce sie na ten numer teksty zostaty
opublikowane. Trzecia natomiast — z pozoru najmniej istotna - dotyczy oktadki
oddanego nam pod opieke wydania KMT.

Rozwijajac pierwsze dwie z tych kwestii, mamy okazje zwro6ci¢ uwage na wyko-
rzystanie okreslenia mediolingwistyczne jako wyrdzniajacego i taczacego prace
sktadajace sie na numer oraz na sygnaty perspektywy przyjetej przez nas jako pro-
jektantki catos$ci. Mediolingwistycznos$¢ artykutéw sktadajacych sie na numer iden-
tyfikujemy, odwotujac sie do propozycji mediolingwistyki otwartej, ktorej zatozenia
zaprezentowane zostaly podczas VI Kongresu PTKS'. Przyjmujemy zatem, ze obiek-
tem, ktérym interesuje sie mediolingwistyka jako subdyscyplina nauk o komunikacji
spotecznej i mediach i jezykoznawstwa, jest (z natury multimodalny) tekst medialny,
a jej celem badawczym jest nie tylko odkrywanie strukturalnych, poznawczych,
pragmatycznych i stylistycznych wtasciwosci tego tekstu, ale takze - w konsekwen-
cji - whasciwosci nadawcy tego tekstu i jego odbiorcy. Te 0ogélng i do$¢ enigmatyczng

1 Zatozenia te zaprezentowata Danuta Kepa-Figura w referacie Mediolingwistyczne badania mediéw

LW erze platform, algorytmdéw i danych” - stowo o zakresie subdyscypliny. Referat nie zostat wiaczony do
numeru KMT, poniewaz ustalenia w nim sformutowane sa cze$ciag monografii przez nig przygotowy-
wane;j.
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charakterystyke rozwijajg i doprecyzowuja artykuty Mediolingwistycznych badan...
[ tu wypada dookresli¢ perspektywe przyjeta podczas projektowania (planowania
i strukturyzowania) naszego numeru KMT. Sygnatem tej perspektywy jest profilo-
wanie prezentowanych badan mediéw jako badan ,w erze platform, algorytmow
i danych”. Sa to bowiem badania, dla ktérych impulsem jest obserwacja nie tylko
tekstow publikowanych na platformach internetowych, lecz takze tekstow przezna-
czonych do publikacji za posrednictwem mediéw tradycyjnych (a doktadnie prasy
papierowej) i internetu - w ktorych pojawia sie watek ,nowej ery medialnej”.

Sladem perspektywy towarzyszacej nam podczas projektowania numeru jest
takze uporzadkowanie cato$ci. Numer otwierajg artykuty mieszczace sie w nurcie
badan nad swiadomo$cig nadawcow medialnych i uzytkownikéw mediéw wyste-
pujacych w roli nadawcy. W pierwszym z nich - Dziennikarz w czasach platform,
algorytméw i danych - Magdalena Slawska, analizujac wywiady z Dziennikarzami
Roku publikowane na tamach magazynu , Press”, pokazuje sposéb myslenia elity
dziennikarskiej o nowych technologiach. Tym ciekawiej, ze z uwzglednieniem
perspektywy diachronicznej. W drugim - Poszukiwanie sladéw tozsamosci gracza
w opiniach o grach wideo - Mikotaj Bajew opinie ze Steama oraz metadane charak-
teryzujace tworcow tych opinii czyni Zzrédtem informacji o tozsamosci gracza (kom-
puterowego) jako takiego. Co warto podkresli¢, dzieki wykorzystaniu samodzielnie
opracowanych narzedzi badawczych.

Za powigzane z nimi uwazamy artykuty Matyldy Sek-Iwanek (,Slow media - Slow
comics” Komiks wobec przemian epoki cyfrowej w Swietle idei wolnych mediéw) oraz
Marty Jarosz (Transmisja sprzedazowa na Facebooku jako gatunek internetowy
i wspdlnototwdrczy akt komunikacji oraz rozrywkowe show). Zaprezentowano w nich
bowiem refleksje o wtasciwos$ciach tekstoéw (odpowiednio: komikséw i transmisji
sprzedazowych), ich nadawcach i odbiorcach, wtaczajac filtr gatunkowego uksztat-
towania. Matylda Sek pokazuje, jak ,z reakcji na wszechobecno$¢ mediéw nowych
technologii wyrasta koncepcja slow media tzw. «wolnych mediéw» (powolnych
mediéw)”, a w konsekwencji ,slow comics”. Z kolei Marta Jarosz odkrywa wzorzec
gatunkowy nowego genologicznego zjawiska - transmisji sprzedazowej - w ktérym
odnaleZ¢ mozna komercyjne echa idei slow mediow.

Kolejne trzy artykuty dotykaja problemu komunikacji cztowieka z botem.
W pierwszym z nich (Struktura dialogu z chatbotem w ujeciu mediolingwistycznym -
Doroty Marquardt) w oméwieniu struktury dialogu z chatbotem konwersacyjnym
uwzgledniono uwarunkowania technologiczne i komunikacyjne. W drugim (Reto-
ryka botow: autoprezentacja, tozsamos¢, wizerunek — Marka Kochana) - ocene wia-
rygodnosci botéw udajacych ludzi przeprowadzono, analizujac ,strategie dialogowe
ludzi stuzace rozpoznaniu botéw” z wykorzystaniem teorii kooperacji Paula Gri-
ce’a i koncepcji zycia spotecznego jako teatru Erwina Goffmana. W trzecim (Przyja-
zny i formalny bot: poczucie wstydu i satysfakcji w komunikacji z botem pierwszego
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kontaktu Jacka Wasilewskiego i Agaty Kostrzewy) przedstawiono wyniki ekspery-
mentu (oraz powigzanej z nim ankiety), ktérego celem byta odpowiedZ na pytanie
,Czy ludzie sg sktonni omawiac¢ tematy krepujace, wstydliwe i tabu z botem?”.

Mediolingwistyczny numer KMT zamyka artykut Katarzyny Zdanowicz-Cyga-
niak - Wspdtczucie w cyfrowych narracjach zwierzeniowych - studium przypadku.
Nieprzypadkowo. Cho¢ ze wzgledu na podobienstwo przedmiotu analizy (Facebook)
oraz zatozenie wymiernosci skutkéw funkcjonowania narracji zwierzeniowych na
Facebooku moglby on zosta¢ potraktowany jako dopeinienie refleksji Marty Jarosz,
zadecydowatySmy, Ze umie$cimy go bezposrednio po artykule Jacka Wasilewskiego
i Agaty Kostrzewy. Zwr6citySmy tym samym uwage na podobienstwo analiz z pozoru
odmiennych. Oba teksty mieszcza sie bowiem w nurcie badan nad uzytkownikami
mediow wystepujacych w roli odbiorcy. Co wiecej, w obu artykutach skupiono sie
na reakcjach emocjonalnych odbiorcow wywotanych przez trudne sytuacje (narra-
cja zwierzeniowa jako przyczyna wspotczucia w artykule Zdanowicz-Cyganiak oraz
tamanie tabu jako przyczyna poczucia wstydu w komunikacji z botem).

W zakonczeniu Wstepu... odniesiemy sie do ostatniej z zapowiedzianych kwe-
stii - oktadki naszego numeru. Tym z Czytelnikéw, ktérym ta oktadka sie podoba,
a takze tym, ktérzy uwazaja ja za nieodpowiednig, musimy powiedzie¢, Ze jest ona
forma naukowej prowokacji. Nie zostata bowiem zaprojektowana przez cztowieka,
ale przez bota - czat GPT. Polecenie jej stworzenia ztozytySmy za posrednictwem
wyszukiwarki Bing. Wystosowana przez nas prosba brzmiata: zaproponuj oktadke
do pisma naukowego poswieconego jezykowi i komunikacji w czasach botéw.

Mamy nadzieje, ze zar6wno prowokacyjna oktadka, jak i artykuty zawarte
w niniejszym numerze KMT bedga Zrédtem naukowej dyskusji o mediach w ,erze
platform, algorytmoéw i danych”.

Polskie Towarzystwo Danuta Kepa-Figura
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