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Slow media - Slow comics.
Komiks wobec przemian epoki cyfrowej
w sSwietle idei wolnych mediow

Slow media - Slow comics.
Comics and the transformation of the digital age
as seen through the lens of the idea of slow media

Abstrakt
W niniejszym artykule oméwiono komiks w perspektywie
idei slow media (wolnych medidw) i slow journalism (wol-
ne dziennikarstwo). Przedstawiono, jakie cechy komikséw
53 whasciwie dla wolnych medidw i jakimi tropami nalezy
podazac, aby odnalez¢ $lady idei slow. W studiach nad
wolnymi mediami mozemy wyodrebnic trzy najwazniej-
sze obszary zwiazane z: treScig (przekazem), produkcja
(nadawca) i konsumpcja (odbiorca). Znaczace miejsce
w tekscie zajety reportaze komiksowe. Krdtko scharak-
teryzowano réwniez polskie Srodowisko nadawcéw oraz
odbiorcéw.
Stowa klucze
slow media, slow komiks, powolne media, komiks
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Abstract

The article discusses comics from the perspective of slow
media and slow journalism. It presents what features
of comics are appropriate for slow media and what
clues should be followed in order to find therein traces
of the idea of slow. In the study of slow media, we can
distinguish three most important areas related to:
content (message), production (sender) and consumption
(recipient). A significant place in the text was occupied by
comic reports. The Polish environment of broadcasters
and recipients is also briefly characterized.
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Artykuty i rozprawy

yfrowa rewolucja pejzazu medialnego, jakiej jestesmy swiadkami, spowodowata

nieprawdopodobne przyspieszenie w konsumowaniu i w produkowaniu tresci.
Wptyneto to nie tylko na potezny wyscig technologii medialnych, ale réwniez na gte-
bokie zmiany w obszarach jakoSci pracy dziennikarskiej i tworczej, na ptaszczyznie
gatunkowej, az w koncu percepcji i oczekiwan odbiorcow.

Podczas Kongresu Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej w 2022 r.
dr Hanna Machinska, odbierajac honorowe cztonkostwo PTKS, méwita o towarzy-
szacych nam ostatnio medialnie stowach kluczach. W medialnej przestrzeni te stowa
to internet, media spotecznosciowe, boty, algorytmy. To podstawowe dyktaty ksztat-
tujace wspdtczesng przestrzen medialng (zaréwno stare jak i nowe media), w ktérej
szybka dystrybucja, upraszczanie i konsumpcja tresci wptywaja na rzeczywistos$¢
spoteczna, polityczna i kulturowa.

Z reakcji na wszechobecno$¢ mediéw nowych technologii wyrasta koncepcja slow
media tzw. ,wolnych mediéw” (powolnych mediéw). W 2010 roku trzech badaczy:
Benedikt Kohler, Sabria David, Jorg Blumtritt opublikowato ,Manifest Slow Media™.
Przedstawili w nim swoje najwazniejsze postulaty majace prowadzi¢ do tworzenia
medidéw warto$ciowych, zintegrowanych politycznie, kulturowo i spotecznie.

Niniejszy tekst jest krotkim studium tego, w jaki sposéb w idee slow mediow
wpisuja sie komiksy. Czy istniejg komiksy, ktére mozemy nazwac¢ wolnymi? Co cha-
rakteryzuje komiksy nurtu slow? Aby odpowiedzie¢ na te pytania badawcze, naj-
pierw nalezy scharakteryzowac¢ nurt i oméwic ,Manifest Slow Media”.

Idea ruchu slow media

Osia koncepcji slow media jest ‘slow’, ktére nalezy sytuowac w takich kontekstach
jak slow food a nie slow down. W idei tej nie chodzi o to, aby zwolni¢, ale o uwaznos¢,
o staranny dobor elementéw i skoncentrowanie sie na przekazie? ,Slow media pro-
mujg alternatywe dla globalnych, korporacyjnych mediéw, ktére czesto nie odpo-
wiadajg potrzebom spotecznosci i srodowiska naturalnego. Ruch slow journalism
i slogan Dobry, przejrzysty, uczciwy oferuja etyczne ramy stuzgce uczynieniu branzy
bardziej zrownowazong”s.
Glowne zatozenia ,Manifestu Slow Media” to:
1. Slow media to wktad w zréwnowazony rozwoj. Zrownowazony rozwoj dotyczy
surowcow, proceséw i warunkdw pracy, ktore sg podstawg produkcji mediow.
Jednoczesnie termin ten odnosi sie do zréwnowazonej konsumpcji tresci.

1 B. Kohler, S. David, J. Blumtritt, Slow Media Manifesto, z 2.01.2010. https://en.slow-media.net/
manifesto.

2 Tamze.

3 ].Rauch (brak daty publikacji) https://jennifer-rauch.com/book (dostep 15.04.2023).
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2. Slow media promujg jednozadaniowo$¢. Ktadziony jest nacisk na media, ktére
konsumowane sg w skupieniu.

3. Slow media dazg do perfekcji, chociaz niekoniecznie reprezentuja nowe rozwia-
zania na rynku. Wazniejsze jest ciggte doskonalenie niezawodnych interfejsow
uzytkownika, ktére powinny by¢ bezpieczne, dostepne i dostosowane do zwy-
czajow odbiorczych publicznosci.

4. Istotnag wartoScia jest wysoka jako$¢ dostarczanych tresci i produktow.

5. W dziennikarstwie slow bardzo wazny jest konsument, ktéry zmienia sie w pro-
sumenta, aktywnie definiujgcego co i jak chce konsumowac¢. Media slow daza do
dtugofalowego wptywania na mysli i dziatania uzytkownikow.

6. Slow media sg dyskursywne i dialogiczne - stawiajg na kontakt, na wstuchiwa-
nie sie w potrzeby spotecznosci.

7. To media spotecznosciowe. Wokét nich tworza sie tetnigce zyciem spotecznosci
lub plemiona.

8. Slow media szanujg swoich uzytkownikéw.

9. S3 dystrybuowane poprzez rekomendacje, a nie reklamy. W magazynach slow
bardzo czesto nie odnajdziemy zadnych reklam.

10. Slow media sg ponadczasowe. Dzieki dobrej jakosci i dbatosci o przekaz media
te nie starzejq sie, ale zawsze prezentuja sobg wysoki standard. Nie kierujg sie
modami medialnymi zaréwno na poziomie formy jak i tresci.

11. Slow media sg auratyczne - generujg poczucie, Zze dane medium nalezy wtasnie
do tego momentu w zyciu uzytkownika, Ze jest wyjatkowe, specjalne.

12. Slow media s3 postepowe, a nie reakcyjne. ,Slow media polegaja na swoich osia-
gnieciach technologicznych i sposobie Zycia spoteczenstwa sieciowego. To wta-
$nie dzieki przyspieszeniu wielu dziedzin Zycia, wyspy $wiadomej powolnosci
stajg sie mozliwe i niezbedne do przetrwania. Slow media nie sg zaprzeczeniem
szybkosci i jednoczesnosci Twittera, blogdw czy portali spoteczno$ciowych, ale
sg postawg i sposobem na ich wykorzystanie”.

13. Slow media skupiaja sie na jako$ci zaréwno w produkcji, jak i w odbiorze tresci
medialnych. Skupiajg sie na zrédtach i rzetelnej ocenie przekazywanych infor-
macji.

14. Slow media bazuja na zaufaniu uzytkownikéw i przeznaczajg odpowiednia ilo$¢
czasu na to, by by¢ wiarygodnymi. Za slow mediami stojg prawdziwi ludzies.

»Slow media zostato scharakteryzowane jako zobowigzanie do «odigczenia sie»
od nieustannej ingerencji mediéw w nasze zycie i odzyskania wtasnego czasu -

w szczegdblnosci medidow korporacyjnych i spotecznos$ciowych, ktére rywalizujg

* B.Kohler, S. David, ]. Blumtritt, dz. cyt.
> Por. Slow Life Manifesto https://en.slow-media.net/manifesto.
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o utowarowienie ludzkich dos§wiadczen”®. Wspotczesne zanurzenie w mediach
cyfrowych, zwtaszcza w mediach spotecznos$ciowych, niejako wymusza w odbior-
cach nieustanne bycie medialnie obecnym. Nawet kiedy nie jeste§my aktywni, nasze
wirtualne profile i awatary podtrzymuja naszg obecno$¢ pracujgc w tle. Globalnym
dos$wiadczeniem byto zaposredniczenie cyfrowe w szczycie pandemii COVID-
19, ktdre trwale zmienito sposob naszego wirtualnego funkcjonowania zaréwno
w social mediach jak w Zyciu prywatnym i zawodowym. Znacznie wiecej czasu spe-
dzamy obecnie na pracy i kontaktach w sieci. Tym wazniejsze staje sie oddanie gtosu
manifestom slow media. ,Dyskurs korporacyjny i produktywizm, ktére przeniknety
do naszego zycia spotecznego i osobistego, wywierajg na nas ogromng presje, aby
pozostawac w kontakcie. W wielu okoliczno$ciach, na przyktad w srodowisku aka-
demickim, oczekuje sie od nas pracy w dowolnym miejscu i przez caly czas. Lacz-
nos$¢ zostata wykorzystana do zatarcia granic miedzy pracg a wszystkim innym.””
Wydaje sie, ze idea slow life wdrazana w wielu dziedzinach zycia moze prowadzic¢
do poprawy jego jakosci oraz weryfikacji globalnych warto$ci.

W studiach nad slow mediami mozemy wyodrebni¢ trzy najwazniejsze obszary
zwigzane z: tre$cig (przekazem), produkcjg (nadawca) i konsumpcja (odbiorca).

Media stuza renegocjowaniu pozycji w $wiecie, ustalaniu tozsamosci, definiujg
nasze sposoby wchodzenia w dialog z rzeczywistos$cia. Wyboér kanatu komunikacji
staje sie zatem kluczowy z wielu powoddéw. Nalezy przy tym pamieta¢, ze idea slow
media nie neguje mediéw cyfrowych - spotecznosciowych, portali itp. Uwage swoja
skupia na sposobie konstruowania, przekazywania i konsumpcji tresci.

W dobie cyfryzacji i postepujacej wizualizacji media przechodzg intensywna
metamorfoze, nieustannie ewoluuja w odpowiedzi na potrzeby zmieniajacego sie
rynku. W znacznej mierze skoncentrowane na komunikacji wizualnej media rozwi-
nety rézne gatunki graficzne. Jedng z bardziej intrygujacych form wypowiedzi jest
komiks, w tym wtasnie ten dziennikarski. Chociaz sam komiks wywodzi sie prasy
konca XIX w., komiksowy reportaz rozwinat sie dopiero od lat 90. XX wieku i otwo-
rzyt rynek prasowy na inne formy komiksowe, takie jak wywiad, felieton i informa-
cje. Pojawity sie specjalistyczne platformy internetowe wspierajace dziennikarstwo
komiksowe, niektore z nich zlokalizowane wytacznie na rynku urzadzen mobilnych.
Tradycyjny komiks prasowy przeszedt przeobrazenia formalne, tematyczne i tech-
nologiczne. Zmienity sie réwniez praktyki odbiorcze®.

¢ H.R.Noronha de Almeida, A. Aberg, Comics and Graphic Novels (brak daty publikacji) https://www.
anthropocene-curriculum.org/contribution/comics-and-graphic-novels (dostep 15.04.2023).

7 Tamze.

8 Por. M. Sek, Nowe dziennikarstwo - comics journalism, [w:] Z. Oniszczuk (red.), Systemy medialne
w dobie cyfryzacji: kierunki i skala przemian, Katowice 2015, s. 141-152.
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Komiks w perspektywie slow mediow

Nalezy wyjasni¢, ze nie mozemy kategorycznie okresli¢ rodzajow lub wiasciwosci
medidw, ktore sa ,wolne” lub ,nie-wolne”. Kiedy méwimy o slow mediach, odno-
simy sie do sposobu zaangazowania w media zaré6wno nadawcow jak i odbiorcow.
Slow media to nie tylko odzyskiwanie czasu i odtaczenie sie kuszacego $wiatta
ekranu. Idea ta nie stoi w opozycji do mediéw internetowych, jednak bacznie przy-
glada sie zagrozeniom ptynacym z wszechobecnej cyfryzacji i przebodZcowania.
Konieczno$¢ funkcjonowania w cyfrowym $wiecie staje sie juz tematem politycznym,
rowniez na polu wolnosci i demokracji. Nieustajaca czujno$¢ uzytkownikéw wzmoc-
nita stata obecno$¢ medialna wojny w Ukrainie, ktéra relacjonowana jest w mediach
spotecznos$ciowych przez zwyktych ludzi oraz zoinierzy. Tymczasem slow media
staraja sie o balans, dbajg o konieczno$¢ podsumowania i wyciggania wnioskow,
dziataja dtugofalowo, poza wyscigiem informacyjnym: ,dtuzsze, publicystyczne
gatunki, jak reportaz, wywiad czy esej, wchodza obecnie w obszar zainteresowania
tzw. slow journalism, jawigcego sie jako interesujaca alternatywa dla kultury newsa”.

Idea slow media nie neguje mediéw cyfrowych -
spotecznosciowych, portali itp. Uwage swoja
skupia na sposobie konstruowania, przekazywania
i konsumpgji tresci.

Komiks jako medium, jako przedmiot odbioru ma znaczacy potencjat funkcjono-
wania w kategoriach slow. Juz jego samo usytuowanie w przestrzeni medialnej i jego
konotacje historyczne pozwalajg na rozpatrywanie komiksu, réwniez komiksu cyfro-
wego w tym konteks$cie. Mam tutaj na mysli przede wszystkim opér komiksu wobec
kodeksow cenzury, rozwiniete tradycje undergroundowe i rozwéj komiksu repor-
tazowego — autorzy komikséw tych nurtéw zawsze poszukiwali tematéw waznych,
czasem przekraczali granice tabu. W zbiér komikséw slow wpiszemy przede wszyst-
kim komiksy autorskie, wyjete spod pregieza wielkich wydawcdw takich jak Marvel
czy DC. Zaré6wno kultura korporacji, jak i nadprodukcja tresci w branzy komikséw
superbohaterskich jest zaprzeczeniem hasta slow. W tekscie ,Comics and graphic
novels” Hugo Ricardo Noronha de Almeida i Anna Aberg omawiaja realia i polityke
wolnych mediéw, uzywajac komikséw jako studium przypadku, aby zbadac, jak

° E.Zyrek-Horodyska, Niebezpieczne zwiqzki? Media w Polsce wobec idei slow journalism, [w:] E. Da-
browska-Prokopowska, P. Goryn, M. Faustyna Zaniewska (red.), Kultura w Polsce w XXI wieku: konteksty
spoteczne, kulturowe i medialne, Biatystok 2020, s. 129.
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ideaty ,powolnosci” tacza sie z przywilejami klasowymi, konsumpcjonizmem, for-
mami uwagi i kontrkulturg®. Opracowanie to powstato w ramach projektu Anthro-
pocene Curriculum prowadzonego w latach 2013-2022, opracowanego przez Haus
der Kulturen der Welt (HKW, Berlin) oraz Instytut Historii Nauki im. Maxa Plancka
(MPIWG, Berlin) we wspdlpracy z wieloma partnerami na catym $wiecie. Jest to
jedno z niewielu opracowan, ktére wigze komiks z ideami slow medidéw. Stwierdze-
nia Noronha de Almeida i Aberg pokrywaja sie w wielu aspektach z moimi wnio-
skami dotyczacymi wielkich studiéw komiksowych: , komiksy superbohaterskie
nadal w duzej mierze wyznaja dominujgce wartosSci spoteczne, w tym uprzedzenia
narracyjne, polityczne, kulturowe, rasowe i seksualne (niezaleznie od wyjatkow), sa
wytwarzane w procesie przypominajgcym linie montazowa,”" napedzajg konsump-
cje poprzez zmuszanie do kupowania jak najwiekszej liczny toméw. Ponadto warto
zaznaczy¢, ze wyznaczanie statusu komiksu zwigzane jest, z rezimami kulturowymi.
Nadal komiks jest w wpleciony w dyskurs antagonizméw klasowych, osoby sprawu-
jace wtadze kulturalng definiuja to co wartos$ciowe i s3 to raczej osoby z klasy sred-
niej i wyzszejz. Noronha de Almeida i Aberg zaznaczaja, ze mimo wszystko i tutaj
odnajdziemy cechy slow z uwagi na ztoZony, oparty na wspotpracy proces twérczy,
ktéry jest bardzo czasochtonny, a w poréwnaniu z innymi mediami tani.

Ruch slow media art pozwala na czasowe odej$cie od nowoczesnos$ci®. Spo-
wolnienie moze by¢ wyrazane, czy tez realizowane na réznych ptaszczyznach
i za pomocg wielu mechanizmdéw procesu twdrczego, dzieta artystycznego i jego
odbioru. W komiksie podobnie - §lady slow mogg ujawniac sie réznorako. W swoim
tekscie na temat powolnosci w sztuce Kevin Hamilton i Kaja Kwastek omawiaja
rézne aspekty idei slow art. Zaznaczaja, ze deklaracja powolnosci moze by¢ wyra-
zona w dziele. Drugim istotnym aspektem jest lokalno$¢ i zréwnowazenie (local/
sustainable) - czyli poszukiwanie tematéw zwigzanych z lokalnoscig. Odwotania te
moga dotyczy¢ réwniez struktury, wptywac na sensoryke odbioru. Wazne tutaj beda
rowniez media zaangazowane, otwarte na dialog z lokalnos$cig oraz z stuchaczami,
interaktywne i partycypacyjne. Trzeci sposéb (disruption/irritation/meditation)
ujawniania sie spowolnienia w sztuce i mediach to skierowanie uwagi na rozpro-

10 H.R. Noronha de Almeida, A. Aberg, dz. cyt.

11 Tamze.

12 Por. D. Isabelinho D., Thierry Groensteen’s Why Are Comics Still in Search of Cultural Legitimiza-
tion? “The Crib Sheet. My Comics Canon.” (15.12.2008), https://thecribsheet-isabelinho.blogspot.
com/2008/12 /thierry-grensteens-why-are-comics-still.Lhtml?m=0 (dostep 30.04.2023).

13 K. Hamilton, K. Kwastek, Slow Media Art -Seeing Through Speed in Critiques of Modernity, ,Acoustic
Space” 2004, t. 12.

14 TJako przyktad autorzy podaja dzieto ,As slow as possible” Johna Cage’a (1985 r.) i jego kontynuacje
w “Organ2/ASLS0O” (1987), gdzie stworzono organy grajace utwor przez 639 lat.
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szenie w codziennoSci petnej perfekcyjnie i cyfrowo zaprojektowanych bodzcow
- rozproszenie czesto prowadzace do medytacji, do refleksji majace zblizy¢ nas do
tego co lokalne. Nieobecnosc¢ i nieefektywnos¢ (abstention/ineffectiveness) to kolejny
kojarzony z ruchem slowness problem dotyczacy polityki ekologicznej. Odtaczenie
(remoteness) zaktada odpiecie sie od nowych technologii lub nadmiaru bodZcéw.
Idee wybrzmiewajace z dziatan slow art maja czesto krytyczny, antykorporacyjny
charakter. Zaréwno powolne dziatanie, jak i powolne odbieranie zdaja sie by¢ waz-
nymi wartosciami ruchu slow. To sensoryczne spowolnienie jest warunkiem dobro-
stanu.

Komiksy reportazowe, powiesci graficzne, zwtaszcza dokumentarne czy diary-
styczne czesto sg utworami o charakterze eksploracyjnym i wysokoartystycznym.
RdzZne alternatywne rozwigzania strukturalne, zabawy z forma, eksperymenty z cza-
sem, narracjg, ktére wptywaja na odbidr, na poczucie zanurzenia w dziele sg wta-
Sciwe utworom o wysokim kontekscie. Wymagajg od uzytkownika skupienia i uwaz-
nosci odbiorczej. Tematy towarzyszgce takim pracom siegaja albo do probleméw
globalnych o charakterze uniwersalnym, albo do codziennosci i lokalnosci. Czesto
tez powiesci graficzne powstaja bardzo dtugo. Czas okresla artysta kierujac sie nie-
zbednym procesem twoérczym, a nie wymogami korporacji. Na przyktad , Fotograf”
autorstwa Emmanuela Guiberta (scenariusz i rysunki), Didiera Lefévre’a (scenariusz
i zdjecia) i Frédérika Lemerciera (kolory), to komiks, ktéry publikowany byt pier-
wotnie w trzech tomach w latach 2003-2006. Jest to reportaz komiksowy o charak-
terze diarystycznym opowiedziany przez Didiera Lefevre’a francuskiego fotografa,
ktéry w 1986 wybrat sie na misje wraz z Lekarzami bez Granic do Pakistanu i Afga-
nistanu okupowanego przez Zwigzek Radziecki. Eksperyment polega na potaczeniu
fotografii z wyprawy z rysunkami komiksowymi. Komiks ten zostat bardzo dobrze
przyjety i zdobyt wiele nagréd, m.in. zostat wyrézniony na Miedzynarodowym Festi-
walu Komiksu w Angouléme w 2007 r.

Nieustanne Korzystanie z mediow cyfrowych, maila, mediéw spotecznosciowych
sprawia, ze nasz mozg jest w nieustannym oczekiwaniu®. Zwraca na to rowniez
uwage Jennifer Rauch w jednym z wywiadow. ,Niektorzy eksperci porownuja korzy-
stanie ze smartfona do gry na automacie.”® Ciggta potrzeba bycia w sieci i Sledzenia
na biezgco informacji nazywana jest FOMO czyli fear of missing out — strach przed
tym co nas omija, przed wypadnieciem z obiegu informacyjnego. Tymczasem slow

150 tym, ze oczekiwanie na powiadomienia, maile i wiadomos$ci prywatne i ich o trzymywanie, wy-

twarza podobne mechanizmy ekscytacji i nagrody jak gry hazardowe np. ,jednoreki bandyta”, pisze
m,in. Rick Pastoor. R. Pastoor, Metoda GRIP, Krakow 2022.

16 Jennifer Rauch - Why Slow Media is Satisfying, Sustainable & Smart. Z Jennifer Rauch rozmawiata
Rosalie Macmillan, 15.11.2022 https://freedom.to/blog/jennifer-rauch-why-slow-media-is-satisfyin-
g-sustainable-smart.
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media proponujg perspektywe raczej blizszg tej zaproponowanej przez Christine
Crook w ksigzce , The Joy of Missing Out: Finding Balance in a Wired World” czyli
JOMO - rado$¢ z wypadniecia z obiegu". Crook dekonstruuje wspétczesne relacje
cztowieka z zyciem w sieci, po to by zrobi¢ miejsce na zréwnowazone i zdrowe rela-
cje z mediami.

Najstynniejszym magazynem promujacym powolne media jest ,Delayed Gratifi-
cation. The Slow Journalism Magazine”, ktory znany jest z pieknych, rozbudowanych
infografik. W magazynie pojawiajg sie r6wniez komiksy dziennikarskie. Redakcja

,Delayed Gratification” na swojej stronie internetowej deklaruje wartos$ci jakimi sie
kieruje: po pierwsze bardziej ceni sobie rzetelne dziennikarstwo niz przerzuca-
nie sie newsami, po drugie inwestuje w swoj zespdt, poniewaz dobre dziennikar-
stwo wymaga zaplecza finansowego. Magazyn ten nie korzysta z reklam. Trzecim
filarem idei czasopisma jest budowanie ztozonych kompleksowych historii, staranne
dobieranie tematdw i odciecie sie od biatego szumu informacyjnego.

W jaki sposéb te wizualno-werbalne formy nadawcze wpisuja sie w idee slow
journalism i slow mediéw? Zaréwno infografiki, jak i komiksy opierajg sie na zebra-
nym materiale Zrédtowym, ktéry starajg sie jak najdoktadniej oddaé¢ w przekazie.
Infografika ma charakter informacyjny, edukacyjny, komiks publicystyczny, nar-
racyjny. Przygotowanie obu tych gatunkéw prasowych wymaga namystu, ubrania
w forme graficzng, az wreszcie wykonania. To w komiksie autorskim, zaangazowa-
nym, niezaleznym odnajdziemy idee jednozadaniowosci i poruszania tematéw, ktore
wymagaja od czytelnikow aktywnosci i petnej uwagi. O komiksie reportazowym
Patrick Chapatte®, méwi, ze to wtasnie w powolnosci tkwi jego sita. W tym, ze dzien-
nikarz komiksowy na froncie nie musi sie spieszy¢ z doniesieniami. Jego narracja
ma charakter raportu, opowiesci. Tre$¢ takich komikséw ulega selekcji, medium
narzuca pewne ograniczenia, determinowane choc¢by fizyczng mozliwoscia ryso-
wania.” W komiksie czas jaki autor po§wieca na wykonanie rysunku ma ogromne
znaczenie. Szybkos¢ relacji w komiksie reportazowym, dziennikarskim nie jest naj-
wazniejsza, liczy sie dramaturgia przekazu, jako$¢ narracji i rysunku - méwig o tym
Joe Sacco, czy jak wspomniano Chapatte — najstynniejsi komiksowi dziennikarze
wojenni®. Komiksowy reportaz nie jest r6wniez tani, dziennikarz najpierw dtugo
zbiera material, uktada w szkic, potem opracowuje go graficznie i literniczo - przez

17" Ch. Crook, The Joy of Missing Out: Finding Balance in a Wired World, Gabriola 2015.

18 Patrick Chapatte zajmuje sie reportazem komiksowym od 1995 roku. Jego prace dotyczyty wojny

w Gazie (2009), slumséw w Nairobi (2010) i przemocy gangéw w Ameryce Srodkowej (2012). Rapor-

ty te zostaty opublikowane w kilku gazetach, w tym w ,,New York Times”. Pracowat w “Newsweeku”,
“Le Temps”, “NZZ am Sonntag” , “Der Spiegel”, “The New York Times International Edition”.

19 Por. film Komiksy idq na wojne, (scen. i rez.) M. Daniels, Francja, Wtochy 2009.

20 Tamze.
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caty ten czas (a moze to by¢ rok, albo kilka lat w zaleznosci od wielkos$ci projektu)
musi mie¢ zapewnione $rodki do Zycia.
Réwniez Edyta Zyrek-Horodyska spostrzega zwiazki komiksu i slow journalism,
i wspomina prace Joego Sacco czy tez polski komiks ,Morze po kolana”* Marcina
Kotodziejczyka i Marcina Podolca®. Badaczka podkresla jako cechy slow mediow
m.in. dtugie formy dziennikarskie, wysoka etyke przekazu oraz aktualno$¢ i waz-
no$¢ tematéw. W kontekscie slow journalismu rozpatruje komiksy Sacco réwniez
Sandra Cox, zastanawiajgc sie nad moralnoscig w dyskursie o przemocy seksualnej
ujawniajgcym sie w pracach komiksowego reportera®. Wartosci reportazy Sacco
poswiecono réwniez tom redagowany przez Daniela Wordena , Komiksy Joego
Sacco: dziennikarstwo w Swiecie wizualnym”#. Dzieki uwaznej selekcji tematow,
oraz sposobow wyrazania tresci, wizualnych metafor i graficznych odwzorowan
rzeczywisto$ci dziatanie takich komikséw jest dtugofalowe - przestanie i historia
nie dezaktualizuje sie tak jak informacje flash. Rola slow mediéw jest wiasnie odej-
$cie od relacjonowania rzeczywisto$ci w rytmie news. Jerzy Mikutowski Pomorski
zwraca uwage na to, ze zaréwno nowe jak stare media to przekazniki kultury, a w ich
pojmowaniu nalezy ujmowac tez sprzety, aranzacje przestrzenne, budowle i inne
elementy stworzone przez cztowieka®. Tak tez komiksy slow sa zrédtem wiedzy
o kulturze, historii i Swiadectwem swojej epoki. Istnieje nawet Szkota Slow Mediow
(School of Slow Media SoSM)?, ktdra jest projektem o zasiegu globalnym, uczy pro-
wadzenia narracji w duchu slow. Szkolg sie tam dziennikarze i fotoreporterzy. Idea
SoSM jest postawienie w centrum narracji cztowieka, program HCS ,,Human-centred
Storytelling” uczy dba¢ o humanitarne traktowanie ludzi w zurnalistyce i zamiast
skupiac sie na sensacji i dramatycznych relacjach, poSwieca¢ miejsce cztowiekowi
i jego codziennosci. Jest to zgodne z zasadami jakie przekazuje np. PAH uczac dzien-
nikarzy etycznego pokazywania mieszkancow Globalnego Potudnia®.
,Uczestniczaca strona medidw spotecznos$ciowych moze by¢ postrzegana jako
mnostwo nowych mozliwosci taczenia sie, tworzenia i wptywania na otaczajacy cie
$wiat, czy to jako tworca fanartu, czy w dyskusji politycznej, czy tez w internetowym

1 M. Kotodziejczyk, M. Podolec, Morze po kolana, Warszawa 2016.
22 E, Zyrek-Horodyska, dz. cyt., s. 127-137.

3 Cox S., The new slow journalism of the moral draughtsman: Joe Sacco’s coverage of state sanctioned
sexual violence, “Journal of Graphic Novels and Comics”, 2018 (9:3), s. 195-213.

2 The Comics of Joe Sacco: Journalism in a Visual World, Worden D. (red.), Jackson 2015.

% 1, Mikutowski Pomorski, Muzeum: charakterystyka i ewolucja medium na tle proceséw konwergencji,
Kita M., Slawska M. (red.): Transdyscyplinarnosé¢ badart nad komunikacjq medialng. T. 1, Stan wiedzy
i postulaty badawcze, ,Pr. Nauk. USI” nr 2964, Katowice 2012, s. 72-94.

26 https://schoolofslowmedia.com/#story.

27 D. Gadzinowska, G. Lipska-Badoti, M. Wojtalik, Jak méwic o wiekszosci swiata. Rzetelna edukacja

o krajach globalnego Potudnia, Warszawa 2012.
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wezwaniu do poparcia sprawy. Mozna to réwniez postrzegac jako (a czasami po
prostu jest to) obowigzek, poniewaz media coraz bardziej uwiklane sa w nasze zycie
publiczne, spoteczne, polityczne i gospodarcze”®. O tym, jak silna jest moc rysunku
komiksowego, zwtaszcza prasowego, przekonali$my sie podczas zamachu na redak-
cje ,Charlie Hebdo” w styczniu 2015 roku.

Konteksty slow comics w Polsce

W epoce multiplikacji platform, sposobéw komunikowania i mediéow, wybér mediow
ktére nam na co dzien towarzysza staje sie istotnym manifestem naszej $wiadomo-
$ci konsumpcyjnej (a czasem jej braku). I nie chodzi tutaj o wykluczenie nowych
mediow, ale wybieranie tych, ktore reprezentuja sobg pewne konkretne wartosci.
Noronha de Almeida i Aberg zaznaczaja, ze chodzi o forme zaangazowania w media
i nie mozna kategorycznie okresli¢ rodzajéw mediéw wolnych slow lub nie-wolnych
not-slow. Réwniez w komiksowych wyborach mozna kierowac¢ sie zasadami wywie-
dzionymi z idei slow mediéw. Wspiera¢ mniejszych wydawcow, ktérzy uczciwie
traktuja tworcow, wybiera¢ specjalistyczne lokalne ksiegarnie, siega¢ po komiksy
krajowych czy lokalnych artystow, poszukiwa¢ komikséw eksplorujacych istotne
tematy, wydawanych z poszanowaniem praw wszystkich zainteresowanych, wspie-
ra¢ wydawcéw i tworcoOw komiksu niezaleznego, wymienia¢ komiksy.

W epoce multiplikacji platform, sposobow
komunikowania i mediéw, wybor mediow ktére
nam na co dzien towarzysza staje sie istotnym
manifestem naszej Swiadomosci konsumpcyjnej
(a czasem jej braku).

Jennifer Rauch, badaczka, autorka ksiazki ,Slow Media: Why Slow is Satisfy-
ing, Sustainable & Smart”* moéwi, ze Carlo Petrini, jeden z zatozycieli ruchu Slow
Food, kieruje sie jej ukochanym mottem: ,Dobrze, czysto, uczciwie”*. Sg to war-
tosci, ktére powinny by¢ bliskie wszystkim ruchom slow. W polskim przemysle
komiksowym istnieje spora r6znorodno$¢ w sposobie dostarczania tresci konsu-
mentowi. Komiksy funkcjonuja w obiegu papierowym i cyfrowym, komercyjnym

28 H.R. Noronha de Almeida, A. Aberg, dz. cyt.

29 ]. Rauch, Slow Media: Why Slow is Satisfying, Sustainable & Smart, Oxford 2018.

30 Tejze, Jennifer Rauch on why Slow Media is satisfying, sustainable and smart, 23.08.2019 https://
www.slow-journalism.com/delayed-gratification-magazine /jennifer-rauch-on-why-slow-media-is-sa-
tisfying-sustainable-and-smart (dostep 20.04.2023).
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i niekomercyjnym, wydawane sg przed duzych, $rednich i matych wydawcow, przez
wydawnictwa niezalezne, samodzielnie przez twércéw, przez kolektywy i w postaci
zindéw, w prasie, na specjalistycznych platformach cyfrowych typu Tapas, w ksiegarni
cyfrowej Empik.com, na blogach internetowych, w mediach spotecznosciowych, na
platformach artystycznych. W obiegu sa powiesci graficzne, albumy, zeszyty, paski,
obrazki komiksowe, ziny. Zrédta finansowania bywaja prywatne, publiczne, komer-
cyjne i charytatywne, zbiérki i mecenaty itd. Nie we wszystkich tych przestrzeniach
odnajdziemy $lady slow mediéw. Nie ma tutaj miejsca na szczegétowa analize tego,
jak w poszczegoélne sektory wpisujg sie w idee slow mediow, ale warto przyjrzec sie
kilku elementom.

Komiksy majg ogromny potencjat slow, w perspektywie prosumenckiej i fukcjo-
nowania w mediach spotecznosciowych - tworzenie tresci dla swoich spotecznosci,
przetwarzanie ich, wiaczanie odbiorcow w dialog, to gtéwne cechy komiksu inte-
netowego. Wiele serii komiksowych oddaje swoich bohateréw w rece czytelnikow,
aby oni mogli decydowac o ich losach.

Fandom komiksowy jest wazng cze$cia rynku wydawniczego, wymiana w spo-
tecznosci, tworzenie nieformalnych grup, organizacja festiwali komiksu, wielo$¢
blogdéw, vlogéw i foréw dyskusyjnych nt. komiksu podkresla jego dyskursywny i dia-
logiczny charakter. ROwniez wydawcy sg w nieustajagcym dialogu ze swoimi odbior-
cami. Dominujacg forma dystrybucji informacji o komiksach, zwtaszcza o komiksach
niesuperbohaterskich, jest system rekomendacji. Srodowisko odbiorcéw wytania
réwniez czesto autorytety sposréd cztonkéw spotecznosci produkujacych tresci na
temat komiksu. Te sktadniki ,wolnego medium komiksowego” mozliwe sa wytgcznie
dzieki mediom cyfrowym. Kiedys$ te funkcje petnity zinowe gazetki, ktore jednak
mialy znaczgco ograniczony zasieg.

Przedstawiciele $rodowiska indie comics (czyli komiksu niezaleznego), np. Daniel
Gizicki czy Katarzyna Kamieniarz, jawnie méwia o wycenie pracy rysownikéw i sce-
narzystéw, czy o naktadach komikséw niezaleznych. Jest to zgodne z ideg zréwno-
wazonej produkcji slow mediow. W postawach promowanych przez nich w srodowi-
sku komiksu niezaleznego zauwazy¢ mozna duza dbatos$¢ o przejrzystos¢ finansowa
i tematyczng zlecen, np. na grupie komiksowej na Facebooku ,Szukam scenarzysty/
rysownika/kolorysty/komiksiarza” zatozonej przez Gizickiego. Charakterystyczne
dla polskiego rynku wydawniczego jest to, Ze gospodarke cenowg czesto narzucaja
marze dyktowane przez dyskonty ksiegarskie, a duzi wydawcy nie ujawniajg nakta-
dow swoich komiksdw. Znaczaco utrudnia to badania naukowe rynku komiksowego
w Polsce. Wyraznie wiec wida¢, ze w zorganizowanych $rodowiskach polish indie
comics dazy sie do produkcji, ktéra postepuje sie w sposéb etyczny i klarowny dla
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wszystkich zainteresowanych3. Jednoczesnie tworcy niezalezni spotykaja sie czesto
z fanami na konwentach, opowiadaja o swojej pracy. Wiele z ich prac to komiksy
zaangazowane spotecznie.

Duza przejrzystoscia charakteryzuja sie zbidrki internetowe, w ktérych konsu-
menci stajg sie zleceniodawcami. Twoércy czesto wchodza w dialog, a nawet w bez-
posredni kontakt ze wspierajacymi zbiorke. Kazdy ze wspierajgcych sam wybiera
w jaki sposéb chce partycypowac¢ w pomocy i jakie korzysci uzyska. Zbiérki tego
typu uruchamiane sa zazwyczaj przez indywidualnych twoércow np. Rafata Sztape
autora serii ,Bler”, czy tez kolektywy tworcze takie jakie wyrosty wokét ,,Wydziatu 7”
gdzie pomystodawcami, kierownikami projektu i autorami scenariusza sg Tomasz
Kontny i Marek Turek. Crowfunding cieszy sie duza popularno$cig wsréd artystéw
i odbiorcow. Wokot zbidrek toczy sie zwykle ozywiony dialog z publicznoscia. Wspie-
rajacy moga réwniez liczy¢ na autografy, wrysy czy inne szczego6lne formy podzie-
kowania jak limitowane naklejki, zaktadki, czy wydruki. Oba wspomniane tytuty sa
pewnym fenomenem, siegajg bowiem po watki lokalne, polskie, majg wielka rzesze
fanéw. ,Blera” uwielbiaja cate rodziny i wydaje sie, Ze profil tego komiksu ma cha-
rater do$¢ familijny. Na spotkania z autorami ,Wydziatu 7” przychodza mito$nicy
serii ubrani w ,firmowe” koszulki. W ten sposéb ,zeszytowki”, ktérych zycie ma by¢
krotkie i tanie, powszechnie dostepne, przystepne w formie i tresci, stajg sie przy-
najmniej w cze$ci mediami funkcjonujacymi w rytmie slow.

Warto zaznaczy¢, ze w Polsce nawet znaczacy wydawcy, ktorzy juz dtugo funk-
cjonuja na rynku, jak Kultura Gniewu, Centrala czy Timof Comics, réwniez wydaja
wiele tytutéw, ktére mozna charakteryzowac jako komiksy slow.

Jennifer Rauch zacheca do $wiadomego renegocjowania sposobdw korzystania
z mediéw (nowych)3®, zwraca uwage na istniejagcy w naukach o komunikowaniu
podziat na komunikacje w celu ,transmisyjnym” (instrumentalnym) oraz ,rytual-
nym” (symbolicznym) - ten drugi spos6b komunikacji wigze sie z takimi pojeciami
jak duchowos$¢, emocjonalnosé, wspdélnota, estetyka. Symboliczna komunikacja
wymyka sie nico codzienno$ci i zmusza niejako uczestnikéw do zatrzymania sie
w chwili rytuatu. Tworzenie grup, towarzystw, organizacja konwentéw, dyskus;ji
i wystaw buduje w spotecznos$ci komiksiarzy poczucie wyjatkowosci. Czas poswie-
cony na obcowanie z komiksem i z kulturg komiksowa uznawany jest za wyjatkowy.
Komiksy slow sg auratyczne (generuja poczucie, Ze dane medium nalezy wtasnie do

31 Gizicki i Kamieniarz nie reprezentuja zadnej oficjalnie dziatajacej grupy polskiego komiksu nieza-
leznego, jednak ich dziatania na rzecz poprawy komunikacji w §rodowisku komiksowym sg zauwazalne
od kilku lat, zwtaszcza, Ze polski rynek komiksowy wciaz jest stosunkowo niewielki i zwarty.

32 Rauch |, Slow Media...

¥ Tamze.
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tego wyjatkowego momentu w zyciu uzytkownika). Czytelnicy dzielg sie wrazeniami
z lektury, pisza recenzje, opinie, umawiaja sie na wspdlne czytanie.

Komiks jako medium cyfrowe funkcjonuje w sposéb ograniczony. Problem
odbioru komiksu zwigzany jest z brakiem odpowiednich interfejséw, odpowiada-
jacych czytelnikom.3* Istniejgcym narzedziom nieustajaco zarzucane jest to, Ze nie
oddajg do$wiadczenia, mozliwosci i wygody czytania ,w papierze”. Jednoczesnie
wsrod miodszych odbiorcow, zwtaszcza w generacji cyfrowych nomadoéw, komiksy
internetowe cieszg sie ogromng popularnos$cia. Takie portale jak Tapas, Webtoons,
Webkomiksy pozwalaja rysownikom dociera¢ ze swoimi utworami do odbiorcow
z catego $wiata, a niektdrzy twdrcy utrzymuja sie dzieki zyskom z platform. Tutaj
nalezy zwrdci¢ uwage na to, ze wokot tresci publikowanych na Tapas i podobnych
portalach tworza sie spotecznosci widzéw o charakterze prosumenckim, ktére cze-
sto maja wplyw na rozwoj fabuty czy niektorych postaci, ktére miaty by¢ drugopla-
nowe.

W mediach spotecznosciowych ujawnia sie
memiczny charakter komiksu internetowego, ktory
widoczny jest np. u polskich tworcow niezaleznych,
zwlaszcza znanych satyrykow.

Nie wszystkie komiksy beda miaty charakter, czy cho¢by znamiona slow mediéw.
Précz komiksow superbohaterskich, ktére z reguty (bo i tu sg wyjatki) mozna wia-
czy¢ do medidow szybkich, pojawiaja sie i inne formy. W mediach spotecznosciowych
ujawnia sie memiczny charakter komiksu internetowego, ktéry widoczny jest np.
u polskich tworcow niezaleznych, zwtaszcza znanych satyrykéw: Andrzej Rysuje,
Melon, Smutne historie spisane na kacu i tanim papierze, Marta Frej. Komiksy inter-
netowe w postaci ,paskéw”, ,oneframeéw”, bedq zatem miaty charakter mediow
fast, ich zycie jako produktu bedzie do$¢ krotkie, zwtaszcza komiksow, ktérych
tres¢ nawigzuje do aktualnych wydarzen. Tego typu komiksy majg nature newsa.
Wiele z nich petni juz funkcje informacyjng. Komiksy Melona i Andrzej Rysuje sa
utworami zaangazowanymi politycznie. Stali odbiorcy tych tresci, czesto widzac
komiks, dowiaduja sie o biezacych wydarzeniach szybciej niz z serwiséw informa-
cyjnych. Dtuzej zachowuja aktualnos¢ satyryczne komiksy - memy o charakterze

34 Istniejaca platforma comixology nalezaca do Amazon, po potgczeniu z ustuga Kindle spotkata sie
z wielka krytyka uzytkownikoéw: https://www.gamesradar.com/comixology-amazon-integration (do-
step 27.04.2023).
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obyczajowym, np.: Psie Sucharki, Nietadnie, Porysunki. W przypadku wszystkich
komikséw-memow kultura konsumpcji i produkcji bedzie kulturg dominujaca, acz
warto zwroci¢ uwage, ze wokot nich rosng ogromne, zaangazowane spotecznosci,
artysci ci s3 w dialogu ze swoimi odbiorcami. Melon np. czasami rysuje komiksy
o swoich czytelnikach, Paplalala byta zaangazowana w pomoc medykom podczas
pandemii, rysujgc portrety. Jak juz wspomniano wczesniej, trudno jest jednoznacz-
nie wskazac i raz na zawsze wyznaczy¢ granice miedzy slow, a fast, a w niektérych
przypadkach jest to wrecz niemozliwe.

Wszystkie kategorie zwigzane ze staranng produkcjg, z odbiorem pogtebionym,
matym rynkiem wydawniczym, kulturg rekomendacji i wymiany, dialogicznoscia sa
wtasnie tym, co pozwala na zwiekszenie warto$ci komiksu jako medium. Komiksy
wysokokontekstowe, czesto sg to powiesci graficzne, komiksy autorskie, reportaze,
ale czasem komiksy niezalezne majga ogromny potencjat wolnych mediéw. Tropy
ruchu slow ujawniaja sie w komiksach na wielu poziomach. Sg to komiksy, ktére
s3 zaangazowane i poruszajg tematy spotecznie istotne. Charakteryzuja sie tez
czesto wysokim poziomem artystycznym oraz eksperymentalng forma. Produkcja
komikséw slow odbywa sie w zréwnowazonych warunkach, przy przejrzystej poli-
tyce finansowej. Istotna jest wysoka jako$¢ produktu, chociaz nie zawsze oznacza
to twardg oktadke i kredowy papier. Czasem warto$¢ to np. interesujgcy projekt,
albo nowa perspektywa nadawcza. Komiksy slow sg wyjatkowe dla ich czytelnikdw.
Wokét nich powstajg zaangazowane grupy odbiorcéw, ktérzy czesto sg rowniez
prosumentami. To wérdd tych wtasnie komiks6w mozna odnalez¢é wiele komikséw
przetomowych, ktére przekraczaty kolejne granice tworcze i tym samym wpisaty sie
w kanon najwazniejszych komiksow.
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