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Mediatization and propaganda and texts of culture. Some discussion notes

Abstract
The problem | indicated in the title raises a lot of doubts already
at the initial stage, that is, when we are wondering how to
title the considerations. It is necessary, as | will try to show, to
specify such issues as: 1. propaganda and its understanding; 2.
whether the media are, and if so, what are they limited in their
freedom to create and transmit information, and finally — 3.
how, according to the theory, information should be created.
This can and should be associated with the principles defined
in the 1970s. James Carey (1974, 227-249) points to the
following principles: 1. criticism of standards of public or social
responsibility; 2. scientific criticism; 3. cultural criticism. As Carey
(1974: 244) notes, By culture of criticism, | mean the ongoing
process of debate between the press/media and the public, and
in particular that part of the public most qualified by motives and
skills to enter the critical arena. [possible dispute/assessment]”.
Here, therefore, there is a problem that we have to deal with in
the current way of conducting the media debate on the topic
that interests us. There is, however, one more problem, namely
the way of shaping the media information itself. In this regard,
[ will rely on the considerations of Joseph Ratzinger (Ratzinger
1984, 82-84), who presented the basic problems related to this
issue. The hypothesis that | will try to prove is simple: here the
media message, regardless of who presentsit, is a way of shaping
the image of reality. One of the sets of examples proving this
hypothesis will be, apart from examples taken from the media,
texts of culture, or selected texts of popular culture.
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Abstrakt

Problem, ktdry wskazatem w tytule, nasuwa bardzo wiele wat-
pliwosci juz na etapie wstepnym, czyli gdy zastanawiamy sie, jak
zatytutowac rozwazania. Nalezy bowiem, co postaram sie poka-
za¢, okreslic takie kwestie jak: 1. propaganda i jej rozumienie; 2.
zy media s3, a jesli tak, to czym ograniczone w swej swobodzie

tworzenia i przekazywania informacji, wreszcie — 3. jak, zgodnie

z teorig, winny by¢ tworzone informacje. Wigzac to mozna i trze-
ba z zasadami jeszcze okreslonymi w latach siedemdziesiatych

XX wieku. James Carey (1974, 227-249) wskazuje na nastepuja-
ce zasady: 1. krytyka standardw odpowiedzialnosci publicznej

lub spotecznej; 2. krytyka naukowa; 3. krytyka kulturowa. Jak

zauwaza Carey (1974: 244):,Przez kulture krytyki mam na mysli

ciagty proces debaty miedzy prasa / mediami a publicznoscia,
aw szczegdlnosci z g jej czesci, ktdra — ze wzgledu na motywy

i umiejetnosci — najbardziej kwalifikuje sie do wejscia na kry-
tyczn arene [mozliwego sporu / oceny]”. Tu zatem pojawia sie

problem, z ktérym mamy do czynienia w dotychczasowym

sposobie prowadzenia debaty medialnej na temat, ktdry nas

interesuje. Jest jednakze jeszcze jeden problem, a mianowicie

spos6b ksztattowania samej informacji medialnej. W tym zakre-
sie opre sie na rozwazaniach Josepha Ratzingera (Ratzinger 1984,
82-84), ktdry przedstawit podstawowe problemy zwiazane z ta

kwestia. Hipoteza, ktéra bede starat sie udowodnic, brzmi prosto:

oto przekaz medialny, niezaleznie od tego, kto go przedstawia,
jest sposobem ksztattowania obrazu rzeczywistosci. Jednym ze

zhioréw przyktadow dowodzacych tej hipotezy bedzie, poza przy-
ktadami wzietymi z przekazéw medialnych, beda teksty kultury,
resp. wybrane teksty kultury popularnej.
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[Nowe media] to przejscie od masowej konsumpcji
do masowej produkcji.
Lev Manovich, The Practice of Everyday (Media) Life

[...] dialektycy bardzo trafnie zauwazyli, ze kazde
stowo jest wieloznaczne.
Aureliusz Augustyn z Hippony, O dialektyce'

Wprowadzenie

RozwaZania na temat mediatyzacji i jej wplywu czy moze nawet ksztattowania
propagandy;, scil. przekazu propagandowego, a co za tym idzie kreowania jakiej$
wizji rzeczywistosci, trzeba zacza¢ od przypomnienia dwu kwestii. Pierwsza to fakt,
iz podstawowa réznica pomiedzy nowymi a starymi mediami tkwi w do$¢ dawnej
tezie Marshalla McLuhana:

[...] przekazem dowolnego $rodka przekazu lub techniki jest zmiana skali, tempa lub wzorca,
jaka ten srodek wprowadza w ludzkie zycie (poprzez wzmocnienie lub przyspieszenie juz

istniejacych proceséw - dop. autor)?

Tu warto doda¢ bardzo zastanawiajaca uwage, ktora jeszcze w roku 1928 zrobit
Edward Bernays. Powiada on (Bernays 1928, rozdz. II, 111, VI)3:

Propaganda jest ramieniem wykonawczym niewidzialnego rzadu [podkr -
Red] [...] Kiedy wysyta materiat propagandowy (propaganda material) wyraznie oznacza jego
Zrodto. Wydawca (np. gazety — dop. Red.) wie od kogo przychodzi, jaki jest jego cel i przyjmuje
lub odrzuca go ze wzgledu na zalety tego materiatu jako wiadomosci. [...] To przypomina
stare pytanie, czy gazeta ksztattuje (makes) opinie publiczna lub czy

opinia publiczna ,robi” gazete [podkr. Red.].

Druga zwigzana jest ze swoistg ,demokratyzacja”; polega to m.in. na tym, iz uzyt-
kownik posiada nie tylko realng mozliwo$¢ wyboru oferowanej przez media ,ustugi”,
ale staje sie, o ile jest tym zainteresowany, twérca przekazu. Lev Manovich* w The

1 Augustyn Aureliusz z Hippony, O dialektyce. w: Marek Terencjusz Warron, O jezyku taciriskim, tt.,
komentarz, wstep Bartosz Jan Kotoczek, Tow. Wyd. ,Historia Jagiellonica”, Krakéow 2021, t. 1, s.236.

2 Por. M. McLuhan, Zrozumie¢ media: przedtuzenie cztowieka, Wyd. Naukowo-Techniczne, Warszawa
2004, s. 40-58.

3 Por. Bernays 1928, rozdz. II, III, VI), t. pol. za: Warszawa, 2020, s. 27-76 [seria: “Forum Artis Rhe-
toricae” 61(2)].

*  Por. L. Manovich, The New Media Reader, http://www.newmediareader.com/book_samples/nmr-
-intro-manovich-excerpt.pdf [2011-09-23]. Por. N. Wardrip-Fruin, N. Montfort, wyd., The New Media
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New Media Reader zwraca uwage na nastepujace elementy, ktére wspotokreslaja
nowe media. S3 to:

1.

Relacje z cyberkultura. Dzis$ trzeba koniecznie doda¢ - z Al oraz ChatGPT
(w dowolnej mutacji), bowiem kwestie te staty sie az nadto aktualnes.

Nowe Media jako technologia komputerowa wykorzystywana jest jako plat-
forma dystrybucji informacji, co stanowi i pomoc, ale i powazne zagrozenie®.
Nowe Media s3 jednak uzaleznione od oprogramowania (mozna powiedzie¢
- sg kontrolowane przez oprogramowanie)?,

Nowe Media sa swoista ,mieszanka” istniejgcych konwencji kulturowych oraz
konwencji okreslonych przez oprogramowania®,

Nowe Media posiadajg swa wiasng estetyke, ktora zawsze towarzyszy wcze-
snym stadiom ksztattowania sie dowolnych nowych mediow?,

Nowe Media wykorzystuja jednak pewne techniki wczes$niej uzytkowane
wytacznie manualnie, a takze i inne technologie. Chodzi o problem automa-
tycznego generowania tekstow przez Al i ChatGPT, por. p-kt 1.

Nowe Media sg swoistym dekodowaniem modernistycznej awangardy,
a zarazem - mozna je uwazac za metamedia. Nawigzuja one do tradycji sta-
rych mediéw (np. wyglad studia, ale zarazem wykorzystanie w toku audy-
cji innych medidw, jak komputery czy smartfony, itp.), a zarazem stwarzaja
nowe wzorce zachowan prowadzacych oraz nowa estetyke studia.

Reader, The MIT Press, Cambridge, London 2003, passim.

> Por. m.in. https://openai.com/blog/chatgpt/, 2022-12-12; Harald Bergius: Herr B: Gissa om detta dr
skrivet av en mdnniska?, https://www.dn.se/kultur/herr-b-gissa-om-detta-ar-skrivet-av-en-manniska/,
(2022-12-19); poprzestane na tych dwu wypowiedziach, ale bez trudu mozna ich znalez¢ wiecej! Por.
tez https://www.money.pl/gielda/fake-news-o-pozarze-obok-pentagonu-zachwial-amerykanska-giel-
da-ktos-mogl-tu-duzo-zarobic-6900838194207648a.html (2023-05-24); o tej ,informacji” patrz dale;j.

“«

¢ Por. m.in. wypowiedz Noama Chomsky’ego, It’s “Basically High-Tech Plagiarism” and “a Way
of Avoiding Learning”in Education, Technology | February 9th, 2023, https://www.openculture.
com/2023/02/noam-chomsky-on-chatgpt.html, 2023-02-10; jak sadze te uwagi Chomsky’ego sa
godne uwagi. Swietnie koresponduja z raportem Nicolasa Giordano, por. The Collapse of American
Education System , https://medium.com/@pasreport/the-collapse-of-the-american-education-system-
-a0d2fcb22799, (2023-05-18).

7 Zwracal na to uwage m.in. Erik J. Larson w pracy The Myth of Artificial Intelligence. Why Computers
Can’t Think the Way We do, Belknap Press (Harvard Univ. Press): Cambridge, MA., 2021

8 Ta sprawa wymaga kilku uwag wyjasnienia, co bedzie w dalszej cze$ci niniejszych rozwazan.

9 Co juz wywotato spore ktopoty natury prawnej, m.in. problem naruszania praw autorskich, itp.
UE wprowadzita w tym zakresie pewne regulacje prawne, por. DYREKTYWA PARLAMENTU EURO-
PEJSKIEGO I RADY (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018 r. zmieniajaca dyrektywe 2010/13/UE
w sprawie koordynacji niektorych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw
cztonkowskich dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizu-
alnych ustugach medialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku.
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8. Nowe Media s3 sposobem wypowiedzi, ktéory mozna uznac za podobny do
zmian, jakie nastapity po Il wojnie Swiatowej w sztuce, w tym - w kulturze
popularnej (gtdwnie, acz nie wytgcznie np. w filmach sf)®.

Nim przejde dalej,warto wyja$ni¢ kwestie rozumienia przeze mnie propagandy.

Te rozumiem za Bernaysem (1928)" jako:

Swiadoma i inteligentna manipulacja zorganizowanymi nawykami i opiniami mas to wazny
element w spoteczenstwie demokratycznym. Ci, ktérzy manipuluja tym niewidzialnym
mechanizmem spoteczenstwa, to niewidzialny rzad, ktory jest prawdziwym rzadem i potega
naszego kraju.

Jak dalej zauwaza Bernays, s3 to zabiegi w pewnym sensie nieuchronne, jesli
pragnie sie zarzadza¢ masami (dzi$ powiedzielibySmy raczej - spoteczenstwem),
araczejich (jego) - powtarzam - nawykami oraz opiniami. To wynika z rozumienia
propagandy - jest to” rozpowszechnianie, szerzenie, krzewienie w$rdod ogétu jakiejs
mysli, przekonan, zasad.

Jednakze nie nalezy zapominaé, Ze sa pewne $rodki, ktore ograniczajg przekaz
medialny. S3 to po pierwsze (Bernays 1928):

Srodki, za pomoca ktérych spoteczenstwo jest informowane o dziataniach [np. jakiej$ firmy

- dop. Red.] sg tak r6znorodne, jak same sSrodki komunikacji, takie jak: konwersacja,
listy, scena (chodzi o teatr, ale i przedstawienia czy imprezy masowe - dop. Red.), film,
radio, wyktady publiczne, magazyn, codzienna gazeta|[ orazinternet - podkr.
i uzupet. Red.].

Po drugie jest to piec filtréw, ktore opisat Noam Chomsky (Chomsky 2014)%:

10 Por. http://en.wikipedia.org/wiki/New_media, dostep 25.08.2011. Por. Tez: D. Bell, B. Kennedy
(red.), The Cyberkultures Reader, Routledge, London 2000, passim.

11 Cf. Edward Bernays, Propaganda, New York 1928 [frgm w j. pol. w: Warszawa, 2020, s. 27-76 [seria:
“Forum Artis Rhetoricae” 61(2)]. Por. tez Batorowska, Klepka, Wasiuta, 2019, gdzie kwestia wtasnie
manipulacji jest opisana i przeanalizowana z perspektywy wspoétczesne;j.

12 Por. Marian Arct, [lustrowany stownik jezyka polskiego, t. 1-3, Warszawa 1916, t. 2, s. 314. Mimo, ze
jest to okreslenie dawne, to dobrze ono oddaje rozumienie terminu.

13 Por. Noam Chomsky, Manufacturing Consent, tt. pol. http://www.lekturyreportera.pl/ludzie/chom-
skyego-krytyka-mediow-czesc-1-czy-mozliwa-jest-debata-o-mediach/ 2014-10-03 (sg czesci 2 i 3):
ttumaczenie za wskazang strong www. Rozumienie tych ,filtréw” jest nastepujace: Pierwszy z tych
filtrow - to ekonomiczny aspekt funkcjonowania danego podmiotu medialnego - to jego wielko$¢,
zasobno$¢ wtasciciela oraz orientacja na zysk. [...] mate media - na przyktad lokalna prasa - zmu-
szone s3 do czerpania informacji z serwiséw nalezacych do wielkich korporacji medialnych. Drugim
z filtrow jest reklama, stanowigca podstawowe Zrédto dochodu mediéw. [...] reklama doprowadzita
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Filtr pierwszy, czyli ekonomia; Filtr drugi, czyli reklama; Filtr trzeci, czyli informacje oficjalne;

Filtr czwarty, czyli falk; Filtr pigty, czyli antykomunizm.

A zatem ograniczenia przekazu medialnego sg do$¢ istotne; co gorsza - s bardzo
trudne do ,,obejs$cia” i to niezaleznie od tego, czy mamy do czynienia z mediami tzw.
publicznymi czy spotecznymi'.

Celem niniejszego tekstu jest postawienie kilku pytan badawczych, a nie przed-
stawienie peinej, badz nawet czastkowej, analizy zjawiska. Samo zjawisko jest
w sumie do$¢ dynamiczne i, jak sadze, stawianie hipotez moze by¢ niezwykle ryzy-
kownym i mato ptodnym badawczo zajeciem. Zaczne od przypomnienia pewnego
wydarzenia sprzed ponad siedemdziesieciu lat.

Gdy w roku 1938 George Orson Welles nadat stuchowisko radiowe oparte na
powiesci Herberta George’a Wellsa Wojna swiatéw, chyba nikt nie zdawat sobie
sprawy z tego, ze oto wkroczyliSmy w nowg epoke. Nie chodzi tu o sam fakt ada-
ptacji, ale o reakcje odbiorcéw. Stuchowisko radiowe zostato potraktowane jako
reportaz z faktycznych wydarzen; co wiecej - stato sie impulsem do badan psycho-
logii paniki®.

Czy przywotany przyktad nie jest jednak nietrafny? Mozna przeciez mowic
o naiwno$ci odbiorcéw, itp. A jednak Welles zrobit co$ bardzo istotnego: przemieszat

do sytuacji, w ktérej wbrew ideologii wolnego rynku, to nie nabywca decyduje o sukcesie czy porazce
towaru. Decyzje tg podejmuja reklamodawcy. Media bazujace na reklamie otrzymujq w jej postaci sub-
sydia, dzieki ktérym uzyskuja przewage marketingowg opartg na cenie, ktéra pozwala im wkracza¢ na
nowe terytoria i ostabia¢ rywali, pozbawionych reklam. Trzecim filtrem stanowigcym cze$¢ sktadowa
modelu propagandy, przedstawionego w Manufacturing Content, jest zaufanie mediéw dla informa-
cji dostarczanych przez rzad, biznes oraz ekspertéw (czyli tzw. Zrédta informacji). Media potrzebuja
nieprzerwanego naptywu wiadomosci, z ktoérych konstruuja swoje przekazy. Czwarty filtr w modelu
propagandy, okreslony jest mianem krytyki, jako $rodka dyscyplinujacego. Nazywany jest on metafo-
rycznie angielskim stowem falk oznaczajacym artylerie (ogien) przeciwlotnicza. Uwazam jednak, ze
dla jasnos$ci wywodu lepiej odda¢ sens owej metafory, jako ,krytyki w sensie $rodka dyscyplinujacego
media”. MoZe ona przybiera¢ bardzo rézne formy - od listéw i telefonéw do redakcji, po wystapienia
parlamentarne, czy powotywanie specjalnych komisji badajace dziatalno$¢ mediéw (pomysty takie
pojawity sie w naszym kraju w 2006 roku, kiedy miata powsta¢ specjalna komisja $ledcza badajaca
powiagzania dziennikarzy ze stuzbami specjalnymi). Krytyka taka moze by¢ zorganizowana zaré6wno
na poziomie ogdlnokrajowym, jak i lokalnym. Filtr pigty nie wymaga wyjasnien.
14 Bardzo przekonujgco opisat sposéb swoistego ,przekupienia” prasy reklamami w swojej powiesci
np. Tomasz Prusek, por. Prusek 2014, 189, 192.
15 Por. H. Cantril, H. Koch, H. Gaudet, H. Herzog, H.G. Wells, The Invasion from Mars: A Study in the
Psychology of Panic [1940], Princeton University Press, Princeton, New Jersey 1982 (reprint). Takze
P. Heyer, America under Attack I: A Reassessment of Orson Welles’ 1938 War of the Worlds Broadcast,
“Canadian Journal of Communication” 2003, vol. 28, nr 2, s. 149-165.
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gatunki radiowe (stuchowisko, adaptacja opowiadania, quasi-reportaz)’, aby uzy-
ska¢ zalozony przez siebie efekt. Nie tylko jednak przekroczyt granice pomiedzy
fikcja a faktem, ale stworzyt sytuacje, w ktdérej audytorium nie zweryfikowato - nie
interesuje mnie w tej chwili czy mogto badz chciato to uczynic¢ - przekazywanych mu
informacji. Po prostu przyjeto za dobrg monete otrzymywane informacje. Cztonko-
wie audytorium mechanicznie, a raczej bezrefleksyjnie zaakceptowali pewien sche-
mat, jaki stosowali przy odbiorze okre$lonego typu informacji. I to przypomnienie
niech nam dalej towarzyszy.

Problem

Nim przejde do gléwnego tematu niniejszych rozwazan, zwrdce jeszcze uwage na
dwie kwestie.

Nowe Media sg przede wszystkim innym sposobem podejscia do rzeczywistosci -
na co zwracal uwage wspominany juz Lev Manovich. Co wazniejsze - one kreuja
nowy sposéb postrzegania tejze rzeczywistosci. Jednak problemem pozostaje cos,
na co zwrocit juz uwage Marshall McLuhan, a co jest nie tylko opisem pewnego faktu.
Oto medium moze wptywac nie tylko na podejmowanie przez ludzi dziatan, ale -
z drugiej strony - tzw. media gorgce (np. radio, film, internet) - nie wymagajg od
odbiorcy zaangazowania w proces komunikacji”. W ten sposéb, zapewne nieswia-
domie, wskazuje McLuhan na paradoks, jakim obcigzone sg goragce media, a w kon-
sekwencji i nowe media. Oto jednocze$nie wptywajq one na odbiorce i jego dziatania,
a zarazem - do pewnego stopnia - moga blokowa¢ zaangazowanie odbiorcy (np.
poprzez nadmiar informacji), a nawet prowadzi¢ do patologii informacji®.

Gdzie jednak jest tu miejsce - zapytam raz jeszcze - na literature badz kulture
popularng? Powiedziatbym, iz s one skazane na taki mariaz, o ile wskazane wyzej,

16 Por. ]. Mayen, Radio a literatura, PIW, Warszawa 1965, passim. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski,
W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria. Praktyka. Jezyk, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warsza-
wa 2006, passim.

17" Por. M. McLuhan, op. cit., s. 57-58. Ostrzej okre$lit to Nicholas Giordano: Studies show that when
a student is more focused on their cell phone than what they are reading, they are doing nothing more
than looking at words on the page [Badania pokazuja, ze kiedy uczen jest bardziej
skupiony na swoim telefonie komérkowym niz na tym, co czyta, nie robi nic
poza patrzeniem na stowa na stronie (podkr. -jzl)], por. N. Giordano, https://medium.
com/@pasreport/the-collapse-of-the-american-education-system-a0d2fcb22799 (2023-05-18). Po-
dobny problem omawia takze m.in. Agnieszka Ogonowska, por. Ogonowska 2016, 1-17; por. tez przypis
nastepny.

18 Tu $wietnym przyktadem s3g rozwazania Brendana Nyhana i Jasona Reiflera, ktérzy pokazali ekspe-
rymentalnie, Ze utrwalone medialnie przekazy de facto nie ulegaja korektom, por. Nyhan, Reifler, When
corrections fail: The persistence of political misperceptions. “Political Behavior”, 32(2), 303-330. https://
doi.org/10.1007/s11109-010-9112-2. Wazkie uwagi w Batorowska, Klepka, Wasiuta, 2019, a takze
Lewandowska 2016, 403-416, ktora wrecz pisze o patologii informacji.
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za Manovichem, elementy, ktére okreslaja nowe media, zostatly prawidtowo okre-
Slone. Rozstrzygajacy jest tu punkt 4: jesli faktycznie tak jest, to oczywiste, iz domi-
nuje obecnie - niezaleznie od naszych checi - konwencja okres$lona de facto przez
pop kulture. Dobrym przyktadem moze by¢ powie$¢ Terry Pratchetta Prawda, ktora
pokazuje wskazane procesy na pozornie Smiesznym przyktadzie. Co wiecej - poka-
zuje, jak prasa narzuca swdj obraz $wiata czytelnikom. W tej powiesci Pratchett
(trzeba pamietaé, Ze ma on za sobg prace w mediach!) pokazuje sam proces zdoby-
wania informacji o waznym wydarzeniu (jest to préba usuniecia z urzedu wtadcy
Ankh-Morpork; informacje uzyskuje redaktor tamtejszej gazety ,Puls Ankh-Mor-
pork” m. in. dzieki donosom zloZonym przez psy, ktére byty swiadkami wydarzen)
a nastepnie, co wazniejsze, jak ta informacja jest przez tegoz redaktora ,ocenzuro-
wana” (w spisku bierze udziat ojciec redaktora oraz elita miasta, w tym prawnik).
Co zostaje przez niego skomentowane: Nie waZcie sie patrze¢ na mnie z gory. Musicie
tanczy¢ w rytmie ,Pulsu”, (Pratchett 2012, 321).

Przyklady

Mimo zZe przykiad, ktéorym zakonczytem poprzedni rozdziat, jest zabawny, to prze-
ciez uwaga: Nie wazcie sie patrze¢ na mnie z gory. Musicie tariczy¢ w rytmie ,,Pulsu”
(Pratchett 2012, 321) juz zabawna nie jest. Podobna opinia, ale juz tyczaca sytuacji
cze$ciowo autentycznej, pojawi sie i w powiesci K.I.S.S. Tomasza Pruseka - o czym
dalej (Prusek 2014). Pokazuje site prasy, resp. mediéw w sposobie ksztattowania
obrazu wydarzen i narzucania go odbiorcom. Na ten problem wskazywat wczes$niej
chociazby Bernays. Co wiecej badacze tacy jak cho¢by Brendan Nyhan i Jason Reifler
pokazuja, jak taki obraz, mimo Ze btedny (ich przyktady odwotuja sie do konkret-
nych wydarzen z najnowszej historii USA), praktycznie, nawet po przedstawieniu
faktycznego ich przebiegu, de facto nie ulegng korekcie. Bardzo ostro pokazuja to
takze Nicholas Giordano czy Agnieszka Ogonowska, ze juz inne przyktady w tej
chwili pomine.

Mamy zatem powazny problem. Mozna go uja¢ prosto: korekty fatszywych prze-
kazéw zawodzq. Przyczyna tego zjawiska jest do$¢ prosta i opiera sie na medial-
nych dziataniach propagandowych, ktére zaczynaja mie¢ charakter fake news’ow
czy nawet ,wciskania kitu”. Aby to w petni wykaza¢ konieczna jest uwaga formalna.

W rozwazaniach z zakresu retoryki i logiki (problem ten opisali juz m.in. Arysto-
teles i Cornificius) pojawia sie schemat ogélny pewnych pseudo-rozumowan (s3 to

19 Pojecie wziete od Harry’ego G. Frankfurta, po angielsku (bullshit), por. Frankfurt 2006. Szersza
eksplikacja, z perspektywy analizy dyskursu badz komunikatywizmu, por. np. Dyskurs i jego odmiany
2016; Etyka w komunikacji 2018; Komunikatywizm 2016; Retoryka i Manipulacja 2020; Teorie i praktyki
komunikacji 2020.
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tzw. rozumowania abdukcyjne, por. Lichanski 2020a, 71-88; Lichanski 2020b, 11-19),
ktére staty sie podstawa propagandy;, scil. sposobu myslenia i méwienia o problemie,
ktéry opisujemy:

[1] [Necesse est..., quoniam...]

[1*] [Konieczne jest (Ze)..., poniewaz....]

Wskazany przyktad to rozumowania btedne, ktére psuja kazde rozumowanie.
W przywotanych przyktadach rozumowania oparte sa na przekonaniu, Ze takie, a nie
inne przedstawienie faktow jest konieczne, poniewaz stuzy to spoteczenstwu, jego
dobru, itd., przy czym ani ,konieczno$¢” ani ,dobro” nie zostajg porzadnie zdefi-
niowane (a pojecia te, jak wiadomo choéby z uwagi Augustyna, sg wieloznaczne).
W przyktadzie z powiesci Pratchetta wszyscy godza sie, ze konieczne jest ukrycie
prawdy, poniewaz jej ujawnienie zaszkodzitoby dobru miasta i podwazyto zaufa-
nie do prawa, oraz do kierownictwa gildii. W przyktadach, jakie analizujg Brendan
Nyhan i Jason Reifler (wojna w Iraku, sprawa podatkéw, ochrona zdrowia, itd.) oraz
Nicolas Giordano (poprawny tekst Konstytucji USA) czy Agnieszka Ogonowska (opi-
suje i analizuje zachowania mtodziezy ,wpatrzonej” w smartfony) okazuje sie, ze
odbiorcy bezrefleksyjnie przyjmuja, ze przedstawione im teksty sg prawdziwe.

Mamy tu zatem dodatkowy problem, ktéry wiaze sie z przekonaniem odbiorcy,
ze informacja, ktéra otrzymujemy z mediéw badz od autorytetéw NIE moze by¢
Swiadoma manipulacja. Jej cele moga by¢ rozne (tej kwestii nie bede rozpatrywat),
ale przede wszystkim obnazajg bezrefleksyjng akceptacje podanych informacji jaka
charakteryzuje postawe odbiorcéw. Co wiecej — opieraja sie na braku krytycznego
do nich podejscia i nieszukaniu ich potwierdzenia. Ale taka manipulacja moze by¢
bardziej ztoZona.

W numerze pisma ,Historia Do rzeczy” 5 (123) 2023, maj 2023, ukazat sie felieton
Rafata A. Ziemkiewicza ,Kultura przegrywow” (s. 66). Jedna z tez tego felietonu glosi,
ze ,wiek XIX ukradl nam polityczna dojrzato$¢, klase $rednig i okazje wyrobienia
demokratycznych nawykow - to zauwazyt juz Dmowski*”. I dalej: ,[...] dziedzictwo
kulturowe okreslili przegrani, ,wysadzeni z siodta” inteligenci o szlacheckich korze-
niach, szczerze gardzacy dorobkiewiczami i parweniuszami”. Mozna by sie zgodzi¢
z tym sagdem?, acz jest zbyt ogblnikowy; jednak przyktady, ktére go maja wesprze¢,
nie sg trafne.

20 Warto pamieta¢, ze Roman Dmowski byt postem do IIi IIl Dumy Panstwowej Imperium Rosyjskiego,
zatem pewien ,szlif” dziatalno$ci demokratycznej otrzymat od jednego z zaborcéw. O polskich postach
do parlamentéw Cesarstwa Austro-Wegierskiego czy Cesarstwa Niemieckiego nie wspomne, bo to s3
kwestie znane.

21 Pisal o tym wczeéniej m.in. Jan Ludwik Poptawski, co jednak warto pamietac.
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Opozycja pomiedzy Bolestawa Prusa Lalkg, a Wtadystawa S. Reymonta Ziemiq
obiecang jest fatszem i budzi sprzeciw. Autor zapomniat (?), Ze pomiedzy Prusem
a Reymontem jest r6znica pokolenia; pierwszy zyt w latach 1847-1912, a drugi - 1867-
1925. Prusa dotknety represje popowstaniowe; dla Reymonta byta to historia. Acz
obu powiesci nie dzieli juz taki dystans (Lalka ukazuje sie w 1890, a Ziemia obiecana
w 1899), to Prus ,musiat” uporac sie ze spadkiem romantyzmu, a dla Reymonta pro-
blem ten juz nie byt tak wazny.

Fakt przynalezno$ci obu pisarzy do dwu réznych pokolen jest istotny; pokolenie
Prusa, poza spadkiem romantyzmu, musiato jeszcze ,uporac sie” z innym doswiad-
czeniem pokoleniowym (takze z legenda napoleoriska), a tez i z wysoka pozycja ary-
stokracji. Pokolenie Reymonta wyrosto juz majgc inne doswiadczenia. 0dwotujac sie
do przywotanego przez autora przyktadu francuskiego, przywota¢ trzeba raczej
opozycje pomiedzy Stendhalem a Zola, aby pozosta¢ w kregu odwotan literackich.

Kultura polska nie jest i nigdy nie byta ,kulturg przegrywoéw”; jesli uwaznie czy-
tamy Prusa, to musimy dostrzec, ze cho¢by Lalka ukazuje spoteczenstwo, ktore
nie chce badz nie umie ,otworzy¢ sie” na nowoczesnos¢ a tych ktdrzy to robig -
odrzuca®. Reymont pokazuje, Ze takie otwarcie jest konieczne, acz jednoczes$nie
mowi o cenie, jaka za to otwarcie trzeba zaptaci¢. Od strony teoretycznej opisat
to Jan Ludwik Poptawski; on jest autorem powiedzenia o ,patriotyzmie biezagcym”
w opozycji do ,patriotyzmu antykwarycznego”.

Trzeba tez pamieta¢, Ze otwierajace niniejsza polemike opinie sg btedne, bowiem

»polityczna dojrzato$¢” ksztattowana byta w obcych parlamentach, a klase $rednig
i demokratyczne do$wiadczenie pomogli nam de facto uksztattowac zaborcy (osta-
tecznie dos$¢ dobrze Il RP zostata ,zrobiona”). I nie przegrani ,,okreslili dziedzic-
two kulturowe”, a tworcy pokroju Matejki, Wyspianskiego, czy ludzie zgromadzeni
w PAU czy wokoét Ossolineum (Ze o takich ludziach, jak m. in. Edward hr Raczynski
czy Tytus Dziatyniski, badZ Eugenia Kierbedziowa, fundatorka Biblioteki Publicznej
w Warszawie, czy Edward hr Krasinski, zatozyciel Biblioteki Ordynacji Karsinskich,
nie wspomne).

Tu btad tkwi w zbyt pospiesznym uogoélnieniu, ktdre, acz ,tadnie brzmi”, nie tylko
Ze nic nie wyjasnia, to jeszcze wprowadza pozor dowodzenia tezy poprzez przywo-
tanie przyktadow, ktore nie sa poprawne (samo dowodzenie ma cechy rozumowania
abdukcyjnego). Co wiecej: nie uwzglednia przemian, jakie zaszty juz nie w catym
XIX wieku, ale wtasnie w jego Il potowie na terenach dawnej Polski, wtedy podlegtej
trzem réznym systemom prawno-ustrojowym.

Warto jednak wskazac¢ jeszcze na dwa przyktady. Jeden jest historyczny i, cofa”
nas do wieku XIX, a doktadnie do znanego cyklu Anthony Trollope’a The Pallisers

22 Jeszcze ostrzej wida¢ to w Emancypantkach.
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(Trollope 1992)3. Pisarz pokazat site 6wczesnej prasy kreujac postac¢ Quintusa Sli-
de’a, redaktora naczelnego ,Sztandaru Ludu”. Nie bede streszczat tego watku, acz
jest ciekawy, i przytocze tylko jedno dos¢ istotne sformutowanie: oto w pewnym
momencie pada uwaga (Trollope 1992, 137):

[...] jesli chciat sie postuzy¢ swoim biczem [pismem], potrafit zostawi¢ blizny.

Swoimi artykutami Slide de facto doprowadza do zachwiania pozycji premiera,
Plantageneta Pallisera. Czyli, w jakiej$ mierze, kreuje sytuacje, w ktorej premier
musi sie ttumaczy¢ z do$¢ niefortunnej decyzji w sprawie wyboru posta do Izby
Gmin z okregu, ktdry jest w gestii rodziny Palliseréw (chodzi o kwestie poparcia
finansowego posta, ktéry ostatecznie przepadt w wyborach).

Mozna powiedzie¢, ze problem oddziatywania medi6éw na opinie publiczng ma
swoja historie i, jak pokazuje Trollope, nie jest to historia, ktéra wskazywataby na
obiektywizm w dziataniach prasy.

Siegne jednak do innych przyktadow, ktére sg nam blizsze. Oto w powiesci Toma-
sza Pruseka K.1.5.5.% (Prusek 2014) pada znamienna uwaga wypowiedziana przez
jednego z antagonistow (ibidem, 234):

Prosze sie nie martwi¢ - uSmiechnat sie. - Bedzie sie czut jak rasowy reporter. To, co zrobia
inni, jest mniej pewne. Ale jak temat sie dmuchnie w jednej gazecie, inni nie bedg mieli wyjscia
i tez sie rozpisza. Datem nacisk na portale internetowe. Szybciej strzelajg, niz mys$la. Stwo-

rzymy taka presje, ze nikt nie bedzie mdgt sta¢ z boku. Ani fundusze, ani nadzdr, ani stuzby.

Cytat nie wymaga komentarza. Dodam tylko, Ze autor wskazuje na site, jaka maja
nie tyle media, co skala rozprzestrzeniania sie informacji. Swietnym tego przykta-
dem jest w tym wypadku autentyczna ,informacja” o ataku na Pentagon (?!), jaka
ukazata sie na Twitterze i wywotata do$¢ zaskakujgce efekty do zachwiania na
gieldzie nowojorskiej wigcznie!® Nie chodzi tu o sam fake news, ale o jego efekt,
ktéry, nim sprawdzono informacje, wywotat spore zamieszanie. Na stronie money.
pl podano nastepujaca informacje:

2 Korzystam ze skrotuy, jaki zrobit Michael Hardwick i ktory ukazat sie w Polsce jako Rodzina Pallise-

réw.

24 Jest to skrét od zwrotu: Keep it Simple Stupide, co znaczy: Nie kombinuj, bierz to prosto, gtupcze,

por. Prusek 2014, 315-316.

% Por. https://www.money.pl/gielda/fake-news-o-pozarze-obok-pentagonu-zachwial-amerykanska-
-gielda-ktos-mogl-tu-duzo-zarobic-6900838194207648a.html, (2023-05-24). Tytut informacji méwi

sam za siebie. Rozumowanie (?) biegto wg schematu: jest pozar, byt atak.
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W poniedziatek Twitter obiegto zdjecie, na ktérym ukazany zostat rzekomo pozar w okolicy
Pentagonu. Jak sie okazato, nie doszto tam do Zadnego incydentu, a zdjecie zostato wygene-
rowane komputerowo. Fake news nie pozostatl jednak bez wptywu na nowojorska gietde. Na
zdjeciu, ktdre trafito w poniedziatek na Twittera, wida¢ ciemne kteby dymu w okolicy siedziby
amerykanskiego Departamentu Obrony. ,Szybko zaczety je podawac konta-boty, ktore pod-
szywaly sie pod znane portale” - zwraca uwage na swoim prywatnym koncie Przemystaw Ger-
schmann, doradca zarzadu Gietdy Papierow Wartosciowych. Jak ttumaczy, jednym z kont, na
ktérym znalazto sie zdjecie, jest BloombergFeed, ktére podszywa sie pod agencje Bloomberga.
Szybko okazato sie, ze zdjecie jest fatszywe. Departament Obrony USA przekazat portalowi
forbes.com, ze jest ono elementem dezinformacji. Réwniez miejscowa straz pozarna i pogo-
towie ratunkowe zapewnity, Ze nie byto zadnego wybuchu ani pozaru w okolicach Pentagonu.

Fotografia zostata za$ zapewne wygenerowana przy wykorzystaniu sztucznej inteligencji.

Woczesniejsze przyktady mozna traktowac ,z lekkim przymruzeniem oka”; ten
jednak pokazuje, jakie moga by¢ ewentualne konsekwencje takich fake newséw. To,
ze szybko zareagowano i udowodniono, Ze jest to wtasnie fake a raczej ,bullshit”,
nie zmienia faktu, Ze de facto przypomina to efekt, jaki wywotat w 1936 roku Orson
Welles. Tym razem udato sie zapobiec panice, ale czy zawsze sie to uda?

Préba rozwigzania

Czy wskazane btedy mogg by¢ skorygowane, a jesli tak to w jaki sposéb? Odwo-
tam sie do wazkiej uwagi Josepha Ratzingera, ktéra zarazem pokazuje mechanizm
tworzenia fatszywych informacji. Powiada on (Ratzinger 1984, 81-84):

Kazda informacja opiera sie na trzech zasadach.

[1]: kazda informacja jest wyborem, a kazdy wybor jest oceng®.

[1.1.] Ocena za$ wtedy jest odpowiedzialna, gdy opiera sie na stusznie uznanych warto$ciach?.
[2] Sama liczba podanych faktéw jeszcze nie formuje, moze nawet ogtupia¢, odwracajac uwage
od sedna sprawy.

[2.1.] Informacja musi by¢ odpowiednio wywazona, gdy poza ukazaniem wielo$ci szczegotow

musi podejmowac prébe ukazania catos$ci sprawy,

26 Swietnie pokazuje to przyklad felietonu Ziemkiewicza, gdzie autor dokonuje takiego wyboru fak-
tow, aby dopasowac je do oceny. Przyktadéw réwnie wyrazistych, juz z nowszej historii, dostarczaja
m.in. prace Krzysztofa Grzegorzewskiego czy Marka Ostrowskiego, por. Grzegorzewski 2022, 11-25,
Ostrowski 2022, 17-42.

27 Jak sadze to jest kluczowy fragment, bowiem trzeba owe warto$ci jasno okresli¢. Zwracam uwage,
iz nie musza to by¢ akurat wartosci religijne, ale MUSZA BYC OKRESLONE, a nie - domy$lane przez
odbiorce tekstu, czy wrecz zasugerowane mu przez autora.
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[2.2.] Tylko tak doprowadzimy do rzeczywistego poznania pokazywanego / omawianego pro-
blemu.

[3] Prawdziwa informacja powinna by¢ takze dyskretna.

[3.1.] Brak dyskrecji moze narusza¢ dobra osoby i znieksztatca¢ prawde.

[3.2.] Milczenie moze pomija¢ prawde, ale moze stuzy¢ prawdzie.

[3.3.] Kazda informacja powinna przeciwstawic sie fatszywemu milczeniu (w kwestiach, ktdre

w niej przedstawiamy - dop. jzl).

Punkt pierwszy wyjasnia sam mechanizm: oto skoro kazda informacja jest wybo-
rem a wybdr jest ocenqg to jest tu wskazane Zrédto btedu. Co wiecej - tak skonstru-
owana informacja moze, Swiadomie badz nie, przywota¢ rozumowania abdukcyjne?,
ktére, w tym wypadku, moga okazac sie catkowicie btedne. Opieraja sie one bowiem
na przestankach, ktére sg nam wiadome. Pojawia sie zatem problem wiarygodno-
$ci. We wszystkich przytoczonych przyktadach wiasnie wiarygodnosé jest kluczowa,
a zarazem okazuje sie fatszem. Wynika to z tego, co Ratzinger okreslit jako (Ratzin-
ger, ibidem):

[2.1.] Informacja musi by¢ odpowiednio wywazona, gdy poza ukazaniem wielo$ci szczegotow
musi podejmowac prébe ukazania catos$ci sprawy,

[2.2.] Tylko tak doprowadzimy do rzeczywistego poznania pokazywanego / omawianego pro-
blemu (podkr. JZL).

Jesli jednak nie dotrzymamy obu wskazanych punktéw, informacja nie moze by¢
skonstruowana poprawnie. Wykorzystanie opinio communis (przekonania powszech-
nego) prowadzi nieuchronnie lub moze prowadzi¢ do podstawowego btedu w rozu-
mowaniu. Problem zatem da sie opisa¢ nastepujaco: wskazane rozumowania nie
sg poprawne, jako rozumowania; ale, subiektywnie, z punktu widzenia osoby je
prezentujacej oraz odbierajacej, zapewne tak. I tu tkwi sedno problemu - poka-
zane rozumowania sg mniemaniami badz sg oparte na wierze: w obu wypadkach
nie podlegaja porzadkowi wiedzy. Sa poprawne, ale subiektywnie, a nie obiektywnie,
kwestie te rozstrzygnat juz do$¢ dawno Immanuel Kant, por. Kant 1971, A 822 [s. 832];
Kant 1957, A 822/B 850 [11.566]:

28 Najkrécej - sg to rozumowania, ktére prowadza od wniosku do przestanek, scil. abdukcja jest pro-
cesem wyjasniania tego, co jest nam juz wiadome; problemy teoretyczne zwigzane z tymi typami ro-
zumowan, pomine. Dodam tylko, Ze opisat je po raz pierwszy, wraz z prébami uzasadnienia, Charles
Peirce, por. Igor Douven 1., Abduction, [w:] Stanford Encyclopedia of Philosophy [online], CSLI, Stanford
University, 28 kwietnia 2017 (2023-05-23). W omawianych przyktadach wtasnie to, co “jest nam juz
wiadome” okazuje sie badz mato wiarygodne, badZ opiera sie na tzw. opinio communis (powszechnym
przekonaniu). A ono moze by¢ i czesto jest niewiarygodne.
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Uwazanie czego$ za prawde lub podmiotowa wazno$¢ sgdu ma w stosunku do przekonania
(ktére obowigzuje zarazem przedmiotowo) nastepujace trzy stopnie: mniemanie (Meinen),
wiare (Glauben) i wiedze (Wissen). Mniemanie jest uwazaniem [czego$] za prawde ze $wiado-
moscig, Ze jest ono niewystarczajgce ani podmiotowo, ani przedmiotowo. Jezeli to uwazanie
za prawde jest tylko podmiotowo wystarczajace i uwaza sie je zarazem za niewystarczajace
przedmiotowo, to nazywa sie wiarg. A wreszcie uwazanie za prawde zaréwno podmiotowo,
jak przedmiotowo wystarczajace nazywa sie wiedza. Subiektywna wystarczalnos$¢ nazywa sie

przekonaniem [dla mnie samego], obiektywna - pewnoscig [dla kazdego].

Zatem u podstaw bteddéw, na ktore narazamy sie w procesie mediatyzacji, resp.
dziataniach o charakterze propagandy, lezy mylenie wskazanych jeszcze przez Kanta
trzech porzadkéw: mniemania, wiary i wiedzy. W ten sposob tworzymy fatszywa
rzeczywistos¢: co gorsza - taki komunikat zawiera elementy prawdziwe. Jak jednak
pokazatly przywotane wczes$niej badania, préby skorygowania btedéw z reguty nie
dadza wyniku.

I jeszcze jedna uwaga a propos ostatniego z przyktaddw; tu juz konieczne byto
sprawdzenie informacji w kilku miejscach (Ministerstwo Obrony USA, straz pozarna,
pogotowie). Zarazem, co podkresla sie w informacji na temat tego ,incydentu”, ze
poniewaz jedna ze spotek stracita ok. 30% w wyniku tej ,informacji” wskazuje to, ze
tego typu fake newsy a raczej ,nierzetelne informacje” rozpowszechniane w prze-
strzeni medialnej moga wyrzadzi¢, jak w roku 1936, catkiem realne szkody.

Zarazem, co trzeba podkresli¢, tego typu informacje, a takze ostrzezenia, jakie
zaczynamy dostawac np. od bankéw czy od poczty, a dotyczace fatszywych infor-
macji moga prowadzi¢, w dtugiej perspektywie, do podrywania zaufania do réznych
instytucji. Warto tez skonfrontowa¢ ww. kwestie z uwagami Careya dotyczacymi
krytyki mediéw, bowiem wydaje sie, Zze wtasnie te kwestie sg catkiem pomijane.

Dyskusja
[ przytoczonym przyktadom i wyjasnieniom mozna jednak postawi¢ do$¢ zasadniczy
zarzut. Oto, jak powiada przywotany juz Pratchett (Pratchett 2012, 336):

Poniewaz nic nie musi by¢ prawdg na zawsze. Wystarczy, ze bedzie nig dostatecznie dtugo,

prawde mdwigc.

Jest to uwaga zarazem nieco ztosliwa, ale...zawiera ona ,szczypte” prawdy. Pro-
blem tkwi w specyfice medioéw, resp. przekazu medialnego. Z przyczyn oczywistych
nie moze on by¢ dysertacja naukowg oraz odwotuje sie on do pewnej wiedzy potocz-
nej, jaka posiada odbiorca. Wszystkie przytoczone przyktady wtasnie to pokazuja:
jest jakie$ quantum wiedzy, ktéra posiadamy wszyscy na jaki$ temat (np. zasady
przeprowadzania wyboréw w XIX Anglii, mozliwa zmowa przy dziataniach funduszy
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finansowych, wojna w Iraku i jej przyczyny, problemy podatkéw, stuzby zdrowia,
poprawnosci badZ niepoprawnosci wiedzy o konstytucji [nie tylko USA, ale takze RP
czy UE], sytuacji ekonomicznej i prawnej w Krélestwie Polskim w II pot. XIX w,, itd.)
i do tejze wiedzy odwotujg sie tworcy przekazéw medialnych (Carey 1974, 227-249).
Przypomne, Ze wskazat on na nastepujace kwestie:

1. krytyka standardow odpowiedzialnosci publicznej lub spotecznej,

2. krytyka naukowa,

3. krytyka kulturowa.

Jak zauwaza Carey (1974: 244): ,Przez kulture krytyki mam na mysli ciggly proces
debaty miedzy prasg / mediami a publiczno$cia, a w szczegdlnosci z tq jej czescia,
ktoéra - ze wzgledu na motywy i umiejetnosci - najbardziej kwalifikuje sie do wejscia
na krytyczna arene [mozliwego sporu / oceny]”.

Niedopemienie tych zasad powoduje, ze w przekazach informacyjnych a raczej
propagandowych dominujg z reguty mniemanie badzZ wiara, a nie wiedza. A zatem
weryfikacja takich przekazéw wymagataby krytycznego mys$lenia. Na co zresztg
zwraca uwage Nicolas Giordano (Giordano, ibidem):

[..]dzisiejszej populacji brakuje umiejetnosci krytycznego mysSlenia
i zadawania pytan. Chociaz wielu studentoéw twierdzito, ze wiedzieli, Ze co$ jest nie tak,

nigdy nie kwestionowali mnie ani dokumentu, ktéry czytali (podkr. - JZL).

Podobnie zreszta wypowiada sie i Agnieszka Ogonowska w studium (Ogonow-
ska 2016, 1-17). Wskazuje, ze: ,celem artykutu jest ukazanie roli i wptywu nowych
technologii informacyjno-komunikacyjnych na funkcjonowanie dzieci i mtodziezy”.
[ dodaje (ibidem, 15):

Wszystkie wymienione media ekranowe powoduja, iz wzrasta zaangazowanie dzieci i nasto-
latkéw w aktywno$¢ medialng (sieciowg, telewizyjng, komputerows), co dzieje sie kosztem
innych aktywnosci spotecznych opartych na komunikacji bezposredniej. To z kolei sprawia, iz
poziom kompetencji jezykowych, komunikacyjnych i spotecznych systematycznie sie obniza,
poniewaz uzytkownicy mediow majg coraz mniej okazji do ,trenowania” w praktyce zycia
codziennego réznych form komunikacji z drugim cztowiekiem, co wpltywa takze na zmiany

neuronalne w ich mézgu oraz na poziom niektérych neuroprzekaznikéw.

I tu jest sedno problemu. Cato$¢ rozwazan zdaje sie tylko potwierdzac te opinie.
Natomiast konsekwencja tego moze by¢ wskazana patologia informacji (Lewan-
dowska 2016, 403-416). CzeSciowo wynika ona z tego co za innymi badaczami okre-
$li¢ trzeba jako wrecz tsunami informacyjne (Batorowska, Klepka, Wasiuta, 2019).
W tej sytuacji odbiorca jest skazany niejako na konieczno$¢ zaufania, ze otrzymy-
wany przekaz medialny jest poprawny (vide cytaty z Nicolasa Giordano i Agnieszki
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Ogonowskiej). Wigze sie to z czyms, co Raymie KcKerrow okreslit jako (McKerrow
1989, 91-111):

[...] wjaki sposéb dominacja zachodzi w dyskursie poprzez konstruowanie, utrzymywanie,
produkgcje i transformacje ideologii w dyskursie.

Zapewne ma on sporo racji, bowiem poza wskazang triadg kantowska (mniema-
nie, wiara, wiedza) pojawia sie jeszcze co$ wiecej, a mianowicie: dominacja w dys-
kursie, ktory ma cechy ideologii. A wiasnie w przekazie o charakterze propagando-
wym moze przejawic sie che¢ - Swiadoma badz nie - ale podporzadkowania tegoz
przekazu okreslonej ideologii. Przewijajace sie pojecie ,ideologia” rozumiem za
Sonja K. Foss i Teunem A. van Dijkiem (Foss 2004, 239; van Dijk 1998, 69):

An ideology is a pattern of beliefs that determines a group’s interpretations of some aspect(s)
of the world. It is a system of beliefs that reflects a group’s “fundamental social, economic,
political or cultural interests”. It represents “who we are, what we stand for, what our values
are, and what our relationships are whit other groups” - particularly groups that oppose what
we stand for, threaten our interests, and prevent us from accessing resources important to us
[Ideologia to wzorzec przekonan, ktéry determinuje interpretacje przez grupe(y) pewnych
aspektéw $wiata. Jest to system przekonan odzwierciedlajacy ,podstawowe interesy spo-
teczne, gospodarcze, polityczne lub kulturowe” grupy. Reprezentuje ,kim jesteSmy, za czym
opowiadamy sie, jakie sg nasze wartosci i jakie sg nasze relacje z innymi grupami” - szczegdl-
nie grupy, ktore sprzeciwiajg sie temu, za czym opowiadamy sie, zagrazajg naszym interesom
i uniemozliwiaja nam dostep do waznych dla nas zasobéw].

Takie rozumienie ideologii ,zbliza” jej rozumienie do propagandy, por. przyp. 13,
gdzie cytowane jest okreslenie M. Arcta!

Czyli w tej sytuacji przekaz informacyjny, co gorsza, zapewne caty proces komu-
nikacji, sprowadza sie, do zastosowania btednej argumentacji, ktérej celem jest
zachowanie dominacji w dyskursie, o charakterze ideologicznym. Czyli do przekazu
informacyjnego w mediach doszty dodatkowe czynniki, ktérymi sa: dominacja oraz
ideologia.

Jednak nie od rzeczy bedzie wskazanie na inny problem. Oto ostatni z przykia-
dow pokazuje, jak tatwo jest wcigz wywotac panike fatszywymi informacjami®. Ich

29 Przypominam przyktad z Wellesem; dzi$ ,wzmocni¢” mozna taki przekaz pozornie solidnym do-

wodem w postaci zdje¢, ktdre wcale nie musza by¢ autentyczne. Zwtaszcza jesli, jak w przyktadzie
z ,pozarem w Pentagonie” niejako automatycznie nasuwaja one cze$ci odbiorcéw skojarzenia z ata-
kami z 11 wrze$nia!
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konsekwencjg mogg by¢ jednak dtugodystansowe szkody polegajgce na podrywaniu
zaufania do rzetelnosci i prawdziwos$ci informacji przekazywanych przez agendy
rzagdowe, w tym administracje. I tu juz reguty, ktére okres$lit Ratzinger, moga oka-
zac sie niewystarczajgce.

Konkluzja

Konkluzja jest dos¢ ktopotliwa. Oto z jednej strony mozemy i powinnismy, odwotu-
jac sie do poprawnego ksztattowania informacji zaproponowanej przez Ratzingera,
pamietac o triadzie kantowskiej oraz krytycznym mysleniu, to zarazem nie mozemy
zapominac o cechach dyskursu, ktérymi s3: dominacja oraz ideologia. W ten sposéb
dos¢ prosta konstrukcja informacji jaka zaproponowat Ratzinger i ktérg powtorzyli
Dietz Schiessau i Josef Ohler (Schiessau, Ohler 2016) o tyle ulegta deformacji, Ze nie
wzieli oni pod uwage tego, co omowili Edward S. Herman i Noam Chomsky a nastep-
nie Raymie McKerrow (Herman, Chomsky 1988; McKerrow 1989).

Wptyw czynnikdéw ekonomicznych i politycznych, a takze ideologicznych zmienit
dos¢ zasadniczo (moze raczej: wptynat w sposdb bardzo znaczacy) na ksztatt prze-
kazu medialnego. Co wiecej: nie wzieto pod uwage faktu, Zze kto§ moze Swiadomie
wprowadza¢ w btad podszywajac sie pod oficjalne urzedy. Zwtaszcza, ze ,podro-
bienie” autentycznych stron www urzed6w panstwowych, takze wtamujac sie na
autentyczne adresy e-mail urzednikéw dla hakeréw nie przedstawia wiekszych
probleméws®. Bardzo ciekawie, kilka lat temu, pokazat to m.in. Frederick Forsyth
w opowiadaniu Dzieto sztuki zamieszczone w tomie Weteran (2001), gdzie pokazano
jak takie zabiegi sa robione. Takze z tego powodu, interesujaca jest powies¢ Kon-
rada T. Lewandowskiego Szatan i spétka. Dalsze przygody szatana z siodmej klasy
(2017), w ktorej bohaterowie wtamuja sie na strone www Kkorporacji, aby wysledzi¢
przestepce.

Problem zatem z obszaru ,gtupiego kawatu” przechodzi do obszaru przestep-
stwa, ktére jednak moze by¢ trudne nie tylko do wys$ledzenia, ale do skorygowa-
nia (przypominam wnioski, jakie przedstawili Brendan Nyhan i Jason Reifler czy
Nicolas Giordano, czy Tomasz Prusek, ktory stworzyt fikcyjng, ale prawdopodobna
sytuacje swoistej ,nagonki prasowej”3'). Przywotane wczes$niej utwory pokazuja,
Ze jest to niezmiernie trudne; bowiem haker a raczej hakerka w opowiadaniu

30 Warto ponownie wskaza¢ na cytowany wcze$niej fragment z ksigzki Pruseka, por. Prusek 2014,
234, w ktérym autor wyjasnia mechanizm powstawania i tsunami informacyjnego, i patologizowania
informacji. Dodatkowo autor pokazat, jak tatwo jest zmanipulowaé, pozornie autentyczne, wiadomosci
ze zhakowanej skrzynki e-mail.

31 W tej powiesci dodatkowym elementem jest manipulacja, jakiej dokonano z e-mailami gtéwnej
antagonistki w jego powie$ci: dodatkowo zatem mamy do czynienia z de facto niemozliwym do udo-
wodnienia fatszowaniem korespondencji.
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Forsyth’a umiejetnie zaciera slady po swoim wtamaniu. Podobnie i postepujg boha-
terowie u Lewandowskiego czy Pruseka. [ niech nas nie zwiedzie lekko Zartobliwy
charakter utworéw Forsythe’a i Lewandowskiego, bowiem sam fakt wtamania (dyk-
towany jak najlepszymi checiami ukarania przestepcy badz wysledzenia przestepcy)
juz zartobliwy nie jest. Co pokazujg przywotane w tekscie opracowania, ale i w przy-
wotanym cytacie z powiesci Pruseka.

Sam problem byt podjety w filmie Gry wojenne z 1983 roku, w ktérym ,poszukujac
nowych gier, mtody haker nieSwiadomie wtamuje sie do wojskowego systemu ope-
racyjnego. Przez przypadek uruchamia program, ktéry stawia armie USA w stan naj-
wyzszej gotowosci bojowej” https://www.filmweb.pl/film/Gry+wojenne-1983-5960
(2023-05-25).

Zapewne nie dostrzezono jednak jednej, do$¢ zasadniczej konsekwencji tego
wplywu czy raczej tej zmiany: oto inaczej poczeto w ten sposéb, tzn. przy pomocy
nowych mediow, ksztattowac rzeczywistos$¢. By¢ moze dodatkowymi czynnikami
staty sie: tsunami informacyjne oraz patologia informacji (Batorowska, Klepka,
Wasiuta, 2019; Lewandowska 2016, 403-416). Tym istotniejsza jest sugestia Nicolasa
Giordano, ktéry swoisty ratunek upatruje w krytycznym mysleniu oraz do$¢ zasad-
niczych korektach w dotychczasowym procesie edukacji.

Osobnym problemem staje sie takze kwestia zagroZonej racjonalnosci na co zwra-
cat uwage m.in. Steven Pinker (Pinker 2022). W konkluzji swych uwag powiada:

Wielu postepuje tak, jakby racjonalno$c¢ byta przezytkiem - tak jakby celem argumentacji byta
dyskredytacja przeciwnika, a nie wspolne racjonalne dgzenie do najlepiej dajacych sie obroni¢
przekonan. Zyjemy w czasach, gdy racjonalno$¢ wydaje sie coraz bardziej zagrozona - ale

jednoczes$nie jest istotniejsza, niz byta kiedykolwiek przedtem.

Sadze jednak, ze dawny sad Kanta, iz musimy rozdziela¢ w procesie komunikacji
mniemanie, wiare oraz wiedze nie stracit na swej aktualnosci. Musimy zachowac sie
jak Odyseusz wobec Syren; one wabia nas, jak powie boski Homer w Odysei (H., O.,
XI1.190): [...] wiemy wszystko [ ...] co sie dzieje na catej ziemi zZywiqcej rzesze. Nie
dajmy sie oszukac i zachowajmy krytycyzm, bowiem ta wiedza to poznawanie rze-
czy boskich jak przypomina, ale i ostrzega Arystoteles w Metafizyce (ARIST., metaph.,
981b, 1065a-b). | pamietajmy o jeszcze jednej przestrodze Homera: oto ponad wszyst-
kim sg jeszcze Theoi aien eontes [Bogowie, ktdrzy sa zawsze] (H., I, .290 (XXIV.99)).
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