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Wizerunek medialny Roztocza
na wybranych przyktadach prywatnych kont instagramowych

Media image of Roztocze in selected examples of private Instagram accounts

Abstract
The article describes media images that are shaped by
private users of the Instagram application. The analysis of
the published content allows us to conclude that both the
photographic and text materials provided focus on natural
values. Roztocze is seen from the perspective of a traveler
looking for silence and separation from civilization. Posts
promoting active recreation and the cultural values of the
region are subordinated to the natural resources of Roztocze.
The beauty of nature and an emotionally positive attitude
towards the region are emphasized by the account names and
tags describing a given photo. Photos of the region appear as
visual messages about the uniqueness of Roztocze.
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Abstrakt

Celem artykutu jest opisanie wizerunkéw medialnych, ktdre
ksztattowane s przez prywatnych uzytkownikow serwisu
spotecznosciowego Instagram. Analiza publikowanych tresci
pozwala stwierdzic, e Roztocze ujmowane jest z perspekty-
wy podréznika, ktdry szuka ciszy i oderwania od cywilizagji.
Posty promujace aktywny wypoczynek, jak i walory kultu-
ralne regionu s podporzadkowane bogactwom naturalnym
Roztocza. Piekno przyrody oraz emocjonalnie pozytywny
stosunek wobec regionu podkreslaja nazwy kont oraz tagi
opisujace dang fotografie. Zdjecia regionu jawia sie jako ko-
munikaty wizualne.

Stowa kluczowe
wizerunek medialny, Instagram, fotografia, komunikacja
w siedi, internet
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Wstep

Wizerunek medialny to zesp6t konstrukgeji i obrazéw, ktére wptywaja na odbidr
i postrzeganie danej osoby, instytucji, wydarzenia, a takze miejsca przez konsu-
mentow i uzytkownikéw przekazéw medialnych'. Jedna z przestrzeni, ktéra ksztat-
tuje wizerunek medialny, jest serwis Instagram. Jest on istotnym narzedziem kultury
wizualnej XXI wieku, wyznacza trendy spoteczne i medialne Powstata w 2010 roku
platforma wpisata sie w rozwijajaca sie kulture wzrokocentrycznga. Kazdy z uzyt-
kownikoéw jest jednocze$nie fotografem, dokumentuje zdarzenia i udostepnia je
innym uzytkownikom. Istotng cechg Instagrama jest dominacja zdjecia nad stowem?.
Wynika to z koncepcji tej platformy - stuzy ona przede wszystkim do publikacji zdje¢
lub krétkich relacji filmowych (tzw. rolek). Komentarz stowny znajduje sie pod zdje-
ciem i sktada sie z ograniczonej liczny znakéw (do dwoch tysiecy dwustu znakéw
ze spacjami). Nie jest jednak koniecznym warunkiem opublikowania postu, do tego
wystarczy udostepnienie tresci wizualnej. Tekst petni role stuzebng wobec obrazu,
a sama forma - multimedialna - warunkuje jednak ogniskowanie naszej uwagi
wtasnie na obrazie, a nie na przekazie stownym*. Wynika to z samej konstrukcji
serwisu, uzytkownicy widzg zdjecia i filmy, a tekst pojawia sie tylko jako fragments.
Stowny opis widoczny jest dopiero po rozwinieciu postu. Rozpoznawalnos¢ i upo-
wszechnianie tresci odbywa sie za pomoca tagowania, czyli etykietowania tresci za
pomoca stéw kluczowych. Widoczno$¢ postu zwieksza sie wraz z trafnie dobranym
tzw. hashtagiem. Ten specjalny opis powoduje, Ze zamieszone w serwisie tresci sa
szybciej widoczne dla odbiorcéw. W konteks$cie komunikacji z odbiorcami, hashtagi
sa dla wielu marek sposobem na zwiekszenie zaangazowania uzytkownikow?®. Cele
realizowane przez uzytkownikéw platformy sa réznorodne. Publikowane posty maja
przyciagna¢ uwage, pobudzi¢ wyobraznie odbiorcéw (obserwatoréw danego konta),
pozosta¢ w pamieci. Dzieki tym zabiegom osiggane sg wielorakie korzysci, w tym
tak wymierne jak finansowe.

1 Zob. K. Molek-Kozakowska, O wizerunkowosci sfery publicznej i jej analizie retorycznej, w: A. Bu-
dzynska-Daca, A. Kampka, K. Molek-Kozakowska (red.), Retoryka wizerunku medialnego, Warszawa
2016, s. 6.

2 Zob. M. Paszkowska, Fenomen Instagrama w kontekscie promocji muzeéw i zabytkéw, w: #in-
stazabytki, [raport: Instytut Badan Organizacji Kultury, 2023], s. 5, [ https://depot.ceon.pl/han-
dle/123456789/22662, dostep 20.09.2023]

3 H.Lozowska, Obraz jako komunikat informacyjny w ludycznym otoczeniu Instagramu, w: M. Babecki,
Sz. Zylinski (red.), Od naturalizacji do funkcjonalizacji. Taktyki uzytkowania serwisu Instagram, Olsztyn
2018, s. 45.

*  Zob.]. Bobryk, Spadkobiercy Teuta. Ludzie i media, Warszawa 2001, s. 62.

> M. Sadowski, Rewolucja w social mediach, Gliwice 2013, s. 102.

¢ P.Buczek, Instagram jako miejsce komunikacji wizualnej mediéw z odbiorcami, ,Naukowy Przeglad
Dziennikarski” 2017 nr 4, s. 134.
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Celem artykutu jest przesledzenie jaki wizerunek medialny regionu Roztocza
kreowany jest przez uzytkownikéw serwisu Instagram. Opisane zostang wybrane
prywatne konta uzytkownikéw, ktérzy prezentuja zdjecia i informacje zwigzane
z tym regionem wschodniej Polski. NajczesSciej sa to ich relacje z podroézy, Swiadec-
twa uczestnictwa w wydarzeniach lokalnych. Wybor konta podyktowany jest przede
wszystkim informacjami zawartymi w jego gtéwnej nazwie - jest to hasto ,Roztocze”.
Dodatkowo, by przeprowadzone analizy iloSciowe i jakoSciowe byty reprezenta-
tywne, wzieto pod uwage czas dziatania uzytkownika danego profilu (minimum rok)
oraz regularno$¢ udostepnianych przez niego tresci. Analizie poddano tresci wizu-
alne (zdjecia, filmy), informacje tekstowe oraz zwrdcono uwage na formy tagowania
danych postéw poprzez hasztagi. Analizy zostaty uzupetione o przeglad wybranych
postéw z profili, ktére nie zawieraja w swojej nazwie stowa ,Roztocze”, ale s3 inte-
resujacymi przyktadami kreowania wizerunku tej malowniczej krainy Polski.

Hasto ,Roztocze”, rozumiane zaré6wno jako samodzielny leksem jak i czton neolo-
gizmu, pojawia sie w nazwie piecdziesieciu dwoch kont instagramowych o charak-
terze prywatnym. Z tej grupy kont wytgczono z badania dwadzie$cia cztery konta,
ktére maja charakter komercyjny i sg profilami osrodkéw agroturystycznych, hoteli,
ptatnych atrakcji turystycznych jak np. parki rozrywki i aktywnego odpoczynku. Ich
celem nadrzednym jest ksztattowanie wizerunku wtasnej dziatalnos$ci, najczesciej
o charakterze ustugowym. Wytaczono takze sze$¢ kont zwigzane z dziatalnoscia
grup i organizacji sportowych, ktoére prezentowaty zalety danej dyscypliny, ale
nie regionu oraz konta prowadzone przez stowarzyszenia. Nie wzieto pod uwage
takze tych profili (osiem kont), w ktérych pojawita sie bardzo mata liczba postéw
(od jednego do czterech postéw), co wynika albo z dopiero rozpoczetej aktywno-
$ci danego konta albo z porzucenia jego prowadzenia juz na poczatkowym etapie
uzytkowania. Obserwacji poddano czternascie jest prowadzonych przez uzytkow-
nikéw prywatnych. Nie sg to oczywiscie wszystkie konta na Instagramie, ktérych
tre$ci zwigzane sg Roztoczem i jego walorami przyrodniczymi, kulturalnymi, histo-
rycznymi. Pominieto konta, w ktérych nazwami sg miejscowosci Roztocza, w tym
chetnie odwiedzane takie jak Zwierzyniec, Szczebrzeszyn, Zamos¢. Opracowano, jak
juz wspomniano, tylko te konta, ktére w swojej nazwie nawigzujg do nazwy regionu.
Traktujac jg nie tylko geograficznie, ale skojarzeniowo, jako nazwe szersza i bardziej
pojemna w stosunku do nazw miejscowosci. Obserwacje prowadzono od 1lipca do
30 wrzes$nia 2023 roku, dane ilosciowe byty za$ aktualizowane na biezaco, a osta-
teczne wyniki pochodza z 30 wrze$nia 2023 roku.

Budowanie tozsamosci regionu w mediach spotecznosciowych

W przypadku kont o profilu podrézniczym celem jest pobudzenie aktywnosci tury-
stycznej, popularyzacja wiedzy z zakresu dziedzictwa kulturowego, zdobywanie
praktycznych informacji na temat konkretnych obiektow i atrakeji, baz noclegowych
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i zwigzanych z obstuga ruchu turystycznego. Konta prowadzone przez instytucje
zwigzane z turystyka i podrézowaniem prezentuja oferte regionu w celu przycia-
gniecia podréznikéw. Réznego typu dziatania promujace dany obszar, takze te podej-
mowane w sferze Internetu, zwigzane sa z praktykami marketingu terytorialnego.

Przedsiewziecia podejmowane przez r6zne organizacje, stowarzyszenia, instytu-
cje publiczne oraz przedsiebiorstwa maja na celu rozwo6j ekonomiczny, turystyczny,
urbanistyczny, spoteczny i przyczyniaja sie do zaspokajania potrzeb mieszkancow
oraz podniesienia jako$ci ich zycia’. Aktywnosci te sg skoordynowane, a ich celem
jest wplywanie na opinie, postawy i zachowania potencjalnych odwiedzajacych dany
region gosci. Te dziatania kreuja spdjna tozsamosci miejsca, prezentuja go jako spe-
cyficzng marke turystyczna. Tworzg jg elementy $§wiadczace o atrakcyjnosci regionu
i sg to: zasoby naturalne (klimat, krajobraz, $wiat fauny i flory), dziedzictwo kultu-
rowe (historia, zabytki, miejsca pamieci oraz wydarzenia zwigzane z podkreslaniem
tego dziedzictwa, np. festiwale) oraz infrastruktura turystyczna (zakwaterowanie,
wyzywienie, transport)®.

ToZzsamo$¢ regionu, ktéra ma by¢ dostrzezona przez odbiorcow (turystow, ale
takze uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych) ujawniajg hasta promujace jego
zalety, pozwalaja one utrwali¢ najwazniejsze zalety miejsca poprzez proste i chwy-
tliwe skojarzenia. Jednoczes$nie, by byty one skuteczne, powinny odpowiada¢ na
potrzeby odbiorcéw. W serwisie Instagram takie budowanie tozsamosci odbywa sie
gtdwnie przez nadawanie komunikatéw wizualnych (fotografia, krotkie filmy),
wzmacnianych przez komentarz stowny?. Jak podkresla Walas, tozsamo$¢ wykre-
owana przez organizacje i instytucje danego regionu, jest jedna, natomiast dany
region moze mie¢ wiele wizerunkdéw medialnych®. Wizerunek tworzy konsument
danych tresci, podroznik, klient, gos¢. Kreowany przez niego obraz moze, ale nie
musi, pokrywac sie z tozsamoscia regionu. W przypadku dziatan podejmowanych
w serwisach spoteczno$ciowych, wizualno-stowna narracja jest cze$ciowo wyni-
kiem budowania wtasnego wizerunku przez uzytkownika, bowiem przyjmuje on
i rozwija rézne role spoteczne. Moga to by¢ np. role eksperta, autorytetu, przyjaciela,
specjalisty, podréznika czy pozytywnego bohatera opowie$ci rozrywkowej".

7 Johann M., Kreowanie wizerunku Polski jako celu podrézy turystycznych, ,Studia Europejskie” 2013
nr2,s.124.

8  Tamze,s. 122.

? ].Kot, Nowe formy narracji na Instagramie: badanie pilotazowe rolek zwigzanych z podrézowaniem
i sportem, ,Com.press. Pismo naukowe. Komunikacja i nauki o mediach” 2022 nr 2(5), s. 90-102.

10 Zob. B. Walas, Ocena wizerunku i standaryzacja regionalnego produktu turystycznego na potrzeby
marketingu terytorialnego, , Folia Turistica” 2009 nr 2, s. 223.

11 Zob. K. Molek-Kozakowska, dz. cyt., s. 6.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 59/2024 «115.



MALGORZATA PERON - Wizerunek medialny Roztocza. . .

Cele wpisane w marketing terytorialny, ktore starajg sie zrealizowac réznego typu
instytucje na swoich oficjalnych profilach, sg wspierane przez dziatania uzytkow-
nikéw prywatnych kont instargamowych. Zamieszczane przez nich relacje tworza
bowiem swoisty ,, marketing szeptany”, ktéry kreuje trendy, wskazuje ciekawe, intry-
gujace miejsca i zacheca do ich odwiedzin (mechanizm nasladowania). Breakwell
zauwaza, ze ,Instagram jest internetowa wersja globalnej broszury turystycznej?”.

Cele wpisane w marketing terytorialny, ktore
starajq sie zrealizowa¢ ré6znego typu instytucje
na swoich oficjalnych profilach, sa wspierane
przez dziatania uzytkownikéw prywatnych kont
instargamowych.

Instagram stat sie dzi$ wirtualnym bazarem - jest miejscem, gdzie kazdy z nas
posiada mozliwo$¢ stworzenia wtasnego profilu i prezentowania na nim réznorod-
nych tresci3. W Polsce w 2022 roku Instagram miat 15,88 miliondw uzytkownikéw,
rocznie przybywa ich okoto miliona'. Na tle tak popularnych serwiséw jak Facebook
i Twitter, Instagram odnotowuje najwiekszg aktywnos$¢ uzytkownikéw. Jak pisze
Czarnota jest ona pieédziesigt osiem razy wieksza niz na Facebooku i studwudzie-
stokrotnie krotnie wieksza niz na Twitterze®. To sprawia, Ze jest to jedno z najlep-
szych, darmowych narzedzi do budowania wtasnej marki i popularyzacji wizerunku.
Jest to takze doskonaty sposéb do promowania ciekawych wydarzen, a takze wyzna-
czania miejsc wakacyjnych czy weekendowych podroézy. Zdjecia z prywatnych kont
uzytkownikow sg niezwykle silnym magnesem, ktéry przycigga turystéw. W bada-
niach przeprowadzonych w Wielkiej Brytanii w 2021 roku przez portal Expedia az
jedna czwarta podrézujgcych wybrata sie w miejsce, ktére wczesniej widziata na
zdjeciach zamieszczonych przez innych na Instagramie.

12 A. Breakwell, Instagram Tourism and its Influence on the Photos We Take, 2021, https://urth.co/
magazine/instagram-tourism-photography/ [09.08.2023]

13 Zob. P. Mgkosa, Instagram. Wirtualny bazar, ,Humanum. Miedzynarodowe Studia Spoteczno-Hu-
manistyczne” 2018 nr 30(3), s. 154.

4 Tamze,s. 5.

15 Zob. P. Czarnota, Wykorzystanie portalu spotecznosciowego Instagram w dziataniach promocyjnych
przedsiebiorstw, ,Zeszyty Naukowe Politechniki Czestochowskiej. Zarzadzenie” 2017 1(25), s. 130-139.
16 N. Jankowska, Wykorzystanie czynnika instagrammability w marketingu ustug hotelarskich, praca
magisterska, Uniwersytet Szczecinski, Szczecin 2021, s. 50; cyt. za: M. Paszkowska, dz. cyt,, s. 6.
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Charakterystyka zawartosci tresciowej kont instagramowych

Wybrane profile uzytkownikéw kont prowadzonych przez osoby prywatne w swoich
nazwach gléwnych podkreslajg zalety Roztocza. Nalezg do nich unikatowa przyroda,
piekne i zréznicowane krajobrazy oraz zabytki. W zalezno$ci od potrzeb odwie-
dzajacych region oferuje mozliwo$¢ odpoczynku oraz aktywnego spedzania czasu
wsrdd przyrody. Wiekszos¢ nazw profilowych postuguje sie stownictwem o charak-
terze warto$ciujacym, co wpisuje tego typu dziatania w sfere marketingu emocji”.
Nazwa Roztocze dopelniona jest przez takie okreslenia o pozytywnej wymowie jak
np. ,urocze”, ,cudowne”®, Konta, ktére podkreslajg warto$¢ natury tego regionu
zawierajg w sobie hasta: , dzikie”, ,naturalne”, ,ziotowe”. Wiekszo$¢ jednak podkresla
mozliwos¢ relaksu i niespiesznego poznawania tej krainy, ujawnia sie to w takich
okresleniach jak ,slow life” i wyrazeniach zachecajacych do wizyty w tym regionie:
Jturystyka”, ,travel”, ,na roztocze”, ,czas na roztocze”, ,roztocze all”. O prywatnym
charakterze postow $wiadczg natomiast nazwy podkreslajace indywidualny punkt
widzenia i publikowania relacji, takie jak: ,my roztocze”, ,roztocze moje”, ,roztocze
love”. Cze$¢ z profili w swojej nazwie zawarto komunikat o rodzaju tresci, ktére two-
rza spéjny i zrozumiaty przekaz, np. ,foto roztocze”, ,lasy roztocza”. Wybdér nazwy
konta ma decydujace znaczenie dla jego rozpoznawalno$ci. Jesli nazwa jest zbyt
skomplikowana, niejasna, konto staje sie stabo rozpoznawalne i nie zacheca do
przejrzenia tresci. Przyktadem moze by¢ konto instagramowe Stowarzyszenia im.
Anny Wachniewskiej. Nie jest ono profilem prywatnym, jednak jego nazwa dobrze
obrazuje problematyke wptywu kluczowej roli nazwy konta na jego popularno$¢
wsréd uzytkownikoéw serwisu. Stowarzyszenie podejmuje szereg ciekawych inicja-
tyw, ktorych celem jest popularyzacja wiedzy na temat Zwierzynca, zwtaszcza jego
zabytkow. Profil regularnie publikuje tre$ci zwigzane z historig cennych budowli,
nie tylko tych najczesciej odwiedzanych przez turystéw. Prezentuje takze historie
niszczejacych domoéw, willi, zwraca uwage na ich unikatowych charakter. By prze-
ciwdziata¢ np. wyburzeniom cennych obiektdw, apeluje o uwage i wtaczenie sie -
gtownie mieszkancéw regionu - do dziatan pozwalajacych zachowaé lub odnowié
dotychczasowa substancje budynku. Organizowane sg takze tematyczne spacery
trasami, ktore poszerzaja wiedze na temat unikatowego zatozenia miasteczka przez
réd Zamoyskich. Te wszystkie cenne informacje sg dostepne na profilu o nazwie
»Sstoawach”. Sama nazwa jest skrotowcem i powstawata od nazwy stowarzyszenia.

17 Zob. M. Rdzycka, M. Nocon, Niestandardowe narzedzia komunikacji marketingowej. Marketing emocji

w wirtualnej przestrzeni, ,,Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Turystyki i Ekologii” 2017 t. 12, nr 2, s. 73-
-105.

18 Dla czytelnosci nazwy analizowanych kont na Instagramie zostaly znakéw takich jak spacje dolne,

w artykule skupiam sie na analizie jezykowej. Do artykutu dotgczona zostata lista wraz z nazwami

analizowanych kont, liczbg obserwatordw oraz zamieszczonych postow.
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Dla uzytkownika jest ona jednak nieczytelna, by byta zrozumiata - konieczne jest
przejrzenie kilku postéw na tym profilu. Stad chyba tez staba rozpoznawalno$¢
wsrod odbiorcow (w dniu zakonczenia badan profil obserwowato sto piecdzie-
sigt osob). Dla poréwnania warto przywotac profil ,urocze.roztocze”, ktory $ledzi
w grupie badanej najwiecej uzytkownikéw (5551 oséb - dzien zakonczenie badan).
W okresie prowadzonych obserwacji znacznie tez wzrosta liczba obserwatoréw tego
popularnego konta (o sto dwadziescia jeden), natomiast konto Stowarzyszenia roz-
rasta sie bardzo powoli - przybyto tylko trzech nowych $ledzacych cenne tresci
obserwatorow.

Z punktu widzenia korzysci dla lokalnej
spotecznosci najcenniejsze informacje zawiera
konto ,stoawach” Jego posty opatrzone sa fachowa
wiedzg z zakresu historii, historii sztuki (np. dzieje
obiektow, biografie wtascicieli, okresy budowy),

a jak wspomniano jest stabo rozpoznawalne.

Nazwa najbardziej popularnego profilu jest jednoznaczna i budzi pozytywne sko-
jarzenia: ,,urocze roztocze”. Jego rozpoznawalno$¢ wzrasta takze z samego algorytmy
platformy - im wiecej obserwujacych i polubien tresci, tym wiecej kolejnych nowych
cztonkéw danego profilu. Dziesieciokrotnie wiecej obserwujgcych maja zatem konta,
ktore zawierajag w swoim tytule nazwe regionu oraz element warto$ciujacy, np.
przymiotnik ,urocze”, ,cudne”. Dane statystyczne ujawniaja, ze popularnos¢ konta
nie zalezy jedynie od tre$ci zawartych w postach. Z punktu widzenia korzysci dla
lokalnej spotecznos$ci najcenniejsze informacje zawiera konto ,,stoawach”. Jego posty
opatrzone sg fachowg wiedza z zakresu historii, historii sztuki (np. dzieje obiektow,
biografie wtascicieli, okresy budowy), a jak wspomniano jest stabo rozpoznawalne.
Konta popularne za$ bardzo rzadko udostepniaja tresci o pogtebionej wiedzy, naj-
czes$ciej s3 to impresyjne podpisy, ktére podporzadkowane sg nastrojowej fotogra-
fii. Przyktadem jest opis ,roztoczanskie dywany pod Szczebrzeszynem”, ktéremu
towarzyszy zdjecie zielono-zéttych pdl. Ujeciu lasu i btekitnego nieba towarzyszy
komentarz ,pogoda sprzyja”, a malowniczemu zachodowi storica nad Stawami Echo -

»roztoczanskie ztoto”. Czesto tez nastepuje rezygnacja ze wskazania miejsca, ktére
jest ukazane na zdjeciu. Zdarza sie, Ze uzytkownicy korzystaja z geolokalizacji. Jest
to najczesciej nazwa miejscowosci lub nazwa hotelu, restauracji, w ktorej przebywat
wtasciciel konta. To, co ukazane na fotografii zrywa linie prowadzgca do miejsca
rzeczywistego. Sciezka, ktéra miata zaprosi¢ obserwatora do podjecia wedréwki,
zostala zatarta.
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Nazwa konta pozwala odbiorcy na szybka identyfikacje tematyki udostepnianych
postow, czesto wskazuje na zaangazowanie emocjonalne uzytkownika, w przypadku
kont prezentujgcych region, zawiera takze zachete do odwiedzin. Bogactwo przyrod-
nicze i krajobrazowe Roztocza zostato odzwierciedlone w nazwach kont Instagra-
mowych. Region ten jawi sie w nich jako miejsce odpoczynku, wyciszenia, relaksu.

Sieciowy wizerunek medialny a publikacje tradycyjne

Poréwnanie zawartos$ci tresciowej kont instagramowych, ktére odwotuja sie do
waloréw Roztocza z informacjami zawartymi w tradycyjnych przewodnikach po
tym regionie, ujawnia wysoki stopien korelacji tych dwdch typédw przekazu. Tak
samo jak w postach internetowych, tak i w informacjach w ksigzkach, wskazywane
sg przede wszystkim miejsca godne odwiedzenia. Wybrane lokalizacje opisane
sg za$ krotka nota. Podobnie jak w internetowym profilu, tak i w przewodnikach,
dominuje przekaz wizualny. Obraz rozrasta sie do rownoprawnego komunikatu.
Zamieszczone tres$ci stowno-obrazowe odpowiadajacych na potrzeby odpoczynku
zabieganego i zmeczonego odbiorcy. Coraz czeSciej ta potrzeba jest sygnalizowana
w juz samym tytule publikacji. W serii warszawskiego Wydawnictwa SBM ukazat sie
»Slow przewodnik. Roztocze”. Wydawnictwo Bezdroza publikuje serie przewod-
nikéw ,Ucieczki z miasta”, w ktérych zawarte sg opisy krotszych i nieco dtuzszych
wycieczek, ktére umozliwiajg zobaczenie ciekawych, mniej oczywistych miejsc,
w okolicach wielkich miast. W serii ukazaty sie przewodniki po okolicach Poznania,
Krakowa, Warszawy, Tréjmiasta, Lodzi, Gérnego Slaska, a takze wydanie pt. ,Polska.
Ucieczki z miasta. [lustrowany przewodnik weekendowy*”. To samo wydawnictwo
opublikowato takze ksigzke Zofii Jurczak zatytutowang , Krakéw. Nieprzewodnik dla
turystow i mieszkancéw?”. Doboér i sposob prezentacji tresci konstruowane sg w taki
sposob, by odpowiadaty potrzebom odbiorcy. Nie sa to rozbudowane informacje na
temat zabytkoéw, historii regionu. Przekaz prezentuje ciekawe mozliwos$ci relaksu
i przyjemnego spedzania czasu. Odpowiada zapotrzebowaniu na chwile zwolnie-
nia i ucieczki od gwaru miasta i nattoku pracy oraz chaosu zycia codziennego. Tak
wykreowany wizerunek miejsca (zapewniajacego odpoczynek) jest najczesciej
wynikiem wczes$niejszego przestudiowania preferencji odbiorcy®. W przywotanej
serii ,Slow life” interesujace miejsca prezentowane sg z perspektywy autoréw. Ujaw-
niajg oni swoje prywatne preferencje, dzielg sie opiniami na temat bazy noclegowej

19 B. i P. Pomykalscy, Slow przewodnik. Roztocze, Warszawa 2023. W tej serii ukazaty sie takze prze-
wodniki po Beskidzie Niskim, Bieszczadach, Dolnym §lqsku, Goérnym Slqsku, Kaszubach, Podlasiu i Su-
walszczyZnie oraz Warmii i Mazurach.

20 Ppolska. Ucieczki z miasta. Ilustrowany przewodnik weekendowy, oprac. zbiorowe, Gliwice 2022.

21 7Z.]Jurczak, Krakow. Nieprzewodnik dla turystow i mieszkaricéw, Gliwice 2023.

22 Zob. K. Molek-Kozakowska, dz. cyt., s. 7.
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i gastronomicznej. Przywotane sa takze wypowiedzi wtascicieli gospodarstw agro-
turystycznych, ktérzy opowiadaja o zaletach prowadzonych przez siebie pensjona-
tow oraz przekazuja informacje o poczatkach ich powstania. Jest to perspektywa
spojrzenia niejako , 0d kuchni”, ktéra wprowadza czynnik subiektywizmu. Zabieg
ten jednak doskonale odpowiada potrzebom wspétczesnych uzytkownikéw, kto-
rzy bardziej wierza w opinie innych uzytkownikéw niz ekspertow. Latwiej tez im
zobaczy¢ sie w roli podrézujacego, poniewaz utozsamiajg sie z bohaterem opowia-
danej wedrowki®=. Model informatora, w ktérym zawarte zostaty tresci faktogra-
ficzne, zostaje zastapiony osobista opowiescia z przezycia podrézy oraz uzupetniony
o wskazéwki praktyczne dla zwiedzajgcych.

Warto podkresli¢ niezwykle atrakcyjng strone graficzng przewodnikéw. Miejsce
dotychczas rozbudowanych tresci zajety nastrojowe fotografie, a takze uspojniajace
przekaz rysunki. Obraz stat sie wazna czeScig komunikatu. Ten osobisty, zaanga-
zowany emocjonalnie, sposéb prezentacji tresci, widoczny jest takze w wizerunku
medialnym Roztocza, ukazanym w analizowanych instagramowych kontach pry-
watnych.

Rola fotografii w budowaniu wizerunku medialnego

Gtéwna funkcjg mediéw spotecznosciowych jest moznos¢ dzielenia sie z innymi
uzytkownikami. W serwisie Instagram nie jest jednak tak istotna tres¢ stowna, co
fotografia. Wspotczesnie jest ona jednym z wazniejszych srodkow przekazu?. Uzyt-
kownicy nadaja komunikaty za pomocg obrazéw. Cele, ktore chcg osiggnaé, sa roz-
norodne. Powody wykonywania zdje¢ i ich publikowania wskazuje Wieczorkiewicz.
Po pierwsze uzytkownicy podkreslaja w ten sposéb unikalno$¢ i wyjatkowos¢ swo-
jego wlasnego doswiadczenia. Po drugie akcentuja swdj status spoteczny. Po trzecie
dzielg sie swoimi do§wiadczeniami z reprezentantami grupy do ktorej chca nalezec¢.
Mozna wskaza¢ takze cheé prezentacji wtasnych umiejetnosci fotograficznych, co
jest odzwierciedlone takze w tytutach profili zawierajacych stowa takie jak ,foto”,
Jfotograf” czy ich angielskie odpowiedniki. Internetowa platforma jest wéwczas
narzedziem prezentacji autora przed publiczno$cia. Daje takze mozliwo$¢ otrzy-
mania informacji zwrotnej od odbiorcy. Instagram umozliwia bowiem zostawienia
komentarza pod konkretnym postem, wyrazenie pozytywnego odbioru przez klik-
niecie w ikone serca, a takze przestanie wiadomosci prywatnej do wtasciciela konta.

23 Zob. A. Wieczorkiewicz, Apetyt turysty. O doswiadczeniu Swiata w podrézy, Krakow 2008, s. 177-178.
24 Zob. K. Wolny-Zmorzynski, Jaka informacja? Rzecz o percepcji fotografii dziennikarskiej, Krakow
2010, s.7.

%5 Zob. A. Wieczorkiewicz, dz. cyt., s. 315.
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Cecha wspolng wszystkich kont, ktore prezentuja rézne fotografie Roztocza, jest
to, Ze sg one estetycznymi wycinkami pejzazu (rozlegte kadry z widokiem pdl, laséw,
rzek) lub uje¢ pochodzacych z bliskiego kadrowania ($wiat roslin i zwierzat). Bardzo
rzadko, w zasadzie jako element pejzazu, pojawia sie w nich posta¢ cztowieka. Cza-
sem jest to sylwetka kadrowana, przycieta tak, by prezentowac okres$lone dziatanie,
np. jazde rowerem czy ptyniecie kajakiem. Roztocze jawi sie jako kraina, ktora jest
piekna o kazdej porze roku. Obserwacja profilowych zdje¢ wskazuje, Ze najchetniej
fotografowane sg pejzaze Zwierzynca i jego okolic, takie jak Stawy Echo, kos$ciét
$w. Jana Nepomucena na wyspie, siedziba dyrekcji Roztoczanskiego Parku Narodo-
wego. Chetnie wykonywane sg takze zdjecia laséw RPN, widziane z perspektywy
spacerowicza - s3 to ujecia szlakow, Sciezek, miejsc postoju. Wynika to prawdo-
podobnie z popularnosci tej miejscowosci wsrdéd odwiedzajacych, ktoérych przy-
ciaga niezwykty uktad zabytkowych budowli zanurzonych w pejzaz laséw i wody.
W Zwierzyncu przygotowano takze wiele atrakcji dla turystow, imprezy majg czesto
charakter cykliczny (np. Letnia Akademia Filmowa) i wzmacniajg skuteczng promo-
cje regionu. Co ciekawe jednak, na zadnym z badanych kont instagramowych, nie
znalazty sie posty poswiecone temu wydarzeniu. Gtdwna tematyka koncentruje sie
wokét prezentacji walorow przyrodniczych regionu.

Cecha wspodlna wszystkich kont, ktére prezentuja
rézne fotografie Roztocza, jest to, ze sg one
estetycznymi wycinkami pejzazu (rozlegte kadry

z widokiem pol, lasow, rzek) lub uje¢ pochodzacych
z bliskiego kadrowania (Swiat roslin i zwierzat).

Nieco mniej liczng grupe, obok zdje¢ krajobrazowych, stanowia otografie ukazu-
jace z bliska $wiat przyrody, ktéry odkrywa swoje bogactwo w le$nych przestrze-
niach. Jego piekno ukazywane jest zgodnie z cyklami przyrody. Wiosenna pora naj-
czesciej fotografowane sg budzace sie do zycia peki kwiatow i lisci, jesienig grzyby
i owoce leSne. W porze letniej przewazajg zdjecia ukazujace rzeki, jeziora, w tym
stynne szumy nad Tanwig, a takze szerokie panoramy laséow pod rozlegtym, najcze-
$ciej btekitnym, niebem. Zdje¢ ukazujacych zimowe widoki jest mniej. Pojawiajg sie
na nich takie krajobrazy, jak zamarzniete Stawy Echo, a takze ujecia w zblizeniach
gatezi przyproszonych $niegiem. Ten sposéb prezentacji odpowiada oczywiscie
zachowaniom odwiedzajgcych dane miejsca - najcze$ciej wycieczki odbywaja sie
letnig i jesienng porg, przy dobrej pogodzie. Ujecia np. koSciota na wodzie w Zwie-
rzyncu sg zazwyczaj wykonywane z tych samych perspektyw (od $ciany fronto-
wej i mostu lub od strony wody ujecie na prezbiterium). Stawy Echo ukazywane s3
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z perspektyw linii brzegowej, czesto tez od strony Sciezek przyrodniczych i tarasow
widokowych. Fotografie zabytkowej siedziby dyrekcji RPN ukazujg bryte budowli od
dotu, z zabiej perspektywy. Ujecie wykonywane jest z biegnacej ponizej wzniesienia
Sciezki spacerowej, turysci rzadko zbaczajg z trasy, by wejs¢ na ogrodzony teren,
gdzie znajduje sie dawny dom plenipotentéw Ordynacji Zamojskie;j.

Fotografie odzwierciedlajg zatem model zwiedzajgcego ten region, jego ulubione
miejsca, takze te, do ktérych chetnie wraca. Roztocze prezentuje sie jako miejsce
idealne do bezposredniego kontaktu z przyroda. Jednocze$nie jest to teren dobrze
przygotowany do tego, by zapewni¢ spokojny wypoczynek. Na zdjeciach widac
oznaczone szlaki piesze i rowerowe, a takze przygotowane miejsca postoju. Typowe
sg takze ujecia krajobrazu, ktéry pozbawiony jest obecnosci ttumoéw czy nawet
pojedynczych postaci ludzi. Zdjecia zachecaja do wizyty, podczas ktérej bedzie sie
samotnym podrdznikiem zanurzonym w kojgcej przyrodzie. Na zdjeciach nie ma
takze zadnych oznak wspotczesnej cywilizacji, ktore sg tak ucigzliwe dla komfortu
odpoczynku cztowieka: samochoddw, infrastruktury zwigzanej z handlem. Cze$¢
z krotkich filmow, ktore udostepniaja uzytkownicy Instagrama, prezentuje odgtosy
lasu: szum drzew i $piew ptakéw. Stwarza to niezwykle kojacy obraz tego regionu.
Jest on ukazany przez pryzmat turysty, ktéry zaspokaja swoje potrzeby relaksu,
odpoczynku, a takze realizuje pasje sportowe. Roztocze oferuje bowiem wiele moz-
liwosci sprébowania takich aktywnosci jak jazda rowerem, kajakarstwo, jezdziec-
two. Prezentacja takiego sposobu spedzania czasu jest znacznie mniej widoczna na
omawianych profilach. Wynika to z tego, Ze jest to jedna z wielu atrakcji regionu, ale
wybierana nieregularnie, raczej jako jednorazowe urozmaicenie pobytu. Ukazywa-
nie tak skonkretyzowanych dziatan jest dla odbiorcéw takze pewnym zawezeniem

- nie wszyscy bowiem sg mito$nikami kajakarstwa czy wymagajacej jazdy konnej.
Takze catodzienna jazda rowerem, dla wielu bardzo przyjemna, dla innych moze
stworzy¢ obraz koniecznosci podjecia zbyt duzego trudu fizycznego. Na obserwowa-
nych profilach ujecia z kajakéw, miejsca odpoczynku podczas rowerowej wyprawy
czy widoki z jazdy konnej, sg zdominowane przez zdjecia zachecajace do wyciszenia
i kontemplacji krajobrazu.

Poza wspominanymi tematami uzytkownicy wstawiajg takze zdjecia z uro-
kliwych miasteczek regionu. Zaraz po Zwierzyncu najcze$ciej fotografowany jest
Zamo$¢. Miasto zaprojektowane przez Bernardo Morando uzytkownicy Instagrama
sprowadzaja do ujeé ratusza, zabytkowych kamienic przy Rynku Gtéwnym, czesto
ogladanych spod tuku arkadowych podcieni. Kolejng miejscowoscig, ktéra przyciaga
uwage podrozujacych, jest Szczebrzeszyn. Dominujg zdjecia z placu przed urzedem
miasta, gtdwnie przy pomniku stynnego chrzaszcza. Pojawiaja sie takze ujecia zabyt-
kow: kosciota Sw. Mikotaja, koSciota sw. Katarzyny Aleksandryjskiej, a takze syna-
gogi przy ul Sadowej. Czasem takze s3a to zdjecia z pobliskich wawozdéw lessowych.
Wsrod obiektéw, ktore ciesza sie popularnoscig odwiedzajacych, jest takze Zagroda
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Guciéw w Guciowie, w ktorej znajduje sie skansen oraz baza noclegowo-ustugowa.
Drewniana zabudowa z XIX wieku jest chetnie fotografowana przez gosci, ktorzy
odnajdujg w tym miejscu klimat sielskiej wsi i autentycznosci. Rzadziej prezento-
wane s3 zabudowania klasztorne i sanktuarium Nawiedzenia NMP w Krasnobrodzie.
Zdjecia bryty XVII-wiecznego kosciota oraz cudownego Zrddetka i kaplicy $w. Rocha
to trzy najczestsze widoki z tego miejsca.

W fotografii zwigzanej z prezentacja miejsc
przestrzen sprowadzona jest do kadru, wycinka
wybranego ze wzgledu na jego ilustracyjng moc.

Przygladajac sie zdjeciom instargramowym, mozna zauwazy¢ pewng powtarzal-
nos¢ - fotografowanych miejsc, uje¢, a nawet jakosci zdje¢. Ta ostatnia zwigzana jest
z tym, ze zdjecia wykonywane sg najczesciej aparatem smartfona, a sam Instagram
dostarcza narzedzi do naktadania réznego rodzaju filtrow i modyfikowania zdje¢.
W ankiecie, ktérg w 2021 roku przeprowadzito czasopismo , Turystyka Kulturowa”,
znalazt sie opis zachowan wspétczesnych podroznikéw. Zdjecia, ktére wykonuja
podczas wedrdwek, cechuje aranzowanie i ulepszanie zdje¢, a takze dazenie do
idealizacji i romantyzacji przestrzeni i siebie?. Widoczna jest takze intensyfikacja
zachowan performatywnych, skutkujaca kreowaniem wizerunku turysty-celebryty?.

Spoteczne konteksty kreowania wizerunku medialnego

W fotografii zwiazanej z prezentacjg miejsc przestrzen sprowadzona jest do kadru,
wycinka wybranego ze wzgledu na jego ilustracyjng moc. Zdjecie staje sie wowczas
zroédtem komunikatu - nie tylko o danym regionie, ale o jego tworcy. Wpisuje to
fotografie w konteksty spoteczne i czynig jg, za pomocg wizualnych tresci, no$nikiem
informacji. Jurgenson zauwaza:

Komunikacja wizualna, oprécz zapisu informacji, a takze za sprawg informacji, w coraz wiek-
szym stopniu wykorzystywana jest do dzielenia sie do§wiadczeniami. Oznacza to, ze foto-
grafii spotecznosciowe, nawet, a moze zwtaszcza tym zdjeciom, ktoére podlegajg procesom

filtrowania, fragmentaryzowania i cyfrowego rozszerzania, blizej do udanych opowie$ci niz

26 Duda A., Plichta P, Pytanie 95: Jak fotorewolucja zmienia turystyczne spojrzenie oraz wplywa na
turystyke kulturowg?, ,Turystyka Kulturowa” 2021 nr 2(119), s. 296.
27 Tamze.
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nieudanych przekazow informacyjnych. Pod tym wzgledem komunikacja wizualna przypo-
mina wiec opowies$¢ ustng®.

Jakie opowiesci o Roztoczu utrwalajg zatem na swoich prywatnych kontach insta-
gramowych mito$nicy Roztocza? Po pierwsze: jest to region oferujacy przestrzen do
relaksu i wypoczynku. Mozliwo$¢ odnalezienia spokoju i wycieszenia odbywa sie
zawsze w $wiecie przyrody. Znaczniej rzadziej odbiorca konfrontuje sie z atrakcjami
zwigzanymi z kulturg, np. festiwalami promujgcymi przeszto$¢ regionu czy prezen-
tujacymi wspotczesne wydarzenia o charakterze artystycznym. Na zadnym z profili
nie ma informacji na temat przesztosci historycznej miejsca, ktéra mogtaby by¢ cie-
kawym wabikiem dla os6b odwiedzajacych Polske Wschodnia. Roztocze jawi sie jako
kraina laséw, wody i nieba, ktéra znajduje sie jakby poza czasem historii, a takze
wspotczesnosci. Przyroda bowiem ukazywana jest w swoim bezkresie — kadry
fotograficzne prezentuja rozlegte potacie nieba i zieleni. Ich otwarta kompozycja
sugeruje nieskonczonos¢, ktéra przekracza doswiadczenia przemijania, uwalnia
z zamKniecia, nie tylko miasta, ale takze wtasnych problemoéw.

Roztocze jawi sie takze jako kraina dziewicza, w tym sensie, Ze nie jest skazona
cywilizacja. Na zdjeciach ukazane jest piekno ozywczej, bujnej przyrody. Czesto bli-
skie kadry pozwalaja na przyjrzenie sie kroplom wody czy nitkom pajeczyny. Spetnia
to zadanie w konstruowaniu opowiesci o krainie, ktéra jest witalna i zdrowa. Domi-
nuje takze odejscie uzytkownikéw od prezentowania samych siebie. Prywatne histo-
rie z wizyt na Roztoczu zostaja zminimalizowane, dominuje za$ perspektywa oka,
ktore obserwuje krajobraz i catkowicie sie w nim zanurza, oddalajgc tym samym
koncentracje na wlasnym doswiadczeniu. Jednak wybor miejsc, uje¢ i oraz opis
zdjecia ujawnia w kazdym z kont styl jego wtasciciela. Jest on wedrowcem, ktéry
poszukuje ciszy, spokoju, przyjmujac pozycje obserwatora i dokumentalisty. Utrwala
bowiem ulotno$¢ zaréwno zmieniajacych sie por roku, jak i wtasnego doswiadcze-
nia podrozy. Wiele kont przybiera bowiem posta¢ wizualnego dziennika z rozto-
czanskich wypraw. Regularno$¢ zas prezentowanych tresci pozwala stwierdzic,
ze wizyty te odbywaja sie $rednio kilka razy w roku. Warto podkresli¢, Ze chociaz
kazde odznacza sie indywidualnoscig, to sama platforma powoduje ujednolicenie
treSci. Na te unifikacje wptywa bowiem zawsze ten sam format zdjecia oraz tenden-
cja do generowania krétkiego opisu i powtarzalnych hasztagéw. Opisy najczesciej
przyjmuja forme poetyckiej lub lapidarnej sentencji. Hasztagi za$ koncentrujg sie
na uzyskaniu maksymalnych zasiegéw, stad ich tematyka zwigzana jest nie tylko
z postugiwaniem sie nazwg Roztocza, ale takze haset informujgcych o podrézowaniu.

2 N.Jurgenson, Fotka. O zdjeciach i mediach spotecznosciowych, przekt. L. Zaremba, Krakow 2021,

s. 31.
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Najczesciej jednak s3 to hasztagi w jezyku polskim (takie jak: Roztocze, Polska,
podroze, lubelskie, Lubelszczyzna, natura i zwigzane z aktualng pora roku oraz
podpisujace elementy zdjecia, np. las, rzeka, niebo, staw). Profile o najwiekszej licz-
bie obserwatoréw uzywaja duzej liczby tagoéw, takze w jezyku angielskim. Konta
o stabej rozpoznawalnos$ci majg za$ niewiele oznaczen, jesli juz sie pojawiaja, to
tylko w jezyku polskim. Ostabiona zostaje zatem znacznie mozliwos¢ docierania do
nowych odbiorcéw.

Najwiecej polubien maja barwne fotografie, ktére ukazuja scenerie taczaca naj-
wazniejsze walory regiony: przestrzen lasu, wody i powietrza. Szczeg6lnie lubiane
przez uzytkownikéw sa malownicze zachody storica oraz zamglone pejzaze, przez
ktore przebijaja sie promienie stonica. Takie niemal identyczne kadry obecne s3
na kazdym analizowanym profilu. Szlaki, ktére przemierzajg uzytkownicy profili
o tematyce roztoczanskiej, przecinaja sie zawsze w statych miejscach. Dominuje
Zwierzyniec, Zamos¢, Szczebrzeszyn, Krasnobrod. Nie oznacza to jednak, Ze nie ma
relacji z innych ciekawych miejsc (np. Bukowej Gory, Florianki, Radecznicy), ale
te wtasnie miejscowosci i ich okolice odgrywaja dominujaca role w ksztattowaniu
medialnego wizerunku Roztocza.

Wystepuje tu zjawisko powielania widokéw miejsca chetnie wybieranego przez
odwiedzajacych region, ale rowniez rozpoznawalnego wsrod uzytkownikéw serwisu
Instagram. Zachodzi tu zjawisko popularnosci danego miejsca nie tylko z powodu
jego niekwestionowanych waloréw krajobrazowych, ale takze dlatego, ze jest ono
modne w mediach spotecznos$ciowch. Wieczorkiewicz podkreSla, ze ,dziatamy
w swoistym horyzoncie widzialno$ci”, zobaczone kadry i kojarzone z nimi znacze-
nia, wyznaczaja pole dla naszych wtasnych podrézy i doswiadczen®. Duza liczba
polubien, powyzej 1300 polubien jednego postu, prezentujacych roztoczanskie pola
(1344) czy kosciét w Zwierzyncu (1329) pokazuje, Ze odbiorcy nastawieni sg przede
wszystkim na fotograficzna atrakcyjno$¢ przedstawien i najcze$ciej reaguja na roz-
poznawalne miejsca ikoniczne regionu. Dla poréwnania znacznie najmniejszg ilo$¢
polubient maja miejsca spoza rozpoznawalnego szlaku (od 346 do 653 polubien):
le$ne drogi Roztoczanskiego Parku Narodowego i jego siedziba w Zwierzyncu, park
otaczajacy budynki ordynacji Zamoyskiej, centrum Zwierzynca i jego zabytkowe
wille. Nalezy jednak w tym miejscu przywota¢ stowa Sontag, ktéra podkre$la, Ze
fotografia sprzyja traktowaniu $wiata jako fragmentu, oderwanego od przesztosci,
tradycji, ale takze pozbawionego zwigzkéw ze wspdiczesnoscia:

W $wiecie rzadzonym przez obraz fotograficzny wszelkie granice (,ramki”) wydaja sie

dowolne. Wszystko da sie rozdzieli¢, przeciaé, odtaczy¢ od czego$ innego: wystarczy

2 A. Wieczorkiewicz, dz. cyt., s. 178.
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odmiennie skadrowac obraz i vice versa: wszystko mozna ze sobg potgczy¢. (...) Poprzez foto-
grafie Swiat staje sie ciggiem niezwiazanych ze soba, swobodnych czastek, a historia i wspdt-
czesno$¢ — anegdotek i faits divers. Aparat fotograficzny atomizuje rzeczywisto$¢, podaje ja
manipulacji i znieksztatca. Jest to wizja $§wiata zaprzeczajaca zwigzkom i ciggtosci, otaczajaca

kazda chwile nimbem tajemniczo$ci.

Trafne spostrzezenia Sontag tylko cze$ciowo przystaja do pozycji fotografii pre-
zentowanej poprze Inastagram. Serwis spotecznos$ciowy jest bowiem swoistym
zbiorem fotografii. Z jednej bowiem strony patrzymy na zdjecie jako pojedynczy
kadr i $lad doSwiadczenia miejsc, zdarzen uzytkownika platformy. Z drugiej jednak
fotografie kumulujg sie na profilach, wyswietlajg w postaci zestawionych obok siebie
pasm obrazow. Przegladane przez odbiorcow jawia sie najpierw jako skupisko obra-
z6w, dopiero po kliknieciu w konkretna fotografie stajq sie pojedynczym obrazem. Sg
zatem wycinkiem rzeczywistosci, ale jednocze$nie stajg sie jej wielokrotnym odbi-
ciem. Poprzez nagromadzenie kadrow prezentuja jednoczesnie wiele perspektyw
wizualnych. Ta multiplikacja pozwala na stworzenie ciggle rozrastajacego sie zbioru
fotograficznych komunikatéw o Roztoczu. Nagromadzenie uje¢ sugeruje nie tylko
rozlegto$¢ regionu, ale takze jego zréznicowanie i bogactwo przyrodnicze. Insta-
gram pozwala takze na wywolywanie wrazenia statej obecno$ci w danym miejscu,
a przynajmniej jego regularnego odwiedzania. Dla odbiorcéw, ktorzy czesto ogladaja
instagramowe widoki z Roztocza, mozliwe jest wytworzenie poczucia wiarygodno-
$ci fotografa relacjonujacego swdj pobyt, przede wszystkim za$ potrzeby osobistego
przezycia takiej podrdzy.

Whioski

Wizerunek medialny Roztocza, ktéry ksztattowany jest na prywatnych profilach
serwisu Instagram, zwigzany jest walorami przyrodniczymi miejsca. Zdecydowana
wiekszos$¢ postow podkresla wiasnie te ceche regionu jako unikatowg w skali kraju.
Roztoczanska natura jest zawsze przyjazna cztowiekowi, jest Zrédtem zachwytu,
przede wszystkim przestrzenia ukojenia i odpoczynku. Wschodnia Polska wyta-
nia sie jako miejsce poza zasiegiem zatrutej i gto$niej aglomeracji. Jest to kraina
wyrozniajgca sie uksztattowaniem terenu, bogata w lasy i rzeki. Posiada takze
dogodne miejsca do pieszych wedrowek, ktorym towarzyszy spokoj, a nie gwar
duzego ruchu turystycznego. Region oferuje kontakt z zabytkami kultury, ktére
takze zanurzone sa3 w malowniczym krajobrazie. Takze przyrodzie podporzadko-
wane s3 takie aktywnosci cztowieka jak sport czy wypoczynek. W medialnym wize-
runku wszystko, co piekne, urocze, cudowne - postugujac sie okresleniami z nazw

30 S. Sontag, O fotografii, przekt. S. Magala, Warszawa 1986, s. 26.
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profilowych - wynika z niezwyktych i unikatowych zasob6w naturalnych tego
regionu. Roztocze jest zatem krolestwem wody, lasu i powietrza. Zdobywa nowych
obserwatorow, ktorzy ulegajac jego wizualnym reprezentacjom, znajduja odpowiedz
na swoja tesknote za spokojem i pieknem.

Lista kont instagramowych poddana analizie

Kolejno$¢ w tabeli wyznacza liczba obserwujacych dane konto, dane zostaty zaktu-
alizowane 15.03.2024 roku.

Lp. nazwa konta liczba postow liczba postow liczha obserwatoréw
(zachowana pisownia zastosowana przez uzytkownika) 30.09.2023 15.03.2024 15.03.2024

n urocze_roztocze 206 23 5606
2 Dzikieroztocze 78 79 4217
3 roztocze.love 180 186 2539
4 roztocze_na_roztoczu 614 617 1313
5 Naroztocze 27 31 1108
6 lasy_roztocza 500 514 1040
7 roztocze_all 213 232 1037
8 roztocze_naturalnie 153 163 1006
9 roztocze_slow_life 73 76 797
no Fotoroztocze 13 2 714
m roztocze_moje 57 57 709
n2 Wwwroztocze 33 3 199
13 Myroztocze V] 2 156
4 piekneroztocze.pl 29 29 53

* stoawach

(konto wymienione w artykule, prowadzone przez 135 152 163
5 Stowarzyszenie)
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