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Creating sentimental press referring to the children-youth press.
H20: Just Add Water magazine case study

Abstract
The author presents a new phenomenon in the press, which
is the formation of the so-called sentimental press, whose
recipients are the kidults, i.e. ,eternal children”. This was
done through content analysis and narrative analysis on an
example magazine that may represent such a press section,
titled H20: Just Add Water by the Panini group, in order to
answer the research questions, is the H20: Just Add Water
magazine published in 2022 intended for children and early
adolescents, and what elements prove the sentimental
nature of the magazine? The author presented the features
of sentimental periodicals, pointing out new, unusual
movements of press publishers.
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Abstrakt

Autorka przedstawia nowe zjawisko w prasie, jakim jest
ksztattowanie sie segmentu tzw. prasy sentymentalnej, kt6-
rej odbiorcami maja by¢ tzw. kidults, czyli ,wieczne dzieci”.
Dokonana zostata analiza tresci oraz analiza narracyjna na

przyktadowym magazynie, ktéry moze reprezentowac ta-
kowy dziat prasy — H20, wystarczy kropla koncernu Panini.
Pytania badawcze, ktére postawiono, to, czy magazyn H20,
wystarczy kropla wydawany w roku 2022 jest przeznaczony

dla dzieci i wezesnej mtodziezy oraz jakie elementy Swiadcza

o sentymentalnym charakterze czasopisma? Autorka zapre-
zentowata cechy periodykéw sentymentalnych, wskazujac
nowe, nietypowe ruchy wydawcow prasy.

Stowa kluczowe

prasa, prasa dziecieca, prasa mfodziezowa, prasa tematyczna,
kidults, magazyn, czytanie, zjawiska medialne
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Wstep

Wraz ze spadkiem czytelnictwa prasy zrozumiatym jest, iz wydawnictwa szukajg
nowych sposobéw dotarcia do odbiorcow. Bioragc pod uwage specyfike prasy
drukowanej, liczba technik tych jest skoniczona. Stad kolejnym, mniej oczywistym
ruchem wydawcéw jest préba dotarcia do nowych grup czytelnikéw. Poszcze-
g6lni redaktorzy i twdrcy tekstéw przewaznie piszg dla okreslonych grup, z czym
wigze sie podziat na np. prase kobiecg, mtodziezowa, hobbystyczng itd., lecz moga
takze probowac w jaki$ sposob urozmaica¢ konkretne periodyki. Z perspektywy
koncern6w wydawniczych takie dziatania mogg wydawac sie niewystarczajace.

Ryzykownym posunieciem w takiej sytuacji jest stworzenie zupetnie nowego
czasopisma, ktére mogtoby wypeinic jakas luke na rynku prasowym. Gdy takowa
zostanie zaobserwowana, nie jest pewne, czy wypelnienie jej przyniesie wydawcy
zysk, a wiec to, czy utworzony tytut spotka sie z pozytywnym przyjeciem przez
wyodrebniong ze spoteczenistwa grupe. Nie jest to wiec dziatanie czesto podejmo-
wane. Stad obserwacja tego typu zabiegéw warta jest doktadniejszego zarejestro-
wania w kregach badawczych.

W silnie zmediatyzowanym Swiecie XXI w. dzieci i mtodziez nie sa przewidywal-
nymi grupami odbiorczymi prasy, a jednak periodyki dla roznych grup wiekowych
ponizej 18 lat istniejg i wcigz pojawiajg sie nowe tytuty. W kregach badawczych
nalezatoby poswieci¢ wiecej uwagi temu segmentowi, jako Ze w nim wtasnie moga
zachodzi¢ interesujgce zjawiska. Obszar prasy, ktory jest nieco pomijany, jest zara-
zem polem do zapetnienia. Pytanie, czym i w jaki sposéb. To nalezy zbadac.

Magazyn H20, wystarczy kropla byt wydawany w latach emisji serialu o tym
samym tytule, czyli w Polsce mniej wiecej w latach 2009/2013. Nie zachowaty sie jed-
nak zadne oficjalne archiwa tego tytutu, a jedynie tresci zamieszczone przez inter-
nautéw. Strona magazynhzo.pl zostata sprzedana. Po periodyku zostat znikomy $lad,
m.in., w postaci przegladu numeru dokonanego przez jedna z czytelniczek czy jako
fragment archiwum telewizji dzieciecej, zawierajgcej blok reklamowy, promujacy
numer z dodatkiem.

Gazeta wydawana w czasie nadawania serialu jest wiec oczywiscie skierowana
do jego widowni. Te mozna okresli¢ jako starsze dzieci i wczesng mtodziez. Magazyn
ten wznowiono w 2022 roku, kiedy emisja nie miata juz miejsca w telewizji, a serial
mozna jedynie obejrzec¢ na platformie Netfliks. Periodyk odnosi sie do serialu emi-
towanego w Polsce od 2007 do 2013 roku. Nie spos6b wiec nie zada¢ pytania, kto jest
docelowa grupa odbiorcza pisma? Autorka niniejszego artykutu przeanalizowata
tre$¢ dwoch wydanych numeréw, azeby sprawdzi¢, jak wiele zawierajg elementow
charakterystycznych dla prasy dziecieco-mtodziezowej, podajac w watpliwos¢, ze
to dla tej grupy przeznaczona jest gazeta. Zostato to zrobione w celu dowiedze-
nia sie, iz wydawcy prasy podejmuja kroki, azeby stworzy¢ nowa grupe odbiorczg,
kierujaca sie sentymentem. Zostata postawiona nastepujaca hipoteza badawcza:
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Wydawcy prasy staraja sie stworzy¢ nowy dziat prasy, swego rodzaju prase sen-
tymentalna. Azeby to zweryfikowa¢, zadano nastepujace pytania badawcze: Czy
magazyn H20, wystarczy kropla wydawany w roku 2022 jest przeznaczony dla dzieci
i wczesnej mtodziezy?

Jakie elementy swiadcza o sentymentalnym charakterze czasopisma?

Jako metoda badawcza zostata wybrana analiza zawarto$ci, gdyz daje ona mozliwos¢

wskazania elementéw charakterystycznych, znajdujgcych sie w badanym magazynie.
Analiza zawartosci tre$ci umozliwia badaczowi troche swobodniejsze podejscie niz

metody np. iloSciowe. Prasa jest medium pisanym, czyli niezaprzeczalnie zwigzanym

z humanizmem. Wymaga wiec wtasnie podejscia typowo jakoSciowego. Stad analiza

zawarto$ci tres$ci zostata wzbogacona analiza narracyjna, jako Ze nie da sie badan

tekstu bez uwzglednienia kontekstu i wydzwieku. Wedtug niektérych badaczy, w tej

metodzie ,podstawowym narzedziem jest sam badacz" i majac to na wzgledzie,
z badania wyciggnieto wnioski, bedace przyczynkiem do dyskusji i kolejnych badan.
Autorka skupita sie na danych pierwotnych, zebranych w okreslonym czasie, i prze-
$ledzita narracje w niej zawarta.

Proba badawecza to 2 dwumiesieczniki wtoskiej spo6tki Panini Group (Panini
S.p.A.), wydane w lipcu 2022 r. (nr 01/22) 2 oraz wrzes$niu 2022 r. (nr 02/22)3 pt. H20,
wystarczy kropla. Po tych dwdch numerach zaprzestano dalszych wydan. Za wydanie
magazynu odpowiada zesp6t Panini z Niemiec, a redaktorem naczelnym byta Wero-
nika Palka. Z ,impressum” zamieszczonego na konicu pierwszego numeru wynika, iz
w zatozeniu byt to ,p6trocznik”.

Prasa sentymentalna

Segmenty i dziaty prasy nieodzownie tacza sie z zachowaniem konsumentéw na
rynku prasowym, ktdry z kolei warunkowany jest ogélnym postrzeganiem rzeczy-
wistos$ci i dziataniami ludzi. Spoteczenstwo XXI w. jest spoteczenstwem konsump-
cyjnym, a media niewatpliwie konsumpcji sprzyjaja. Niektérzy badacze, piszac o tym,
co ma obecnie najwiekszy wptyw na rozwoj konsumpcjonizmu, wskazujg ponad-
narodowe korporacje, ktore sa nastawione na ,nieograniczony zysk*”. Alina Borow-
ska podkreslita, iz to ,w ich rekach sg rdéwniez wszelkie media, za pomoca ktérych

1 ].H. Kotodziej, Analiza narracyjna. Przygotowanie projektu badan, [w:] A. Szymanska, M. Lisowska-
-Magdziarz, A. Hess (red.), Metody badan medioznawczych i ich zastosowania, Krakéw 2018, s. 48.

2 H20, wystarczy kropla, red. W. Palka, 01/22, Czechy 2022.

3 H20, wystarczy kropla, red. W. Palka, 02/22, Czechy 2022.

*  A. Borowska, Spoteczeristwo konsumpcyjne - charakterystyka, ,Zeszyty Naukowe Politechniki Bia-
tostockiej. Ekonomia i Zarzadzanie” 2009, nr 14, s. 8.
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model konsumpcjonizmu rozpowszechnia sie na caty Swiat>”. Zauwazyta réwniez,
ze w spoteczenstwie konsumpcyjnym jest bogata oferta débr, ktére nie tylko zaspo-
kajaja potrzeby, ale maja na celu ,zaspokaja¢ przyjemnosci®”. Podazajac za stowami
Borowskiej o tym, Ze ,,dzi$ tozsamos¢ jednostki okresla to, co ona konsumuje””’, tatwo
o wniosek, ze ludzie wyrazajg swoje ,ja” poprzez takze kupowane magazyny.

Podobnie wiec jak w przypadku mtodziezy,

w prasie dla dzieci wazna jest aktualnos¢. O ile
wiec nastoletni czytelnicy podazajg za tym co
nowe i modne, tak dzieci oczekuja kolejnych form
»spedzania czasu” z ulubionymi bohaterami bajek,
ktore aktualnie ogladaja.

Pewien ogdélny podzial segmentéw prasy nietrudno jest wskaza¢. Nie mozna go
jednak nazwac staltym, gdyz caty czas sie rozwija i ewoluuje. To, jakie periodyki
dominujg, warunkuje spoteczenstwo. Mozna bez trudu znalez¢ cechy wspolne
w obrebie danej kategorii, a czasem takze miedzy poszczeg6lnymi. Czasem bowiem
rozroznienie, ktory tytut jest z dziatu prasy dzieciecej, a ktory juz z mtodziezowej
moze by¢ problematyczne. Zwtaszcza w czasach, kiedy coraz mtodsze osoby zaczy-
najg korzystac z medidw, a takze niektorzy dorosli jak najdtuzszej zachowujg sie
jak dzieci.

Myslac o prasie dedykowanej osobom mtodym, a wiec dzieciom, mtodziezy i mto-
dym dorostym, warto zauwazy¢, ze badacze, w tym Dominika WozZny ogdlnie ,, mto-
dych nabywcow?®” (piszac gtéwnie o nastolatkach) traktuje jako ,$wiadomych, ale
o ré6znym stopniu racjonalnosci, uczestnikow proceséw rynkowych®” i dodaje, ze

»ich aktywnos$¢ powoduje, Ze staja sie waznym odbiorca oferty produktowej przed-
siebiorstw”. W odniesieniu do medidw, w tym do prasy, interesujgce wydaje sie
wysnuty przez badaczke wniosek, iz jedna z tendencji w zachowaniu konsumenckim
mtodziezy jest wyzsza w odniesieniu do innych kategorii konsumentéw podatno$¢

> Tamze.

6  Tamze,s. 10.

7 Tamze.

8 D. Wozny, Analiza kategorii mtodych konsumentéw z uwzglednieniem réznych kryteriow jej wyod-
rebniania, ,Zeszyt Naukowy Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Bankowosci w Krakowie” 2013, nr 30, s. 18.
9  Tamze.

10 Tamze.
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»na nowosci, na luksusowe marki i na wysoka jako$¢ produktéw™”. Kontynuujac ten

watek, mozna zatozy¢, iz mtodziez nie jest grupa, z ktorej koncerny prasowe z tatwo-
$cig uczynia statego nabywce konkretnego tytutu. Mtodzi ludzie, nieustanne szu-
kajgcy nowosci, beda swojg uwage kierowali raczej w strone magazynow nowych.
Prasa papierowa zostaje w tej kwestii troche za mediami nowszymi (gtéwnie inter-
netem), gdyz nie jest w stanie oferowac co chwila czego$ zupetnie nowego. Uczy-
nienie z mtodziezy statych nabywcéw konkretnego periodyku moze by¢ nie lada
wyzwaniem, jednak to, jak dtugo na rynku utrzymuja sie pewne gazety dla dzieci
i mtodziezy pokazuje, iz jest mozliwe. Wydajga sie jednak one do$¢ ogdlne jak np.
Bravo czy Popcorn, ktére w latach 9o0. byty bardzo popularne, przy czym pierw-
szy wspomniany stat sie wowczas ,najpopularniejszym magazynem dla mtodziezy
w wieku od 12 do 19 lat®®”. Olga Dabrowska napisata:

W magazynie dominowat materiat o ekspresywnej szacie graficznej, gtéwnie zdjecia opa-
trzone stosunkowo niewielkim, ptytkim i banalnym tekstem. Zawierat informacje o idolach
muzyki mtodziezowej, gtéwnie ciekawostki z zycia intymnego gwiazd. Na famach pisma zna-
lez¢ mozna byto porady psychologa i seksuologa, informacje o modzie, nowosciach ptytowych,

teksty piosenek i plakaty.

Zapewne za sprawg réznorodnej tematyki, Bravo petnito funkcje uniwersalnego
tytutu dla mtodziezy, ktére mogto ciggle interesowac coraz to kolejne pokolenia.
Korzystajac jednak z tej wyrobionej w $wiadomos$ci odbiorcow, stabilnej marki
koncern wprowadzit wersje dla wezszego grona odbiorcéw, jak np. Bravo Sport,
Bravo Quiz czy Bravo Girl3. Ostatni Dabrowska opisata jako , kolorowy magazyn dla
dorastajacych dziewczat, w wieku od 15 do 19 lat'”, a takze scharakteryzowata jego
zawartos¢, z czego wynika, iZ magazyn miat poniekad poradnikowy charakter. Poru-
szano w nim tematy zwigzane m.in. z uroda, filmami, kosmetykami. Czytelniczki
mogty znalez¢ w piSmie w tym zakresie porady, a takze historie obrazkowe, kt6-
rych ,bohaterami byli rowies$nicy czytelnikow"”. Pokazuje to, iz redakcje magazy-
now dla dziewczat robity wiele, azby publikowane artykuty byty w pewnym stopniu
pomocne, a ich autorzy by¢ moze petnili funkcje swego rodzaju mentoréw. Jedna

1 Tamze,s. 19.
12 0. Dabrowska-Cendrowska, Bravo, Dziewczyna i Fun Club - czyli sposéb na mtodziez. Magazyny
mitodziezowe niemieckich koncernéw na polskim rynku prasowym w latach 1989-2008, ,Zeszyty Pra-
soznawcze” 2009, nr 1-2 (197-198), s. 60.

13 Zrédto: ZKDP.

14 0. Dgbrowska-Cendrowska, dz. cyt., s. 61.

15 Tamze.
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z funkcji tego typu magazynoéw okresli¢ mozna jako doradczo-poradnikowa, by¢
moze nawet w pewnym stopniu wychowawcza.

Autorzy artykutow ewidentnie jako wazny element traktowali tez budowanie
poczucia wspélnotowosci, a doktadniej np. $wiadomos$¢ przynalezenia do grupy
nastolatek o podobnych problemach i zainteresowaniach. Wytania sie z tego funk-
cje (kolejno) zmniejszanie leku (przed nowymi problemami) oraz budowania
tozsamosci®. Mozna to okresli¢ jako ceche charakterystyczna dla magazynow dla
nastolatek, jak rowniez skupionych wokot konkretnego tematu. Wspélnotowe ,my”
moze sprawic, iz odbiorca poczuje pewna wiez z periodykiem i bedzie jego statym
czytelnikiem.

Przez lata na polskim rynku prasowym pojawito sie wiele $ci$le zwigzanym
z jakim$ wezszym tematem magazyndw dla dzieci i mtodziezy za sprawa wydaw-
nictwa Egmont, ktére mozna okresli¢ jako jedno z wiodacych na rynku polskim?.
W wielu przypadkach wskazuje kategorie wiekowa docelowych odbiorcéw w opisie
konkretnego czasopisma, jednak nie zawsze jest to doprecyzowane. Ogdélnie koncern
zastosowatl podziat do i powyzej 6 lat. Grupami docelowymi Egmontu byty juz nie
tylko np. ,dziewczeta”, ,zainteresowani sportem” itd., ale wrecz wielbiciele konkret-
nego filmu czy serialu. Marta Nadolna-Ttuczykont zauwazyta, ze ,spora cze$¢ wyda-
wanych przez omawiang firme pism to odpowiedniki popularnych na przestrzeni
ostatnich lat filméw animowanych i fabularnych oraz seriali telewizyjnych™®”. Maja
wiec niewatpliwie zapewnia¢ przedtuzenie przyjemnosci czerpanej z ogladania
lubianych przez dzieci bajek, ktore akurat sa emitowane i ciesza sie popularnoscia.

Podobnie wiec jak w przypadku mtodziezy, w prasie dla dzieci wazna jest aktu-
alnos$¢. O ile wiec nastoletni czytelnicy podazajg za tym, co nowe i modne, tak dzieci
oczekuja kolejnych form ,spedzania czasu” z ulubionymi bohaterami bajek, ktore
aktualnie ogladaja.

Danuta Zebrowska po analizie wybranych tytutéw przedstawita gtéwne funkcje
czasopism dla dzieci, wymieniajac:

rozbudzenie ciekawos$ci poznawczej najmtodszych, wprowadzenie w $wiat basni, uwzgled-

nienie prawa dziecka do zabawy i Zycia we wtasnym $wiecie, upowszechnienie zasad dobrego

16 Obie sg bardzo istotne w procesie dorastania mtodego cztowieka, o czym przeczyta¢ wiecej mozna
cho¢by na stronie eSzkola.pl, zob.: Eszkola.pl, Grupy spoteczne i funkcje grup spotecznych, online: ht-
tps://eszkola.pl/wos/grupy-spoleczne-3567.html [dostep 6.11.2023].

17 Opis Wydawnictwa Egmont znajduje sie na jego oficjalnej stronie, zob.: Egmont.pl, online: https://
egmont.pl/o-wydawnictwie-egmont [dostep 6.11.2023}.

18 M. Nadolna-Ttuczykont, Czasopisma dla dzieci wydawnictwa Egmont Publishing (1990-2015), ,An-
nales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia” 2015,
nr13,s.236.
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wychowania, nauka kolezenstwa i solidarnosci, zblizenie do problematyki ekologicznej, roz-

wijanie opiekunczo$ci wobec zwierzat.”

Nie spos6b omawiac prase dzieciecg bez zwrdcenia uwagi na kwestie wizualna.
[lustracje odgrywaja wazna role w procesie zapoznawania sie dziecka z trescia
pisma. Juz w tradycyjnych czasopismach dla dzieci, jak np. Swierszczyk, zajmowaty
przewaznie okoto potowy powierzchni. Zofia Redlarska uzasadnita to tym, ze ,ilu-
stracja jest bowiem niekiedy dla matego czytelnika tekstem bardziej cenionym niz
tekst drukowany, a jednocze$nie prezentuje utwor i zacheca do jego przeczytania”.

Od razu pojawia sie pytanie, do kogo skierowany
jest magazyn zwiagzany z serialem dla dzieci

i mtodziezy z lat 2007-2017, wydawany w 2022
roku, czyli 5 lat po zaprzestaniu nadawania
powtdérkowych odcinkow.

Zaprezentowane funkcje czasopism dla mtodziezy i dzieci to oczywiScie tylko
kilka przyktadowych. Jak wida¢, sg do siebie zblizone. Nie dziwi to, wzigwszy pod
uwage, iz niektére periodyki, tak jak i filmy badz seriale, do ktérych nawigzujg nie sg
jasno okreslone pod wzgledem docelowej grupy odbiorcédw. Tak jest réwniez w przy-
padku serialu pisma H20, wystarczy kropla. Serwis VOD Netflix w rubryce ,gatunki”
dodat: ,seriale dla dzieci, seriale dramatyczne i seriale familijne®”. Serial ten byt
emitowany w Polsce na kanale Jetix/Disney XD od 2007 r., gdzie p6zniej pojawiaty sie
réwniez powtorki az do roku 201222 W tym czasie wydawany byt rowniez magazyn
H20, wystarczy kropla.®® Emisje wznowiono w roku 2015 na kanale Disney Channel,
gdzie serial mozna byto oglada¢ do roku 2017. Czasopisma jednak nie wznowiono.

19 D, Zebrowska, Wartosci edukacyjne wspétczesnych polskich czasopism dzieciecych, ,Studia Gdanskie.
Wizje i rzeczywisto$¢” 2009, nr 6, s. 72-88.

20 7. Redlarska, Czytelnictwo prasy dzieciecej — literackie oblicze Swierszczyka — pisma dla dzieci,
w: ]. Izdebska (red.), Media elektroniczne - kreujqce obraz rodziny i dziecka, Biatystok 2008, s. 293.

21 Netflix.com, H20, wystarczy kropla, online: https://www.netflix.com/title/70180051 [dostep
6.11.2023].

22 Nie istnieje zadna polska oficjalna strona serialu H20, wystarczy kropla, jednak dane te znajdujg sie
na Wikipedii, zob.: pl.wikipedia.org, H20 - wystarczy kropla, online: https://pl.wikipedia.org/wiki/
H20_-_wystarczy_kropla [dostep 6.11.2023].

2 Nie zachowaty sie zadne oficjalne zrédta, dokumentujgce to, jednak w internecie mozna znalez¢
tresci zamieszczane przez uzytkownikéw, ktore potwierdzajg istnienie magazynu. Sg to zaréwno re-
klamy, zob.: youtube.com, Reklama h2o0 - z Magazynem i z ksiqzkg, online: https://www.youtube.com/
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Pokazuje to, iz tytuty prasowe nawigzujgce do seriali sg przewaznie wydawane
analogicznie do nich, a wiec grupa docelowa periodykéw sa osoby dany tytut oglada-
jace. Raczej nie spotyka sie np. kampanii reklamowych serialu w postaci wydawania
gazet, poprzedzajacego emisje. Nie wydaje sie, by ludzie chcieli kupowa¢ periodyk
traktujacy o serialu, ktérego nie znaja. Jest to istotne w kontekscie tego, iz wyda-
wanie magazynu Hz0, wystarczy kropla wznowiono w roku 2022. Prawdg jest, ze
w internecie wcigz mozna obejrzec¢ serial na platformie Netflix, w serwisie YouTube
jest oficjalny kanat serialu (H20 - just add water®), a na Instagramie profil (hzo_
justaddwateroriginal®), jednak w internecie tworzenie spotecznosci fanowskich
nawet wokot tytutéw sprzed lat nie jest niczym nowym i nie zaskakuje. W prasie
jest to jednak ewenement.

0d razu pojawia sie pytanie, do kogo skierowany jest magazyn zwiazany z seria-
lem dla dzieci i mtodziezy z lat 2007-2017, wydawany w 2022 roku, czyli 5 lat po
zaprzestaniu nadawania powtérkowych odcinkéw serii. Kwestia ta staje sie jeszcze
bardziej interesujgca badawczo, je$li ma sie na uwadze fakt, ze zaré6wno w prasie
dzieciecej, jak i mtodziezowej bardzo wazna jest aktualnosc. 5 lat dla oséb ponizej
18. roku zycia to bardzo wiele. Stad wniosek autorki niniejszego artykutu, iZ maga-
zyn H20, wystarczy kropla wydawany w roku 2022 nie jest przeznaczony dla dzieci
i mtodziezy, mimo Ze speinia niektore kryteria tego segmentu prasy.

Wobec powyzszeg, blizej nalezy przyjrzec sie zjawisku tzw. kidults. Tym mianem
okresla sie dorostych, ktérzy zachowuja sie infantylnie, w pewnym sensie niemal
cate zycie pozostajac dzie¢mi. Benjamin Barber okreslit to mianem ,wymuszonej
dziecieco$ci®®” i wskazal, ze to nie tylko zachowanie jednostek. Postawe takg nazwat

»,nowym etosem kulturowym?”, wigzac ja z konsumenckim stylem zycia. Badacz opi-
sat, jak przejawia sie to m.in. za sprawa popkultury, stwierdzajac, ze ,rynek rozrywki
zdominowaty gry dla nastolatkdw (...), oraz filmy bedace w zasadzie komiksami®®”.

watch?v=n8AuKicu-5M [dostep 6.11.2023] oraz youtube.com, H20 Wystarczy Kropla Magazyn 2009 Re-
klama PL, online: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=RZB5xV7f1gg [dostep 6.11.2023],
jak rowniez prezentacja numeru przez prawdopodobnie jednego z czytelnikoéw na blogu, zob.: dodat-
kiwkiosku.blogspot.com, Akademia gwiazd, online: http://dodatkiwkiosku.blogspot.com/2013/04/
akademia-gwiazd.html, [dostep 6.11.2023].

24 H20 - just add water, YouTube.com, online: https://www.youtube.com/@h?2o.official /featured
[dostep 6.11.2023].

%5 h2o_justaddwateroriginal), Instagram.com, online: https://www.instagram.com/h2o_justaddwa-
teroriginal/ [dostep 6.11.2023].

26 B. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli, Warsza-
wa 2008, s. 10.

27 Tamze.

28 Tamze, s. 14.
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Podwazyt tez merytoryczng wartos¢ kanatéw dla dzieci i ich rodzicow typu Baby-
FirstTV poprzez wziecie stowa ,,edukacyjny” w cudzystow.

Latwo wiec o wniosek, ze w erze rozwinietego konsumpcjonizmu i komercjali-
zacji, walory edukacyjne deklarowane przez niektérych nadawcéw, wielu osobom
wydaja sie jedynie reklama. Barber podat wiele przyktadéw na to, Ze wielkie kon-
cerny maja na celu nie tylko dotarcie do mtodych konsumentow, ale takze — a by¢
moze obecnie coraz bardziej - ,zaszczepienie starszym gustow mtodych?”. Badacz
zauwazyt, ze merchendiserzy chcg uczyni¢ z dorostych ,wiecznych dzieci”, czesto
okreslanych symbolicznie mianem Piotrusia Pana, w ,lojalnych konsumentows3®”.
Sprzedaja im w gruncie rzeczy zbyteczne dobra jedynie sprawiajace przyjemnos¢
oraz zabawe, ktora oczywiscie kosztuje ,doroste dolary3"”.

Jadwiga Daszykowska rozpoczeta jeden ze swoich tekstéw stwierdzeniem: ,«cho-
roba cywilizacyjna» - tak niektorzy psychologowie nazywaja zjawisko tzw. doro-
stych dzieci, ktore nie chca przekroczy¢ granicy dorostosci**”. Badaczka powotata sie
na stowa Jamesa E. Cote’a®, streszczajac jego wnioski zdaniem, iz ,mtodzi ludzie
niejako (...) przedtuzajg mtodos¢é*”. Podkreslita takze fakt istotny zwtaszcza wobec
niniejszego artykutu: ,koreanski LG Economic Research Institute ogtosit, proroczo”,
ze kidults

moga stac sie Zrodtem duzych pieniedzy dla tych, ktérzy zechca ich dostrzec®.”
Wartym odnotowania jest tez to, ze w Polsce zjawisko kidults pojawito sie p6Zniej
niz np. w Stanach Zjednoczonych, w ktérych zaobserwowano je juz w latach 5o.
Daszykowska zauwazyta, ze ,w Polsce to zjawisko pojawito sie ponad czterdziesci
lat p6zniej, to trzeba zaznaczy¢, ze w ostatnich latach ulegto ono znacznemu nasi-
leniu3®”. Co wiecej, nie ma przestanek ku temu, by sadzi¢, ze trend sie odwrdci. Jak
mozna przeczyta¢ w cytowanym juz tekscie:

kidults sa obecni w spoteczenstwie, to wydaje sie, ze przybywa ich i ten trend ma tenden-

cje rozwojowa. Trzeba w tym miejscu zaznaczy¢, ze kidult nie zna granic wiekowych, nie

29 Tamze, s. 15.

30 Tamze, s. 32.

31 Tamze.

32 ]. Daszykowska, 0d kultu mtodosci do stylu zycia ,kidult”, ,Spoteczenstwo i Rodzina” 2018, nr 54,
s. 58.

33 Zob.: .E. Coté, Arrested adulthood: the changing nature of maturity and identity, New

York 2000, s. 1.

34 ]. Daszykowska, dz. cyt., s. 59.

35 Tamze.

3¢ Tamze, s.61.
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odnosi sie on zatem jedynie do ,dorostej mtodziezy” wchodzacej w zycie, ale obejmuje takze

wieludorostych w réznych fazach rozwoju.

W XXI w. styl zycia $cisle wigze sie z tym, co ludzie kupuja. Daszykowska, cytu-
jac innych badaczy, wytknetla, Ze ,doroste dzieci”, a wiec kidults czesto wracajg do
dzieciecych marek (nie zas konsumuja najnowsze serie, filmy, gry itp.).3® Niektorzy
wiec dorosli o konsumpcyjnym zachowaniu dzieci, wydaja sie przejawiac tesknote
za czasami minionymi, za dziecinstwem.

Idealizowanie lat minionych nie jest jednak domena tylko ,wiecznych dzieci”. To
bardziej ztoZony proces. Badacze podkreslaja, ze wracanie do wytworéw kultury
z przesztos$ci wigze sie wrecz z pewnymi egzystencjonalnymi lekami i niepewnoscia.
Dariusz Piechota zauwazyt, Ze ,termin «retro» tgczy sie $cisle z nostalgia za wie-
kiem szczesliwej i bezproblemowej niewinnosci®®”. Za Anng E. Kubiak powtérzyt, ze

»odwotlanie do przesztosci daje poczucie zakotwiczenia, bezpiecznego azylu wobec
niepewnosci dzisiejszego Swiata*”.

Wspomnienia czesto sg silnie nacechowane emocjonalnie i uczuciowo, stad ludzie
maja tendencje do idealizowania bajek, filméw i seriali, ktére pamietaja z dziecin-
stwa - wtasnie lat niewinnosci. Ponowne ogladanie tychze juz w zyciu dorostym
moze wzbudzac¢ nostalgie.

Dariusz Brzezinski zauwazyt, ze nalezy ,podkresli¢ utopijny charakter doswiad-
czenia nostalgii. Wizja przeszto$ci ksztattowana w jego ramach jest co do zasady
zmitologizowana*”. Ludzie robig to czesto nieSwiadomie, poniewaz jak badacz
zauwazyt, ,minione wydarzenia zostaja przefiltrowane przez sito pamieci, zatrzy-
mujace wiekszo$¢ onegdajszych trosk i probleméw#**”. Mozna to odnie$¢ nie tylko
do wydarzen realnych, ktérych dana osoba byta uczestnikiem, ale takze ,wydarzen”
np. ogladanych w danym serialuy, filmie lub bajce. Do idealizowanych ze wzgledu na
dziecinstwo wytworow kultury, wracajacy juz jako dorosty cztowiek, bedzie naj-
prawdopodobniej nastawiony bardziej pozytywnie anizeli krytycznie.

37 Tamze, s. 64.

38 Zob.:]. Daszykowska, dz. cyt., s. 74; badaczka powotata sie na stowa Moniki Hajdas oraz odwota-
ta sie do tekstu Moniki Stys, zob.: M. Sty$, Konsument bez metryki, ,Marketing w Praktyce” 2006, nr 6,
s. 10-12.

39 D. Piechota, Nostalgiczne powroty do lat osiemdziesiqgtych w najnowszej popkulturze, [w:] W. Gar-
docki, D. Piechota (red.), ,Powroty do przesztosci”. Literatura i kultura lat 80. i jej wspétczesna recepcja,
Biatystok 2022, s. 271.

0 Tamze, s. 272. Autor odniést sie do stéw Anny E. Kubiak, zob.: A.Z. Kubiak, Nostalgia i konfluentne
wspdlnoty, ,Konteksty. Polska Sztuka Ludowa” 2014, nr 1-2, s. 28-29.

“1 D. Brzezinski, Utopijne powroty do przesztosci: mtode pokolenie wobec zwrotu nostalgicznego, [w:]
R. Wtodarczyk (red.), Utopia a edukacja tom IV, Wroctaw 2020, s. 62.

2 Tamze.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 59/2024 * 291



KINGA ZUKOWSKA « Kreowanie prasy sentymentalnej. ..

Mozna wiec wywnioskowac, ze koncerny wydawnicze bedg rozszerzaty oferte dla
dorostych lubigcych rozrywke dla dzieci i mtodziezy. Rynek ten w Polsce jest mtody,
w zwiazku z czym przez rozmaite koncerny moze by¢ postrzegany jako luka, ktorej
wypetnienie przyniesie im zysk.

Zestawiwszy rozmaite elementy i cechy charakterystyczne magazynéw dla dzieci
i mtodziezy z rozwijajgca sie kulturg konsumencka dorostych bedgcymi ,wiecznymi
dzie¢mi”, kupujacymi artykuty czy wytwory popkultury przynajmniej teoretycznie
skierowane do dzieci i nastolatkow, na widok czasopisma Hz20, wystarczy kropla
wydawanego w roku 2022, a $cisle zwigzanego z serialem emitowanym w latach
2007-2013 (i powtarzanym w latach 2015-2017), niemal automatycznie mozna wnio-
skowac, iz to wtasnie do kidults jest ono skierowane.

Elementy charakterystyczne w prasie sentymentalnej i dziecieco-mtodziezowej

Analizujgc magazyny, nalezy zacza¢ od kwestii technicznych i tego, co odbiorca moze
zauwazy¢ jeszcze zanim zapozna sie z trescig. Sg to czynniki zwigzane z decyzja,
czy dana osoba kupi gazete, czy nie. W sklepach Empik magazyny umieszczono na
poice z prasa dla dzieci, natomiast na stronie empik.com otrzymaty kategorie ,dla
mtodziezy”.

Oba numery wydrukowano na $liskim, dobrej jakos$ci papierze, co jest typowe
dla dzisiejszych magazyndéw hobbystycznych, dla dzieci i mtodziezy. H20, wystarczy
kropla mozna wiec okresli¢ jako tytut pochodzacy z ,prasy kolorowej”. Objeto$ciowo
oba periodyki majg po 34 strony, wiec mozna je okres$li¢ jako krétkie. Przyktadowe
tytuty Wydawnictwa Bauer, latami przodujacego w wydawaniu prasy dla mtodziezy,
moga to zobrazowa¢. Typowo mtodziezowe, wydawane co 2 tygodnie dziewczece
Bravo Girl miato na ten przyktad 48 stron, a tematyczne Bravo Sport 32 lub 40. Z kolei
og6lny miesiecznik mtodziezowy Fun Club - 56 stron®. Wynika z tego, Ze czasopisma
mtodziezowe charakteryzuja sie objeto$cig wieksza niz analizowane H20, wystarczy
kropla. Stad uwage badawcza nalezy skierowa¢ na prase dla dzieci. Jednym z bar-
dziej znanych jest prawdopodobnie miesiecznik Swierszczyk Nowej Ery, ktory liczy
48 stron*t. Mozna go jednak okresli¢ jako czasopismo uniwersalne dla dzieci. Sporo
tematycznych dzieciecych periodykéw powigzanych z serialami dla dziewczynek
wydaje Egmont. Za przyktad moga postuzy¢ miesieczniki Barbie lub Ksiezniczka,

“ Zob.: web.archive.org, Wydawnictwo Bauer, online: https://web.archive.org/
web/20111215070646/http://www.wydawnictwo.bauer.pl/tytuly.html [dostep 10.11.2023].

“  Zob.: nowaera.pl, magazyn dla dzieci ,Swierszczyk”, online: https://sklep.nowaera.pl/product/
swierszczyk-nr-11-2023-003498?gad=1&gclid=CjwKCAiAxreqBhAXEiwAfGfnd HDOHkht68A6uvz0-
2k90gg8AEC66pjDCd1ZdFedujHv]QWsA766pnhoCCnUQAvVD_BwWE [dostep 10.11.2023].
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oba liczace po 32 strony*. Jest to juz poréwnywalna z H20, wystarczy kropla objetos¢,
jednak tytuty te wydaja sie kierowane do odbiorczyn mtodszych (wiek dziewczy-
nek, dla ktérych jest Ksiezniczka, wydawnictwo Egmont okreslito jako 3-5 lat#). Nie
mozna tez mimo wszystko lekcewazy¢ réznicy 2 stron, jako Ze 2 strony w druku maja
znaczenie, zwlaszcza, gdy czytelnikiem majg by¢ dzieci i nastolatki.

Pozornie uniwersalna gazeta bytaby
prawdopodobnie w rzeczywistosci po prostu nie
satysfakcjonujaca dla dzieci oraz nie spetniajaca
oczekiwan mtodziezy.

Powyzsze zestawienie sktania do wniosku, ze H20, wystarczy kropla przypomina
magazyn kierowany do starszych dziewczynek, mtodszych nastolatek. Przypomina
tym samym miesiecznik Hannah Montana, ktéry miat 36 stron, a nawigzywat do
emitowanego przed laty serialu, rownolegle do ktérego byt wydawany. Wiek odbior-
czyn magazynu okreslono na 9-13 lat, a wydawany byt przez wydawnictwo Egmont
w latach emisji programu?. Ten periodyk jednak tez jest dtuzszy niz H20, wystarczy
kropla.

H20, wystarczy kropla ma niezupetnie typowa objeto$¢ w stosunku do podobnych
gazet. Zwraca uwage takze fakt, iz to dwumiesiecznik, a prasa i dla dzieci, i dla mto-
dziezy zdominowana jest przez miesieczniki.

Tym samym nalezatoby przejs¢ do kolejnej kwestii szybko wychodzacej na
jaw w trakcie analizy gazety. Nie okreslono wieku docelowych odbiorczyn, nawet
poprzez podanie bardzo og6lnego przedziatu. Na oktadce numeru 01/22 widniejg za
to stowa: , dla najlepszych przyjaciétek”, zas na oktadce numeru 02/22 jedynie , dla
przyjaciotek”. Wewnatrz jest dodatkowo krétka powitalna notatka: ,witajcie fani
H20 - Wystarczy kropla!”.

% Zob.: Egmont.pl, kategoria ,Barbie”, online: https://egmont.pl/Prasa/Prasa,21131265,k.html?fc_he-
roes_id=632834 [dostep 10.11.2023] oraz Egmont.pl, kategoria , Ksiezniczki”, online: https://egmont.
pl/Prasa/Prasa,21131265,k.html?fc_heroes_id=632834&fc_heroes_id=811068[dostep 10.11.2023].

“  Egmont.pl, Ksiezniczka. Magazyn 9/2023, online: https://egmont.pl/Ksiezniczka.-Magazyn-
-9-2023,74730501,p.html [dostep 10.11.2023].

47 Nie zachowata sie dokumentacja na stronie wydawcy, jako ze magazyn nie jest juz wydawany, po-
dobnie jak serial Hannah Montana nie jest juz emitowany. Zachowaty sie jednak doniesienia na réznych
portalach o periodyku, zob.: wirtualnemedia.pl, Pismo o serialu ,Hannah Montana’ juz na rynku, onli-
ne: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /pismo-o-serialu-hannah-montana-juz-na-rynku [dostep
10.11.2023].

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 59/2024 *293 .



KINGA ZUKOWSKA « Kreowanie prasy sentymentalnej. ..

Autorzy magazynu Hz20, wystarczy kropla silnie nawigzywali tez do lata i wakacji -
zaroéwno w przypadku numeru pierwszego, wydanego w lipcu, jak i drugiego, ktéry
ukazat sie na przetomie wrzesnia i pazdziernika.

Analizujgc wizualng strone magazynu, nie sposo6b nie zauwazy¢, jak wiele miejsca
zajmujq zdjecia i ilustracje. Nie ma w nich ani jednej strony bez przynajmniej kilku
obrazow. Wszystkie elementy graficzne sa bardzo kolorowe, zamieszczone na stro-
nach utrzymanych w jasnej i Zzywej tonacji, charakterystycznej dla prasy dzieciece;j.

Wiecej niz ilustracji jest zdje¢. Przedstawiajg bohaterki serialu H20, wystarczy
kropla, gtbwnie z sezonu 3, czyli ostatniego. Dominujg kadry z serialu. Fotografii zza
kulis, aktorow nie w rolj, a takze twdércédw np. charakteryzacji jest znacznie mnie;j.
Stanowia znikoma cze$¢. Zdjecia aktoréw i kadréw z serialu ogélnie jednak odpo-
wiadajg prasie mtodziezowej, w ktorej spora cze$¢ poswieca sie celebrytom.

Wszelkie teksty zostaly napisane w czasie rzeczywistym, jakby serial wciaz byt
nadawany, a wydarzenia z niego miaty miejsce ,tu i teraz”. Pojawiajg sie wiec zwroty
typu ,,Cleo*® jest smutna (...). Pomoz jej odnaleZ¢ droge.’, ,zadna z naszych syren nie
rozstaje sie ze swoim magicznym ksiezycowym naszyjnikiem” czy ,na Emme* czeka
teraz jeszcze jedna, nowa przyjaciotka”.

Tresciowo oba numery s3 do siebie zblizone, majg klarowny spis tre$ci. W nume-
rze pierwszym pojawito sie streszczenie wszystkich trzech sezondéw. W obu s3 arty-
kuty o przyjazni, porady o przyjazni, horoskop, cze$¢ reklamowa zwigzana z moda,
ciekawostki z planu serialu, duzo informacji o bohaterach serialu, testy, quizy i gry,
cze$¢ humorystyczna, a takze pomysty na rzeczy do zrobienia samej (np. koktajle
lub ozdoby).

Do obu magazynéw dotgczono prezenty w postaci naszyjnikdw przypominaja-
cych te, ktore nosity bohaterki serialu i ktore byty istotne pod wzgledem fabularnym.

Zakonczenie

Magazyn H20, wystarczy kropla ma zastanawiajacg objeto$c¢ - blisko mu do prasy dla
dziewczynek w wieku okoto 5 lat, lecz tematykg przypomina bardziej magazyny dla
mtodych nastolatek. Analizowany przypadek to krétka gazeta, w dodatku wydawana
rzadziej niz przecietne periodyki dla niedorostych czytelnikdw. Drugi numer uka-
zat sie 2 miesigce po pierwszym. Jest to istotne, jako ze zaréwno w prasie dzieciecej,
jak i mtodziezowej liczy sie aktualnos$¢. W przypadku dzieci 2 miesigce to dtugi okres,
stad watpliwe wydaje sie, by tatwo byto zapisac sie w ich pamieci poprzez tak krétki,
wydawany rzadko magazyn. Dzieci i mtode nastolatki nie wydaja sie odbiorcami,
ktére uwaznie i systematycznie $ledzityby wydawanie pewnych tytutéw.

“  Jedna z bohaterek serialu, grana przez Phoebe Tonkin.
“  Bohaterka serialu, grana przez Claire Holt.
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W przypadku mtodych odbiorcéw wazna jest rozpoznawalnos$¢ tytutu, marki.
Periodyki powigzane z popularnymi seriami zabawek i aktualnie nadawanymi pro-
gramami o wiele tatwiej przyciagng ich uwage niz gazeta zwigzana z serialem wyda-
wanym kilka lat wcze$niej. Mtodsze dzieci mogg go nawet zupetnie nie znac. 5 lat, bo
wilasnie tyle mineto od zakonczenia nadawania powtdrek serialu H20, wystarczy kro-
pla, to dtugi okres w wieku dziecka. Analizowany magazyn za$ niewatpliwie nawia-
zuje wlasnie do tego serialu, nie wydawanego pdZniej (jednak tez nieemitowanego
w 2022 1.) spin-offu. Nie byt reklama czy zapowiedzia np. ponownego nadawania lub
np. kolejnego sezonu. Nic takiego nie pojawito sie juz po zakonczeniu wydawania
tytutu. Interesujacy jest takze to, ze dopiero na drugim numerze pojawit sie napis:
,nowos¢”. Na pierwszym nie. Sugeruje to, iz byta to préba zwrdcenia uwagi mtodych
odbiorcow oraz to, Ze pierwszy numer nie doréwnat oczekiwaniom odnos$nie sprze-
dazy.

Ciekawe jest to, ze oba numery reklamowane s3 jako ,wakacyjne”, sporo nawia-
zuje sie w nich do letniej pory roku. O ile nie dziwi to w przypadku pierwszego
numeru, wydanego w lipcu, tak jest co najmniej zastanawiajace, jesli chodzi o numer
drugi, wydany we wrze$niu, ktéry trafit do sklepéw na przetomie wrzesnia i paz-
dziernika. Juz na jego oktadce pojawia sie obietnica dodanych w $rodku ,2 waka-
cyjnych plakatow”. We wrze$niu trwajg jeszcze jedynie wakacje studenckie, a nie
wydaje sie, by w zatozeniu to studenci byli gtéwnymi odbiorcami serialu H20,
wystarczy kropla.

Z kolei na konicu numeru drugiego dodano plan lekcji. Bytoby to zrozumiate,
gdyby gazeta wyszta pod koniec lata, a na poczatku wrzes$nia, nie za$ jesienia. Ze
wzgledu na to, gazeta wydaje sie niezbyt aktualna, jakby dla jej tworcéw nie liczyt sie
realny czas. Przegladajgc i czytajac pismo mozna odnie$¢ wrazenie, ze zostato
zaaranzowane jako w pewien sposob zawieszone w czasie. Wieczne lato buduje
klimat utopijnej pory, petnej stonica i usmiechu. Wydaje sie wrecz, iz twdrcy maga-
zynu chcieli zapewni¢ odbiorcy nostalgiczny powro6t do minionych lat dziecinstwa,
nie tylko do cieptego okresu roku.

Zaréwno objeto$¢ omawianego przypadku, jak i czas jego wydawania, przy-
pomina prase dla mtodych czytelnikow, jednak po dogtebnej analizie, trudno go
doktadniej skategoryzowad. Stad tatwo o wniosek, iz nie zaplanowano, Ze to wta-
$nie dzieci i mtode nastolatki zainteresuja sie nim. Tak swobodne podejscie do
czasu przywodzi raczej na mysl co$, co mogtoby zainteresowaé mtodego dorostego,
sktonnego do spontanicznych zakup6w oraz kupowania ddbr, zaspakajajgcych tylko
przyjemnos¢, a takiego, ktéry podszedtby do H20, wystarczy kropla z sentymentem,
poniewaz np. pamietatby serial ten z dziecinstwa.

Wizualna strona czasopisma wyglada na charakterystyczng dla prasy dzieciecej
i mtodziezowej - kolory s3 intensywne i z tatwoscia przyciagaja uwage. Oprawa
gazety jest bardzo zywa. Mnostwo zdje¢ przedstawia bohaterki serialu, przewaznie
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u$miechajace sie lub po prostu kadry z niego. Biorac to pod uwage razem z tym, jak
znikoma cze$¢ stanowia zdjecia zza kulis, np. z tego, jak powstawata charakteryzacja
(choc¢by syrenie ogony) tworzy wrazenie realizmu. Oczywiscie serial o dziewczynach
zmieniajacych sie w syreny nie ma z realizmem wiele wspélnego, jednak narracja
w gazecie realizm ten sugeruje. Wytworzono tym samym klimat jak gdyby ,umow-
nego realizmu”, co znéw jest spdjne z przedtuzajacym sie, wrecz idyllicznym latem.

Nie nalezy jednak lekcewazy¢ obecnoSci zdje¢ wraz z informacjami o aktorach
iich zyciu czy spraw z planu filmowego, mimo Ze stanowig ogromng mniejszos¢. Te
wydajg sie raczej atrakcyjne z punktu dorostego odbiorcy, ktéry ogladanym serialem
interesuje sie szerzej i ma ku temu sposobnos¢. To czytelnik dorosty bedzie sie wiec
zastanawial, jak zostat zrobiony realistycznie wygladajacy syreni ogon, nie dziecko.
W czasopi$mie wystapita wiec pewna rozbieznos¢. Z jednej strony odbiorca jest
zapewniany o prawdziwo$ci wykreowanego przez tworcéw serialu $wiata, a z dru-
giej jednak pewne detale dotyczace charakteryzacji czy krecenia pewnych scen
zostaty zdradzone.

Ciekawostki o aktorach mogg kojarzy¢ sie z mtodziezowg prasg, w ktérej wiele
tresci okresli¢ mozna mianem plotkarskich, a traktujg o zyciu celebrytow, lecz te
z H20, wystarczy kropla sa przekazem pozytywnym, napisano je w dobrym guscie.
Wygladajg wiec na uniwersalne, ktore zaspokojg ciekawo$¢ dorostego, teoretycznie
nie znuza nastolatki, a dziecko takze je zrozumie, jako Ze ich tresci daleko do gorsza-
cej czy skandalicznej. Tego rodzaju uniwersalnos$¢ przekazu w prasie tematycznej
raczej nie wystepuje. Taki zabieg sktania wiec do refleksji, czy aby na pewno ma to
wszystko trafic¢ i do dzieci, i do mtodziezy, czy tez ma tylko stwarzac takie wrazenie.

Czas teraZniejszy sugeruje, zZe serial, do ktérego nawigzuje magazyn, jest nada-
wany badz aktualnie oglagdany przez czytelnika, a mimo to zostat on w catosci stresz-
czony w pierwszym numerze. Wyglada na to, Ze czasopismo jest skierowane do oséb,
ktére znaja juz fabute catosci. Biorac pod uwage, Ze serial emitowano w Polsce od
2007 roku do 2017 roku (powtorki), nie wydaje sie, by dzieci i mtode nastolatki miaty
szanse w okresie zblizonym do ukazania sie magazynu go obejrzeé. Oczywiscie serial
jest w internecie, lecz nie jest on produkcja aktualng czy tez w jakikolwiek sposéb
w 2022 roku promowana. Utwierdza to w przekonaniu, ze docelowym odbiorcg tre-
$ci periodyku H20, wystarczy kropla jest osoba starsza niz w wieku dziecieco-na-
stoletnim. W takim przypadku zapewnianie o realno$ci wydarzen, o ich rozgrywa-
niu sie ,tu i teraz” moze by¢ swoistym sentymentalnym przeniesieniem sie do lat
dziecinstwa. Moze by¢ to proba obudzenia wspomnien. Wspomnienia beztroskich
lat dziecinstwa oraz przypomnienie pozytywnych, wesotych bohateréw lubianego
serialu tatwo moze zapewni¢ zjednanie twércom czasopisma odbiorcy.

Podzial magazynu nie wyré6znia sie niczym szczeg6élnym, jest przewidywalny
i do$¢ uniwersalny. Latwo o podobienistwa z innymi przedstawicielami prasy
kolorowej, dzieciecej i mtodziezowej. Spora cze$¢ obu numeréw jest o przyjazni
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- zaré6wno miedzy bohaterkami serialu, jak i o przyjazni czytelniczki. Czesto poja-
wiajg sie zwroty do odbiorczyni, jakby byta ona przyjaciétka bohaterek serialu czy
osoby, ktéra napisata dany tekst. Prawdopodobnie ma to na celu zjednanie jej sobie
i wywotanie wrazenia blisko$ci. To z kolei moze przetozy¢ sie na przywigzanie do
magazynu, a koncowo zaobfitowac w to, iz czytajaca stanie sie stata czytelniczka
pisma. Do tematu przyjazni autorzy tekstéw podeszli na kilka mozliwych sposobow.
W gazetach znalazly sie porady dotyczace przyjazni, np. ,Jak pielegnowac przyjazn?”
czy testy typu ,Jak silna jest wasza przyjazn?”, odnoszace sie do relacji czytelniczki
z innymi osobami. Takie podkre$lanie znaczenia przyjazni, swoista ,nuta kolezen-
stwa” jest charakterystyczne dla prasy dzieciecej. Pojawia sie takze w prasie dla
mtodych nastolatek, mniej jest jednak tekstéw w takim klimacie w prasie bardziej
mtodziezowej, dla nastolatek starszych. Teksty o przyjazni zawarte w analizowanych
magazynach nie wydaja sie skierowane do os6b dorostych.

Podkreslanie wartosci przyjazni sugeruje pismo dla dzieci, lecz w obu nume-
rach Hz20, wystarczy kropla brakuje zblizonego watku bardzo czesto wystepujacego
w prasie dzieciecej. Jest nim rozwijanie opiekunczosci wobec zwierzat. Tematyka
zwigzana z woda daje ku temu mozliwosci, jako Ze jeziora, morza i oceany petne sa
zywych stworzen, a w serialu niejednokrotnie pojawia sie watek tego, jak przyja-
cielskie sg delfiny czy kwestia pierwszego zwierzatka, rybki, a jednak zostata przez
tworcéw magazynu pominieta zupetnie. Je$li miatby to by¢ periodyk dla dzieci,
wydaje sie przez to niedopracowany i niepetny, niesatysfakcjonujacy pod wzgledem
tresci ksztatcacych i rozwijajacych. W prasie mtodziezowej za to nie poswieca sie
tyle uwagi zwierzetom, wiec omawianemu przypadkowi pod tym wzgledem jest
bliZej wtasnie do nie;j.

Horoskop przypomina horoskopy z czasopism kobiecych i dla mtodziezy starszej,
mimo zZe osadzono go w szkolnych realiach. Duzo jest w nim jednak o uczuciach:
zZnowu o przyjazni, ale tez mitosci. Zwroty: ,z poczatkiem sierpnia czeka cie roman-
tyczna przygoda” czy ,chtopak z twojej klasy bedzie wysytac¢ ci wiele sygnatow, ze
jest toba zainteresowany” wygladaja na skierowane do uczennicy, jednak na pewno
starszej. Wiek nastoletni to okres pierwszych zauroczen, wiec w magazynie dla
nastolatek takie wr6zby sg standardowe. W prasie dzieciecej niekoniecznie. Przez
niektdre osoby takie tresci kierowane do dzieci mogtyby wydac¢ sie nieodpowiednie,
a by¢ moze wrecz gorszace.

W analizie tego, dla kogo przeznaczony jest magazyn, cze$¢ reklamowa zwig-
zana z moda moze okazac¢ sie bardzo pomocna. W obu numerach zaprezento-
wane zostaty gtdwnie ubrania i kosmetyki. Z kosmetykéw pojawity sie np. lakier
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do paznokci i cienie do powiek marek dla nastolatek*, mtodych dziewczat, ale tez
tusze do rzes czy ro6z bardziej uniwersalny. Przedstawione ubrania wygladaja na
ubrania dla nastolatek i mtodych kobiet, a ich ceny sg rézne - od czarnej koszulki
na ramigczkach za 14,99 z1, przez bikini i buty po okoto 100 z1, po tunike za 159,99 zt.
Pojawiaja sie takze dodatki takie jak zegarek za 115 zt. Przy poszczeg6lnych arty-
kutach zamieszczono nazwy sklepow, w tym sklepéw internetowych. Jest to o tyle
istotne, ze azeby dokona¢ zakupu w takowych, trzeba mie¢ ukonczone 18 lat. Dziecko
lub nastolatka nie mogtyby same zakupic¢ takich rzeczy. Potrzebowatyby pomocy
i zgody rodzicéw. Ceny nie wydaja sie bardzo wysokie, jednak biorac pod uwage,
jakim budzetem moga dysponowa¢ osoby mtode, nie da sie ich nazwac przystep-
nymi. OczywiScie mogg stuzy¢ za inspiracje, lecz takze w takim przypadku odbiorcg,
w ktorej gust mogtyby trafi¢, bytaby raczej osoba nastoletnia niz dziecko. Wydaje sie,
ze reklamodawcy ptacacy za zamieszczenie tresci zwykle maja dobra informacje
odnosnie do tego, kim jest grupa docelowa np. danego czasopisma. Stad produkty
do kupienia, ktére mogtyby najbardziej zainteresowa¢ mtodych dorostych, sugeruja,
Ze mimo stwarzania pozoréw, to wtasnie dorosli w zatozeniu byli tymi, ktérzy mieli
zainteresowac sie tytutem.

Ciekawostki z planu serialu dotyczace charakteryzacji czy relacji miedzy akto-
rami wydajg sie interesujace z punktu nastolatek i mtodych dorostych. Zostaty napi-
sane w sposob adekwatny raczej dla nieco starszych niz dziecko czytelnikow.

Informacje o bohaterkach i bohaterach serialu wydaja sie z kolei uniwersalne.
Mogtyby by¢ adresowane zaréwno do dzieci, jak i dorostych. Nie zostaty napisane
w tonie negatywnym czy skandalicznym, ktéry jest charakterystyczny dla prasy plot-
karskiej. Nie sg ,szokujace” jak niektore newsy z tytutéw miodziezowych.

Testy dotycza réznych kwestii, ale wszystkie tgczy to, iz odnoszg sie zar6wno do
czytelniczki, jak i bohaterek serialu lub przynajmniej w jakims$ stopniu wigza sie
z nimi. Poprzez nie odbiorczyni moze przekonac sie, do ktérej z dziewczat z H20,
wystarczy kropla jest podobna pod wzgledem osobowo$ci, jakim ,typem syreny jest”
lub czy jest odwazna (a tym samym, ktora z bohaterek przypomina). Za sprawa
testow czytelniczka moze sprawdzi¢ tez swoja wiedze o serialu, np. ,jak dobrze zna
chtopcow z H20, wystarczy kropla”. Testy tego typu wydaja sie uniwersalne, ale pyta-
nia w nich zadane majg ton lekki, jakby kierowano je do dziewczynek nie starszych
niz 15 lat. Quizy i gry tacza sa bardzo tatwe, ich poziom wydaje sie odpowiedni dla
dzieci. W ich ramach pojawia sie np. krzyzéwka, w ktérej chodzi jedynie o dopaso-
wanie podanych juz haset w odpowiednie kratki tak, aby zgadzata sie liczba liter. Nie

50 M.in. Miss Sporty, ktdra to firma ma kilka linii typowych dla nastolatek, jak np. ,,From school to cool”,
zob.: miss-sporty.com, From School to Cool, online: https://pl.miss-sporty.com/from-school-to-cool-0
[dostep 13.11.2023].
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wymaga ona zadnej wiedzy. Gry, niektére z nich opatrzone stowem ,zagadka” przy-
pominaja najprostsze gry planszowe, w ktérych zadaniem gracza jest poruszanie sie
po kolejnych polach, azeby dotrze¢ do celu. Ich stopien trudnosci jest znikomy, wiec
sa odpowiednie dla dzieci. Na konicu kazdego z numeréw podane s3g rozwigzania
tych zagadek. MozZna odnie$¢ wrazZenie, iz niektére z nich odbiorca dorosty mégtby
uznac za nudne.

Czes$¢ humorystyczna jest nieco odmienna w obu numerach. W pierwszym to
przypominajace komiksy zdjecia opatrzone ,dymkami” z zabawnymi tekstami.
Wydaja sie proste, Ze dzieci nie powinny mie¢ problemu ze zrozumieniem ich.
W drugim numerze znalazty sie humorystyczne punkty, odpowiadajgce na pytanie,
,po czym poznac¢ prawdziwego fana serialu?”, a w odpowiedziach znalazto sie np.
»Zamiast przybijac piatke, przybija ptetwe”, jako Ze jest to serial o syrenach. Zro-
zumienie zartdw wymaga znajomosci serialu (dos¢ dogtebnego, gdyz pojawia sie
nawet kwestia imienia rybki jednej z bohaterek), ale jezykowo sa tatwe. Strony zaty-
tutowane ,Na wesoto” wydaja sie wiec kierowane raczej do mtodych, ale niekoniecz-
nie dzieci. Nasuwajg na mysl historyjki obrazkowe z magazyndéw mtodziezowych
typu Bravo. Znajomo$¢ serialu w ich przypadku jest pomocna, lecz tez nie niezbedna.

W obu numerach sg dziaty, ktére mozna okresli¢ jako kreatywne, w ktorych znaj-
duja sie pomysty dotyczace rekodzieta lub przepisy. Wszystkie opisane sa w sposéb
sugerujacy, ze odbiorczyni miataby dane rzeczy robi¢ nie sama, a z bohaterka serialu.
Pojawiajg sie zwroty takie jak ,majsterkuj z Cleo”, pod ktérym tytutem zamieszczono
proste elementy do wyciecia i porady, jak zrobi¢ z nich ozdobe do pokoju czy ,kolo-
rowe koktajle Rikki” z radg, ze latem nalezy duzo pi¢. Nizej zamieszczono proste
przepisy na napoje z owocow, w wiekszosci z lodem. Opatrzono je tekstem ,wska-
zowka od Rikki”. Do ich wykonania nie sg potrzebne zadne umiejetnosci kulinarne.
Czynnos$ci wskazane w nich to np. miksowanie i krojenie, z ktérymi poradzi sobie
prawie kazda nastolatka i wiekszo$¢ troche starszych dzieci, ale nie bytyby wska-
zane dla najmtodszych. Zdrowe, owocowe koktajle odnoszg sie do zdrowia i stylu
zycia, jednak nie poswiecono temu wiekszej uwagi, wiec temat wydaje sie potrak-
towany powierzchownie. Przepisy nie wydaja sie oryginalne, stad mozna odnies¢
wrazenie, ze strony z nimi petnig raczej funkcje wypeinienia, azeby ,co$ sie tam
znalazto” i wzglednie dobrze wygladato w pierwszym, niezbyt uwaznym kontakcie.

Zaproponowane przez twércdw magazynu rekodzieto nie wymaga w zasadzie
zadnych zdolno$ci manualnych, jest poziom trudnosci jest znikomy. S3 to rzeczy
do zrobienia z papieru, z ktorymi dziecko nie miatoby problemu. Przypominaja
tzw. ,wycinanki” dla najmtodszych, nawet dla dzieci w wieku przedszkolnym,
i mogtyby sie wyda¢ nieatrakcyjne dla nastolatek. Jedna z rzeczy, ktérej podano
sposob wykonania, byt stoik z wodg i brokatem, ktory czesto pojawia sie w progra-
mie tzw. zerowek czy pierwszych klas szkoty podstawowe;j.
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Niektdre dziaty z zagadkami, grami i rekodzietem sa zatytutowane np. ,tylko
dla bystrych”, ,tylko dla kreatywnych”, jednak realnie trudno doszukac sie w nich
prawdziwie edukacyjnych czy ksztatcgcych waloréow. Cho¢ pozornie ich celem moze
wydawac sie rozwijanie kreatywno$ci, po analizie zawartych przepiséw i porad
tatwo o wniosek, ze na pozorach wszystko sie koniczy. Utwierdza to w przekonaniu,
ze magazyn ma tylko stwarza¢ wrazenie przeznaczonego dla dzieci.

Dodatki do numeréw w postaci naszyjnikdw przypominaty noszone przez boha-
terki serialu. Zostaly opisane jako ,magiczny” i ,ksiezycowy”. Ich jako$¢ mozna
opisac jako skrajnie niska. Wykonane zostaty z plastiku i metalu i przypominaja
zabawkowa bizuterie dla dzieci, ozdoby, ktére mozna uswiadczy¢ w zestawach z lal-
kami. W czasach, gdy starannie wykonane repliki z filmdw, seriali i gier ciesza sie
popularnosciag wsrdd fanéw, te z omawianych gazet nie maja z nimi nic wspolnego.
Przypominajg raczej nieoficjalne zamienniki. Sktania to do wniosku, Ze przezna-
czone s3 dla dzieci, ktore nie znajg jeszcze pojecia oryginalnos$ci i markowosci pro-
duktu, a takze nie majg rozeznania w kwestiach jakosci i realnej wartosci pewnych
produktow, nie znaja cen.

Na uwage zastuguje jeszcze fakt, ze po dwdéch numerach wydawnictwo Panini
nagle zaprzestato wydawania magazynu H20, wystarczy kropla. Podobnie jak na
koniec numeru 01/22 nie zrobiono reklamy czy zapowiedzi kolejnego numeru, tak
pod koniec 02/22 nie pojawita sie zadna pozegnalna notatka. Sugeruje to, iz maga-
zyn mogt by¢ swego rodzaju eksperymentem, a jego kontynuowanie uzalezniano od
sprzedazy danego numeru.

Z powyzszej analizy mozna wysnu¢ konkluzje, iz bardzo trudno okre$li¢, czy
magazyn H20, wystarczy kropla jest przeznaczony dla dzieci czy dla mtodziezy,
a jesli tak, to jakiej. Dogtebne zbadanie periodyku i fakt, Ze w odniesieniu do prasy
dzieciecej nalezatoby nie pozostawiac niejasnosci i by¢ jak najbardziej precyzyj-
nym, zdaje sie §wiadczy¢, iz nie jest ani dla dzieci, ani dla mtodziezy. W umawianym
magazynie pobieznie podjeto tematyke wystepujaca zardwno w prasie dzieciecej,
jak i mtodziezowej, lecz realnie nie rozwinieto rzetelnie zadnego z rozdziatow.
Pozornie uniwersalna gazeta bytaby prawdopodobnie w rzeczywisto$ci po prostu
nie satysfakcjonujgca dla dzieci oraz nie spetniajgca oczekiwan mtodziezy.

Potwierdza to hipoteze, ze wydawcy prasy starajg sie stworzy¢ nowy dziat
prasy, swego rodzaju prase sentymentalng, ktdra jest przeznaczona dla dorostych.
Odbiorca takowego dziatu miatby w zatozeniu chcie¢ wréci¢ do lat dziecinstwa
poprzez wspominanie popularnego serialu sprzed lat. Czytelnik, kierujgcy sie sen-
tymentem, odczuwajacy nostalgie, bytby znacznie mniej krytyczny wobec meryto-
ryki pisma. Mégtby zadowoli¢ sie jedynie namiastka danych cze$ci, bo i tak miatyby
jedynie obudzi¢ wspomnienia, nie za$ realnie wnie$¢ co$ nowego do jego postrze-
gania $wiata. W spoteczenstwie XXI wieku rozwija sie zjawisko ,wiecznych dzieci”,
tzw. kidults, wiec prawdopodobnie to dla nich koncern Panini wydat omawiany
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periodyk. By¢ moze w przyszto$ci pojawi sie wiecej takich tytutow, dlatego ze w Pol-
sce postawy konsumpcyjne kidults nie rozwinety sie jeszcze tak, jak w Ameryce
Po6tnocnej. Nalezy sie przygladac temu zjawisku, gdyz autorka niniejszego tekstu
traktuje powyzsze wnioski jako przyczynek do dalszych badan prasy.
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