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Komunikacja kulturowa w mediach -
w strone medioznawstwa interdyscyplinarnego

rzedstawiamy Czytelnikowi jeden z dwd6ch zaplanowanych numeréw tematycznych
kwartalnika ,Kultura - Media - Teologia”, sktadajacych sie na zbiorowa publikacje pt.
»,Komunikacja kulturowa w mediach - media w komunikacji kulturowej”. Jest on pokto-
siem ogdlnopolskiej konferencji naukowej (ktéra odbyta sie pod tym samym tytutem?),
zorganizowanej 2 wrze$nia 2024 r. na UKSW w Warszawie przez Katedre Komunikacji
Kulturowej i Artystycznej dziatajaca przy Instytucie Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa
tegoz Uniwersytetu. Celem tego przedsiewziecia naukowego byto podjecie reflek-
sji nad miejscem i rolg kultury w komunikacji medialnej. Inicjatywa
ta (jak réwniez zwigzana z nig publikacja) wpisuje sie w wazne pole badan polskich
medioznawcdw nad tzw. kulturg audiowizualng?, jednak jest szerzej zakrojona - zalezato
nam bowiemnainterdyscyplinarnosci, na maksymalnym otwarciu pola naukowej
dyskusji nad wzajemnymi relacjami kultury i mediow? (zgodnie z tym, ze przedstawiciele
nauk o komunikacji spotecznej i mediach definiujg swoja dyscypline jako nauke eklek-
tyczng, interdyscyplinarng i otwartg?).

1 Pelny tytul konferencji brzmiatl: ,Komunikacja kulturowa w mediach - miedzy promowaniem idei/
wartosci, tworzeniem wspolnot(y) a walka o znaczenia”. Opis zdarzenia (jeszcze w formie zaproszenia na
seminarium naukowe) dostepny jest na stronie unikonferencje.pl: https://unikonferencje.pl/miniona/
15612-komunikacja-kulturowa-w-mediach-miedzy-promowaniem-idei-wartosci-tworzeniem-wspolnot-y-
-a-walka-o0-znaczenia-seminarium-naukowe-02-09-2024-r-uksw-warszawa (dostep 25.11.2024).

2 Zob. np. M. Hopfinger, Kultura audiowizualna u progu XXI wieku, Wydawnictwo Instytutu Badan Literac-
kich PAN, Warszawa 1997; taz, Kultura wspdtczesna - audiowizualnosé¢, Panstwowy Instytut Wydawniczy,
Warszawa 1985; A. Gw6zdz (red.), Pogranicza audiowizualnosci: parateksty kina, telewizji i nowych mediow,
Towarzystwo Autoréw i Wydawcow Prac Naukowych Universitas, Krakéw 2010.

3 Orelacjach miedzy medioznawstwem a wiedzg o kulturze pisatam wraz z Katarzyna Flader-Rzeszowska
w artykule: Wiedza o kulturze a nauki o mediach w kontekscie studiéw dziennikarskich - zarys problematyki,
w: J. Oledzki (red.), Teologia srodkéw spotecznego przekazu w naukach o mediach, Warszawa 2018.

*  Zob. np. T. Mielczarek, Medioznawstwo polskie na mapach swiata. Sondaz naukowoznawczy, ,Studia Me-
dioznawcze” 2017 nr 4 (71), s. 13; M. Jabtonowski, W. Jakubowski, Status teoretyczny nauk o mediach - kilka
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[ tak sie stato - call for papers konferencji przyciagneto do tej inicjatywy Autoréw
reprezentujacych bardzo rézne dyscypliny akademickie. Uczestnikami interdyscypli-
narnej debaty nad komunikacja kulturowa w mediach byli nie tylko medioznawcy, ale
przede wszystkim przedstawiciele nauk humanistycznych: filmoznawcy, histo-
rycy, historycy sztuki, kulturoznawcy, filozofowie, pedagodzy, teo-
logowie, socjologowie oraz prawnicy. Mamy nadzieje, Ze odpowiedzieliSmy
w ten sposoOb na apel prof. Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz, ktéra w 2019 roku pisata
na tamach ,Studiéw Medioznawczych”, Ze tworzona przez medioznawcoéw wytyczaja-
cych rozwo6j nowej dyscypliny lista badaczy zajmujgcych sie mediami ,,nie uwzglednia
(-.) piszacych na ich temat kulturoznawcéw, antropologéw, filozofow, teoretykow sztuki,
semiologdéw, socjologéw kultury, a takze informatykoéw i projektantéw proceséw komu-
nikacyjnych, cho¢ wiele naprawde istotnych prac na temat mediéw powstato w ostat-
nich latach wtasnie w tych dyscyplinach i specjalnosciach”s. Zdaniem tej badaczki, cho¢

»Zwigzki medidw z filozofig, estetyka, stylami zycia, edukacjg, sztuka sg istotne”, to ich
uwzglednienie w badaniach medioznawczych pozostaje ,jedynie w sferze deklaracji”®.
Lisowska-Magdziarz wsr6d powodow zaistnienia tej sytuacji wymienia miedzy innymi
reforme nauki, wprowadzajacg parametryzacje i konieczno$¢ przypisania sie naukow-
cow do konkretnych dyscyplin - jej zdaniem owa reforma utrudnia ,,wdroZenie modelu
federacyjnego medioznawstwa, a w szczeg6lnosci wspotprace dziedzin humanistycznych,
nauk technicznych i nauk spotecznych””. Celem naszego przedsiewziecia byto rowniez
znalezienie sposobdw, by te trudng idee interdyscyplinarno$ci nauk o komunikowaniu
i mediach wecieli¢ w zycie.

Komunikacja kulturowa jako przestrzen badan interdyscyplinarnych

Potaczeniu wspomnianych wyzej réznych dyscyplin we wspoélnej dyskusji o wzajemnych
relacjach kultury i mediéw postuzyto w naszym przedsiewzieciu wprowadzenie do niej
terminu komunikacja kulturowa (do ktérego odniosta sie zdecydowana wiekszo$¢ Auto-
réw tego tomu). Czym jest wiec owa komunikacja kulturowa? Czy kazda komunikacja
nie jest kulturowa w jakiejs mierze? Owszem; ale warto zauwazy¢, Ze moze by¢ ona
mniej lub bardziej kulturowa, wsensie:niosaca tre$ci mniej lub bar-
dziej wazne dla wspolnoty (ktérej odmiang jest wspdiczesne spoteczenistwo),

uwag do dyskusji, ,Studia Medioznawcze” 2014 nr 4 (59), s. 17; T. Bielak, G. Ptaszek, Dwuobszarowos¢ badan
nad mediami w Polsce, w: tychze (red.), Media.pl. Badania nad mediami w Polsce, Krakéw 2016; A. Adam-
ski, G. Lecicki, Teologia i nauki o mediach: interdyscyplinarnos¢ jako ptaszczyzna wspdlnej refleksji naukowej
o Srodkach spotecznego przekazu, ,Studia Medioznawcze” 2016 nr 2 (65), s. 13; M. Jabtonowski, T. Gackowski,
Tozsamos¢ nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty, ,Studia Medioznawcze” 2012 nr 2 (49), s. 22.

5 M. Lisowska-Magdziarz, Media i komunikowanie spoteczne: federacja, ale jaka? Dalsze pytania o przysztosé
dyscypliny, ,Studia Medioznawcze” 2019 tom 20 nr 2 (77), s. 120.

6  Tamze.

7 Tamze,s. 122.
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za pomocg mniej lub bardziej podzielanych kulturowo praktyk
i kodow komunikacyjnych?®

Koncepcja komunikacji kulturowej? przede wszystkim zwraca wiec uwage badaczy
komunikacji na ludzkag wspdlnote i przypomina, ze komunikacja owej wspédl-
nocie stuzy. Takie ujecie zacheca medioznawcoéw do kierowania sie w badaniach
osiagnieciami nauk o spoteczenstwie i kulturze (socjologia, antropologia, kulturoznaw-
stwo, teologia). Od nauk tych moga medioznawcy uczyc¢ sie stawiania pytan badawczych
w kontekscie troski o te wspolnote i o wszystko, co jest dla niej wazne. Z drugiej zas
strony koncepcja komunikacji kulturowej kieruje przedstawicieli nauk humanistycznych
ku komunikacyjnemu charakterowi przedmiotu ich badan. Kultura jest
wszak bezustannie tworzona przez akty komunikacji (co jest znowuz mozliwe dzieki
kulturowym kodomispotecznie podzielanym technikom komunikowania),
jest dynamiczna, tworzona w debacie (gtéwnie medialnej). Trwajace nieustannie akty
komunikowania nie tylko podtrzymuja wspdlnote, utwierdzajg jej warto$ci i normy, ale
tez - w kulturze pluralistycznej - s3 przedmiotem sporéw prowadzonych za pomoca
argumentow, technik perswazyjnych czy manipulacyjnych. Aby bada¢ kulture w tym
dynamicznym ujeciu, humanis$ci moga i powinni wykorzystywa¢ zaré6wno teorie, jak
i metody wypracowane na niwie nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

Koncepcja komunikacji kulturowej zarazem wprowadza do nauk humanistycznych
perspektywe pragmatyczng, upominajacsie oskutecznos¢ wszelkiej ludz-
kiej komunikacji. Ma to znaczenie zwtaszcza w badaniu sztuki jako przedmiotu komu-
nikacji kulturowej - wytwory artystyczne stajg sie w tym ujeciu bardziej przekazami
komunikujacymi spoteczne znaczenia, niz ,dzietami sztuki”. Komunikacyjna teoria sztuki
wskazuje zatem, jak wazne dla nauk o cztowieku s3 osiggniecia nauk
o komunikacji i mediach.I odwrotnie: humanistyczne badania nad sztukami
medialnymi (zwtaszcza filmem) wiele moga dac interesujacym sie tymi zagadnieniami
medioznawcom, wnoszac w ich warsztat wypracowane w ich obrebie metody badawcze.
Trudno nie zgodzi¢ sie w tym konteks$cie z Arkadiuszem Lewickim, ktéry argumentuje,
ze btedem wspotczesnych badan nad mediami (szczegélnie tymi audiowizualnymi) jest
pomijanie dtugiej, bogatej i wcigz w wielu aspektach inspirujacej tradycji badan filmo-
znawczych®.

Koncepcja komunikacji kulturowej przypomina réwniez medioznawcom, ze tak
naprawde s badaczami ludzkiej komunikacji, a co za tym idzie - kultury. Jeszcze przed

8 Zob. ]. Mikutowski-Pomorski, Jak narody porozumiewajq sie ze sobq w komunikacji miedzykulturowej
i komunikowaniu medialnym, Krakéw 2012, s. 23. Na temat najwazniejszych cech komunikacji kulturowej
zob. tamze, s. 19-21.

9 Pojecie to ma dwa znaczenia, analogicznie jak pojecie komunikacji miedzykulturowej: oznacza bowiem
zaréwno procesy spoteczno-kulturowe, jak badajaca je refleksje naukowa. W tym drugim przypadku bede
postugiwac sie terminem ,koncepcja komunikacji kulturowej”.

10 A. Lewicki, Czy medioznawca moze zajmowac sie kinem? Film jako medium, w: K. Wolny-Zmorzynski, A. Le-
wicki (red.), W poszukiwaniu fundamentéw nauk o mediach, Wroctaw 2019, s. 82.
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utworzeniem dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach Marek Jabtonow-
ski i Wojciech Jakubowski pisali: ,Przedmiotem materialnym nauk o mediach sg $rodki
spotecznego komunikowania, natomiast przedmiotem formalnym jest sfera spotecznego
obiegu informacji i komunikacji spotecznej” (podkr. D]). My chcemy tu doda¢: kul-
turowej - oilejesttez spoteczna, o ile wptywa na spoteczenstwo (a jest tak zawsze
- oba te pojecia dotycza tego samego, powstaty jedynie w innych tradycjach naukowych).
Koncepcja komunikacji kulturowej przypomina réwniez, ze badacze medidw powinni mie¢
Swiadomo$¢ waznos$ci kultury w funkcjonowaniu wspotczesnego spoteczenstwa.
Jak zauwaza ks. prof. Witold Kawecki, ,,cztowiek dzisiejszy bowiem pozostaje bardziej
pod wpltywem otaczajacej go kultury (w tym mediéw), nizli pod wptywem ideologii czy
koncepcji filozoficznych, ktorych najlepszy czas, wydaje sie, juz przeminat” Badacz ten
powotuje sie na Samuela Huntingtona, ktdry gtosit, ze przyszte konflikty Swiatowe ,nie
beda mie¢ charakteru ideologicznego, ani nawet ekonomicznego, lecz beda miaty podtoze
gtéwnie kulturowe”s. Dlatego wtasnie medioznawcy powinni zgtebia¢ wiedze o kulturze,
aby moc rozpoznad, jakie zwiazane z nig idee i wartos$ci kryja sie w narracjach medial-
nych. Wiedza ta jest im potrzebna réwniez dlatego, ze (jak gtosi koncepcja komunikacji
kulturowej) charakter komunikowania i mediéw zalezy mocno od kul-
tury. W tym kontekscie M atgorzata Lisowska-Magdziarz zauwaza, Ze przyporzadkowa-
nie medioznawstwa wytgcznie do dziedziny nauk spotecznych ,powoduje niebezpieczna
sytuacje, w ktdrej mozemy sobie nieostroznie <<odpusci¢>> czy pozostawic innym dyscy-
plinomanalize komunikacji zmediatyzowanej jako sfery kultury oraz
wptywu kultury zmediatyzowanej na wszystkie niemal inne sfery ludzkiego
zycia (z polityka wtacznie)” (podkr. D. J.)*.

Medioznawcy powinni tez pamieta¢, ze komunikacja kulturowa - majaca dzi$§ wymiar
gtéwnie medialny - istniata na dtugo przed wynalezieniem mediéw masowych. Dlatego
tez za formy komunikatéw w tej dziedzinie uznajemy miedzy innymi dzieta sztuki, litera-
ture, film czy rytuaty religijne (a wiec fenomeny z pozoru niemedialne), jako regulowane
przez normy wypracowane w danej kulturze®. Dlatego tez koncepcja komunikacji kultu-
rowej pracuje na rzecz wiaczenia w obszar zainteresowan badawczych medioznawstwa
réwniez innych, mniej oczywistych mediéw (zgodnie z medialno-kulturowa teoria
Marshalla McLuhana'), a takze przypomina, ze mimo szalonego postepu w dziedzinie
nowych mediéw, pod ich powierzchnig ukryta jest (ta sama w swej istocie) kultura.

Z drugiej jednak strony wspoétczesna komunikacja kulturowa rozgrywa sie w olbrzy-
mim stopniu w przestrzeni medialnej. Kultura staje sie coraz bardziej medialnie
zapos$redniczona - poniewaz komunikowanie spotecznych znaczen i walka o znaczenia

1 M. Jabtonowski, W. Jakubowski, dz. cyt., s. 16.

W. Kawecki, Komunikacja medialno-kulturowa, Wydawnictwo Naukowe UKSW, Warszawa 2021, s. 50.
Tamze.

M. Lisowska-Magdziarz, dz. cyt., s. 120.

15 W. Kawecki, dz. cyt, s. 42.

6 Tamze,s. 163.
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odbywa sie za posrednictwem mediow. Nic dziwnego wiec, ze badacze kultury
muszg dzi$ stawac sie badaczami mediow (ktére sgjej gtéwnym inkubato-
rem i motorem rozwoju). W tym kontekscie ks. prof. Witold Kawecki proponuje termin
komunikacja medialno-kulturowa, ktdra jest ,czyms$ oczywistym w dzisiejszej
przestrzeni medialnej””. Termin ten jest (jeszcze bardziej uscislong) propozycja spotka-
nia medioznawcow i badaczy kultury. Wsréd tych ostatnich nie ma chyba nikogo, kto by
watpit, ze media stanowig dzi$ podstawowa matryce wspétczesnej kultury i wszelkich
jej dziedzin (polityka, edukacja, sztuka, praca, rozrywka itp.). Swiat spoteczny jak nigdy
przedtem jest dzi$ zmediatyzowany, co sprawia, Ze media (w tym masowe) odgry-
wajg w nim przemozng role® - dlatego perspektywa medialna jest kluczowg w naukach
spotecznych i humanistycznych.

Podsumowujac, pojecia komunikacji kulturowej oraz medialno-kulturowej maja za
zadanie stworzy¢ przestrzen stuzacgzderzeniu nauk o mediach i komuniko-
waniu z rozmaitymi dyscyplinami nauk humanistycznych i spotecz-
nych, dla ktérych komunikacja kulturowa (przede wszystkim w mediach) jest kluczowa
perspektywa refleksji nad cztowiekiem, spoteczenstwem i kulturg, i w ktérych obrebie
rozwija sie Swiadomos¢ tego, ze spoteczenstwo istnieje dzi§ w duzej mierze w kontekscie
medialnym.

Komunikacja kulturowa oczami Autoréw niniejszej publikacji

Specyfika prezentowanej tu koncepcji komunikacji kulturowej jest wtaczenie w jej obreb
réwniez sztuki. Jest to konsekwencja profilu dziatania naszej Katedry Komunikacji Kul-
turowej i Artystycznej prowadzonej przez ks. prof. Witolda Kaweckiego, od poczatku
zainteresowanej sztuka w komunikacyjnej perspektywie® (i wspoétpracujaca w tym
zakresie z Katedrg Badan Mediéw Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie,
kierowana przez dr hab. Mariole Marczak, profesor tejze uczelni). Jesli chodzi o niniej-
sza publikacje, specyfike te odzwierciedla zwtaszcza pierwszy jej rozdziat, zatytutowany
Sztuka, kultura, komunikacja - otwierajgcy go artykut autorstwa ks. prof. dr
hab. Witolda Kaweckiego pt. ,Komunikacja przez sztuke i komunikacja w sztuce” poru-
sza og6lne zagadnienia zwigzane z relacja miedzy wymienionymi w nazwie rozdziatu
cztonami. Tekst ten ma przy tym charakter wprowadzenia do catego tematu publikacji,
przypominajac w pierwszej czesci jej zatozenia: nierozerwalny zwigzek miedzy komu-
nikacjg a kulturg, medialne zapos$redniczenie dzisiejszej komunikacji kulturowej i kultu-
rotworczg role mediéw. Nastepnie Autor skupia sie na przedmiocie (ogdlnie rozumianej)
sztuki i - nie tracac z oczu jej komunikacyjnego charakteru - ukazuje, Ze stanowi ona
jadro kultury. Przywotujac koncepcje Marshalla McLuhana ks. prof. Kawecki wskazuje, Ze

17 Tamze, s. 42.

18 M. Jabtonowski, T. Gackowski, dz. cyt., s. 15.

19 W ramach tych zainteresowan pracownicy Katedry (woéwczas Instytutu Wiedzy o Kulturze) uzyskali
w 2011 roku grant NCN na realizacje projektu , Locus theologicus w kulturze wizualnej” (kierownikiem grantu
byt ks. prof. dr hab Witold Kawecki).
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sztuka jest swoistym i niezwyktym $rodkiem komunikacji,oddzia-
tujacym na ludzi przede wszystkim przez swoja istote, nie za$ przez
tre$¢. W rezultacie zachowuje ona w kontekscie medialnym swego rodzaju niezalezno$¢,
i moze nawet stuzy¢ do walki z negatywnym oddziatywaniem innych przekaznikéw.
Tutaj nalezy zauwazy¢, ze — wiasnie z uwagi na komunikacyjng perspektywe rozwazan
o wytworach artystycznych - nie zdecydowali$my sie na dodanie do tytutu publikacji
pojecia komunikacji artystycznej (chociaz pasuje ono do tematyki rozdziatu i zresztg poja-
wia sie w artykutach). Starali$my sie bowiem unikng¢ migracji refleksji w kierunku nauk
o sztuce, ustawiajac w refleksji o niej perspektywe komunikacyjng jako podstawowa.
W naszym tomie tendencja ta znalazta odzwierciedlenie w decyzji Autoré6w o witgczeniu
rowniez popularnych tekstéow kultury w badawcza przestrzen komunikowania sztuki
i czytaniu przez nich wytwordéw artystycznych jako komunikatéw. W tym duchu
badacze reprezentujacy Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie, dr hab. Mariola
Marczak, prof. UWM, i dr Adam Btaszczok, skupiaja sie na filmie, ktéry (cho¢ moze by¢
rozumiany jako dzieto sztuki) jest przez nich traktowany raczej jako tekst kultury popu-
larnej. Dr hab. Mariola Marczak w artykule pt. ,,Komunikowanie warto$ci w filmie jako
medialnym przekazie audiowizualnym” skupia sie na komunikacyjnej roli filmu. Olsztyn-
ska badaczka analizuje film jako przedmiot komunikacji, ,stuzacy transmisji jakiej$ war-
tosSci informacyjnej”, skupiajac sie na tresciach o charakterze aksjologicznym. Marczak
konstruuje teoretyczne podstawy dla badania mozliwo$ci komunikowania wartos$ci
poprzez filmy, podkreslajac, ze sa one dzi$ - z uwagi na wizualny charakter wspoétcze-
snej kultury - niestychanie wazne jako przedmioty komunikacji kulturowej. Wreszcie
wskazuje na neoseriale, ktére - mimo przystepnej formy - petnig we wspdtczesnym spo-
teczenstwie istotng role w procesie przekazywania kulturowych wartosci. Gest wiacza-
nia popularnych tekstow kultury w przestrzen komunikacji artystycznej i tendencja do
czytania ich gtéwnie jako komunikatéw, pociaga za soba réwniez problem kulturowych
(w tym ekonomicznych) uwiktan sztuki. T3 drogg badawcza poszedt dr Adam Btaszczok
w artykule pt. ,Konwencjonalne modele scenariusza filmowego i ich kulturowe modyfi-
kacje”, w ktérym zwraca sie w strone waznych dzi$ w filmoznawstwie studiéw nad pro-
dukcja filmowa. Jednak rowniez w tym przypadku Autor nie zapomina o perspektywie
komunikacyjno-kulturowej; poréwnujac produkcje filmowa w Ameryce i Europie ukazuje,
jak uwarunkowania kulturowe i spoteczne wptywaja na zwyczaje produkcyjne w oma-
wianych osrodkach, determinujac przy tym funkcjonujace modele finansowania branzy
filmowej (co jest istotnym czynnikiem decydujacym o kierunku rozwoju kinematografii).
Zarazem w obu tych tekstach, mimo ich kulturoznawczego nachylenia, zachowana zostata
perspektywa estetyczna w badaniach filmu (ktéry wszak zawsze pozostanie w jakim$
stopniu przedmiotem komunikacji artystycznej) - to stanowi wtasnie o specyfice naszej
interdyscyplinarnej refleksji nad sztuka i komunikacjg. Prof. Marczak, ukazujgc komuni-
kacyjna role filmu, korzysta z estetycznych koncepcji komunikowania znaczenia w filmo-
znawstwie; film jest nie tylko medium, ale rowniez obiektem artystycznym, a niesione
przez niego okreslone, istotne kulturowo znaczenia sag wszakze komunikowane poprzez
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audiowizualng forme. Podobnie Adam Btaszczok, uznajgc znaczenie konwencjonalnych
modeli scenariuszy filmowych jako przyjaznych w odbiorze (i dodatkowo nie szkodza-
cych artystycznemu wyrazowi), jednoczes$nie pokazuje, ze - wskutek kulturowych proce-
séw globalizacji (i amerykanizacji) - modele bardziej eksperymentujace z formg filmowa,
typowe dla europejskiego przemystu filmowego, sg marginalizowane w kulturze zdomi-
nowanej przez rynek i ostatecznie mniej obecne w komunikacji kulturowe;j.

Drugi rozdziat niniejszego numeru zatytutowany Multimodalno$¢ i multime-
dialno$¢ w komunikacji artystyczno-kulturowej skupia sie na kolejnych
przyktadach nowoczesnej komunikacji kulturowej z udziatem sztuki, jakimi sg wystawa
muzealna i koncert muzyczny. W ujeciu Autoréw tego rozdziatu obie te dziedziny kul-
tury charakteryzujg sie wykorzystaniem réznych form komunikacji, co wprowa-
dza szczego6lne implikacje kulturowe. Autor artykutu pt. , Artykulacja barwno-fakturalna
ekspozycji Muzeum Bt. Ks. Jerzego Popietuszki w Warszawie w perspektywie komuni-
kacji multimodalnej”, ks. dr hab. Norbert Mojzyn, prof. UKSW, zauwaza, Ze w komuni-
kacji muzealnej jezyk ma status medium pomocniczego - natomiast obiekt i wystawa
sg wlasnym jezykiem komunikacji muzeum. Badacz ten skupit sie w swoim artykule na
analizie klasycznych srodkéw artykulacyjnych - koloru i faktury materiatu - i ukazaniu
ich jako przyktadu komunikacji ,,wielu trybéw”. Zarazem owa ztozonos$¢ praktyk komu-
nikacyjnych opartych o kulturowe kody niosgce wazne kulturowe znaczenia sprawia, ze

,komunikacja w Muzeum realizuje rozmaite funkcje: religijne, kulturotworcze, integrujace
i budujace tozsamos$¢”. Rowniez Autorki drugiego zamieszczonego w tym rozdziale arty-
kutu rozpoznaty istotne kulturowe implikacje spowodowane nagromadzeniem nowych
technik medialnych (tym razem elektronicznych) w kulturowej przestrzeni muzyczne;j.
Mgr Justyna Kusto i dr Dagmara Jaszewska w tekscie pt. ,Czy muzyka gra jeszcze pierwsze
skrzypce we wspotczesnych koncertach? Koncert jako wydarzenie multimedialne i jako
przestrzen komunikacji kulturowej” pokazaty, Ze bezposrednia komunikacja muzyczna
(typowa dla koncertéw organizowanych ,na zywo”) staje sie komunikacjg coraz bardziej
zaposSredniczong medialnie, i to multimedialnie. Zmienia to nie tylko charakter owej
komunikacji, ale tez wptywa na spoteczne relacje uczestnikéw muzycznych wydarzen.
Z jednej strony tracg one wymiar wspolnotowy zwigzany z synchroniczno$cia odbioru
muzyki i autentyczno$cig spotecznych relacji - ale w rzeczywisto$ci multimedialnego
koncertu pojawiaja sie nowe wspolnototwdrcze zjawiska, umozliwiajace na przyktad
lepsza relacje nadawcy i odbiorcy, czy cho¢by obcowanie stuchacza koncertu ze zmartym
juz artysta, obecnym na scenie w postaci... hologramu. Autorki zadajg wreszcie pyta-
nie: czy w dzisiejszych koncertach wykorzystujacych wizualizacje, wirtualnos¢ i wiele
innych technologii, muzyka gra jeszcze pierwsze skrzypce? Okazuje sie, ze tradycyjne
koncerty wcigz znajdujg swoja publiczno$¢; ostatecznie media ,nie przeszkadzajg kultu-
rze”, a wspolnota stuchajgcych koncertu nie tyle znika, co przeobraza sie pod wpltywem
medidw.

Trzeci rozdziatl czeSci tematycznej numeru nosi tytut Kulturowy wymiar nar-
racji medialnych iposwiecony zostat analizie r6znych mediéw jako nosnikéw
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informacji o kulturze. Pierwszy artykut autorstwa dr Idy Schabienskiej pt. ,Idea sejfity-
zmu w kulturze wspdiczesnej i jej egzemplifikacje w portalach internetowych”, dotyczy
obecnosci we wspotczesnych mediach idei ,kultu bezpieczenstwa”. Autorka tego tekstu,
zawezajac swoje badania do problematyki wychowania dzieci i mtodziezy, analizuje, jak
popularne portale parentingowe (stanowigc wazne dzi$ zrédta wiedzy na temat wycho-
wywania dzieci) masowo zachecaja wspdétczesnych rodzicéw do nabywania gadzetéw
stuzacych podnoszeniu poziomu bezpieczenstwa niemowlakéw, czy przestrzegaja przed
ocenianiem oraz wszelkim krytykowaniem dzieci. Doktor Ida Schabiefiska rozpoznaje
w tych narracjach medialnych przejawy kultury sejfityzmu, a wiec typowej
dla wspotczesnych czaséw obsesyjnej troski o bezpieczenstwo, opisywanej od lat przez
zachodnich psychologéw, socjologéw i pedagogéw. Co jednak istotne, w badanych przez
Autorke artykutach internetowych hasto ,sejfityzm” nie pada - co moze wskazywac fakt,
ze dziennikarze powielajg pewne sposoby mys$lenia, nie mys$lac o nich krytycznie. Co
prawda umozliwiaja oni krytyke propagowanych przez siebie tresci internautom (pod
artykutami pojawiaja sie emocjonalne dyskusje na temat sensownosci prowadzenia
matych dzieci na ,smyczy”, czy rozdawania §wiadectw z biato-czerwonym paskiem); jed-
nakze artykut dobrze ilustruje przemozny wptyw wspoétczesnej kultury na dziennikar-
stwo, ktdry - jesli nie jest uSwiadomiony - moze stac sie przyczyng ideologizacji mediow.
Kolejne dwa rozdziaty numeru napisane zostaty przez przedstawicielki nauk histo-
rycznych, ktore traktujag media (w tym wypadku prase) jako Zrédto wiedzy o minionych
i wspdiczesnych spoteczenstwach, ale rowniez dostrzegaja w niej problematyke kultu-
rowa (oraz miedzykulturows) i jej wptyw na proces relacjonowania przez media histo-
rycznych faktéw. Analizowane przez obie Autorki medialne relacje o obcych kulturach
stawiajg pod znakiem zapytania postulowany przez dziennikarstwo ideat , obiektywi-
zmu medidw”. Obie prace podejmujg temat propagandy w kontekscie kulturowym.
[ tak, mgr Monika Wojewska w artykule ,Obraz Czeczena jako wroga w rosyjskiej narracji
medialnej podczas Il wojny czeczenskiej i jego wplyw na rosyjskie spoteczenstwo” bada,
w jaki sposdb na propagande wojenng wptywa (celowe) konstruowanie przez media
obrazu wroga jako obcego, ,dzikiego”, ztego. Autorka ta, wskazujac, jak waznym elemen-
tem wspoétczesnej wojny jest towarzyszaca jej wtasciwa ,kampania (dez)informacyjna”,
pokazuje skutecznosc¢ jej ,kulturowego” rodzaju (o skutecznosci tej Swiadcza przywoty-
wane przez nig badania opinii spotecznej, ukazujace stopniowa zmiane pogladéw Rosjan
na temat wojny w Czeczenii). Z kolei druga praca zamieszczona w omawianym rozdziale
dotyczy tematu bardziej pokojowego - w artykule pt. ,Dialog kulturowy czy promowa-
nie idei? - sytuacja chrzescijanistwa w Republice Chinskiej w swietle miedzywojennej
prasy w latach 1931— 1939” dr Katarzyna Michalewicz zastanawia sie, na ile polska prasa
miedzywojenna informowata bezstronnie o sytuacji polskich misjonarzy pracujacych
w tym egzotycznym Kraju, a na ile kreowata ja w oparciu o (zapewne nieu§wiadomione)
stereotypy kulturowe czy etnocentryzm. Obydwa artykuty wskazujg zarazem na niebez-
pieczenstwa sytuacji, w ktorej komunikacja medialna staje sie miedzykul-
turowa. Przy okazji trzeba podkresli¢, ze historia stanowi kapitalng perspektywe dla
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medioznawstwa, dajac wglad w polityczne uwarunkowania funkcjonowania mediéw
w przesztosci i dzi$, w tym w problem manipulacji w mediach.

* % %

Jaki wiec obraz komunikacji kulturowej w mediach wytania sie z badan uczestnikéw kon-
ferencji i zarazem z artykutéw opublikowanych w niniejszym numerze?

Autorzy niniejszej publikacji opisali po pierwsze rézne kulturowe implikacje
zwigzku sztuki i mediow (przy czym media byty tu szeroko rozumiane - poczaw-
szy od koloru czy faktury w sztuce wystawienniczej, przez media masowe w przypadku
filmu, az po nowe media uzywane w organizowaniu koncertow w rzeczywistos$ci wirtu-
alnej). Wszyscy ci badacze zauwazyli, Ze kontakt z mediami nie pozostaje bez wptywu na
sztuke i szerzej - kulture. Udostepnianie sztuce przestrzeni medialnej czasem pozwala
jej zachowac swoistos$¢ i niezaleznos¢ (dajac przy tym mozliwos¢ krytycznego spojrzenia
na ptytka tres¢ masowej komunikacji); cze$ciej jednak powoduje jej przeksztatcenie pod
wptywem mediow. I tak film (a wiec sztuka od poczatku zaposredniczona medialnie)
coraz bardziej zbliza sie w swojej formule do kultury popularnej oraz dostosowuje sie
do rynkowych regut przemystéw medialnych; muzyka ulega czasem wrecz fascynacji
nowymi mediami (czego wyrazem s3a koncerty multimedialne). W ten sposéb zmienia sie
formuta sztuki, ale réwniez kultura, w ktérej biorg udziat uczestnicy komunikacji arty-
stycznej. Zmiany te nie sg koniecznie zte - podnosza poziom redundancji owej komu-
nikacji*, ale przede wszystkim nie powodujg utraty przez sztuke jej kulturotworczego
charakteru: zaposredniczona medialnie, zachowuje ona bowiem mozliwo$¢ komunikowa-
nia wartosci (film), budowania kulturowej tozsamosci (muzeum) czy kreowania nowego
typu wspolnot, wykorzystujacych medialne wynalazki (jak silent disco czy koncert w roz-
szerzonej rzeczywistosci). Po drugie - juz poza sferg komunikacji artystycznej - Autorzy
tomu zauwazyli ogromny wptyw kultury na narracje medialne, ktore tracg swdj obiek-
tywizm na rzecz ulegania kulturowym ideom. Dziennikarze mniej lub bardziej, $wiado-
mie czy nieSwiadomie, manipuluja swoimi odbiorcami, wpajajac im na przyktad kultu-
rowo (ideologicznie) umotywowany strach (przed niebezpieczenstwami czyhajacymi
na dzieci lub przed kulturowg innos$cia), albo tez wzbudzajac w nich (réwniez majaca
kulturowe pochodzenie) dume z cywilizowania innych narodéw albo zabijania innowier-
cow.Dziennikarstwo okazuje sie by¢ przede wszystkim komunikacjag
kulturowag i miedzykulturowa: zeby ,méwi¢ prawde” o spotecznej rzeczywi-
stosci, trzebamie¢ §wiadomo$¢ kultury, dystans do majacych w niej poczatek idei
i stereotypow.

200 pozytywnej roli redundancji w sztuce i problemach zwigzanych z entropig sztuki wysokiej przekonu-

jaco pisat John Fiske - zob. tenze, Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem, Wroctaw 2008, s. 28—31.
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* % %

Mam nadzieje, Ze prezentowany zbior tekstow w ciekawy sposéb ukazat zagadnienie
komunikacji kulturowej, i ze stanowi maty krok w strone interdyscyplinarnosci polskiego
medioznawstwa. Na zakonczenie pragne powiedzie¢, ze - cho¢ prace redakcyjne wziety
na siebie dwie osoby zwigzane z Katedrag Komunikacji Kulturowej i Artystycznej przy
UKSW: adiunkt dr Dagmara Jaszewska i absolwentka Katedry, dr Ewa Siuzdak - to jed-
nak projekt ten (zaréwno konferencja, jak i wigzaca sie z nig publikacja) jest owocem
pracy réwniez innych jej cztonkdw, jak tez przedstawicieli olsztynskiego medioznawstwa.
W tym miejscu szczegdlne podziekowania sktadam Kierownikowi naszej Katedry, ks. prof.
dr hab. Witoldowi Kaweckiemu, jej cztonkini dr hab. Katarzynie Flader-Rzeszowskiej,
prof. ucz., oraz Pani dr hab. Marioli Marczak, prof. ucz., kierujacej Katedra Badan Mediow
UWM w Olsztynie.
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