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Komunikacja przez sztuke i komunikacja w sztuce

Communication through art and communicatio in art

Abstract
Communication has always been an important aspect of culture,
because | know that culture itself is communication. On
the other hand, communication creates culture. Culture passes
on behavioral patterns, or codes, from generation to generation.
Culture and media interpenetrate each other. The media give
culture a new structure and order, one coud even say a new status.
But there is alsow a feedbeck relationship: culture changes and
shapes the image of the media. For this reason, we can talk about
the culture-forming role of the media. Just as we can talk about
Cultural communication, we are alsow entitled to talk about art
communication. For McLuhan art is a means of communication
and a unique technique unlike any other. Art is a transmitter
and at the same time is a form of knowledge and combating
the influence of other transmitters, is a specific form of language
that affects people primarily through its essence and not through
its content.
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Abstrakt

Z jednej strony komunikowanie byto zawsze waznym aspektem

kultury, kultura bowiem sama z siebie jest komunikacja.Z drugiej

strony komunikacja tworzy kulture. Kultura przekazuje z pokole-
nia na pokolenia, wzory zachowan” czyli pewnego rodzaju, kody".
Kultura i media wzajemnie sie przenikaja. Media nadaja kulturze

nowa strukture i porzadek, mozna by rzec nowy status. Ale jest

tez relacja zawrotna: kultura zmienia i ksztattuje wizerunek me-
diéw. Z tego powodu mozna méwic o kulturotwérczej roli mediow.
Tak jak mozemy traktowac o komunikacji kulturowej, uprawnieni

jestesmy tez do tego, by méwic o komunikacji w obrebie sztuki.
Dla McLuhana sztuka jest Srodkiem komunikadji i wyjatkowa
technika niepodobng do innych. Sztuka jest przekaznikiem,
a jednocze$nie forma poznania i walki z oddziatywaniem innych

przekaznikow — jest specyficzng forma jezyka oddziatujaca na

ludzi przede wszystkim przez swojg istote, nie zas przez tres¢.

Stowa kluczowe
komunikacja kulturowa, sztuka, komunikacja, media, piekno

«19.



WITOLD KAWECKI « Komunikacja kulturowa w mediach

Wstep

ojawienie sie w XX i XXI wieku nowych mediéw i praktyk komunikacyjnych spowo-

dowato wyodrebnienie sie z catosci kultury sfery zorientowanej catkowicie na komu-
nikowanie. W ten sposéb wptyw mediéw na kulture stat sie absolutnie zauwazalny, tak
jak i rozwdj nowych mediéw i praktyk komunikacyjnych. Powstata tez nowa kultura -
masowa (i jednoczes$nie medialna) - jak rowniez przemyst kulturowy i medialny, oparty
na nowym (cyfrowym) sposobie nadawania informacji. Wzajemne uwarunkowania
powstate w tym procesie miedzy kulturg a mediami sprawiaja, ze wspotczesnego kontek-
stu kulturowego nie mozna zrozumie¢ tylko na podstawie analizy ich zewnetrznych prze-
jawow, ale nalezy réwniez wzig¢ pod uwage ich dogtebne relacje. Kultura jest bowiem
komunikowalna, a komunikacja ma charakter kulturowy.

Inwazja mediéw, jaka nastapita wraz ze wprowadzaniem réznego typu ich nowych
generacji (w tym mediéw spotecznos$ciowych), doprowadzita do gwattownego uwypukle-
nia polaryzacji miedzy kulturalng elitg i ,masami”. Zjawisko to dotyczy pokolenia, ktére
nauczyto sie ogladac i ewentualnie stuchag, ale nie - czytac. Jego przedstawiciele ogladaja
to, co serwuja im media, nie zawsze dokonujac krytycznego wyboru prezentowanych tre-
$ci. Media wspotczesne tworza typ cywilizacji dominujacej, w ktorej kierunek przemian
jest jeden - postep technologiczny. Wytwarzaja one typ kultury populistycznej, masowej,
utylitarnej ,tatwej i przyjemnej”, kultury dla kazdego, nie wymagajgcej zbytniego zaan-
gazowania intelektualnego odbiorcy. Samo wspétistnienie kultury elitarnej i masowej
nie jest jednak zagrozeniem. Jedna i druga ma prawo funkcjonowac. Zagrozenie stanowi
zacieranie granicy podziatu i rownanie do wspdlnego mianownika, upodobnienie kultury
wysokiej do kultury popularnej i vice versa. W duzym stopniu przyczyniaja sie do tego
media. Warto zatem zastanowic sie, w jaki sposob sztuka powinna by¢ komunikowana
i jak nalezy komunikowa¢ poprzez sztuke. Zacznijmy jednak od kulturowej podstawy
komunikowania.

1. Kultura jako fundament komunikowania

Kultura jest niezbedna cztowiekowi w nie mniejszym stopniu, jak spetnianie potrzeb bio-
logicznych, ekonomicznych czy religijnych. Réwniez cztowiek jest potrzebny kulturze, aby
ja udoskonala¢, nadawac jej ksztatt, uwzniosla¢, ubogacac ja warto$ciami wyzszymi. Kul-
tura jest, jesli sie mozna tak wyrazi¢, naturalnym srodowiskiem zycia cztowieka. Wartos¢
i jakos$¢ zycia cztowieka sg pochodnymi poziomu jego kultury. Komunikacja kulturowa
nalezy do podstawowych aktywnosci cztowieka, stanowi wiec jeden z centralnych obsza-
row badawczych nauk humanistycznych. Komunikowanie byto zawsze waznym aspek-
tem kultury. Tym, co powinno wyznacza¢ granice wspotzaleznosci zachodzacej pomie-
dzy kultura i komunikacjg, jest godnos$¢ cztowieka i zaangazowanie w dobro wspélne,
a takze wrazliwo$¢ wobec probleméw sprawiedliwos$ci i pokoju. Kultura sama z siebie
jest komunikacja. Ale prawda jest i to, Ze to komunikacja tworzy kulture, a ta z kolei jest
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przekazywana w procesie komunikacji spotecznej'. W tworzeniu i przekazywaniu kul-
tury niezwykle wazna role odgrywaja media.

Kazda kultura wypracowuje wtasciwe sobie kody odczytywane przez jej przedstawi-
cieli, jednocze$nie mogace stanowi¢ problem dla oséb z innego kregu kulturowego. Kul-
tura przekazuje z pokolenia na pokolenie wzory zachowan, czyli pewnego rodzaju kody:.
Tworza ja liczne systemy, bardziej lub mniej spdjne, trwate i ulegajgce zmianie, zawsze
jednak obiektywne i charakteryzujace sie wewnetrznym tadem. Mozna przyjac, ze sys-
tem kulturowy stanowi konfiguracje wyuczonych zachowan i ich rezultatow, ktérych
elementy sktadowe s3g podzielane i przekazywane przez cztonkéw danego spoteczen-
stwa. Kultura to zintegrowana cato$¢ obejmujgca zachowania ludzi, przebiegajace wedtug
wspolnych dla zbiorowosci spotecznej wzordéw, wyksztatconych i przyswojonych w toku
interakcji, oraz zawierajgca wytwory takich zachowan. Nie chodzi tu jednak o wszystkie
ludzkie zachowania, ale takie, ktore staty sie nawykiem spotecznym. Kultura to $wiat zhu-
manizowany, tworzony przez zbiorowosci ludzkie w sposéb Swiadomy lub nie§wiadomy.
S3 to postawy wystepujacew zbiorowosci i charakterystyczne dla niej sposoby zachowa-
nia i komunikowania sie: pracy, Swietowania, tworzenia réznych technik, a takze dzieta
odzwierciedlajgce przezywane wartosci i stan ducha. Kultura to tezZ swoista mentalnos¢,
ktéra nabywa jednostka identyfikujaca sie z dang zbiorowo$cia oraz dziedzictwo prze-
kazywane z pokolenia na pokolenie. A zatem kultura oznacza charakterystyczny sposéb
zachowania, myslenia, oceniania, widzenia siebie i innych?

Ludzie postuguja sie znakami np. wydaja okrzyki w sytuacji zagrozenia. Znaki nie s
jednak objawami kultury (krzyk nie jest Spiewem). Kultura pojawia sie dopiero wtedy,
gdy pojawia sie symbol, czyli wéwczas, gdy konkretnym wytworom ludzkim przypisane
zostang pewnego znaczenia, ze wzgledu na ich wtasng strukture wytworu i przeznacze-
nie do przekazywania przezy¢, wyobrazen i relacji miedzy ludZmi. Tre$§¢ symbolu jest
rezultatem tworczej aktywnosci cztowieka. Tworzenie kultury nie jest przypadkiem czy
kaprysem. Jest Swiadomym i rozumnym dziataniem cztowieka, poprzez ktére buduje on
swoj wlasny, symboliczny Swiat, pozwalajacy mu rozumiec i interpretowac, formutowac
i organizowa¢, syntetyzowac i uniwersalizowac¢ jego ludzkie doswiadczenie3. W takim
kontekscie rodzi sie komunikacja medialno-kulturowa, ktéra we wspdtczesnej prze-
strzeni medialnej wydaje sie czyms oczywistym, cho¢ nie zawsze jest odbierana tylko
w swoich pozytywnych uwarunkowaniach. Nowoczesne dziennikarstwo powinno uczy¢
i wyposazac absolwentéw w umiejetnosci z pogranicza medidw, sztuki, kultury i biznesu,
komunikacji oraz interaktywnych sztuk wizualnych i audiowizualnych. Sztuki komuni-
kowania medialnego, sitg rzeczy, beda bazowac nie tylko na historii i teorii mediow, ale

1 Jan Pawet I, Przeméwienie do uczestnikéw konferencji nt. mediéw i kultury w: ,Nowe media w stuzbie
ewangelizacji” nr 2-5/2002, s. 23-29.

2 H. Carrier, Ewangelia i kultury. Od Leona XIII do Jana Pawta 11, przekt. L. Kaminiska, Warszawa 1990, s. 18-
-19.

3 W. Kawecki, Ocali¢ cztowieka -ocali¢ kulture. Personalistyczna koncepcja teologii kultury, Warszawa 2006,
s. 35.
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na naukach spotecznych i szeroko rozumianym kulturoznawstwie. W komunikacji kul-
turowej za formy komunikatéw uznajemy dzieta sztuki, literature, film, rytuaty religijnei
spoteczne konwenanse, oraz wszelkie pozostate dzieta i zachowania, ktére sa regulowane
przez normy wypracowane w danej kulturze. Zjawisko komunikacji jest zatem waznym
aspektem wspotczesnej kultury. Swiat mediéw to $wiat kultury, ktéra okreslamy mia-
nem ,kultury zmediatyzowanej”. Warto zauwazy¢, ze wspétczesna kultura jest tak dalece
zmediatyzowana, Ze zaczeto moéwic¢ o kulturoznawczym medioznawstwie*. Narzedzia
komunikacji spotecznej sa czynnikiem kulturotwdrczym. Kultura i media wzajemnie sie
przenikaja. Srodki spotecznego komunikowania staja sie waznym elementem tworzacym
kulture cztowieka. To one nadaja jej nowa strukture i porzadek, mozna by rzec - nowy
status. Ale jest tez relacja zwrotna - kultura zmienia i ksztattuje wizerunek mediow.
Z tego powodu mozemy mowic o kulturotworczej roli mediéw. Nowoczesne dzienni-
karstwo powinno uczy¢ i wyposaza¢ absolwentéw w umiejetnosci z pogranicza mediow,
sztuki, kultury i biznesu, komunikacji oraz interaktywnych sztuk wizualnych i audiowi-
zualnych.

Najrézniejsze formy komunikacji, jakimi postuguja sie wspotczesne media, w powaz-
nym stopniu okreslaja proces ksztaltowania postaw i wrazliwo$ci ludzi. I tak np. kul-
tura wizualna, dominujaca obecnie, multiplikuje zdolno$¢ intuicyjng odbiorcéw kosz-
tem mys$lenia koncepcyjnego. W ten sposob tworzy sie nowa kultura, ktdrej gtéwnymi
nos$nikami sag media, zwtaszcza wizualne. Ta nowa kultura oddziatuje na cztowieka i jego
relacje interpersonalne. Media staty sie poteznymi narzedziami globalizacji. Ich popular-
nos$¢, nowatorskos¢, spektakularnos¢ sprawiajg, iz przypisuje sie im dominujgca role we
wspoétczesnej kulturze. Stad rodzi sie problem nazywany mediatyzacja kultury, a nawet
mediatyzacja zycia w ogdle, traktowany jako zagrozenie dla jego naturalnego rozwoju.
Inny aspekt kulturotworczy medidow zwigzany jest ze specyficznym sposobem opisywa-
nia rzeczywistos$ci. Dochodzi bowiem do homogenizacji jezyka w okreslaniu i opisywa-
niu réznych sfer zycia cztowieka. Chodzio nadmierne sptycanie i upraszczanie myslowe,
banalizowanie przekazywanych tresci, sztuczne kreowanie pozoréw identycznosci i roz-
norodnosci, ktére w konsekwencji prowadzi do zacierania réznic i relatywizmu, zresztg
nie tylko kulturowego, ale relatywizmu w ogoéle. Zbyt daleko posuniety skrot myslowy
prowadzi bowiem do utraty wartos$ci semantycznej komunikatu. Mozemy jednak dopro-
wadzi¢ do zmiany takiego porzadku rzeczy, wprowadzajac do kultury medialnej nowe
spojrzenie na cztowieka i otaczajgcg go kulture.

*  A.Gwodzdz, Medioznawstwo - dyskurs czy paradygmat badan kulturoznawczych, w: ,Kultura wspoétczesna”

1(51)/2007, s. 199. Zob. takze: A. Gwo6zdz, W strone medioznawstwa jako kulturoznawstwa albo ku ogdlnej
teorii mediéw obrazowych, w: W. Chyta (red.), Kultura medialnie zaposredniczona. Badania nad mediami
w optyce kulturoznawczej, Poznan 2010.
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2. Komunikowanie piekna, czyli komunikowanie poprzez sztuke

Piekno wptywa na skutecznos$¢ komunikacyjng poprzez zawigzanie wspdlnoty, Zyjacej
transcendentaliami - prawda, dobrem i pieknem, uzupeinionymi o mitos¢s. Dzieje sie
tak, gdyz cztowiek nieustannie poszukuje piekna, czujac jego gtdd. Poszukuje go w sobie
samym,w sztuce, muzyce, modzie, naturze, mitosci, a nawet w religii. Kazdy moze wydo-
by¢ ze swojej pamieci momenty przezywanego piekna, ktére utrzymuja go przy zyciu
i sprawiajg, ze jego egzystencja ma sens. Wspaniato$cig piekna jest to, Ze ustawicznie
nas zaskakuje. Piekno uwzniosla zycie cztowieka, prowadzac go do harmonii i w konse-
kwencji do wiecznego Zrddta jego przeznaczenia. Nawet w najbardziej niesprzyjajacych
okolicznosciach cztowiek moze nosi¢ w swoim umysle co$ pieknego.

Traktujac o pieknie, najczesciej odnosimy je do kategorii estetycznych, rzadko uswia-
damiajac sobie, Ze jest ono takze warto$cig metafizyczng - transcendentna. Bog jest naj-
wyzszym Pieknem, co wiecej - jest On zrodtem wszelkiego piekna®. To w Nim realizuje sie
najtrafniejsza z definicji piekna - ,by¢ wszystkim we fragmencie”. Pieknem rozumianym
jako droga do Boga (via pulchritudinis) - zajmowano sie od zawsze: od $§w. Augustyna po
Romano Guardiniego, od Dionizego Areopagity po Wtadimira Sotowjewa, od $w. Tomasza
z Akwinu po Jacquesa Maritaina, od $w. Franciszka z Asyzu po Hansa Ursa von Balthasara,
od Blaise’a Pascala po Sgrena Kierkegaarda. Poczynajgc od $w. Augustyna, sztuke w histo-
rii zaczeto traktowac jak religie, a jeszcze czeSciej — jako autonomiczne zrédto poznania
prawdyi rzeczywistosci. Po wielu wiekach Paul Tillich zauwazyt, iz sztuka moze by¢ - uzy-
wajac religijnego jezyka - czyms$ w rodzaju objawienia, czyli mozliwos$cia interpretacji
ludzkiej egzystencji, przynoszacym zyciowg rados$¢ i duchowa prawde’.

Piekno pocigga cztowieka, gdyz daje poczucie spelnienia, Swiadomos$¢ przekraczania
samego siebie i daZenie do doskonatosci. To z kolei daje cztowiekowi energie wyrastajaca
z poczucia godnosci, bez ktérej nie mozna sobie wyobrazi¢ ani wtasnego zycia, ani tez
sensownego istnienia Swiata. Mozna powiedzie¢, ze piekno jest jedna z fundamentalnych
wartosci, dlatego dazenie do niego towarzyszy ludzkosci od zarania dziejow. Wspoétczesny
Swiat potrzebuje prawdziwych artystow, by osoba mogta rozpoznac¢ piekno, a zarazem
rozpoznac siebie. Zycie nie moze istnie¢ bez piekna i jego tworzenia. Jest ono czyms$
absolutnie pierwotnym.

Mowigc ,,piekno”, myslimy o tadnosci, pysznosci, wspaniatosci, ozdobnosci, licznosci,
odpowiednio$ci, cudownosci, wskazujac, ze co$ sie nam podoba®. Tymczasem termin:

»piekno” (gr. to kallos) wskazuje na co$ wiecej,a mianowicie na zwiazek dobra, prawdy
i piekna. W starozytnej Grecji pod pojeciem tym rozumiano nie tylko zjawiska zmy-

5 Na temat zwigzku piekna z dobrem, prawdg i mitoscig zob. W. Kawecki, Teologia pigkna. Poszukiwanie
locus theologicus w kulturze wspétczesnej, Poznan 2013, s. 17 nn.

6 Piekno od zarania dziejow byto kojarzone z Bogiem. Teologia katolicka zaczeta rozwija¢ te mysl juz
w epoce patrystycznej. Zob. W. Tatarkiewicz, Dzieje szesciu pojeé¢, Warszawa 2005, s.150; Atenagoras z Aten,
Legatio pro christianis, w: ]. Migne (red.), Patrologiae Cursus Completus. Series Graeca, t. 6, Paryz 1857, s. 900.
7 P.Tillich, One Moment of Beauty, w: ]. Dillenberger (red.), On Art and Architecture, New York 1987, s. 235.
8 U. Eco, Historia piekna, przek}. A. Kuciak, Poznan 2006, s. 8.
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stowe (aisthesis), ale tez umystowe (noesis) - mysli, uczucia, dazenia, prawa, obyczaje®.
W historii akcentowano poszczegolne elementy tworzace piekno: pitagorejczycy widzieli
je przede wszystkim w rozumianych geometrycznie liczbach'; sofisci postrzegali je jako
rodzaj przyjemnos$ci zmystowych; platonczycy jako rodzaj idealnego dobra; Arystoteles
widziat w nim to, co bedac dobre, jest takze przyjemne; Bazyli Wielki rozumiat piekno
jako odpowiednio$¢, czyli dostosowanie rzeczy do jej natury i celu zycia cztowieka; Plo-
tyn pojmowat je jako jednos¢ w wielosci; Tomasz z Akwinu jako doskonatos¢™. W historii
dziejow piekno, a co za tym idzie, wartos$ci estetyczne, probowano réznie definiowac. Dla
mnie punktem wyj$cia bedzie klasyczne, arystotelesowskie stwierdzenie: ,pieknem jest
to, co zastuguje na uznanie dzieki temu, Ze jest samo przez sie godne wyboru, lub to, co
bedac dobrym, jest przyjemne przez to, Ze jest dobre”2 Arystoteles wyrdznia w swojej
definicji dwa elementy sktadowe piekna, a mianowicie to, co ma warto$¢ sama w sobie
oraz element przydatnosci i przyjemnosci. Piekno jego zdaniem powigzane jest z dobrem
i przyjemnoscia. Jak wiemy, arystotelesowska koncepcja piekna przyjeta sie i znalazta
swoje odbicie u $w. Augustyna i $w. Tomasza z Akwinu. Kategorie piekna w takim rozu-
mieniu faczono ze sfera religijng czy wprost teologiczng. W starozytnosci dobro i piekno
byty tak $cisle ze sobg powiazane, ze w kulturze greckiej poczawszy od okresu homeryc-
kiego na ich okreslenie nie stosowano dwoch odrebnych stéw, lecz jedno wspolne kalo-
kagathia -, piekno-dobro”. Hebrajczycy rowniez rozumieli, Ze wszystko, co Bog stworzyt,
byto tov, czyli dobre i piekne, co ttumacze Septuaginty oddali uzywajac terminu kaloka-
gahtia (kalos kai agahtos) np. okreslajgc Dobrego-Pieknego Pasterza.

Prawda, podobnie jak dobro i piekno, jest naczelng wartoscig w nauce, cho¢ trudno
jest to doswiadczalnie udowodnié. Jednoczes$nie juz w starozytnosci, od Pitagorasa i Pla-
tona poczawszy, zywiono przekonanie, Ze piekno i harmonia sg najlepszymi wskazni-
kami prawdziwosci sformutowanej hipotezy czy teorii. Jesli piekno istnieje obiektywnie,
to tak samo istnieje prawda. W klasycznej teorii piekna utrzymywano za Pitagorasem,
ze liczby rzadza pieknem i harmonig $wiata. Wzajemne relacje liczb mozna opisac za
pomoca matematycznych wzoréw. Jesli w ten sposéb mozna udowodni¢ prawdziwos¢
matematycznych twierdzen, to przez analogie mozna wnioskowa¢, ze podobnie udo-
wadnialne moga by¢ takie wartosci jak piekno. Zresztg, jesli takie rozumowanie nie dla
wszystkKich jest przekonujgce, warto przypomniec, ze wartosci nie sg po to, aby je defi-
niowag, ale po to, aby stuzyty ludziom jako drogowskazy, zar6wno w ich dziatalnosci
naukowej jak i artystycznej. W tradycji chrzescijanskiego Wschodu znalez¢ mozna
tez motyw filokaliczny, czyli motyw umitowania piekna. Oczywiscie mowa tu o pieknie
w sensie metafizycznym, gdyz piekno estetyczne az tak bardzo nie absorbuje uwagi pod-
miotu. Podziw ,tadnosci” nie zawsze idzie w parzez ukochaniem jej. Pieckno metafizyczne
wyzwala mito$¢ i sprawia, Ze zaczyna sie je rozpatrywac nierozdzielnie od dobra i prawdy,

9 W. Tatarkiewicz, Dzieje szesciu poje¢, Warszawa 2005, s. 138.

10 Arystoteles, Metafizyka, oprac. M. Krapiec, A. Maryniarczyk, przekt. T. Zelaznik, t. 1, Lublin 1996, s. 34-35.
1 Tomasz z Akwinu, Suma teologiczna, przekt. P. Betch, t. I, ,0 Bogu”, cz. 1, Londyn, 1975, s. 74.

12 Arystoteles, Retoryka 1366 a 33, PWN, Warszawa 1988.
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a w konsekwencji od $§wietosci. Skoro piekno jest Imieniem Boskim™®, Bg sam w sobie
jest petnig piekna tak w ontologicznym, jaki osobowym znaczeniu. B4g wzywa cztowieka
do stania sie pieknym przez coraz petniejsze upodobnienie sie do Niego'. Pragnienie
Boga jest pragnieniem piekna i odwrotnie - pragnienie autentycznego piekna jest pra-
gnieniem Boga®. W ten sposéb zrodzita sie ,teologia piekna”® oraz uprzywilejowany spo-
s6b ewangelizacji poprzez ,droge piekna” (via pulchritudinis), a w konsekwencji poprzez
sztuke".

Korelacja piekna, prawdy, dobra i mito$ci w perspektywie kulturowej przynalezy do
tzw. kultury wysokiej (elitarnej), stanowiacej podstawe przekazu tradycji oraz dorobku
spoteczenstwa. Kultura elitarna jest traktowana jako kultura intelektualistéw, otwarta na
wartosci duchowe o wysokim poziomie etycznym i, niestety, peryferyjna wobec kultury
centralnej (tzn. popularnej), takze z tego wzgledu, Ze uwazana za snobistyczna. Elitarnos¢
oznacza specjalizacje, fachowo$¢ i kompetencje, co teoretycznie jest bardzo medialne,
wiec powinno sie znakomicie komunikowac¢. W rzeczywistosci nie jest to jednak takie
proste. Elitarnosc¢ jest kulturze potrzebna, zawsze zreszta miata ona swe miejsce w histo-
rii. Nie jest ona jednak pozbawiona niebezpieczenstw, np. nadmiernej specjalizacji pro-
wadzacej do wyobcowania i oderwania od problemoéw wspoétczesnosci. Kulture elitarng
przekazuje szkota, teatr, galeria sztuki, biblioteka, sala koncertowa i powszechny dostep
do informacji. Zatem media powinny ja szczego6lnie prezentowac. Ten rodzaj kultury two-
rza z catg pewnoscia elity tworcze - to ludzie wyksztatceni, ktérzy nabywaja kompetencje
zaro6wno tworzenia, jaki odbioru sztuk drogg ksztatcenia sie. Potencjalnie adresowana
jest ona do wszystkich, cho¢z gory wiadomo, Ze nie wszyscy dorastaja do jej zrozumienia.
Z tego wzgledu wymaga ona bardzo szerokich kompetencji kulturowych odbiorcy. Bez
podstawowej wiedzy historyczneji teoretycznej nie zrozumiemy wybitnych dziet litera-
tury, muzyki, czy sztuk plastycznych. Dlatego wymaga ona zmudnej i dtugotrwatej pracy,
wyrabiania ,gustéw”, rozumienia istoty kodéw kulturowych, jednym stowem wymaga
edukacji i komunikowania jej szerokiemu spektrum odbiorcéw. Niestety w swiecie , ptyn-
nej ponowoczesnosci” brakuje i cierpliwoscii czasu, a posagdzenie czegos, Ze jest za trudne,
czyli niezrozumiate, definitywnie zamyka mozliwo$¢ szerszej komunikacji.

Kulture i sztuke wysoka konstytuujg elity. Z definicji do elity kulturowej naleza osoby
tworzace, przechowujgce i przekazujace wzory kultury uwazane za najwazniejsze. Czton-
kiem elit kulturalnych nie zostaje sie przez sam fakt urodzenia, jak to byto dawniej, lecz

13 Pseudo-Dionizy Areopagita, O imionach Bozych, przekt. E. Buthak, Lublin 1995, s. 29-30.
14 Cztowiek zostat stworzony na obraz i podobienistwo Boze, lecz poprzez grzech utracit to podobienstwo.
Jego odzyskanie wymaga wspotdziatania z Boza taska. Zob. K. Le$niewski, Przebdstwienie cztowieka w teologii
prawostawnej, w: A. Napiorkowski (red.), Kosciot i cztowiek, Krakéw 2021, s. 204.

15 Por. K. Klauza, Teokalia. Piekno Boga, Lublin 2008.

16 Zob. W. Kawecki, ].S. Wojciechowski, D. Zukowska-Gardzinska (red.), Kultura wizualna - teologia wizu-
alna, Warszawa 2011; K. Flader, D. Jaszewska, W. Kawecki, i.in., N. Mojzyn, ].S. Wojciechowski, M. Wrze$niak,
D. Zukowska-Gardzinska (red.), Wierzy¢ i widzie¢, Sandomierz 2013.

17 Zob. Papieska Rada do Spraw Kultury, Dokument koricowy plenarnego zebrania ,Via pulchritudinis - uprzy-

wilejowana Sciezka ewangelizacji i dialogu”, 27-28 marca 2006.
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na drodze wtasnej pracy i dzieki posiadanym zdolno$ciom. Wspétczesnie wiele méwi sie
o upowszechnieniu kultury elitarnej, ale nie wszyscy sg przekonani, ze jest to zjawisko
jednoznacznie korzystne. Z cata pewnos$cia dzieki jej upowszechnieniu wieksza liczba
ludzi bedzie mogta zapoznac sie z dorobkiem artystycznym kraju czy swiata. Ale ist-
nieje tez ryzyko, ze umasowienie kultury wysokiej doprowadzi do jej zaniku poprzez
zbanalizowanie jej istoty, niezrozumienie, ,przecene” i zwulgaryzowanie jej tresci.
W najlepszym wypadku dojdzie do powstawania hybrydy kulturowej, tj. pomieszania
elementéw kultury wysokiej z elementami kultury popularnej. Nalezy zauwazyg¢, iz od
czasu, kiedy humanistyka w o wiele wiekszym stopniu niz nauki przyrodnicze i $ciste
przystosowata sie do wspotczesnej standardowej kultury popularnej, trudno jest ustali¢
granice miedzy kulturg popularng a wysoka. Zalezy to od subiektywnej oceny ich walo-
réw estetycznych, a takze od sposobu interpretacji, rozumienia ich warstwy symbolicz-
nej®. Komunikowanie piekna jest humanizacjg $wiata i troskg o integralny rozwoéj osoby
ludzkiej. W takiej sytuacji sztuka nie bedzie tylko przestrzenia do komunikacji, ale tez
sama stanie sie komunikacja. Sztuka jest przeciez komunikacja®. Piekno jako wartosc¢ jest
elementem komunikacyjnym, a zrezygnowanie z niego moze rodzi¢ antykomunikacje.
Wsrod wielu réznorakich mozliwos$ci komunikowania kultury na szczeg6lng uwage
zastuguje ta, ktéra ujmuje ja w procesie moralnego i umystowego doskonalenia sie czto-
wieka. To ujecie buduje personalistyczny paradygmat filozofii mediow, formutujac okre-
$lone standardy przekazu medialnego. Wydaje sie, Ze niemozliwy jest jakikolwiek inny
paradygmat. Kazdy inny bedzie wymierzony przeciw cztowiekowi, bowiem tylko wta-
$ciwe rozumienie cztowieczenstwa, postrzeganie wolnosci, dobra, tolerancji w $wietle
uniwersalnego personalizmu, a przede wszystkim istnienie jednej absolutnej prawdy
daja gwarancje, ze media nie stana sie narzedziem dehumanizacji. Tylko cztowiek moze
kierowac¢ swiatem mediow, poniewaz sam jest ich twércg i zarazem odbiorca. Zwrocenie
uwagi na $ciste powigzanie cztowieka ze srodkami przekazu moze da¢ nam odpowie-
dzie¢ na pytanie: czym jest wolno$¢ mediéw? Wolnos$¢ mediéw jest wolnoscig sumie-
nia, wolnoscia ducha, dojrzatoscig moralng ich twércéw. Dlatego tez media powinny
by¢ czynnikiem wspomagajacym rozwdj intelektualny, emocjonalny i moralny jednostki.
Méwimy tu o rozwoju integralnym, wszechstronnym i stad wynika wielka odpowiedzial-
no$¢ medidw za czltowieka. Media same staja sie poteznym narzedziem oddziatywania
i wychowania. Ksztattujga postawy myslowe i §wiatopoglad ludzi. Pytan jest wiele: jaka
wizje cztowieka i cztowieczenstwa media promuja? Jakie postawy upowszechniaja? Na
jakie wartosci, a moze pseudowartos$ci ktadg nacisk? Czy sprzyjajg zwalczaniu patologii
spotecznych, a moze je niekiedy gloryfikuja? Od systemu wartosci, jakie media promuja,
oraz obrazu rzeczywistosci, jaki kreujg, w duzej mierze zalezy formowanie postaw spo-
tecznych i budowanie wspolnoty. Przekonujemy sie niemalze kazdego dnia, Ze manipu-
lowanie informacja i propaganda medialna nie s3 fikcja. A co jest przyczyna jej sukcesu?

18 J. Puzynina, Kultura popularna a kultura wysoka dzis, Lublin 2005, s. 17.

M. Wyrostkiewicz, Sztuka komunikacji - eksploracje infoetyczne, w: A. Wojciszyn-Wasil i in. (red.), Pul-
chrum et communicatio, Lublin 2018, s. 164-165.
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Odpowiedzi moze by¢ wiele, ale godne uwagi s3 te, ktére moéwig o celowym, zamierzo-
nym, dtugotrwatym dziataniu koncernéw medialnych, czy bezkrytycznym odbiorze
programéw i komunikatéw medialnych przez spoteczenstwo. Niestety odbiorcy rzadko
uswiadamiajg sobie istnienie linii politycznych redakcji i odbieraja informacje oraz
dotaczony do nich komentarz, zawsze osadzony w jakims nurcie mysli politycznej, jako
bezsprzecznie obiektywne i catkowicie odpowiadajace rzeczywistosci. Tu ujawnia sie
ogromna spoteczna potrzeba edukacji medialnej, tak aby potega mediéw nie niszczyta
cztowieka i jego kultury, ale go promowata i wyrabiata jego artystyczne odczucia. Ale
moze jeszcze wazniejsze jest aksjologiczne zatozenie, Ze piekno jest warto$cig niezbedna
pozwalajacg wydobywac prawde i dobro w stowie i obrazie®.

3. Sztuka jako narzedzie opisu i interpretacji rzeczywistosci

Znany slogan mowiacy, ze , dobra sztuka obroni sie sama” w rzeczywistosci nie do konca
znajduje swoje uzasadnienie. Dobra sztuka bez komunikacji moze nigdy nie zostac
poznana. Sztuka zawsze wymaga nagtosnienia, dlatego nie moze sie ona obej$¢ bez komu-
nikacji. Skuteczne docieranie do odbiorcéw z wysokiej jakosci informacjg to zwiekszanie
dostepu do kultury*. W tym kontekscie bardzo interesujgca jest koncepcja sztuki odnie-
siona do komunikacji, autorstwa jednego z autorytetow nowoczesnego dziennikarstwa,
Marshalla McLuhana. Jest to mysliciel powszechnie znany i podziwiany za teorie doty-
czace nauk o mediach. Nieco rzadziej analizowane s3 jego mysli dotyczace teoretycznej
wizji praktyki artystycznej. Uczynita to dla polskiego czytelnika Kalina Kukietko-Rogo-
zinska w wydanej w Narodowym Centrum Kultury ksigzce Miedzy naukq a sztukq. Teo-
ria i praktyka artystyczna w ujeciu Marshalla McLuhana®. McLuhan uwazal, ze sztuka
jest najlepszym narzedziem opisu i interpretacji kreowanej przez media rzeczywistosci;
jest specyficzng forma jezyka oddziatujaca na ludzi przede wszystkim przez swoja istote,
nie za$ przez tre$¢=. Oto, co doktadnie pisze on w tym wzgledzie: ,W przypadku sztuki
bardzo wazne jest szczegdlne potaczenie doznan w odbiorze w ramach zastosowanego
$rodka przekazu. Pozorna tres¢ jest usypiajagcym nas wypaczeniem niezbednym do tego,
aby forma strukturalna przebita sie przez bariery Swiadomej uwagi”*. A zatem sztuka
jest dla tego autora jezykiem - no$nikiem spotecznie waznych znaczen, a jednocze$nie
technologia, czyli kolejnym z wielu ,rozszerzen” cztowieka. W skrécie: McLuhan byt
przekonany, Ze sztuka jest srodkiem komunikacji i wyjatkowg technikg, niepodobng do
innych. Sztuka jest przekaZnikiem, a jednoczesnie forma poznania i walki z oddziaty-
waniem innych przekaznikéw. Jest rodzajem instrumentu modyfikujacego swiadomos¢

20 7. Konczewska-Murdzek, Piekno-wartos¢ niezbedna, w: A. Wojciszyn-Wasil i in. (red.), Pulchrum..., A. Wéj-
ciszyn-Wasil i in. (red.), Pulchrum..., dz. cyt., s. 401.

21 S. Czarnecki, Nowa widownia. O promocji w kulturze, Warszawa 2015, s. 59.

22 K. Kukietko-Rogoziniska, Miedzy naukq a sztukq. Teoria i praktyka artystyczna w ujeciu Marshalla McLuha-
na, Warszawa 2014.

23 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenie cztowieka, przekt. N. Szczucka, Warszawa 2004, s. 196-197.
24 Tamze., s. 314.
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cztowieka i zapewniajacego mu nowe sposoby wrazliwosci. A skoro tak, to artysci maja
wazne role do spetnienia w spoteczenstwie. Ich zadaniem jest odkodowywac¢ informa-
cje ukryte w nowych mediach®. Kanadyjski wizjoner dochodzi bowiem do wniosku, ze
nigdy w przesztosci nie byto tak sprzyjajacych warunkéw medialnych do wytonienia sie
nowego obszaru kultury, jakim jest komunikacja spoteczna, jak wéwczas, gdy powstaty
nowe media (miat on wéwczas na mysli media audiowizualne). Kultura elektroniczna
jest symbolicznym zamknieciem ery Gutenberga, ktéra z kolei cze$ciowo zastgpita kul-
ture oralng®®. Nowe, elektroniczne techniki przekazu sprawiajg, ze uczestnikami kultury
medialnej staja sie wszyscy ludzie; ale w dobie elektronicznych mediéw audiowizu-
alnych stepiona zostaje ich percepcja, co spowodowane jest dziataniem ich wtasnych
przedtuzen. Oddzialywanie techniki przebiega bowiem poza Swiadomoscig cztowieka,
zmieniajgc proporcje jego zmystéw i wzorce percepcji. 0ddziatywanie mediéw jest pod-
$Swiadomym Srodowiskiem dla cztowieka. Tylko przez zrozumienie mediéw i tego, w jaki
sposoOb poszerzaja one nasze ciato, mozemy nad nimi uzyska¢ pewna kontrole. Najbar-
dziej predysponowani do tego sg, zdaniem McLuhana, artysci, bo oni moga przeksztatci¢
srodowisko w dzieto sztuki, tak, by udostepnic je percepcji innych ludzi®. Oto, jak uczony
6w ujmowat ich znaczenie w procesie komunikacji: ,artyste cechuje wyostrzona swia-
domos¢ niebezpieczenstw, grozacych wrazliwosci ludzkiej wskutek kontaktu z nowym
otoczeniem. Aby ich unikna¢, przecietny cztowiek przytepia swa zdolnos$¢ postrzega-
nia i odczuwania $wiata. Artyste natomiast cieszg nowe odczucia i przezycia, i instynk-
townie tworzy sytuacje, ktore je wyzwalaja, a zarazem kompensuja. Artysta analizuje
deformacje zycia zmystowego spowodowane oddziatywaniem nowego srodowiska i na
ogo6t tworzy dzieta sztuki, ktore koryguja skrzywienie i zaburzenie zmystéw, wywotane
przez nowa forme. Artysta odgrywa wiec w spoteczenstwie role nawigatora, ktory pra-
widtowo odczytuje namiar kompasu i ustala kurs, cho¢ zmienna gra sit spowodowata
odchylenie igty”#. Akcentujac znaczenie roli petnionej przez artystow w spoteczenstwie
audiowizualnym, McLuhan w swoich pismach odwotywat sie do symbolizmu, dadaizmu,
surrealizmu, Bauhausu, Mallarmego, Joyce’a, Picassa i Le Corbusiera. Marshall McLuhan
z catg pewnoscig byt prekursorem tgczenia nauki o komunikacji ze sztuka i kultura, co
ewokuje niezwykle interesujace poznawczo potaczenia.

4, Rola i funkcja sztuki w procesie komunikacji kulturowej

Rozwdj komunikacji zwigzany jest z rozwojem spotecznym i cywilizacyjnym. Obecny stan
rozwoju infrastruktury komunikacyjnej sprawia, ze zachodzg istotne zmiany w modelu
komunikowania. Nowe techniki komunikowania staja sie dostepne dla coraz wiekszej
liczby ludzi. Coraz wiecej do powiedzenia ma odbiorca, bo sam decyduje, czego chce

25 M. McLuhan, Report on project in understanding new media, Washington 1960, s. 12.

26 M. McLuhan, Galaktyka Gutenberga, w. tegoz, Wybér pism, przekt. K. Jakubowicz, Warszawa 1975, s. 299.
27 M. McLuhan, B. Nevitt, Take today: the executive as a dropout, Toronto 1972, s. 95.; Tenze, Q. Fiore, The Me-
dium is the message, New York 1967, s. 68.

28 M. McLuhan, Nowe szaty kréla, w: Tenze, Wybdr pism, przekt. K. Jakubowicz, Warszawa 1975, s. 303-304.
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stuchac albo co oglada¢. Nastepuje decentralizacja komunikowania i moda na lokalnos¢.
Pakiet ustug komunikacyjnych stale i imponujaco sie powieksza, dajac lepszy wyboér
odbiorcom. W procesie komunikacyjnym moze uczestniczy¢ kazdy, z dowolnego miejsca
na ziemi, byle posiadat aparat do komunikacji. Czy to pomaga czy przeszkadza w komuni-
kowaniu sztuki i poprzez sztuke? Raczej pomaga, cho¢ u wielu opisywana sytuacja rodzi
lek przed tryumfem techniki nad kultura. W komunikacji sztuka elementarnym
jest pytanie: jaka jest rola i funkcja sztuki w procesie komunikacji kulturowej? Sztuka
postuguje sie nie tylko kodem obrazowym, ale takze werbalnym, symbolicznym, prze-
strzennym, kinetycznym. Nalezy zatem przyja¢, iz w kulturze istnieja dwa systemy pry-
marne: werbalny i wizualny, ktére odpowiadaja za komunikacje, ktdra mozemy nazwac
»artystyczng”. Sztuka ma bowiem ewidentny charakter komunikacyjny. Dowodzit tego
sam Marshall McLuhan twierdzac, Ze to sztuka jest jednymz gtéwnych czynnikéw wywo-
tujacych powrdt do globalnej wioski. Sztuka byta dla niego ,wbudowana” w otoczenie
cztowieka; uwazat, ze wszystko kiedys stanie sie dzietem sztuki, zatarte zostang granice
miedzy tradycyjnie ujmowanym sacrum sztuki i profanum rzeczywisto$ci, a sama sztuka
jako $rodek kontroli spotecznej stuzy¢ bedzie potaczeniu jednostki ze Srodowiskiem. Jed-
noczes$nie - twierdzit - sztuka jest najlepszym narzedziem do opisu kreowanej przez
media rzeczywisto$ci i to ona moze przeciwstawi¢ sie zgubnemu ich oddziatywaniu na
ludzkos¢®. O tym, w jaki sposéb sztuka moze komunikowac¢ np. w przestrzeni publicznej,
opowiada ksigzka Rafata Janowicza Komunikacja marketingowa w architekturze®. Autor
pisze o architekturze wykorzystywanej do realizacji koncepcji marketingowych i ttuma-
czy, jak wizualna komunikacja marketingowa wptywa dzisiaj na architekture i przestrzen,
a poprzez nie na decyzje konsumentow. Jest to walka o uwage odbiorcy - najcenniejszy
element w procesie komunikacji marketingowej. Dostrzezenie skutecznosci reklamy
zewnetrznej sprawito, ze Swiat marketingu odkryt potencjat architektury jako nos$nika
komunikatu. Jak zauwazytem wcze$niej, wspoétczesna kultura jest coraz czesciej wizualna
i ta wizualno$¢ moze by¢ wielorako wykorzystywana. Ludzie przestajg by¢ ,oczytani”
a staja sie ,opatrzeni”'. Obraz staje sie waznym problemem badawczym, ale tez rynkiem
widzialno$ci istniejgcym w zbiorowej wyobrazni. Wizualno$¢ staje sie rynkiem marke-
tingowym sztuki. Powoduje to czasem nadprodukcje obrazow, ale to juz inna kwestia.
Sztuka wspétczesna w jakims$ sensie probuje uwolni¢ sie od metafizyki - cho¢ nie bra-
kuje autoréw, ktérzy temu przecza. Jednym z nich jest Rafat Sobolewski, ktéryw swojej
ksigzce Skrytos¢ piekna. Idealizm i problem tozZsamosci w sztukach wizualnych na prze-
tomie XX i XXI wieku, poszukuje w sztuce wspotczesnej metafizycznego piekna i jak sam
pisze ,(...) najwlasciwszych form, narzedzi, mediow, poetyk dla jego wyrazania, a przez

29 M. McLuhan, The relations of environment to anti-environment, w: EW. Matson (red.), The Human dialogue.
Perspectives on Comminication, New York 1967, s. 42.

30 Zob. R. Janowicz, Komunikacja marketingowa w architekturze, Warszawa 2012.

31 Sformutowanie pochodzi z ksigzki Susan Sontag On photography, ktéra ukazata sie w 1973 roku. Polskie
wydanie S. Sontag, O fotografii, przekt. S. Magata, Warszawa 1986.
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to do odnajdywania tozsamosci w dzisiejszym Swiecie”?. Zdaniem tego autora brak odwo-
tania sie do uznanych kanonéw piekna powoduje eksplozje form estetycznych®. Sztuka
wspobiczesna nie chce pozostawac na ustugach zadnej ideologii (tak przynajmniej twier-
dza jej przedstawiciele), a jednoczesnie w popkulturze jest zaktadniczka rynku sztuki, co
tez jest swoistym odzwierciedleniem ideologii konsumeryzmu. Sztuka wspotczesna nie
pretenduje do nauczania ani tez do potwierdzania u obserwatora okreslonej wizji Swiata.
Pyta natomiast swoich obserwatoréw, co ich faczy z rzeczywisto$cig i z innymi. Przybiera
wiec w konsekwencji posta¢ utylitaryzmu i pozostaje czesto w stuzbie funkcjonalizmu
ekonomicznego, co T.W. Adorno dosadnie komentuje stowami: ,,(...) misja sztuki obecnie
jest wprowadzenie chaosu w porzadek”s*.

By¢ moze dlatego sztuka wspotczesna, w tym sakralna, przezywa tak potezny kryzys.
Michat Janocha twierdzi, Ze ztozyty sie na to trzy mity: mit postepu - akceptujacy tylko to,
co nowe; mit nowoczesnosci - opierajacy sie na modzie i tzw. postepie technologicznym;
mit indywidualnosci - lansujacy kult artysty, a wiec kult estetyczny, oderwany od kultu
religijnego. W ten sposoéb sztuka zajmuje miejsce religii®>. ROwnocze$nie sztuka wspétcze-
sna szuka sensu w zachwycie nad niepojetym (czyms, czego nie ogarnia, nie rozumie, nie
potrafi wyrazi¢, w czym nie umie odnalez¢ prawdy). Pozostaje wiec owa sztukaw pewne;j
iluzji, a nawet zaktamaniu, operujac pomiedzy pieknem i brzydota, przyjemnosciai przy-
kroscig, zachwytem i udreka. Brak sensu i prawdziwych znaczen, by nie powiedzie¢: war-
tosci, zastepuje powszechna estetyzacja, upiekszanie wszystkiego. Niestety nie ma w tym
nawet prowokacji estetycznej, moze co najwyzej socjologiczna, wywracajgca istniejacy
konwencjonalny porzadek. A przeciez doswiadczenie artystyczne jest czyms$ znacznie
glebszym, niz spoteczna prowokacja. Odciecie sie od metafizyki, a w konsekwencji odrzu-
cenie przestania rodzi cierpienie pustki (braku sensu), w ktérym pozostaje co najwyzej
jezyk wyrazu, oryginalnos¢ formy3®. Wspoétczesna sztuka obrazu moze jednak prowadzié¢
nas na gtebie, do metafizycznych uniesien, do autentycznego piekna, pod warunkiem,
Ze nie bedzie czysta estetyka. W tym wzgledzie mamy wspoétcze$nie wiele zamieszania.
Jak odrézni¢ zatem prawdziwe piekno od tego, co nim nie jest? Estetyka jako odrebna
dziedzina wiedzy powstata w XVII wieku. Jednak sama nazwe , estetyka” wprowadzit
dopiero w potowie XVIII wieku Aleksander Gottlieb Baumgarten. Poczawszy od Kanta
i Hegla (przetom XVIII i XIX stulecia), we wczesnym okresie nowoczesnosci uformo-
wata sie koncepcja estetyki jako rodzaju wyobrazni, zdolnosci cztowieka do ksztatto-

32 R. Sobolewski, Skrytos¢ piekna. Idealizm i problem tozsamosci w sztukach wizualnych na przetomie XX i XXI

wieku, Krakéw 2015, s. 7. Zob. takze tego samego autora: Wypatrujqc. Idea cztowieczeristwa i hermeneutyka
tozsamosci we wspdtczesnych sztukach wizualnych, Krakow 2016.

33 Zob. A. Zaidler-Janiszewska (red.), Estetyczne przestrzenie wspotczesnosci, Warszawa 1996.
3% TW. Adorno, Minima moralia, Paris 1980 s. 143.

%5 M. Janocha, Lex pingendi - lex credendi. Znaki i symbole rzeczywistosci nadziemskiej, w: R. Knapinski,
A. Kramiszewska (red.), Fides ex visu , Lublin 2011, s. 39-40.

36 Zob. E. Fuchs, Rifflessioni sparse sull’esperienza artistica e sulla interpretazione teologia, w: E. Genre, Y. Re-

dalie (red.), Arte e teologia, Torino 1997, s. 31-37.
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wania sobie obrazu. Wtasnie Kant w Krytyce wtadzy sqdzenia dostrzegt w doswiadcze-
niu piekna i sztuki problematyke wtasciwg filozofii¥, dystansujac sie od subiektywnego
rozeznawania, Ze co$ jest piekne, a co$ takim nie jest. H.G. Gadamer interpretujac Kanta
pisze: ,(...) odrdéznianie piekna od tego, co mniej piekne, nie jest wtasciwie ani sagdem ex
post, ani sagdem wynikajacym z naukowego przyporzadkowania ‘piekna’ pojeciom, ani tez
poréwnawczym oszacowaniem jakosci: jest do$wiadczeniem samego piekna”3®. Dla Kanta
piekno byto niejako ,,wolne”, tj. niezalezne od pojec¢ i od znaczenia. Piekno byto dla niego
nie smakiem czegos, ile raczej geniuszem czego$. Estetyka byta odpowiedzig na racjo-
nalistyczng orientacje interpretujaca w sposéb matematyczny prawidtowosci przyrody.
Dotyczyta ona refleksji nad pieknem i sztuka oraz refleksji i przezy¢ zwigzanych z oceng
piekna i sztuki. Nowoczesna koncepcja estetyki utozsamita przedmiot badan estetyki
ze sztuka i tym, co artystyczne. Zostawiajgc niejako na boku zmystowe postrzeganie
i przezywanie $wiata, skupita sie na sztuce pieknej, traktowanej jako model estetycznej
praktyki. Sztuka w ten sposob stata sie dla estetyki przyktadem estetycznej doskonatos$ci
i wzorem zmystowego poznania. Sciste powigzanie estetyki ze sztuka sprawito, ze kryzys
sztuki stal sie, zdaniem wielu autoréw, kryzysem estetyki jako dziedziny badawczej°.

Zakonczenie

Komunikacja dokonuje sie w obrebie kultury, a nawet jest jej centralng dziatalno-
$cia.Z kolei bez komunikacji kazda kultura umiera. Mozna powiedzie¢, Ze cata rzeczywi-
sto$¢,w ktorej porusza sie cztowiek, ma charakter komunikacyjny. Sam cztowiek zostat
stworzony do komunikowania, stad nosi on w sobie nieustanne pragnienie realizacji tej
zdolno$ci. Kulturowy charakter komunikacji oznacza, ze proces ten jest w jaki$ sposéb
uporzadkowany, zorganizowany, ukierunkowany, Ze nie kierujg nim dzikie sity natury
i spotecznos¢ bez zasad. Osoba, nabywajgc kompetencje kulturows, jest zdolna konfron-
towac ze sobg niezliczong ilo$¢ interakcji wewnatrz-i-miedzykulturowych, a jednocze$nie
nimi ,zarzadzac”. Co wiecej, kultura potrzebuje komunikacji, aby sie wtasciwie promowac,
a cztowiek realizuje sie w petni przez komunikacje. Najpeiniejsza formg komunikacji
miedzyosobowej jest komunikowanie wtasnej osoby poprzez autentyczne §wiadectwo
zycia. Komunikacja oznacza wtedy udzielanie sie, oparte na zdolno$ci osoby do stuchania
i otwarcia na innych, prowadzace do powstania wspolnoty. Mozliwo$¢ powstania relacji
zaktada istnienie - na poziomie socjologicznym i duchowym - wspélnoty, ktéra staje sie
podstawowa przestrzenig komunikacji miedzyosobowej. Komunikacja nie tylko wyptywa
ze wspolnoty i jest jej owocem, lecz konstytuuje jg rownocze$nie dzieki wzajemnym
relacjom os6b w niej uczestniczacych. Kresem komunikacji jest tworzenie jednosci na
réznych poziomach komunikowania.

Kultura jest szczeg6lng przestrzenig komunikacji. Poszukiwanie Innego i proba zro-
zumienia Go zawsze dokonywata sie przez metafore piekna i prawd ukrytych w sztuce,

37 Zob. 1. Kant, Krytyka wtadzy sqdzenia, przekt. ]. Gatecki, Warszawa 1986.
3 H.G. Gadamer, Aktualnos¢ piekna, przekt. K. Krzemieniowa, Warszawa 1993, s. 24.
39 G. Dziamski, Postmodernizm wobec kryzysu estetyki wspétczesnej, Poznan 1996, s. 9.
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literaturze czy kulturze. Przez spotkanie z kultura i sztuka powraca sie do stanu wtasnej
$Swiadomosci, ktora pozostawata dotad tajemnicg. Odkrywa sie tajemnice innego, dotad
nieznanego bytu, ktéry ujawnia sie w epifanii poprzez dzieta kultury i sztuki. Sztukai
komunikacja sytuuja sie obok siebie, potrzebuja siebie, cho¢ maja inne cele, zatozenia,
zadania. Sztuka jest elitarna - dostepna tylko dla niektérych, natomiast komunikacja
spoteczna jest egalitarna, czyli dazaca do réwnouprawnienia, zréwnania. Sztuka sie
wyrdzniaw codziennosci zycia, komunikacja przeciwnie - jest sktadnikiem codziennosci.
Sztuka rozwija sie i bazuje na talentach tworcow, komunikacja zyje dzieki zaspokajaniu
spotecznych oczekiwan. Podstawg sztuki jest oryginalne dzieto, podstawg komunikacji sg
multiplikacje réznych komunikatéw. Celem sztuki jest twérczo$¢, celem komunikacji jest
odbidr publiczny.* Jednak przy wszystkich tych odmiennosciach sztuka moze i powinna
by¢ spotecznie komunikowana. Prawdg jest, Ze sztuka wciaga odbiorce do wspo6tkreowa-
nia znaczen, bazujac na jego aktywnosci i zacheca go do samodzielno$ci, pomagajac mu
stawac sie uczestnikiem kultury.
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