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adania nad strukturg oraz rzeczywistymi funkcjami mediéw katolickich stanowia

wyzwanie dla analiz w obszarze komunikacji spotecznej i mediéw z dwéch powo-
dow. Po pierwsze, brakuje regularnie aktualizowanych, kompleksowych opracowan
dokumentujacych stan mediéw katolickich w r6znych dekadach ich dziatalnosci (Guzek,
2016; Kristanova, 2022; Lepa, 1994). Po drugie, istnieje ciggta potrzeba rewizji wiedzy
na temat ideologii oraz funkcji, jakie media katolickie petnig wobec swoich odbiorcow
i uzytkownikéw (Adamowski i in., 2021; Kristanova i in., 2024; Krzeminski, 2009, 2017;
Le$niczak, 2023; Lindner, 2017). Marcin Ciechowski (OSPPE - Zakon Paulinéw) i Klaudia
Cymanow-Sosin (Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie), autorzy monografii
Ewangelizacja w mediach, wydanej przez wydawnictwo Homini w Krakowie w 2024 roku,
z powodzeniem podejmuja sie analizy drugiej z wymienionych kwestii.

W pierwszej czesci ksigzki M. Ciechowski i K. Cymanow-Sosin skupiajg sie na doktry-
nalnym aspekcie ewangelizacji za posrednictwem mediéw. Ta czes¢ charakteryzuje sie
dyskursem opartym na argumentacji, ktéra bedzie przekonujgca przede wszystkim dla
0s6b o katolickim $wiatopogladzie. Oznacza to, Ze po jej lekturze czytelnik majacy wie-
dze z zakresu katolickiej nauki spotecznej i doktryny medialnej Ko$ciota bedzie w stanie
lepiej zrozumie¢ oraz uporzadkowac¢ dziatania Ko$ciota katolickiego w obszarze ewange-
lizacji, jej poszczegodlnych etapdéw oraz ich konsekwencji. Natomiast odbiorcy spoza tego
kregu moga napotka¢ trudno$ci wynikajace z tak mocnej koncentracji funkcji mediow
na analizie obowigzkéw ewangelizacyjnych, ktore Kosciot przypisuje zaré6wno wiernym,
jak i samym strukturom koscielnym.

Co charakterystyczne dla tej czeSci, Autorzy nie ograniczajg sie jedynie do prostych
komentarzy do dokumentéw koscielnych, co czesto jest spotykane w tego typu opraco-
waniach. Dzieki temu ksigzka oferuje glebsze spojrzenie na temat i prezentuje narracje
analityczna, zblizong do klasycznych publikacji na polskim rynku wydawniczym, poswie-
conych kwestiom mediéw wyznaniowych (Kossewska & Adamowski, 2004; Pokorna-I-
gnatowicz, 2002; Skrzypczak & Sobczak, 2015).
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Rozdziaty tej czesci ksigzki omawiajg zagadnienia zwigzane z ewangelizacja, jej
kontekstem historycznym oraz wspo6tczesnymi formami, takimi jak preewangelizacja,
reewangelizacja i postewangelizacja. Ewangelizacja, rozumiana jako skuteczne prze-
kazywanie oredzia chrzescijaniskiego réznym grupom odbiorcéw, naktada konkretne
obowiazki na koscielnych aktoréw, w tym instytucje, media religijne oraz dziennikarzy
katolickich.

Autorzy podejmuja takze temat mediéw w ujeciu personalistycznym, podkreslajac
ludzki aspekt w procesie produkcji mediow - zaréwno w odniesieniu do odbiorcéw, jak
i twércéw, traktujac ich jako osoby, a nie jedynie elementy ekonomiki medialnej (Drozdz,
2019; Soczynski, 2019). Analiza obejmuje liczne niuanse zwigzane z gloszeniem przestania
chrzescijanskiego, od réznych typéw ewangelizacji po rozrdznienie miedzy kerygmatem
a warstwa edukacyjng, przygotowujac tym samym grunt pod dalsze badania empiryczne
zawarte w drugiej czesci ksigzki.

W cze$ci empirycznej autorzy przedstawiaja szczegétowa panorame zagadnien zwia-
zanych z funkcjonowaniem, tres$cig i odbiorem katolickich rozgto$ni radiowych w Pol-
sce. Ich wktad w zrozumienie dziatalnos$ci tych rozgto$ni jest nieoceniony, poniewaz
tacza dwa kluczowe watki: po pierwsze, zwracaja uwage na charakterystyczne problemy
i wyzwania, przed ktorymi staja stacje radiowe, takie jak struktura prawna, administra-
cyjna, sposéb programowania oraz finansowania. Po drugie, wzbogacaja medioznawcza
analize o komponent ideologiczny, w ktérym centralna role odgrywa prymat ewangeliza-
cji — obowigzek przenikajacy kazdy aspekt funkcjonowania rozgto$ni. Dzieki temu czytel-
nik moze zrozumie¢, ze radio katolickie nie jest jedynie czescig struktury medialnej, ale
takze narzedziem ewangelizacji, dziatajagcym w ramach szerokiego spektrum podmiotow
ko$cielnych i instytucji afiliowanych z KoSciotem katolickim w Polsce

Interesujacym zagadnieniem, ktoére autorzy poddajg analizie, jest intermedialno$¢
badanych rozgtosni katolickich oraz ich hybrydowy charakter, wynikajacy ze wspotist-
nienia réznych przekazow medialnych pod redakcja katolickg, a takze ich funkcjonowa-
nia w otoczeniu zaréwno mediéw katolickich, jak i $wieckich. Autorzy ukazujg, w jaki
sposoéb te rozgtosnie tacza rézne formy i platformy przekazu, co pozwala im efektywnie
wspotdziata¢ w ztozonym krajobrazie medialnym, jednocze$nie zachowujac swojg misje
ewangelizacyjna.

Warto jednak zwr6ci¢ uwage na pewne trudnosci, ktére moga pojawic sie podczas
lektury. Po pierwsze, autorzy opieraja swoja analize na wybranej grupie rozgtosni, co
utrudnia odniesienie wynikéw do catej struktury katolickiej radiofonii w Polsce. Po
drugie, ksigzka jest wyraznie skierowana do czytelnikow zwigzanych z wewnetrznym
dyskursem katolickim. Liczne argumenty w pierwszej czesci, oparte na cytatach biblij-
nych i obowigzkach ewangelizacyjnych, mogg zniecheci¢ czytelnikdw spoza tego kregu
do przebrniecia przez skomplikowang warstwe teologiczng, zanim przejdg do analizy
medioznawczej. Mimo tych trudnosci lektura jest warta wysitku.
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Podsumowujac, monografia Ewangelizacja w mediach stanowi nowe opracowanie tego
typu, ktore zyskuje znaczenie jako wazna lektura dla badaczy struktur mediéw katolic-
kich, a takze szerzej - mediéw wyznaniowych w Polsce.
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