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W strone komunikacji medialno-kulturowej.
Refleksja metateoretyczna nad praktykami badawczymi
humanistycznego medioznawstwa

Towards Media-Cultural Communication: A Metatheoretical Reflection
on the Research Practices of Humanistic Media Studies

Abstract
This text serves a dual purpose: it functions as an editorial
introduction to the second part of the issue “Cultural
Communication in the Media — Media in Cultural Communication”
and as a metatheoretical analysis of the concept of cultural
communication. It shows how this concept—understood
both as a cultural practice and as an emerging research
perspective—first took shape within the reflective work of the
Department of Cultural and Artistic Communication at UKSW
(which gives the text a partly autoethnographic dimension),
and was later developed through conference discussions and
editorial work. The articles collected in the volume are treated
as case studies that expand and specify this perspective. The
analysis, drawing on meta-analysis, interpretation and discourse
analysis, demonstrates that cultural communication shapes
communities—both online and institutional—and that media
transform their functioning and the content circulating within
them. These communities undergo processes of aesthetization,
popularization and heightened visibility characteristic of digital
culture. Online communities act as laboratories of change, with
their practices and meanings subsequently permeating larger
institutional communities. As a result, traditional communities—
such as artistic, religious or political ones—undergo
democratization and gradual transformation into media-cultural
communities. The text concludes by indicating further directions
for research on the relationships between media, culture and the
transformation of contemporary communities.

Keywords
cultural communication, media-cultural communication,
cultural communities, digital culture, aesthetization of culture,
democratization of communities, mediatization of religion, meta-
analysis, institutional autoethnography
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Abstrakt

Tekst petni podwdjna funkgje: stanowi wstep redakcyjny do dru-
giej czesci numeru, Komunikacja kulturowa w mediach — Media

w komunikacji kulturowej” oraz metateoretyczng analize pojecia

komunikacji kulturowej. Pokazuje, jak koncepcja ta — rozumiana

zaréwno jako praktyka kulturowa, jak i rozwijajaca sie perspek-
tywa badawcza — wytaniata sie w refleksji Katedry Komunikaji

Kulturowej i Artystycznej UKSW (co nadaje tekstowi czesciowo

autoetnograficzny wymiar), a nastepnie byfa rozwijana podczas

prac konferencyjnych i redakcyjnych. Artykuty w tomie potrakto-
wano jako studia przypadkéw rozwijajace te perspektywe. Anali-
za, wykorzystujaca metaanalize, interpretacje i analize dyskursu,
ukazuje, ze komunikacja kulturowa tworzy wspdlnoty — zaréw-
no sieciowe, jak i instytugjonalne — oraz ze media przeksztatcaja

ich funkcjonowanie i krazace w nich tresci. Wspdlnoty podlegaja

procesom estetyzacji, popularyzacji i zwigkszonej widocznosci

charakterystycznym dla kultury cyfrowej. Wspélnoty online

dziatajq jako laboratoria zmiany, a ich praktyki i tresci przenikaja

nastepnie do wigkszych wspélnot instytucjonalnych. W efekcie

tradycyjne wspdlnoty — m.in. artystyczne, religijne czy poli-
tyczne — ulegaja demokratyzadji i przeksztatcaniu w wspéinoty

medialno-kulturowe. Tekst wskazuje dalsze kierunki badan nad

relacjami miedzy mediami, kultura i przemianami wspétczesnych

wspdlnot.

Stowa kluczowe

komunikacja kulturowa, komunikacja medialno-kulturowa,
wspdlnoty kulturowe, kultura cyfrowa, estetyzacja kultury, de-
mokratyzacja wspélnot, mediatyzacja religii, metaanaliza, auto-
etnografia instytucjonalna
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rzedstawiamy Panstwu drugi numer tematyczny kwartalnika , Kultura - Media -

Teologia”, sktadajacy sie na zbiorowa prace pt. ,Komunikacja kulturowa
w mediach - media w komunikacji kulturowej”. Pierwszy numer ukazat sie w 2024
roku; obydwa s3 poktosiem ogoélnopolskiej konferencji naukowej, ktéra odbyta sie
pod tym samym tytutem 2 wrze$nia 2024 r. na UKSW w Warszawie. Konferencja
zostata zorganizowana przez Katedre Komunikacji Kulturowej i Artystycznej dzia-
tajaca przy Instytucie Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa UKSW; jej celem byto
podjecie refleksji nad miejscem i rolg kultury w komunikacji medialnej, a takze
wtaczenie sie w dyskusje o interdyscyplinarno$ci nauk o komunikacji spoteczne;j
i mediach (Jaszewska, 2024, s. 9-10).

Idea komunikacji kulturowej (wpisana w nazwe konferencji) byta na poczatku
pojemnym hastem. ByliSmy otwarci na dyskusje dotyczaca relacji poje¢: kultura -
komunikacja - media: dlatego call for papers konferencji' zostat pomys$lany szeroko.
Wprawdzie na honorowym miejscu listy proponowanych tematéw widniato hasto:

»,Komunikacja kulturowa i miedzykulturowa w mediach”, ale précz niego zapropono-
wali$my uczestnikom konferencji niemal 30 innych ujec¢ tej problematyki. UznaliSmy
bowiem, Ze komunikacja kulturowa nie jest (jeszcze?) koncepcja na tyle okrzepta,
by$smy mogli ocenia¢, czy wystapienia ,pasujg” do jej okreslonego modelu - o ile
poruszaly one oczywiscie w jaki$ sposéb temat kultury, komunikacji i mediéw w ich
wzajemnym splocie.

[ tak sie stato: call for papers przyciagnat przedstawicieli r6znych dyscyplin
w ramach nauk humanistycznych i spotecznych, ktérzy na rozmaite (swoiste dla tych
dyscyplin) sposoby interpretowali relacje miedzy kulturg, komunikacjg a mediami.
Nie dziwi wiec, Zze wobec tak otwartej formuty tematycznej (i dyscyplinarnej) kon-
ferencji pojawito sie wsrod referatéw (a pézniej takze wsréd powstatych na ich
podstawie artykutéw) znaczne zroéznicowanie tematyczne, dotyczace nie tylko
przedmiotéw badan empirycznych, lecz takze podej$¢ formalnych wynikajacych
z odmiennych tradycji naukowych. Autorami pierwszej czeSci numeru tematycz-
nego czasopisma byli wiec filmoznawcy, historycy, historycy sztuki, kulturoznawcy,
filozofowie, pedagodzy, teologowie, socjologowie oraz prawnicy (Jaszewska, 2024).
Obecnie dotaczajg do nich badacze zajmujacy sie klasyczna socjologia, semiotyka,
literaturoznawstwem, memetyka i komunikacja niewerbalna. Przedmiotem ana-
liz opublikowanych w pierwszym numerze byty filmy, koncerty, muzea i narracje

1 Pelny tytut konferencji brzmiat: ,Komunikacja kulturowa w mediach - miedzy promowaniem idei/

wartos$ci, tworzeniem wspolnot(y) a walka o znaczenia”. Call for papers konferencji (planowanej wow-

czas jeszcze jako seminarium naukowe) mozna odnalez¢ w archiwum strony unikonferencje https://

unikonferencje.pl/miniona/15612-komunikacja-kulturowa-w-mediach-miedzy-promowaniem-idei-
-wartosci-tworzeniem-wspolnot-y--a-walka-o-znaczenia-seminarium-naukowe-02-09-2024-r-uksw-
-warszawa (dostep 12.11.2025).
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medialne, a w obecnym numerze dotaczyty do nich: bizuteria, trendy Instagrama,
memy satyryczne na Facebooku, gesty i mimika Jana Pawta 1], kicz licheniski, kultura
jezyka i moderacje dyskusji internetowych. W numerze znalazta sie réwniez analiza
Sci$le teoretyczna, poSwiecona kapitatowi spotecznemu i religijnemu.

Co wiec taczy tak ré6znorodne podejscia? Czy komunikacja kulturowa rzeczy-
wiscie obejmuje az tak szeroki przekroéj zjawisk i metod? Czy zestawienie pojec
kultura - komunikacja - media nie prowadzi przypadkiem do nadmiernego rozsze-
rzenia pola badawczego?

W tym wtasnie miejscu idea otwarto$ci na nowe konceptualizacje spotyka sie
z pewng koncepcja komunikacji kulturowej, wypracowana juz do pewnego stopnia
w naszej (wspomnianej wyzej) Katedrze. To ona byta tak naprawde punktem wyj-
$cia przy projektowaniu konferencji, a nastepnie punktem odniesienia w dyskusjach
z jej uczestnikami oraz w dialogu redakcyjnym z autorami tekstéw. Rozmawiajac
z referantami, a potem redagujac nadestane przez nich artykuty, stawiatam pytania:
czy koncepcja komunikacji kulturowej jest w nich obecna - choéby implicite lub
w zalazku? Czy badania poszczeg6lnych autoréw juz dzis dziatajg, lub moga dziatac,
w ramach (hipotetycznego) paradygmatu komunikacji kulturowej? Niektérzy bada-
cze przywotywali to pojecie wprost, inni czynili to po$rednio - w dyskusjach lub
dopiero w swoich tekstach. Praca nad numerami stata sie zatem préba ,oswojenia”
i upowszechnienia koncepcji komunikacji kulturowej - w czasie konferencyjnych
dyskusji oraz w dialogu redakcyjnym z autorami tekstow.

Pisanie wstep6w do obu toméw postrzegam jako cze$¢ tego procesu. Zamiesz-
czone w nich artykuty traktuje zarazem jako studia przypadkéw komunikacji kul-
turowej w mediach, jak i teksty rozwijajace sama koncepcje. W niniejszym tomie
staly sie one roéwniez materiatem badawczym dla moich wtasnych analiz. Ponizszy
tekst ma zatem charakter metaanalizy: jego cze$¢ analityczna stanowi ,teoretyczne
dopiski do prac innych autoréw”, ukazujace je w perspektywie koncepcji komunika-
cji kulturowej — ewoluujacej i stopniowo krystalizujgcej sie w toku wspolnej pracy
badawczej i redakcyjne;j.

Juz w poprzednim numerze mojg analize artykutow poprzedzita czes¢ teore-
tyczna, w ktorej przedstawitam wstepne rozumienie komunikacji kulturowej. Zanim
przypomne te koncepcje - i rozwine jg z dzisiejszej perspektywy, takze w Swietle
analiz tekstow z pierwszego tomu oraz ich obecnej reinterpretacji - winna jestem
krétkie wyjasnienie. Owa pierwsza prezentacja koncepcji komunikacji kulturowej,
utrzymana w duchu interdyscyplinarnosci, wywodzi sie bowiem z konkretnych ram
instytucjonalnych, ktére mozna uznac za par excellence interdyscyplinarne, i byta
proba ich eksplicytnego opisu. Zebratam i zsyntetyzowatam woéwczas doSwiadczenie
interdyscyplinarnej wspotpracy pracownikow wspomnianej na poczatku artykutu
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Katedry, kierowanej przez ks. prof. dr. hab. Witolda Kaweckiego? Warto podkre-
$li¢, Ze pracownicy tejze Katedry reprezentuja dzi$ nauki o komunikacji spotecznej
i mediach3, a jednoczesnie pozostaja humanistami - badaczami kultury, wywodza-
cymi sie z r6znych dyscyplin naukowych, funkcjonujacych (wedtug najnowszych
rozporzadzen ministerialnych) w ramach dziedziny nauk humanistycznych i nauk
teologicznych (teologia kultury, teatrologia, historia, kulturoznawstwo). Reprezen-
tuja wiec grupe badaczy ,Zle obecng” w gtéwnym nurcie nauk o komunikacji spo-
tecznej i mediach (por. Lisowska-Magdziarz, 2019), ktérzy stojg, metaforycznie rzecz
ujmujac, ,jedng noga w naukach spotecznych, a druga w humanistycznych” - i na
wtasnej skdérze przekonuja sie, jak bardzo ta pozycja bywa niewygodna (zwtaszcza
w czasach panowania kultu parametryzacji i ,czystosci dyscyplinarnej”). Z drugiej
strony to takze przywilej - bycia pomiedzy dyscyplinami. [ wiasnie w tym doswiad-
czeniu tkwi geneza koncepcji komunikacji kulturowej, ktérg w skrécie teraz przed-
stawie. Bedzie to zarazem mini-autoetnografia naszej Katedry.

1. Katedra komunikacji kulturowej i artystycznej UKSW - instytucjonalny
i teoretyczny punkt wyjscia

Zacznijmy od tego, ze termin komunikacja kulturowa jest stabo obecny w debacie

akademickiej i spotecznej - znacznie czeSciej uzywa sie okreslenia komunikacja mie-

dzykulturowa, ktore jednak odnosi sie do innego obszaru problemowego. Przed-

miot o tym tytule funkcjonuje wprawdzie na réznych uczelniach wyzszych, jednak

wciaz brakuje sp6jnych podrecznikow* oraz jasno okreslonych ram pojeciowych.
Analiza dostepnych programoéw dydaktycznych wskazuje, ze wyktadowcy prowa-
dzacy zajecia z komunikacji kulturowej interpretuja je bardzo réznorodnie - taczac

w odmienny sposo6b zagadnienia z zakresu komunikacji spotecznej, kulturoznaw-

stwa, antropologii i medioznawstwa. Koncepcja komunikacji kulturowej, przynaj-

mniej na obecnym etapie, nie doczekata sie jeszcze jednoznacznego ujednolicenia.

Dlatego chciatabym podkresli¢, ze pierwsza w Polsce probe takiego opracowania

- zaréwno na gruncie badan, jak i dydaktyki - podjeto wtasnie w ramach Katedry

2 Wecze$niej pracownikéw tych skupiat Instytut Wiedzy o Kulturze, funkcjonujacy w ramach Wydziatu

Teologicznego UKSW. Byta to inna epoka naszej interdyscyplinarnosci - temat, ktéremu réwniez warto

bedzie w przysztosci sie przyjrzec.

3 Niektorzy pracownicy Katedry zachowali przynalezno$¢ do obu dyscyplin, jednak z biegiem czasu

coraz wiekszy procent swojego dorobku przypisujg naukom o komunikacji spotecznej i mediach

*  Wyjatek stanowi ksigzka ks. prof. Witolda Kaweckiego (2021), o ktérej bedzie mowa dalej. Publika-

cje te trudno jednak uznac za klasyczny podrecznik komunikacji kulturowej, poniewaz - po pierwsze
- prezentuje koncepcje komunikacji kulturowej odnoszaca sie do kontekstu medialnego (na co wskazuje

juz sam tytut: Komunikacja medialno-kulturowa), a po drugie - jest ujeciem oryginalnym, wprowadza-

jacym elementy wartos$ciujace i korespondujacym z teologia mediow.

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 63/2025 «9.
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Komunikacji Kulturowej i Artystycznej UKSW. W 2021 roku ukazata sie ksigzka
ks. prof. Witolda Kaweckiego pt. Komunikacja medialno-kulturowa, bedaca pierw-
sza w Polsce publikacjg wprost podejmujaca zagadnienie komunikacji kulturowe;.
We wstepie do pierwszego rozdziatu ksigzki, definiujgcym pojecie komunikacji, jej
Autor pisze:

Komunikacja oznacza udzielanie sie, oparte na zdolnosci osoby do stuchania i otwarcia na
innych, prowadzace do powstania wspdlnoty. Mozliwo$¢ powstania relacji zaktada istnienie
- na poziomie socjologicznym i duchowym - wspolnoty, ktéra staje sie podstawowa prze-
strzenig komunikacji miedzyosobowej. Komunikacja nie tylko wyptywa ze wspolnoty i jest jej
owocem, lecz réwnocze$nie konstytuuje jg dzieki wzajemnym relacjom os6b uczestniczacych
w niej. Kresem komunikacji jest tworzeniejednosci na réznych poziomach komunikowania

(Kawecki, 2021, s. 18).

Ow wspélnotowy sens komunikacji uwazam za sedno koncepcji komunikacji
kulturowej. Perspektywe te rozwijatam w duchu kulturoznawstwa i antropologii,
prowadzac przez szereg lat do dzisiaj (jako cztonek naszej Katedry) wyktad Komu-
nikacja kulturowa dla studentéw kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
(o specjalnosci kulturowejs) oferowanego przez IEMiD, oraz prowadzac seminarium
licencjackie o tym samym tytule dla studentéw tegoz kierunku. Jeszcze zanim poja-
wita sie ksigzka prof. Kaweckiego, waznym momentem dla mnie w konceptualizacji
kulturowego rozumienia komunikacji byta lektura ksigzki Jerzego Mikutowskiego-
-Pomorskiego pt. Jak narody porozumiewajq sie ze sobq w komunikacji miedzykultu-
rowej (2018). Praca ta, cho¢ zasadniczo poswiecona komunikacji miedzykulturowe;j,
réwnoczes$nie wprowadzata pojecie komunikacji kulturowej - w kontekscie wspdl-
noty i narodu. Jeszcze wcze$niej w mysleniu o komunikacji kulturowej towarzy-
szyta mi ksigzka Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem (2008) Johna Fiske’a,
wydana w roku, gdy rozpoczetam prace na UKSW, ktéra proponowata prawdziwie
kulturoznawczg teorie komunikowania i mediéw. Fiske, czerpiac z semiotyki Peir-
ce’a, de Saussure’a i Barthes’a, wskazat ograniczenia modelu procesualnego Shan-
nona i Weavera (Fiske, 2018). W tym samym czasie odkrytam réwniez antropologie
komunikacji Yves’a Winkina (2006) oraz koncepcje komunikacji rytualnej (Carey,
1989; Rothenbuhler, 2007). Cho¢ wymienieni autorzy nie postuguja sie pojeciem
komunikacji kulturowej, wszyscy ujmuja komunikacje w kontekscie kultury i wspdl-
noty symboliczej - jako zjawisko, ktére z niej wyrasta i dzieki niej sie dokonuje.

Poza wymiarem wspoélnotowym, charakterystycznym elementem koncep-
cji komunikacji kulturowej rozwijanym w ramach naszej katedry jest jej wymiar

> Wyktad jest kierowany do specjalnosci Komunikacja medialno-kulturowa, o ktérej napisze dalej.
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medioznawczy. Waznym etapem w rozwijaniu takiej perspektywy badawczej byto
dla cztonkéw Katedry zainteresowanie problematyka kultury wizualnej i komunika-
cji wizualnej, co w naturalny sposéb skierowato naszg uwage na badanie mediow®.
Perspektywa ta znalazta obecnie swoje ukonkretnienie w pojeciu komunikacji
medialno-kulturowej, ktére pojawito sie w tytule wspomnianej ksigzki ks. prof.
Kaweckiego, ale jeszcze wczesniej w nazwie wspomnianej juz, cieszgcej sie duzym
zainteresowaniem studentéw specjalnosci na kierunku Dziennikarstwo i komuni-
kacja spoteczna (potocznie zwanej ,dziennikarstwem kulturowym”). W jej progra-
mie nauczania, obok klasycznego kanonu komunikacyjno-medialnego, znalazly sie
przedmioty z zakresu kulturoznawstwa i nauk o sztuce’. Jak wiec wida¢, koncepcja
komunikacji medialno-kulturowej prowadzi do dialogu miedzy dyscyplinami nauk
o komunikacji spotecznej i mediach oraz nauk o kulturze, umozliwiajac jednocze-
sng analize komunikowania w mediach jak komunikowania kulturowego (w ich
wzajemnym splocie). W ten spos6b nasza katedra rzeczywiscie wpisuje sie w idee
Jkulturoznawczego medioznawstwa” (Gwdzdz, 2007).

* ¥ %

Z tego wtasnie Srodowiska dydaktyczno-badawczego wyrdst pomyst konferencji,
ktérej tytut nawigzywat wprost do obecnych w dyskursie naukowym Katedry pojec
komunikacja kulturowa i komunikacja medialno-kulturowa. Zarazem to wtas$nie kon-
cepcje wypracowane w ramach Katedry staty sie teoretycznym punktem wyjscia
zaréwno dla samej konferencji, jak i dla p6Zniejszej publikacji. Ponizej przedstawie
w skrocie ich ewolucje.

2. Komunikacja kuturowa - doprecyzowanie koncepgji i zatozenia
badawcze

W czesci teoretycznej artykutu wprowadzajacego do I tomu niniejszej publikacji
wysztam od definicji komunikacji kulturowej Jerzego Mikutowskiego-Pomorskiego.
Wedle tego autora odnosi sie do procesu tworzenia, przekazywania i negocjowania

¢ Poczatkiem tego zainteresowania byt zdobyty i zrealizowany przez cztonkéw naszej Katedry grant
Narodowego Centrum Nauki Locus theologicus w kulturze wizualnej (2011), ktérego owocem byty pu-
blikacje taczace problematyke kulturowg i medialng (Kawecki i in., 2013; Flader i in., 2013; Jaszewska,
2016).

7 Do najwazniejszych naleza m.in. nastepujace przedmioty: Komunikacja kulturowa, Estetyzacja
w kulturze, Cyberkultura, Kompetencje kulturowe i artystyczne dla dziennikarzy, Analiza i interpretacja
tekstow kultury, Sacrum i sztuka. Specjalnosci tej dedykowane s3 réwniez seminaria licencjackie: Ko-
munikacja kulturowa (D. Jaszewska) oraz Teatr w mediach - media w teatrze (K. Flader-Rzeszowska).
(Jaszewska & Flader, 2018).
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znaczen w obrebie jednej wspdlnoty kulturowej (Mikutowski-Pomorski, 2018,
S.19-21).

Obecnie uwazam 6w wspolnotowy aspekt komunikacji kulturowej za kluczowy,
i zamierzam go uczyni¢ jednym z dwoch najwazniejszych w analizie artykutéw tego
numeru. W poprzednim numerze niewiele sie do niego odnositam, skupiajac sie
na podkreslaniu interdyscyplinarnego waloru koncepcji komunikacji kulturowej
(Jaszewska, 2024). To za$ otworzyto koncepcje komunikacji kulturowej na perspek-
tywe medioznawczg, ktérg w obecnym tomie réwniez uznaje za kluczowa.

W artykule wprowadzajacym do poprzedniego tomu, opierajac sie na wypowie-
dziach kulturoznawcéw i medioznawcéw, wskazatam mozliwe pola wspotpracy tych
dyscyplin w badaniu zjawisk z pogranicza kultury, komunikacji i mediéw. Byta to
wizja komunikacji kulturowej jako pola spotkania humanistéw i medioznawcéw, stu-
z3aca przede wszystkim promocji humanistyki medioznawczej. Koncepcja komuni-
kacji kulturowej miata w tej wizji przywroci¢ medioznawstwu jego humanistyczny
wymiar. Kluczowe dla tego byto przesuniecie akcentu z mediéw na komunikacje,
uznawanej zresztg za przedmiot formalny nauk o komunikacji spotecznej i mediach
(Jabtonowski & Jakubowski, 2010, s. 12). W tym sensie koncepcja komunikacji kultu-
rowej miataby mniej interesowac sie techniczng strong mediéw, a bardziej ich rola
w komunikowaniu i kulturze. Podkreslatam wiec, ze ,(...) komunikacja kulturowa

- majgca dzi§ wymiar gtdwnie medialny - istniata na dtugo przed wynalezieniem

mediow masowych”, i ze w zwigzku z tym ,,medioznawstwo bada nie tylko media,
lecz przede wszystkim ludzi i ich kulture” (Jaszewska, 2024, s. 11-12). Z drugiej strony
podkres$latam wage medialnego zaposredniczenia wspotczesnej kultury i wynika-
jaca stad konieczno$¢ badania jej w ujeciu komunikacyjnym i medioznawczym.
W tym konte$cie przywotatam zaproponowany przez ks. prof. Kaweckiego termin
komunikacja medialno-kulturowa, nazywajac go ,(...) (jeszcze bardziej uscislong)
propozycja spotkania medioznawcéw i badaczy kultury” (Jaszewska, 2024, s. 13).

Jak wspomniatam, w obecnym numerze 6w medialny aspekt komunikacji kultu-
rowej bedzie dla mnie kluczowy - wyrazem czego bedzie przyjecie w dalszej analizie
owego pojecia komunikacji medialno-kulturowej (Kawecki, 2021).

Za specyfike koncepcji komunikacji medialno-kulturowej uwazam szerokie rozu-
mienie mediow. Podobny kierunek myslenia odnajduje w koncepcji ks. prof. Witolda
Kaweckiego, ktory w swojej ksigzce napisat: ,W komunikacji kulturowej za formy
komunikatéw uznajemy dzieta sztuki, literature, film, rytuaty religijne i spoteczne
konwenanse oraz wszelkie pozostate dzieta i zachowania, ktore sg regulowane przez
normy wypracowane w danej kulturze” (Kawecki, 2024, s. 42). Z powozru wymie-
nione tu fenomeny wydaja sie niemedialne; skoro jednak istnieja jako komunikaty, to
muszg istniec tez stojace za nimi media. Dlatego w poprzednim numerze napisatam:
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Koncepcja komunikacji kulturowej pracuje wiec na rzecz poszerzenia pola medioznawstwa
0 mniej oczywiste media - zgodnie z medialno-kulturowa teorig Marshalla McLuhana - oraz
przypomina, Ze mimo gwattownego rozwoju nowych technologii, pod ich powierzchnig wcigz

obecna jest ta sama, kulturowa istota komunikacji (Jaszewska, 2024, s. 12).

3. Komunikacja medialno-kulturowa w tekstach autoréw drugiej czesci
publikacji

W pierwszym tomie moja meta-analiza miata charakter bardziej indukcyjny -, wczy-
tywatam sie” w teksty delikatnie, podazajgc za ich specyfika i tematyka. Numer ten
podzielitam na dwie czesci: pierwsza dotyczy przemian sztuki w kulturze medialne;j,
druga - roli kultury w dziennikarstwie (Jaszewska, 2024). Wnioski z poprzedniej
analizy pozostawaty wiec silnie zwigzane z tematyka obu tych obszaréw. Obecnie
»wczytuje” w nowg porcje tekstow juz bardziej skonkretyzowang i zarazem og6lna
koncepcje komunikacji kulturowej (ktéra przedstawitam powyzej). W miejsce
indukcji pojawia sie wiec dedukcja. Dlatego, mimo réznorodnosci artykutéw wcho-
dzacych w sktad tego numeru, zostang one zaprezentowane w podobny sposéb -
wedtug kluczowych wymiaréw omawianej koncepcji.

Wywdd podzielitam na dwie cze$ci: pierwsza dotyczy aspektu wspolnototwor-
czego komunikacji medialno-kulturowej, druga - medialnego. Rozdzielenie to moze
wydawac sie sztuczne, poniewaz w praktyce oba wymiary nieustannie sie przenikajg,
jednak dla celéw analitycznych podziat ten wydaje sie uzyteczny. Na koricu rozdziatu
sprobuje zreszta dokonac syntezy tych dwoch ujec.

3.1. Komunikacja kulturowa - budowanie wspélnoty

Otwierajacy niniejszy zeszyt artykut autorstwa dr hab. Katarzyny Flader-Rzeszow-
skiej, prof. UKSW, pt. John Paul II's Communication Rituals During His Pilgrimage to
Bolivia in 1988 taczy perspektywe badan nad komunikacjg i kulturg. Autorka prze-
prowadza analize zawartos$ci materiatéw filmowych z pielgrzymki Jana Pawta I1
do Boliwii, interpretujac je w Swietle teorii komunikacji niewerbalnej oraz taczac
to podejscie z analiza kontekstualng zaczerpnieta z repertuaru nauk o kulturze.
Pozwala jej to odczytywac gesty, postawe i ekspresje papieza w kontekscie rytuatéw
komunikacyjnych i ich kulturowego znaczenia.

W przyjetej przez Autorke definicji komunikacji widoczna jest blisko$¢ koncepcji
komunikacji kulturowej. Profesor Flader-Rzeszowska ujmuje wiec komunikowanie
jako ,dzielenie sie czyms$” i ,,tworzenie wspoélnoty”, a zarazem ksztalttowanie osoby
i tozsamosci — zaréwno wiernych, jak i samego Pielgrzyma. Przeprowadzona przez
nig analiza wykazata, Zze komunikacja Jana Pawta Il z Boliwijczykami opierata sie na
bliskosci, dotyku, spojrzeniu i cieple, a wiec na budowaniu relacji zamiast dystansu.
Papiez spetniat wszystkie postulaty komunikacji miedzykulturowej: rozumiat
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i szanowat inno$¢, okazujac tolerancje wobec odmiennych zwyczajéw czy spon-
tanicznie przekraczajac protokét. W odpowiedzi Boliwijczycy okazywali mu gesty
akceptacji i braterstwa - zaktadajac mu gorniczy kask i mowigc: ,jestes Boliwijczy-
kiem”.

Zauwazmy, ze pielgrzymka papieza i jego sposéb komunikowania to przyktad
komunikacji zaréwno miedzykulturowej, jak i kulturowej.W pierwszym przypadku
widzimy spotkanie dwdch tradycji i wspo6lnot: uniwersalnej, rzymskiej i lokalnej,
boliwijskiej - Ko$ciota wielkiego i mniejszego. W drugim - dostrzegamy, Ze ten
mniejszy Ko$ciot zawiera sie w wiekszym, co pozwala mdéwi¢ o jednej wspdlnocie
kulturowej. To rodzi pytanie o ciggtos$¢ kulturowa KoSciota i jego tozsamos¢, szcze-
gblnie w kontekscie ortodoksji wiary. Ten wymiar ujawnia sie szczego6lnie tam, gdzie
prof. Flader-Rzeszowska nie tyle podkresla porozumienie miedzy Boliwijczykami
a gtowa Kosciota, ile pyta o skutecznos¢ niewerbalnych gestéw papieza w przeka-
zie wiary. Analiza pokazata, Ze komunikaty te byty jasne i czytelne, a tym samym
wzmacniaty przekaz werbalny - a wiec spetnity zadanie podtrzymania wspdélnoty
(podobnie jak komunikacja misjonarzy z ludami niznajgcymi chrzescijanstwa stu-
zyta dawniej utworzeniu nowych wspolnot (i wtaczeniu ich do uniwersalnej wspdl-
noty Kosciota).

Wprowadzenie explicite obu koncepcji komunikacji pomogtoby doprecyzo-
wacé, czemu stuzy doskonata komunikacja niewerbalna papieza: przekazowi wiary
(w modelu transmisyjnym) czy jej negocjowaniu (zgodnie z ujeciem Stewarta, ktore
przywotuje Autorka, rozumiejacego komunikacje jako wspétprace i wzajemny
wptyw). W tym drugim przypadku takze gesty Boliwijczykdw wspottworzyty wspél-
note, czynigc Kosci6t - chocby symbolicznie - ,troche bardziej boliwijskim”. Z per-
spektywy komunikacji kulturowej rodzi sie wiec pytanie, czy komunikacja miedzy
Kos$ciotem uniwersalnym a lokalnym stuzy utrwalaniu wspoélnoty, czy tez prowadzi
do jej ewolucji kulturowe;j.

Nastepny artykut, autorstwa prof. Lucyny Rotter, nosi tytut: W bizuterii nie
nalezy sie zakocha¢ - ale bizuterig mozna mitos¢ opowiedziec... Znaczenie symboliczne
bizuterii w komunikacji kulturowej. Autorka opisuje rodzaj komunikacji kulturowej
ukrytej, nieoczywistej - bo zaposredniczonej przez przedmioty. Sednem komunika-
cji kulturowej sg symbole podzielane przez wspolnote, a z nich zbudowany jest nie
tylko ludzki jezyk (werbalny i niewerbalny), ale takze przedmioty kultury material-
nej, czyli artefakty - wymagajace spojrzenia semiotyka, by odczytac ich znaczenie.
Autorka pokazuje, jak pozornie btahe btyskotki towarzysza najpowazniejszym rytu-
atom - religijnym, spotecznym czy rodzinnym - takim jak $lub, powstanie narodowe
czy uroczystos$¢ religijna. Bizuteria petni wiec w kulturze funkcje symboliczng, a to
oznacza, ze komunikuje - przynalezno$¢, emocje, wartosci. Scilej: bizuteria zapo-
$rednicza ludzka komunikacje, przyczyniajac sie do tworzenia i podtrzymywania
wspolnoty - matzenskiej, narodowej czy religijne;.
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Autorka skupita sie w swoim artykule na analizie roli w komunikowaniu i kultu-
rze bizuterii tradycyjnej, przekazywanej z pokolenia na pokolenie, ktorej znaczenia
sg raczej trwate - jak obraczka, medalik czy patriotyczna ozdoba. Artykut akcentuje
znaczenie ciggtosci kulturowej i potrzebe zachowania pierwotnych znaczen sym-
boli w $wiecie nowych mediéw. Mozna jednak zauwazy¢, Ze w spotecznym obiegu
istniejg tez bardziej nowoczesne rodzaje bizuterii, w ktérych znaczenia kulturowe
ewoluuja, zmieniaja sie - na przyktad krucyfiksy we wspétczesnej modzie mtodzie-
zowej, zmieniajgce znaczenie krzyza w kulturze. By¢ moze analiza takiego rodzaju
bizuterii dopetnitaby refleksje nad komunikacjg kulturowa jako procesem zaréwno
podtrzymywania wspdlnoty znaczen, jak i jej zmiany.

Nastepne dwa artykuly dotycza komunikacji kulturowej w $wiecie nowych
mediow. Praca pt.: Od estetyki do hiperestetyki: Al action figures - nowe wizualne
formy cyfrowej komunikacji na platformie Instagram autorstwa doktorantki naszej
Katedry, mgr Julii Andruszko, analizuje zjawisko komunikacji wizualnej i wirtu-
alnej, polegajacej na publikowaniu wizerunkéw samych siebie wspo6ttworzonych
przez sztuczng inteligencje. To rowniez przyktad komunikacji kulturowej ukrytej,
nieoczywistej — zaposredniczonej tym razem przez przedmioty wirtualne przed-
mioty, bedgce nie materialnymi, ale cyfrowymi wytworami kultury (Daniel Miller &
Don Slater, 2000). Czy tego rodzaju komunikacja kulturowa jest w stanie wytworzy¢
ludzka wspdlnote? Owszem - Autorka pisze o ,estetycznej wspdlnocie” uzytkow-
nikdw Instagrama, wspdlnocie stylu, dzielgcej ten sam ,jezyk potoczny” platformy
(platform vernacular). W tradycyjnych wspdlnotach no$nikami istotnych kulturowo
znaczen byty szkaplerze, medaliony czy broszki; w wirtualnej wspdlnocie Insta-
grama s nimi przetworzone przez sztuczng inteligencje fotografie. Przynaleznos¢
do takiej ,estetycznej wspolnoty” wptywa tez oczywiscie na tozsamos¢ jednostki,
ktéra - w spoteczenstwie konsumpcji - nie jest juz dana, lecz konstruowana w prak-
tykach autoprezentacji, a raczej autokreacji. Autoprezentacja w przestrzeni plat-
form spotecznosciowych, takich jak Instagram, ulega za$ przemoznemu wptywowi
medium - jego logiki i estetyki (medium is the message): dlatego kluczowa role
odgrywa w niej estetyka: piekno, styl i obraz. Julia Andruszko pokazuje, jak wspoét-
czesna komunikacja prowadzi do hiperestetyzacji obrazu wtasnego ,ja”, a zarazem -
do estetyzacji tozsamosci jednostek.

Kolejna praca pt. Literatura jako mem? Komunikacja kulturowa w epoce produsera
na przyktadzie ,,Wierszy Mateusza Morawieckiego pisanych w Excelu” autorstwa dr.
Janusza Lastowieckiego pokazuje, Zze we wspolnotach internetowych wciaz liczy sie
nie tylko forma, ale - po staremu - takze tre$¢. Na badanym profilu pojawiajg sie
klasyczne memy obrazkowe, ale tez komunikacja za pomoca stowa - cytowanego,
przeksztatconego i umieszczonego w nowym, parodystycznym kontekscie. W prze-
ciwienstwie do trendu Instagrama nie ma tu wiec jeszcze hiperestetyzacji: spotecz-
nos$¢ skupiona wokét analizowanego profilu na Facebooku taczy uzytkownikow
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nie tylko podobnych gustéw i poczucia humoru, lecz takze podobnych pogladow
politycznych. Internetowe wspolnoty nie unikaja jednak procesu estetyzacji. W tym
przypadku dyskurs polityczny zostaje zaposredniczony przez sztuke popularna -
uestetyczniony i uczyniony bardziej przystepnym. Juz od czaséw kultowego Misia
Barei (1980) wiemy, Ze poglady polityczne mozna wyrazacé nie tylko poprzez uczest-
nictwo w manifestacjach, lecz takze przez cytowanie dialogéw z filmu. Dzi$ - jak
pokazuje Autor - komunikowaniu politycznej afiliacji stuzy cytowanie ,wierszy
Mateusza Morawieckiego”, a takze lajkowanie i udostepnianie memoéw z tg postacia.
Wymaga to znajomosci okreslonych kodéw - zaréwno politycznych, jak i estetycz-
nych.

Profil satyryczny zbudowany z memow tworzy wspolnote uczestniczacg w okre-
$lonym kodzie kulturowym, ktéry wymaga od odbiorcéw wiedzy i wrazliwosci inter-
pretacyjnej, a jednoczesnie umozliwia rozwdj tej wspolnoty. Dr Janusz Lastowiecki
podkresla, ze produser nie tylko tworzy, lecz takze dopuszcza uzytkownikéw do
wspoéttworzenia tresci, a dzieto pozostaje otwarte i nieskonczone. Komunikacja arty-
styczna w epoce produsera ma wiec charakter wielokierunkowy i witgczajacy: sensy
powstaja w praktykach czytania, komentowania i udostepniania, ktore ksztattuja
wspolne rozumienie. Autor profilu nie wystepuje jako zdystansowany literat, lecz
jako zarzadca wspélnoty kulturowej reagujacy na gtosy odbiorcow. To potwierdza
teze o wspélnototworczym charakterze internetu (Jenkins, 2006; Bruns, 2008).

Nastepny artykut, autorstwa ks. prof. dr. hab. Krzysztofa Stepniaka, nosi tytut:
Kicz w przestrzeni sakralnej w opiniach internautéw - na przyktadzie sanktuarium
w Licheniu. Powracamy wiec do zagadnienia wspdlnoty religijnej, a zarazem do roli
sztuki sakralnej (i jej wartos$ci estetycznych) w tej wspdlnocie. Okazuje sie jednak,
ze komunikacja religijna/symboliczna za posrednictwem sztuki sakralnej wcale nie
buduje dzis wspolnoty, ale raczej ja dzieli (albo jeszcze inaczej: pluralizuje). Bohate-
rem artykutu jest estetycznie kontrowersyjny Lichen - i dyskurs internetowy na jego
temat. Autor pokazuje, jak - na réznych portalach - internauci spierajg sie o to, czy
sanktuarium w Licheniu to kicz, czy - obiekt sakralny, dostarczajacy emoc;ji religij-
nych i posredniczacy w doswiadczeniu wiary. W wypowiedziach internautéw czesto
powtarzaja sie argumenty ekspertow debatujgcych nad estetykg Lichenia; wsréd
komentarzy pojawia sie nawet poglad bliski wspétczesnej antropologii kultury:
w kulturze konsumpcji nie ma znaczenia, czy cos jest kiczem, czy nie - jak bowiem
zauwaza jeden z internautéw, ,najwazniejsze, ze przyciaga turystow i pielgrzymow”.

Skad ten spor o tresci kulturowe wspdélnoty polskich katolikéw? Zauwazmy, ze
w przeciwienstwie do sztuki prawostawnej, katolicka sztuka sakralna - zwtaszcza
uzytkowa - od dawna charakteryzuje sie duzym zréznicowaniem wzornictwa i sty-
16w. O ile jednak w przypadku bizuterii panuje wieksza wolnos¢ wyboru - wierny
katolik moze wybra¢ medalik najlepiej oddajacy jego gust i osobowos¢, byleby tylko
zawierat krzyz lub inny symbol religijny - o tyle w przypadku obiektéw sakralnych
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wierny jest ,skazany” na taka czy inng budowle sakralna. W tej sytuacji wspdlnota
polskich katolikéw, majaca do dyspozycji media spotecznosciowe, rozpada sie na
réwnolegte katolickie ,wpdlnoty gustéow”. Czasem podziat te pokrywa sie, jak to
pokazat ks. Prof. Stepniak, z podziatem odbiorcéw ,komunikatu Lichen” na ,wie-
rzacych” i ,turystow”. W kontekscie komunikacji kulturowej mozna jednak zapy-
ta¢, co sie stanie, gdy te granice wiary i gustu przebiega¢ beda inaczej? Czy turysta
zachwycony monumentalizmem lichenskiej architektury moze dzieki niej nawro-
ci¢ sie na katolicka wiare? I odwrotnie: czy gteboko wierzacy pielgrzym lichenski
moze swojg wiare straci¢ przez Lichen? Moze dzi$ to estetyka, tak wazna we wspoét-
czesnej kulturze, staje sie czesto przestrzeniag - rdwniez religijnego - zgorszenia?
Czy osoby wierzace, ktérym nie podoba sie Lichen, nie sg przypadkiem wspotcze-
snymi (estetycznymi) meczennikami - tyle, Ze odbierajacymi ciegi nie od obcych,
ale od wtasnej wspolnoty?

Réwniez kolejny artykut podejmuje temat wspolnoty religijnej - tym razem
w ujeciu teoretycznym. Prof. dr hab. Andrzej Niesporek w tekscie pt. Kapitat spo-
teczny a religia. Od wspélnot tradycyjnych do sieciowych analizuje - rowniez w aspek-
cie komunikacyjnym - pojecia kapitatu religijnego i duchowego, uzupetniajac swoja
analize refleksja nad rolg nowych mediéw w tworzeniu tych zjawisk. Cho¢ pojecie
kapitatu moze sugerowac indywidualny zaséb, ktéry ostatecznie trafia do jednostki,
to jego rzeczywistym Zrédiem i polem dziatania pozostaje wspdlnota spoteczna. To
z niej jednostka czerpie oparcie, zaufanie i zasoby. Jak wyjasnia Autor artykutu, kapi-
tat spoteczny w odniesieniu do religii ma dwa wymiary. Kapitat religijny odnosi sie
do wspolnoty wewnetrznej - ludzi potaczonych wiarg, jezykiem i symbolami, ktorzy
wzajemnie sie wspieraja i odnajduja sens w relacjach z innymi. Kapitat duchowy
natomiast realizuje sie w wyjSciu poza wspoélnote religijng — dzieki niemu jednostka
moze przetozy¢ wartosci religijne na dziatania spoteczne, zaangazowanie obywatel-
skie i troske o dobro wspoélne.

Chociaz profesor Andrzej Niesporek nie przywotuje pojecia komunikacji kulturo-
wej explicite, to jednak w wielu miejscach wskazuje, ze wspdlnota religijna powstaje
dzieki podzielanym przez jej cztonkéw ideom, symbolom i kodom religijnym - a te
musz3a by¢ przeciez potwierdzane w aktach komunikacji. Ponadto Autor artykutu
podkresla, Ze kapitat religijny oznacza réwniez dostep do informacji, co wprost
odnosi sie do zjawiska komunikowania. Informacja jest waznym zasobem wspolnoty,
mogacym przynies¢ zyski jednostce - ale oczywiscie tylko wtedy, kiedy ta infor-
macja jest przekazywania. To z kolei zwraca uwage badaczy kapitatu spotecznego
na media, za pomocg ktoérych taka komunikacja w obrebie wspolnoty religijne sie
odbywa. Media definiuja ksztatt wspdlnoty; szczegdlnie dotyczy to internetu, i zwia-
zanego z nim zjawiska sieciowania, ktore sprawia, ze ,jednostka staje sie raczej
wezlem w sieci relacji niz cze$cia trwatej grupy” (Niesporek, 2025). Jesli wiec reli-
gijna wspdlnota przenosi sie do internetu, to co dzieje sie z jej kapitatem religijnym
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i duchowym? Profesor podkresla, ze wcigz brakuje badan tej problematyki. Do sta-
wianych przez Autora pytan moznaby dodac kolejne: jak zmienia sie religijna wspol-
nota w $wiecie nowych mediéw? Czy réznicuje sie (na co wskazywatyby badania ks.
prof. Stepniaka)? A jesli tak, to czy wspdlnoty w sieci dysponuja jednym kapitatem
religijnym czy duchowym, czy moze wieloma réznymi kapitatami? I co mogtoby
wptywacé na te réznice?

Analiza dr Ewy Wieckiewicz-Archackiej zatytutowana Wolnos¢ wypowiedzi
a odpowiedzialno$¢ za stowo. Systemy moderacji komentarzy uzytkownikéw w pol-
skich informacyjnych serwisach internetowych ukazuje jeszcze inny wymiar wspoélno-
towoSci w internecie - tej, ktéra powstaje w przestrzeni wirtualnych debat. Autorka
bada komentarze internautéw w pieciu portalach informacyjnych: WP.pl, Gazeta.pl,
L.pl, Wyborcza.pl i 02.pl, analizujac stosowane tam sposoby moderowania dysku-
sji. W tym przypadku komunikacja kulturowa w mediach zdecydowanie prowadzi
raczej do pluralizacji pogladow uczestnikéw debaty, niz do wytworzenia wspolnoty
opartej na jednakich wartosciach (tak jak w przypadku internetowych dyskusji
o Licheniu - i odwrotnie, niz w przypadku komunikowania sie spotecznosci profilu
Wiersze Morawieckiego pisane w excelu). Jednakze i tutaj proces komunikowania
prowadzi do wytworzenia wspdlnoty - nie tyle jednak przekonan czy wartosci, co
norm spotecznych i zachowan. To rodzaj swoistej ,wspélnoty proceduralnej”, wypra-
cowujacej zasady kulturalnej dyskusji w internecie - a przeciez normy, procedury
i dyrektywy nie moga istnie¢ bez wartosci (Kmita, 1985).

Z badan dr Wieckiewicz-Archackiej wynika, Ze powstaniu owej hipotetycznej
wspolnoty sprzyja¢ moze stosowany w badanych portalach model postmodera-
¢ji - czyli natychmiastowej publikacji komentarzy i ich ewentualnego usuwania
dopiero po zgtoszeniu naduzy¢. W wiekszosci badanych przez Autorke portali
proces moderacji okazat sie by¢ wspierany przez aktywnych cztonkéw spoteczno-
$ci, ktorzy reaguja na hejt, zgtaszajg naruszenia i w ten sposob ksztattuja normy
komunikacji. Dzieki tej formie moderacji dyskutanci moga czu¢ wzajmene zaufanie
i wspotodpowiedzialno$¢ za jako$¢ rozmowy. Powstaje w ten sposob spotecznos¢
samoregulujaca sie, oparta nie na jednomys$lnosci pogladéw, lecz na wspoélnej kul-
turze komunikacji. Jej fundamentem jest jezyk - rozumiany nie tylko jako narzedzie
komunikacji, lecz jako przestrzen, w ktérej realizujg sie wartosci: tolerancja, sza-
cunek dla odmiennych pogladéw. By¢ moze te przestrzen mozemy rozszerzy¢ na
cala kulture Zachodu, oparta na takich wtasnie wartosciach? Wreszcie zauwazmy,
ze internetowe spory, cho¢ czesto dzielg Polakéw, w jakim$ sensie rowniez potwier-
dzaja istnienie naszej narodowej wspolnoty: wszak o mieszkancach kraju nad Wista
mowi sie, ze gdzie ich dwdch, tam trzy opinie...

* % %
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Podsumowujac, we wszystkich opublikowanych w tym numerze tematycznym
tekstach odnaleZ¢ mozna byto koncepcje komunikacji jako procesu ksztattujacego
ludzkie wspdlnoty - od matych spotecznosci po wspélnoty narodowe i ponadnaro-
dowe; od ,,powaznych” (skupionych wokét religii czy polityki) po bardziej , btahe”, bo
oparte na estetyce i stylu. Komunikacja kulturowa przybrata w analizowanych tek-
stach bardzo r6zny charakter: od wykonywania gestow, noszenia bizuterii, uczest-
niczenia w internetowych dyskusjach, po udostepnianie w sieci memoéw i wiasnych
portretéw wspoéttworzonych ze sztuczng inteligencja - jednak w kazdym przypadku
okazata sie wspolnototworcza. Mam nadzieje, ze moja analiza pokazata, iz o komu-
nikacji mozna (a moze nawet trzeba?) méwic z perspektywy wspdlnoty - poniewaz
komunikacja zawsze do owej wspdlnoty nalezy, jako jej budulec i inkubator.

3.2. Media - jak wptywaja na komunikacje i kulture

Dotychczas nie skupiatam sie na tematyce medidéw, cho¢ Autorzy analizowanych
przeze mnie tekstéw podkreslali, Ze istotnie wptywaja one na badane przez nich
przypadki komunikacji kulturowej. Teraz géwnie sie skupie na mediach i konse-
kwencjach tego, ze (tworzaca, podtrzymujaca i zmieniajaca wspolnoty kulturowe)
komunikacja kulturowa odbywa sie poprzez media, za pomocg ich jezykow, kodow
i rytmow. To w medialnej przestrzeni ksztattuja sie konkretne wspdélnoty, ale row-
niez cata wspotczesna rzeczywisto$¢ symboliczna. Innymi stowy: media tworza
(i zmieniajg) kulture tout court. Kultura medialna za$ (uksztattowana pod wpywem
medidw) z kolei zmienia ksztatt ludzkich wspdélnot i jednostkowych toZzsamosci.
Swoja analize zaczne od artykutéw dotyczacych mediow spotecznosciowych, w kto-
rych wptyw mediéw ma komunikacje i wspdlnote jest najbardziej widoczny.

3.2.1. Media spofecznosciowe: estetyzacja, popularyzacja, entertainmentyzacja i demokratyzacja
kultury

Po pierwsze, warto zwrdci¢ uwage na zjawisko estetyzacji kultury i tozsamosci
wspolczesnego cztowieka, wynikajace z dominacji w nowych mediach obrazu i wizu-
alnosci. Estetyzacja wspoétczesnej kultury jest pochodna sposobu funkcjonowania
konkretnych platform internetowych i ich kodéw wizualnych - regut estetyzacyj-
nych Instagrama czy gatunkéw komunikacyjnych Facebooka. Jest to ,estetyzacja
gteboka”, wpisana w estetyczng nature wirtualnych mediéw i przenikajaca zapo-
$redniczong przez nie codziennos¢ (Welsch, 2005). Badane przez Julie Andruszko
i Janusza Lastowieckiego media spoteczno$ciowe narzucaja wiec ludziom estetyczna
i gatunkowa forme komunikacji, wptywajac na sposéb, w jaki uzytkownicy przedsta-
wiajg samych siebie i otaczajacg ich rzeczywisto$¢. Tym samym wptywaja na ksztatt
wspotczesnego $wiata spotecznego, w ktdrym dominuje wizualna autoprezentacja
i wizualne przedstawianie rzeczywistosci.
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Estetyzacja oznacza prymat formy nad trescig, dominacje formatu, gatunku
i schematu nad samg zawarto$cig mediow (Welsch, 2005) - dlatego taczy sie z nig
popularyzacja tresci krazacych w mediach spoteczno$ciowych. Mimo z pozoru nie-
skonczonych mozliwosci nowych mediéw, dominujg w nich tresci masowe, fawory-
zowana jest powtarzalnos$¢ i redundancja - mechanizm, w ktérym kultura wysoka
zostaje wypierana przez popularna. Przyktadem jest tu analizwana przez dr. Lasto-
wieckiego facebookowa twoérczos¢ Adama Wrotza, ktéry Swiadomie rezygnuje
z przynalezno$ci do literackich elit, by nie ograniczaty jego swobody wyrazu, i two-
rzac pod pseudonimem, postuguje sie formg mema. Artysta ten wchodzac w demo-
kratyczne nowe media (tak jak uzytkownicy Instagrama ,wskakuja w trend”) nie
tylko godzi sie na wspétautorstwo publikowanego tam contentu, ale tez na populary-
zacje formy i treSci swojej tworczosci. Popularyzacja tresci kulturowych w mediach
jest bowiem konsekwencjg logiki mediéw masowych i sieciowych: tresci zyskuja
warto$c¢ przez zasieg i udostepnienia, a nie przez autorytet, dlatego ,,wygrywajg”
w sieci tre$ci popularne - a chcac w sieci istnie¢, takie wtasnie tresci nalezy tworzy¢.

Po trzecie - autorzy wspomnianych artykutéw pokazuja, ze kultura nowych
medidw staje sie kulturag zabawy. Zabawa przenika dzisiaj rowniez tak powazne
sfery zycia, jak praca (przyktad laleczek Al action figures wykorzystywanych do
autoprezentacji zawodowej na profilu Linkendin) czy polityka (o czym $wiadczy nie
tylko zjawisko infoteinmentu, ale tez obecno$¢ memdéw w komunikacji politycznej).
W kulturze memoéw nawet powazne dyskursy przenikaja sie z rozrywka i zarazem
ulegaja estetyzacji (ktérej forma jest rowniez ironia i satyra, tak czesto obecne w dzi-
siejszej komunikacji polityczne). Jak zresztg pisat Welsch, Funkultur jest pochodna
estetyzacji kultury (Welsch, 1997).

Nowe media, znoszac tradycyjny podzial na nadawce i odbiorce, wywotuja réw-
niez zjawisko demokratyzacji kultury - pozwalaja kazdemu uzytkownikowi uczest-
niczy¢ w produkcji znaczen. W $wiecie mediéw spotecznosciowych spetnia sie
postmodernistyczna idea ,$mierci autora”, o ktérej pisat Roland Barthes: tworca nie
goruje juz nad odbiorca. W przypadku fanpage’a Wiersze Mateusza Morawieckiego
pisane w Excelu autor staje sie produserem - tworzy, ale jednoczes$nie dopuszcza
odbiorcow do wspottworzenia, komentowania i dystrybuowania tre$ci. Natomiast
w przypadku zjawiska Al action figures autorstwo zastepujg trendy wizualno-tech-
nologiczne: uzytkownicy oddajg sie dobrowolnie pod wtadze algorytmoéw i estetyki
platform. W efekcie wszyscy stajemy sie do siebie podobni - a wiec, paradoksal-
nie, rowni - postugujac sie tym samym promptem, tg sama stylistyka, tym samym
zestawem cyfrowych akcesoriéw. Ta rownos¢ zwigzana jest przede wszystkim
z fatwoscia tworzenia i konsumowania tresci kultury, ktére sg popularne, estetyczne
i zabawowe; procesy estetyzacji, popularyzacji, demokratyzacji i entertainmentyzacji
kultury przenikaja sie we wspomnianych wyzej artykutach, i wzajemnie sie wzmac-
niaja.
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Na zarysowane powyzej kierunki przemian wspoétczesnej kultury najsilniej wpty-
waja nowe media spoteczno$ciowe, takie jak Facebook i Instagram. By¢ moze dla-
tego wszystkie wymienione w tytule aspekty kultury nowych mediéw pojawity sie
w analizowanych wyzej artykutach (niemal zawsze explicite). Sprobujmy jednak
spojrzec¢ pod tym katem rowniez na ,starsze” media spotecznosciowe - i zapytac,
czy komunikacja prowadzona w ich ramach réwniez zmienia kulture w opisywanym
kierunku®.

Dwa kolejne artykuty z tego tomu (dr Ewy Wieckiewicz-Archackiej i ks. prof.
Krzysztofa Stepniaka) dotyczg wtasnie mediéw spotecznosciowych starszego
typu - foréw internetowych i sekcji komentarzy pod artykutami. Czy w komuni-
kacji za posrednictwem tych mediéw zachodzi juz proces zacierania réznicy mie-
dzy nadawcg a odbiorcg komunikatu? Czy mozna méwi¢, Zze rOwniez one przyczy-
niaja sie do demokratyzacji kultury?

Analizy dotyczace komunikacji w na Facebooku czy Instagramie pokazaty, ze
uzytkownicy tych platform stawali sie twércami w sensie dostownym - przeksztat-
cajac memy i konstruujac wtasny wizerunek zgodnie z aktualnymi trendami wizu-
alnymi. Z kolei w analizach komunikacji na forach i w komentarzach internetowych
uzytkownicy nie tworzyli nowych przekazow, lecz komentowali i reinterpretowali
juz istniejace (czy to byt dziennikarski artykut, czy budowla lichenska). Jednak -
inspirujac sie badaniami nad nowszymi mediami - mozna zapyta¢, czy komento-
wanie nie jest rowniez aktem tworczym, a zarazem wspoéitworzeniem przekazu?
Cho¢ sam tekst medialny (czy szerzej: tekst kultury) nie zostaje w takim procesie
fizycznie przeksztatcony, to z pewnoscia przeksztatcany jest jego sens. Glosy, oceny,
pytania i spory czytelnikéw portalu informacyjnego i interneutéw spierajacych sie
o Lichen takze stajg sie czescig przekazu. Dyskutujgcy na forach lub w komentarzach
pod postami wzmacniajg oryginalny tekst, ostabiaja go lub wrecz zmieniaja jego
znaczenie, obudowujgc go nowymi interpretacjami. Mogg wiec modyfikowa¢ zna-
czenie bazyliki licheniskiej albo wymowe artykutu prasowego. Internet — bardziej niz
telewizja — umozliwia zaistnienie ,,demokracji semiotycznej” (Fiske, 2008), poniewaz
po dyskusjach i interpretacjach pozostaje $lad w sieci.

Zreszta podobne mechanizmy dziataty wcze$niej w tzw. ,starych mediach”, gdzie
dyskutowali eksperci: spor o Lichen toczyt sie wiec miedzy twércami sanktuarium
ajego krytykami - historykami sztuki, estetykami i teologami (Stepniak, 2025), nato-
miast polityczne teksty czy dziatania komentowali politolodzy w prasie lub telewizji.

8 Czasem bowiem dostrzegamy wptyw mediéw na kulture dopiero z perpsketywy nowszych mediéw
- a te wczesniejsze sktonniejsi jestesmy uwazac za ,przezroczyste” i ,niewinne” (by¢ moze McLuhan
nie odkrytby ,galaktyki Gutenberga”, gdyby nie pojawita sie telewizja...).
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W kulturze internetu takimi dyskutujgcymi ekspertami i zarazem tworcami znaczen
moga by¢ potencjalnie wszyscy.

Cho¢ wiec autorzy tekstdw o internetowym dyskursie o Licheniu oraz o modera-
cji komentarzy na profilach informacyjnych nie pisali o tym wprost, to opisywane
przez nich zjawiska de facto powodujg proces demokratyzacji internetowych wspol-
not i spotecznosci, a dalej - prawdopodobnie przyczyniaja sie do demokratyzacji
wspélnot pozasieciowych, w ktérych funkcjonujg ich cztonkowie.

Prawdopodobnie rowniez w starszych mediach spoteczno$ciowych rozpoczat sie
proces estetyzacji, popularyzacji i entertainmentyzacji kultury. Oto przyktadowe
tropy: w dyskusjach o Licheniu, prowadzonych na tradycyjnych forach, obok argu-
mentdéw stownych pojawiaty sie (lub pojawig sie w przysztosci) obrazy ilustrujgce
piekno lub kicz $§wiatyni; sam temat oceny estetycznej sanktuarium przez wiernych
Swiadczy o znaczeniu estetyki dla tej wspélnoty - a wiec w pewnym sensie o jej
estetyzacji. Z kolei problem niskiego poziomu internetowych dyskusji - negatyw-
nej konsekwencji umozliwienia internautom komentowania tresci (o czym pisze
dr Wieckiewicz-Archacka) - to nie tylko kwestia hejtu, lecz takze poczucia humoru,
rozrywKi i satyry internautéw, czyli cech zwiazanych z entertainmentyzacji wspo6t-
czesnej debaty politycznej przeniesionej ,pod internetowe strzechy”.

3.2.2. Media ,niemasowe” - czyli o tym, Ze kultura zawsze byta estetyczna, rozrywkowa,
popularna i demokratyczna

Internet jest dzi$§ medium, ktére w spos6b najbardziej widoczny przeksztatca
wspotczesng kulture. Ale jaki wptyw na kulture majg inne media? Niniejsza analiza
potwierdza - w duchu McLuhana - Ze poréwnywanie mediéw nowych i starszych
uwrazliwia nas na obecnos$¢ tych drugich i na ich kulturowe znaczenie. To wtasnie
dzieki badaniu nowych mediéw zaczynamy dostrzega¢, ze media - rOwniez te sprzed
epoki cyfrowej — nigdy nie sa niewinne: ksztattujg kulture i wspdlnoty, ktére w jej
ramach zyja, poniewaz medium is the message. Dlatego, aby uchwyci¢ 6w wpltyw
mediéw na kulture, warto kontynuowac ,odwrotng podrdz” po ich historii - od naj-
nowszych ku najstarszym. A poniewaz w niniejszym tomie nie znalazty sie analizy
prasy, radia ani telewizji, to zaraz po mediach spotecznosciowych przejdziemy do
pytan o wptyw, jaki na ksztatt wspotczesnej kultury wywierajg gesty czy bizuteria -
formy komunikacji pozornie , niezaposredniczonej medialnie”.
Zacznjmy od komunikacji niewerbalnej i jej wptywu na kulture katolicyzmu.
Komunikacja niewerbalna Jana Pawta Il podczas pielgrzymki do Boliwii nie tylko
- jak pisze prof. Katarzyna Flader-Rzeszowska - wzmacniata przekaz wiary, czy
zblizata do siebie papieza i Boliwijczkéw. Zwrot papieza-aktora w strone komuni-
kacji niewerbalnej miat swoje dalsze konsekwencje - w pewnym sensie wptynat
na szeroko rozumianag kulture katolicyzmu, czyniac ja - by¢ moze - bardziej demo-
kratyczng, bardziej popularna. W komunikacji niewerbalnej nie chodzi przeciez
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o pojedynczy gest (jak natozenie kasku robotnika na gtowe papieza), ale o caty jej
kontekst materialny i symboliczny (a nawet instytucjonalny). Zauwazmy, Ze przez
wieki komunikacja niewerbalna pozostawata niedoceniana - w kulturze domino-
wato stowo. Bo przeciez gest i mimika - jak udowodnita to niedawno zmarta Jane
Goodall - sg naturalnym, a wiec mato wysublimowanym jezykiem emocji, dzielonym
nawet ze zwierzetami. Dlatego gest staje sie medium ponadkulturowym - szczery
u$miech, przytulenie dziecka, podniesienie gtosu w emocji sg zrozumiate we wszyst-
kich kulturach - ale jednoczesnie stanowi forme ,unizenia sie”, rezygnacji z wyz-
szej pozycji nadawcy wobec odbiorcy. W tym sensie komunikacja niewerbalna to
medium, tak jak telewizja czy Internet - r6wniez ona zmienia kulture (a wraz z nig
Zyjace w niej wspolnoty). I tak jak telewizja dodata do naszej ,miejskosci” nieco
»wiejskosci”, tak gesty wprowadzaja to, co pierwotne, w to, co instytucjonalne i for-
malne.

A czy uzywanie bizuterii jako sposobu komunikowania uczu¢ (a takze wartosci,
idei) wptywa na kulture? Jesli spojrzymy na pierscien czy brosze symbolizujaca
patriotyzm lub wiare, dostrzezemy, ze ,robig one” kulturze to samo, co facebookowe
memy czy instagramowe ,laleczki”: estetyzuja ja, popularyzuja i wprowadzaja don
element zabawy.

Bizuteria patriotyczna czy religijna jest no$nikiem pamieci i znakiem wspélnoty,
dzieki ktéremu warto$ci trwaja w narodzie - ale tez pieknym przedmiotem. Daw-
niej czesciej obrazy i przedmioty byty nosnikami sensu, emocji i znaczen. Piekno
byto dawniej obecne w najbardziej najbardziej powaznych obszarach Zycia jednostki
i wspélnoty. To ono tworzyto (i do dzi$ tworzy) rytuaty religii, polityki i... medidw.
Réwniez dzisiaj - jak pisze prof. Lucyna Rotter - ludzie szczeg6lnie chetnie prze-
chowujg, nosza i pokazuja to, co piekne — w ten sposéb podtrzymuja wspolnote
kulturowa i wtasng tozsamos¢. Piekno pocigga ku warto$ciom: dziecko moze zain-
teresowac sie historia rodziny, poniewaz spodoba mu sie piekna rodzinna pamiatka,
a dziewczyna moze wybrac¢ konkretny zakon, bo zachwyci sie krojem habitu (takie
Swiadectwo ostatnio ustyszatam z ust siostry zakonnej!). Idee wedruja przez pokole-
nia wtasénie przez obrazy i przedmioty. Czym bytby nardd bez piekna, patriotyzm bez
piesni, religia bez obrazdéw, polityka bez memdéw? Czym bytaby Polska bez muzyki
Chopina, malarstwa Wyspianskiego? A czym polski katolicyzm bez Lichenia, czy
franciszkanskiej szopki na Miodowej w Warszawie, w ktérej Maksymilian Maria
Kolbe, Jan Pawet II i §w. Franciszek jadg obok siebie na tasmie, tworzac trajektorie
polskiej duchowosci...

To w nowoczesnosci - jak zauwazyt Kant - nastapit rozdziat estetyki od etyKki.
Moze wiec nie tyle wspotczesne nowe media estetyzujg kulture, co przywracaja dzi$
estetyce jej miejsce w kulturze?

Komunikacja niewerbalna czy wizualna (za pomocg obrazéw czy pieknych przed-
miotéw) jest wiec tak samo opozycyjna wzgledem ,powaznej” komunikacji pisemne;j,
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jak komunikacja za pomoca medidow elektronicznych (telewizji i internetu). Tak
samo czyni kulture bardziej popularng, estetyczng i emocjononalna: bo taka byta
ona, zanim zostata opanowana przez pismo. Dlatego fraza ,medium is the message’
opisuje moim zdaniem nie tylko telewizje czy internet, ale réwniez bizuterie i gesty.

J

3.3. W strone syntezy: jak media wptywajg na wspdélnoty poprzez komunikacje
kulturowa, czyli czym naprawde jest komunikacja medialno-kulturowa

Aby uchwyci¢ przedstawiony wyzej wptyw mediéw na kulture, bede postugiwac sie
pojeciem kultury medialnej. Nie chodzi mi tu jednak o tzw. kulturowg otoczke
medidow - czyli kulturowe reguty ich funkcjonowania, zwigzang z nimi kulture
materialng czy produkcje medialna. Te, dla odréznienia, okreslam mianem kultury
mediéw. Pojecie kultury medialnej odnosi sie natomiast do cato$ci wspotczesnej kul-
tury wytwarzanej, transmitowanej i przeksztatcanej przez media, a takze do kultury,
ktéra sama zaczyna funkcjonowa¢ na zasadach mediow. W tym sensie - jak pisat
Douglas Kellner - media nie tylko odzwierciedlaja kulture, ale staja sie jej gtow-
nym $rodowiskiem i zasadg organizujgcg (Kellner, 1995). Dlatego opisane wyzej ten-
dencje rozwoju wspétczesnej kultury - demokratyzacja, estetyzacja, popularyzacja
i entertainmentyzacja - nie tylko zachodza w mediach, lecz przenikajg catg kulture.
Zatem w epoce nowych mediéw (a moze, jak juz zauwazytam, w kazdej epoce?)
kultura staje sie medialna. A to oznacza, ze komunikacje kulturowa mozemy okresli¢
mianem medialno-kulturowej: koncepcja ta jawi sie jako skuteczna metoda badania
funkcjonowania wspélnot ludzkich we wspétczesnych czasach dominacji medidw.

Innymi stowy, w tym rozdziale czas na synteze, ktéra bedzie zarazem uzasadnie-
niem pojecia komunikacji medialno-kulturowej. W poprzednich rozdziatach pokaza-
fam - na podstawie metaanalizy artykutéw opublikowanych w niniejszym numerze -
ze: 1. komunikacja kulturowa buduje wspoélnote kulturowa, a 2. media przeksztatcaja
wspoiczesng komunikacje, a wraz z nig kulture. Obecnie mozemy powiedzie¢, Ze:
3. komunikacja medialno-kulturowa buduje wspdélnote medialno-kulturowa.

Z uwagi na ograniczenia objeto$ciowe artykutu, nie sposéb w tym miejscu w petni
rozwinac¢ tej koncepcji. Wskaze wiec jedynie mozliwe kierunki dalszych badan.

Szczegdlnie interesujace wydaje sie obserwowanie, jak w przestrzeni internetu
przeksztatcajg sie tradycyjne wspdlnoty: w jaki sposéb ulegaja one demokratyzacji
oraz jak ich wewnetrzne idee, wartosci i praktyki zmieniajg sie pod wptywem kul-
tury medialnej, poddanej procesom estetyzacji, popularyzacji i entertainmentyzacji.
Innymi stowy, warto przyjrzec sie temu, jak tradycyjne wspdélnoty kulturowe prze-
ksztatcajg sie we wspolnoty medialno-kulturowe.

Wezmy tradycyjne wspolnoty funkcjonujace w formie instytucji - w Srodowi-
skach artystycznych, politycznych, lekarskich czy religijnych. Sg to wspdlnoty hie-
rarchiczne, biurokratyczne, oparte na kulturze druku i komunikacji pisemnej, zor-
ganizowane wokot obiegu dokumentéw. Kiedy jednak ich cztonkowie zaczynajg
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komunikowac sie w inny spos6b - wybierajg komunikacje niewerbalng zamiast
werbalnego kazania albo zaktadaja profil na Facebooku zamiast pisa¢ klasyczna
ksigzke - wspdélnota sie demokratyzuje: zostaje poszerzona o odbiorcéw komuni-
katéw, ktérzy zarazem stajg sie ich wspottworcami. Po drugie, tresci przekazywane
w nowym medium przez cztonka ,wezszej” wspdlnoty stajg sie zarazem tresciami
Zyjacymi w szerszej wspolnocie: czesciej odbieranymi, przetwarzanymi i dystrybu-
owanymi. Jednoczes$nie tresci te ulegaja przeksztatceniu - staja sie bardziej este-
tyczne, popularne i rozrywkowe. I w tym momencie pojawia sie zasadnicze pytanie:
czy zmediatyzowana literatura i zmediatyzowana religia zachowuja swoja tozsa-
mo$¢, czy tez - pod wpltywem mediéw - przeksztatcajg sie w inng kulture?

Innymi stowy, nowe media zmieniajg komunikacje, a nowa komunikacja zmienia
wspélnoty - nie tylko sposéb ich funkcjonowania i interakcje w ich obrebie (demo-
kratycznos¢), lecz takze tresci kultury, ktére w tych wspolnotach kraza. Réwniez
tutaj dziata bowiem zasada McLuhana: the medium is the message: pod wptywem
nowych mediéw tresci te stajg sie bardziej rozrywkowe, bardziej estetyczne i bar-
dziej popularne. Atrakcyjny katolicki influencer poszerza wspoélnote katolikow
w sieci i czyni ja bardziej demokratyczng, wchodzac w dialog ze swoimi odbiorcami,
lecz jednoczesnie tresci wiary, ktére glosi, staja sie bardziej popularne i przystepne.
Czy zmienia sie tylko ich forma, czy - jak sugerowat McLuhan - réwniez ich tre$¢?

* ¥ ¥

Kiedy tresci kulturowe tradycyjnej wspdlnoty staja sie popularne - a wiec lepiej
rozumiane, czesciej dystrybuowane i szerzej dostepne - woéwczas taka wspolnota
traci swoja hierarchiczno$¢, elitarno$¢ i instytucjonalnos¢. Kultura sieciowa danej
wspdlnoty zaczyna wypierac jej kulture instytucjonalng, stajac sie wobec niej konku-
rencyjna, poniewaz produkuje wiedze instant - atrakcyjng, szybka, podlegta logice
rynku i konkurencji, promujaca obraz, emocje, estetyczno$¢ oraz popularnosé. Nowa,
demokratyczna wspolnota stopniowo wypiera starg, hierarchiczna: inteligencja
zbiorowa (Lévy, 1997) staje sie konkurencja dla instytucjonalnej dystrybucji wiedzy.

Takie przemiany kulturowe w obrebie tradycyjnych wspoélnot czesto budzg opor
i krytyke ze strony ich dawniej uprzywilejowanych cztonkéw - szafarzy klasycznej,
instytucjonalnej kultury i wiedzy. Mozna jg postrzegaé, w duchu Pierre’a Bourdieu,
jako reakcje elit kulturowych na ,bunt mas”. Mozna jednak widzie¢ w nich réw-
niez wyraz troski - przezywajgcych dzis$ kryzys - elit o jako$¢ kultury. Perspektywa
komunikacji medialno-kulturowej nie wyklucza takiej interpretacji, poniewaz patrzy
krytycznie na media definiujace wspo6tczesng komunikacje kulturowa i ocenia je
z perspektywy dobra wspdlnoty.
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Whioski i zakonczenie

Zaprezentowana powyzej analiza artykutéw zebranych w niniejszym tomie umoc-
nita koncepcje komunikacji kulturowej jako metody badania ludzkich wspélnot. Po

drugie, analiza ta pokazata, Ze wspdtczesna komunikacja kulturowa ma charakter
medialny i tworzy wspdlnoty, ktére roboczo okreslitam mianem wspdlnot medialno-
-kulturowych. Odpowiada to zaproponowanemu w tej analizie pojeciu komunikacji

medialno-kulturowej.

Wydaje mi sie, Ze proces zaprezentowanej powyzej metaanalizy przypomina

w pewnym sensie metode teorii ugruntowanej - cho¢ dokonuje sie nie w ramach

jednego projektu, lecz w toku kolejnych badan i publikacji r6znych autoréw. Przyjeta

na poczatku koncepcja komunikacji (medialno-) kulturowej, wywodzaca sie z okre-
$lonych tradycji badawczych, stanowita punkt wyjscia prowadzonej metaanalizy,
a nastepnie ewoluowata i nabierata nowych znaczen. W powyzszej analizie w nie-
ktoérych przypadkach podkreslatam cechy komunikacji kulturowej opisane przez

autoréw, w innych - wydobywatam je, ,wczytujac” w ich analizy wtasne rozumienie

tej koncepcji. W ten sposdb ,gruntowatam” te koncepcje w analizowanych artyku-
tach. Nie tylko poszukiwatam w artykutach cech komunikacji kulturowej, lecz takze

wskazywatam mozliwe kierunki dalszych badan nad opisywanymi zjawiskami -
zwtlaszcza tam, gdzie komunikacja i media przenikaja sie z problematyka kultury
i wspdlnoty. Niekiedy stawiatam kolejne pytania badawcze, rozwijajac mysli auto-
row i podejmujgc z nimi dialog - takze z ich watpliwo$ciami i intuicjami. Jednocze-
$nie ujednolicatam i doprecyzowatam stosowane przez nich pojecia; dzieki temu

mogtam zestawiac i poréwnywac¢ wyniki badan, a takze proponowac ich ujecia syn-
tetyczne. Komunikacja medialno-kulturowa jawita sie przy tym jako szeroka ptasz-
czyzna badawcza, w ktérej mieszczg sie - osobno rozwijane i specyficzne — badania

nad wspotczesng komunikacjg w odniesieniu do réznych elementéw kultury: reli-
gii, polityki, sztuki, edukacji itd. Koncepcja ta, oznaczajaca postrzeganie zjawiska

komunikacji z perspektywy ludzkiej wspdlnoty, a zarazem podkreslajgca wptyw
medidw na te wspolnote, daje szeroki szkielet poznawczy, w ktérym z powodzeniem

miesci sie komunikacja religijna, polityczna czy artystyczna. Dzieki temu badacze

réznych zjawisk kulturowych, wywodzacy sie z odmiennych tradycji naukowych,
mogli dzieli¢ sie - na famach tego artykutu - swoimi osiaggnieciami i wzajemnie sie
inspirowac. Jest to przyktad praktyki interdyscyplinarnej, dzieki ktérej miedzy réz-
nymi ujeciami komunikacji, kultury i mediéw moga migrowacé pojecia zwigzane

z troska o cztowieka i wspdélnote. Nauki o cztowieku mogg inspirowac sie nawzajem

rowniez w poszukiwaniu niefundamentalnych, pragmatycznych argumentéw za tym,
aby nie tylko opisywac ludzka komunikacje i kulture, ale takze im stuzy¢. Zarazem

w ten sposéb sama nauka staje sie przyktadem komunikacji kulturowej - stuzacej

budowaniu wspdlnoty badaczy, dla ktérych wazny jest cztowiek i ludzka wspoélnota.
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Powyzsza analiza nie stanowi oczywiscie syntezy koncepcji komunikacji medial-
no-kulturowej, lecz punkt wyjscia do dalszej refleksji nad tym, czym w istocie owa
komunikacja jest - oraz do projektowania przysztych badan, ktére by¢ moze jeszcze
bardziej Swiadomie potacza perspektywy mediow, komunikacji i kultury. Powyzsza
analiza dokumentuje zarazem proces powstawania koncepcji komunikacji medialno-

-kulturowej jako nowego podejscia badawczego - sytuujgcego sie na skrzyzowaniu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz nauk o kulturze i religii - pozwalaja-
cego zrozumie¢, jak media wspéttworza kulture i wspélnoty ludzkie. Jak pokazatam,
taka refleksje mozna prowadzi¢ nie tylko samodzielnie, ale réwniez w dialogu z tek-
stami innych badaczy. W niniejszej publikacji humanistyka medioznawcza jawi sie

- w duchu Mieke Bal - jako ,dyscyplina w ruchu” (Bal, 2002): wspdélna przestrzen
myslenia, w ktorej spotykaja sie badacze réznych tradycji, jezykoéw i doSwiadczen
metodologicznych w dziedzinie humanistyki. Jedno stuzy drugiemu: rozwéj koncep-
cji komunikacji kulturowej postrzegamy réwniez jako szanse dla badaczy interdy-
scyplinarnych, by odnalezli swoje miejsce w ramach nauk o komunikacji spotecznej
i mediach.
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