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Recepcja obrazowanych wartosci -
proba analizy i wnioskéw badawczych

Reception of the Portrayed Values:
an Attempt at Analysis and Research Conclusions

Abstract
In contemporary visual culture, saturated with persuasive
and ocularcentric messages, the image functions as a relevant
code for constructing communications that manifest values.
The aim of this article is to analyze the reception of visualized
values — specifically, how audiences respond to visual valor,
how they interpret it, what linguistic means they use, which
personal experiences they reference, and what mental images
they associate with core personalist values. The analysis
considers both emotional responses and the linguistic—visual
strategies used to articulate values. The article is empirical
in nature and continues previous research on the rhetorical
visualization of values in graphic and cinematic social
media discourse. Three methodological approaches were
applied, corresponding to three types of empirical studies:
Experimental research examining the effects of exposure
to visual valor through EEG measurement using the EMOTIV
device; Linguistic—semiotic screening research analyzing
user interactivity through language and coding of comments
posted in response to selected visual valor materials;
Experimental research combined with linguistic, semiotic,
and visual analysis conducted on a targeted research sample.
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Abstrakt

We wspdtczesnej kulturze wizualnej, nasyconej komunika-
tami o charakterze perswazyjnym, jak i okulocentrycznym,
obraz daje sie rozpoznac jako adekwatny kod, stuzacy do

konstruowania komunikatow, ktérych celem jest przejawianie

wartosci. Celem niniejszego artykutu jest analiza recepcji ob-
razowanych wartosci — tego, w jaki sposéb odbiorcy reaguja

na visual valor, jak je interpretuja, jakiego jezyka uzywaja, ja-
kie wtasne doswiadczenia przywotujg oraz jakie obrazy men-
talne f3cza z podstawowymi wartosciami personalistycznymi.
Interesujacy jest zaréwno poziom reakcji emocjonalnych, jak

i poziom jezykowego i obrazowego nazywania wartosci. Ar-
tykut ma charakter empiryczny i stanowi kontynuacje badan

nad retorycznym obrazowaniem wartosci w graficznym

i filmowym dyskursie sieci spotecznosciowych. Zastosowane

zostaty trzy rodzaje metod badawczych odpowiadajace trzem

rodzajom badar empirycznych: eksperymentalna — badanie

oddziatywania ogladanych visual valor na podstawie badania

przeptywu fal mézgowych za pomocg narzedzia EMOTIV; lin-
gwistyczno-semiotyczna, przesiewowa — badanie interaktyw-
nosci uzytkownikéw przez analize jezyka i kodu komentarzy

zamieszczonych jako reakcja na wybrane materiaty visual

valor; eksperymentalna z analiza lingwistyczno-semiotyczng

i wizualng préby badawczej.

Stowa kluczowe

wartosci, retoryka wizualna, visual valor, obrazowanie war-
tosci, obrazy mentalne, imaginarium
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Wstep

We wspoiczesnej kulturze wizualnej, nasyconej komunikatami o charakterze per-
swazyjnym, jak i okulocentrycznym obraz daje sie rozpoznac jako adekwatny
kod, stuzacy do konstruowania komunikatéw, ktérych celem jest przejawianie war-
tosci. Obraz nie tylko prezentuje $wiat, lecz go interpretuje, odstaniajac jego sens
w warstwie aksjologicznej. Ze wzgledu na swojg symboliczng nature posiada zdol-
no$¢ ujawniania dobra, prawdy, piekna oraz innych wartosci, poniewaz dziata jed-
nocze$nie w sferze zmystowej i duchowej (Wunenburger, 2011). W coraz wiekszym
stopniu komunikacja medialna staje sie komunikacjg wizualng. To obrazy - krétkie
filmy, grafiki, zdjecia, memy - staja sie podstawowym no$nikiem znaczen, emoc;ji
i wartosci, wypierajac lub co najmniej silnie uzupetniajac tradycyjna dominacje
stowa. Obraz przestaje by¢ dodatkiem do tekstu, staje sie, samodzielnym tekstem
kultury - komunikatem, ktéry mozna analizowac, interpretowac i bada¢ pod katem
jego wymiaru aksjologicznego oraz retorycznego. Jak zauwaza Agnieszka Kampka,
»obraz nie tylko przedstawia, ale argumentuje”, stajac sie forma wizualnego rozumo-
wania i perswazji (Kampka, 2014, s. 9-12). Z jednej strony obraz funkcjonuje w obiegu
medialnym jako komunikat masowy, z drugiej - zakorzenia sie w indywidualnym
do$wiadczeniu odbiorcy, angazujac jego wyobraZnie i sfere emocjonalng, prowadzac
do emocjonalnego doswiadczenia.

Odwotujac sie do tradycji refleksji nad imaginarium, mozna powiedzie¢, ze
wspotczesne obrazy medialne tworzg i ujawniajg wspolne ,magazyny wyobrazen”,
w ktorych zapisane s3g zbiorowe sposoby widzenia dobra, mitosci, przyjazni, prawdy
czy godnosci. Jednocze$nie, w perspektywie medioznawczej, obrazy sg elementem
dynamicznego obiegu komunikacyjnego: sa produkowane, rozpowszechniane,
komentowane, udostepniane i przetwarzane przez uzytkownikéw mediéw. W tym
obiegu ujawnia sie ich funkcja retoryczna - zdolno$¢ perswadowania, budowania
postaw i zaangazowania emocjonalnego.

Obraz jako komunikat i miejsce przejawiania sie wartosci

W niniejszych analizach obraz pojmuje jako ztozony akt komunikacyjny, ktory -
zgodnie z przyjeta koncepcja - sktada sie z dwéch komplementarnych porzadkdow:

materialnego picture oraz mentalnego image. Picture, zgodnie z rozr6znieniem

Mitchella, oznacza materialng postac¢ obrazu, osadzong w konkretnosci — w kadrze,
grafice, ges$cie czy cyfrowym ujeciu. Jest to ,cielesny artefakt”, ktérego struktura

opiera sie na szczegotach i kontencie wizualnym (Mitchell, 2006, s. 20-22). Natomiast
image to akt widzenia, czyli obraz mentalny, wytwarzany przez odbiorce w procesie

interpretacji, bedacy ,mysla obrazu”, jego analiza, synteza i symbolicznym dopelnie-
niem (Mitchell, 2006, s. 23-25). W tym sensie - jak pisze w swojej pracy - ,,widzowie

nie ogladali cyfrowych zapiséw filmu (picture), ale obraz (image) ztozony ze wszyst-
kich ujec” (Cich, 2024, s. 27).
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Takie rozumienie obrazu pozwala mi oddzieli¢ kod techniczny od kodu seman-
tycznego: to, co zostaje przedstawione w formie materialnej, jest jedynie poczatkiem
procesu, ktory dopiero w umysle odbiorcy przybiera posta¢ znaczenia. Obraz funk-
cjonuje zatem jako miejsce spotkania dwoch porzadkéw: zewnetrznego komunikatu
i wewnetrznego imaginarium widza, dlatego w swojej analizie traktuje obraz jako
strukture, ktéra zawsze wykracza poza swojg materialnos$¢ - ,istotg obrazu medial-
nego komunikatu jest byt mentalny, ztoZony ze wszystkich elementéw formy oraz
doswiadczen presuponowanych” (Cich, 2024, s. 27).

W takim ujeciu obraz peini rowniez funkcje aksjologiczng. Ujawnia wartos$ci nie
przez opis, lecz przez konkretyzacje, przez ,skadrowane widzenie wedle jakiej$
mysli” (Cich, 2024, s. 27). To dzieki temu obraz moze stac sie narzedziem komuni-
kowania dobra, mitosci czy godnosci, poniewaz emocjonalizuje przekaz i wytwarza
doswiadczenie bliskie przezyciu. Picture daje forme, image nadaje sens. Dopiero
ich zwigzek tworzy przestrzen, w ktdrej - jak wskazuje w catej pracy - odbiorca

»odpowiada na obraz, produkujac obrazy mentalne, definiujgc wartosci i angazujac
emocje” (Cich, 2024, s. 21).

Obraz w komunikacji medialnej petni co najmniej dwie zasadnicze funkcje: jest

komunikatem na temat warto$ci oraz przestrzenig ich przejawiania sie. Nie tylko
»pokazuje” wartosci, ale pozwala je przezy¢ i rozpozna¢ w konkretnych scenach,
relacjach, gestach i historiach. Wartosci przestajg by¢ wéwczas jedynie abstrakcyj-
nymi pojeciami - stajg sie doSwiadczeniem obrazowym, zakorzenionym w emocjach
odbiorcy.

W tym sensie kazdy obraz, ktéry wprowadza nas w sytuacje spotkania, konfliktu,
poswiecenia, troski czy odrzucenia, jest jednocze$nie propozycja odczytania $wiata
wedtug okreslonego porzadku wartosci. Kompozycja kadru, wybdr bohateréw, ich
gesty, relacje przestrzenne, a takze rytm narracji tworza strukture znaczen, w ktorej
warto$ci sa nie tylko nazwane, lecz przede wszystkim przezywane.

Szczegdlnie interesujacy jest w tym kontekscie obszar komunikatéw, ktore okre-
$lam mianem visual valor - sg to obrazy i krétkie formy audiowizualne, ktére w swo-
jej strukturze wizualno-narracyjnej w spos6b wyrazny niosa potencjat etyczny
i aksjologiczny (Cich, 2024). Visual valor opieraja sie zazwyczaj na uniwersalnych
sytuacjach: pomagania, poswiecenia, solidarnosci, przyjazni, mitosci, wiernosci czy
przywracania godnosci. To one stajg sie wspétczesnym ,jezykiem” obrazowania war-
to$ci w codziennej komunikacji w mediach spoteczno$ciowych.

Visual valor nie jest kategorig stylistyczng, lecz komunikacyjna: to obraz, ktory
taczy funkcje przedstawieniowa z funkcja aksjologiczna. Prezentuje, a takze uru-
chamia znaczenia, inicjuje emocjonalne i poznawcze reakcje odbiorcy, tworzy prze-
strzen rozpoznania wartos$ci oraz ich ponownego uwewnetrznienia. W tym sensie
obraz daje szanse na aktualne przezycie warto$ci.
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Dramat wartosci w obrazie

Warto$ci ujawniaja sie w obrazie zawsze w kontekscie relacji i napie¢ - mechanizm
ten mozna okresli¢ mianem dramatu wartosci, ktéry rozgrywa sie na poziomie kom-
pozycji i narracji wizualnej (Cich, 2024, s. 174). Warto$¢ staje sie widoczna dopiero
na tle kontrastu: dobro na tle zta, godnos$¢ na tle jej naruszenia, mito$¢ na tle braku
mitos$ci, przyjazn na tle samotnosci. Dlatego obrazy wartosciujace tak czesto wyko-
rzystuja zestawienia, zbliZenia, kontrasty barw czy rytmy narracyjne, ktére wzmac-
niajg przezycie wartos$ci i nadajg przedstawieniu wyrazny wymiar etyczny.

Ten dramatyczny wymiar obrazowania wartos$ci jest zakorzeniony w strukturze
ludzkiego doswiadczenia. Cztowiek rozpoznaje warto$¢ najczesciej w sytuacji gra-
nicznej - tam, gdzie dobro jest zagrozone, godno$¢ naruszona, relacja wystawiona
na probe. Obraz, pokazujac moment konfliktu i przemiany, pozwala odbiorcy uczest-
niczy¢ w tym dramacie, wspdétodczuwac go i odnosi¢ do wtasnej biografii.

Wartosci ujawniaja sie w obrazie zawsze

w kontekscie relacji i napie¢ - mechanizm ten
mozna okresli¢ mianem dramatu wartosci, ktory
rozgrywa sie na poziomie kompozycji i narracji
wizualnej. Wartos¢ staje sie widoczna dopiero na
tle kontrastu: dobro na tle zta, godnos¢ na tle jej
naruszenia, mitos¢ na tle braku mitosci, przyjazn na
tle samotnosci.

W tym kontekscie visual valor sa szczeg6lnie bliskie klasycznemu egzemplum
retorycznemu - sg konkretnym przypadkiem, ktory ucielesnia idee i uruchamia
proces identyfikacji. Przyktad nie przekonuje tu przez wywdéd logiczny, ale przez
wprowadzenie odbiorcy w sytuacje przezycia sensu. Mozna tu rowniez zastosowac
porédwnanie visual valor do przypowiesci biblijnych. Struktury ograniczone tylko
do prezentacji dziatania postaci, brak pogtebionych ich ryséw psychologicznych czy
rozszerzonych watkéw kaza wnioskowac, ze funkcjg tych komunikatéw jest prezen-
tacja postaw, ktore prowadza do rozpoznania danej wartosci.

Retoryka obrazu i retoryka wizualna

Punktem odniesienia dla analiz zawartych w artykule jest szeroko rozumiana reto-
ryka wizualna. Zaktada ona, ze obraz - podobnie jak tekst - moze by¢ traktowany
jako wypowiedz retoryczna, ktéra ma swojg strukture, figury, tropy, kompozycje
i perspektywe (Kress, van Leeuwen, 2006; Barthes, 1980). W tym kontekscie nie-
zwykle trafne jest spostrzezenie Agnieszki Kampki, ze obrazy nie tyle wspieraja
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argumentacje, co same ,stanowig argumentacje” poprzez sposdéb organizowania
pola widzenia odbiorcy (Kampka, 2014, s. 17). Obraz wskazuje, ktore elementy sg
istotne, jak nalezy rozumiec¢ sytuacje i jakie znaczenia powinny zosta¢ aktywowane.

To, jak ustawiony jest kadr, z jakiej perspektywy pokazane s postacie, jak roz-
foZone jest Swiatto, jaki wprowadzony jest kontrast barw oraz w jakiej kolejnosci
nastepujg po sobie ujecia - wszystko to wptywa na sposéb odczytania komunikatu
przez odbiorce. Kampka podkresla, Ze ,kompozycja wizualna petni funkcje analo-
giczng do klasycznych figur retorycznych: porzadkuje przekaz, akcentuje jego struk-
ture i kierunkuje odbior” (Kampka, 2014, s. 25). W visual valor jest to szczeg6lnie
widoczne - wartos$ci sg nie tyle pokazane, ile ucielesnione w dynamice kadru.

W visual valor retoryka wizualna petni wiec funkcje kluczowa: sprawia, ze war-
tosci nie s jedynie dopisane do obrazu w formie komentarza, lecz zostaja wpisane
w samg strukture przedstawienia. Gest podania reki, zblizenie splecionych dtoni,
kontrast miedzy ciemnoscig a Swiattem, przejscie od dysharmonii do harmonii - to
przyktady figur wizualnych, ktére staja sie nosnikami sensu aksjologicznego. Analiza
obrazdéw jako komunikatéw warto$ci wymaga wiec podejscia taczacego perspek-
tywe semiotyczng, retoryczng i medioznawcza.

Obraz dziata tutaj w sposob zblizony do retoryki klasycznej: jego zadaniem jest
docere, movere i delectare, lecz w kontek$cie wartoSci nacisk przesuwa sie ku emo-
cjonalnej sile movere, ktora sktania do danych postaw. Emocja staje sie tu forma
rozpoznania wartosci - sposobem dotarcia do ich znaczenia. Obrazy wartoS$ciujace
operuja emocjami, poniewaz to wtasnie emocja otwiera odbiorce na znaczenia
aksjologiczne (Cich, 2024, s. 95).

Istotne jest takze to, Ze retoryka obrazu w mediach cyfrowych jest zawsze wpi-
sana w szerszy kontekst interaktywny. Obraz jest natychmiast komentowany, oce-
niany, udostepniany, opatrzony emotikonami, dopisywany do innych tresci, jak
to sie dzieje za sprawa postowania w mediach spotecznos$ciowych. Z perspektywy
komunikowania spotecznego oznacza to, Ze recepcja wizualna staje sie procesem
wspottworzenia znaczen, a wartos$ci sg negocjowane w przestrzeni dyskursu uzyt-
kownikow.

Imaginarium, obrazy mentalne

Dziatanie visual valor zakorzenione jest rowniez w imaginaryczno$ci, rozumianej
jako zbiér mentalnych obrazdéw, ktére organizuja sposob widzenia Swiata. Warto-
Sci sg przechowywane w pamieci obrazowej, a obrazy mentalne stanowig matryce,
ktéra umozliwia ich rozpoznanie w rzeczywistych przedstawieniach. Analiza poka-
zuje, ze odbiorcy dysponujg powtarzalnymi, wspélnymi zakresami imaginarycznymi
dla wartosci takich jak dobro, mito$¢, prawda, godnos¢ czy przyjazn, co pozwala
mowic o istnieniu wzglednie uniwersalnych kodéw obrazowania wartosci (Cich,
2024, S.154).
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W tym wymiarze kluczowe staje sie pojecie doxy - potocznych, kulturowo i spo-
tecznie wytworzonych przekonan, ktére funkcjonuja jako element wspélnego ima-
ginarium. Doxa dziata jak filtr interpretacyjny, ktory sprawia, ze odbiorca odczytuje
obrazy w okre$lony sposob, zgodnie z kulturowo uksztattowanym zestawem war-
tosci (Cich, 2024, s. 147). Widzenia nie trzeba ttumaczy¢ - odbiorca ,,wie”, co ozna-
czaja sceny ratowania, cierpienia, opieki czy ofiary, poniewaz ich sens jest wpisany
w kulturowa pamie¢ wspoélnoty. Dzieki temu obrazy wartosciujace dziataja w sposéb
natychmiastowy i intuicyjny.

Badanie imaginarium pozwala zobaczy¢, jakie przedstawienia kojarzone sg przez
odbiorcéw z poszczegdlnymi wartosciami. Charakterystyczne jest to, Ze s to przede
wszystkim sceny relacyjne: kto§ komus$ pomaga, kto$ kogo$ przytula, kto$ solidar-
nie staje po stronie stabszego. Wartosci nie pojawiajg sie w formie abstrakcyjnych
definicji, ale w formie obrazéw konkretnych sytuacji. Komunikowanie wartos$ci oka-
zuje sie wiec nierozerwalnie zwigzane z obrazowaniem relacji miedzyludzkich.

Perspektywa personalistyczna i dynamika wartosci

Dla petnego zrozumienia dziatania obrazéw warto$ciujagcych konieczne jest wig-
czenie perspektywy personalistycznej. Aksjologia personalistyczna podkresla, ze
wartos$ci ujawniaja sie w relacji osoby do osoby, w sposobie bycia dla drugiego,
w odpowiedzialnos$ci i wrazliwosci (Tischner, 2002; Wojtyta, 2000). WartoSci takie
jak godnos$¢, mitos¢, przyjazn, solidarno$¢ czy dobro zawsze realizujg sie poprzez
konkretne czyny, gesty, wybory i relacje.

Visual valor wpisuja sie w te logike: pokazujg wartosci nie jako abstrakcyjne poje-
cia, ale jako postawy, decyzje i gesty. Godnos¢, na przyktad, przejawia sie w scenach,
w ktérych bohater najpierw jest ponizony lub deprecjonowany, a nastepnie - za
sprawg innego bohatera - uszanowany; jego godno$¢ zostaje przywrécona (Cich,
2024, s. 351). Mito$¢ realizuje sie w trosce, wiernosci, obecnosci; przyjazn - w towa-
rzyszeniu, wspotodczuwaniu, wspo6lnym dzwiganiu trudnosci.

W tym ujeciu warto$¢ ma charakter dynamiczny. Nie jest przedmiotem ani zbio-
rem norm, lecz ,dynamicznym ukierunkowaniem osoby ku temu, co dobre” (Cich,
2024, s. 54). WartoSci nie tyle sie ,posiada’, ile sie je ,urzeczywistnia”. Dlatego w obra-
zach wartosciujgcych tak istotne sa sceny dziatania, gest, reakcja, spotkanie - a nie
statyczny symbol oderwany od sytuacji. Obraz, ktéry przedstawia czyn, jest jedno-
cze$nie obrazem wartoSci.

Emocjonalnos¢ obrazu jako droga do wartosci

Szczegblne miejsce w analizowanym materiale zajmuje wymiar emocjonalny. Obrazy
(filmy), ktore sa przedmiotem badan, zostaty dobrane tak, aby przedstawiaty sytu-
acje silnie nacechowane emocjonalnie: konflikty i ich przezwyciezenie, cierpienie
i pomoc, samotnos$c¢ i obecno$é, odrzucenie i przyjecie. Emocjonalno$¢ jest tutaj
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warunkiem skutecznosci przekazu wartosci. To wtasnie przez emocje - wzruszenie,
smutek, zachwyt, poczucie ulgi - odbiorca rozpoznaje warto$¢, nazywa ja i odnosi
do witasnego doswiadczenia (Kepinski, 2002).

Obraz warto$ciujacy dziata na cztowieka nie przez argument, ale przez movere,
czyli poruszenie. Emocja staje sie ,pierwszym dostepem do warto$ci” (Cich, 2024,
s. 93). Odbiorca najpierw czuje, a dopiero potem interpretuje, dlatego kazde bada-
nie visual valor musi uwzgledniac strategie emocjonalne obecne w obrazie: mimike
bohaterow, gest, scene, dynamike relacji, kompozycje swiatta i koloru, a takze tem-
poralnos¢ w materiale filmowym.

Wspotczesne media cyfrowe wzmacniaja ten proces, poniewaz bazuja na natych-
miastowosci percepcji, silnym oddziatywaniu emocjonalnym i na interaktywnosci
odbiorcy. Komunikacja wizualna w mediach staje sie wiec przestrzenia, w ktorej
wartosci nie tylko sg pokazywane, lecz takze negocjowane, wspéttworzone i reinter-
pretowane poprzez reakcje uzytkownikdw - komentarze, udostepnienia, polubienia,
dyskusje. To wta$nie obserwacja tych dynamicznych proceséw stata sie impulsem
do przeprowadzenia badan opisanych w niniejszym tekscie.

Visual valor jako narzedzie komunikowania wartosci i cel badan

W Swietle powyzszych zatozen visual valor mozna opisac jako szczegdlny typ komu-
nikatu wizualnego, ktéry:
e wykorzystuje jezyk obrazu (kompozycje, perspektywe, kolor, kontrast, mon-
taz) do obrazowania relacji miedzyludzkich,
e W centrum stawia postawy etyczne: pomoc, solidarnos¢, wierno$¢, przeba-
czenie, wrazliwos¢, troske,
e operuje strukturg narracyjna: poczatkowy brak dobra lub konflikt - moment
zwrotny - rozwigzanie,
e jestsilnie nacechowany emocjonalnie,
¢ funkcjonuje w srodowisku mediéw spotecznosciowych jako materiat komen-
towany, oceniany i wspoétdzielony.
Celem niniejszego artykutu jest analiza recepcji obrazowanych wartosci - tego,
w jaki sposéb odbiorcy reaguja na visual valor, jak je interpretuja, jakiego jezyka
uzywaja, jakie wtasne doswiadczenia przywotujg oraz jakie obrazy mentalne tacza
z podstawowymi warto$ciami personalistycznymi. Interesuje zaréwno poziom reak-
cji emocjonalnych, jak i poziom jezykowego i obrazowego nazywania wartosci.
Artykut ma charakter empiryczny i stanowi kontynuacje badan nad retorycznym
obrazowaniem warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie sieci spoteczno$ciowych
(Cich, 2024). Zastosowane metody - eksperymentalna (badanie neurofizjologiczne
EMOTIV), lingwistyczno-semiotyczna (analiza komentarzy i reakcji uzytkownikéow)
oraz eksperymentalno-wizualna (badanie obrazéw mentalnych zwigzanych z warto-
Sciami) - pozwalajg zobaczy¢, jak obrazowane wartos$ci funkcjonuja w komunikacji,
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jakie majg znaczenie dla odbiorcéw oraz jakie struktury imaginarium wspottworza.
W szczegdblnosci badania te zmierzaja do odpowiedzi na pytania:

e Jakie elementy obrazu sprawiajg, ze odbiorca rozpoznaje w nim warto$¢?
Czy jest to gest, relacja miedzy bohaterami, typ postaci, kompozycja, narracja,
emocja?

e (Czy warto$ci obrazowane w mediach pozostajg zgodne z warto$ciami men-
talnymi odbiorcéw?

e (Czyistnieje zbiezno$¢ miedzy visual valor a wewnetrznym imaginarium war-
tosci?

Przedstawione w artykule analizy s3 proba opisu proceséw, dzieki ktérym obrazy
uruchamiajg imaginarium wartosci, aktywizujg emocje oraz staja sie elementem
aksjologicznego doswiadczenia. Celem jest nie tylko opis dziatania pojedynczych
komunikatéw, ale takze uchwycenie szerszej struktury wizualnego dyskursu warto-
$ci, ktéry nieustannie toczy sie w przestrzeni mediow. W kolejnych czesciach przed-
stawiam szczeg6towo przyjeta metodologie oraz wyniki badan, ktére ukazuja, ze
visual valor nie tylko przedstawiajg wartosci, ale staja sie przestrzenia ich aktyw-
nego przezywania, negocjowania i komunikowania.

Metodologia badan recepcji obrazéw jako nosnikow wartosci

Artykut jest préba zastosowania zréznicowanych metod w badaniach wizualnych
komunikatéw medialnych, ktére w swej istocie maja charakter interaktywny, a ze
wzgledu na retoryczno$¢ - celowy i perswazyjny, a wiec oddziatujg na odbiorcéw
(Babbie, 2013; Flick, 2010). Jednakze przedstawione tu badania majg charakter
wstepu do prowadzenia dalszych prac nad odbiorem komunikatéw visual valor oraz
ich oddziatywaniem na odbiorce m.in. w kierunku ksztatcenia trwatych postaw oraz
charakterem imaginarium wartosci i procesem jego funkcjonowania w spoteczen-
stwie. Chodzi tu gtéwnie o zbadanie rodzaju obrazéw powigzanych z konkretnymi
wartoSciami oraz ich réznicowanie lub uniwersalno$c¢ kulturowa (Rose, 2016). Bada-
nia w swej perspektywie wymagaja osobnego, pogtebionego namystu, wypracowa-
nia i sprawdzenia narzedzi badawczych oraz doboru metodologii ze wzgledu na ich
nowatorskos¢, szczegb6lnie w cze$ci badajacej zakres imaginaryczny okreslonych
spotecznosci, ktéry Scisle powigzany jest z wartoSciami (Kress, van Leeuwen, 2006;
Cich, 2024). Badania rowniez sg podyktowane naukowym obiektywizmem w celu
wykluczenia autorskiego rozumienia préby badawczej w konteksScie przejawu war-
tosci. Oddziatywanie na autorke pracy i rozumienie musi zosta¢ zderzone z rozumie-
niem i oddziatywaniem na innych odbiorcéw.

Zastosowane zostaty trzy rodzaje metod badawczych odpowiadajace trzem
rodzajom badan empirycznych:

1. eksperymentalna - badanie oddziatywania ogladanych visual valor na pod-

stawie badania przeptywu fal mézgowych za pomoca narzedzia EMOTIV;
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2. lingwistyczno-semiotyczna, przesiewowa, polegajaca na badaniu interaktyw-
nosci uzytkownikéw przez analize jezyka i kodu komentarzy zamieszczonych
jako reakcja na wybrane materiaty visual valor;

3. eksperymentalna z analizg lingwistyczno-semiotyczng i wizualng proby
badawczej. Dwa pierwsze badania dotycza wybranych artefaktéw filmowych
visual valor, natomiast badanie trzecie jest propozycja kontynuacji badan
sfery wizualnej powiazanej z warto$ciami, ktéra funkcjonuje w przestrzeni
komunikacji miedzyludzkiej, szczegélnie jako nieuswiadomione imaginarium
(Cich, 2024). Ponizsze podrozdziaty opisuja wymienione badania i prezentuja
wnioski.

1. Metoda eksperymentalna zostata wykorzystana w badaniu oddziatywania
ogladanych visual valor na podstawie diagnozowania przeptywu fal mézgowych za
pomoca narzedzia EMOTIV.

Uczestnicy ogladali zaproponowane materiaty filmowe. Warunki ogladania byty
zblizone do najbardziej naturalnych miejsc emisji i odbioru oraz utozenia ciata.
Badani ogladali filmy na smartfonach w kontekscie innych materiatéw (postéw,
filmoéw, fotografii itp.), czyli w naturalnym srodowisku wyswietlanych komunika-
tow wizualnych. Prezentacja i odbiér na wiekszym ekranie filmu wyizolowanego
ze struktury serwisu spoteczno$ciowego mogty wptyna¢ na wyniki badania ze
wzgledu na site bodzcéw wielkoformatowych wy$wietlen oraz inny rodzaj pozycji
ciata. Badanie to odpowiada na nastepujace pytania: Ktore fragmenty materiatu fil-
mowego wywotujg reakcje mézgowe oraz jaki jest poziom tych reakcji w odniesie-
niu do wskaznikow EMOTIV: zaangazowania (engagement), ekscytacji (excitement),
skupienia (focus), zainteresowania (interest), zrelaksowania (relaxation) oraz stresu
(stress)? Czy kompozycje retoryczne rozumiane jako zestawienia obrazow, figury,
sytuacje budowane z uje¢ na bazie perspektyw, planéw i punktéw widzenia wpty-
waja na odbiorce? (Kress, van Leeuwen, 2006; Barthes, 1980).

Analizie zostaly poddane dwa losowo wybrane filmy - animacja i film oparty na
faktach o cechach reportazu. Co wazne, badanie narzedziem EMOTIV nie spraw-
dza sie w przypadku grafiki statycznej, czyli pojedynczego przedstawienia danej
sceny. Zaprezentowaniu przebiegu badania i procedury postepowania postuzy przy-
ktad, po ktérym nastapig wnioski. Pierwsza faza badania - kalibracja urzadzenia
w celu odbierania sygnatu z kazdego sensora, czyli do 100%, co zostato osiagniete.
Druga faza - rejestracja wykresu, ktory jest zapisem wychylen prostych wymienio-
nych wyzej kategorii. Trzecia faza - wychylenia nastepowaty w konkretnych momen-
tach filmu, stad punktem kulminacyjnym badania jest poréwnanie obrazu wykresu
z odpowiednimi momentami filmu, wyznacznikiem jest tu czas trwania materiatu.
Te procedure nalezatoby powtoérzy¢ dla kazdego badanego oraz dla kazdego filmu,
a nastepnie poréwnac wyniki badanych dla tego samego filmu oraz wszystkie wyniki
wszystkich badanych i wszystkich filméw. Kombinacja ta jest rozlegta i zaktada
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mozliwo$¢ wielu wariantéw, jak np. por6wnanie badan danych fragmentow czy
sekwencji filmu lub pojedynczych podobnych sytuacji, lub badania okreslonego
momentu w czasie. Jak zostato powiedziane wcze$niej, badanie stanowi przyczynek
do dalszych analiz, stad nie wyczerpuje i nie ukazuje wszystkich mozliwosci.

Przyktad 1

Materiat badawczy: film zamieszczony i rozpowszechniany na platformie Facebook,
zatytutowany na potrzeby badania, dla precyzyjnej identyfikacji ,tyzki”, trwa 51
sekund. To przedmiot, ktdry w narracji staje sie symbolem oraz jest kluczowym ele-
mentem filmu. Film jest metaforg spoteczenstwa, przedstawia grupe osob, ktére sie-
dza nad przepascia, posrodku ktoérej jest miska z jedzeniem. Dtugos¢ tyzek pozwala
zaczerpnac potrawe, ale uniemozliwia wtozenie jedzenia do ust. To jest powodem
ktétni i walki, ktéra przerywa moment, kiedy jedna z oséb postanawia nakarmi¢
swoja tyzka osobe siedzaca naprzeciwko. Ta postawa zaczyna sie rozprzestrzeniac,
inne osoby postepuja tak samo, w grupie rodzi sie harmonia i solidarnos¢.

Osoba badana: wiek - 35 lat

Obraz pozioméw: zaangazowania (engagement), ekscytacji (excitment), skupienia
(focus), zainteresowania (interest), zrelaksowania (relax), stresu (stress).

Powyzszy zapis przebiegu poziomoéw, a wiec natezenia kategorii odbioru zesta-
wiony z poszczeg6lnymi kadrami filmu pozwala sformutowaé wnioski. W przypadku
filmu ,tyzki” mozna zaobserwowad, iz pierwsze kadry filmu, ktére obrazujg brak
harmonii, niezgode, utrzymuja na wysokim poziomie stres (St) i zaangazowanie
(En), na niskim relaksacje (Re), réwniez na niskim ekscytacje (Ex), natomiast zain-
teresowanie i skupienie w zasadzie nie ulegajg znaczgcym wychyleniom, bedac na
tym samym poziomie. W obrazie wykresu uwage zwracaja mocne zatamania linii
stresu i relaksacji oraz niski poziom relaksacji w poczatkowych sekwencjach filmu.
Réwnie interesujacy jest wysoki poziom zaangazowania i spadek w konicowej fazie
ekscytacji. Opisanym zatamaniom linii odpowiadaja nastepujace kadry:

e okoto 10 sekunda filmu - znaczacy spadek poziomu stresu, ale rowniez spa-

dek relaksacji - kadry niezgody, ktétnia, dysharmonia;

e okoto 21 sekunda - znaczacy wzrost relaksacji, w tej sekundzie pojawiajg sie
obrazy harmonii, zgody, porozumienia (motyw muzyczny pozostaje podobny),
ktore trwajg do konica filmu;

¢ okoto 40 sekunda - znaczgco spada poziom ekscytacji, ale ro$nie, wracajac
do pierwotnego poziomu, zaangazowanie, s3 to kadry egzemplifikacji har-
monii, czyli scen, gdzie kazdy cztonek kregu zaczyna karmi¢ innego, co obra-
zuje poszerzenie postawy wspdlnoty, solidarno$ci i wprowadzonej hiper-
boli tego stanu przez zabarwienie obrazu doktadnie w 39-40 sekundzie, to
réwniez moment wprowadzenia retorycznego kontrastu przez zderzenie
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czarno-biatego obrazu, symbolizujgcego swiat dysharmonii i braku porozu-
mienia z obrazem cieptych barw, $§wiatta, symbolizujacymi harmonie, poro-
zumienie, dobro.

Badanie dwu kolejnych os6b w wieku 40 i 44 lat przyniosto inne rezultaty w kwe-
stii poziomu linii stresu i relaksacji. U dwu 0séb linie utrzymywaty sie wzglednie na
tym samym poziomie w odr6znieniu od wyzej opisanego badania osoby 35-letniej.
Natomiast linie zainteresowania i skupienia byty podobne do wynikéw badania
osoby w wieku 35 lat. Linie zaangazowania i ekscytacji u trzech oséb ulegaty wychy-
leniom, jednakze wychylenia nie sg tozsame. Zatem wyniki sa rozbiezne z jedng pra-
widlowoscig, ktérg w tym kontekscie mozna uznac za istotng - w okoto 21 sekundzie,
w ktorej nastepuje moment porozumienia i harmonii, u kazdego z badanych zacho-
dzi zmiana - w przypadku os6b 40- i 44-letnich to znaczaca zmiana linii zaangazo-
wania i ekscytacji, u osoby w wieku 35 lat - nieznaczna zmiana tych linii, natomiast
znaczna zmiana to linia relaksacji i zainteresowania.

Na podstawie przeprowadzonych badan i analiz wynikéw mozna wysunac¢ kilka
istotnych wnioskéw. Kluczowy moment przemiany postaw, zaznaczony kontrastem
i wprowadzony przez zblizenie twarzy identyfikujacej posta¢, istotnie wptynat na
odbiorcéw i jako jedyny wywotat reakcje u kazdego uczestnika badan. Ale reakcje
te byly r6zne. U osoby w wieku 35 lat moment zmiany postawy, w ktérej przeja-
wialy sie wartos$ci dobra, solidarnosci, wspélnoty, pozwolit bardzo znaczaco wpro-
wadzi¢ w stan relaksacji przy obnizeniu poziomu stresu i podnie$¢ ekscytacje, oso-
bie w wieku 40 lat - odbi¢ w kierunku wzrostu spadajacy poziom zaangazowania
i ekscytacji, osobie w wieku 44 lat - podnie$¢ poziom zaangazowania. Zatem war-
tosci przejawiajace sie w owych postawach angazuja odbiorcéw, jednakze w dos¢
indywidualny sposéb. Momenty zmiany barw, czyli operowania kontrastem oraz
zderzenie Swiatoéw harmonii i dysharmonii réwniez przynosza zmiany w wykresie,
a wiec okreslone zabiegi kompozycji retorycznych wptywajg na odbiorce.

Przyktad 2

Podobna prawidtowos$¢ wystepowata w filmie zatytutowanym ,prawdziwa mitos¢”,
ktoéry zostat oparty na serii zdje¢ obrazujacych prawdziwa historie. Zdjecia zostaty
wyselekcjonowane tak, aby stworzy¢ narracje spotkania oraz zycia mezczyzny
i kobiety, ktorzy przezyli ze soba cate zycie, do p6znej starosci, i zmarli z réznica
kilku godzin. Cze$¢ narracji zawarta jest w warstwie tekstu. Analiza przeprowa-
dzona opisang wyzej procedurg poréwnania trzech wykresow trzech badanych
os6b z filmem wykazata podobng prawidtowos$é. W okoto 3 minucie i 22 sekun-
dzie w liniach nastepuja wychylenia. To moment, w ktérym pojawia sie bliski plan
dwu splecionych dtoni. Jest to pierwszy tego typu plan od poczatku narracji, gdzie
zblizenie tworzy symbol trwatosci relacji, w tym wypadku relacji mitosci. Analiza
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ta, wykazujaca prawidtowos¢, pozwala stwierdzi¢, ze zabieg ten znaczaco angazuje
odbiorcow.

Oba badania taczy fakt, iz zaangazowanie, ekscytacja to kategorie, ktdére najcze-
Sciej wykazywaty tendencje do wyrazistych reakcji. Na drugim miejscu byta relak-
sacja i zainteresowanie. MoZna zatem prognozowac, ze filmy prezentujgce postawy
angazuja odbiorce, wyzwalajg ekscytacje, ale rdwniez do$¢ znaczaco kierujg pozio-
mem relaksacji.

2. Metoda lingwistyczno-semiotyczna, przesiewowa, polegajaca na badaniu
interaktywnosci uzytkownikéw przez analize jezyka i kodu wybranych komenta-
rzy zamieszczonych jako reakcja na wybrane materiaty visual valor oraz badaniu
reakcji udostepniania jako aktu pokazywania, prezentaciji.

Badanie to jest analizg komentarzy, jakie pojawiaja sie w roli interakcji w struktu-
rze spotecznego dyskursu w celu wyr6znienia charakterystycznych ewokacji, czemu
stuza odpowiedzi na pytania: Czy komunikaty visual valor oddziatuja na odbior-
coéw? Jakie reakcje ewokuje visual valor? Czy uruchamianie emocji jest powszechne
dla wszystkich? W jakim jezyku komentowany jest visual valor? Ponadto badanie
pozwoli na pogtebienie wnioskéw o pytania z horyzontu filozofii mediéw: Czym jest
visual valor i co sie w nim przejawia w kontekScie wiedzy o wartosciach i komuniku-
jacym czlowieku? Kryteria, ktére stuzyty analizie, to rodzaj prezentowanych emocji
i uruchomionych skojarzen, kod interakcji - jezyk czy obraz (réwniez emotikon),
narodowos¢ jezyka, rodzaj wypowiedzi.

Wyrdzni¢ mozna sze$¢ gtownych rodzajéw jezykowych i wizualnych reakcji,
w ktorych przejawia sie takze funkcja materiatow visual valor. Dominujgce intencje,
wynikajace ze znaczen zdan wypowiedzi oraz znaczen obrazéw, pozwalajg na naste-
pujaca kategoryzacje reakcji, ktére warto wyraznie zaznaczy¢ i scharakteryzowac.

Przywotywanie doswiadczeri wtasnych

Czesta reakcja na visual valor jest opisywanie osobistych doswiadczen powigzanych
z przekazem zakodowanym w materiale wizualnym. Opisowi towarzyszy nazywanie
emocji badz wartosci.

Przyktady:

a) Film: www.youtube.com/watch?v=iVrQqWIs6ZE

- ,Jestem sprzedawca ulicznym. Codziennie zanim przygotuje sie do otwarcia,
ogladam ten film. Przypomina mi, Ze nadal jestem cztowiekiem, w ktérym zostato
cztowieczenstwo” (ttum. wtasne z j. ang.). Autor identyfikuje sie z postaciami uka-
zanymi w filmie i wskazuje na funkcje, jaka film peini w jego Zyciu, ktéra mozna
okresli¢ jako stymulacje etyczng, z retorycznego punktu widzenia to docere, czyli
pouczenie, w tym wypadku auto pouczenie. Sam komentarz jest rodzajem osobi-
stego wyznania.
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b) Film: www.youtube.com/watch?v=efGqe1j3RNk

Ten film to refleksja na temat mojej historii. Kiedy miatam osiem lat, ciezko
zachorowatam i bytam bliska $§mierci. Jednak moi rodzice nigdy nie stracili nadziei.
Uleczyli mnie i oto teraz ciesze sie zyciem (tlum. wtasne z j. ang.).

W tym wypadku film, ewokujac doswiadczenie osobiste, narracyjnie silnie zbli-
zone do narracji wizualnej, komunikacyjnie wystepuje w funkcji tworzenia wspol-
noty dos$wiadczen. Emocje uruchomione przez przedstawione sytuacje uruchamiajg
te powigzane ze zdarzeniem rzeczywistym, co prowadzi do spotkania z wartos$cia
mitos$ci rodzicielskiej.

c) Film: www.facebook.com/watch/?v=285510935653867

-, To jestem czasem ja, jak mi sie chce, to pomagam, a jak nie, to nie...” W wypo-
wiedzi podmiot przenosi semantyke postaci filmowej na siebie, czyli utozsamia sie
z bohaterem. W tym wypadku visual valor spetnia funkcje identyfikacji postaw
odbiorcy, prowadzac do ich u§wiadomienia.

Powyzsze przyktady pokazuja, ze visual valor ma zdolno$¢ ewokowania indywi-
dualnych do$wiadczen odbiorcow na drodze wywotywania obrazéw mentalnych
jako wspomnien badZ na drodze identyfikacji w obrazach komunikatu postaw
rzeczywistych. Visual valor uczestniczy zatem w procesie abstrahowania indywi-
dualnych doswiadczen rzeczywistych, co z kolei prowadzi do rozumienia ich jako
momentéw przejawu wartosci, a w konsekwencji - widzenia wartosci.

Wyrazanie emodji

Komentarze zawieraja stowa, ktére nazywajg emocje, zdania, ktore je opisuja jako
na przyktad: stan czynnosci, ,ptacze”, badZ emotikony jako ikony nacechowane emo-
cjonalnie przez znaki utozsamiane kulturowo z dang emocja. Przewaznie s to znaki
serca w rozmaitych wariantach i emotikony zawierajgce znaki tez.

Przyktady:

a) Film: www.youtube.com/watch?v=S-fvxEq_3DA -, Tak smutne i emocjonalne.
Jedyna rzecz do powiedzenia tutaj: nigdy nie oceniaj ksigzki po oktadce. ??” Wypo-
wiedz nazywa emocje, jaka wywotaty obrazy, pojeciem ,smutek”, jednakze stowo
»emocjonalne”, w ktérym réwniez miesci sie ,smutek”, wskazuje na wystepowanie
szeregu innych odczu¢ oraz jest przymiotnikiem, ktéry czesto w komentarzach okre-
$la visula valor. ,Emocjonalny” staje sie cechg komunikatéw zbudowanych z obra-
z6w ukazujacych postawy etyczne. Odczucie smutku zostaje wzmocnione dwoma
emotikonami ptaczacych twarzy, a stopien smutku okreslajg dtugie niebieskie kreski
jako znaki tez. To rodzaj emfazy, ktéra probuje odda¢ emocje odbiorcy.

Podobne emocje wida¢ w dwu kolejnych przyktadach.

b) Film: www.facebook.com/watch/?v=318327652304468

- Komentarz opiera sie na zwielokrotnieniu emotikon6w smutku ze znakiem tez,
otwartych ust i przymknietych oczu. Elementy, ktore te cze$ci twarzy sugeruja, oraz
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liczba powtdrzen oddajg stopien nasilenia smutku, jednakze nie dostrzega sie tu
zamierzonej gradacji.

- ,Poptakatam sie i bardzo wzruszytam, ten cudowny chtopiec kiedy$ bedzie
wspaniatym mezczyzng”. Komentarz nazywa reakcje, jaka nastgpita w rzeczywisto-
$ci, précz smutku dostrzec mozna wzruszenie, czyli stan pewnych emocji patetycz-
nych powigzanych z zachwytem, na co wskazuja stowa okreslajace ,cudowny” czy

»wspaniatym”.
¢) Grafika:

Rys.1. Post 1: lle cztowieka jest w cztowieku, Facebook

- ,Smutne ale prawdziwe”. Komentarz podobnie jak poprzednie nazywa emocje
wywotang obrazem, ktéra w tym wypadku spotyka sie z odczuwaniem wartosci
prawdy.

W powyzej ukazanych przyktadach mozna dostrzec, ze visual valor porusza emo-
cje odbiorcow, ale gtdéwnie s3 to stany smutku i wzniostosci. W strukturze dyskursu
visual valor to komunikaty operujgce retorycznym patosem w celu przekonywania
do danych postaw, réwniez jako jednostki tegoz dyskursu negocjujace dane wartos$ci
oraz miejsca przejawiania sie wartosci, ktére moga zosta¢ doswiadczone wtasnie
Za sprawg emocji.
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Definiowanie i nazywanie zwizualizowanych wartosci

Sa to reakcje, ktore werbalizujg w postaci nazw danych wartoSci sytuacje prezen-
towane w obrazach na drodze transkodowania. Wypowiedzi te ujawniajg rodzaj
wartosci, jaka widzi komentujgcy, jaka mu sie przejawia.

Przyktady:

a) Film: www.facebook.com/irokez.slava.9/videos/286301089796237

- ,1 o to wlasnie chodzi jedno$¢ wspdipraca mitos¢ jednoczy, cztowieku wejrzy;j
w swoje serce a bedziesz wiedziat kim naprawde jestes”. Komentarz definiuje to, co
wida¢ w obrazach, czyli postawach postaci, ich dziataniu i decyzjach. Na podstawie
konkretnych sytuacji zostaja zbudowane uogélnienia w formie abstrakcyjnych pojec
oraz nazwanie wartos$ci: ,mitosc¢”, ,wspoétpraca”. Zostata rowniez zbudowana senten-
cja, bedaca dalszym stopniem metaforyzowania obrazu: cztowieku wejrzyj w swoje
serce a bedziesz wiedzial kim naprawde jestes.

b) Film: www.facebook.com/watch/?v=318327652304468

-, Tak wyglada dobro¢ zwtaszcza ze jest to dar serca od dziecka, a dzisiaj mato
kto potrafi poswieci¢ od siebie odrobiny mitosci dla drugiego cztowieka”. W komen-
tarzu wyraznie zostaty nazwane dwie wartosci, ktore przejawity sie w konkretnych
obrazach postaw: dobro i mitos¢, ktére odbiorca widzi jako koreluja. Obrazy prowa-
dza do mysli uogdlniajacej, ktora jest diagnoza rzeczywistosci.

W powyzej ukazanych przyktadach dostrzega sie fakt dekodowania obrazéw
ukazujacych ludzkie postawy jako wartosci. Okreslone narracje, sceny, kadry, itp.
zostaja zsyntezowane w procesie ogladania i rozumiane jako wartoSci. Jesli przyjac,
ze wartosci jako idee istniejg w cztowieku, mozna stwierdzi¢, ze visual valor je ewo-
kuje (Tischner, 2002; Wojtyta, 2000; Cich, 2024).

Opinieiocena

To wypowiedzi, ktére oceniajg i opiniuja dany visual valor badz postawe prezento-
wang w filmie. Niekiedy te dwa aspekty taczg sie w wypowiedziach odbiorcow.

a) Film: https://www.facebook.com/irokez.slava.9 /videos/286301089796237

- ,Piekne przestanie”

Komentarz ocenia mys$l, jaka wyptywa z syntezy elementéw. Stowo ,piekne’
nalezy do kategorii estetycznych i sugeruje, ze film budzi w odbiorcy zachwyt war-
toscia, jaka w owym przestaniu sie przejawia. To rowniez aprobata sfery metafizycz-
nej. WypowiedZ jest wzmocniona ikonami dwu serc. Stowo ,piekne” bardzo czesto
wystepuje jako komentarz do visual valor, ale gtdbwnie w kontekscie filmow, ktdre
ukazuja dobre postawy lub koncza sie pozytywna puenta (porozumienie bohaterdw,
rozwigzanie problemu, gesty dobroci) oraz grafik, ktore prezentujg sceny okazywa-
nego dobra i mitosci.

b) Grafika

J
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Rys.2: Post 2: Ile cztowieka jest w cztowieku, Facebook

- ...troska o zdrowie chorej... Komentarz w stosunku do sceny zawartej w obrazie
jest ironig, tym samym negatywnie ocenia postawe postaci drugoplanowych i zara-
zem, co jest w sferze przemilczenia, preferuje prawdziwa, uczciwg troske.

W powyzej ukazanych przyktadach mozna dostrzec, ze visual valor prowokuje do
wyrazania preferencyjnego, czyli ujawniania aprobaty danych wartosci oraz nego-
wania antywartosci.

Autorska refleksja

Sa to wypowiedzi, ktére nie dotycza bezposrednio przedstawien i przestan mate-
riatu wizualnego, a skojarzen, jakie zostang uruchomione w odbiorcy, ktére maja
bardzo indywidualny charakter oraz dostarczajg informacji na temat ich autora.
Czesto tres¢ werbalizowanych skojarzen bywa odlegta od znaczen tresci wizualnych.

Przyktady:

a) Film : facebook.com/irokez.slava.q /videos/286301089796237

- ,Cztowiek rodzi sie sam i sam umiera, tylko dzieki mitosci i przyjazni ma wraze-
nie, Ze nie jest sam”. Komentarz ujawnia, Ze jego autor w obrazie filmowym dostrzegt
problem samotno$ci, mimo iz nie byt to gtéwny watek. Poruszenie tego tematu
otwiera analizy i interpretacje przynalezne psycholingwistyce. Jednak odczucie
samotnos$ci prowadzi do przywotania warto$ci mitosci i przyjazni jako remedium
na samotnos$¢. Zatem obraz samotnos$ci prowadzi do odczucia, a wiec i do§wiadcze-
nia nazwanych tu wartosci.
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- ,Chciatbym mie¢ w oczach noktowizor pomagajacy odr6zni¢ przyzwoitych
od skoérczybykéw po to, zeby na tych drugich nie trwoni¢ swojej energii i swojego
czasu”. Wypowiedz zawiera metaforyzowanie narzedzia rozpoznajacego wartosci
uczciwosci, a wiec i prawdy, ktére miatyby by¢ wskazéwkami relacji miedzyludzkie;.
Potrzeba takiego drogowskazu wyraza preferencje tych wartosci. Stowo trwoni¢
0 pejoratywnym zabarwieniu wskazuje na negatywne doswiadczenia w relacjach
miedzyludzkich.

- ,Przypomina mi to film PLATFORMA. Polecam. W komentarzu jest odwotanie
do innego filmu o tytule Platforma”. W tym wypadku obraz prowadzi do kolejnego
obrazu, a identyfikacja i poréwnanie zachodzi przez poréwnanie warto$ci. Obraz
medialny prowadzi do innego obrazu medialnego.

Powyzsze przyktady sa komentarzami do jednego filmu. RéZnica w odbiorze jest
dos¢ duza. Ten sam obraz porusza odmienne i indywidualne doswiadczenia oraz
prowadzi do rozpoznania réznych wartos$ci. W wypadku tych trzech komentarzy jest
to: mito$¢, przyjazn i prawda. Visual valor wyzwala tu i intensyfikuje dyskurs o war-
tos$ciach przez gre w imaginarium, czyli uruchamianie obrazow, a zarazem i odczu¢,
ktére sg odlegte od prezentowanego obrazu, ale przez indywidualne doswiadcze-
nia z nim powigzane. Mozna stwierdzi¢, ze komentowane komunikaty wizualne sg
w tym kontekscie fundamentem komunikacyjnym do odczuwania i wyrazania sfery
niematerialnej (mentalnej, duchowej) cztowieka.

Werbalizowanie przestar prezentowanych w visual valor

To proces ttumaczenia widzianych scen i sytuacji na kod werbalny, ktory przejawia
sposéb rozumienia ogladanych obrazéw. Zdania sg wynikiem procesu budowania
znaczen i ich wyrazem.
Przyktady:
a) Film: www.facebook.com/irokez.slava.9/videos/286301089796237
Komentarz do filmu, opisanego wyzej, Legenda o piekle i niebie — autor nieznany.
Co zrobimy z tyzka zalezy od nas wyraZnie odnosi sie do narracji wizualnej zbudo-
wanej na kontrobrazie swiata harmonii i dysharmonii, nazywanych odpowiednio
- piektem i niebem. To biblijna topika konotujaca opozycje zto - dobro i wolnos¢
wyboru. Natomiast komentarz odnoszacy sie do tego samego filmu ,Ubuntu. Jestem
bo Ty jeste$” ujawnia rozumienie znaczenia jako warto$¢ roéwnosci w godnosci
i wspétistnieniu.
b) Film: www.youtube.com/watch?v=S-fvxEq_3DA - ,To jest smutne, ze osoby
o dobrym sercu sa ignorowane przez wtascicieli sklepéw, ktérzy ich wyganiaja, nie
dbajac o nich. Czasem zto$¢ i frustracja sg zbedne”. W konicu okazuje sie, Ze osoba,
ktéra wyglada nieprzyjemnie, ma dobre serce wewnatrz. To, co sie liczy, to wnetrze,
nie wyglad zewnetrzny. Powinni$my by¢ dobrymi ludZmi, zawsze gotowymi poma-
gac innym, kiedy tylko mozemy. Gdy inni przezywaja trudnosci i cierpienie, trudno
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znaleZ¢ miejsce, gdzie mogliby sie uda¢ po pomoc. Powinni$my dzieli¢ sie jedzeniem

i pomagac im w kontynuowaniu zycia. Majg te samg dobro¢ w sercach jak my. Nie

patrz na wyglad zewnetrzny, patrz na wnetrze cztowieka. Komentarz opisuje to, co

zostato pokazane w filmie, ale opis ten jest punktem wyjscia do ogélnych stwierdzen,
ktére sg zaleceniami postepowania wedtug wartosci dobra, ktéra w tym wypadku

prowadzi rdwniez do wartosci, jaka jest godnos¢, chociaz nie jest ona nazwana

wprost, a wyrazona pouczeniem: Nie patrz na wyglad zewnetrzny, patrz na wnetrze

cztowieka. Powyzsze werbalizacje obrazéw sa wyrazem procesu rozumienia prezen-
tacji wizualnych, ktéry prowadzi do nazywania wartosci i stwierdzen uogélnionych.
Do opisanych reakcji, ktére sa nastepstwem aktéw ogladania visual valor, nalezy
dodac¢ zamieszczanie, udostepnianie, przesytanie. Jako akty pokazywania/prezenta-
cji w strukturze dyskursu sg rodzajem zabrania gtosu w dyskusji, wyrazem poucze-
nia, zachecenia, apelowania czesto bez udziatu jezyka. W tym konteks$cie materiaty
wizualne s3 retorycznym egzemplum w ciggtym, nieprzerwanym dyskursie o war-
tosSciach, ktéry niejako toczy sie ,w tle”. Analiza pozwala na dodatkowe, uogélnione

wnioski. Komunikaty visual valor peinig rézne funkcje w dyskursie spotecznym,
najwazniejsza z nich jest funkcja uruchamiania i intensyfikowania dyskursu o war-
toSciach przez budzenie emocji i gre w imaginarium, tworzenie relacji pomiedzy
cztowiekiem, rzeczywisto$cig a innym komunikatem oraz funkcja wspoélnototwdrcza,
ktéra ukazuje wspolnote wartosci ogélnoludzkich. Jest to mozliwe za sprawg postaci,
zdarzen, postaw etycznych, z ktérymi odbiorcy sie identyfikujg, ktore sg im bliskie

na zasadzie retorycznej doksy. Komentarze, ktére byly analizowane i pojawiaja sie
pod filmami i grafika, wystepuja w réznych jezykach krajéw odlegtych kulturowo

i geograficznie (np. chinski, polski), jednakze zawieraja podobne reakcje i podobne

widzenie wartos$ci. Czesto pod jednym komunikatem wizualnym pojawiajg sie
komentarze w réznych jezykach.

Ponadto mozna stwierdzi¢, ze kody wizualne desygnuja wartos$ci, inaczej méwiac
komunikacyjnym desygnatem wartosci staje sie visual valor. Najcze$ciej przywoty-
wane to mito$¢, dobro, przyjazn, prawda, godno$¢. Wartosci te sg ze soba powigzane,
czesto wspotistnieja.

Powyzsze werbalizacje obrazéw sg wyrazem procesu rozumienia prezentacji
wizualnych, ktéry prowadzi do nazywania wartosci i stwierdzen uogoélnionych. Do
opisanych reakcji, ktore sg nastepstwem aktoéw ogladania visual valor, nalezy doda¢
zamieszczanie, udostepnianie, przesytanie. Jako akty pokazywania/prezentacji
w strukturze dyskursu sg rodzajem zabrania gtosu w dyskusji, wyrazem pouczenia,
zachecenia, apelowania czesto bez udziatu jezyka. W tym konteks$cie materiaty wizu-
alne s retorycznym egzemplum w ciggltym, nieprzerwanym dyskursie o wartosciach,
ktoéry niejako toczy sie ,w tle”. Analiza pozwala na dodatkowe, uogélnione wnioski.
Komunikaty visual valor petnig rézne funkcje w dyskursie spotecznym, najwazniej-
sza z nich jest funkcja uruchamiania i intensyfikowania dyskursu o wartosciach
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przez budzenie emocji i gre w imaginarium, tworzenie relacji pomiedzy cztowie-
kiem, rzeczywistoScig a innym komunikatem oraz funkcja wspdélnototwdrcza, ktéra
ukazuje wspolnote warto$ci ogélnoludzkich. Jest to mozliwe za sprawg postaci, zda-
rzen, postaw etycznych, z ktorymi odbiorcy sie identyfikuja, ktore sg im bliskie na
zasadzie retorycznej doksy. Komentarze, ktére byly analizowane i pojawiajg sie
pod filmami i grafika, wystepuja w réznych jezykach krajéw odlegtych kulturowo
i geograficznie (np. chinski, polski), jednakze zawieraja podobne reakcje i podobne
widzenie wartosci. Czesto pod jednym komunikatem wizualnym pojawiajg sie
komentarze w réznych jezykach.

Ponadto mozna stwierdzi¢, ze kody wizualne desygnuja wartosci, inaczej méwiac
komunikacyjnym desygnatem wartosci staje sie visual valor. Najcze$ciej przywoty-
wane to mito$¢, dobro, przyjazn, prawda, godno$¢. Wartosci te sg ze soba powigzane,
czesto wspotistnieja.

Powyzsze analizy, jak juz zostato powiedziane, sg przyczynkiem do dalszych
badan. Bardzo duza liczba komentarzy wymaga w nastepnym etapie badan narze-
dzi technologicznych do wytowienia odpowiedzi wedle kryteriow badawczych, np.
ile razy uzyto stowa ,warto$¢” lub ,mitos$¢”, ,dobro” itp. w komentarzach wybranych.

Badanie nastawienia odbiorcéw na wizualny przekaz, co ujawnia sie w komenta-
rzach, pozwala na uchwycenie zbiorowego systemu wartosci uczestnikéw mediow
spotecznosciowych. Badanie oddziatywania tegoz przekazu pozwoli odpowiedzie¢
na pytanie, jaka jest sita retorycznego movere, czy przynosi ona wyrazng i trwata
zmiane, ktéra nie tyle zmienia nastawienie i preferencje danych wartosci, ile sposéb
postepowania realizowany w $wiecie rzeczywistym. Mozna tez zapytac, na ile inten-
cja widoczna w komponowaniu visual valor, a potem w udostepnianiu i przesytaniu,
przekona kogos$ do danych wartosci, a wiec i okreslonych postaw, przyniesie zmiane
w rzeczywistos$ci

3. Metoda eksperymentalna z analizg lingwistyczno-semiotyczng proby badaw-
czej badajacej werbalizacje i cyfrowa wizualizacje obrazéw mentalnych jako no$ni-
kéw wartos$ci w sferze mentalnej, ktére stanowia podstawe rozumienia warto$ci.

Zadanie uczestnikdw badania opierato sie na poleceniu: ,Zwizualizuj wartosci:
dobro, mitos¢, godnos¢, prawda, przyjazn”. W przekazywaniu polecenia nalezato
unikng¢ wszelkich sugestii co do wykonania zadania ze wzgledu na wyniki mozli-
wie najblizsze imaginarycznym zasobom mentalnym badanych, ktére nie zostaty
w danym momencie zasugerowane. Pie¢ wartosci zawartych w poleceniu odpo-
wiada, po pierwsze, najczesciej pojawiajgcym sie rodzajom wartos$ci w badanym
materiale wizualnym, opisanym i zaprezentowanym w rozdziale IV (Cich, 2024), po
drugie s3 to wartosci personalistyczne, ktorych wspdlnym mianownikiem jest god-
nos¢ (Tischner, 2002; Wojtyla, 2000; Cich, 2024). Celem badania byto uchwycenie
obrazéw mentalnych zwigzanych z wymienionymi warto$ciami, poréwnanie uzyska-
nych obrazéw z tymi, ktére zostaty zawarte w badanych komunikatach visual valor.
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Whnioski i podsumowanie

Badanie miato odpowiada¢ na pytania: Czy wartosci facza sie z obrazami jako no$ni-
kami rozumienia i postrzegania warto$ci? Jakie sa to obrazy? Czy one s powta-
rzalne? Czy mozna dostrzec analogie? Czy mozna wyrézni¢ charakterystyczny
zakres imaginaryczny danej spotecznos$ci? Czy obrazy mentalne proby badawczej
wykazuja analogie do obrazéw wyré6znionych w badanym materiale? Odpowiedzi
na te pytania pozwolg wstepnie stwierdzi¢ istnienie w sferze mentalnej zasobu ima-
ginarycznego odpowiedzialnego za rozumienie i komunikowanie warto$ci; réwniez
wstepnie scharakteryzowac struktury obrazéw powigzanych z warto$ciami oraz
wstepnie stwierdzi¢ istnienie obrazéw uniwersalnych, w ktérych przejawiaja sie
wartosci, a co za tym idzie - stwierdzi¢ istnienie uniwersalnego kodu komunikowa-
nia wartoSci. Nalezy jednak podkresli¢, Ze opisane tu badanie jest tylko wstepem
i pewng propozycja dla rozwoju badan w tym zakresie. Zachodzi zatem koniecz-
no$¢ przebadania rozmaitych grup wiekowych oraz rozmaitych kultur, cywilizacyj-
nie, geograficznie i cyfrowo odlegtych od siebie. Aktualne badanie nie obejmuje tak
szerokiego spektrum, niemniej jednak wyniki sygnalizujg pewne prawidtowosci.

Obrazowanie wartosci opiera sie na wspolnych
zakresach imaginarycznych, jest oparte na
obrazach mentalnych, ktére wykazuja pewna
analogie. Elementy takie jak usmiech, niebo, storice
w przypadku dobra czy lustro i waga w przypadku
prawdy staja sie powtarzalnymi symbolami
charakterystycznymi dla danego zakresu
imaginarycznego okreslonej wartosci.

Zostato przebadanych 50 os6b, w wieku od 19 do 24 lat, co dato w sumie 250
odpowiedzi, po 50 na kazdg warto$¢. Badani to kobiety i mezczyzni wysoko aktywni
w sieci i mediach cyfrowych. Badanie opierato sie na poleceniu: ,Zwizualizuj warto-
$ci: dobro, prawda, mitos¢, przyjazn, godnos¢”. Uczestnicy badania realizowali pole-
cenie za pomocg werbalizacji lub przedstawien cyfrowych.

Kryteria analizy to werbalizowane ksztatty, wyglady, postacie, relacje w obrebie
przedstawien, relacje przedstawien do warto$ci. Problemem w badaniu sg narzedzia
docierania do przedstawien mentalnych. Przyzwyczajenie badanych do logostruk-
turalnej formy komunikacji czesto skutkuje stosowaniem opis6w abstrakcyjnych
i definicyjnych. Dostosowanie jezyka do uzyskania obrazéw werbalnych, ktére odda-
watyby przedstawienia mentalne, wymaga swiadomie ksztalttowanej umiejetnosci
badz intuicji badanego. Badani, ktérzy znali kod obrazu jako dziatanie kadrami
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i narracjami, przekazywali bardziej precyzyjne odpowiedzi i tym samym wyrazne
przedstawienia obrazéw mentalnych ( Cich, 2024).

Niekiedy uczestnicy badania do wyrazenia obrazéw stosowali rysunki lub dobor
obrazow cyfrowych, ktére oddatyby obrazy mentalne.

Analiza badania przynosi nastepujace wnioski:

- Warstwy obrazu - nalezy wyro6zni¢ co najmniej dwie warstwy obrazu: kon-
kretna/dostowna/przedstawieniowa oraz niekonkretna, bedaca zarysem, najcze-
Sciej uktadu relacyjnego lub obrazem abstrakcyjnym, jak np. kolor. Obrazy niekon-
kretne mozna zdefiniowa¢ jako matryce myslowe, czyli jednostki myslowe badz
komunikacyjne, ktore sg podstawa/szkieletem obrazéw konkretnych

Rodzaje przedstawien — odpowiedzi badanych mozna podzieli¢ na kategorie:

a) osoby/narracje/relacje - 30

To obrazy rozmaitych postaci, os6b w relacjach, na przyktad: dwoch mezczyzn,
grupa znajomych, bogaty mezczyzna, ktéry pomaga biednemu cztowiekowi. Trzy-
dzie-$ci badanych os6b, wizualizujac pie¢ wartosci, uzyto tylko takich obrazdéw.

b) symbolika/abstrakcja, osoby/narracje - 16

To obrazy, ktére ukazywaty wartosci przez symboliczne przedmioty, np.: sedziow-
ski mtotek, stonce, Temida, rycerz, lub abstrakcje: kwadrat z kolorami r6zowymi
i niebieskimi, kolor niebieski, zielen oraz obrazy ukazujace osoby w relacjach. Kazda
z szesnastu oséb, wizualizujac pie¢ wartosci, uzyta mieszanych obrazéw do danej
wartosci lub niektdre warto$ci wyrazita za pomoca obrazéw relacji, a niektore za
pomoca abstrakgji.

c) symbolika/abstrakcja - 4

To obrazy, ktore ukazywaty wartosci wytacznie przez symbolike przedmiotéw
lub przez abstrakcje barw i ksztattéw powigzanych z barwami.

Obrazy z warstwa o wyzszym stopniu konkretnosci - to obrazy wyselekcjono-
wane z odpowiedzi badanych, ktérych no$nikami byty stowa. Odrzucone zostaty
opisy, refleksje, czyli te struktury werbalne, ktdre nie tworzyty obrazéw. Zestawy
imaginaryczne przyporzadkowane do danej warto$ci przedstawiaja sie nastepujaco:

- Dobro: staruszka przeprowadzana przez pasy, ustapienie (kto$, mtodziez) miej-
sca w tramwaju/autobusie, stonce, niebo, usmiech, chatka w lesie, dziecko, osoba
karmigca psa/kota, osoba, ktora kuca i wzmacnia utamana gatgzke, osoba ze skrzy-
dtami, unosi sie, mtodziez pomaga starszym w niesieniu zakupow, matka z dziec-
kiem, gotab, tecza, starszy pan o siwych juz wtosach i maty, moze kilkuletni, chtopiec,
mezczyzna kleczy na jednym kolanie i wychyla sie w kierunku chtopca, trzymaja sie
za rece, dziecko na ulicy, ktére sie zgubito, podchodzi do niego u$miechnieta pani.
Pyta, czy wszystko w porzadku i kiedy styszy, ze dziecko zaraz sie rozptacze, przytula
je pelnymi wspétczucia rekami, dzieki czemu dziecko sie uspokaja i moga znalez¢
wyjscie z tej sytuacji, siedzac w tramwaju, widzimy, Ze kto$ biegnie na ten tramwaj,
wciskamy przycisk, ktory otwiera drzwi, aby biegnaca osoba miata wiekszg szanse,
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zeby wsigs¢, dwie osoby przybijaja piatke, osoba, ktora jest blizej szczytu, podaje
reke tej, ktéra jest nizej, podawanie jedzenia biednemu/bezdomnemu, mtody mez-
czyzna wiezie starszg panig na wozku inwalidzkim, mtoda dziewczyna prowadzi
starszego pana, ktory porusza sie za pomocg balkonika, biel, biata poswiata, kobieta
w wieku nieokreslonym ubrana na biato, tagodny usmiech, wyciagniete otwarte dto-
nie, skierowana w strone innej osoby/osdb, tagodny, przyjemny krajobraz, zielone
wzg0rza, sarna przechadzajaca sie po o$wietlonym lesie, pielegniarka, lekarz opie-
kujacy sie chorymi, cztowiek pomaga starszej pani nies¢ torby z zakupami, wiel-
kie, roztozyste drzewo, w cieniu ktérego odpoczywajg zwierzeta i ludzie (ludzie
dziela sie jedzeniem i piciem ze zwierzetami oraz miedzy soba), mama i siostra, Jan
Pawet II, ktory sie uSmiecha, cztowiek pomaga nieprzytomnemu kierowcy, niebo,
taka, stado baranéw, samotny cztowiek w pustym lesie.

- Mitos$¢: wtulona para na sofie, osoba czyta ksigzke, druga osoba obejmuje ja
jedna reka, oglada film dokumentalny, rodzina je niedzielny obiad, wspolnie bawi sie
w pokoju, kwiaty, morze, zielen, serce, mama, dwoje ludzi wspoélnie gotuje, idzie
na spacer, babcia i dziadek trzymaja sie za rece, starsi ludzie ida razem przez mia-
sto z zakupami, para siedzaca na tawce pod latarniag, ona zamarzajgca z zimna, on
ogrzewa jej dtonie, jest w niego wtulona, czuje sie przy nim bezpiecznie, to daje
jej poczucie bezpieczenstwa i wszechobecny spokdj, dziewczyna, ktéra dopiero
co mama odebrata z peronu w rodzinnym miescie, dziewczyna ktadzie gtowe na
kolanach mamy, a kobieta delikatnymi ruchami gtadzi cérke po plecach, dwie
osoby wyciagaja rece, a na nich sg ich serca, chca je pokazac drugiej osobie, klatke
piersiowa majg pusta, zionie z nich czarna dziura, a zyty jak samoistne stworze-
nia chca sie potaczy¢ z sercem swojego wiasciciela, uscisk dtoni, uscisk mezczyzny
i kobiety, namietny pocatunek, zachéd stonca, para na tle zachodu stonica, wschodu
stofica, mezczyzna trzyma na rekach nieprzytomna kobiete, starszy pan zaplata
warkocz starszej pani, swojej Zonie, na $cianie za ich plecami na fotografii wida¢ te
sama pare, ale w mtodszym wieku w §lubnych ubraniach, matka trzymajaca dziecko
w swoich rekach i kotyszaca je do snu, matka przytulajaca dzieci, dwie papugi
w Kklatce, ktdcaca sie para, ktora zamiast wrzeszcze¢ na siebie, uzywa argumentow
i merytoryki, zeby nie obrazi¢ drugiej osoby, obydwoje sie przepraszaja, biate deli-
katne piérko, ktore spada z olbrzymiej wysokosci, a korica jego lotu nie widag, Jezus,
ludzie wielu kultur, ras i narodéw stojg w kole i trzymajg sie za rece, w srodku sa
réznorodne pary i rodzice z dzie¢mi, chtopak wrecza kwiaty dziewczynie, pies siedzi
w domu i wpatruje sie w klamke, wchodzi wtasciciel, kuca, gtaska psa, pies merda
ogonem, kobieta kroi warzywa, nalewa zupe, chtopiec myje rece, siada, co$ opo-
wiada, kobieta go stucha.

- Prawda: Spowiedz, dokumenty, stare listy, architektura, poranek po deszczu,
niebieski, z6tty, opatrywanie ran, osoba stoi przed lustrem i méwi do swojego odbi-
cia: badZ w koncu sobg, badz prawdziwy i autentyczny, nikogo nie udawaj, waga,
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babcia siedzaca na duzym, jasnym, skérzanym fotelu, w ktéorym zwykle zasiada dzia-
dek, opowiada historie, ktéra w jej Zyciu sie zdarzyta albo taka, ktdra tylko gdzie$
ustyszata, mato elementéw (co$ na ksztatt celi wieziennej), barwy raczej zimne,
na $rodku posta¢ wygladajaca jak z science-fiction, jakby robotyczna, patrzy zim-
nymi, przeszywajacymi oczami, blask, ztgczone dtonie w srodku okregu stworzo-
nego przez ludzi, lupa, mtotek sedziowski i waga, tréjkat z okiem w Srodku - oko
opatrznosci, kobieta trzyma wage - Temida, Jezus Chrystus ukazuje sie uczniom,
nauczycielka z biologii ttumaczy dzieciom schemat fotosyntezy, twarz, nauczyciel
matematyki, mezczyzna o powaznym spojrzeniu stojacy wsrod innych, troche obok
innych, ptynacy strumien wody, ktdry jest czysty i przejrzysty, teatr, widownia siedzi
naprzeciwko sceny, po bokach i na balkonach, twarze ludzi sa zamazane i nieprecy-
zyjne, twarze uSmiechajg sie groteskowo, latarnia morska, ktéra $wieci w ciemnosci,
jej Swiatto jest state, dobrze widoczne, przejrzyste, kobieta stojgca przed lustrem,
w ktérego odbiciu wida¢ nos przypominajacy Pinokia, dziennikarz ujawniajacy
prawdziwe nagrania z rozmowy ministrow, postac tysego cztowieka o masywnej
budowie w czapce z daszkiem na gtowie, w bluzie z kolorowym logiem z bajki oraz
dresach i sportowych butach, jego tutéw przecina saszetka.

- Godnosc¢: konie, fiolet, niebieski, wielki plac, rynek, kolumny, cztowiek na $srodku,
Jan Pawet I, Inka - kobieta z podniesiong gtowa, cztowiek z podniesiona gtowa, syl-
wetka cztowieka, gdzie wyraznie zaznaczony jest mézg, serce i kregostup, korona,
godto Polski, kobieta z dtugimi zwigzanymi w kucyk wlosami, z korekcyjnymi okula-
rami o grubej ramce na nosie, w granatowej przylegajacej marynarce i tego samego
koloru spdédnicy otéwkowej, kobieta ubrana w spddnice i marynarke stoi naprze-
ciwko mezczyzny, ktéry wskazuje na nig palcem, stoi z podniesionym transpa-
rentem, na ktérym jest czerwony napis NO, rycerz pochyla sie i opiera na mieczu,
ginie na polu bitwy, wojownik, kobieta przytula swoje odbicie w lustrze, postac,
ktéra trzyma sie za serce, kobieta o dtugich wtosach, kobieta, ktéra przychodzi do
kosciota w sp6dnicy do kolan, samotna kobieta stojaca w pewnym oddaleniu od
innych, zatroskana powazna twarz, Kasandra, uscisk dtoni dwu oséb, wielka prze-
suwna szafa w szarym odcieniu, dwie osoby o r6znych kolorach skéry, ktére podaja
sobie rece, mezczyzna stojacy przed sadem, stoi wyprostowany i peten dumy, osoba
stojgca stabilnie na rozzarzonych weglach, nie reaguje na wySmiewajacy ja ttum,
chlopiec z podniesiona gtow3 idzie przez korytarz, mija dzieci, ktére go wySmiewaja,
bohater z podniesiong gtowa, kobieta w pétzblizeniu ubrana w biatg koszule i czarna
marynarke, wtosy upiete w niski kok, promienie stonica padajace na jej twarz, rycerz
przyklekajacy przed krélowa w sali tronowej, sktadajacy $luby, cztowiek z podnie-
siona gtowa, plan amerykanski, cztowiek stojgcy bardzo pewnie z uniesiong gtowg,
idealng postura, spogladajacy w dal na szczyt gorski.

- Przyjazn: Woda, jezioro, stonice, dwie kolezanki, jedna ptacze, druga pocie-
sza, mocne drzewo, grupa ludzi spedza wspélnie czas, rozmawiajgc, $miejac sie
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i dobrze sie bawiac, obraz dwéch ludzi, jedno ptacze, siedzac na ziemi, a drugie obok
go pociesza, daje mu wsparcie i jest przy tej drugiej osobie, dwoje ludzi, uSmiech-
nieci, biegna pustg droga przed siebie, pies z jego wtascicielem, dwie dziewczyny,
wspotlokatorki, siedzg razem w wynajmowanym mieszkaniu w kuchni i opowia-
daja sobie nawzajem, jak minat ich dzien, planujac kolejng, spontaniczng wycieczke
tramwajem donikad, siedzg przy stole nakrytym babcig-nym obrusem, biatym
w jasnorézowe réze, obok nich stoi drewniany, rozklekotany wieszak, na ktérym
wisza ptaszcze, na stole stojg dwie pieprzniczki, bo obie nie uzywaja soli, plac zabaw,
na hustawce tylko dwoje dzieci husta sie i Smieje do siebie, dwie kobiety patrzg na
zachod stonica, grupa mtodych ludzi, ktorzy siedzg razem w kuchni, przygotowuja
jedzenie, siedzg przy kolacji, dwie meskie, umiesnione dtonie w gescie zaplecenia
podobnym do sitowania, dwie kobiety siedzag w samochodzie przy zachodzie stonca,
dwdch mezczyzn z rekami zarzuconymi na szyje, dwéch duzych mezczyzn silnie
Sciskajacych sobie dtonie, dwie mtode dziewczyny, ktore sie $mieja, rodzenstwo,
dtonie potozone obok siebie na betonie, trzech mezczyzn gra w pitke, grupka nasto-
latkow na rowerach jadaca przez taki przy blasku zachodzacego stonca, urodziny,
na ktére przyszedt tylko jeden zaproszony kolega, manekin z ubraniem zrobionym
z chaotycznych strzepkéw réznokolorowych tkanin, w jego torsie jest okienko, przez
ktére widac bijace, ludzkie serce, czarny piesek, ktéry ma biate skarpetki, krawacik
oraz biaty znaczek na czole.

Zachodzi analogia w widzeniu warto$ci. Badane wartosci w warstwie niekonkret-
nej sa wizualizowane tymi samymi obrazami z pewnymi odstepstwami. Wymienione
zostaja te obrazy, ktére pojawiaja sie najczesciej i charakteryzuja obraz powszechny,
obraz danej warto$ci. Obrazy te sa realizowane w rozmaitych wariantach konkrety-
zacji, co do wygladu, zachowan, innych przedmiotéw w obrazie:

dobro: dwie osoby/ludzie, jedna pomaga, druga przyjmuje pomoc; dwie postaci,
jedna pomaga, druga pomoc przyjmuje, np. cztowiek i pies;

mito$¢: postac kobiety i mezczyzny; rodzina;

prawda: postac przegladajaca sie w lustrze;

godnos$¢: kobieta z podniesiong gtowa, rycerz;

przyjazn: dwie postacie, grupa ludzi.

W wyselekcjonowanych obrazach mozna dostrzec ich powigzanie z komuniko-
waniem warto$ci. Kazda wartos¢ w badanym materiale przejawia inny zakres ima-
ginaryczny. Méwiac inaczej, zakresy te sg od siebie odrebne, jednakze cechg wspdlna
wiekszosci obrazéw wizualizujgcych tu badane warto$ci jest przedstawianie postaci
w okreslonych relacjach czy gestach. W danym zakresie imaginarycznym mozna
takze wyrdzni¢ pewna analogie w obrazach, mimo Ze sg one zréznicowane. Analogia
ta zachodzi na poziomie warstwy niekonkretnej, np. dobro - to obrazy relacji niesy-
metrycznych, natomiast przyjazn - to zawsze obrazy relacji symetrycznych. Godno$¢
z kolei to obrazy do$¢ statyczne z postacig w gescie uniesionej gtowy, ktéry staje sie
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tu symboliczny. Posta¢ obrazéw godnosci to przewaznie kobieta lub rycerz. Mito$¢ to

w wiekszos$ci obrazéw relacja kobiety i mezczyzny, podobnie jak w przyjazni - dos¢

symetryczna. Wedle kryterium warstwy niekonkretnej brakuje analogii w obrazach

prawdy, ale pojawia sie ona przy zastosowaniu kryterium emocji, jakie niosa ze soba

wizualizacje. W przypadku wartos$ci prawdy to obrazy, ktére moga wywota¢ emocje

trwogi czy strachu, konotujg tez pewien rodzaj ,bezdusznosci”. Dla poréwnania -
obrazy dobra, przyjazni i mito$ci powigzane sa z odczuciami radoSci i ciepta.

W badanych obrazach wyrézni¢ mozna takze powtarzalne elementy, ktére pet-
nig role symbolu. Elementy te s3 takze obrazami i sg charakterystyczne dla danego
zakresu imaginarycznego okreslonej wartos$ci. W przypadku mitosci sg to obrazy rak,
w przypadku dobra - to u$miech, niebo, storice; godnos$¢ to obraz kobiety, prawda -
lustro, waga. Sktadowe obrazéw: postaci, elementy, utozenie przestrzenne postaci,
ich relacje bliskie sg rzeczywisto$ci doswiadczanej przez uczestnikéw badania. Poja-
wianie sie zatem tych obrazéw w komunikatach obrazujacych wartosci jest rodza-
jem retorycznej doksy. Sg one przekonujace jako bliskie wyobrazeniom i obrazom
mentalnym. Zarysowane tu zakresy imaginarium tworza definicje danych wartosci,
ale réwniez ukazujg ich rozumienie oraz odczuwanie. Mozna zatem stwierdzic¢, ze
obrazowanie wartos$ci opiera sie na wspélnych zakresach imaginarycznych, jest
oparte na obrazach mentalnych, ktére wykazuja pewna analogie.
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