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Dyskurs kryzysu klimatycznego
w komunikacji spotecznej organizacji wysokogorskich

The discourse of the climate crisis in the social communication
of high-altitude organizations

Abstract
This article addresses the discourse on the climate crisis within
selected high-altitude organizations. The official websites of
three large and important mountaineering organizations,
considered potential institutional opinion leaders, were
examined: the Austrian Osterreichischer Alpenverein, the
British Alpine Club, and the Polish Mountaineering Association.
The analysis revealed a high representation of content related
to the climate crisis on the Austrian and British websites. Both
organizations employed a discursive strategy of sustainable
development, reinforced by rhematization and thematizing
content, thus aligning themselves with the dominant global
discourse generated and sustained by the United Nations, the
European Union, and mainstream media.

Keywords

climate crisis, mountaineering, sustainable development
discourse, mountaineering organizations

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025

Abstrakt

W artykule poruszony jest problem dyskursu kryzysu klima-
tycznego przez wybrane organizacje wysokogérskie. Badaniu

poddane zostaty oficjalne serwisy internetowe trzech duzych

i waznych organizadji wysokogdrskich, traktowanych jako po-
tencjalni instytucjonalni liderzy opinii: austriackiego Osterre-
ichischer Alpenverein, brytyjskiego Alpine Club oraz Polskiego

Zwiazku Alpinizmu. Analiza wykazata duza reprezentacje tre-
$ci zwiazanych z kryzysem klimatycznym w austriackim i bry-
tyjskim serwisie internetowym. Obie organizacje zastosowaty

strategie dyskursywna zréwnowazonego rozwoju, wzmacnia-
ng przez zabiegi rematyzacji i tematyzaji tresci, wpisujac sie

tym samym w globalny dyskurs dominujacy, generowany

i podtrzymywany przez Organizacje Narodéw Zjednoczonych,
Unie Europejska oraz media gtéwnego nurtu.

Stowa kluczowe

kryzys klimatyczny, alpinizm, dyskurs zréwnowazonego roz-
woju, organizacje wysokogodrskie
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Wstep

30maja 2021 roku media spoteczno$ciowe i masowe na $wiecie obiegta fotografia

,kolejki na szczyt Mount Everest”. Zdjecie przedstawia mréwczy rzadek kil-
kudziesieciu wspinaczy, podazajacych na szczyt najwyzszej géry $wiata. Fotografia
stata sie pretekstem do dyskusji na temat zgubnych skutkéw dla srodowiska natu-
ralnego, tudziez dla etosu himalaizmu turystyki wysokogorskiej. Autorem zdjecia byt
Mingma Dorchi Sherpa, co tylko wzmogto efekt dyskursywny, publiczno$¢ spojrzata
na zadeptywane Himalaje oczami autochtona.

Na poczatku listopada 2023 roku media na calym $wiecie przywotywaty wypo-
wiedZ sekretarza generalnego Organizacji Narodéw Zjednoczonych, Antonio Guter-
resa na temat skutkow zmian klimatycznych. Goszczacy w Nepalu szef ONZ podkre-
$lit, Ze najwyzsze gory $wiata stracilty w ciggu 30 ostatnich lat jedna trzecia pokrywy
lodowej. Antonio Guterres po raz kolejny wezwat swiat do dziatania w obliczu kry-
zysu klimatycznego>

Kryzys klimatyczny jest obecnie jednym z najwazniejszych wyzwan stojacych
przed ludzko$cig. Ma to odzwierciedlenie w decyzjach podejmowanych przez rzady
panstw, gremia decyzyjne Unii Europejskiej, Organizacje Zjednoczonych Narodéw
oraz inne organizacje miedzynarodowe. Przyjeta w 2015 roku przez Zgromadzenie
Ogdlne ONZ ,Agenda na rzecz zréwnowazonego rozwoju”, zwana w skrocie ,Agenda
2030”, okresla kierunki rozwoju globalnego w trzech wymiarach: troski o Srodowi-
sko naturalne Ziemi, rozwdj spoteczny oraz rozwoj gospodarczy. Zatozenia , Agendy
2030” zostaty wykorzystane do skonstruowania politycznych i prawnych ram roz-
woju Unii Europejskiej do 2050 roku. Ochrona $rodowiska naturalnego stata sie jed-
nym z priorytetdw Komisji Europejskiej, okreslonym w programie , Europejskiego
Zielonego Ladu”, ogtoszonym w grudniu 2019 roku, a przyjetym w 2021 roku przez
Rade Europejska i Parlament Europejskis.

Globalna agenda ochrony srodowiska jest wazng cze$cig dyskurséw medialnych.
Generuja je media masowe oraz dystrybuujgce i reprodukujace tresci mediéw maso-
wych media spoteczno$ciowe. Na obraz globalnego dyskursu medialnego na temat
zmian klimatycznych mozna spojrzec jeszcze z innej perspektywy: obok redakcji
mediéw masowych oraz wiascicieli platform spoteczno$ciowych i ich uzytkownikow
dyskurs generuja, reprodukuja, modyfikuja oraz dystrybuuja podmioty instytucjo-
nalne, prowadzace komunikacje spoteczna, w tym dziatania public relations.

Medialne dyskursy kryzysu klimatycznego nie sg jednorodne. Lucyna Kop-
cewicz, ktéra dokonata wstepnej kategoryzacji ogromnego korpusu tekstow

1 https://x.com/4sportua/status/13989151739063296007?s=20
2 https://klimat.rp.pl/planeta/art39353661-w-30-lat-nepalskie-himalaje-stracily-jedna-trzecia-lodu
3 https://www.consilium.europa.eu/pl/policies/european-green-deal/
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opublikowanych w serwisach spotecznos$ciowych, umiescita na jednym biegunie
dyskursy negacjonistyczne, kwestionujgce samo wystepowanie niekorzystnych
zmian klimatycznych lub decydujgca role cztowieka, a na drugim dyskursy apo-
kaliptyczne, wieszczace nieodlegly zagtade Ziemi w wyniku degradacji Srodowi-
ska naturalnego. Pomiedzy nimi sytuujg sie dyskursy adaptacyjne, w tym dyskurs
zréwnowazonego rozwoju (Kopcewicz, 2021, s. 71-78). Ten ostatni opiera sie on
kilku zatozeniach: kryzys klimatyczny spowodowat globalny rozwoj gospodarczy,
zmiany klimatu nie sa nieodwracalne, mozna pogodzi¢ ochrone srodowiska i rozwdj
gospodarczy, pod warunkiem wprowadzenia racjonalnych korekt (Kopcewicz 2021,

S. 74-75).

Kryzys klimatyczny jest obecnie jednym

z najwazniejszych wyzwan stojacych przed
ludzkoscia. Ma to odzwierciedlenie w decyzjach
podejmowanych przez rzady panstw, gremia
decyzyjne Unii Europejskiej, Organizacje
Zjednoczonych Narodéw oraz inne organizacje
miedzynarodowe.

Dyskurs zréwnowazonego rozwoju, jako odmiana dyskursu kryzysu klimatycz-
nego obecny jest w dziataniach komunikacyjnych instytucjonalnych aktoréw spo-
tecznych. Unijna dyrektywa CSRD z 2022 roku, regulujgca sprawozdawczo$¢ w zakre-
sie wskaznikéw pozafinansowych (czyli wskaznikéw ESG: enviromental, social,
goverance, Srodowisko naturalne, otoczenie spoteczne, zarzadzanie) stworzyta ramy
prawne dla publikowania raportéw ESG. Sg one obecnie waznym aspektem komu-
nikacji spotecznej prowadzonej nie tylko przez podmioty biznesowe, zobowigzane
do tego przepisami prawa.

0 ile w przypadku firm dziatajagcych w sektorach klimatycznie wrazliwych -
wydobywczym, przemystowym, transportowym czy turystycznym - komunikowa-
nie zréwnowazonego rozwoju jest, oczywiscie w ramach panstw Unii Europejskiej,
uwarunkowane prawnie, o tyle dla wiekszo$ci instytucjonalnych aktoréw spotecz-
nych jest to to kwestia wyboru.

Organizacje wysokogoérskie naleza do grupy podmiotéw, ktére nie podlegaja
wspominanym rygorom, dodatkowo, jako organizacje nie nastawione na generowa-
nie wynikow finansowych, za to powigzane z romantyczng narracjg o zdobywaniu
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najwyzszych ziemskich szczytow*, wydaja sie pozbawione negatywnych skojarzen
na temat degradacji Srodowiska naturalnego powodowanych checig zysku. Stwa-
rza to szanse na przyjrzenie sie dyskursom kryzysu klimatycznego z perspektywy
nieoczywistej.

Co najmniej od lat 80. XX wieku tematem medialnych doniesien i publicznych
dyskus;ji stato sie zasmiecanie gor wysokich, problem porzuconego tam ekwipunku,
od plastikowych sztuécow po metalowe konstrukcje namiotéw i opréznione butle
z tlenem. Szczegoblnie silne emocje budzity - i nadal budza - pozostawione w gérach
zwtoki wspinaczy, odstaniane w wyniku topnienia pokrywy $niezno-lodowej. Ostat-
nie lata to z kolei rozkwit formutowanych w dyskursie medialnym przestrég przed
grozacym zadeptaniem najwyzszych gér swiata przez zadnych mocnych wrazen
turystéw, ktérych sta¢ na optacenie wartej od kilku do kilkunastu tysiecy dolaréw
komercyjnej ekspedycji na Mount Everest.

Miedzynarodowa spotecznos¢ alpinistow, reprezentowana przez narodowe orga-
nizacje wysokogorskie, ktorych liczba dochodzi obecnie do 90, nie pozostawata obo-
jetna na wyzwania ochrony srodowiska i glucha na wspomniane krytyczne gtosy
medi6ow na temat spustoszen czynionych bezposrednio i posrednio przez dziatal-
nos$c¢ cztowieka w gérach wysokich. Juz w pazdzierniku 1982 roku przyjeta zostata
dziesieciopunktowa Deklaracja Katmanduanska’, ktéra podkresla wage ochrony
Srodowiska naturalnego dla ludzi goér. Siedem na dziesie¢ punktéw Deklaracji doty-
czy wtasnie tej problematyki, trzy zas kwestii ochrony dziedzictwa kulturowego,
potrzeby szacunku i zrozumienia w kontaktach miedzy alpinistami z r6znych kra-
jow i edukacji gorskiej. Do przestrzegania zapiséw Deklaracji Katmanduanskiej

*  Alpinizm (przyjeto sie, Ze termin alpinizm ma najszersze pole semantyczne, odnosi sie wiec nie

tylko do wspinaczki w Alpach, ale takze w innych gérach wysokich) narodzit sie w drugiej potowie
XIX wieku w Anglii. Symboliczng data jest rok 1857, kiedy to w Londynie powotano do Zycia pierwsza
organizacje wysokogorska - Alpine Club. Ewolucja alpinizmu przebiegata od tradycji goérskich wycie-
czek z przewodnikiem angielskiej socjety do wykrystalizowania sie dyscypliny sportowej w pierwszych
dekadach XX wieku, do czego najwydatniej przyczynit sie alpinizm niemiecki, austriacki oraz wto-
ski (Roszkowska, 2007). Wkrotce rozpoczety sie takze wielkie wyprawy eksploracyjne w Himalajach
i Karakorum, zwienczone sukcesami w latach 50 XX wieku. Kolejnym etapem rozwoju alpinizmu byta
z jednej strony swoista indywidualizacja rywalizacji w najwyzszych gérach swiata, czego ukoronowa-
niem byto zdobycie wszystkich o§miotysiecznikdw na Ziemi przez Reinchalda Messnera w 1986 roku
i Jerzego Kukuczke w 1987 roku, a z drugiej ekspansja, gtéwnie za sprawa polskich wspinaczy, upra-
wianego w zespotowym stylu obleZniczym himalaizmu zimowego. Poczatek XXI wieku to postepujaca
komercjalizacja i mediatyzacja wypraw wysokogoérskich, rozszczepienie utrwalonych form wspinacz-
ki na wiele mikropraktyk wysokogdrskich, jak cho¢by skialpinizm (narciarstwo wysokogodrskie) czy
wspinaczke na czas.

5 Przeglad regulacji dotyczacych ochrony srodowiska naturalnego gor za oficjalng strong interneto-
wa Miedzynarodowej Federacji Zwigzkéw Alpinistycznych, https://www.theuiaa.org/declarations/,
dostep 31.05.2025.
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odwotuje sie w dwoch punktach Kodeks Etyki Ekspedycji, przyjety podczas szczytu
Miedzynarodowej Federacji Zwigzkéw Alpinistycznych (MFZA)® w 1987 r Kolejnym
dokumentem o charakterze normatywnym sg opracowane przez MFZA w 1997 roku,
a wdrozone pie¢ lat p6zniej ,Cele i wytyczne dotyczace Srodowiska”. W tym samym
2002 roku, ogtoszonym przez ONZ Rokiem Gor, przyjeto takze ,Karte Argeos””. Oby-
dwa dokumenty rekomenduja alpinistom dobre praktyki chronigce srodowisko
naturalne gor wysokich. Zapisy zobowiazujace do szacunku dla przyrody obszarow
gorskich znalazty sie takze w ,Deklaracji Tyrolskiej”, przyjetej podczas konferencji
na temat przysztosci sportéw goérskich w Innsbrucku we wrzesniu 2002 r. Wresz-
cie w ogtoszonej w Porto w 2009 r., dwunastopunktowej Deklaracji Etyki Gorskiej,
w punkcie siédmym znalazt sie zapis o wolnym dostepie do gér na catym $wiecie,
przy jednoczesnym szacunku dla jego ograniczen, zarzadzanych przez instytucje
odpowiedzialne za ochrone §rodowiska naturalnego. Na koniec tego przegladu prak-
tyk ekologicznych podjetych przez MFZA, nalezy wspomniec o ustanowionej w 2013 1.
corocznej nagrodzie ,Mountain Protection”.

Cel, metoda i proba badawcza

Wptyw wspinaczki wysokogorskiej, a szerzej turystyki na Srodowisko naturalne goér
ma juz swoja literature (Apollo& Andreychouk, 2020; Apollo, 2021; Apollo&Vengel;
Zotadek 2014). Michat Apollo (2021) oraz Michatl Apollo i Viacheslav Andreychouk
(2020) dowodzg ambiwalentnego wptywu alpinizmu na srodowisko naturalne: gene-
ralnie pozytywnego na obszarach zamieszkatych gor wysokich i negatywnego powy-
zej obszaréw zaludnionych. Z kolei Marek Zotadek (2014) zwraca uwage na zmiany
szlakéw wspinaczkowych zwigzane ze zmianami klimatycznymi: cze$¢ drég wyso-
kogorskich staje sie wrecz niedostepna nawet dla zaawansowanych wspinaczy, inne
z kolei miejsca otwieraja sie na turystow goérskich. Problem zmian klimatycznych
badany byt takze pod katem wptywu na §rodowisko naturalne masowej turystyki
(Gossling, 2002; Nawijn&Peeters, 2010; Gossling&Peeters, 2015; Arnadéttir, Czepkie-
wicz&Heinonen, 2021; Czepkiewicz, 2022) i krajoznawstwa (Kazimierczak&Rozmia-
rek, 2021).

W refleksji naukowej zauwazalny jest deficyt opracowan dotyczacych komunika-
cyjnego aspektu tego zagadnienia. W literaturze przedmiotu mozna odnalez¢ bada-
nia dotyczace wptywu masowo komunikowanych zmian klimatycznych na zacho-
wania alpinistow (Salim, Mourey, Crépeau&Ravanel, 2023), czy tez roli fortunnych

¢ Federacja Zwiazkow Alpinistycznych (Union Internationale des Associations d’Alpinisme, UIAA)

powotano w Chamonix w 1932 r. Siedziba Federacji jest szwajcarskie Berno.
7 Argeos to tacifiska nazwa Mount Erciyes (3917 m n.p.m.) w Srodkowej Turcji, w poblizu miasta

Kayseri, w ktérym w 2002 r. obradowata Miedzynarodowa Federacja Zwiazkéw Alpinistycznych.
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reprezentacji medialnych poddanych degradacji obiektow przyrodniczych dla budo-
wania $wiadomosci zmian klimatycznych, jak w artykule Dominika Schreya na temat
mediatyzacji alpejskich lodowcéw (Schrey, 2020).

Celem niniejszego tekstu jest czeSciowe wypetnienie tej luki, przy czym przed-
miotem badan jest komunikacja prowadzona przez czotowe europejskie organizacje
alpinistyczne. Innymi stowy, przyjeta perspektywa badawcza koncentruje sie na
wspotksztattowaniu przez organizacje alpinistyczne dyskurséw medialnych kryzysu
klimatycznego.

Pytanie badawcze brzmi: jakie strategie dyskursywne stosujg organizacje wyso-
kogdrskie w komunikowaniu kwestii ekologicznych? Sformutowano takze pomocni-
cze pytanie badawcze: jakie roznice w sposobie komunikowania kryzysu klimatycz-
nego oraz koniecznosci zharmonizowania praktyk wspinaczkowych i turystycznych
z wymogami ochrony srodowiska wystepuja miedzy organizacjami z réznych tra-
dycji alpinistycznych?

Pytanie badawcze brzmi: jakie strategie
dyskursywne stosujg organizacje wysokogorskie
w komunikowaniu kwestii ekologicznych?

Tu wazne rozréznienie: o ile dyskurs jako taki ,stanowi zesp6t regut i powigzan,
ktére pozwalaja na chwilowe choc¢by ustalenie spotecznego znaczenia i odniesie-
nie go do innych kontekstéw wypetnionej znaczeniami rzeczywistosci spotecznej”
(Gasior-Niemiec, 2008, s. 296), o tyle dyskurs medialny jest swoistg aktualizacja
regut dyskursywnych w warunkach komunikacji instytucjonalnej. Matgorzata
Lisowska-Magdziarz definiuje dyskurs medialny jako ,zesp6t sposobéw celowego,
nieprzypadkowego uzywania jezyka do komunikowania informacji, opinii, warto-
$ci, koncepcji, pogladéw mediéw na rézne tematy” (Lisowska-Magdzirz, 2006, s. 8).
Z kolei Iwona Loewe podjeta probe syntetyzacji réznorodnych definicji dyskursu
medialnego i zaproponowata je w nastepujacym brzmieniu: ,[dyskurs medialny]
to taki typ jednokierunkowej komunikacji za po$rednictwem mediéw masowych,
ktérego nadawca jest zinstytucjonalizowany i probuje uczyni¢ swdj przekaz inte-
raktywnym, odbiorca jest za$ publiczno$¢ (audytorium). Przekaz wymaga urzadzen
nadawczo-odbiorczych, jego cechg jest postepujaca ikonizacja. Celem nadawcy jest
ukierunkowanie spotecznej uwagi i ksztattowanie pogladéw swej publicznosci”
(Loewe, 2014, s. 14). Dyskurs medialny w takim rozumieniu jest wiec bliski pojeciu
zawartosci przekazéw medialnych, natomiast metode analizy dyskursu medialnego
mozna de facto utozsamic z analizg tresci przekazéw medialnych.
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W badaniu zastosowano metode analizy dyskursu medialnego oficjalnych ser-
wisoéw internetowych organizacji wysokogorskich. Analiza tresci serwiséw inter-
netowych ma juz ugruntowang metodologie (Neuendford, 2002; Schreier, 2012;
Troszynski, 2016). Z punktu widzenia komunikacji instytucjonalnej oficjalna strona
internetowa, tzw. landing page, petni role integratora koncentrujacego ré6znorodne
wigzki komunikacji cyfrowej. Pozwala to, z zachowaniem nalezytej ostroznosci, na
przypisanie analizie tre$ci waloru reprezentatywno$ci dla catej komunikacji prowa-
dzonej przez dang organizacje.

Analizie poddano tresci o charakterze informacyjnym. Jako jednostke tresci przy-
jeto artykut/wpis/komunikat prasowy. Wytaczono z nich metadane (w tym komu-
nikaty i ogtoszenia zwigzane z funkcjonowaniem serwisu internetowego) oraz dane
o charakterze organizacyjno-administracyjnym, w tym dane teleadresowe. Przyjeto
zasade pobierania informacji do gtebokosci jednej podstrony adresu. W sytuacji,
kiedy podstrona eksponowata teksty zagregowane i przypisane do pewnej ogélnej
kategorii, graficznie ujete w forme ikonki, informacje byly pobierane do gtebokosci
dwdch podstron.

W przypadku podstron aktualizowanych na biezaco, ktére mozna okresli¢ wspoél-
nym mianem ,aktualno$ci”, w zakres badania wtgczono tresci opublikowane miedzy
1 stycznia 2020 roku a 31 maja 2025 roku. Badaniu poddano catg populacje tekstow.

Kategorie analizy zostalty wyodrebnione na podstawie sondazowej analizy
dyskursu medialnego prezentowanego w portalach internetowych wchodzacych
w sktad préoby badawczej. Polegata ona na wyodrebnieniu zwornikéw dyskursu,
rozumianych jako ,temat (problem, watek), ktéry ogniskuje uwage uczestnikow
dyskursu, jest statym elementem probleméw poruszanych w ramach dyskursow
oraz odsyta do szeregu innych tematéw” (Nijakowski 2008, s. 78).

W procesie kodowania tresci przyjeto pie¢ kategorii - zwornikow dyskursu
medialnego:

1. ochrona srodowiska naturalnego Ziemi,
ochrona srodowiska naturalnego gor,
$lad weglowy w gdérach w turystyce gorskiej,
flora i fauna gér,
inna informacja zwigzana z ochrong srodowiska naturalnego (informacje

Vs W

trudne do jednoznacznego skategoryzowania).

Przeprowadzone badanie ograniczyto sie do oficjalnych serwis6w internetowych
trzech organizacji wysokogorskich. Uzasadnieniem dla wyboru préby badawczej jest
ich wysoka pozycja, znaczenie w Swiatowej spotecznosci alpinistycznej. Tym samym
potraktowano te trzy organizacje jako instytucjonalnych lideréw opinii, potencjalnie
wyznaczajgcych trendy w obszarze komunikowania istotnych wartosci dla globalnej
spotecznosci alpinistéw i mitosnikéw gér wysokich.
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Organizacje alpinistyczne: zwigzki, towarzystwa, stowarzyszenia zaczety powsta-
waé w Europie w potowie XIX wieku. Srodowisko pasjonatéw wspinaczki w gérach
wysokich zyskiwato struktury i reprezentacje. Zwiazki alpinistyczne zaczety szkoli¢
przewodnikéw i instruktoréw gérskich, opiekowac sie szlakami i trasami wspinacz-
kowymi, wytycza¢ nowe. Niektdre z nich weszty w posiadanie duzej infrastruktury
gorskiej, przede wszystkim schronisk (austriacki Osterreichischer Alpenverein
zarzadza obecnie ponad 200 schroniskami), inne skupiaja sie na dziatalnosci orga-
nizacyjnej, w tym zarzadzaniu dyscyplinami sportu wspinaczkowego (m.in. Polski
Zwigzek Alpinizmu).

Alpine Club, zatozony w 1857 roku w Londynie kontynuuje tradycje angielskiej
wspinaczki wysokogorskiej, zrodtowej dla catego Swiatowego alpinizmu. Eksplo-
racja zaréwno Alp, jaki i pasma Himalajow i Karakorum byta w znacznej mierze
domeng angolskich cztonkéw Alpine Club (przy wsparciu tubylcow w roli przewod-
nikow lub asystentéw) przez z gora sto lat, od potowy XIX do potowy XX wieku
(Pacukiewicz, 2014). Wysoki prestiz angielskiej organizacji w srodowisku wyso-
kogorskim jest niepodwazalny. Alpine Club nie podaje liczby cztonkéw, wiadomo
jedynie, Ze pochodza z ponad 30 krajow, przynalezno$¢ do organizacji nadal ma
charakter elitarny.

Austriacki Osterreichischer Alpenverein nalezy do najstarszych organizacji alpi-
nistycznych na $wiecie, zostat powotany w 1862 w Wiedniu. Liczy ponad 700 tys.
cztonkéw i jest najwiekszym zwigzkiem alpinistycznym w Austrii. W kontekscie
badan dyskurséw kryzysu klimatycznego wazne jest, ze juz w latach 50. XX wieku
w debacie publicznej panstw alpejskich pojawiaty sie postulaty wdrozenia jedno-
litych standardéw ochrony srodowiska naturalnego gér. Ostatecznie udato sie je
zrealizowac trzy dekady p6zniej, podczas Il Konferencji Alpejskiej w Salzburgu. 7
listopada 1991 r. Konwencje Alpejska podpisali przedstawiciele Austrii, Francji
Liechtensteinu, Monako, Stowenii, Niemiec, Szwajcarii, Wtoch oraz Unii Europej-
skiej®. Wigczenie do badan dyskursu medialnego najstarszej i jednej z najwiekszych
organizacji wysokogorskiej z pafistwa alpejskiego tworzy ramy reprezentatywnosci.

Polski Zwigzek Alpinizmu, liczacy ok. 5,5 tys. cztonkéw powstat w 1974 roku z
przeksztatcenia zawigzanego w 1935 roku Klubu Wysokogérskiego. Anglia i Austria
to kolebki alpinizmu, z kolei polska szkota wspinaczki wysokogoérskiej zyskata swia-
towy rozgtos i uznanie w latach 70 i 80 XX wieku, za sprawg osiggnie¢ wybitnych
himalaistow: Wandy Rutkiewicz, Jerzego Kukuczki, Andrzeja Zawady, Krzysztofa
Wielickiego, zeby wymieni¢ najbardziej znane postaci. Po nieco chudszych latach
90, w pierwszych dekadach XXI wieku polski alpinizm stopniowo odzyskiwat swoja
miedzynarodowa renome.

8

Https://www.alpconv.org/en/home/convention/ dostep 16.06.2025.
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Osterreichischer Alpenverein i Polski Zwigzek Alpinizmu reprezentuja dwie
rézne narodowe tradycje alpinistyczne: ,endogeniczng”, wtasciwg dla krajéw alpej-
skich, w ktérych eksploracja wysokogdrska rozpoczeta sie juz w XIX wieku oraz

,egzogeniczng”, charakterystyczna dla nacji, ktérych przedstawiciele dotgczyli do
grona zdobywcdéw gér wysokich pdzZniej, ale rowniez odnosity na tym polu sukcesy.
Alpinizm angielski, reprezentowany przez Alpine Club, z racji wspomnianego pio-
nierskiego w skali §wiatowej rysu i pewnej elitarno$ci ma swoje osobne, prestizowe
i opiniotwoércze miejsce w Srodowisku wysokogdrskim.

Wyniki badania

W toku badania okazato sie, ze kwalifikowane zasoby informacyjne wszystkich ser-
wiséw informacyjnych ksztattuja sie na podobnym poziomie, w przedziale miedzy
216 a 264 jednostek analizy tresci. Rezultaty analizy tresci oficjalnych serwiséw inter-
netowych trzech narodowych organizacji wysokogorskich ujete zostaty w tabeli 1.

Tab. 1. Zestawienie publikacji w oficjalnych serwisach internetowych organizacji wysokogorskich

Inna
’ , Ochro.na Ochrona Slad ngIowy Flora qurmaqa
. Ogotem | $rodowiska , ) w gérach ) zwigzana Pozostate
Organizagja ) . Srodowiska i fauna ) )
informacji | naturalnego | wturystyce , zochrong informacje
o naturalnego gor o gor . i
Ziemi gorskiej Srodowiska
naturalnego
Alpine Club (AC, Wielka
Brytania) 232 7 1 178
http://www.alpine-club. 3 ’ 4 ° ° 7
org.uk/
Osterreichischer
Alpenverein (0A, Austria),
. 216 - 79 19 1 1 16
https://www.alpenverein.
at/index.ph
Polski Zwiazek Alpinizmu 2 B B R ~ X
(PZA, Polska), pza.org.pl 4 3 %

Irédto: opracowanie whasne.

Najwiekszy odsetek jednostek tresci odnoszacych sie do kryzysu klimatycz-
nego odnotowano w oficjalnym serwisie Osterreichischer Alpenverein. Az 100 na
216 jednostek ogdtem zostato w ten sposéb skategoryzowanych. To doktadnie 46,3
proc. W przypadku brytyjskiego Alpine Club odsetek ten wyniost 23,3 proc. Z kolei
zbadane zasoby informacyjne serwisu Polskiego Zwigzku Alpinistycznego zaledwie
w 1,9 proc. odnosity sie do kwestii ochrony srodowiska przyrodniczego.
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Serwis internetowy Osterreichischer Alpenverein ma sze$¢ gtéwnych zaktadek
tematycznych, widocznych czotéwce strony gtéwnej, czyli na tzw. headerze: ,Klub”
(podstrony dotyczace struktury, zadan organizacji, podstrona sklepu internetowego),

»Sporty gorskie”, ,Schroniska i szlaki gorskie”, ,Mtodziez i rodzina” (podstrony dedy-
kowane gtéwnie mtodym adeptom wspinania w Alpach), ,Muzeum i Archiwum”
oraz ,Przyroda i sSrodowisko”. Ostatnia z wymienionych odsyta do sekcji ,,Planowa-
nie przestrzenne i ochrona przyrody” oraz do jedenastu podstron, poSwieconych
trwajgcym lub zakonczonym juz projektom ochrony $rodowiska naturalnego Alp.

Koncentracje tre$ci w serwisie internetowym mozna uznac za strategie rematy-
zacji dyskursu. Rematyzacja jest operacja retoryczng polegajaca na transpozycji frag-
mentu tekstu na ptaszczyzne oznajmiania, co prowadzi do jej uwypuklenia (Lisow-
ska-Magdziarz, 2004, s. 58-59). Na poziomie praktyk medialnych rematyzacja moze
by¢ odnoszona nie tylko do trybow tresci (Lisowska-Magdziarz, 2018, s. 157), ale
takze do sposobow jej przestrzennego zorganizowania, decydujacego o jej dostep-
nosci oraz atrakcyjnosci dla odbiorcow.

W nagtéwku sekgcji ,Przyroda i sSrodowisko” czytamy:

Osterreichischer Alpenverein jest jedng z najwazniejszych organizacji w dziedzinie ochrony
przyrody i Srodowiska Alp, dziata jako instytucja ochrony srodowiska na mocy Ustawy o oce-
nie oddzialywania na Srodowisko od 2005 r. Jako oredownik Alp, jego gtéwne obszary dzia-
talnosci to kompleksowa ochrona przyrody, alpejskie planowanie przestrzenne, realizacja
Konwencji Alpejskiej i edukacja ekologiczna. Wszystkie te dziatania maja na celu zachowanie

unikalnego sSrodowiska naturalnego i siedliskowego Alp®.

Sekcja zawiera repozytorium oficjalnych stanowisk zajmowanych przez Towa-
rzystwo w odniesieniu do wazkich problemdéw zwigzanych z ochrong srodowiska
Alp (np. w sprawie sztucznego nasniezenia stokdw, kolarstwa gorskiego, energetyki
wiatrowej).

Na pierwszym miejscu wsrdéd projekty udostepnionych na podstronach sekcji
,Planowanie przestrzenne i ochrona przyrody” widnieje ,Program podstawowy dla
ochrony i zréwnowazonego rozwoju regionu alpejskiego oraz dla przyjaznych $ro-
dowisku sportow gorskich”, przyjety przez austriackie, niemieckie i potudniowoty-
rolskie towarzystwa alpejskie w trakcie konferencji w Dornbirn w 2013 r. Podstrona
publikuje preambute i dwanascie wytycznych, czyli swoiste kluczowe przestanie
,Programu podstawowego”.

Rédwnie wyeksponowana podstrona dotyczy programu niwelowania $§ladu weglo-
wego pozostawianego w Alpach. Osterreichischer Alpenverein od lat - wynika to

°  https://www.alpenverein.at/portal/natur-umwelt/index.php, dostep 11.06.2025
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takze z analizy komunikatéw prasowych - zabiega o korzystanie przez turystow
i wspinaczy z ekologicznego transportu publicznego. Serwis publikuje odnos$niki
do mobilnych przewodnikéw po alpejskim transporcie publicznym, zawiera prze-
glad najwazniejszych inicjatyw zielonego transportu podejmowanych przez rézne
podmioty w rejonie alpejskim, dostepne s3 takze informacje na temat konkurséw
edukacyjnych.

Kolejne podstrony sktadajace sie na zawartos¢ zaktadki ,Przyroda i Srodowisko”
dotycza m.in. programu wsparcia Parku Narodowego Wysokich Taurdw, inicjatywy

,Czyste gory”, czyli cyklicznej kampanii informacyjnej na temat postepowania z odpa-
dami na gorskich szlakach, czy tez programu certyfikowanych ,Wiosek alpejskich”,
zrzeszajacych miejscowosci przestrzegajace zasad zréwnowazonego rozwoju. Infor-
macje sg na biezaco aktualizowane, zakoniczone juz projekty opatrzone s3 stosowna
adnotacjg, nie budzi przez to watpliwosci ich status.

Rematyzacja dyskursku proekologicznego Osterreichischer Alpenverein poprzez
jego przestrzenng kondensacje jest czytelna takze w sekcji ,Ochrona klimatu”,
dostepnej poprzez ikonke znajdujgca sie ponizej czotowki i slidera (czyli karuzeli
slajdéw). Tu skoncentrowane sg tresci dotyczace strategii neutralno$ci klimatycznej
dla Alp w horyzoncie 2033 r. Znaczng cze$¢ sekcji stanowig materiaty archiwalne,
bedace zapisem procesu konstruowania strategii klimatycznej (jednym z najwaz-
niejszych elementéw tego procesu byty panele dyskusyjne, same w sobie bliskie idei
public relations jako symetrycznej komunikacji dwustronnej (Oledzki&Tworzydto,
20009, s. 142). Poza tym dostepne s3 tu wielomodalne materiaty edukacyjne odpo-
wiednie dla réznych grup odbiorcéw.

Tematyka kryzysu klimatycznego obecna jest w sekcji komunikatow prasowych.
Na marginesie: nawigacja do tej czeSci serwisu internetowego nie jest intuicyjna, co
moze o tyle dziwi¢, Ze jest ona na biezgco aktualizowana (Srednio raz w tygodniu)
i spetnia kryteria tzw. web feedu, interfejsu bycia w kontakcie, swoistego konstruktu
spotecznego, realizowanego w kulturowym trybie taczacym jak-gdyby: ,jakbys tam
byt, widziat to z pierwszej reki” (Lupinacci, 2021, s. 286).

Tresci ekologiczne pojawiaja sie tu czesto, niekiedy sa gtéwnym tematem komu-
nikatéw prasowych, niekiedy sg za$ wplatane w tekst odnoszacy sie do desygnatéw
nie zwigzanych bezposrednio z obszarem ochrony $rodowiska naturalnego. W takim
przypadku nastepuje proces odwrotny do rematyzacji dyskursu ekologicznego, pro-
ces jego tematyzacji, uczynienia oczywistym. Jedno z kluczowych przestan komu-
nikacji medialnej Osterreichischer Alpenverein -ochrona $rodowiska naturalnego
Alp- jest dyskursywnie legitymizowana, perswazyjnie podana jako stuszna. Na przy-
ktad komunikat prasowy z 20 maja 2025 roku dotyczy rezerwacji miejsc w schro-
niskach alpejskich. Przekaz namawia turystéw do przygotowania wypraw w gory
z odpowiednim wyprzedzeniem, dokonania rezerwacji miejsca za pomocg systemu
internetowego. Tekst jest do$¢ obszerny, szczegétowo omawia zasady planowania

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «199 .



JACEK DZIEKAN « Dyskurs kryzysu klimatycznego. ..

pobytu. Ostatni segment komunikatu, strukturalnie bliski ttu informacji, dotyczy
odpowiedzialno$ci ekologiczne;j:

Do plecaka powiniene$ spakowac $piwdr, czyste kapcie, wystarczajgcg ilos¢ gotéwki i zatyczki
do uszu, jesli sa potrzebne. Ogélna zasada brzmi: mniej znaczy wiecej. ,Jedzenie w schronisku
jest celowo proste, poniewaz przechowywanie i transport w gérach sg skomplikowane (...)” -
moéwi Georg Unterberger (...). Problem transportu dotyczy réwniez odpaddéw, dlatego mozesz
przynie$¢ wlasne opakowanie z powrotem do doliny w swoim plecaku. Energie i wode nalezy
rowniez zuzywac oszczednie, szczegolnie w gérach. Wybér szybkiego mycia, korzystanie
z urzadzen technicznych w trybie samolotowym i uzywanie powerbanku zamiast tadowarki
pomoze zaoszczedzi¢ energie. Urzadzenia energochtonne, takie jak suszarki do wtoséw lub
podobne gadzety elektroniczne, nalezy pozostawi¢ w dolinie (...); wedréwki od schroniska
do schroniska mozna idealnie potaczy¢ z korzystaniem z transportu publicznego - nie tylko
chroni to $Srodowisko, ale takze pozwala na elastyczne planowanie, gdy punkt poczatkowy

i docelowy nie musza by¢ takie same™.

Tematyzacja dyskursu ekologicznego jest tu czytelna, zachowania chroniace $ro-
dowisko naturalne Alp sa perswazyjnie wpisane w rutyne codzienno$ci w goérach,
skontekstualizowane.

Komunikacja instytucjonalna Alpine Clubu, realizowana za pomoca oficjalnego
serwisu internetowego http://www.alpine-club.org.uk/ wykazuje rowniez stosun-
kowo wysoki poziom nasycenia tre$ciami ekologicznymi. Podobnie jak w przypadku
serwisu internetowego OA, informacje dotyczgce ochrony $rodowiska naturalnego
sa rematyzowane, skoncentrowane w wyrdznionych sekcjach tematycznych na czo-
t6wce serwisu. Zaktadka ,AC Green Group” informuje o dziataniach Green Group,
sekcji Alpine Club odpowiedzialnej za ,,informowanie, angazowanie i wspieranie
poszczegdblnych cztonkéw AC w ,,dziataniach na rzecz redukcji naszego $ladu weglo-
wego, a takze utatwianie inicjatyw partnerskich, owocujgcych skuteczniejszym
wptywem na Srodowisko naturalne”". Podstrona ,AC Green Group”, oprocz podsta-
wowych informacji na temat celéw dziatania grupy oraz jej sktadu personalnego,
zawiera trzy odno$niki: ,Travel&Climate Change”, ,2021 Green Survey Rasults” oraz

»External Resources”. Pierwsza z nich to skondensowany zbiér informacji na temat
neutralnych dla $srodowiska naturalnego sposob6éw podrdézowania i uprawiania tury-
styki gorskiej, wzbogacona o odno$niki do tematycznych serwiséw internetowych,
utatwiajgcych optymalizacje $ladu weglowego. Linki do przydatnych w kontekscie

10 https://www.alpenverein.at/portal/service/presse/2025/2025_05_14_start-in-huettensommer.

php
1 http://www.alpine-club.org.uk/green-group
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odpowiedzialno$ci ekologicznej zasobdw internetowych zawiera takze podstrona
»External Resources”. Obie zaktadki oferujg 43 odnosniki do zewnetrznych zasobdw.
Z kolei odnos$nik ,2021 Green Survey Rasults” zawiera omdéwienie badania ankie-
towego, przeprowadzonego w listopadzie 2021 . w$réd 179 respondentoéw, czton-
kéw Alpine Club na temat wptywu dziatan cztowieka na zmiany klimatyczne. Warto
odnotowac, ze 88 proc. respondentdw opowiedziato sie za zaangazowaniem Alpine
Club w ochrone srodowiska naturalnego.

Drugim skupiskiem tresci o charakterze proekologicznym jest zaktadka ,Susta-
inability News”, zagniezdZzona w rozwijanym menu sekcji ,News”. Ta cze$¢ serwisu
internetowego, odwotujgca sie w informacji czotéwkowej do ,,AC Green Gruop”
i powigzana z nim hipertaczem, oferuje artykuty edukacyjne, ilustrowane wysokiej
jakoSci fotografiami. Najnowszy z nich to tekst Nathana Chrismasa, cztonka-aspi-
ranta AC, z zawodu lichenologa na temat porostéw alpejskich.

Sposrod trzech badanych, serwis internetowy
Polskiego Zwigzku Alpinizmu zawiera najwieksza
liczbe jednostek informacyjnych - 264. Tylko pie¢
z nich zostato skategoryzowanych jako tresci
zwigzane z kryzysem klimatycznym.

Tresci proekologiczne pojawiajg sie takze w sekgji ,Club News” oraz ,Other News”,
petnigcych funkcje web feeda. Jest ich mniej niz w serwisie Osterreichischer Alpe-
nverein. Struktura przekazu jest ,silosowa”, tre$ci proekologiczne nie przenikaja do
komunikatéw z innych obszaréw tematycznych.

Sposrod trzech badanych, serwis internetowy Polskiego Zwigzku Alpinizmu
zawiera najwiekszg liczbe jednostek informacyjnych - 264. Tylko pie¢ z nich zostato
skategoryzowanych jako tresci zwigzane z kryzysem klimatycznym. 28 paZzdziernika
2023 roku oraz 16 listopada 2022 roku na pza.org.pl opublikowano relacje z wypraw
Wielkopolskiego Klubu Taternictwa Jaskiniowego i Speleoklubu Swietokrzyskiego
w Prokletije - Gory Przeklete. Jednym z wymienionych celéw eksploracji czarnogor-
skich jaskin jest badanie zmian klimatycznych w odniesieniu do pokrywy lodowe;j. 18
marca 2024 r. serwis internetowy PZA zamie$cit komunikat dyrektora Tatrzanskiego
Parku Narodowego o czasowym zamknieciu szlakow wspinaczkowych w zwigzku
z okresem legowym sokotéw. 16 kwietnia 2021 roku opublikowana zostata infor-
macja o udostepnieniu arkusza online, stuzacego do aktualizowania informacji
o ograniczeniach we wspinaniu w polskich pasmach goérskich, zwigzanych z legami
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ptakow™. Z kolei 29 listopada 2023 roku, w zapowiedzi 21 Krakowskiego Festiwalu
Gorskiego znalazt sie passus oznaczony $rédtytutem , Ekologia”. Dwuzdaniowy frag-
ment informuje o projekcji filmoéw gorskich, powiazanej z dyskusjg o zmianach kli-
matycznych oraz o prelekcji rzecznika prasowego Greenpeace w Polsce Marka J6ze-
fiaka pt. ,Ratujmy Karpaty. Prelekcja i pokaz zdje¢ z wyprawy Pogotowie dla Karpat”.

Podsumowanie

Sposrdd trzech analizowanych organizacji wysokogorskich, najwiecej tre$ci zwigza-
nych z kryzysem klimatycznym zidentyfikowano w serwisie internetowym austriac-
kiego Osterreichischer Alpenverein. Zawiera on dwie, wyeksponowane sekcje tema-
tyczne poswiecone ochronie srodowiska naturalnego i przeciwdziataniu zmianom
klimatycznym. Ich zawarto$¢ jest réznorodna i na biezaco aktualizowana. Zagadnie-
nia proekologiczne poruszane s3 takze w sekcji komunikatéw prasowych. Niekiedy
tresci te sg gtéwnym motywem komunikatéw prasowych, niekiedy zas sa wplecione
w inng problematyke, wystepujaca wéwczas tematyzacja dyskursu ekologicznego
stuzy jego naturalizacji, wpisaniu w porzadek rzeczy.

Réwniez brytyjski Alpine Club w oficjalnym serwisie internetowym publikuje
znaczacyg ilosc¢ tresci ekologicznych. I tu, podobnie jak w przypadku serwisu austriac-
kiego, wystepuje przestrzenna koncentracja - eo ipso dyskursywna rematyzacja

- tres$ci zwigzanych z odpowiedzialno$cia za Srodowisko naturalne. Z kolei w sekcji
komunikatéw prasowych brytyjskiego serwisu problematyka ekologiczna nie jest
tak licznie reprezentowana, nie wystepuje takze tematyzacja tego dyskursu.

Austriacki i brytyjski zwigzek alpinistyczny stosujg strategie dyskursywng zrow-
nowazonego rozwoju (Kopcewicz, 2021), wspierajg tym samym globalny, dominujacy
dyskurs zrownowazonego rozwoju, generowany i podtrzymywany przez Organiza-
cje Narodéw Zjednoczonych, Unie Europejska oraz media gtéwnego nurtu.

Strategia ta wsparta jest tu tematyzacjq i rematyzacja treéci (Osterreichischer
Alpenverein) lub tylko jego rematyzacjg (Alpine Club). Zmianami klimatu, ktére
dotykaja srodowisko naturalne gér mozna racjonalnie zarzadzac¢ - potrzebna jest
do tego rzetelna wiedza i odpowiednie instrumenty. Strategia rematyzacji tresci sto-
sowana w angielskim i austriackim serwisie internetowym sprzyja interaktywnym
praktykom komunikacyjnym, tresci zachecaja np. do klikniecia w link otwierajacy
kalkulator sladu weglowego, kontekst wspinaczki czy turystyki wysokogorskiej dla
tych praktyk bywa nieco rozmyty.

Na szczegdlng uwage zastuguja wtasnie medialne narzedzia pomagajace prze-
ciwdziata¢ kryzysowi klimatycznemu, jak cho¢by aplikacja dostepna na stronie

12 Dostepne za posrednictwem podstrony https://pza.org.pl/news/news-pza/ptaki-w-skalach arkusz

Googla obejmuje informacje za 2022 r.
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Osterreichischer Alpenverein, utatwiajgce korzystanie z ekologicznego transportu
publicznego w Alpach. Logika medialnego tworzenia rzeczywisto$ci spotecznej
(Couldry, Hepp, 2017), narzuca sposéb radzenia sobie turystow ze zmniejszaniem
sladu weglowego. Nie wystarczy sama wiedza i dobre checi, niezbedne jest narze-
dzie cyfrowe, optymalizujace i monitorujace wptyw turysty na Srodowisko gorskie.
Ten obszar zastuguje na zbadanie wykraczajgce poza zastosowana tu analize dys-
kursu medialnego: w jaki spos6b indywidualne praktyki medialne, zwigzane z uzy-
waniem aplikacji cyfrowych wptywaja na proekologiczne zachowania turystow
w Srodowisku gérskim.

Trzeci z analizowanych podmiotow, Polski Zwigzek Alpinizmu praktycznie
w ogdle nie podejmowat w badanym okresie zorientowanej na odpowiedzialno$¢ za
$Srodowisko naturalne komunikacji spotecznej. Bez dodatkowych badan trudno jest
sformutowac choéby robocza hipoteze na temat powoddw niestosowania przez PZA
strategii proekologicznej. Sondazowe wywiady pogtebione z osobami odpowiedzial-
nymi za komunikacje w PZA prawdopodobnie datyby wstepny wglad w przyczyny
tego zaniechania.

Pozytywny, optymistyczny dyskurs zréwnowazonego rozwoju w komunikacji
spotecznej dwdch czotowych organizacji wysokogérskich: Alpine Club i Osterreichi-
scher Alpenverein otwiera jeszcze jedno pole badawcze, tym razem o charakterze
bardziej uniwersalnym: pytanie o odpowiedzialno$¢ za sSrodowisko naturalne jako
forme komunikowania przez instytucjonalnych aktorow spotecznych troski o dobro
wspdlne.

W warunkach zagrozenia wasalizacjg komunikacji spotecznej, podporzadkowa-
nia jej celom marketingowym i wizerunkowym organizacji (Barlik i in., 2020), komu-
nikowanie ekologiczne moze odgrywac istotng role w procesie ochrony autonomii
i specyfiki komunikowania spotecznego organizacji - w tym komunikacji public rela-
tions - jako skoncentrowane na dobru wspo6lnym®. Komunikowanie troski o $rodo-
wisko naturalne w najwiekszym stopniu wpisuje sie w to rozumienie dobra wspol-
nego, ktore Daniel Sulmasy nazwat ,wspdlnym dobrem wspo6lnym”, pod ktérym
kryja sie wspdélne zasoby ludzi (np. woda) oraz wspolne cele i wartosci” (Sulmasy,
2001, S. 304-307). Przyktad poddanych badaniu dwoch organizacji wysokogorskich -
austriackiego Osterreichischer Alpenverein oraz angielskiego Alpine Club wskazuje

13 Autorzy ksiagzki ,Standardy profesjonalnego public relations” definiuja oni public relations jako

»planowe i dtugofalowe zarzadzanie komunikowaniem organizacji z jej otoczeniem, realizowane z po-
szanowaniem norm etycznych i innych norm spotecznych. PR stuzy budowie i utrzymywaniu wzajem-
nie korzystnych relacji z tym otoczeniem, uwzgledniajac nie tylko cele organizacji, opinie i interesy
réznorodnych czesci tego otoczenia, ale takze dobro wspélne” (Barlikiin., 2020, s. 22). (wyttuszczenie
moje, |D).
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na taka wtasnie $ciezke rozwoju komunikacji spotecznej instytucjonalnych aktorow
spotecznych.
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