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Teoria zré6wnania mediow a ekologia mediéw - wstepna
analiza punktéw stycznych, réznic i mozliwych zbieznosci
metateoretycznych

The Media Equation and Media Ecology: a Preliminary Analysis of Points of
Convergence, Divergence, and Possible Metatheoretical Alignments

Abstract
This article compares two concepts within the field of communication
studies: media ecology and the media equation theory. Its aim is to
identify selected similarities and differences between the two approaches
and to outline possible directions for theoretical dialogue. Media ecology
represents a macro-analytical perspective that focuses on the historical
and cultural impact of communication technologies on the development
of civilization. It is grounded primarily in qualitative and historical
analyses, which means that its claims are seldom subjected to empirical
verification. The media equation theory, rooted in psychology, adopts
a micro-level perspective and posits that people unconsciously respond
to media in ways similar to their responses to real people and places; this
concept has been extensively developed through experimental research.
The author argues that, despite their differences, certain points of
convergence can be identified between the two approaches. In particular,
the analytical tools of the media equation theory may potentially prove
useful in testing selected assumptions of media ecology, especially in
areas where the latter lacks empirical grounding. Combining macro- and
micro-analytical perspectives may contribute to renewing selected claims
of media ecology and broadening the scope of research on the impact of
technology on human life. Although both theories have been subject to
criticism, they emphasize the significant influence of media on human
behaviour and perception and may complement one another, offering
amore comprehensive account of communication processes.
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Abstrakt

Artykut zestawia dwie koncepcje funkcjonujace w obszarze badan nad

komunikowaniem: ekologie mediéw oraz teorie zréwnania medidw. Ce-
lem analizy jest wskazanie wybranych podobieristw i réznic miedzy nimi

oraz zarysowanie mozliwych kierunkéw dialogu teoretycznego. Ekologia

mediéw stanowi podejécie makroanalityczne, koncentrujace sie na histo-
rycznym i kulturowym wptywie technologii komunikacyjnych na rozwéj

cywilizacji; opiera sie gtéwnie na analizach jakosciowych i historycznych,
co sprawia, ze jej twierdzenia rzadko podlegaja empirycznej weryfika-
Gji. Teoria zrownania mediéw, wywodzaca sie z psychologii, przyjmuje
perspektywe mikrospoteczng i zaktada, ze ludzie nieSwiadomie reaguja
na media w sposb zblizony do reagowania na realnych ludzi i miejsca;

koncepcja ta zostata szeroko rozwinieta na gruncie badan eksperymental-
nych. Autor wskazuje, ze mimo odmiennosci obu podejs¢ mozna dostrzec
miedzy nimi pewne punkty styczne. W szczeg6Inosci narzedzia badawcze

teorii zrdwnania mediéw moga potencjalnie okazac sie uzyteczne przy

testowaniu wybranych zatozen ekologii mediéw, zwfaszcza tam, gdzie

brakuje jej odwotan do badari empirycznych. Takie potaczenie podejs¢

makro- i mikroanalitycznych moze potencjalnie przyczynic sie do od$wie-
7enia wybranych twierdzen ekologii mediéw oraz poszerzy¢ perspektywe

badan nad wptywem technologii na ludzkie zycie. Obie teorie — mimo

formutowanych wobec nich zastrzezen — podkreslaja znaczacy wptyw

mediéw na zachowania i percepcje odbiorcow i moga wzajemnie sie do-
petniac, tworzac bardziej kompleksowy obraz proceséw komunikacyjnych.

Stowa kluczowe

ekologia mediéw, koncepcja zréwnania mediéw, Marshall McLuhan,
Byron Reeves i Clifford Nass, podejscie metateoretyczne, teoria komuni-
kowania, wptyw mediéw, badania eksperymentalne, badania historyczne,
medium jest przekazem, antropotroficzna ewolucja mediow, technologia
komunikacyjna, makroanaliza, mikroanaliza, rewitalizacja teorii
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Wprowadzenie

kologia medioéw i teoria zréwnania medioéw s3 teoriami czy konstruktami teore-

tycznymi' funkcjonujacymi w obszarze ogdlnej teorii komunikowania (general
communication theory), a takze w studiach kulturowych i nad komunikowaniem
(communication & cultural studies) (por. Littlejohn & Foss, 2009). Juz od momentu
opublikowania najwazniejszych dla nich prac koncepcje te budzity powazny opoér
srodowisk naukowych - i zdarza sie, ze nadal wzbudzaja negatywne emocje (Little-
john, Foss, 2009). Wiele postulowanych w ich ramach tez sprawia wrazenie niezgod-
nych z ludzkim do$wiadczeniem i zdrowym rozsadkiem (Griffin, 2003). Obydwie
pozostajg jednak do dzi$ istotnym Zrédiem inspiracji dla badaczy komunikowania,
a z tego wzgledu wymagaja systematycznej analizy, takze poréwnawcze;.

Wydawac by sie mogto, Ze obie koncepcje taczy niewiele. Ekologia mediow jest
podejsciem dobrze ugruntowanym i od wielu dekad obecnym w literaturze przed-
miotu, wywodzacym sie z prac Harolda Innisa oraz Marshalla McLuhana. Repre-
zentuje ja juz kilka pokolen badaczy, wsréd ktérych wymieni¢ mozna m.in. Harolda
Innisa (1950, 1951), Marshalla McLuhana (1962, 1967, 1975, 2001, 2004), Derricka de
Kerckhove’a (1996, 2001, 2009) oraz Paula Levinsona (1979, 1999a, 1999b, 2011). Jej
podstawowym obszarem zainteresowan jest technologia komunikacyjna oraz jej
wptyw na kulture i cywilizacje. Natomiast teoria - w zalezno$ci od ttumaczenia -

»Zréwnania mediéw” lub ,réwnania mediow” (media equation), opracowana przez
Byrona Reevesa i Clifforda Nassa, powstata w latach 90. XX wieku i wywodzi sie
z psychologii oraz badan eksperymentalnych. Jej podstawowe twierdzenie gtosi, Ze
ludzie reaguja na media komunikacyjne, technologie medialne i obrazy przekazy-
wane za posrednictwem mediow tak, jak reaguja na rzeczywistych ludzi i miejsca
(por. Reeves & Nass, 2005). O ile ekologia mediéw ma charakter przede wszystkim
teoretyczny i najcze$ciej opiera sie na analizach historycznych i kulturowych, o tyle
koncepcja zréwnania mediéw rozwijata sie gtdwnie poprzez liczne eksperymenty
empiryczne badajace zachowania ludzi w kontakcie z mediami.

Mimo wielu réznic autor wskazuje, ze obszar badawczy ekologii mediéw i teorii
zrownania mediéw jest zaskakujaco zblizony: obie koncentrujg sie na zagadnie-
niu kontaktu cztowieka z mediami, cho¢ ujmujg je z odmiennych perspektyw. Stad
pojawia sie przypuszczenie, iz obie koncepcje mogtyby okazac¢ sie wzgledem sie-
bie komplementarne. Sposréd nich jedynie teoria zréwnania mediéw zostata jed-
nak szerzej potwierdzona empirycznie (Littlejohn & Foss, 2003). Autor niniejszego

1 Konstrukt teoretyczny to abstrakcyjna koncepcja lub idea, ktéra jest uzywana do opisu, wyjasnia-

nia i zrozumienia zjawisk w danej dziedzinie nauki. Nie mozna go bezposrednio zaobserwowac¢ ani
zmierzy¢, ale jest przydatny do budowania teorii i formutowania hipotez (por. Hajduk, 2004). Definicja
taka bardziej adekwatna jest do ekologii mediéw, ktora jako cato$¢ nie moze by¢ w duzej mierze po-
twierdzona do$wiadczalnie.
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artykutu stawia zatem pytanie, czy teoria zréwnania mediéw mogtaby stanowi¢
inspiracje i narzedzie krytyczne dla testowania twierdzen ekologii mediow, ktéra
- jako podejs$cie badawcze o charakterze gtéwnie teoretycznym - nie wyksztatcita
wtasnej tradycji badan empirycznych.

Aby na to pytanie odpowiedzie¢, nalezatoby najpierw przyjrzec sie podobieni-
stwom i réznicom miedzy ekologia medidw a teorig zréwnania mediéw. To wtasnie
jest gtbwnym celem niniejszego artykutu. Autor nie rosci sobie pretensji do przed-
stawienia wszystkich podobienstw i r6znic miedzy analizowanymi koncepcjami,
poniewaz znacznie przekraczytoby to objetos¢ niniejszego tekstu; jednak zaktada,
Ze juz wstepna analiza poréwnawcza utworzy grunt

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, konieczne jest uprzednie oméwienie podo-
bienstw i r6znic miedzy obiema koncepcjami. Taki wtasnie cel przyswieca niniejszej
pracy. Autor nie rosci sobie pretensji do wyczerpania tematu - petne zestawienie
wszystkich réznic i podobienstw znacznie przekroczytoby zakres niniejszego arty-
kutu - przyjmuje jednak, Ze juz wstepna analiza pordwnawcza moze stworzy¢ grunt
dla dla spotkania obu teorii oraz refleksji nad mozliwoscig ich ewentualnego wza-
jemnego uzupetniania.

W analizie tej zastosowane zostanie podejscie metateoretyczne, polegajace na
analizie samych teorii, szkét i nurtéw badawczych wystepujgcych w studiach nad
komunikowaniem, w celu ukazania ich podobienstw i cech wspo6lnych (Wolanski,
2025; Frydrychowicz, 2021).

Przeglad literatury polskiej

Jesli chodzi o ekologie medidéw, w niniejszym artykule odwotywac sie bede przede
wszystkim do omowionej wczesniej literatury anglojezycznej. Warto jednak wskazac
réwniez polskie publikacje odnoszace sie do dziedzictwa McLuhana. Nalezg do nich
m.in.: Spadkobiercy Teuta. Ludzie i media Jerzego Bobryka (2001); tom pod redak-
cja Marka Sokotowskiego (2003) pt. Definiowanie McLuhana. Media a perspektywy
rozwoju rzeczywistosci wirtualnej; Dziedzictwo McLuhana - miedzy nowoczesnosciq
a ponowoczesnosciq Krzysztofa Loski (2011); oraz zbior Kody McLuhana. Topografia
nowych mediéw pod redakcja A. Maj i M. Derdy-Nowakowskiego (2009). Dopetnie-
niem polskiej refleksji nad szkotg z Toronto sa takze prace dwdch polskich populary-
zatoréw: Grzegorza Godlewskiego (2003, 2008) oraz Marcina Trybulca (2015), Media
i poznanie. Pojeciowe dylematy teorii komunikacji spotecznej z Toronto.

Na osobne omoéwienie zastuguje praca K. Jakubowicza (2011) pt. Nowa ekologia
medidw. Konwergencja a metamorfoza - pierwsza polska zwarta publikacja, w kt6-
rej termin ,ekologia mediow” pojawia sie w tytule. Jak trafnie zauwaza A. Szpunar
(2012), podejscie Jakubowicza rézni sie od dominujgcego w naukach o komunikowa-
niu: obejmuje procesy, przemiany oraz konkurujgce teorie i hipotezy, zazwyczaj nie-
podejmowane w gtéwnym nurcie ekologii mediéw. Ksigzka ta stanowi - aktualne na
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moment publikacji - szerokie kompendium wiedzy o przemianach mediéw oraz ich
teoretycznych interpretacjach, ktore, zdaniem autora niniejszego artykutu, wykracza
poza tradycyjny zakres zainteresowan ekologii medidw.

W przeciwienstwie do ekologii medidw, koncepcja zrdwnania mediéw cieszy sie
w Polsce znacznie mniejszym zainteresowaniem. Brak jest publikacji zwartych
poswieconych wytgcznie tej koncepcji, znalez¢ mozna natomiast kilka artykutow
na ten temat, oraz - prawdopodobnie - jeden artykut oparty na badaniach empi-
rycznych, w ktérym zostata ona przywotana. Warto wymienic tu prace M. Drozdza
Media to ludzie (2006) czy Etyczna demitologizacja mediéw (2021), B. Siemieniec-
kiego Odbiér informacji a dziatanie w Internecie. Cztowiek-Media-Edukacja (2010),
a takze Z. Leskiego (2017), Nowe media w spoteczenstwie informacyjnym z perspek-
tywy analizy transakcyjnej. Praca czy wspotpraca?

Projekt podjety przez autora jest pierwsza -

poza krotkim ujeciem Griffina — szersza proba
poréwnania ekologii mediow i koncepcji zrownania
medidw.

Réwniez autor niniejszego artykutu analizowat koncepcje ekologii mediow
w szeregu publikowanych wcze$niej tekstéw naukowych, przedstawiaja jej rozwdj
oraz poglady réznych jej przedstawicieli, a zwtaszcza zagadnienie opisywania w jej
ramach wplywu mediéw na sposéb, w jaki ludzie postrzegaja rzeczywistos$¢ (Pton-
kowski, 2007, 2010, 2011).

Jak juz wspomniano, w literaturze przedmiotu brakuje prac ukazujacych podo-
bienstwa i r6znice miedzy ekologia mediéw a koncepcja zréwnania mediéw. Wyjat-
kiem jest krotki fragment pracy Griffina (2003, s. 578-579), w ktérym autor ten wypo-
wiada sie na temat obu tych koncepcji jednoczesnie (bedzie on przedmiotem analizy
w dalszej czesci tekstu). Niemniej jednak projekt podjety przez autora jest pierwsza

- poza krotkim ujeciem Griffina - szersza préba poréwnania ekologii mediéw i kon-
cepcji zrownania medidw.

Czym jest ekologia mediow?

Ekologia medidw ma niejednoznaczny status teoretyczny, co wynika zaréwno z jej
historycznego rozwoiju, jak i szerokiego zakresu tej koncepcji. Bywa nazywana teo-
rig, podej$ciem teoretycznym, szkotg, nauka, sposobem badania komunikacji lub
ramg teoretyczno-badawcza (Ptonkowski, 2011; Nystrom, 1973). W niektérych pra-
cach okreéla sie ja wprost mianem ekologii mediéw (Ptonkowski, 2011); w innych
bywa nazywana do$¢ dwuznacznie mcluhanizmem (Ras, WoZniak & Reptak, 2024).
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Stownik Wydawnictwa Sage w ogéle nie wspomina o media ecology i odsyta bezpo-
$rednio do hasta medium theory (por. Littlejohn, Foss 2009) - termin ten stosowat
réwniez Marshall McLuhan, uznawany za prekursora tego nurtu (McLuhan, 2005).
W literaturze przedmiotu ekologia mediéw bywa réwniez taczona z determinizmem
medialnym, z ktérego historycznie sie wywodzi, i okres§lana mianem determini-
zmu medialnego, determinizmu komunikacyjnego (Ptonkowski, 2011) czy szkoty
z Toronto (Toronto School of Communication) (Sitkowska, 2012, Trybulec, 2015).

Ekologia mediow stara sie wyjasnic i opisac
wzajemne oddzialywanie medidw i cywilizacji.

Jak juz wspomniano, za prekursora ekologii mediéw uwaza sie Marshalla
McLuhana (1964). Warto jednak podkresli¢, Ze sam termin ekologia mediéw zostat po
raz pierwszy formalnie wprowadzony przez Neila Postmana w 1968 roku (Gencarelli,
2006). W ujeciu Postmana ekologia odnosi sie do srodowiska, w ktérym uzywane
jest medium - do tego, czym ono jest i jak wplywa na spoteczenstwo (Gencare-
1li, 2006). Mozna tez powiedzie¢, ze to media sg Srodowiskami, ktérymi badawczo
zajmuje sie ekologia mediow. Neil Postman pisat bowiem, Ze ekologia mediow to

,badanie medidw jako srodowisk” (Postman, 1970), a takze, Ze ,Ekologia mediow to
nauka o Srodowiskach informacyjnych” (Postman, 1979). Ekologia mediéw nowotuje
w tym konteks$cie do badania mediéw jako sSrodowisk: ich struktury, tresci i wptywu
na ludzi. Neil Postman podkreslat, takze Ze medium jest technologia, w ktérej roz-
wija sie ludzka kultura: ,Ekologia mediéw wyjasnia wiec, jak media komunikacyjne
wptywajg na ludzka percepcje, zrozumienie, emocje i wartosci, a takze jak nasza
interakcja z mediami utatwia lub utrudnia nasze szanse na przetrwanie” (Postman,
1985). Srodowisko jest w konicu ztozonym systemem komunikatéw, ktéry narzuca
ludziom okres$lone sposoby myslenia, odczuwania i zachowania (Postman, 1985).

Ekologia medidw stara sie wyjasnic¢ i opisa¢ wzajemne oddziatywanie mediéw
i cywilizacji. Przedstawiciele tego nurtu poréwnywali media do systemu infrastruk-
tury taczacego nature i kulture spoteczenstwa, przy czym zadaniem ekologii mediow
jest badanie ,ruchu” oraz zaleznos$ci zachodzacych miedzy tymi sferami (What is the
Media Ecology, 2023). Podstawowym tematem analizy podejmowanym przez teore-
tykow i badaczy z tej dziedziny - takich jak m.in. Harold Innis, Marshall McLuhan,
Derrick de Kerckhove i Paul Levinson - byta, jak juz wspomniano we Wstepie, tech-
nologia mediéw oraz jej wplyw na kulture i cywilizacje.

Technologie medialng mozna rozumie¢ jako potaczenie narzedzi, urzadzen i plat-
form umozliwiajacych tworzenie, dystrybucje i odbiér réznych tre$ci medialnych,
takich jak tekst, obraz, dzwiek i wideo. Obejmuje ona m.in. komputery, smartfony,
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platformy mediéow spotecznosciowych i systemy nadawcze - urzadzenia, ktore
staly sie integralng czescig wspdtczesnego zycia i wptywaja na funkcjonowanie
interpersonalne i emocjonalne uzytkownikéw (por. Schwartz, 2016).

Dla ekologii mediéw wazna jest rowniez mysl McLuhana wyrazona w aforyzmie
»,medium jest przekazem” (medium is the message). Mozna inferowac, Ze dla tego teo-
retyka medium jest wrecz tozsame z przekazem - czyli nawet wazniejsze, niz tre$¢
komunikatu (por. The Medium Is the Massage, 2025). Istotne dla ekologii mediéw jest
takze spostrzezenie McLuhana, ze w kazdej epoce media dziataja jako rozszerzenia
ludzkich zmystéw, a technologia komunikacyjna jest gtbwng przyczyna zmian spo-
tecznych. McLuhan - zapewne pod wptywem Harolda Innisa (Innis, 1950) - utrzymy-
wat, Ze media wptywaja na rozwoj spoteczenstw, a poszczegolne epoki historyczne

mozna wyrézniac¢ na podstawie dominujacych technologii komunikacyjnych.

Czym jest (z)rownanie mediow?

OkreS$lenie ,teoria zrownania mediéw” zaproponowata ttumaczka ksigzki Byrona
Reevesa i Clifforda Nassa Media i ludzie, Hanna Szczerkowska (Reeves & Nass, 2005).
Z kolei termin ,réwnanie medidw” pojawit sie w polskim przektadzie ksigzki E. Grif-
fina Podstawy komunikacji spotecznej (Griffin, 2003) autorstwa Olgi i Wojciecha
Kubinskich oraz Magdaleny Kacmajor. W polskiej literaturze naukowej funkcjonuje
wiec kilka wariantéw nazwy tej koncepcji, co dodatkowo utrudnia jednoznaczne
okreslenie jej statusu. Podobnie jak w przypadku ekologii mediéw, teoretyczny sta-
tus koncepcji zréwnania mediéw pozostaje niejednoznaczny: w literaturze bywa
ona okreslana zaréwno jako teoria, jak i jako hipoteza, a cze$¢ opracowan w ogole
nie rozstrzyga tej kwestii (por. Griffin, 2003; Littlejohn & Foss, 2009).

Teoria (z)réwnania medidow gtosi, ze ludzie reaguja na media, technologie
medialne oraz przekazywane przez nie obrazy tak, jak reaguja na rzeczywistych
ludzi i miejsca (Reeves & Nass, 2005). Em Griffin taczy te koncepcje z tradycja
socjopsychologiczng w nauce o komunikowaniu, podkreslajgc, Ze rozwijata sie ona
przede wszystkim dzieki licznym eksperymentom, takze tym testujacym nowe plat-
formy komunikacyjne, interfejsy, roboty i systemy sztucznej inteligencji (Al). Griffin
streszcza jej gtéwne zatozenia w nastepujacych punktach:

¢ Media = realne zycie.

e Ludzie traktujag nowoczesne media elektroniczne jak ludzkie istoty, a ich
reakcje wobec mediéw odzwierciedlaja zasady wtasciwe komunikacji inter-
personalnej - i dlatego mozna przewidywaé postawy ludzi wobec medidw.

e Reakcje ludzi wobec medidw sa nieSwiadome, automatyczne;i wynikaja one
z opdznienia w przystosowaniu naszych zmystéw do zmian $rodowiska
medialnego (por. Griffin 2003, s. 548-549).

Opoznienie, o ktdrym mowa, oznacza niewystarczajace tempo ewolucji cztowieka

jako gatunku wzgledem tempa rozwoju srodkéw komunikowania. Powoduje ono, Ze
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nasze zmysty (uktad nerwowy) nie przystosowujg sie odpowiednio zmieniajgcych
sie szybko medidw, a to wtasnie prowadzi do nieSwiadomych, automatycznych reak-
cji. W konsekwencji ludzie czesto nie potrafig odrdézni¢ niektérych mediéw - a wia-
Sciwie ekrandw, interfejséw, robotéw i systeméw IT - od podmiotéw ludzkich (por.
Reeves & Nass, s. 24-26).

Tworcy teorii (z)rownania mediow prowadzili w Instytucie Komunikacji Uniwer-
sytetu Stanford program badawczy zatytutowany , Reakcje spoteczne na technologie
komunikacyjne”. Ich podej$cie dobrze ilustruje procedura eksperymentalna stoso-
wana przez Reevesa i Nassa: badacze zastepowali wyraz ,cztowiek” stowem ,media”
w dowolnym potwierdzonym empirycznie twierdzeniu z zakresu komunikacji inter-
personalnej, a nastepnie odtwarzali tak zmodyfikowane twierdzenie w warunkach
kontrolowanego eksperymentu - co stanowito sposéb testowania zatozen teorii
w praktyce (Griffin, 2003). W rezultacie wykazywali, ze np. komputery traktowane
sg przez uzytkownikoéw tak jak ludzie: gdy chwalg partneréw komunikacyjnych, ci
postrzegaja je jako uprzejme i pomocne, natomiast gdy krytykuja - uczestnicy eks-
perymentow reagujg negatywnie, tak jak na krytyke ze strony innych oséb.

Teoria (z)rownania mediow gtosi, ze ludzie

reaguja na media, technologie medialne oraz
przekazywane przez nie obrazy tak, jak reaguja na
rzeczywistych ludzi i miejsca.

Reeves i Nass wyznaczyli kilka wymiaréw komunikowania interpersonalnego,
ktore postuzyty do testowania hipotezy, iz ludzie traktuja media w sposo6b analo-
giczny do traktowania oséb. Byly to: 1. dystans interpersonalny, 2. podobienstwo
i atrakcyjnos¢ oraz 3. wiarygodnos¢ Zrodta. Ponizej krotko omdwiono wyniki badan
przeprowadzonych w obrebie tych wymiaréw.

1. Dystans interpersonalny. Koncepcja réwnania mediéw sugeruje, ze obrazy
medialne, ktére widzom wydaja sie by¢ blisko, wywotuja u nich bardziej
intensywne reakcje, niz obrazy medialne, ktére wydajg sie by¢ dalej. Hipoteza,
cho¢ wydaje sie nieprawdopodobna, zostata eksperymentalnie potwierdzona
w badaniach Reevesa.

2. Podobienstwo i atrakcyjno$c. Dobrze potwierdzong zasadg badan relacyjnych
jest to, Ze podobienstwo zwieksza atrakcyjnos$¢. W eksperymentach Reevesa
i Nassa wykazano, ze uzytkownicy moga przypisywac¢ komputerom ,,0sobo-
wos¢”. Jesli rownanie mediow jest prawdziwe, jednostki powinny bardziej
lubi¢ komputer o ,,0sobowosci” podobnej do ich wtasnej wzgledem takiego,

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 273



TOMASZ JAN PLONKOWSKI « Teoria zrdwnania mediow a ekologia medidw. . .

ktéry uznaja za odmienny. Eksperyment przeprowadzony ze studentami Uni-
wersytetu Stanford potwierdzit te prognoze.

3. Wiarygodnos$¢ zrodta. Komunikacja interpersonalna jest uwarunkowana
rolami i reputacjg, jakie uczestnicy wnoszg do relacji. Koncepcja zréwnania
medioéw sugeruje, Ze odbiorcy moga przypisywac okreslone role lub poziom
ekspertyzy rowniez elektronicznym komunikatorom. Eksperymenty przepro-
wadzone przez badaczy wykazaty, Ze ludzie odmiennie reagujg na programy
telewizyjne oznaczone etykietami ,og6lnotematyczny” i ,specjalistyczny”,
oraz ze zwykle postrzegaja sam komputer jako Zrédto komunikatu - i reaguja
na niego bardziej pozytywnie, niz na odlegte, abstrakcyjne Zrédia, takie jak
programi$ci (por. Nass & Brave, 2005; Nass & Moon, 2000; Mantovani, 1995;
Reeves, Thorson, Rothschild, McDonald, Goldstein & Hirsch, 1985).

Tak wiec hipoteza o reagowaniu na media tak jak na osoby byta wielokrotnie
potwierdzona empirycznie w licznych eksperymentach, a ich wyniki publikowane
w pracach naukowych (Griffin, 2003). Jednakze Griffin, omawiajac te koncepcje,
zwrdcit uwage na jej nieufne przyjecie w Swiecie naukowym: wielu naukowcom nie
podobato sie stwierdzenie, Ze ludzie tak tatwo ulegaja wptywowi mediéw. Aby wyja-
$ni¢ 6w niepokdj, ktéory wywotata teoria zréwnania mediéw, badacz ten przywotat
koncepcje zwang ,efektem drugiej osoby” (czy ,efektem osoby trzeciej”). Zgodnie
z nig ludzie przypisuja podatno$¢ na oddziatywanie medidéw przede wszystkim
»innym”, jednoczesnie zaprzeczajgc wiasnej podatnosci. Jak pisat Davidson:

(...) Ludzie maja sktonnos$¢ do przeceniania wptywu komunikowania masowego na postawy
i zachowania innych. (...) jakikolwiek efekt osiagany przez komunikowanie moze by¢ spowo-
dowany nie tylko reakcjg rzekomego audytorium, co raczej zachowaniem tych, ktérzy przewi-

duja lub mysla, Ze dostrzegaja pewne reakcje ze strony innych. (Davidson 1983, s. 3).

Wedle ,efektu osoby trzeciej” ludzie sg przekonani o duzej sile oddziatywania
mass mediéw, jednak nie dopuszczaja mysli, Ze ich wtasne postawy i opinie moglyby
by¢ wynikiem medialnego oddziatywania, poniewaz zagrazatoby to ich poczuciu
wtasnej wartosci i pozostawatoby w sprzecznosci z przekonaniem o sprawowa-
niu kontroli nad wtasnym $wiatem wewnetrznym. Mrozowski (2001) wyjasnia, ze
w ramach tego efektu ludzie konstruujg mentalng granice miedzy tymi, ktérzy sa
- w ich przekonaniu - odporni na wptyw mediéw (,ja”, ,my”), a tymi, ktérzy sa na
ten wptyw podatni (,,oni”, ,wy”). Granica ta nie jest stata: jednostka przesuwa jg tak,
aby zawsze lokowac siebie i osoby jej podobne po stronie ,,odpornych”, a innych - po
stronie ,podatnych”. W tym sensie tworzy sie kontinuum miedzy kategoriami ty/ny
a oni/wy.

Wyniki badan nad réwnaniem mediéw majg réwniez bezposrednie zastosowanie
praktyczne - i w rzeczywisto$ci byty wykorzystywane - w tak réznych dziedzinach,
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jak projektowanie oprogramowania i sprzetu komputerowego, kampanie polityczne,
reklama oraz produkcja filmowa. W obszarze e-commerce badania koncentruja sie
m.in. na interfejsach gtosowych oraz interakcjach cztowiek-robot. Moon z Harvard
Business School odkryt, Ze dostosowywanie stylu komunikatéw generowanych
przez komputer do cech osobowosci uzytkownika moze zwiekszy¢ spoteczny wptyw
komputeréw na uzytkownikéw (Moon, 2002).

Testowanie hipotez zwigzanych z teorig zréwnania mediow przez dtugi czas nie
doprowadzito do sfalsyfikowania zadnych z jej kluczowych twierdzen, co - zdaniem
Griffina - mozna uzna¢ za indukcyjne potwierdzenie jej trafnosci (Griffin, 2003).
W ostatnich latach pojawity sie jednak eksperymenty, ktére podwazajg cze$¢ wcze-
$niejszych ustalen wynikajacych z tej koncepcji (por. Littlejohn & Foss, 2009).

Podobienstwa i roznice miedzy teoriami -

ekologii mediow i zrownania mediow

Zacznijmy od réznic miedzy oboma koncepcjami. Po pierwsze, ich status akademicki
jest wyraznie nieréwny. Jak juz wspomniano, ekologia mediow cieszy sie w bada-
niach nad komunikowaniem znacznie wieksza popularnoscia, niz koncepcja zréw-
nania medidw. Jej poczatki siegaja lat 1950., podczas gdy teoria (z)réwnania mediéw
pojawita sie dopiero w latach 1990. (por. Rosenthal, 1978). Ekologia mediéw jest
wiec - w przeciwienstwie do zréwnania mediéw - podej$ciem rozwijanym co naj-
mniej przez trzy, jesli nie cztery pokolenia badaczy (por. Mersch, 2006, s. 93; Pton-
kowski, 2011). Jest to réwniez podejscie bardziej zinstytucjonalizowane: posiada
wtlasne towarzystwo naukowe - Media Ecology Association - ktére organizuje
regularne konferencje i zjazdy, utrzymuje rozbudowang strone internetowa i pro-
wadzi oficjalne konta w mediach spotecznos$ciowych (Media Ecology Association,
2025). Ponadto w$rdd reprezentantéw ekologii mediéw mamy przynajmniej jed-
nego ,naukowego celebryte” - Marshalla McLuhana, a takze wiele innych ,medial-
nych postaci”, wielokrotnie wystepujacych (zwtaszcza w przesztosci) w telewizji czy
innych mediach, jak Neil Postman, Derrick de Kerchove, czy Paul Levinson (wska-
zujac tylko reprezentantéw ,starszych pokolen”). Zjawisko to nie ma odpowiednika
wsrdd badaczy postugujgcych sie koncepcja zréwnania mediéw.

Inna ré6znica dotyczy poziomu analizy. W odréznieniu od ekologii mediéw, ktora
zajmuje sie relacjag miedzy mediami a kulturg w skali makro, koncepcja zréwna-
nia mediow operuje w skali mikro (por. Littlejohn, Foss, 2009), analizujac sposoby
postrzegania przez ludzi réznorodnych mediéw w perspektywie komunikowania
interpersonalnego. Ekologia mediow bada systemowe, cywilizacyjne konsekwencje
technologii komunikacyjnych, natomiast teoria zréwnania medidw — automatyczne,
nie§wiadome reakcje jednostek w sytuacji interakcji z mediami.

Po trzecie, réznice dotycza stosowanych metodologii. Ekologia mediéw, mimo -
zdaniem autora - trudnosci w opisaniu procedury badawczej, w praktyce opiera sie
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na metodach jakosciowych, takich jak studium przypadku, analiza zawartos$ci czy
badania historyczne. Rzadko - i najczeSciej z niepowodzeniem - wkracza w dzie-
dzine badan do$wiadczalnych (Laskowska, Marcynski, 2019; Finkelstein, 1968).
Natomiast koncepcja zré6wnania mediéw wyrosta z metaanalizy wczes$niejszych
badan empirycznych (por. Rosenthal, 1978) i rozwineta sie jako ich kontynuacja. Jak
wspomniano, byty to m.in. eksperymenty dotyczace testowania nowych platform
komunikacyjnych, interfejséw i robotéw (por. Littlejohn, Foss, 2009; Stein, Cimander
& Appel, 2022).

W odréznieniu od ekologii mediow, ktéra
zajmuje sie relacjg miedzy mediami a kulturg
w skali makro, koncepcja zrownania mediow
operuje w skali mikro, analizujac sposoby
postrzegania przez ludzi réznorodnych
mediow w perspektywie komunikowania
interpersonalnego.

Kolejna réznica dotyczy sposobu rozumienia relacji miedzy cztowiekiem
a mediami: ekologia medidw ujmuje media jako $rodowisko symboliczne i aparat
organizujacy doswiadczenie, podczas gdy teoria zrownania mediéw koncentruje sie
na psychologicznych i spotecznych reakcjach jednostki na konkretne interfejsy
i przekazy. Takie ujecie ekologii mediow - akcentujace mediowe ,$rodowisko” i jego
kulturowe konsekwencje - podkreslane byto czesto w analizach zestawiajacych
szkote z Toronto ze szkota frankfurcka. W literaturze przedmiotu wazne miejsce
zajmujg bowiem prace ukazujgce zwigzki obu tych tradycji (m.in. ]. Stamp, op. cit.).
Warto przypomnie¢, ze to Walter Benjamin zauwazy}, iz kinowy widz wczuwa sie nie
w aktora (jak w teatrze), lecz w techniczng aparature - przede wszystkim w kamere.
Ponadto, zdaniem Benjamina, media miaty stawac sie tak oczywistym elementem
jego otoczenia, Ze widz nie mégt sobie wyobrazi¢ Swiata bez nich. Poglady takie
przypisa¢ mozna nie tylko McLuhanowi, ale takze jego nastepcom reprezentuja-
cym ekologie mediéw. Takiej perspektywy nie odnajdujemy natomiast w koncepcji
zréwnania mediow, ktéra - §wiadomie lub nie - abstrahuje od mediéw jako $rodo-
wiska symbolicznego oraz od niektérych ludzkich reakcji na media, wynikajacych
z procesow socjalizacji (por. Reeves, Nass, 2002).

Teraz przyjrzyjmy sie podobienstwom koncepcji ekologii mediéw i zréwna-
nia mediéw. Jak wspomniano, po raz pierwszy zwrdcit na nie uwage Em Griffin.
Zauwazyt on mianowicie, ze zaré6wno koncepcje réwnania mediéw Reevesa i Nassa,
jak i teorie McLuhana, opieraja sie na idei mediéw jako narzedzi tworzonych
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i uzywanych przez cztowieka. W tym duchu przypomniat, ze McLuhan rozszerzyt
swoje wczeSniejsze twierdzenie ,my ksztattujemy media” o dopowiedzenie: ,nie
tylko my ksztattujemy media (nasze narzedzia), ale media ksztattuja nas” (McLuhan,
1975, s. 74-78; por. Griffin, 2003, s. 342).

McLuhan wprawdzie nie opisywat ludzkich reakgji
na media w kategoriach takich samych, jak Reeeves
i Nass, ale konsekwentnie podkreslat zjawisko
interioryzacji medidéw przez postugujacych sie nimi
ludzi

Wydaje sie, ze na podstawie tego cytatu Griffin interpretuje McLuhana w sposéb,
ktoéry sprowadza media do narzedzi. Tymczasem McLuhan rozumiat media przede
wszystkim jako $rodki komunikowania i nieczesto okreslat je mianem ,narzedzi”
(tools). Byto wrecz odwrotnie: w ksigZzce Zrozumie¢ media badacz ten okres$lat narze-
dzia mianem mediéw. W drugiej cze$ci tej pracy, omawiajac poszczegolne media,
McLuhan poswiecit niektdre rozdziaty srodkom przenoszenia informacji, a inne -
$rodkom ,przenoszenia” (transportu) towarow i ludzi, takim jak rower, samochdd,
samolot czy drogi; wszystkie te elementy wtgczat do zbioru mediéw, rozumianych
jako ,przedtuzenia cztowieka” (extension of man). Do tej kategorii zaliczat takze
ubrania, mieszkania, bron, koto czy automatyzacje. ,Przedtuzeniem cztowieka” sa
wiec u McLuhana nie tylko media, lecz szerzej - wszelkie narzedzia rozszerzajace
mozliwosci gatunku Homo sapiens. Niektdre media moga by¢ wiec postrzegane jako
narzedzia (por. McLuhan, 2004); nie oznacza to jednak, Ze media s3 wytacznie narze-
dziami, ktére - jak zdaje sie sugerowac Griffin - mozna w dowolnym momencie
odstawic¢ bez jakichkolwiek konsekwencji dla reakcji spotecznych (2003, s. 408).

Zdaniem autora jest jednak inaczej: McLuhan wprawdzie nie opisywat ludzkich
reakcji na media w kategoriach takich samych, jak Reeeves i Nass, ale konsekwent-
nie podkres$lat zjawisko interioryzacji medidéw przez postugujacych sie nimi ludzi.
Opisujac wptyw telewizji, McLuhan zauwazat:

(...) zwykle zatem mtody widz nabiera nawyku gtebokiego zaangazowania sie, co alienuje go
z istniejacego uktadu przestrzennego i zorganizowanej wiedzy, czy to w domu, czy w szkole
(...) (McLuhan, 2001, s. 491).

Skutkiem kontaktu z mediami miato by¢ wedtug McLuhana przenikanie natury
medium niemalze do istoty cztowieka. Teoretyk ten twierdzit, ze ,nasze zmysty, ktd-

rych przedtuzeniem sg wszystkie media, sg réwniez «statym obcigzeniem» naszej
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energii zyciowej” oraz ze ,ksztattuja one nasza Swiadomos¢ i doSwiadczenie kaz-
dego z nas”; dalej cytowat Carla G. Junga, ktéry przekonywal, Ze starozytny Rzymia-
nin, otoczony niewolnikami, przesigkat ich duchowoscig i psychika. Przyktad ten
mial by¢ dowodem na to, iz media, ktorymi postuguja sie ludzie, interioryzuja sie
w psychice ich uzytkownikéw (McLuhan, 2001, s. 226).

Reeves i Nass (2000) udowodnili droga eksperymentalng, ze media traktowane sg
przez odbiorcéw jak inni ludzie, i Ze imitujg rzeczywisto$¢ w takim stopniu, w jakim
przypominajg swoimi wtasciwosciami realne obiekty. Twierdzenia te mozna porow-
nac z wczesnymi okre$leniami mediow przez McLuhana jako ,przedtuzen cztowieka”
i ,translacji”, z wprowadzonym przezen ich podziatem na , zimne” i ,,gorace” oraz
z kluczowa dla ekologii mediéw koncepcjg orientacji (inklinacji) mediéw (por. Lit-
tlejohn, Foss, 2009).

Jesli chodzi o mcluhanowska koncepcje medidw zimnych i gorgcych, to zauwazmy,
ze wskazuje ona, iz sposob ich oddziatywania zalezy od stopnia precyzji odtwarza-
nia przez nie rzeczywisto$ci. Media o wiekszej precyzji i wyrazistosci, czyli gorace
(hot), miatyby narzucac sposéb interpretacji przekazu z wiekszg sitg, niz media
zimne (cool). Podobny mechanizm mozna odnaleZ¢ w koncepcji zréwnania medidw:
komunikacja poprzez media o wiekszych rozmiarach ekranéw i bardziej rozbudowa-
nych interfejsach tym bardziej przypomina ludzkie komunikowanie interpersonalne,
poniewaz w takich mediach przedstawiane osoby i obiekty majg skale zblizong do
naturalnej - a taki przekaz sprawia, ze oddziatujg one silniej niz pozostate. Z kolei
aforyzm ,przekazniki sa przedtuzeniem cztowieka” w sposéb niedostowny moze
by¢ przyréwnany do idei rownania mediow wyrazonej w tezie: ,media = realne
zycie”. Jest to zwigzane z tym, Ze w eksperymentach opartych na koncepcji zrow-
nania mediéw testowani odbiorcy reagowali czesto na media, tak jakby byty one
ludzmi lub komunikatami w komunikowaniu interpersonalnym (por. Ptonkowski,
2011, Reeves, Nass, 2000).

Zauwazona przez Reevesa i Nassa sktonno$¢ odbiorcow do traktowania mediow
w sposoéb zblizony do reakcji interpersonalnych dobrze koresponduje z tymi uje-
ciami tradycji ekologii mediow, ktére podkres$lajg, ze rézne Srodki przekazu posia-
daja wtasciwosci ukierunkowujgce sposoéb ich odbioru. W polskiej literaturze przed-
miotu (Loska 2001, Goban-Klas, 1996, Mrozowski, 2001) ) zjawisko to okre$lane jest
terminami takimi jak bias czy orientacja, niekiedy uzupetnionymi pojeciem ,nasta-
wienia” medidéw; tymczasem -zdaniem autora - charakter tej zaleznos$ci najtrafniej
oddaje stowo ,inklinacja”.

W tym miejscu warto przyjrzec sie blizej samej koncepcji inklinacji, ktora sta-
nowi kluczowy element ekologicznego ujecia mediéw. Zgodnie z tym podejsciem
kazdy srodek przekazu w mniejszym lub wiekszym stopniu wypracowuje swoj wia-
sny ,jezyk” (kod, genre lub format), co przektada sie na charakterystyczny sposéb
przedstawiania rzeczywistos$ci i oddziatywania na odbiorcow. Z tego wzgledu dwéch
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wybitnych kanadyjskich medioznawcéw, Harold Innis (1951) i Marshall McLuhan
(1975b), wskazywato, ze kazde medium posiada swoja inklinacje (bias), czyli skton-
nos$¢ do ukierunkowywania percepcji i interpretacji przekazu. Inklinacja taka moze
miec¢ charakter czasowy (time-binding) lub przestrzenny (space-binding). Media
o inklinacji czasowej, takie jak rekopis i mowa, maja ograniczone mozliwosci roz-
powszechnienia (dystrybucji), dlatego - jak zauwaza Carey (1992, s. 34) - faworyzo-
waty stosunkowo mate spotecznosci, spekulacje metafizyczna i wtadze tradycyjna
(Carey, 1992, s. 34). Natomiast media o inklinacji przestrzennej, jak druk i media elek-
troniczne, nastawione sg na kontrole i ekspansje, przez co sprzyjaly ustanowieniu
komercjalizmu, imperiéw, a w ostatecznos$ci technokracji (Carey, 1992, s. 34). Wedtug
Carreya historia wspdtczesnego zachodniego Swiata zaczeta sie od organizacji cza-
sowej, a skonczylta organizacja przestrzenng (Carey, 1992, s. 160).

Przedmiotem poréwnania moze by¢ réwniez kwestia zaleznosci miedzy sposo-
bem ksztattowania przekazu a sposobem jego odbioru - obecna, cho¢ ujmowana
odmiennie, zar6wno w eksperymentach Reevesa i Nassa, jak i w wybranych teo-
riach ekologii medidw. Jednym z wielu zagadnien testowanych przez tworcéw teorii
zréwnania mediow byto wiec uzaleznienie sposobu odbierania mediéw od technicz-
nych aspektow konstruowania przekazu, miedzy innymi od rodzaju zastosowanych
technik montazowych. Reeves i Nass zwracali uwage, iz techniki montazu filmo-
wego odzwierciedlaja ewolucyjnie uksztattowane sposoby reagowania na sygnaty
wizualne. Odpierali przy tym zarzut, ze techniki montazu, takie jak tzw. $ciemnianie
(zwane tez zaciemnianiem), s3 jedynie efektem mody - argumentujac, Ze s one
skutkiem ewolucji mediéw zmierzajacej do ich udoskonalania. Tendencja ta miata
by¢ efektem wykorzystywania przez artystow technik w coraz wiekszym stopniu
odpowiadajacych sposobom percepcji rzeczywistosci uksztattowanym w toku ludz-
kiej ewolucji (Reeves, Nass, 2000, s. 269-284).

W tym miejscu warto przywotac koncepcje ,,antropotroficznej ewolucji mediow’
reprezentanta ekologii medidw Paula Levinsona. Zgodnie z nig media zmieniajg sie
w taki sposéb, iz w coraz wiekszym stopniu odpowiadajg ludzkim potrzebom
(Levinson, 1999, s. s. 30-44). W modelu Levinsona zmiany technologii wynikaja
nie tyle z autonomicznego rozwoju technicznego, ile z rywalizacji miedzy mediami,
ktére zmieniajg sie dlatego, ze media konkurencyjne (nowopowstajace lub ulepsza-
jace sie) potrafig skuteczniej zaspokaja¢ potrzeby odbiorcéw. Istotg zmian bytaby
zatem ewolucja, dzieki ktérej wcze$niej istniejace media zyskiwatyby nowe witasci-
wosci (najczesciej zwigzane z technologicznymi zmianami wewnatrz starej tech-
nologii lub z rozszerzeniem jej dziatania), dajace im istotng przewage w dziedzinie
zaspokajania ludzkich potrzeb nad mediami juz funkcjonujacymi.

W rzeczy samej Levinson nie twierdzi, Ze owe zmiany miatyby prowadzi¢ do
tego, by nowsze media bardziej doskonale imitowaty rzeczywisto$é. Wydaje sie
jednak, ze koncepcja ta takiej mozliwosci nie wyklucza. Levinson twierdzi bowiem,
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ze radio i telewizja powoduja - w przeciwienstwie do prasy -, coraz gtebsze zanu-
rzenie w rzeczywistosci” (Levinson, 1999). Mozna to uznac za posrednie przyzna-
nie, iZ obcowanie z nowszymi mediami bardziej przypomina do$wiadczenie $wiata
realnego niz a to miejsce w przypadku medidw starszych - co pozostaje w zgodzie
z tezami teorii zréwnania mediow.

Co wiecej, podobnie jak przedstawiciele koncepcji zrdwnania mediéw Reeves
i Nass (2000), rowniez Levinson (1999) wskazuje na przyktad techniki montazowej,
podkreslajac, ze potrafi ona wywotac¢ autentyczne ludzkie emocje (Levinson, 1999).
Poprzez to wskazuje, iz proces ewolucji mediéw moze prowadzi¢ od tworzenia
takich srodkéw przekazu, ktére w wiekszym stopniu bedg odtwarzac rzeczywistosc.
Badacz ten stwierdza tez wprost, iz, ,media ewoluujg w ten sposob, ze nowe ich
postacie w coraz wiekszym stopniu odtwarzaja naturalne sposoby komunikowa-
nia sie miedzy ludzmi” (Levinson, 1999, s. 160). Autor ten przywotat w tym kontek-
Scie stynny eksperyment Lwa Kuleszowa, ktéry zmontowat ujecie tej samej twarzy
aktora z trzema réznym ujeciami przedstawiajacymi kolejno: talerz dymigcej zupy,
martwa dziewczynke w trumnie i lezgca na sofie kobiete. Te trzy kombinacje mon-
tazowe, pokazane trzem widowniom o réwnej liczebnosci, wywotaty u odbiorcéw
rézne emocje i odmienne interpretacje wyrazu twarzy aktora - gtodu, grozy i mitosci
ojcowskiej - w zaleznoSsci od tego, co ,sugerowal” montaz (Mast, 1971, s. 191, jak cyt.
w: Levinson, 1999, s. 153).

Nad wptywem techniki przetwarzania informacji na postrzeganie rzeczywisto-
$ci zastanawiali sie tez David Altheide i Robert Snow (1991, 1979), twoércy koncepcji
formatow i logiki mediéw, ktérych rozwazania mozna zaliczy¢ do nurtu ekologii
mediow. Badacze ci zwracali przy tym uwage, Ze montaz, oSwietlenie i tto dZwie-
kowe zmieniajg sposéb odbioru tresci nie tylko rozrywkowych, ale réwniez infor-
macyjnych i publicystycznych (Altheide &Snow, 1991; 1979). Wiekszo$¢ poruszanych
w artykule zagadnien obejmuje tab. 1.

Whnioski
Zdaniem autora teorie zréwnania mediow mozna postrzegac jako koncepcje, ktéra
- cho¢ pod wieloma wzgledami odlegta - dzieli niektére aspekty szerszego pola
ekologii mediéw, przy czym skupia sie ona na konkretnych sposobach, w jakie
ludzie traktuja media jako aktoré6w spotecznych. Obie koncepcje podkres$laja
potezny wptyw, jaki media moga mie¢ na ludzkie zachowanie i percepcje. Podczas
gdy ekologia mediow przyjmuje szerszg perspektywe wpltywu medidéw na kulture
i cywilizacje, teoria rownania mediéw zapewnia bardziej specyficzna perspektywe,
pozwalajaca zrozumieé, w jaki sposob ludzie wchodza w interakcje z interfejsami
medidéw na poziomie spotecznym i psychologicznym. R6znica poziomdéw analizy -
makrostrukturalny w ekologii mediéw i mikrospoteczny w teorii zrownania mediow
- nie wyklucza jednak ich komplementarnosci, lecz wskazuje kierunek potencjalnego
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Tab. 1. Ekologia mediow i koncepcja zrownania mediow — poréwnanie wybranych aspektow

Aspekt

Ekologia medidw

Koncepcja zréwnania mediéw

Poczatek

1962 (jako szkota z Toronto)
1968

1996

Stopien zinstucjonalizowania

Wiasne towarzystwo naukowe, czasopismo,
konferencje

Wspdlne uczestnictwo w projektach badawczych

Przedmiot zainteresowania

Media jako $rodowisko kulturowe;

istota mediow jako narzedzia poznania
(epistemologia); ewolucja mediéw w réznych
epokach i ich wptyw na spoteczeristwo

Sposéb reagowania pojedynczych ludzi na media
elektroniczne, roboty, SI

Poziom analizy

Makro — komunikowanie ogdlnospoteczne

Mikro — komunikowanie interpersonalne (jako
komunikowanie z maszyna/urzadzeniem
technicznym)

Stosunek do paradygmatu
pozytywistycznego w nauce

Niezgodna z paradygmatem
pozytywistycznym

Zgodna z paradygmatem pozytywistycznym

Metodologia

Badania historyczne, studium przypadkéw,
studium przypadkéw krytycznych, analiza
tredci

Metaanaliza, badania eksperymentalne

Blisko$¢ innym niz medioznastwo
dziedzinom nauki

Antropologia, historia, literaturoznawstwo

Psychologia

(ztowiek a media

Media s interioryzowane przez ludzi

Media sa traktowane przez ludzi jak partner
w komunikowaniu niewerbalnym

Wykorzystanie praktyczne

Doradztwo polityczne, biznesowe, edukacja
medialna

Pomoc w opracowywaniu oprogramowania,
interfejsow, sprzetu elektronicznego obstugiwanego
przez ludzi, IT i robotow

Podobienstwo (I)

Media zimne i gorace (ich sposéb
oddziatywania zalezy od wysokiej precyzji
przekazow)

Odziatywanie zalezne od wielkosci ekranéw
i wysokiej defingji przekazéw

Podobienstwo (1)

Antropotroficzna ewolucja mediéw

Przystosowanie mediéw (Swiadome i nie) do
wymagan komunikowania interpersonalnego

Mozliwo$¢ wzajemnego
wykorzystania

Testowanie twierdzen o oddziatywaniu
mediéw

Mozliwos¢ inspiracji teoretycznej

Irédto: opracowanie wiasne (por. Reeves & Nass, 2000; Griffin 2003). Pomyst zestawienia w fomie tabeli poréwnywanych w artykule cech koncepji ekologii
mediéw i koncepji (z)réwnania mediéw zawdzieczam jednemu z recenzentdw niniejszego artykutu.

dialogu. Analiza przeprowadzona w niniejszym artykule sugeruje, ze aparatura
empiryczna teorii rownania mediéw moze stanowi¢ punkt wyjscia do empirycz-
nego weryfikowania niektorych ogélnych zatozen ekologii mediéw - zwtaszcza ze
tym ostatnim brakuje wyraznego zakorzenienia w badaniach eksperymentalnych.
Skoro ekologia mediéw bywa uzywana w badaniach jedynie w postaci ram analitycz-
nych lub badawczych (analytical framework), to koncepcja zréwnania mediow - ze
swoim praktycznym, eksperymentalnym podej$ciem - mogtaby sta¢ sie dla niej swo-
istym poligonem ba dawczym. Z drugiej strony warto bytoby tez zastanowic sie, czy
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mozliwe bytoby uwzglednienie w paradygmatach ekologii medidw niektérych wnio-
skéw wynikajacych z badan prowadzonych w kregu koncepcji zréwnania mediow.

Analiza przeprowadzona w niniejszym artykule
sugeruje, ze aparatura empiryczna teorii
rownania medidow moze stanowic¢ punkt wyjscia
do empirycznego weryfikowania niektérych
0golnych zatozen ekologii medidow - zwtaszcza ze
tym ostatnim brakuje wyraznego zakorzenienia
w badaniach eksperymentalnych.

Jak dotad literatura nie wskazuje jednak, aby préby takiego dialogu teoretycz-
nego bylty podejmowane. Biorgc pod uwage uptyw czasu od powstania koncepcji
zréwnania mediow (okoto 25 lat), mozna powiedzie¢, Ze podejscia te od poczatku
funkcjonuja rownolegle, bez wyraznych punktéw skrzyzowania metodologicznego.
By¢ moze jednak takie skrzyzowanie mogtoby przynies¢ nauce dobre owoce. Na
przyktad testowanie twierdzen ekologii mediéw pozwolitoby je zrewitalizowac¢
i wykazac¢ ich falsyfikowalnos¢ (por. Milberry & Anderson, 2009; Media Ecology, 2025,
Hajduk, 1991-1992). Wedtug teorii falsyfikacji Karla Poppera postep naukowy polega
bowiem na odrzucaniu fatszywych teorii i zastepowaniu ich teoriami, ktére sag bar-
dziej odporne na falsyfikacje. Kluczowe uwarunkowania tego procesu to: stawianie
odwaznych hipotez, préby ich obalenia (falsyfikacji) oraz poszukiwanie coraz to
lepszych teorii (por. Hajduk, 1991-1992).
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