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Komunikacja kulturowa w mediach -
w strone medioznawstwa interdyscyplinarnego

rzedstawiamy Czytelnikowi jeden z dwd6ch zaplanowanych numeréw tematycznych
kwartalnika ,Kultura - Media - Teologia”, sktadajacych sie na zbiorowa publikacje pt.
,Komunikacja kulturowa w mediach - media w komunikacji kulturowej”. Jest on pokto-
siem ogdlnopolskiej konferencji naukowej (ktéra odbyta sie pod tym samym tytutem?),
zorganizowanej 2 wrze$nia 2024 r. na UKSW w Warszawie przez Katedre Komunikacji
Kulturowej i Artystycznej dziatajaca przy Instytucie Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa
tegoz Uniwersytetu. Celem tego przedsiewziecia naukowego byto podjecie reflek-
sji nad miejscem i rolg kultury w komunikacji medialnej. Inicjatywa
ta (jak réwniez zwigzana z nig publikacja) wpisuje sie w wazne pole badan polskich
medioznawcdw nad tzw. kulturg audiowizualng?, jednak jest szerzej zakrojona - zalezato
nam bowiemnainterdyscyplinarnosci, na maksymalnym otwarciu pola naukowej
dyskusji nad wzajemnymi relacjami kultury i mediéw? (zgodnie z tym, Ze przedstawiciele
nauk o komunikacji spotecznej i mediach definiujg swoja dyscypline jako nauke eklek-
tyczng, interdyscyplinarng i otwartg?).

1 Pelny tytul konferencji brzmiatl: ,Komunikacja kulturowa w mediach - miedzy promowaniem idei/
wartosci, tworzeniem wspolnot(y) a walka o znaczenia”. Opis zdarzenia (jeszcze w formie zaproszenia na
seminarium naukowe) dostepny jest na stronie unikonferencje.pl: https://unikonferencje.pl/miniona/
15612-komunikacja-kulturowa-w-mediach-miedzy-promowaniem-idei-wartosci-tworzeniem-wspolnot-y-
-a-walka-o0-znaczenia-seminarium-naukowe-02-09-2024-r-uksw-warszawa (dostep 25.11.2024).

2 Zob. np. M. Hopfinger, Kultura audiowizualna u progu XXI wieku, Wydawnictwo Instytutu Badan Literac-
kich PAN, Warszawa 1997; taz, Kultura wspdtczesna - audiowizualnosé¢, Panstwowy Instytut Wydawniczy,
Warszawa 1985; A. Gw6zdz (red.), Pogranicza audiowizualnosci: parateksty kina, telewizji i nowych mediow,
Towarzystwo Autoréw i Wydawcow Prac Naukowych Universitas, Krakéow 2010.

3 Orelacjach miedzy medioznawstwem a wiedzg o kulturze pisatam wraz z Katarzyna Flader-Rzeszowska
w artykule: Wiedza o kulturze a nauki o mediach w kontekscie studiéw dziennikarskich - zarys problematyki,
w: J. Oledzki (red.), Teologia srodkéw spotecznego przekazu w naukach o mediach, Warszawa 2018.

*  Zob. np. T. Mielczarek, Medioznawstwo polskie na mapach swiata. Sondaz naukowoznawczy, ,Studia Me-
dioznawcze” 2017 nr 4 (71), s. 13; M. Jabtonowski, W. Jakubowski, Status teoretyczny nauk o mediach - kilka
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[ tak sie stato - call for papers konferencji przyciagneto do tej inicjatywy Autoréw
reprezentujacych bardzo rézne dyscypliny akademickie. Uczestnikami interdyscypli-
narnej debaty nad komunikacja kulturowa w mediach byli nie tylko medioznawcy, ale
przede wszystkim przedstawiciele nauk humanistycznych: filmoznawcy, histo-
rycy, historycy sztuki, kulturoznawcy, filozofowie, pedagodzy, teo-
logowie, socjologowie oraz prawnicy. Mamy nadzieje, Ze odpowiedzieliSmy
w ten sposob na apel prof. Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz, ktéra w 2019 roku pisata
na tamach ,Studiéw Medioznawczych”, Ze tworzona przez medioznawcoéw wytyczaja-
cych rozwo6j nowej dyscypliny lista badaczy zajmujgcych sie mediami ,,nie uwzglednia
(-.) piszacych na ich temat kulturoznawcéw, antropologéw, filozofow, teoretykéw sztuki,
semiologdéw, socjologéw kultury, a takze informatykoéw i projektantéw proceséw komu-
nikacyjnych, cho¢ wiele naprawde istotnych prac na temat mediéw powstato w ostat-
nich latach wtasnie w tych dyscyplinach i specjalnosciach”s. Zdaniem tej badaczki, cho¢

»Zwigzki mediow z filozofig, estetyka, stylami zycia, edukacjg, sztuka sg istotne”, to ich
uwzglednienie w badaniach medioznawczych pozostaje ,jedynie w sferze deklaracji”®.
Lisowska-Magdziarz wsrod powodow zaistnienia tej sytuacji wymienia miedzy innymi
reforme nauki, wprowadzajacg parametryzacje i konieczno$¢ przypisania sie naukow-
cow do konkretnych dyscyplin - jej zdaniem owa reforma utrudnia ,,wdroZenie modelu
federacyjnego medioznawstwa, a w szczeg6lnosci wspotprace dziedzin humanistycznych,
nauk technicznych i nauk spotecznych””. Celem naszego przedsiewziecia byto rowniez
znalezienie sposobdw, by te trudng idee interdyscyplinarno$ci nauk o komunikowaniu
i mediach wecieli¢ w zycie.

Komunikacja kulturowa jako przestrzen badan interdyscyplinarnych

Potaczeniu wspomnianych wyzej réznych dyscyplin we wspoélnej dyskusji o wzajemnych
relacjach kultury i mediéw postuzyto w naszym przedsiewzieciu wprowadzenie do niej
terminu komunikacja kulturowa (do ktérego odniosta sie zdecydowana wiekszo$¢ Auto-
réw tego tomu). Czym jest wiec owa komunikacja kulturowa? Czy kazda komunikacja
nie jest kulturowa w jakiejs mierze? Owszem; ale warto zauwazy¢, Ze moze by¢ ona
mniej lub bardziej kulturowa, wsensie:niosaca tre$ci mniej lub bar-
dziej wazne dla wspolnoty (ktérej odmiang jest wspdiczesne spoteczenstwo),

uwag do dyskusji, ,Studia Medioznawcze” 2014 nr 4 (59), s. 17; T. Bielak, G. Ptaszek, Dwuobszarowos¢ badan
nad mediami w Polsce, w: tychze (red.), Media.pl. Badania nad mediami w Polsce, Krakéw 2016; A. Adam-
ski, G. Lecicki, Teologia i nauki o mediach: interdyscyplinarnos¢ jako ptaszczyzna wspdlnej refleksji naukowej
o Srodkach spotecznego przekazu, ,Studia Medioznawcze” 2016 nr 2 (65), s. 13; M. Jabtonowski, T. Gackowski,
Tozsamos¢ nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty, ,Studia Medioznawcze” 2012 nr 2 (49), s. 22.

5 M. Lisowska-Magdziarz, Media i komunikowanie spoteczne: federacja, ale jaka? Dalsze pytania o przysztosé
dyscypliny, ,Studia Medioznawcze” 2019 tom 20 nr 2 (77), s. 120.

6  Tamze.

7 Tamze,s. 122.
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za pomocg mniej lub bardziej podzielanych kulturowo praktyk
i kodow komunikacyjnych?®

Koncepcja komunikacji kulturowej? przede wszystkim zwraca wiec uwage badaczy
komunikacji na ludzkag wspdlnote i przypomina, ze komunikacja owej wspédl-
nocie stuzy. Takie ujecie zacheca medioznawcoéw do kierowania sie w badaniach
osiagnieciami nauk o spoteczenstwie i kulturze (socjologia, antropologia, kulturoznaw-
stwo, teologia). Od nauk tych moga medioznawcy uczyc¢ sie stawiania pytan badawczych
w kontekscie troski o te wspolnote i o wszystko, co jest dla niej wazne. Z drugiej zas
strony koncepcja komunikacji kulturowej kieruje przedstawicieli nauk humanistycznych
ku komunikacyjnemu charakterowi przedmiotu ich badan.Kultura jest
wszak bezustannie tworzona przez akty komunikacji (co jest znowuz mozliwe dzieki
kulturowym kodomispotecznie podzielanym technikom komunikowania),
jest dynamiczna, tworzona w debacie (gtéwnie medialnej). Trwajace nieustannie akty
komunikowania nie tylko podtrzymuja wspdlnote, utwierdzajg jej wartosci i normy, ale
tez — w kulturze pluralistycznej - s3 przedmiotem sporéw prowadzonych za pomoca
argumentow, technik perswazyjnych czy manipulacyjnych. Aby bada¢ kulture w tym
dynamicznym ujeciu, humanis$ci moga i powinni wykorzystywa¢ zar6wno teorie, jak
i metody wypracowane na niwie nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

Koncepcja komunikacji kulturowej zarazem wprowadza do nauk humanistycznych
perspektywe pragmatyczng, upominajacsie oskutecznos¢ wszelkiej ludz-
kiej komunikacji. Ma to znaczenie zwtaszcza w badaniu sztuki jako przedmiotu komu-
nikacji kulturowej - wytwory artystyczne stajg sie w tym ujeciu bardziej przekazami
komunikujacymi spoteczne znaczenia, niz ,dzietami sztuki”. Komunikacyjna teoria sztuki
wskazuje zatem, jak wazne dla nauk o cztowieku s3 osiggniecia nauk
o komunikacji i mediach.I odwrotnie: humanistyczne badania nad sztukami
medialnymi (zwtaszcza filmem) wiele moga dac interesujacym sie tymi zagadnieniami
medioznawcom, wnoszac w ich warsztat wypracowane w ich obrebie metody badawcze.
Trudno nie zgodzi¢ sie w tym konteks$cie z Arkadiuszem Lewickim, ktéry argumentuje,
ze btedem wspotczesnych badan nad mediami (szczegélnie tymi audiowizualnymi) jest
pomijanie dtugiej, bogatej i wcigz w wielu aspektach inspirujacej tradycji badan filmo-
znawczych®.

Koncepcja komunikacji kulturowej przypomina réwniez medioznawcom, ze tak
naprawde s badaczami ludzkiej komunikacji, a co za tym idzie - kultury. Jeszcze przed

8 Zob. ]. Mikutowski-Pomorski, Jak narody porozumiewajq sie ze sobq w komunikacji miedzykulturowej
i komunikowaniu medialnym, Krakéw 2012, s. 23. Na temat najwazniejszych cech komunikacji kulturowej
zob. tamze, s. 19-21.

9 Pojecie to ma dwa znaczenia, analogicznie jak pojecie komunikacji miedzykulturowej: oznacza bowiem
zaréwno procesy spoteczno-kulturowe, jak badajaca je refleksje naukowa. W tym drugim przypadku bede
postugiwac sie terminem ,koncepcja komunikacji kulturowej”.

10 A. Lewicki, Czy medioznawca moze zajmowac sie kinem? Film jako medium, w: K. Wolny-Zmorzynski, A. Le-
wicki (red.), W poszukiwaniu fundamentéw nauk o mediach, Wroctaw 2019, s. 82.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 e11.



DAGMARA JASZEWSKA « Komunikacja kulturowa w mediach. ...

utworzeniem dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach Marek Jabtonow-
ski i Wojciech Jakubowski pisali: ,Przedmiotem materialnym nauk o mediach sg $rodki
spotecznego komunikowania, natomiast przedmiotem formalnym jest sfera spotecznego
obiegu informacji i komunikacji spotecznej” (podkr. D]). My chcemy tu doda¢: kul-
turowej - oilejesttez spoteczna, o ile wptywa na spoteczenstwo (a jest tak zawsze
- oba te pojecia dotycza tego samego, powstaty jedynie w innych tradycjach naukowych).
Koncepcja komunikacji kulturowej przypomina réwniez, ze badacze medidw powinni mie¢
Swiadomos¢ waznos$ci kultury w funkcjonowaniu wspotczesnego spoteczenstwa.
Jak zauwaza ks. prof. Witold Kawecki, ,,cztowiek dzisiejszy bowiem pozostaje bardziej
pod wpltywem otaczajacej go kultury (w tym mediéw), nizli pod wptywem ideologii czy
koncepcji filozoficznych, ktorych najlepszy czas, wydaje sie, juz przeminat” Badacz ten
powotuje sie na Samuela Huntingtona, ktdry gtosit, ze przyszte konflikty Swiatowe ,nie
beda mie¢ charakteru ideologicznego, ani nawet ekonomicznego, lecz beda miaty podtoze
gtéwnie kulturowe”s. Dlatego wtasnie medioznawcy powinni zgtebia¢ wiedze o kulturze,
aby moc rozpoznad, jakie zwiazane z nig idee i wartos$ci kryja sie w narracjach medial-
nych. Wiedza ta jest im potrzebna réwniez dlatego, Ze (jak gtosi koncepcja komunikacji
kulturowej) charakter komunikowania i mediéw zalezy mocno od kul-
tury. W tym kontekscie M atgorzata Lisowska-Magdziarz zauwaza, Ze przyporzadkowa-
nie medioznawstwa wytgcznie do dziedziny nauk spotecznych ,powoduje niebezpieczna
sytuacje, w ktdrej mozemy sobie nieostroznie <<odpusci¢>> czy pozostawic innym dyscy-
plinomanalize komunikacji zmediatyzowanej jako sfery kultury oraz
wptywu kultury zmediatyzowanej na wszystkie niemal inne sfery ludzkiego
zycia (z polityka wtacznie)” (podkr. D. J.)*.

Medioznawcy powinni tez pamieta¢, ze komunikacja kulturowa - majaca dzi$ wymiar
gtéwnie medialny - istniata na dtugo przed wynalezieniem mediéw masowych. Dlatego
tez za formy komunikatéw w tej dziedzinie uznajemy miedzy innymi dzieta sztuki, litera-
ture, film czy rytuaty religijne (a wiec fenomeny z pozoru niemedialne), jako regulowane
przez normy wypracowane w danej kulturze®. Dlatego tez koncepcja komunikacji kultu-
rowej pracuje na rzecz wiaczenia w obszar zainteresowan badawczych medioznawstwa
réwniez innych, mniej oczywistych mediéw (zgodnie z medialno-kulturowa teoria
Marshalla McLuhana'), a takze przypomina, ze mimo szalonego postepu w dziedzinie
nowych mediéw, pod ich powierzchnig ukryta jest (ta sama w swej istocie) kultura.

Z drugiej jednak strony wspoétczesna komunikacja kulturowa rozgrywa sie w olbrzy-
mim stopniu w przestrzeni medialnej. Kultura staje sie coraz bardziej medialnie
zapos$redniczona - poniewaz komunikowanie spotecznych znaczen i walka o znaczenia

1 M. Jabtonowski, W. Jakubowski, dz. cyt., s. 16.

W. Kawecki, Komunikacja medialno-kulturowa, Wydawnictwo Naukowe UKSW, Warszawa 2021, s. 50.
Tamze.

M. Lisowska-Magdziarz, dz. cyt., s. 120.

15 W. Kawecki, dz. cyt, s. 42.

6 Tamze,s. 163.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 e12.



DAGMARA JASZEWSKA « Komunikacja kulturowa w mediach. ...

odbywa sie za posrednictwem mediow. Nic dziwnego wiec, ze badacze kultury
muszg dzi$ stawa¢ sie badaczami mediow (ktére s3jej gtéwnym inkubato-
rem i motorem rozwoju). W tym kontekscie ks. prof. Witold Kawecki proponuje termin
komunikacja medialno-kulturowa, ktéra jest ,czyms$ oczywistym w dzisiejszej
przestrzeni medialnej””. Termin ten jest (jeszcze bardziej u$cislong) propozycja spotka-
nia medioznawcow i badaczy kultury. Wsréd tych ostatnich nie ma chyba nikogo, kto by
watpit, ze media stanowia dzi$ podstawowa matryce wspétczesnej kultury i wszelkich
jej dziedzin (polityka, edukacja, sztuka, praca, rozrywka itp.). Swiat spoteczny jak nigdy
przedtem jest dzi$ zmediatyzowany, co sprawia, Ze media (w tym masowe) odgry-
wajg w nim przemozng role® - dlatego perspektywa medialna jest kluczowg w naukach
spotecznych i humanistycznych.

Podsumowujac, pojecia komunikacji kulturowej oraz medialno-kulturowej maja za
zadanie stworzy¢ przestrzen stuzacg zderzeniu nauk o mediach i komuniko-
waniu z rozmaitymi dyscyplinami nauk humanistycznych i spotecz-
nych, dla ktérych komunikacja kulturowa (przede wszystkim w mediach) jest kluczowa
perspektywa refleksji nad cztowiekiem, spoteczenstwem i kulturg, i w ktérych obrebie
rozwija sie Swiadomos¢ tego, ze spoteczenstwo istnieje dzi§ w duzej mierze w kontekscie
medialnym.

Komunikacja kulturowa oczami Autoréw niniejszej publikacji

Specyfika prezentowanej tu koncepcji komunikacji kulturowej jest wtaczenie w jej obreb
réwniez sztuki. Jest to konsekwencja profilu dziatania naszej Katedry Komunikacji Kul-
turowej i Artystycznej prowadzonej przez ks. prof. Witolda Kaweckiego, od poczatku
zainteresowanej sztuka w komunikacyjnej perspektywie® (i wspoipracujaca w tym
zakresie z Katedrg Badan Mediéw Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie,
kierowang przez dr hab. Mariole Marczak, profesor tejze uczelni). Jesli chodzi o niniej-
sza publikacje, specyfike te odzwierciedla zwtaszcza pierwszy jej rozdziat, zatytutowany
Sztuka, kultura, komunikacja - otwierajgcy go artykut autorstwa ks. prof. dr
hab. Witolda Kaweckiego pt. ,Komunikacja przez sztuke i komunikacja w sztuce” poru-
sza og6lne zagadnienia zwigzane z relacjag miedzy wymienionymi w nazwie rozdziatu
cztonami. Tekst ten ma przy tym charakter wprowadzenia do catego tematu publikacji,
przypominajac w pierwszej czesci jej zatozenia: nierozerwalny zwigzek miedzy komu-
nikacjg a kulturg, medialne zapos$redniczenie dzisiejszej komunikacji kulturowej i kultu-
rotworczg role mediéw. Nastepnie Autor skupia sie na przedmiocie (ogdlnie rozumianej)
sztuki i - nie tracac z oczu jej komunikacyjnego charakteru - ukazuje, Ze stanowi ona
jadro kultury. Przywotujac koncepcje Marshalla McLuhana ks. prof. Kawecki wskazuje, Ze

17 Tamze, s. 42.

18 M. Jabtonowski, T. Gackowski, dz. cyt., s. 15.

19 W ramach tych zainteresowan pracownicy Katedry (woéwczas Instytutu Wiedzy o Kulturze) uzyskali
w 2011 roku grant NCN na realizacje projektu , Locus theologicus w kulturze wizualnej” (kierownikiem grantu
byt ks. prof. dr hab Witold Kawecki).
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sztuka jest swoistym i niezwyktym $rodkiem komunikacji,oddzia-
tujacym na ludzi przede wszystkim przez swoja istote, nie za$ przez
tre$¢. W rezultacie zachowuje ona w kontekscie medialnym swego rodzaju niezalezno$¢,
i moze nawet stuzy¢ do walki z negatywnym oddziatywaniem innych przekaznikéw.
Tutaj nalezy zauwazy¢, ze — wtasnie z uwagi na komunikacyjng perspektywe rozwazan
o wytworach artystycznych - nie zdecydowali$my sie na dodanie do tytutu publikacji
pojecia komunikacji artystycznej (chociaz pasuje ono do tematyki rozdziatu i zresztg poja-
wia sie w artykutach). Starali$my sie bowiem unikng¢ migracji refleksji w kierunku nauk
o sztuce, ustawiajac w refleksji o niej perspektywe komunikacyjng jako podstawowa.
W naszym tomie tendencja ta znalazta odzwierciedlenie w decyzji Autoré6w o witgczeniu
rowniez popularnych tekstéow kultury w badawcza przestrzen komunikowania sztuki
i czytaniu przez nich wytwordéw artystycznych jako komunikatéw. W tym duchu
badacze reprezentujacy Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie, dr hab. Mariola
Marczak, prof. UWM, i dr Adam Btaszczok, skupiaja sie na filmie, ktéry (cho¢ moze by¢
rozumiany jako dzieto sztuki) jest przez nich traktowany raczej jako tekst kultury popu-
larnej. Dr hab. Mariola Marczak w artykule pt. ,,Komunikowanie wartosci w filmie jako
medialnym przekazie audiowizualnym” skupia sie na komunikacyjnej roli filmu. Olsztyn-
ska badaczka analizuje film jako przedmiot komunikacji, ,stuzacy transmisji jakiej$ war-
tosSci informacyjnej”, skupiajac sie na tresciach o charakterze aksjologicznym. Marczak
konstruuje teoretyczne podstawy dla badania mozliwo$ci komunikowania wartos$ci
poprzez filmy, podkreslajac, ze sa one dzi$ - z uwagi na wizualny charakter wspoétcze-
snej kultury - niestychanie wazne jako przedmioty komunikacji kulturowej. Wreszcie
wskazuje na neoseriale, ktére - mimo przystepnej formy - petnig we wspdtczesnym spo-
teczenstwie istotng role w procesie przekazywania kulturowych wartosci. Gest wiacza-
nia popularnych tekstow kultury w przestrzen komunikacji artystycznej i tendencja do
czytania ich gtéwnie jako komunikatéw, pociaga za soba réwniez problem kulturowych
(w tym ekonomicznych) uwiktan sztuki. T3 drogg badawcza poszedt dr Adam Btaszczok
w artykule pt. ,Konwencjonalne modele scenariusza filmowego i ich kulturowe modyfi-
kacje”, w ktérym zwraca sie w strone waznych dzis w filmoznawstwie studiéw nad pro-
dukcja filmowa. Jednak rowniez w tym przypadku Autor nie zapomina o perspektywie
komunikacyjno-kulturowej; poréwnujac produkcje filmowa w Ameryce i Europie ukazuje,
jak uwarunkowania kulturowe i spoteczne wptywaja na zwyczaje produkcyjne w oma-
wianych osrodkach, determinujac przy tym funkcjonujace modele finansowania branzy
filmowej (co jest istotnym czynnikiem decydujacym o kierunku rozwoju kinematografii).
Zarazem w obu tych tekstach, mimo ich kulturoznawczego nachylenia, zachowana zostata
perspektywa estetyczna w badaniach filmu (ktéry wszak zawsze pozostanie w jakim$
stopniu przedmiotem komunikacji artystycznej) - to stanowi wtasnie o specyfice naszej
interdyscyplinarnej refleksji nad sztuka i komunikacjg. Prof. Marczak, ukazujgc komuni-
kacyjna role filmu, korzysta z estetycznych koncepcji komunikowania znaczenia w filmo-
znawstwie; film jest nie tylko medium, ale rowniez obiektem artystycznym, a niesione
przez niego okreslone, istotne kulturowo znaczenia sag wszakze komunikowane poprzez
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audiowizualng forme. Podobnie Adam Btaszczok, uznajgc znaczenie konwencjonalnych
modeli scenariuszy filmowych jako przyjaznych w odbiorze (i dodatkowo nie szkodza-
cych artystycznemu wyrazowi), jednoczesnie pokazuje, ze — wskutek kulturowych proce-
séw globalizacji (i amerykanizacji) - modele bardziej eksperymentujace z formg filmowa,
typowe dla europejskiego przemystu filmowego, sg marginalizowane w kulturze zdomi-
nowanej przez rynek i ostatecznie mniej obecne w komunikacji kulturowe;j.

Drugi rozdziat niniejszego numeru zatytutowany Multimodalno$¢ i multime-
dialno$¢ w komunikacji artystyczno-kulturowej skupia sie na kolejnych
przyktadach nowoczesnej komunikacji kulturowej z udziatem sztuki, jakimi sg wystawa
muzealna i koncert muzyczny. W ujeciu Autoréw tego rozdziatu obie te dziedziny kul-
tury charakteryzujg sie wykorzystaniem réznych form komunikacji, co wprowa-
dza szczego6lne implikacje kulturowe. Autor artykutu pt. , Artykulacja barwno-fakturalna
ekspozycji Muzeum Bt. Ks. Jerzego Popietuszki w Warszawie w perspektywie komuni-
kacji multimodalnej”, ks. dr hab. Norbert Mojzyn, prof. UKSW, zauwaza, Ze w komuni-
kacji muzealnej jezyk ma status medium pomocniczego - natomiast obiekt i wystawa
sg wlasnym jezykiem komunikacji muzeum. Badacz ten skupit sie w swoim artykule na
analizie klasycznych srodkéw artykulacyjnych - koloru i faktury materiatu - i ukazaniu
ich jako przyktadu komunikacji ,,wielu trybéw”. Zarazem owa ztozonos$¢ praktyk komu-
nikacyjnych opartych o kulturowe kody niosgce wazne kulturowe znaczenia sprawia, ze

,komunikacja w Muzeum realizuje rozmaite funkcje: religijne, kulturotworcze, integrujace
i budujace tozsamos$¢”. ROwniez Autorki drugiego zamieszczonego w tym rozdziale arty-
kutu rozpoznaty istotne kulturowe implikacje spowodowane nagromadzeniem nowych
technik medialnych (tym razem elektronicznych) w kulturowej przestrzeni muzyczne;j.
Mgr Justyna Kusto i dr Dagmara Jaszewska w tekscie pt. ,Czy muzyka gra jeszcze pierwsze
skrzypce we wspotczesnych koncertach? Koncert jako wydarzenie multimedialne i jako
przestrzen komunikacji kulturowej” pokazaty, Ze bezposrednia komunikacja muzyczna
(typowa dla koncertéw organizowanych ,na zywo”) staje sie komunikacjg coraz bardziej
zapos$redniczong medialnie, i to multimedialnie. Zmienia to nie tylko charakter owej
komunikacji, ale tez wptywa na spoteczne relacje uczestnikéw muzycznych wydarzen.
Z jednej strony tracg one wymiar wspélnotowy zwigzany z synchroniczno$cia odbioru
muzyki i autentyczno$cig spotecznych relacji - ale w rzeczywisto$ci multimedialnego
koncertu pojawiaja sie nowe wspolnototwdrcze zjawiska, umozliwiajace na przyktad
lepsza relacje nadawcy i odbiorcy, czy cho¢by obcowanie stuchacza koncertu ze zmartym
juz artysta, obecnym na scenie w postaci... hologramu. Autorki zadajg wreszcie pyta-
nie: czy w dzisiejszych koncertach wykorzystujacych wizualizacje, wirtualnos¢ i wiele
innych technologii, muzyka gra jeszcze pierwsze skrzypce? Okazuje sie, ze tradycyjne
koncerty wcigz znajdujg swoja publiczno$¢; ostatecznie media ,nie przeszkadzajg kultu-
rze”, a wspolnota stuchajgcych koncertu nie tyle znika, co przeobraza sie pod wptywem
medidw.

Trzeci rozdziat czeSci tematycznej numeru nosi tytut Kulturowy wymiar nar-
racji medialnych iposwiecony zostat analizie r6znych mediéw jako nosnikéw
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informacji o kulturze. Pierwszy artykut autorstwa dr Idy Schabienskiej pt. ,Idea sejfity-
zmu w kulturze wspdiczesnej i jej egzemplifikacje w portalach internetowych”, dotyczy
obecnosci we wspotczesnych mediach idei ,kultu bezpieczenstwa”. Autorka tego tekstu,
zawezajac swoje badania do problematyki wychowania dzieci i mtodziezy, analizuje, jak
popularne portale parentingowe (stanowigc wazne dzi$ zrédta wiedzy na temat wycho-
wywania dzieci) masowo zachecaja wspdétczesnych rodzicéw do nabywania gadzetéw
stuzacych podnoszeniu poziomu bezpieczenstwa niemowlakéw, czy przestrzegaja przed
ocenianiem oraz wszelkim krytykowaniem dzieci. Doktor Ida Schabiefiska rozpoznaje
w tych narracjach medialnych przejawy kultury sejfityzmu, a wiec typowej
dla wspotczesnych czaséw obsesyjnej troski o bezpieczenstwo, opisywanej od lat przez
zachodnich psychologéw, socjologéw i pedagogéw. Co jednak istotne, w badanych przez
Autorke artykutach internetowych hasto ,sejfityzm” nie pada - co moze wskazywac fakt,
ze dziennikarze powielajg pewne sposoby mys$lenia, nie mys$lac o nich krytycznie. Co
prawda umozliwiaja oni krytyke propagowanych przez siebie tresci internautom (pod
artykutami pojawiaja sie emocjonalne dyskusje na temat sensownosci prowadzenia
matych dzieci na ,smyczy”, czy rozdawania §wiadectw z biato-czerwonym paskiem); jed-
nakze artykut dobrze ilustruje przemozny wptyw wspoétczesnej kultury na dziennikar-
stwo, ktdry - jesli nie jest uSwiadomiony - moze stac sie przyczyng ideologizacji mediow.
Kolejne dwa rozdziaty numeru napisane zostaty przez przedstawicielki nauk histo-
rycznych, ktore traktujag media (w tym wypadku prase) jako Zrédto wiedzy o minionych
i wspdtczesnych spoteczenstwach, ale rowniez dostrzegaja w niej problematyke kultu-
rowa (oraz miedzykulturow3) i jej wptyw na proces relacjonowania przez media histo-
rycznych faktéw. Analizowane przez obie Autorki medialne relacje o obcych kulturach
stawiajg pod znakiem zapytania postulowany przez dziennikarstwo ideat , obiektywi-
zmu medidw”. Obie prace podejmujg temat propagandy w kontekscie kulturowym.
[ tak, mgr Monika Wojewska w artykule ,Obraz Czeczena jako wroga w rosyjskiej narracji
medialnej podczas Il wojny czeczenskiej i jego wplyw na rosyjskie spoteczenstwo” bada,
w jaki sposdb na propagande wojenng wptywa (celowe) konstruowanie przez media
obrazu wroga jako obcego, ,dzikiego”, ztego. Autorka ta, wskazujac, jak waznym elemen-
tem wspoétczesnej wojny jest towarzyszaca jej wtasciwa ,kampania (dez)informacyjna”,
pokazuje skutecznosc¢ jej ,kulturowego” rodzaju (o skutecznosci tej Swiadcza przywoty-
wane przez nig badania opinii spotecznej, ukazujace stopniowa zmiane pogladéw Rosjan
na temat wojny w Czeczenii). Z kolei druga praca zamieszczona w omawianym rozdziale
dotyczy tematu bardziej pokojowego - w artykule pt. ,Dialog kulturowy czy promowa-
nie idei? - sytuacja chrzescijafistwa w Republice Chinskiej w $wietle miedzywojennej
prasy w latach 1931— 1939” dr Katarzyna Michalewicz zastanawia sie, na ile polska prasa
miedzywojenna informowata bezstronnie o sytuacji polskich misjonarzy pracujacych
w tym egzotycznym Kraju, a na ile kreowata ja w oparciu o (zapewne nieu§wiadomione)
stereotypy kulturowe czy etnocentryzm. Obydwa artykuty wskazujg zarazem na niebez-
pieczenstwa sytuacji, w ktéorej komunikacja medialna staje sie miedzykul-
turowa. Przy okazji trzeba podkresli¢, ze historia stanowi kapitalng perspektywe dla
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medioznawstwa, dajac wglad w polityczne uwarunkowania funkcjonowania mediéw
w przesztosci i dzi$, w tym w problem manipulacji w mediach.

* ¥ %

Jaki wiec obraz komunikacji kulturowej w mediach wytania sie z badan uczestnikéw kon-
ferencji i zarazem z artykutéw opublikowanych w niniejszym numerze?

Autorzy niniejszej publikacji opisali po pierwsze rézne kulturowe implikacje
zwigzku sztuki i mediow (przy czym media byty tu szeroko rozumiane - poczaw-
szy od koloru czy faktury w sztuce wystawienniczej, przez media masowe w przypadku
filmu, az po nowe media uzywane w organizowaniu koncertow w rzeczywistos$ci wirtu-
alnej). Wszyscy ci badacze zauwazyli, Ze kontakt z mediami nie pozostaje bez wptywu na
sztuke i szerzej - kulture. Udostepnianie sztuce przestrzeni medialnej czasem pozwala
jej zachowac swoistos$¢ i niezaleznos¢ (dajac przy tym mozliwos¢ krytycznego spojrzenia
na ptytka tres¢ masowej komunikacji); cze$ciej jednak powoduje jej przeksztatcenie pod
wptywem mediow. I tak film (a wiec sztuka od poczatku zaposredniczona medialnie)
coraz bardziej zbliza sie w swojej formule do kultury popularnej oraz dostosowuje sie
do rynkowych regut przemystéw medialnych; muzyka ulega czasem wrecz fascynacji
nowymi mediami (czego wyrazem s3a koncerty multimedialne). W ten sposéb zmienia sie
formuta sztuki, ale réwniez kultura, w ktérej biorg udziat uczestnicy komunikacji arty-
stycznej. Zmiany te nie sg koniecznie zte - podnosza poziom redundancji owej komu-
nikacji*, ale przede wszystkim nie powodujg utraty przez sztuke jej kulturotworczego
charakteru: zaposredniczona medialnie, zachowuje ona bowiem mozliwo$¢ komunikowa-
nia warto$ci (film), budowania kulturowej tozsamosci (muzeum) czy kreowania nowego
typu wspolnot, wykorzystujacych medialne wynalazki (jak silent disco czy koncert w roz-
szerzonej rzeczywistosci). Po drugie - juz poza sferg komunikacji artystycznej - Autorzy
tomu zauwazyli ogromny wptyw kultury na narracje medialne, ktore tracg swdj obiek-
tywizm na rzecz ulegania kulturowym ideom. Dziennikarze mniej lub bardziej, $wiado-
mie czy nieSwiadomie, manipuluja swoimi odbiorcami, wpajajac im na przyktad kultu-
rowo (ideologicznie) umotywowany strach (przed niebezpieczenstwami czyhajacymi
na dzieci lub przed kulturowg innos$cia), albo tez wzbudzajac w nich (ré6wniez majaca
kulturowe pochodzenie) dume z cywilizowania innych narodéw albo zabijania innowier-
cow.Dziennikarstwo okazuje sie by¢ przede wszystkim komunikacjag
kulturowag i miedzykulturowa: zeby ,méwi¢ prawde” o spotecznej rzeczywi-
stosci, trzebamie¢ §wiadomo$¢ kultury, dystans do majacych w niej poczatek idei
i stereotypow.

200 pozytywnej roli redundancji w sztuce i problemach zwigzanych z entropig sztuki wysokiej przekonu-

jaco pisat John Fiske - zob. tenze, Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem, Wroctaw 2008, s. 28—31.
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* ¥ %

Mam nadzieje, Ze prezentowany zbior tekstow w ciekawy sposéb ukazat zagadnienie
komunikacji kulturowej, i ze stanowi maty krok w strone interdyscyplinarnosci polskiego
medioznawstwa. Na zakonczenie pragne powiedzie¢, ze - cho¢ prace redakcyjne wziety
na siebie dwie osoby zwigzane z Katedra Komunikacji Kulturowej i Artystycznej przy
UKSW: adiunkt dr Dagmara Jaszewska i absolwentka Katedry, dr Ewa Siuzdak - to jed-
nak projekt ten (zaréwno konferencja, jak i wigzaca sie z nig publikacja) jest owocem
pracy réwniez innych jej cztonkdw, jak tez przedstawicieli olsztynskiego medioznawstwa.
W tym miejscu szczegdlne podziekowania sktadam Kierownikowi naszej Katedry, ks. prof.
dr hab. Witoldowi Kaweckiemu, jej cztonkini dr hab. Katarzynie Flader-Rzeszowskiej,
prof. ucz., oraz Pani dr hab. Marioli Marczak, prof. ucz., kierujacej Katedrag Badan Mediow
UWM w Olsztynie.
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Abstract
Communication has always been an important aspect of culture,
because | know that culture itself is communication. On
the other hand, communication creates culture. Culture passes
on behavioral patterns, or codes, from generation to generation.
Culture and media interpenetrate each other. The media give
culture a new structure and order, one coud even say a new status.
But there is alsow a feedbeck relationship: culture changes and
shapes the image of the media. For this reason, we can talk about
the culture-forming role of the media. Just as we can talk about
Cultural communication, we are alsow entitled to talk about art
communication. For McLuhan art is a means of communication
and a unique technique unlike any other. Art is a transmitter
and at the same time is a form of knowledge and combating
the influence of other transmitters, is a specific form of language
that affects people primarily through its essence and not through
its content.
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Abstrakt

Z jednej strony komunikowanie byto zawsze waznym aspektem

kultury, kultura bowiem sama z siebie jest komunikacja.Z drugiej

strony komunikacja tworzy kulture. Kultura przekazuje z pokole-
nia na pokolenia,wzory zachowan” czyli pewnego rodzaju, kody".
Kultura i media wzajemnie sie przenikaja. Media nadajg kulturze

nowa strukture i porzadek, mozna by rzec nowy status. Ale jest

tez relacja zawrotna: kultura zmienia i ksztattuje wizerunek me-
diéw. Z tego powodu mozna méwic o kulturotwérczej roli mediow.
Tak jak mozemy traktowac o komunikacji kulturowej, uprawnieni

jestesmy tez do tego, by méwic o komunikacji w obrebie sztuki.
Dla McLuhana sztuka jest Srodkiem komunikacji i wyjatkowa
technika niepodobng do innych. Sztuka jest przekaznikiem,
a jednocze$nie forma poznania i walki z oddziatywaniem innych

przekaznikow — jest specyficzng forma jezyka oddziatujaca na

ludzi przede wszystkim przez swojg istote, nie zas przez tres¢.

Stowa kluczowe
komunikacja kulturowa, sztuka, komunikacja, media, piekno

«19.



WITOLD KAWECKI « Komunikacja kulturowa w mediach

Wstep

ojawienie sie w XX i XXI wieku nowych mediéw i praktyk komunikacyjnych spowo-

dowato wyodrebnienie sie z catosci kultury sfery zorientowanej catkowicie na komu-
nikowanie. W ten sposéb wptyw mediéw na kulture stat sie absolutnie zauwazalny, tak
jak i rozwdj nowych mediéw i praktyk komunikacyjnych. Powstata tez nowa kultura -
masowa (i jednoczes$nie medialna) - jak rowniez przemyst kulturowy i medialny, oparty
na nowym (cyfrowym) sposobie nadawania informacji. Wzajemne uwarunkowania
powstate w tym procesie miedzy kulturg a mediami sprawiaja, ze wspotczesnego kontek-
stu kulturowego nie mozna zrozumie¢ tylko na podstawie analizy ich zewnetrznych prze-
jawow, ale nalezy réwniez wzig¢ pod uwage ich dogtebne relacje. Kultura jest bowiem
komunikowalna, a komunikacja ma charakter kulturowy.

Inwazja mediéw, jaka nastgpita wraz ze wprowadzaniem réznego typu ich nowych
generacji (w tym mediéw spotecznos$ciowych), doprowadzita do gwattownego uwypukle-
nia polaryzacji miedzy kulturalng elitg i ,masami”. Zjawisko to dotyczy pokolenia, ktére
nauczyto sie ogladac i ewentualnie stuchag, ale nie - czytac. Jego przedstawiciele ogladaja
to, co serwuja im media, nie zawsze dokonujac krytycznego wyboru prezentowanych tre-
$ci. Media wspotczesne tworza typ cywilizacji dominujacej, w ktorej kierunek przemian
jest jeden - postep technologiczny. Wytwarzaja one typ kultury populistycznej, masowej,
utylitarnej ,tatwej i przyjemnej”, kultury dla kazdego, nie wymagajgcej zbytniego zaan-
gazowania intelektualnego odbiorcy. Samo wspétistnienie kultury elitarnej i masowe;j
nie jest jednak zagrozeniem. Jedna i druga ma prawo funkcjonowac. Zagrozenie stanowi
zacieranie granicy podziatu i rownanie do wspdlnego mianownika, upodobnienie kultury
wysokiej do kultury popularnej i vice versa. W duzym stopniu przyczyniaja sie do tego
media. Warto zatem zastanowic sie, w jaki sposob sztuka powinna by¢ komunikowana
i jak nalezy komunikowa¢ poprzez sztuke. Zacznijmy jednak od kulturowej podstawy
komunikowania.

1. Kultura jako fundament komunikowania

Kultura jest niezbedna cztowiekowi w nie mniejszym stopniu, jak spetnianie potrzeb bio-
logicznych, ekonomicznych czy religijnych. Réwniez cztowiek jest potrzebny kulturze, aby
ja udoskonala¢, nadawac jej ksztatt, uwzniosla¢, ubogacac ja warto$ciami wyzszymi. Kul-
tura jest, jesli sie mozna tak wyrazi¢, naturalnym $srodowiskiem zycia cztowieka. Wartos¢
i jakos$¢ zycia cztowieka sg pochodnymi poziomu jego kultury. Komunikacja kulturowa
nalezy do podstawowych aktywnosci cztowieka, stanowi wiec jeden z centralnych obsza-
row badawczych nauk humanistycznych. Komunikowanie byto zawsze waznym aspek-
tem kultury. Tym, co powinno wyznaczac¢ granice wspotzaleznosci zachodzacej pomie-
dzy kultura i komunikacja, jest godnos$¢ cztowieka i zaangazowanie w dobro wspélne,
a takze wrazliwo$¢ wobec probleméw sprawiedliwos$ci i pokoju. Kultura sama z siebie
jest komunikacja. Ale prawda jest i to, Ze to komunikacja tworzy kulture, a ta z kolei jest
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przekazywana w procesie komunikacji spotecznej'. W tworzeniu i przekazywaniu kul-
tury niezwykle wazna role odgrywaja media.

Kazda kultura wypracowuje wtasciwe sobie kody odczytywane przez jej przedstawi-
cieli, jednocze$nie mogace stanowi¢ problem dla oséb z innego kregu kulturowego. Kul-
tura przekazuje z pokolenia na pokolenie wzory zachowan, czyli pewnego rodzaju kody:.
Tworza ja liczne systemy, bardziej lub mniej spdjne, trwate i ulegajgce zmianie, zawsze
jednak obiektywne i charakteryzujace sie wewnetrznym tadem. Mozna przyjac, ze sys-
tem kulturowy stanowi konfiguracje wyuczonych zachowan i ich rezultatow, ktérych
elementy sktadowe s3g podzielane i przekazywane przez cztonkéw danego spoteczen-
stwa. Kultura to zintegrowana cato$¢ obejmujgca zachowania ludzi, przebiegajace wedtug
wspolnych dla zbiorowosci spotecznej wzordéw, wyksztatconych i przyswojonych w toku
interakcji, oraz zawierajgca wytwory takich zachowan. Nie chodzi tu jednak o wszystkie
ludzkie zachowania, ale takie, ktore staty sie nawykiem spotecznym. Kultura to Swiat zhu-
manizowany, tworzony przez zbiorowosci ludzkie w sposéb swiadomy lub nie§wiadomy.
S3 to postawy wystepujacew zbiorowosci i charakterystyczne dla niej sposoby zachowa-
nia i komunikowania sie: pracy, Swietowania, tworzenia réznych technik, a takze dzieta
odzwierciedlajace przezywane wartosci i stan ducha. Kultura to tezZ swoista mentalnos¢,
ktéra nabywa jednostka identyfikujaca sie z dang zbiorowo$cia oraz dziedzictwo prze-
kazywane z pokolenia na pokolenie. A zatem kultura oznacza charakterystyczny sposéb
zachowania, myslenia, oceniania, widzenia siebie i innych?

Ludzie postuguja sie znakami np. wydaja okrzyki w sytuacji zagrozenia. Znaki nie s
jednak objawami kultury (krzyk nie jest Spiewem). Kultura pojawia sie dopiero wtedy,
gdy pojawia sie symbol, czyli wéwczas, gdy konkretnym wytworom ludzkim przypisane
zostang pewnego znaczenia, ze wzgledu na ich wtasng strukture wytworu i przeznacze-
nie do przekazywania przezy¢, wyobrazen i relacji miedzy ludZmi. Tre$§¢ symbolu jest
rezultatem tworczej aktywnosci cztowieka. Tworzenie kultury nie jest przypadkiem czy
kaprysem. Jest Swiadomym i rozumnym dziataniem cztowieka, poprzez ktére buduje on
swoj wlasny, symboliczny Swiat, pozwalajacy mu rozumiec i interpretowac, formutowac
i organizowa¢, syntetyzowac i uniwersalizowac¢ jego ludzkie doswiadczenie3. W takim
kontekscie rodzi sie komunikacja medialno-kulturowa, ktéra we wspdtczesnej prze-
strzeni medialnej wydaje sie czyms oczywistym, cho¢ nie zawsze jest odbierana tylko
w swoich pozytywnych uwarunkowaniach. Nowoczesne dziennikarstwo powinno uczy¢
i wyposazac absolwentéw w umiejetnosci z pogranicza medidw, sztuki, kultury i biznesu,
komunikacji oraz interaktywnych sztuk wizualnych i audiowizualnych. Sztuki komuni-
kowania medialnego, sitg rzeczy, beda bazowac nie tylko na historii i teorii mediow, ale

1 Jan Pawet I, Przeméwienie do uczestnikéw konferencji nt. mediéw i kultury w: ,Nowe media w stuzbie
ewangelizacji” nr 2-5/2002, s. 23-29.

2 H. Carrier, Ewangelia i kultury. Od Leona XIII do Jana Pawta 11, przekt. L. Kaminiska, Warszawa 1990, s. 18-
-19.

3 W. Kawecki, Ocali¢ cztowieka -ocali¢ kulture. Personalistyczna koncepcja teologii kultury, Warszawa 2006,
s. 35.
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na naukach spotecznych i szeroko rozumianym kulturoznawstwie. W komunikacji kul-
turowej za formy komunikatéw uznajemy dzieta sztuki, literature, film, rytuaty religijnei
spoteczne konwenanse, oraz wszelkie pozostate dzieta i zachowania, ktére sa regulowane
przez normy wypracowane w danej kulturze. Zjawisko komunikacji jest zatem waznym
aspektem wspotczesnej kultury. Swiat mediéw to $wiat kultury, ktéra okreslamy mia-
nem ,kultury zmediatyzowanej”. Warto zauwazy¢, ze wspéiczesna kultura jest tak dalece
zmediatyzowana, Ze zaczeto mowic o kulturoznawczym medioznawstwie?. Narzedzia
komunikacji spotecznej sa czynnikiem kulturotwdrczym. Kultura i media wzajemnie sie
przenikaja. Srodki spotecznego komunikowania staja sie waznym elementem tworzacym
kulture cztowieka. To one nadaja jej nowa strukture i porzadek, mozna by rzec - nowy
status. Ale jest tez relacja zwrotna - kultura zmienia i ksztattuje wizerunek mediow.
Z tego powodu mozemy mowic o kulturotworczej roli mediéw. Nowoczesne dzienni-
karstwo powinno uczy¢ i wyposazac¢ absolwentéw w umiejetnosci z pogranicza mediow,
sztuki, kultury i biznesu, komunikacji oraz interaktywnych sztuk wizualnych i audiowi-
zualnych.

Najrézniejsze formy komunikacji, jakimi postuguja sie wspotczesne media, w powaz-
nym stopniu okreslaja proces ksztattowania postaw i wrazliwos$ci ludzi. I tak np. kul-
tura wizualna, dominujaca obecnie, multiplikuje zdolno$¢ intuicyjng odbiorcéw kosz-
tem mys$lenia koncepcyjnego. W ten sposob tworzy sie nowa kultura, ktdrej gtéwnymi
nos$nikami sag media, zwtaszcza wizualne. Ta nowa kultura oddziatuje na cztowieka i jego
relacje interpersonalne. Media staty sie poteznymi narzedziami globalizacji. Ich popular-
nos$¢, nowatorskos¢, spektakularnos¢ sprawiajg, iz przypisuje sie im dominujgca role we
wspoétczesnej kulturze. Stad rodzi sie problem nazywany mediatyzacja kultury, a nawet
mediatyzacja zycia w ogéle, traktowany jako zagrozenie dla jego naturalnego rozwoju.
Inny aspekt kulturotworczy medidow zwigzany jest ze specyficznym sposobem opisywa-
nia rzeczywistos$ci. Dochodzi bowiem do homogenizacji jezyka w okreslaniu i opisywa-
niu réznych sfer zycia cztowieka. Chodzio nadmierne sptycanie i upraszczanie myslowe,
banalizowanie przekazywanych tresci, sztuczne kreowanie pozoréw identycznosci i roz-
norodnosci, ktére w konsekwencji prowadzi do zacierania réznic i relatywizmu, zresztg
nie tylko kulturowego, ale relatywizmu w ogoéle. Zbyt daleko posuniety skrét myslowy
prowadzi bowiem do utraty wartos$ci semantycznej komunikatu. Mozemy jednak dopro-
wadzi¢ do zmiany takiego porzadku rzeczy, wprowadzajac do kultury medialnej nowe
spojrzenie na cztowieka i otaczajgcg go kulture.

* A Gwodzdz, Medioznawstwo - dyskurs czy paradygmat badan kulturoznawczych, w: ,Kultura wspoétczesna”

1(51)/2007, s. 199. Zob. takze: A. Gwo6zdz, W strone medioznawstwa jako kulturoznawstwa albo ku ogdlnej
teorii mediéw obrazowych, w: W. Chyta (red.), Kultura medialnie zaposredniczona. Badania nad mediami
w optyce kulturoznawczej, Poznan 2010.
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2. Komunikowanie piekna, czyli komunikowanie poprzez sztuke

Piekno wptywa na skutecznos$¢ komunikacyjng poprzez zawigzanie wspdlnoty, zZyjacej
transcendentaliami - prawda, dobrem i pieknem, uzupeinionymi o mitos¢s. Dzieje sie
tak, gdyz cztowiek nieustannie poszukuje piekna, czujac jego gtdd. Poszukuje go w sobie
samym,w sztuce, muzyce, modzie, naturze, mitosci, a nawet w religii. Kazdy moze wydo-
by¢ ze swojej pamieci momenty przezywanego piekna, ktére utrzymuja go przy zyciu
i sprawiajg, ze jego egzystencja ma sens. Wspaniato$cig piekna jest to, Ze ustawicznie
nas zaskakuje. Piekno uwzniosla zycie cztowieka, prowadzac go do harmonii i w konse-
kwencji do wiecznego Zrddta jego przeznaczenia. Nawet w najbardziej niesprzyjajacych
okolicznosciach cztowiek moze nosi¢ w swoim umysle co$ pieknego.

Traktujgc o pieknie, najczesciej odnosimy je do kategorii estetycznych, rzadko uswia-
damiajac sobie, Ze jest ono takze warto$cig metafizyczng - transcendentna. Bog jest naj-
wyzszym Pieknem, co wiecej - jest On zrodtem wszelkiego piekna®. To w Nim realizuje sie
najtrafniejsza z definicji piekna - ,by¢ wszystkim we fragmencie”. Pieknem rozumianym
jako droga do Boga (via pulchritudinis) - zajmowano sie od zawsze: od $§w. Augustyna po
Romano Guardiniego, od Dionizego Areopagity po Wtadimira Sotowjewa, od $w. Tomasza
z Akwinu po Jacquesa Maritaina, od $w. Franciszka z Asyzu po Hansa Ursa von Balthasara,
od Blaise’a Pascala po Sgrena Kierkegaarda. Poczynajgc od $w. Augustyna, sztuke w histo-
rii zaczeto traktowac jak religie, a jeszcze czesciej — jako autonomiczne zrédto poznania
prawdyi rzeczywistosci. Po wielu wiekach Paul Tillich zauwazyt, iz sztuka moze by¢ - uzy-
wajac religijnego jezyka - czym$ w rodzaju objawienia, czyli mozliwos$cia interpretacji
ludzkiej egzystencji, przynoszacym zyciowg rado$¢ i duchowa prawde’.

Piekno pocigga cztowieka, gdyz daje poczucie spelnienia, Swiadomos$¢ przekraczania
samego siebie i daZenie do doskonatosci. To z kolei daje cztowiekowi energie wyrastajaca
z poczucia godnosci, bez ktérej nie mozna sobie wyobrazi¢ ani wtasnego zycia, ani tez
sensownego istnienia Swiata. Mozna powiedzie¢, ze piekno jest jedna z fundamentalnych
wartosci, dlatego dazenie do niego towarzyszy ludzkosci od zarania dziejow. Wspoétczesny
Swiat potrzebuje prawdziwych artystow, by osoba mogta rozpoznac¢ piekno, a zarazem
rozpoznac siebie. Zycie nie moze istnie¢ bez piekna i jego tworzenia. Jest ono czyms$
absolutnie pierwotnym.

Mowigc ,piekno”, myslimy o tadnosci, pysznosci, wspaniatosci, ozdobnosci, $licznosci,
odpowiednio$ci, cudownosci, wskazujac, ze co$ sie nam podoba®. Tymczasem termin:

»piekno” (gr. to kallos) wskazuje na co$ wiecej,a mianowicie na zwiazek dobra, prawdy
i piekna. W starozytnej Grecji pod pojeciem tym rozumiano nie tylko zjawiska zmy-

5 Na temat zwigzku piekna z dobrem, prawdg i mitoscig zob. W. Kawecki, Teologia pigkna. Poszukiwanie
locus theologicus w kulturze wspétczesnej, Poznan 2013, s. 17 nn.

¢ Piekno od zarania dziejow byto kojarzone z Bogiem. Teologia katolicka zaczeta rozwija¢ te mysl juz
w epoce patrystycznej. Zob. W. Tatarkiewicz, Dzieje szesciu pojeé¢, Warszawa 2005, s.150; Atenagoras z Aten,
Legatio pro christianis, w: ]. Migne (red.), Patrologiae Cursus Completus. Series Graeca, t. 6, Paryz 1857, s. 900.
7 P.Tillich, One Moment of Beauty, w: ]. Dillenberger (red.), On Art and Architecture, New York 1987, s. 235.
8 U. Eco, Historia piekna, przek}. A. Kuciak, Poznan 2006, s. 8.
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stowe (aisthesis), ale tez umystowe (noesis) - mysli, uczucia, dazenia, prawa, obyczaje®.
W historii akcentowano poszczegolne elementy tworzace piekno: pitagorejczycy widzieli
je przede wszystkim w rozumianych geometrycznie liczbach'; sofisci postrzegali je jako
rodzaj przyjemnos$ci zmystowych; platoniczycy jako rodzaj idealnego dobra; Arystoteles
widziat w nim to, co bedac dobre, jest takze przyjemne; Bazyli Wielki rozumiat piekno
jako odpowiednio$¢, czyli dostosowanie rzeczy do jej natury i celu zycia cztowieka; Plo-
tyn pojmowat je jako jednos¢ w wielosci; Tomasz z Akwinu jako doskonatos¢™. W historii
dziejow piekno, a co za tym idzie, wartos$ci estetyczne, probowano réznie definiowac. Dla
mnie punktem wyj$cia bedzie klasyczne, arystotelesowskie stwierdzenie: ,pieknem jest
to, co zastuguje na uznanie dzieki temu, Ze jest samo przez sie godne wyboru, lub to, co
bedac dobrym, jest przyjemne przez to, Ze jest dobre”2 Arystoteles wyrdznia w swojej
definicji dwa elementy sktadowe piekna, a mianowicie to, co ma warto$¢ sama w sobie
oraz element przydatnosci i przyjemnosci. Piekno jego zdaniem powigzane jest z dobrem
i przyjemnoscia. Jak wiemy, arystotelesowska koncepcja piekna przyjeta sie i znalazta
swoje odbicie u $w. Augustyna i $w. Tomasza z Akwinu. Kategorie piekna w takim rozu-
mieniu faczono ze sfera religijng czy wprost teologiczng. W starozytnosci dobro i piekno
byty tak $cisle ze sobg powiazane, ze w kulturze greckiej poczawszy od okresu homeryc-
kiego na ich okreslenie nie stosowano dwoch odrebnych stéw, lecz jedno wspolne kalo-
kagathia -, piekno-dobro”. Hebrajczycy rowniez rozumieli, ze wszystko, co Bog stworzyt,
byto tov, czyli dobre i piekne, co ttumacze Septuaginty oddali uzywajac terminu kaloka-
gahtia (kalos kai agahtos) np. okreslajgc Dobrego-Pieknego Pasterza.

Prawda, podobnie jak dobro i piekno, jest naczelng wartos$cig w nauce, cho¢ trudno
jest to doswiadczalnie udowodnié. Jednoczes$nie juz w starozytnosci, od Pitagorasa i Pla-
tona poczawszy, zywiono przekonanie, Ze piekno i harmonia sg najlepszymi wskazni-
kami prawdziwosci sformutowanej hipotezy czy teorii. Jesli piekno istnieje obiektywnie,
to tak samo istnieje prawda. W klasycznej teorii piekna utrzymywano za Pitagorasem,
ze liczby rzadza pieknem i harmonig $wiata. Wzajemne relacje liczb mozna opisac za
pomoca matematycznych wzoréw. Jesli w ten sposéb mozna udowodni¢ prawdziwos¢
matematycznych twierdzen, to przez analogie mozna wnioskowa¢, ze podobnie udo-
wadnialne moga by¢ takie wartosci jak piekno. Zresztg, jesli takie rozumowanie nie dla
wszystkKich jest przekonujgce, warto przypomniec, ze wartosci nie sg po to, aby je defi-
niowag, ale po to, aby stuzyty ludziom jako drogowskazy, zar6wno w ich dziatalnosci
naukowej jak i artystycznej. W tradycji chrzescijanskiego Wschodu znalez¢ mozna
tez motyw filokaliczny, czyli motyw umitowania piekna. Oczywiscie mowa tu o pieknie
w sensie metafizycznym, gdyz piekno estetyczne az tak bardzo nie absorbuje uwagi pod-
miotu. Podziw ,tadnosci” nie zawsze idzie w parzez ukochaniem jej. Pieckno metafizyczne
wyzwala mito$¢ i sprawia, Ze zaczyna sie je rozpatrywac nierozdzielnie od dobra i prawdy,

9 W. Tatarkiewicz, Dzieje szesciu poje¢, Warszawa 2005, s. 138.

10 Arystoteles, Metafizyka, oprac. M. Krapiec, A. Maryniarczyk, przekt. T. Zelaznik, t. 1, Lublin 1996, s. 34-35.
1 Tomasz z Akwinu, Suma teologiczna, przekt. P. Betch, t. I, ,0 Bogu”, cz. 1, Londyn, 1975, s. 74.

12 Arystoteles, Retoryka 1366 a 33, PWN, Warszawa 1988.
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a w konsekwencji od $§wietosci. Skoro piekno jest Imieniem Boskim™, Bg sam w sobie
jest petnig piekna tak w ontologicznym, jaki osobowym znaczeniu. B4g wzywa cztowieka
do stania sie pieknym przez coraz petniejsze upodobnienie sie do Niego'. Pragnienie
Boga jest pragnieniem piekna i odwrotnie - pragnienie autentycznego piekna jest pra-
gnieniem Boga®. W ten sposéb zrodzita sie ,teologia piekna”® oraz uprzywilejowany spo-
s6b ewangelizacji poprzez ,droge piekna” (via pulchritudinis), a w konsekwencji poprzez
sztuke".

Korelacja piekna, prawdy, dobra i mito$ci w perspektywie kulturowej przynalezy do
tzw. kultury wysokiej (elitarnej), stanowiacej podstawe przekazu tradycji oraz dorobku
spoteczenstwa. Kultura elitarna jest traktowana jako kultura intelektualistéw, otwarta na
wartosci duchowe o wysokim poziomie etycznym i, niestety, peryferyjna wobec kultury
centralnej (tzn. popularnej), takze z tego wzgledu, Ze uwazana za snobistyczna. Elitarnos¢
oznacza specjalizacje, fachowo$¢ i kompetencije, co teoretycznie jest bardzo medialne,
wiec powinno sie znakomicie komunikowa¢. W rzeczywistosci nie jest to jednak takie
proste. Elitarnosc¢ jest kulturze potrzebna, zawsze zreszta miata ona swe miejsce w histo-
rii. Nie jest ona jednak pozbawiona niebezpieczenstw, np. nadmiernej specjalizacji pro-
wadzgacej do wyobcowania i oderwania od problemoéw wspoétczesnosci. Kulture elitarng
przekazuje szkota, teatr, galeria sztuki, biblioteka, sala koncertowa i powszechny dostep
do informacji. Zatem media powinny ja szczego6lnie prezentowac. Ten rodzaj kultury two-
rza z catg pewnoscia elity tworcze - to ludzie wyksztatceni, ktérzy nabywaja kompetencje
zaro6wno tworzenia, jaki odbioru sztuk drogg ksztatcenia sie. Potencjalnie adresowana
jest ona do wszystkich, cho¢z gory wiadomo, Ze nie wszyscy dorastaja do jej zrozumienia.
Z tego wzgledu wymaga ona bardzo szerokich kompetencji kulturowych odbiorcy. Bez
podstawowej wiedzy historyczneji teoretycznej nie zrozumiemy wybitnych dziet litera-
tury, muzyki, czy sztuk plastycznych. Dlatego wymaga ona zmudnej i dtugotrwatej pracy,
wyrabiania ,,gustow”, rozumienia istoty kodéw kulturowych, jednym stowem wymaga
edukacji i komunikowania jej szerokiemu spektrum odbiorcéw. Niestety w swiecie , ptyn-
nej ponowoczesnosci” brakuje i cierpliwoscii czasu, a posgdzenie czegos, Ze jest za trudne,
czyli niezrozumiate, definitywnie zamyka mozliwo$¢ szerszej komunikacji.

Kulture i sztuke wysoka konstytuujg elity. Z definicji do elity kulturowej naleza osoby
tworzace, przechowujgce i przekazujace wzory kultury uwazane za najwazniejsze. Czton-
kiem elit kulturalnych nie zostaje sie przez sam fakt urodzenia, jak to byto dawniej, lecz

13 Pseudo-Dionizy Areopagita, O imionach Bozych, przekt. E. Buthak, Lublin 1995, s. 29-30.
14 Cztowiek zostat stworzony na obraz i podobienistwo Boze, lecz poprzez grzech utracit to podobienstwo.
Jego odzyskanie wymaga wspotdziatania z Boza taska. Zob. K. Le$niewski, Przebdstwienie cztowieka w teologii
prawostawnej, w: A. Napiorkowski (red.), Kosciot i cztowiek, Krakow 2021, s. 204.

15 Por. K. Klauza, Teokalia. Piekno Boga, Lublin 2008.

16 Zob. W. Kawecki, ].S. Wojciechowski, D. Zukowska-Gardzinska (red.), Kultura wizualna - teologia wizu-
alna, Warszawa 2011; K. Flader, D. Jaszewska, W. Kawecki, i.in., N. Mojzyn, ].S. Wojciechowski, M. Wrze$niak,
D. Zukowska-Gardzinska (red.), Wierzy¢ i widzie¢, Sandomierz 2013.

17 Zob. Papieska Rada do Spraw Kultury, Dokument koricowy plenarnego zebrania ,Via pulchritudinis - uprzy-

wilejowana Sciezka ewangelizacji i dialogu”, 27-28 marca 2006.
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na drodze wtasnej pracy i dzieki posiadanym zdolno$ciom. Wspétczesnie wiele méwi sie
o upowszechnieniu kultury elitarnej, ale nie wszyscy sg przekonani, ze jest to zjawisko
jednoznacznie korzystne. Z cata pewnos$cia dzieki jej upowszechnieniu wieksza liczba
ludzi bedzie mogta zapoznac sie z dorobkiem artystycznym kraju czy swiata. Ale ist-
nieje tez ryzyko, ze umasowienie kultury wysokiej doprowadzi do jej zaniku poprzez
zbanalizowanie jej istoty, niezrozumienie, ,przecene” i zwulgaryzowanie jej tresci.
W najlepszym wypadku dojdzie do powstawania hybrydy kulturowej, tj. pomieszania
elementéw kultury wysokiej z elementami kultury popularnej. Nalezy zauwazyg¢, iz od
czasu, kiedy humanistyka w o wiele wiekszym stopniu niz nauki przyrodnicze i $ciste
przystosowata sie do wspotczesnej standardowej kultury popularnej, trudno jest ustali¢
granice miedzy kulturg popularng a wysoka. Zalezy to od subiektywnej oceny ich walo-
réw estetycznych, a takze od sposobu interpretacji, rozumienia ich warstwy symbolicz-
nej®. Komunikowanie piekna jest humanizacjg $§wiata i troskg o integralny rozwoéj osoby
ludzkiej. W takiej sytuacji sztuka nie bedzie tylko przestrzenia do komunikacji, ale tez
sama stanie sie komunikacja. Sztuka jest przeciez komunikacja®. Piekno jako wartos¢ jest
elementem komunikacyjnym, a zrezygnowanie z niego moze rodzi¢ antykomunikacje.
Wsrod wielu réznorakich mozliwos$ci komunikowania kultury na szczeg6lng uwage
zastuguje ta, ktéra ujmuje ja w procesie moralnego i umystowego doskonalenia sie czto-
wieka. To ujecie buduje personalistyczny paradygmat filozofii mediow, formutujac okre-
$lone standardy przekazu medialnego. Wydaje sie, Ze niemozliwy jest jakikolwiek inny
paradygmat. Kazdy inny bedzie wymierzony przeciw cztowiekowi, bowiem tylko wta-
$ciwe rozumienie cztowieczenstwa, postrzeganie wolnosci, dobra, tolerancji w $wietle
uniwersalnego personalizmu, a przede wszystkim istnienie jednej absolutnej prawdy
daja gwarancje, ze media nie stang sie narzedziem dehumanizacji. Tylko cztowiek moze
kierowac¢ swiatem mediow, poniewaz sam jest ich twércg i zarazem odbiorca. Zwrocenie
uwagi na $ciste powigzanie cztowieka ze srodkami przekazu moze da¢ nam odpowie-
dzie¢ na pytanie: czym jest wolno$¢ mediéw? Wolnos$¢ mediéw jest wolnoscig sumie-
nia, wolnos$cia ducha, dojrzatoscig moralng ich twércéw. Dlatego tez media powinny
by¢ czynnikiem wspomagajacym rozwdj intelektualny, emocjonalny i moralny jednostki.
Méwimy tu o rozwoju integralnym, wszechstronnym i stad wynika wielka odpowiedzial-
no$¢ medidw za czlowieka. Media same stajg sie poteznym narzedziem oddziatywania
i wychowania. Ksztattujg postawy myslowe i §wiatopoglad ludzi. Pytan jest wiele: jaka
wizje cztowieka i cztowieczenstwa media promuja? Jakie postawy upowszechniaja? Na
jakie wartosci, a moze pseudowartos$ci ktadg nacisk? Czy sprzyjajg zwalczaniu patologii
spotecznych, a moze je niekiedy gloryfikuja? Od systemu wartosci, jakie media promuja,
oraz obrazu rzeczywistosci, jaki kreujg, w duzej mierze zalezy formowanie postaw spo-
tecznych i budowanie wspolnoty. Przekonujemy sie niemalze kazdego dnia, Ze manipu-
lowanie informacja i propaganda medialna nie s3 fikcja. A co jest przyczyna jej sukcesu?

18 J. Puzynina, Kultura popularna a kultura wysoka dzis, Lublin 2005, s. 17.

M. Wyrostkiewicz, Sztuka komunikacji - eksploracje infoetyczne, w: A. Wojciszyn-Wasil i in. (red.), Pul-
chrum et communicatio, Lublin 2018, s. 164-165.

19
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Odpowiedzi moze by¢ wiele, ale godne uwagi s3 te, ktére moéwig o celowym, zamierzo-
nym, dtugotrwatym dziataniu koncernéw medialnych, czy bezkrytycznym odbiorze
programéw i komunikatéw medialnych przez spoteczenstwo. Niestety odbiorcy rzadko
uswiadamiajg sobie istnienie linii politycznych redakcji i odbieraja informacje oraz
dotaczony do nich komentarz, zawsze osadzony w jakims nurcie mysli politycznej, jako
bezsprzecznie obiektywne i catkowicie odpowiadajace rzeczywistosci. Tu ujawnia sie
ogromna spoteczna potrzeba edukacji medialnej, tak aby potega mediéw nie niszczyta
cztowieka i jego kultury, ale go promowata i wyrabiata jego artystyczne odczucia. Ale
moze jeszcze wazniejsze jest aksjologiczne zatozenie, Ze piekno jest warto$cig niezbedna
pozwalajacg wydobywac prawde i dobro w stowie i obrazie®.

3. Sztuka jako narzedzie opisu i interpretacji rzeczywistosci

Znany slogan mowiacy, ze ,dobra sztuka obroni sie sama” w rzeczywistosci nie do konca
znajduje swoje uzasadnienie. Dobra sztuka bez komunikacji moze nigdy nie zosta¢
poznana. Sztuka zawsze wymaga nagtosnienia, dlatego nie moze sie ona obej$¢ bez komu-
nikacji. Skuteczne docieranie do odbiorcéw z wysokiej jakosci informacjg to zwiekszanie
dostepu do kultury*. W tym kontekscie bardzo interesujgca jest koncepcja sztuki odnie-
siona do komunikacji, autorstwa jednego z autorytetow nowoczesnego dziennikarstwa,
Marshalla McLuhana. Jest to mysliciel powszechnie znany i podziwiany za teorie doty-
czace nauk o mediach. Nieco rzadziej analizowane s3 jego mysli dotyczace teoretycznej
wizji praktyki artystycznej. Uczynita to dla polskiego czytelnika Kalina Kukietko-Rogo-
zinska w wydanej w Narodowym Centrum Kultury ksigzce Miedzy naukq a sztukq. Teo-
ria i praktyka artystyczna w ujeciu Marshalla McLuhana®. McLuhan uwazal, ze sztuka
jest najlepszym narzedziem opisu i interpretacji kreowanej przez media rzeczywistosci;
jest specyficzng forma jezyka oddziatujaca na ludzi przede wszystkim przez swoja istote,
nie za$ przez tre$¢=. Oto, co doktadnie pisze on w tym wzgledzie: ,W przypadku sztuki
bardzo wazne jest szczegdlne potaczenie doznan w odbiorze w ramach zastosowanego
$rodka przekazu. Pozorna tres¢ jest usypiajacym nas wypaczeniem niezbednym do tego,
aby forma strukturalna przebita sie przez bariery Swiadomej uwagi”*. A zatem sztuka
jest dla tego autora jezykiem - no$nikiem spotecznie waznych znaczen, a jednocze$nie
technologia, czyli kolejnym z wielu ,rozszerzen” cztowieka. W skrécie: McLuhan byt
przekonany, Ze sztuka jest srodkiem komunikacji i wyjatkowg technikg, niepodobng do
innych. Sztuka jest przekaZnikiem, a jednoczesnie forma poznania i walki z oddziaty-
waniem innych przekaznikéw. Jest rodzajem instrumentu modyfikujacego swiadomos¢

20 7. Konczewska-Murdzek, Piekno-wartos¢ niezbedna, w: A. Wojciszyn-Wasil i in. (red.), Pulchrum..., A. Wéj-
ciszyn-Wasil i in. (red.), Pulchrum..., dz. cyt., s. 401.

21 S. Czarnecki, Nowa widownia. O promocji w kulturze, Warszawa 2015, s. 59.

22 K. Kukietko-Rogoziniska, Miedzy naukq a sztukq. Teoria i praktyka artystyczna w ujeciu Marshalla McLuha-
na, Warszawa 2014.

23 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenie cztowieka, przekt. N. Szczucka, Warszawa 2004, s. 196-197.
24 Tamze., s. 314.
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cztowieka i zapewniajacego mu nowe sposoby wrazliwosci. A skoro tak, to arty$ci maja
wazne role do spetnienia w spoteczenstwie. Ich zadaniem jest odkodowywac¢ informa-
cje ukryte w nowych mediach®. Kanadyjski wizjoner dochodzi bowiem do wniosku, ze
nigdy w przesztosci nie byto tak sprzyjajacych warunkéw medialnych do wytonienia sie
nowego obszaru kultury, jakim jest komunikacja spoteczna, jak wéwczas, gdy powstaty
nowe media (miat on wéwczas na mysli media audiowizualne). Kultura elektroniczna
jest symbolicznym zamknieciem ery Gutenberga, ktéra z kolei cze$ciowo zastgpita kul-
ture oralng®®. Nowe, elektroniczne techniki przekazu sprawiajg, ze uczestnikami kultury
medialnej staja sie wszyscy ludzie; ale w dobie elektronicznych mediéw audiowizu-
alnych stepiona zostaje ich percepcja, co spowodowane jest dziataniem ich wtasnych
przedtuzen. Oddzialywanie techniki przebiega bowiem poza Swiadomoscig cztowieka,
zmieniajgc proporcje jego zmystéw i wzorce percepcji. 0ddziatywanie mediéw jest pod-
Swiadomym Srodowiskiem dla cztowieka. Tylko przez zrozumienie mediéw i tego, w jaki
sposoOb poszerzaja one nasze ciato, mozemy nad nimi uzyska¢ pewna kontrole. Najbar-
dziej predysponowani do tego sg, zdaniem McLuhana, artysci, bo oni moga przeksztatci¢
srodowisko w dzieto sztuki, tak, by udostepnic je percepcji innych ludzi®. Oto, jak uczony
6w ujmowat ich znaczenie w procesie komunikacji: ,artyste cechuje wyostrzona swia-
domos¢ niebezpieczenstw, grozacych wrazliwosci ludzkiej wskutek kontaktu z nowym
otoczeniem. Aby ich unikna¢, przecietny cztowiek przytepia swa zdolnos¢ postrzega-
nia i odczuwania $wiata. Artyste natomiast cieszg nowe odczucia i przezycia, i instynk-
townie tworzy sytuacje, ktore je wyzwalaja, a zarazem kompensuja. Artysta analizuje
deformacje zycia zmystowego spowodowane oddziatywaniem nowego srodowiska i na
ogo6t tworzy dzieta sztuki, ktore koryguja skrzywienie i zaburzenie zmystow, wywotane
przez nowa forme. Artysta odgrywa wiec w spoteczenstwie role nawigatora, ktory pra-
widtowo odczytuje namiar kompasu i ustala kurs, cho¢ zmienna gra sit spowodowata
odchylenie igty”#. Akcentujac znaczenie roli petnionej przez artystow w spoteczenstwie
audiowizualnym, McLuhan w swoich pismach odwotywat sie do symbolizmu, dadaizmu,
surrealizmu, Bauhausu, Mallarmego, Joyce’a, Picassa i Le Corbusiera. Marshall McLuhan
z catg pewnoscig byt prekursorem tgczenia nauki o komunikacji ze sztuka i kultura, co
ewokuje niezwykle interesujace poznawczo potaczenia.

4, Rola i funkcja sztuki w procesie komunikacji kulturowej

Rozwdj komunikacji zwigzany jest z rozwojem spotecznym i cywilizacyjnym. Obecny stan
rozwoju infrastruktury komunikacyjnej sprawia, ze zachodza istotne zmiany w modelu
komunikowania. Nowe techniki komunikowania staja sie dostepne dla coraz wiekszej
liczby ludzi. Coraz wiecej do powiedzenia ma odbiorca, bo sam decyduje, czego chce

25 M. McLuhan, Report on project in understanding new media, Washington 1960, s. 12.

26 M. McLuhan, Galaktyka Gutenberga, w. tegoz, Wybér pism, przekt. K. Jakubowicz, Warszawa 1975, s. 299.
27 M. McLuhan, B. Nevitt, Take today: the executive as a dropout, Toronto 1972, s. 95.; Tenze, Q. Fiore, The Me-
dium is the message, New York 1967, s. 68.

28 M. McLuhan, Nowe szaty kréla, w: Tenze, Wybdr pism, przekt. K. Jakubowicz, Warszawa 1975, s. 303-304.
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stuchac albo co oglada¢. Nastepuje decentralizacja komunikowania i moda na lokalno$¢.
Pakiet ustug komunikacyjnych stale i imponujaco sie powieksza, dajac lepszy wyboér
odbiorcom. W procesie komunikacyjnym moze uczestniczy¢ kazdy, z dowolnego miejsca
na ziemi, byle posiadat aparat do komunikacji. Czy to pomaga czy przeszkadza w komuni-
kowaniu sztuki i poprzez sztuke? Raczej pomaga, cho¢ u wielu opisywana sytuacja rodzi
lek przed tryumfem techniki nad kultura. W komunikacji sztuka elementarnym
jest pytanie: jaka jest rola i funkcja sztuki w procesie komunikacji kulturowej? Sztuka
postuguje sie nie tylko kodem obrazowym, ale takze werbalnym, symbolicznym, prze-
strzennym, kinetycznym. Nalezy zatem przyja¢, iz w kulturze istnieja dwa systemy pry-
marne: werbalny i wizualny, ktére odpowiadaja za komunikacje, ktdra mozemy nazwac
»artystyczng”. Sztuka ma bowiem ewidentny charakter komunikacyjny. Dowodzit tego
sam Marshall McLuhan twierdzac, Ze to sztuka jest jednymz gtéwnych czynnikéw wywo-
tujacych powrdt do globalnej wioski. Sztuka byta dla niego ,wbudowana” w otoczenie
cztowieka; uwazat, ze wszystko kiedys stanie sie dzietem sztuki, zatarte zostang granice
miedzy tradycyjnie ujmowanym sacrum sztuki i profanum rzeczywisto$ci, a sama sztuka
jako $rodek kontroli spotecznej stuzy¢ bedzie potaczeniu jednostki ze Srodowiskiem. Jed-
noczes$nie - twierdzit - sztuka jest najlepszym narzedziem do opisu kreowanej przez
media rzeczywisto$ci i to ona moze przeciwstawi¢ sie zgubnemu ich oddziatywaniu na
ludzkos¢®. O tym, w jaki sposéb sztuka moze komunikowac¢ np. w przestrzeni publicznej,
opowiada ksigzka Rafata Janowicza Komunikacja marketingowa w architekturze®. Autor
pisze o architekturze wykorzystywanej do realizacji koncepcji marketingowych i ttuma-
czy, jak wizualna komunikacja marketingowa wptywa dzisiaj na architekture i przestrzen,
a poprzez nie na decyzje konsumentow. Jest to walka o uwage odbiorcy - najcenniejszy
element w procesie komunikacji marketingowej. Dostrzezenie skutecznosci reklamy
zewnetrznej sprawito, ze Swiat marketingu odkryt potencjat architektury jako nos$nika
komunikatu. Jak zauwazytem wcze$niej, wspoétczesna kultura jest coraz czesciej wizualna
i ta wizualno$¢ moze by¢ wielorako wykorzystywana. Ludzie przestajg by¢ ,oczytani”
a staja sie ,opatrzeni”'. Obraz staje sie waznym problemem badawczym, ale tez rynkiem
widzialno$ci istniejgcym w zbiorowej wyobrazni. Wizualno$¢ staje sie rynkiem marke-
tingowym sztuki. Powoduje to czasem nadprodukcje obrazow, ale to juz inna kwestia.
Sztuka wspétczesna w jakims$ sensie probuje uwolni¢ sie od metafizyki - cho¢ nie bra-
kuje autoréw, ktérzy temu przecza. Jednym z nich jest Rafat Sobolewski, ktdryw swojej
ksigzce Skrytos¢ piekna. Idealizm i problem tozZsamosci w sztukach wizualnych na prze-
tomie XX i XXI wieku, poszukuje w sztuce wspotczesnej metafizycznego piekna i jak sam
pisze ,(...) najwlasciwszych form, narzedzi, mediow, poetyk dla jego wyrazania, a przez

29 M. McLuhan, The relations of environment to anti-environment, w: EW. Matson (red.), The Human dialogue.
Perspectives on Comminication, New York 1967, s. 42.

30 Zob. R. Janowicz, Komunikacja marketingowa w architekturze, Warszawa 2012.

31 Sformutowanie pochodzi z ksigzki Susan Sontag On photography, ktéra ukazata sie w 1973 roku. Polskie
wydanie S. Sontag, O fotografii, przekt. S. Magata, Warszawa 1986.
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to do odnajdywania tozsamosci w dzisiejszym Swiecie”3*. Zdaniem tego autora brak odwo-
tania sie do uznanych kanonéw piekna powoduje eksplozje form estetycznych®. Sztuka
wspobiczesna nie chce pozostawac na ustugach zadnej ideologii (tak przynajmniej twier-
dza jej przedstawiciele), a jednoczesnie w popkulturze jest zaktadniczka rynku sztuki, co
tez jest swoistym odzwierciedleniem ideologii konsumeryzmu. Sztuka wspotczesna nie
pretenduje do nauczania ani tez do potwierdzania u obserwatora okreslonej wizji Swiata.
Pyta natomiast swoich obserwatoréw, co ich faczy z rzeczywistos$cig i z innymi. Przybiera
wiec w konsekwencji posta¢ utylitaryzmu i pozostaje czesto w stuzbie funkcjonalizmu
ekonomicznego, co T.W. Adorno dosadnie komentuje stowami: ,,(...) misja sztuki obecnie
jest wprowadzenie chaosu w porzadek”s*,

By¢ moze dlatego sztuka wspotczesna, w tym sakralna, przezywa tak potezny kryzys.
Michat Janocha twierdzi, Ze ztozyty sie na to trzy mity: mit postepu - akceptujacy tylko to,
co nowe; mit nowoczesnosci - opierajacy sie na modzie i tzw. postepie technologicznym;
mit indywidualnosci - lansujacy kult artysty, a wiec kult estetyczny, oderwany od kultu
religijnego. W ten sposoéb sztuka zajmuje miejsce religii®>. ROwnocze$nie sztuka wspoétcze-
sna szuka sensu w zachwycie nad niepojetym (czyms, czego nie ogarnia, nie rozumie, nie
potrafi wyrazi¢, w czym nie umie odnalez¢ prawdy). Pozostaje wiec owa sztukaw pewne;j
iluzji, a nawet zaktamaniu, operujac pomiedzy pieknem i brzydota, przyjemnosciai przy-
kroscig, zachwytem i udreka. Brak sensu i prawdziwych znaczen, by nie powiedzie¢: war-
tosci, zastepuje powszechna estetyzacja, upiekszanie wszystkiego. Niestety nie ma w tym
nawet prowokacji estetycznej, moze co najwyzej socjologiczna, wywracajgca istniejacy
konwencjonalny porzadek. A przeciez doswiadczenie artystyczne jest czyms$ znacznie
glebszym, niz spoteczna prowokacja. Odciecie sie od metafizyki, a w konsekwencji odrzu-
cenie przestania rodzi cierpienie pustki (braku sensu), w ktérym pozostaje co najwyzej
jezyk wyrazu, oryginalnos¢ formy3®. Wspoétczesna sztuka obrazu moze jednak prowadzié¢
nas na gtebie, do metafizycznych uniesien, do autentycznego piekna, pod warunkiem,
Ze nie bedzie czysta estetyka. W tym wzgledzie mamy wspoétcze$nie wiele zamieszania.
Jak odrézni¢ zatem prawdziwe piekno od tego, co nim nie jest? Estetyka jako odrebna
dziedzina wiedzy powstata w XVII wieku. Jednak sama nazwe , estetyka” wprowadzit
dopiero w potowie XVIII wieku Aleksander Gottlieb Baumgarten. Poczawszy od Kanta
i Hegla (przetom XVIII i XIX stulecia), we wczesnym okresie nowoczesnosci uformo-
wata sie koncepcja estetyki jako rodzaju wyobrazni, zdolnosci cztowieka do ksztatto-

32 R. Sobolewski, Skrytos¢ piekna. Idealizm i problem tozsamosci w sztukach wizualnych na przetomie XX i XXI

wieku, Krakéw 2015, s. 7. Zob. takze tego samego autora: Wypatrujqc. Idea cztowieczeristwa i hermeneutyka
tozsamosci we wspdtczesnych sztukach wizualnych, Krakow 2016.

33 Zob. A. Zaidler-Janiszewska (red.), Estetyczne przestrzenie wspotczesnosci, Warszawa 1996.
3% TW. Adorno, Minima moralia, Paris 1980 s. 143.

%5 M. Janocha, Lex pingendi - lex credendi. Znaki i symbole rzeczywistosci nadziemskiej, w: R. Knapinski,
A. Kramiszewska (red.), Fides ex visu , Lublin 2011, s. 39-40.

36 Zob. E. Fuchs, Rifflessioni sparse sull’esperienza artistica e sulla interpretazione teologia, w: E. Genre, Y. Re-

dalie (red.), Arte e teologia, Torino 1997, s. 31-37.
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wania sobie obrazu. Wtasnie Kant w Krytyce wtadzy sqdzenia dostrzegt w doswiadcze-
niu piekna i sztuki problematyke wtasciwg filozofii¥, dystansujac sie od subiektywnego
rozeznawania, ze co$ jest piekne, a co$ takim nie jest. H.G. Gadamer interpretujac Kanta
pisze: ,(...) odrdéznianie piekna od tego, co mniej piekne, nie jest wtasciwie ani sagdem ex
post, ani sadem wynikajacym z naukowego przyporzadkowania ‘piekna’ pojeciom, ani tez
poréwnawczym oszacowaniem jakosci: jest do$wiadczeniem samego piekna”3®. Dla Kanta
piekno byto niejako ,,wolne”, tj. niezalezne od pojec¢ i od znaczenia. Piekno byto dla niego
nie smakiem czegos, ile raczej geniuszem czego$. Estetyka byta odpowiedzig na racjo-
nalistyczng orientacje interpretujaca w sposéb matematyczny prawidtowosci przyrody.
Dotyczyta ona refleksji nad pieknem i sztuka oraz refleksji i przezy¢ zwigzanych z oceng
piekna i sztuki. Nowoczesna koncepcja estetyki utozsamita przedmiot badan estetyki
ze sztuka i tym, co artystyczne. Zostawiajgc niejako na boku zmystowe postrzeganie
i przezywanie $wiata, skupita sie na sztuce pieknej, traktowanej jako model estetycznej
praktyki. Sztuka w ten sposob stata sie dla estetyki przyktadem estetycznej doskonatos$ci
i wzorem zmystowego poznania. Sciste powigzanie estetyki ze sztuka sprawito, ze kryzys
sztuki stal sie, zdaniem wielu autoréw, kryzysem estetyki jako dziedziny badawczej°.

Zakonczenie

Komunikacja dokonuje sie w obrebie kultury, a nawet jest jej centralng dziatalno-
$cia.Z kolei bez komunikacji kazda kultura umiera. Mozna powiedzie¢, Ze cata rzeczywi-
sto$¢,w ktorej porusza sie cztowiek, ma charakter komunikacyjny. Sam cztowiek zostat
stworzony do komunikowania, stagd nosi on w sobie nieustanne pragnienie realizacji tej
zdolno$ci. Kulturowy charakter komunikacji oznacza, ze proces ten jest w jaki$ sposéb
uporzadkowany, zorganizowany, ukierunkowany, Ze nie kierujg nim dzikie sity natury
i spotecznos¢ bez zasad. Osoba, nabywajgc kompetencje kulturows, jest zdolna konfron-
towac ze sobg niezliczong ilo$¢ interakcji wewnatrz-i-miedzykulturowych, a jednocze$nie
nimi ,zarzadzac”. Co wiecej, kultura potrzebuje komunikacji, aby sie wtasciwie promowac,
a cztowiek realizuje sie w petni przez komunikacje. Najpeiniejsza formg komunikacji
miedzyosobowej jest komunikowanie wtasnej osoby poprzez autentyczne §wiadectwo
zycia. Komunikacja oznacza wtedy udzielanie sie, oparte na zdolno$ci osoby do stuchania
i otwarcia na innych, prowadzace do powstania wspolnoty. Mozliwo$¢ powstania relacji
zaktada istnienie - na poziomie socjologicznym i duchowym - wspélnoty, ktéra staje sie
podstawowa przestrzenig komunikacji miedzyosobowej. Komunikacja nie tylko wyptywa
ze wspolnoty i jest jej owocem, lecz konstytuuje jg rownocze$nie dzieki wzajemnym
relacjom os6b w niej uczestniczacych. Kresem komunikacji jest tworzenie jednosci na
réznych poziomach komunikowania.

Kultura jest szczeg6lng przestrzenig komunikacji. Poszukiwanie Innego i proba zro-
zumienia Go zawsze dokonywata sie przez metafore piekna i prawd ukrytych w sztuce,

37 Zob. 1. Kant, Krytyka wtadzy sqdzenia, przekt. ]. Gatecki, Warszawa 1986.
3 H.G. Gadamer, Aktualnos¢ piekna, przekt. K. Krzemieniowa, Warszawa 1993, s. 24.
39 G. Dziamski, Postmodernizm wobec kryzysu estetyki wspétczesnej, Poznan 1996, s. 9.
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literaturze czy kulturze. Przez spotkanie z kultura i sztuka powraca sie do stanu wtasnej
$Swiadomosci, ktora pozostawata dotad tajemnicg. Odkrywa sie tajemnice innego, dotad
nieznanego bytu, ktéry ujawnia sie w epifanii poprzez dzieta kultury i sztuki. Sztukai
komunikacja sytuuja sie obok siebie, potrzebujg siebie, cho¢ maja inne cele, zatozenia,
zadania. Sztuka jest elitarna - dostepna tylko dla niektdérych, natomiast komunikacja
spoteczna jest egalitarna, czyli dazaca do réwnouprawnienia, zréwnania. Sztuka sie
wyrdzniaw codziennosci zycia, komunikacja przeciwnie - jest sktadnikiem codziennosci.
Sztuka rozwija sie i bazuje na talentach tworcow, komunikacja zyje dzieki zaspokajaniu
spotecznych oczekiwan. Podstawg sztuki jest oryginalne dzieto, podstawg komunikacji sg
multiplikacje réznych komunikatéw. Celem sztuki jest twérczo$¢, celem komunikacji jest
odbidr publiczny.* Jednak przy wszystkich tych odmiennosciach sztuka moze i powinna
by¢ spotecznie komunikowana. Prawda jest, Ze sztuka wciaga odbiorce do wspotkreowa-
nia znaczen, bazujac na jego aktywnosci i zacheca go do samodzielno$ci, pomagajac mu
stawac sie uczestnikiem kultury.
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The Process of Communicating Values in Film,
with Film Treated as an Audiovisual Media Message

Abstract

Audiovisual works, irrespective of the purposes for which they
were created, serve the transmission of a certain informational
value. This also pertains to audiovisual artefacts, which means
that they can and should be treated as cultural objects (on
occasion, also works of art) as well as media (tools for conveying
information) and messages containing informational content,
which were crafted for the purpose of reaching a particular
recipient — the addressee of the message (the communicational
viewpoint). In the following text I shall construct the theoretical
foundations for the analytical examination of the potential
to communicate values through films. The original concept
shall be built on the combination of communicational and
esthetic perspective by applying the communicational theory
of Calvin Pryluck’s film. | presume that the informational content
of the cultural message, including that of axiological nature
emerges from the two-step analysis of the work’s meanings,
i.e. from the analysis on the level of forming and constructing
meaning.

Keywords
film, audiovisual communication, audiovisual artefacts, message,
media, communicating values
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Abstrakt

Utwory audiowizualne, bez wzgledu na cele, dla ktdrych zostaty

wytworzone, stuza transmisji jakiej$ wartosci informacyjnej Do-
tyczy to takze audiowizualnych artefaktéw, co oznacza, ze moz-
na i nalezy traktowac je jednoczesnie jako przedmioty kulturowe

(niekiedy takze dziefa sztuki) oraz jako media (narzedzia przeka-
zu informacji) i przekazy, wypetnione zawartosci informacyjna,
ktdre zostaty wytworzone po to, aby dotrze¢ do jakiegos odbior-
¢y — adresata tegoz przekazu (komunikacyjny punkt widzenia).
W niniejszym tekscie konstruuje teoretyczne podstawy dla ana-
litycznego badania mozliwosci komunikowania wartosci poprzez

filmy. Autorski koncept oparty jest na pofaczeniu perspektywy

komunikacyjnej i estetycznej poprzez komunikacyjna teorig filmu

(alvina Prylucka. Zaktadam, ze zawartos¢ informacyjna przekazu

kulturowego, w tym ta o charakterze aksjologicznym, wytania sie
z dwustopniowej analizy znaczen tegoz utworu, tj. z analizy na

poziomie ksztattowania znaczenia i konstruowania znaczenia.

Stowa kluczowe

film, komunikacja audiowizualna, audiowizualne artefakty, prze-
kaz, media, komunikowanie wartosci
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wrot ikoniczny” (,pictorial turn”!) opisany przez Williama Johna Thomasa Mit-
J78&=chella stanowi nie tyle gwattowny przetom, ile potwierdzenie zakonczenia procesu
trwajacego przez znaczna czes$¢ XX wieku, a nawet od korica wieku XIX, kiedy to w 1895
roku opatentowano wynalazek kinematografu. Proces ten oznacza uznanie stanu fak-
tycznego w szeroko rozumianej wspotczesnej kulturze i komunikacji spotecznej. Stan
6w polega na tym, Ze po okresie dominacji kultury stowa oraz badan humanistycznych
»zorientowanych logocentrycznie” (lingwistycznych, tekstologicznych, narratologicz-
nych), w ktérych rézne przedmioty badan (w tym badania dziet sztuk przedstawiaja-
cych) postrzegano i analizowano jako ,teksty” - nastapit czas kulturowej komunikacji
obrazowej. W nurcie tym obrazy staly sie uprzywilejowanymi strukturami znaczgcymi.
,Zyjemy wspoétczesnie w $wiecie zdominowanym przez komunikacje wizualng i kulture
wizualng”3, pisze Witold Kawecki. W konsekwencji zmiany uniwersalistycznego para-
dygmatu badawczego o znaczeniu strategicznym, obrazy zaczety by¢ analizowane z per-
spektywy semiotyki, a wiec jako struktury znaczgce niejako bezposrednio, czyli jako
ztozone przekazy ikoniczno-audialne (audiowizualne), nie za$ jako artefakty ustruktu-
ryzowane na wzor tekstow werbalnych*. Dominujaca od czaséw Gutenberga estetyczna
funkcja obrazu stala sie zatem jedng z wielu innych. W II potowie XX wieku juz zupeinie
wyraznie obrazy zaczety funkcjonowac przede wszystkim jako ikoniczne znaki, a nawet
szerzej - jako struktury znaczace, postrzegane w kontekscie procesu komunikowania.
Komunikacyjne podejscie do filmu (a potem takze do filmu i telewizji tacznie, trakto-
wanych jako jeden system audiowizualnej komunikacji) zostato wprowadzone do obiegu
naukowego przez amerykanska teorie filmu w osobach Sola Wortha i Calvina Pryluckas,
a Polsce w tym paradygmacie chyba najwczesniej i konsekwentnie badata film Maryla

1 WJ.T. Mitchell, Zwrot piktorialny, ttum. M. Drabek, ,Kultura Popularna” 2009, nr 1(23), s. 4-19; idem,
Picture Theory, Chicago: University of Chicago Press, 1995; zob. takze: C. Jeffrey, C. Alexander, D. Bartmanski,
Materiality and Meaning in Social Life: Toward an Iconic Turn in Cultural Sociology, [w:] Iconic Power. Mate-
riality and Meaning in Social Life, eds. Jeffrey Alexander, Dominik Bartmanski, Bernhard Giesen, New York:
Palgrave Macmillan New York, 2012, s.1-12.

2 W. Kawecki CSsR, Wizualnos¢ kultury i teologii, [w:] Kultura wizualna - teologia wizualna, red. W. Kawecki
iin., Warszawa: Wyd. Naukowe UKSW, 2011, s. 18.

3 W. Kawecki CSsR, Komunikacja medialno-kulturowa, Warszawa: Wyd. Naukowe UKSW, 2021, s. 73.

4 Mam na mysli zaré6wno teorie lingwistyczne filmu, gramatyki filmu, jak i teorie tekstologiczne. Bibliogra-
fia jest tu ogromna, wiec wspomne tylko o pionierskich publikacjach: R. Spottiswoode, A Grammar of the Film,
England 1935 (pierwsze wydanie); w Polsce: ]. Ptazewski, Jezyk filmu, Warszawa:WAIF, 1961; A. Gwézdz,
Wokét teorii tekstu filmowego, [w:], Analizy i syntezy. Z badan poréwnawczych nad filmem , red. A. Helman,
A. Gwézdz, Warszawa-Katowice-Krakéw: PWN, Uniwersytet §lqski, 1980, s. 65-89.

5 A. Helman, Teorie komunikacji audiowizualnej, [w:] A. Helman, ]. Ostaszewski, Historia mysli filmowe;j.
Podrecznik, Gdansk: Stowo-Obraz-Terytoria, 2007, s. 209-210. Zob. Tez S. Worth, Poznawcze aspekty sekwencji
w komunikacji audiowizualnej, ttum. L. i W. Kalaga, , Kino” 1977, nr 4, s. 26-30; C. Pryluck, Zrédta znaczenia
w filmie i telewizji, thum. Jolanta Mach, Warszawa: WAIF, 1988 (zwtaszcza s. 61-89); S. Worth, L. Gross, Stra-
tegie symboliczne, [w:] Panorama wspdétczesnej mysli filmowej, red. A. Helman, Krakow: UNIVERSITAS, 1992,
s. 55-68; S. Worth, L. Gross, Studying Visual Communication, Philadelphia: University of Pennsylvania Press,
1981.
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Hopfinger®. Pryluck w odniesieniu do filmu i telewizji uzywa okreslenia , komunikacja
obrazowa”” i traktuje audiowizualne obrazy (obrazowe i dZwiekowe sktadniki przeka-
z6w audiowizualnych) jako ,wehikuty znaczenia”, ,a z drugiej strony analizuje sposoby,
poprzez ktore odbiorcy wnioskuja o znaczeniu tych przekazéw”8. Oznacza to, ze komu-
nikacja obrazowa ma charakter semiotyczny, postuguje sie znakami, ktére Pryluck inter-
pretuje w tradycji C.S. Peirce’a, wykorzystujac Peirce’owska klasyfikacje znakéw (znaki
indeksalne, ikoniczne i symboliczne)®. To rozumienie indeksalno$ci, ikoniczno$ci i sym-
bolicznosci odnosnie do znaczen w filmie upowszechnito sie w piSmiennictwie filmowym
i jest wérod badaczy przyjmowane wtasciwie implicytnie, jesli nie zastrzega sie innego
typu interpretacji. Samo za$ tworzenie znaczen w przekazach audiowizualnych jest zto-
zonym ,nieregularnym” procesem, zaleznym od wielu zmiennych. Ma jednak pewne state
czynniki. Po pierwsze, Pryluck wyré6znia ksztattowanie znaczenia, ktére wynika z wta-
$ciwosci przedmiotu, zdarzenia lub odnosnika (denotatu) znaku. Po drugie, wyréznia
konstruowanie znaczenia, ktére wynika ze sposobu obrazowania (strukturowania obrazu,
znaku lub przedstawienia)®. Obrazowanie jest w tak opisanym systemie znakowym skta-
dowa bardzo ztozonego procesu kodowania. Natomiast to, co z perspektywy estetyki
filmu nazywa sie ,Srodkami wyrazowymi” lub elementami poetyki filmu (albo jezyka
filmu) - np. ruchy kamery, punkty widzenia, sposéb o$wietlenia, kadrowanie, rodzaj
montazu itp. - w teorii komunikacji obrazowej Prylucka zyskuje okre$lenie ,zmiennych
kodujacych”. Po trzecie, w komunikacji obrazowej nie ma znaczenia bez odbiorcy, ktéry
to znaczenie aktualizuje; istotne zatem sa jego kompetencje poznawcze, Swiadomos¢,
pamieé i przekonania®: ,Swiadomy odbiorca uczestniczy w catym procesie: nie ma zna-
czenia bez interpretatora, oglagdajacego znak, wigzgcego znak z odnos$nikiem, wywodzg-
cego ze zwigzku miedzy nimi pojecie badZ reagujacego na oznaczone pojecie. Znaczenie
jest, pokrotce, wynikiem aktywnego procesu, ktéry odbywa sie w $wiadomym odbiorcy,
postawionym wobec jakich$ przedstawien, przedmiotéw lub zdarzen oraz pojec”s.

¢ Kultura-komunikacja-literatura. Studia nad XX wiekiem, red. S. Z6tkiewski, M. Hopfinger, Wroctaw-War-
szawa-Krakow-Gdansk: Ossolineum, 1976; M. Hopfinger, Komunikacja filmowa a wzory kultury literackiej,
[w:], Analizy i syntezy. Z badan poréwnawczych nad filmem, red. A. Helman, A. Gw6zdz, Warszawa-Katowice-
-Krakéw: PWN, Uniwersytet Slaski, 1980, s. 163-179.; M. Hopfinger, Komunikacja filmowa lat dwudziestych
i trzydziestych w Polsce wobec tradycji kultury literackiej, ,Prace Historycznoliterackie. Zeszyty Naukowe UJ”
1980, z. 40, s. 21-34.

7 A.Helman, op. cit,, s. 223, 225.

8 Ibidem, s. 222.

9 Zob.ibidem, s. 225.

1 Ibidem, s. 228, 226.

1 A.Helman, op. cit. s. 28

12 C. Pryluck, op. cit,, s. 38-39.

13 Jbidem, s.48.
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Warto przypomnie¢ jednak, ze klasyk teorii mediéw Marshall McLuhan zatytutowat
swoja przetomowg ksiazke: Galaktyka Gutenberga i to wtasnie druk uznat za medium,
ktérego istotnym elementem stata sie nie tylko jego ciagtos¢, ale takze wizualnos¢, co
zyskato nowe kulturowe znaczenie po rewolucji internetowej. Perspektywa tego rodzaju
pozostaje w zgodzie z obecng karierg tekstu funkcjonujgcego na ekranach réznego typu,
a wiec w obrebie uniwersum wizualno$ci: tego, co jest dostepne za pomoca zmystu
wzroku i psychologicznych proceséw postrzezeniowych zwigzanych z percepcja wzro-
kowa. W tym aspekcie McLuhan postrzegat druk ze wspétczesnej perspektywy i — oczywi-
$cie — wykroczyt poza stan Swiadomos$ci wspétczesnych Gutenbergowi. Niemniej jednak
wszystko to, co od czaséw Gutenberga byto publikowane w formie papierowej, jak row-
niez wspotczesna cyrkulacja tekstdw werbalnych z zastosowaniem ekranéw, pokazuja
tekst i obraz (lub cigg obraz6éw) jako przekazy, a wiec wyodrebnione struktury znaczace
niosgce pewng tre$¢ (na ogoét ztozong) czy - jak to sie méwi w odniesieniu do internetu -
kontent, czyli zawarto$¢ informacyjna. Ona to - zgodnie z intencjg nadawcy (tego, kto
generuje owg zawartosc¢ i przesyta jg uzywajac okreslonego medium) - ma na celu dotar-
cie do jakiego$ odbiorcy. Mamy wiec tak czy inaczej do czynienia z przekazem, opisywa-
nym w kategoriach komunikacji. Zachowuje on swoje komunikacyjne przymioty takze
wowczas, gdy owa zawarto$¢ (kontent) przynalezy do kultury, gdy jest dzietem sztuki
lub neutralnie rzecz nazywajac, bez warto$ciowania - jest artefaktem (obiektem kulturo-
wym). Tego rodzaju przymiot, w moim mniemaniu, majg utwory audiowizualne, takie jak
filmy fabularne, dokumentalne, w tym filmy seryjne (seriale i serie-cykle filmowe). To za$
sprawia, ze musimy zatozy¢ implicite ich niezerowg warto$¢ komunikacyjna (nie zawsze
jednak poznawczg, ze wzgledu na inne niz poznawcza funkcje komunikacji*®). Zaktadam
zatem, ze utwory audiowizualne, w tym filmy, zawieraja jakis$ kontent (zawartos$¢ infor-
macyjng), a moéwiagc w skrocie - ze sg przekazami. Oznacza to w konsekwencji, ze bez
wzgledu na jako$¢ teleologiczng, bez wzgledu na cele, dla ktorych zostaty wytworzone,
stuza transmisji jakiej$ wartosci informacyjne;j. Jesli tak, to mozna i nalezy traktowac je
jednocze$nie jako przedmioty kulturowe oraz jako media (narzedzia przekazu informa-
cji) i przekazy w sensie obiektu wypetnionego zawartoscig informacyjna, ktéra ma by¢
przekazywana, poniewaz zostata wytworzona po to, aby dotrze¢ do jakiego$ odbiorcy

- adresata tegoz przekazu.

Utwor audiowizualny jako przekaz

Reasumujac, rozumiana szeroko mediasfera stata sie przede wszystkim przestrzenia
obrazowa i nawet tekst uobecnia sie odbiorcy jako obraz graficzny prezentowany na

14 M. Mc Luhan, Galaktyka Gutenberga, thum. Andrzej Wojtasik, red. nauk. G. Godlewski, K. Kukietko-Rogo-
zinska, Warszawa: Narodowe Centrum Kultury, 2017.

15 E. Griffin, Podstawy komunikacji spotecznej, przek?. 0. i W. Kubinowscy oraz M. Kacmajor,

Gdansk: Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, 2003.

16 W. Pisarek, Funkcje komunikowania, [w:] idem, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa: Wydawnic-
twa Akademickie i Profesjonalne, 2008, s.156-181.
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wielu réznorodnych ekranach. Obraz funkcjonujacy w mediach ma niebywata zdolnos¢
multiplikowania sie, a precyzyjniej - bycia multiplikowanym i transformowanym w cze-
$ciach lub w cato$ci. Owidiuszowe Metamorfozy” zyskaty wspoétczesnie niewyobrazalng
nigdy wczesniej skale rozmaitych wariantéw. Majac w $wiadomosci rézne postaci sztuki
konceptualnej®, wykorzystujgcej formy i elementy nowych mediéw (takie jak fluxus,
wideo-art, wideo performance, sztuka internetowa, w tym sztuka telematyczna®), zysku-
jemy przeswiadczenie, ze media staly sie nowym tworzywem wspotczesnej sztuki. W tym
kontekscie znaczacy jest fakt, iz stuka konceptualna zaktada aktywny udziat odbiorcy*
w ,,odczytywaniu” dzieta, gdyZ ono samo nie generuje kompletnego przekazu, a jedynie
tworzy materiat i warunki do tego, aby to wtasnie odbiorca, 6w komunikat dopetnit.
W ten sposo6b odbiorca staje sie w istocie wspottworceg artystycznego komunikatu, a zara-
zem jego sktadowg konstytutywna, gdyz sztuka konceptualna jest procesem i nie ma
w niej skoniczonych dziet. Przy tym istotg sztuki konceptualnej jest fakt, iz kazdy odbiorca
kreuje swoj wtasny komunikat na bazie tego materiatuy, jakim jest eksponowane - gdzie$
w przestrzeni materialnej bgdz wirtualnej - dzieto sztuki konceptualnej. Bez mentalnej,
kognitywistycznej* aktywno$ci odbiorcy artystyczny przekaz nie moze by¢ aktualizo-
wany, a zatem nie zaistnieje. Przy tym no$nik dzieta sztuki konceptualnej moze mie¢
charakter materialny (jak np. w wypadku instalacji Nam June Paika) albo hybrydowy, jak
w wypadku taczenia performanséw z wideoprojekcja (tegoz, The More, the Better, Mariny
Abramovi¢, Batkanski barok (1997), Xaviera Cha, The Body Drama, Krzysztofa Wodiczki,
Goscie itp.) lub audiowizualny (wideoprojekcje na budynkach Krzysztofa Wodiczki,
wideo-arty Billa Violi itp.) lub tez wirtualny (liczne prace Roya Ascotta, np. jego Awatary,
Labirynt, La plussure du text itp.?* czy Paula Sermona projekty sztuki telematycznej®). Jak
wida¢ z powyZszego pobieznego opisu, projekcja wideo - a wiec emisja jakiego$ mate-
riatu audiowizualnego, ktory jest zblizony do tego, co nazywamy ,filmem” - jest w catosci
lub w cze$ci elementem pewnej gatezi wspoétczesnej sztuki: i to takiej, ktorej sposdb ist-
nienia wpisuje sie w réznie definiowane systemy czy schematy komunikacji (poczynajac
od klasykéw: Ferdinanda de Saussure’a i Romana Jakobsona®). Bez wpisania dziet wyzej

17 P. Ovidius Naso, Metamorfozy, ttum. Anna Kamienska, Wroctaw: Ossolineum,1996.
18 R.W. Kluszczynski, Konceptualizm i sztuka interaktywna: analiza polskich przyktadéw, ,Sztuka i Dokumen-
tacja” 2012, nr 6, s. 73-78.

19 P. Sermon, Telematic Dreaming, “LeonardoThe MIT Press” Volume 33, Number 2, April 2000, p. 90;
M. Wark, Telesthesia. Communication, Culture, Class, Cambridge, 2012, s. 31.

20 R.W. Kluszczynski, op. cit., s.74.

21 Ibidem, s.75.

22 R. Ascott, Telematic Embrace: Visionary Theories of Art, Technology, and Consciousness, ed. Edward A. Shan-
ken, Berkeley: University of California Press, 2003.

23 P.Sermon, The emergence of user-and performer-determined narratives in telematic environments, [w:] Ne-
tworked Narrative Environments as Imaginary Space of Being, ed. Andrea Zapp, Manchester: Manchester
Metropolitan University, 2004, p. 82-99.

24 R.]Jakobson, Poetyka w $wietle jezykoznawstwa, ,Pamietnik Literacki” 1966, nr 51/2, s. 431-473, zwlasz-

cza s. 435, Pamietnik_Literacki_czasopismo_kwartalne_poswiecone_historii_i_krytyce_literatury_polskiej-r-
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wymienionych sztuk w owe schematy, bez uznawania ich znakowego charakteru, nie spo-
s6b bytoby dokonywac ich analitycznego opisu oraz interpretacji w sposéb adekwatny
do ich ,sposobu istnienia”. A zatem wspotczesna sztuka - w tym ta, ktérej nos$nikiem jest
materia audiowizualna -, karmi sie” mediami, a nie tylko sie nimi inspiruje. Nalezy przy
tym doda¢, iz utwory filmowe, zaré6wno te, ktére przynalezg do sztuki (popularnej, ale
takze wysokiej), jak i te, ktore sa tylko czescig kultury bezprzymiotnikowej i zadnych
walorow artystycznych nie posiadajg, roOwniez staja sie narzedziem komunikowania
rozmaitych znaczen o ré6znym charakterze. W ciggu ostatnich lat zajmowatam sie kwe-
stig komunikowania znaczen religijnych za pomocg i poprzez dzieta filmowe (artefakty
audiowizualne)®. Z podobnego zatozenia wychodzili inni badacze, np. Adam Regiewicz,
ktory dowodzit obecnosci przestania kerygmatycznego w filmach niereligijnych? czy
Magdalena Kempna-Pieniazek, starajaca sie r6wniez wywies$¢ religijnos¢ czy ,formuty
duchowosci” z dorobku wspdétczesnego kina?. Zatem wspotczesna sztuka, co zapewne
juz nikogo nie dziwi, nie tyle nastawiona jest na wywotanie u swojego adresata przezycia
estetycznego?®, ile na komunikacje r6znego typu. Czasem bowiem jej cele opisuja nie tyle
kategorie psychologii poznawczej (poznanie, poszerzenie zakresu swojej wiedzy badz
rozumienia pewnych zagadnien czy zjawisk), ile kategorie psychologii odbioru. Postawy
widzow czesto sa ukierunkowane przez funkcje fatyczng komunikacji, czyli nastawienie
na podtrzymanie kontaktu z przedmiotem artystycznym. Poki ogladam, jestem zwigzany
mentalnie z obrazem ekranowym, zatapiam sie w nim dzieki mechanizmowi projekcji-
-identyfikacji lub rozptywam sie w obrazie ekranowym dla samego poczucia oderwania
od realnej rzeczywistosci i zwigzania z rzeczywisto$cig ekranowa — w ten sposéb nie
jestem sam/a, nie czuje sie samotny ani nie jestem zmuszony/zmuszona do interakcji
w realnym $wiecie. Celem tej komunikacji (zwykle uswiadamianym przez odbiorce)
moze by¢ takze funkcja ludyczna, rozrywkowa: ,zabijanie czasu”, wzbudzanie w odbiorcy
wesotosci, pogodnego nastroju lub po prostu roztadowanie napie¢, potocznie nazywane
»~wyluzowaniem” .

1960-t51-n2-s431-473.pdf (muzhp.pl) [dostep 26.07.2024]; R. Barthes, Podstawy semiologii, ttum. A. Tur-
czyn, Krakéw: Wyd. Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2009; por. W Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu,
Warszawa: Wyd. Akademickie i Profesjonalne, 2008, s. 41-42, 51-53.

25 Wiasciwie od Poetyki filmu religijnego (Krakow:ARKANA, 2000), a nawet jeszcze wcze$niej. Tego zagad-
nienia dotyczy przygotowywana przeze mnie ksigzka pt.: Ekranowe obrazy polskiej religijnosci. Kultura jako
medium w komunikacji audiowizualnej. Podejmowatam takze bardziej szczegétowe zagadnienia w kontekscie
komunikowania poprzez sztuke, np.: M. Marczak, Persuasive and Communicative Potential of Hagiographic
Narrative Structures in Screen Representations of the Polish Underground Soldiers Struggling for Independence
after World War 11, ,Studia Religiologica” 2018, tom 51, nr 2, s. 115-128.

26 A. Regiewicz, Katechezy w obrazach. Kerygmatyczne czytanie filmu, Krakoéw: SERAFIN, 2013.

27 M. Kempna, Religijnos¢ jako paratekst. Na obrzezach teorii filmu religijnego, [w:] Pogranicza audiowi-
zualnosci, red. Andrzej Gwo6zdz, Krakéw: UNIVERSITAS, 2010, s. 258-259; M. Kempna-Pienigzek, Formuty
duchowosci w kinie najnowszym, Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, 2013.

28 W. Tatarkiewicz, Przezycie estetyczne, [w:] Idem, Dzieje szesciu poje¢, Warszawa: PWN, 1975, s. 361-392.
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Obecnie juz nie mozna by¢ pewnym, czy sztuki audiowizualne sg cze$ciag medidw
audiowizualnych (a wiec czy s3g przede wszystkim sposobem komunikowania czego$
i komunikowania sie z kims$), czy tez media staty sie same w sobie forma audiowizualne;j
kultury. Zauwazmy bowiem, ze zaréwno jedne, jak i drugie - postugujac sie obrazem -
staty sie forma komunikacji nie tylko spotecznej®, lecz takze artystycznej, miedzykultu-
rowej, wewnatrzkulturowej i transkulturowej. Przeksztatcajac rzeczywisto$¢ spoteczng
powoduja one, ze pewne wytworzone przez te spotecznosc¢ obiekty staja sie jej dorob-
kiem wspolnym i moga by¢ przekazywane nastepnym pokoleniom - a sg to przeciez ele-
menty klasycznej definicji kultury®. Nie narazajac sie na ryzyko braku precyzji, bezpiecz-
niej jest méwic dzi$ o ,przekazach audiowizualnych”, odnoszac to pojecie zaré6wno do
sztuk audiowizualnych, jak i do mediéw audiowizualnych, w sytuacji gdy jedne i drugie
stuzg komunikowaniu pewnych znaczen i warto$ci. Zatem bede stosowata termin ,prze-
kazy audiowizualne” w odniesieniu do sztuk i mediéw audiowizualnych ze wzgledu na
ich funkcje przekazywania znaczen, szczegdlnie zas komunikowania wartos$ci. Bedzie
to miato miejsce wtedy, gdy bede miata na mysli kazda pojedyncza forme wyrazowg -
kulturowy badz medialny (kulturowo-medialny) artefakt, ,forme znaczacg”, jednostkowy
komunikat (,,a piece of communication”), majacy swéj materialny badz formalny no$nik -
ktérej baza (forma podawczga) jest forma wizualna, zwana dla uproszczenia obrazem.

Komunikowanie wartosci

Z perspektywy catosciowego, holistycznego funkcjonowania kazdej spotecznosci, warto-
$ci maja charakter zupeinie podstawowy, rudymentarny, gdyz decyduja o jej tozsamosci
i zapewniajg jej sp6jnos¢. Na nich spotecznos¢ zostata ufundowana, one jg organizuja pod
kazdym mozliwym wzgledem i budujg jej tozsamos$¢. Obserwujac praktyki zycia spotecz-
nego i kultury oraz prowadzone badania (o czym byta wyzej mowa), mozna juz zaryzyko-
wac postawienie hipotezy mowiacej, ze wspoétcze$nie wartosci sg komunikowane w wiek-
szym stopniu w spos6b wizualny, niz werbalny. Komunikacja werbalna pozostaje istotna
i nie zanikta jest nie do przecenienia na poziomie refleksji konstytuujacej rézne sfery
zycia - kulturowego i spotecznego. Niemniej jednak ma ona charakter elitarnego obiegu
mysli, ktory — niejednokrotnie w pragmatyce wspotczesnej komunikacji uniwersyteckiej
pomiedzy intelektualistami - ma czesto charakter solipsystyczny, a w konsekwencji jest
ograniczony do waskich kregéw dyscyplin czy nawet subdyscyplin (czesto takze kregow
zawodowo-towarzyskich?). Gwattowna nadprodukcja tekstdw naukowych i publicystycz-
nych sprawia, ze zyskuja one niewielu czytelnikow, a te, ktére ich majg, cieszg sie odczy-
taniem chwilowym, obecnoscig w sferze szerokiej mediasfery przez krotki czas, niknac

29 Temu witasnie poSwiecona jest cytowana wyzej monografia ks. W. Kaweckiego, Komunikacja medialno-
-kulturowa (...) dz. cyt.

30 S. Czarnowski, Dzieta, t.1, Studia z historii kultury, oprac. N. Assorodobraj i S. Ossowski, Warszawa: PWN,
1956, 5.13.

31 Por. P. Zawojski, Trzecia kultura a cyberkultura, http://www.zawojski.com/2008/11/05 /trzecia-kultu-
ra-a-cyberkultura/, data publikacji: 5.11. 2008 [dostep 10.10.2024].
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tak samo szybko, jak sie pojawity. Bardzo rzadko mamy do czynienia z wymiang mysli
i pogladdéw, z inspirowaniem do refleksji, podejmowaniem problemowej dyskusji - cho¢
réwnocze$nie krag dyskutujacych srodowisk i os6b sie poszerzyt do rozmiaréw global-
nych, ze wzgledu na uniwersalizacje jezyka angielskiego jako miedzynarodowego w sfe-
rze wymiany naukowych dorobkéw.

Duza cze$¢ wspdtczesnej sztuki, zakorzenionej we wcigz transformujacych sie
mediach (ktére stajg sie integralng czescig zycia milionéw, a nawet miliardéw ludzi),
wymaga dla swojego zaistnienia komunikacyjnego zaangazowania odbiorcy - ale dotyczy
ono zawsze pojedynczego odbiorcy, podtaczonego do globalnej sieci. Dzieto w zatozeniu
producentéw ma poruszy¢ widza i wywotaé odzew pojedynczego odbiorcy, zmultipliko-
wanego jednakze do milionéw. W ujeciu teoretycznym jednak celem podmiotu, (czyli -
upraszczajac - instancji nadawczej wpisanej w utwor filmowy, ktéra niejako teoretycznie
wytwarza przekaz), nie musi by¢ komunikacja z kimkolwiek, nawet teoretycznie zatozona.
W wielu teoriach gtéwng funkcjg podmiotu jest ,wypowiadanie”3* za pomocg obrazéw -
aczkolwiek moéwi sie tez o wymiennosci funkcji, o tym, ze widz wymiennie moze zaj-
mowac abstrakcyjnie rozumiane , miejsce” podmiotu wypowiadajacego i celu procesu
wypowiadania. Metz w tym kontekScie méwi o mechanizmie produkcji wypowiedzi bez
podmiotu wypowiadajacego®. Pojawiajg sie tez jednak teksty naukowe wpisujace sztuke
filmowa w perspektywe komunikacji w sposéb zaktadajacy zaprojektowana reakcje
adresata - zwlaszcza w konteks$cie perswazji czy oddzialywan retorycznych. Nawiasem
mowigc, coraz czesciej zjawisko wytwarzania przekazu dla samego zaistnienia go w okre-
$lonym srodowisku komunikacyjnym, wystepuje takze w sferze naukowej refleksji nad
ta sztuka i w jakiejkolwiek innej. Podobnie jak w sztukach, ktdére sg analizowane, coraz
cze$ciej chodzi o akt wypowiedzenia swojego stanowiska, nie za$ o dazenie do ustale-
nia faktéw lub zblizenie sie do prawdy. O tekstach sie nie dyskutuje, nie spieramy sie
o zawarte w nich przemyslenia - wystarczy, Ze zostang odnotowane w biezgcym dorobku
akademickim.

Paradoksalnie zatem sztuki i media audiowizualne majg szanse stac sie (i niejedno-
krotnie stajg sie) narzedziami bardziej zywej wymiany mysli - w tym miejscem dysputy
na temat wartos$ci i na bazie wartosci. Warto$ci nieraz lezg ukryte w filmie, np. jako
baza motywacyjna filmowych bohateréw lub ich twoércéw, a takze badaczy; sa podto-
zem sadéw, opinii i interpretacji utworéw audiowizualnych. Ukierunkowuja takze sady
widzow, ktérzy ciagle jeszcze o filmach, a takze serialach dyskutuja tak, jak kiedy$ zywo
dyskutowano o literaturze czy filozofii.

Nalezy odnotowac fakt, ze tego rodzaju utwory audiowizualne, ktére inspiruja do tak
zywych interakcji, stanowia mniejszo$¢ globalnej produkcji. Niemniej jednak pogtebiona
dysputa zawsze byta domena elit, rozumianych jako grono ludzi sktonnych do refleksji
nad $wiatem oraz majacych poczucie odpowiedzialnosci za zbiorowo$¢, ktérej sa czescia.

32 A. Helman, Podmiot, hasto [w:] eadem, Stownik pojec filmowych, s. 81-82.
33 Ibidem, s. 82.
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Mam prze$wiadczenie (w oparciu o praktyke odbiorcy i badacza sztuk i mediéw audio-
wizualnych; niestety, nie moge podeprze¢ sie badaniami ilo§ciowymi), Ze w og6lnej pro-
dukcji przewazaja dzieta sztuki i obiekty kultury medialnej wytworzone bez zatozen
aksjologicznych i w podobny sposéb odbierane. (Wy)tworcy skupiaja sie na efektywnosci
ekonomicznej (dochodowosci) przekazéw i na funkcji fatycznej komunikacji, a wiec na
podtrzymaniu kontaktu z widzami lub uzytkownikami. W efekcie tworzone sa utwory,
ktore na poziomie poznawczym nie odwotuja sie do statych wartosci, a w skrajnych
wypadkach negujg istnienie sensu i prawdy3*. Zawsze jednak wyptywajg one z jakichs
zatozen aksjologicznych, nawet jesli tworcy (nadawcy) przekazu nie uswiadamiaja ich
sobie i nie formutujg ich jako cel perswazyjny, majacy wptyna¢ na postawe odbiorcy.
W Kklasycznej estetyce jakos¢ dzieta sztuki opierata sie na dwoch fundamentach: prawdzie
i przezyciu estetycznym. Prawda dzieta sztuki natomiast byta konsekwencjg komuniko-
wania warto$ci (uznawanych za state w ramach podzielanego przez cata spotecznos¢
systemu aksjologicznego) i adekwatnych wobec nich jakosci estetycznych. W ten spos6b
w sztuce konstruowano wszelka uniwersalng refleksje nad tym, czym cztowiek w istocie
jest, czym jest jego egzystencja, ku czemu zmierza (jaki jest cel istnienia cztowieka i czy
w ogole jest jakis cel), jakie sa korzenie jego istnienia (pierwsza przyczyna), wreszcie, co
jest dla cztowieka istotne, czyli co nadaje zyciu wartos¢ (a potocznie méwiac -, sens”).
Sztuka zatem w swoich najlepszych, najbardziej ambitnych dzietach podejmowata zagad-
nienia tozsame z gtéwnymi celami badawczymi filozofii, a zwtaszcza metafizyki. Czy
tak sie dzieje w sztuce wspotczesnej, to pytanie o zbyt duzym stopniu ogdlnosci. Jesli
zadamy to pytanie odnosnie do sztuk audiowizualnych, to mozna stwierdzi¢, ze skoro
zdarzaja sie utwory, ktore tego rodzaju tematy podejmuja, to znaczy, Ze tak jest.

Inna kwestia dotyczy skali, odsetka tego typu refleksyjnych dziet. Przyktadem tego
typu tworcy w dziedzinie sztuki wideo jest Bill Viola®. W filmach fabularnych, a bywa
ze 1 w dokumentalnych, tego rodzaju refleksja réwniez jest podejmowana (np. Wszystko
moze sie przytrafi¢ Marcela Lozinskiego, filmy jego syna Pawta i catkiem sporo innych,
w tym o charakterze religijno-konfesyjnym, ze stynna Wielkq ciszq 2005, rez. Philip Gro-
ning, jako znanym reprezentatywnym przyktadem). Dowodem na to s3 takze wczesniej-
sze uwagi na temat badan nad religijnoscia i duchowos$cia w kinie; warto$ci religijne
nalezg nie tylko do rudymentarnych dla os6b o niematerialistycznym $wiatopogladzie,
ale w klasycznej hierarchii Maxa Schelera3® sg traktowane jako najwyzej usytuowane. Co
wiecej, nawet jesli nie dzieje sie to zbyt czesto w relacji do catosci $wiatowej produkcji
filmowej, to i tak wspotczesne kino przejmuje nieraz funkcje filozofii, jesli chodzi o wyzej
wzmiankowang uniwersalistyczng, metafizyczng, a czasem takze epistemologiczng

3% Zob. T. Gadacz, Historia filozofii XX wieku. Nurty, t.1, Krakéw: Znak, 2009, s. 31. Autor ten pisze o gene-
ralnym sporze-opozycji w filozofii XX wieku miedzy filozofiami ducha a filozofiami ponowoczesnymi wokét
kwestii prawdy. ,Zyjemy w epoce postmetafizycznej, w ktérej filozofia przeszta w literature” - ibidem.

%5 A. Pitrus, Zanurzony. O sztuce Billa Violi, Krakéw: Wyd. Uniwersytetu Jagielloniskiego, 2015.

36 M. Scheler, Materialne apriori w etyce, ,Znak”1967, nr 12 (162), s. 1512-1543.
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refleksje¥”. Zwykle gtebszy przekaz, majacy warto$¢ poznawczg (w tym sktadajacy sie
z jakiego$ elementu badz elementdw dyskursu filozoficznego), uksztattowany w sprawna
komunikacyjnie forme filmowa, ma szanse dotarcia do widza jako odbiorcy w duzo wiek-
szym stopniu, niz gdyby zostat on przedstawiony w formie abstrakcyjnego wyktadu. Inte-
lektualnie wymagajgca zawartos¢ poznawcza wymaga jednak wyrafinowanej, ztozonej
konstrukcji formalnej i sp6jnego potaczenia ztozonej formy z gtebia przekazu; efektem
tego jest zwykle wysoka jakos¢ artystyczna utworu audiowizualnego, cho¢ nie zawsze
tak sie dzieje. Bywa, ze zbyt ambitna zawartos¢ stanowi przecigzenie dla audiowizualnej
formy i wtedy projekt koniczy sie frekwencyjng i ekonomiczng katastrofg. Nie ma recepty
na arcydzieto; ma ono zawsze w sobie tajemnice i dlatego bywa, Ze zrealizowanie wyzej
opisanych zatozen skutkuje dzietem nadetym i pustym. ArtysSci nieraz nie potrafig znalez¢
wiasciwych proporcji miedzy stowem i obrazem i mylg intelektualizm z madros$cig albo
brakuje im jasno$ci w obrazowym komunikowaniu.

Mimo iz filmy spetniajace wyzej zaprezentowane kryteria uznawane sg zwykle za
trudne i czesto ich odbiorcami jest niszowa publiczno$¢ kin art-housowych (odpowiedni-
kéw dawnych kin studyjnych) lub publicznos¢ festiwalowa, to i tak jest to odbidr o wiele
szerszy, niz w wypadku dziet filozoficznych. Bywa, Ze podjeta problematyka okazuje sie
nosna i trafia do o wiele szerszej publicznosci. Tak byto w wypadku Dekalogu - serii
telewizyjnej autorstwa Krzysztofa Kieslowskiego. Produkcja ta spotkata sie z zywym
odbiorem we Francji, co przyciggneto europejskich widzéw takze do p6Zniejszych filmoéow
kinowych tego rezysera i upowszechnito problematyke filozoficzng podejmowana przez
niego w wersji light, dostosowanej do poziomu przecietnego widza o otwartym umysle.

W moim przekonaniu, wbrew catemu nurtowi estetyk postmodernistycznych, samo
wyrafinowanie formalne nie jest wyznacznikiem decydujacym o wysokiej, a zwtaszcza
arcydzielnej jakosci artystycznej utworu filmowego, ale takze innego typu przekazow
audiowizualnych - tych, ktére maja charakter semiotyczny, a tym bardziej narracyjny.
Opowiadac trzeba bowiem o ,,czyms”, a przekaz zbudowany ze znakéw nie powinien by¢
semantycznie pusty.

Uzywajac potocznego wyrazenia ,filmy o niczym”, mam na mysli produkcje, ktére s3
jedynie gra formalng badz rozrywka, pozbawiong jakiegokolwiek przekazu. Takie filmy
nie przedstawiajg rdwniez artystycznej jakosci - cho¢ mogg by¢ sprawne realizacyjnie
(a pewna grupa krytykéw jest w stanie udowodni¢ ich wysoka jako$¢ wtasnie w oparciu
o owg formalng sprawno$¢). Moim zdaniem, dzieto artystyczne jest jednocze$nie komuni-
katem, bedacym nos$nikiem wartos$cis®. Jezeli utwor jest aksjologicznie pusty, a nawet jesli
przekaz jest przekazem zerowym, wéwczas, co oczywiste, nie mozZe by¢ mowy o komu-
nikacji artystycznej. Jesli utwér stuzy komunikowaniu ,niczego”, to oczywiscie nie komu-
nikuje réwniez zadnych warto$ci: co najwyzej jest manifestacja zaprzeczenia istnienia
jakichkolwiek wartosci, czyli ma charakter nihilistyczny.

37 W strone kina filozoficznego, red. Urszula Tes, Krakow: WAM, 2011.
38 Swiat wartosci i jego reprezentacje we wspdtczesnych filmach i serialach, red. T. Adamski, i K. Arcimowicz,
K. Citko, E. Kepa, Warszawa: Wyd. VEDA, 2018.
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Podsumowujac, z duzg doza prawdopodobienistwa mozna stwierdzi¢, ze wspdtcze-
$nie dominujacg forma spotecznej komunikacji jest komunikacja wizualna i audiowizu-
alna®* - w tym audiowizualna komunikacja artystyczna, czyli taka, ktéra odbywa sie za
posrednictwem dziet (utworéow) sztuk audiowizualnych. Dzieje sie tak dlatego, zZe obraz
dla wspotczesnych pokolen jest naturalng formg i narzedziem komunikowania w sferze
oficjalnej i prywatnej*® oraz z tego powodu, Ze sztuka audiowizualna jest trwalsza niz
przekaz czysto medialny (mem, post, notatka czy nawet artykut opublikowany w pra-
sie, na portalu lub stronie internetowej). Sztuka audiowizualna ciggle jeszcze przykuwa
uwage odbiorcy, utrzymuje ja na nieco dtuzej, czasem wywotuje dyskusje (czesto toczone
w rzeczywistosci wirtualnej), staje sie tematem rozméw w kregach towarzyskich.

Taka formga z pogranicza popkultury i kultury bez dodatkowych okreslen jest neo-
serial*. Bywa on poligonem do$wiadczalnym, na ktérym przeprowadza sie formalne
doswiadczenia i eksperymenty. Forma ta staje sie na naszych oczach powiescig XXI wieku,
o ztoZonej narracji, zdolnej podejmowac kazdy, najbardziej skomplikowany temat i przed-
stawia¢ go w rozmaitym ksztatcie, w tym w sposéb dyskursywny#, a nawet dialektyczny*.
Jednocze$nie neoserial zachowuje przystepng, a wiec efektywna komunikacyjnie forme,
dzieki czemu przekaz jego jest zrozumiaty dla przecietnego odbiorcy (cho¢ poziomy zro-
zumienia moga by¢ rézne w zaleznosci od kompetencji komunikacyjnych poszczego6lnych
odbiorcow).

Mozna powiedzie¢, ze przystepna audiowizualna forma neoserialu, w potacze-
niu ze $wiadomos$cia obcowania z dzietem sztuki (audiowizualnej) lub przedmiotem

39 Por. Gottfried Boehm, Representation, Presentation, Presence: Tracing the Homo Pictor, [w:] Iconic Power
Materiality and Meaning in Social Life, red. Jeffrey C. Alexander, Dominik Bartmanski, Bernhard Giesen, New
York: Palgrave Macmillan, 2012, s. 15-24.

40 A. Kisielewska, Telewizja- zmierzch i renesans. Perspektywa polska, [w:] Film, telewizja i sztuki wizual-
ne w dobie nowych mediéw, red. M. Marczak. Olsztyn: Wyd. Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, 2014,
s.119-1310; D. Myslak, M. Siudak, Media - dziennikarze - odbiorcy: wybrane zagadnienia z problematyki
mediéw spotecznosciowych, Olsztyn: Wyd. UWM, 2017; Od naturalizacji do funkcjonalizacji: Taktyki uzytko-
wania serwisu Instagram, red. M. Babecki, S. Zyliﬁski, Olsztyn: Wyd. UWM, 2018; A. Naruszewicz-Duchlinska,
Zasady komunikacji internetowej, [w:] Polszczyzna na co dzier: ABC dobrego méwcy, jezykowy savoir-vivre,
redagowanie tekstéw, komunikacja internetowa, wzory tekstow uzytkowych i inne, redaktor naukowy Mirostaw
Banko, Warszawa: Wyd. Nauk. PWN, 2022, s. 315-347; A. Naruszewicz-Duchlinska, Portal internetowy jako
przestrzen publiczna i prywatna (na przyktadzie genezanazwisk.pl), ,Annales UMCS Sectio FF, Philologiae’
2023,t.41,nr 2,s.187-194.

41 G. Wysocki, Epidemia chronicznej serialozy, ,Dwutygodnik.com” 2011, nr 7 https://www.dwutygodnik.
com/artykul/2395-epidemia-chronicznej-serialozy.html [dostep 19. 8. 2024].

42 Mozna podac wiele przyktadéw seriali, ktore - traktowane jako cato$¢ - stanowia pogtebiong refleksje
nad wspétczesnoscia w réznych jej aspektach. Przyktadem tego jest brytyjski serial Czarne lustro (The Back
Mirror), ale takze Mtody papiez czy stynny House of Cards.

4 Reprezentatywnym elementem neoserialu jest konstrukcja antybohatera, ktéry w toku narracji roz-

wija sie w ten sposéb, Ze nie tylko przeczy wyobrazeniom o protagoniscie klasycznego serialu, lecz takze
w trakcie trwania fabuty moze przeksztatcac sie w swoje zaprzeczenie. Por. K. Arcimowicz, Antybohaterowie
neoseriali - gra (z) wartosciami, ,Ars inter Culturas” 2016, nr 5, s. 35-48.
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kulturowym (artefaktem audiowizualnym), sprawiaja, ze komunikowane za ich posred-
nictwem tresci docierajg do widza, a co wiecej - pobudzajg jego intelektualng aktywnos¢.
Widz zachecony atrakcyjnos$cia formy (i znajomym dla siebie jezykiem ruchomych obra-
zOw potaczonych z dzwiekiem), przyciagniety raz do ekranu, takze dzieki stosowanym
technikom perswazyjnym (zjawisko binge watching**), czyni wysitek intelektualny, Zzeby
dotrzec¢ do znaczen, ktdre nie sg oczywiste i ujawniajg sie stopniowo w trakcie pogte-
bionego, analitycznego odbioru. Cze$¢ widzéw traktuje ogladany catymi sezonami serial
jako rodzaj tamigtowki lub intelektualnej gry, ktdra jest atrakcyjna, bo ,,wciaga” i obiecuje
na kazdym kroku coraz to nowe niespodzianki i odkrycia. Stworzono jezyk, ktory jest
pojemny i wydaje sie zdolny transmitowac kazdy typ wartosci. Przyktadem przekazy-
wania najbardziej konserwatywnych, tradycyjnych chrzescijanskich warto$ci, w petnej
zgodzie z kerygmatem przekazanym w ewangeliach, jest serial The Chosen, perfekcyjnie
realizujacy typowe cechy neoserialu. Z kolei wszechstronna refleksje nad wspétczesno-
$cig, zwlaszcza nad Swiatem mediéw, prezentuje brytyjski serial Czarne lustro (The Black
Mirror). Przyktadéw mozna by przytoczy¢ catkiem sporo.

Istotna jest zatem forma, a nawet cate strategie zwigzane z tym, w jaki sposdb we
wspdiczesnych przekazach audiowizualnych owe tresci dyskursywne sg komuniko-
wane. Przy tym pierwsza, najbardziej ogélna refleksja dotyczy tego, Ze nie mozemy
mowic o jednolitej tresci komunikatu zawartego w utworze (przekazie audiowizual-
nym), np. w postaci przestania. Na ogét rozmaite tresci sa rozlokowane w réznorodny
sposob, w réznych proporcjach, w wielu réznych elementach struktury danego przekazu
audiowizualnego*. Oznacza to, Ze czastkowe znaczenia sg zakodowane i przekazywane
w réznych warstwach# utworu audiowizualnego i poprzez rézne elementy jego struktury
(zob. ksztattowanie znaczenia i konstruowanie znaczenia wg Prylucka). W konsekwencji
dzieje sie tak, ze na ogo6t nie wszystkie znaczenia sg aktualizowane na raz, w tym samym
czasie, na osi temporalnego odbioru, a takze nie wszystkie sa odczytywane przez kazdego
odbiorce. Jednakze, paradoksalnie, owa ztoZzono$¢ kodowania tresci jest tak intrygujaca
dla widzoéw, Ze angazuja sie oni w odbior na tyle aktywnie, iz efektywno$¢ audiowizu-
alnego komunikatu jest catkiem spora. Oznacza to, ze konkretny przekaz, kierowany
do odbiorcy poprzez audiowizualny kanat, dociera do niego i jest przez niego dekodo-
wany w mniejszym lub wiekszym stopniu - prawdopodobnie jednak w wiekszym, niz
w wypadku przekazu tekstu werbalnego (np. artykutu prasowego czy tekstu w podrecz-
niku akademickim lub naukowej monografii, jaka jest wspotczesna ksigzka filozoficzna).
Dokonanie miarodajnej oceny wymaga jednak przeprowadzenia badan empirycznych.
Na tym etapie nalezy polega¢ na wnioskowaniu oraz intuicji. Stad jest to moja hipoteza,
a tekst niniejszy ma charakter sygnalizacyjny.

“ G. Wysocki, op. cit.

4 Por. C. Pryluck, op. cit., s. 63-88.

4 R.Ingarden, Widowisko kinematograficzne (,film”), [w:] idem, O dziele literackim, Warszawa: PWN, 1988,
s.400-405.
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Abstract
The aim of the presented article is to highlight the differences in
the approach of European and American filmmakers regarding
the use of conventional screenplay models in film production,
with particular emphasis on industry practices. According
to the author, the differing practices in this area stem from
several key reasons, primarily cultural and social differences,
which directly influence a different approach to the issue of film
production financing. The article identifies developmental trends
in European and American screenwriting, stemming on the one
hand from existing globalization and technological processes,
and on the other hand from centrifugal movements emerging in
the film Industry. Conventional models used in film production
are characterized, taking into account both discussed centers,
thus selected films representative of the topic are discussed as
examples. It is shown, that the American center dominates over
the European one both in organizational terms and in terms
of the level of professionalization. At the same time, attention
is drawn to the acceleration of globalization processes in the film
industry, which also affect the discussed centers. These changes
are particularly visible in Europe, which consequently leads
to the convergence of European and American screenwriting in
certain aspects.
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Abstrakt

Celem przedstawionego artykutu jest ukazanie — ze szczeglnym

uwzglednieniem punktu widzenia praktyki branzowej — réznic
w podejéciu twdrcdw europejskich i amerykariskich do zagadnie-
nia wykorzystywania w produkgji filmowej konwencjonalnych

modeli scenariuszy filmowych. Zdaniem autora publikacji funk-
¢jonujace w tym obszarze odmienne praktyki wynikaja z kilku za-
sadniczych przyczyn, do ktorych mozna zaliczyc¢ przede wszystkim

réznice kulturowe i spoteczne — co bezposrednio wptywa na inne

podejscie do problemu finansowania produkji filmowej. Wskaza-
ne zostaty tendencje rozwojowe w scenopisarstwie europejskim

i amerykanskim, wynikajace z jednej strony z istniejacych proce-
sow globalizacyjnych i technologicznych, z drugiej za$ z pojawia-
jacych sie w branzy filmowej ruchéw odsrodkowych. Scharaktery-
zowano konwencjonalne modele stosowane w produkji filmowej

z uwzglednieniem obu omawianych obszaréw. Oméwiono wy-
brane filmy reprezentatywne dla przedstawianego zagadnienia.
Wykazano, ze amerykanski system produkgji filmowej przewaza

nad europejskim zaréwno pod wzgledem organizacyjnym, jak tez

ze wzgledu na poziom profesjonalizacji. Jednoczesnie zwrdcono

uwage na przyspieszenie proceséw globalizacyjnych w branzy

filmowej, ktore sa czynnikami determinujgcymi zmiany zardwno

w Europie, jak i w Stanach Zjednoczonych.

Stowa kluczowe

scenariusz filmowy, modele konwencjonalne scenariusza filmo-
wego, specyfika amerykanskiej produkgji filmowej, specyfika
europejskiej produkgji filmowej

.49 .
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Wstep

Film jest uniwersalnym medium zdolnym przekazywac¢ r6znorodne informacje w bardzo
przyswajalny sposéb. Moze stanowi¢ mato wyszukana rozrywke dla mas spoteczen-
stwa, ale moze by¢ takze adresowany do wyspecjalizowanych grup odbiorcéw, niosac
przy tym oryginalne treSci o znaczacym potencjale merytorycznym i intelektualnym.
Bywa wykorzystywany w propagandzie, w reklamie, w spotach wyborczych, ale niekiedy
staje sie takze tworzywem w dziataniach artystycznych, jak cho¢by w dzietach wybitnego
polskiego performera Cezarego Bodzianowskiego'. Jego adresatami moga by¢ zaréwno
niemowleta, ktore poprzez telewizyjny kanat Duck TV? poddawane s3 stymulacji za
pomoca podstawowych bodZcow wizualnych i dzwiekowych, jak i dojrzali odbiorcy TVP
Kultura, skupieni na kontemplacji sztuki teatralnej. Lista zastosowan filmu jest niezwykle
dtuga, co wptywa na jego zréznicowanie. Jako obiekt badan ukazuje on swoje niezliczone
formy wymykajace sie teoretycznym podziatom i interpretacjom prawnyms3. Zgtebiajac
jego istote, dochodzimy do wniosku, Ze jest réznorodnie skonstruowany, a réznice te
moga wynika¢ z wielu przyczyn.

Jedna z przyczyn réznorodnosci utworu filmowego jest zastosowanie przez twor-
coéw okreslonego modelu dramaturgicznego. Jego wybdr w duzej mierze zalezy od tego,
w jakiej kulturze produkcyjnej dany film jest realizowany. W ponizszym artykule chciat-
bym skupic sie wiasnie na tym aspekcie zréznicowania filmu - a wiec na réznicach w jego
budowie, ktére wynikajg z rodzaju miejsca, w jakim film powstat. Precyzujac, chodzi mi
o zbadanie réznicy w podejs$ciu do stosowania klasycznych modeli dramaturgicznych
w dwoch miejscach bardzo istotnych dla kinematografii - w Stanach Zjednoczonych
i w Europie. Pragne nadmieni¢, ze w obu przypadkach zawezam pole swoich rozwazan
do kina profesjonalnego, odrzucajac produkcje niezalezne ze wzgledu na ich olbrzymia
réznorodnos$¢, wymykajaca sie mozliwosciom rzetelnego opisu w ramach niniejszego
artykutu. Wyboér Stanéw Zjednoczonych i Europy jako obiektéw badan jest spowodowany
znaczgcym pokrewienstwem kulturalnym obu region6éw, tworzacym wspoélnie uniwer-
sum $wiata Zachodu, oparte na odniesieniach do antyku grecko-rzymskiego, chrzescijan-
stwa i O$wiecenia. Wymienione elementy miaty zasadniczy wptyw na ksztattowanie sie
etosu moralnego wspétczesnych spoteczenstw, a takze na sposéb pojmowania przez
nie idei sztuki, w tym sztuk scenicznych, do ktérych zaliczy¢ mozemy takze teatr i film.
Zawezajac zakres swoich poszukiwan do tych dwoch obszaréw, Swiadom jestem, Ze ist-
niejg réwniez inne wazne przestrzenie, w ktorych realizowane sa filmy, takie jak Indie
i Daleki Wschéd. Cho¢ sa to miejsca o niezwykle ciekawej i warto$ciowej kulturze, orygi-
nalnych tradycjach filmowych i duzych osiggnieciach, to nie s3 moim zdaniem wtasciwe
do poréwnania w niniejszej publikacji ze wzgledu na istotne réznice kulturowe oraz

1

Culture.pl, Cezary Bodzianowski, https://culture.pl/pl/tworca/cezary-bodzianowski (dostep 7.10.2024 r.).
2 Duck TV, https://www.ducktv.tv/ (dostep 5.09.2024 r.).

3 A.Has-Tokarz, Miedzy stowem a obrazem: afiliacje literatury i filmu (perspektywa komparatystyczna), ,Fo-
lia Bibliologica” 2006/2007nr XLVIII/XLIX, s. 87-114.
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inne dodatkowe czynniki komplikujace proces analityczny, takie jak znaczaco odmienna
historia i kwestie polityczne.

W artykule wykorzystatem metodologie badan jakos$ciowych i studium przypadku.
Skupitem sie na wspdtczesnych koncepcjach scenariuszowych preferowanych i stoso-
wanych w ciggu kilku ostatnich dekad. Wybrane do analizy klasyczne modele drama-
turgiczne uznatem za reprezentatywne dla obu omawianych regionéw - sg one w nich
dobrze znane i powszechnie stosowane. Teoria struktury trzech aktéw utworu oparta
jest o prace Arystotelesa i trwale wpisana w mechanizm postrzegania opowies$ci przez
cztowieka kultury zachodniej.

Prace opartem w duzej mierze na literaturze i publikacjach naukowych oraz branzo-
wych, preferujac autoréw majacych doswiadczenie praktyczne w dziedzinie scenopisar-
stwa i rezyserii filmowej* Positkowalem sie takze opiniami specjalistow bez dorobku
naukowego, ale za to ze znaczacymi osiggnieciami zawodowymi. W pewnym stopniu
korzystatem rowniez z wtasnych obserwacji jako osoby zwigzanej z branzg filmowa od
kilkunastu lat.

W ponizszym artykule uznatem obszar Europy za przestrzen wspdélng, charakte-
ryzujaca sie pewnymi specyficznymi cechami. Owe cechy zdecydowatem sie uznac za
wystarczajgce, aby potraktowac Europe jako ten sam przedmiot badan - cho¢ trzeba
przyznac, ze nie jest to decyzja pozbawiona wad. Istnieje bowiem wielka r6znorodnos¢
poszczegoblnych kinematografii w obszarze europejskim o odmiennych rozwigzaniach
organizacyjnych; jednak wspomniane elementy wspé6lne w mojej ocenie przewazaja.

Przeglad konwencjonalnych modeli dramaturgicznych
stosowanych w scenopisarstwie

Konwencjonalne modele dramaturgiczne to schematy budowy utworu filmowego oparte
o prace Arystotelesa oraz rézne ich warianty powstate gtdwnie w XX wieku, a takze
modele opracowane na gruncie teorii Josepha Campbella. Termin ten stosowany jest
m.in. przez Linde Aronson i szczeg6towo opisany w ksigzce pt. Scenariusz na miare XXI
wieku. Obszerny przewodnik po technikach pisania nowoczesnych scenariuszy filmowychs.
Modele konwencjonalne chetnie stosowane sg w tych scenariuszach, w ktérych rysuje sie
silny konflikt, a bohater posiada wyrazistg osobowos¢.

Arystoteles ustanowit podziat utworu scenicznego na trzy czesci - poczatek, srodek
i koniec (protasis, epitasis i katastrofa), tworzac w ten spos6b fundamentalne prawo
odnoszace sie do procesu konstruowania opowiesci przeznaczonych dla sztuk scenicz-
nych. Jest to schematy oparty na logice, tatwy do zastosowania przez tworcoéw oraz prze-
widywalny i zrozumiaty dla widzéw. Najwazniejszg jego cecha jest linearny przebieg osi
czasu. Oznacza to, ze opowiadana historia rozwija sie w uktadzie , 0d przesztosci ku przy-
sztosci”. Drugim waznym elementem teorii Arystotelesa jest wystepowanie w utworze

4 Rezyserzy filmowi czesto sg takze twdrcami wtasnych scenariuszy.

5 L. Aronson, Scenariusz na miare XXI wieku. Obszerny przewodnik po technikach pisania nowoczesnych

scenariuszy filmowych, thum. A. Kruk, Warszawa 2019, s. 73.
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jednego tylko protagonisty, wokét ktérego organizowane sg wszystkie watki — trzecim
natomiast podziat struktury na trzy czesci (zwane aktami). Akty te petnig okreslone funk-
cje. Pierwszy przedstawia bohatera w otaczajacym go $wiecie oraz charakteryzuje jego
wyzwanie. W drugim akcie nastepuja komplikacje i pojawia sie zmaganie protagonisty
z trudno$ciami, natomiast w akcie trzecim gtéwny problem ulega rozwigzaniu®.

Cho¢ w chwili tworzenia swojej teorii Arystoteles nie miat pojecia, Ze kiedy$ naro-
dzi sie film, to jednak twoércy nowego medium szybko zorientowali sie, Ze jego prace
mog3g by¢ dla nich przydatne. Nietrudno byto im doj$¢ do takiego wniosku, poniewaz
wczes$niej sprawdzily sie one w §wiecie teatru. Biorac pod uwage fakt, iz publicznos¢
filmowa miata charakter masowy i charakteryzowata sie czesto niewyszukanym gustem,
naturalnym dziataniem twoércow filmowych byto poszukiwanie najbardziej przyswajal-
nych dla przecietnego odbiorcy sposobéw opowiadania historii. Struktura trzech aktéw
idealnie sie do tego nadawata. Oparta na chronologii i wynikajacych z niej logicznych
nastepstwach, byta najblizsza naturalnemu doswiadczeniu zwyktych ludzi. Trudno sie
dziwié, ze zostata zaakceptowana zaré6wno przez publicznos$¢, jak i twdrcédw, a z czasem,
przez wielokrotne zastosowania, zostata utrwalona w ich sSwiadomosci.

Zastosowanie modelu trzech aktéw w scenopisarstwie filmowym wymagato jednak
pewnych modyfikacji. Zaistniata bowiem potrzeba swego rodzaju unowocze$nienia teorii
Arystotelesa i dostosowania jej do potrzeb branzy filmowej. Pojawili sie autorzy, ktérzy
zaczeli szczegbtowo projektowac oparte na tej teorii nowe modele. Trudno jest wymienic
je wszystkie, ale na szczegdlng uwage zastuguje praca amerykanskiego scenarzysty i pro-
ducenta Syda Fielda, ktory swoje spostrzezenia dotyczace budowy strukturalnej utworu
filmowego opisat w ksiazce pt. Screenplay: The Foundations of Screnwritting’. W jego
modelu wyrdzni¢ mozemy nastepujace elementy: podziat utworu na trzy akty, chrono-
logiczny uktad mniejszych struktur (sekwencji i scen), dwa punkty zwrotne w akcji oraz
wyrdznienie w niej punktu Srodkowego, okreslanego mianem midpoint (ryc. 1).

Model Fielda w gruncie rzeczy polega na rozwinieciu klasycznej teorii trzech aktéw
poprzez dodanie do niego kilku nowych elementéw. Pojawia sie tez w nim tendencja do
precyzyjnego okreslania potozenia poszczegoélnych struktur (cho¢ schemat Fielda nie jest
jeszcze szczegOlnie rygorystyczny w tej kwestii). Dazenie do precyzji jest cechg charak-
terystyczng modeli powstajacych w Stanach Zjednoczonych. I chociaz Syd Field nie byt
pierwszym autorem, ktdry podjat sie proby modyfikacji teorii Arystotelesa na potrzeby
kina, to jego praca zdobyta szerokie uznanie w branzy scenopisarskiej, ugruntowujac
dominacje struktury trzyaktowej w Swiecie filmu (dodajmy, ze schemat, ktéry éw tworca
zaproponowat, nazwano paradygmatem?®).

Waznym etapem rozwoju modeli dramaturgicznych byto dostrzezZenie przez badaczy
specyficznego sposobu opowiadania, wystepujacego w podaniach ludowych i mitach.

6 Arystoteles, Poetyka, ttum. H. Podbielski, Wroctaw 1983.

7 S.Field S, R. Rilla, Pisanie scenariusza filmowego, ttum. W. Wertenstein, B. Pankau, Warszawa 1998.

8 A.Borowiecki, Szes¢ etapow struktury fabularnej wedtug teorii Michaela Hauge. Studium przypadku filmu
Bogowie, ,Media i Spoteczenistwo” 2019 nr 11, s. 364-379.
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Rys. 1. Schemat przedstawiajacy model dramaturgiczny proponowany przez Syda Fielda — tzw. ,paradygmat”
Zrodto: opracowanie whasne.

Zainspirowany dokonaniami m. in. Jamesa Frazera? Zygmunta Freuda, Carla G. Junga
i Ottona Ranka™, amerykanski pisarz i religioznawca Joseph Campbell podjat szczego6-
towe studia nad tym zagadnieniem i skonstruowat stworzyt pojecie ,monomitu”, oznacza-
jace cykl podrézy bohatera w opowiesci. W swojej ksigzce pt. Bohater o tysigcu twarzy"
badacz ten, zainspirowany kultura i religiag Dalekiego Wschodu® oraz pracami Wtadimira
Proppa (o czym wspomniat Eleazar Mieletinski®®) przekonywat, Ze wszystkie mity cha-
rakteryzuje uniwersalna struktura'. Elementem wspdlnym dla mitu i fabuty filmowej jest
postac bohatera odbywajacego wyprawe, w ktérej Campbell wyréznit trzy zasadnicze
etapy: odejscie, inicjacje i powrdts. W kazdej z wymienionych faz podrézy badacz ten
wyszczego6lnit dodatkowo pomniejsze czastki, ktorych facznie byto az siedemnascie.
Teoria zaproponowana przez Campbella przypomina rozszerzong strukture trzech
aktow, w ktdrej, tak jak u Arystotelesa, mozna wyrdznic trzy gtowne czesci. W obu przy-
padkach mamy do czynienia z jednym gtéwnym bohaterem oraz z kolejnoscig wyda-
rzen utozong chronologicznie. Jednak istota modelu Campbella jest przedstawienie go

9 A. Korczak, Synkretyzm Josepha Campbella, ,IDEA- Studia nad strukturg poje¢ filozoficznych”
nr XXIX/12017, s. 142-159.

10 J. Campbell, Mityczny obraz, ttum. A. Przybystawski, T. Sieczkowski, Warszawa 2004.

11 J. Campbell J., Bohater o tysigcu twarzy, ttum. A. Jankowski, Krakéw 2013.

12 A. Korczak, Indyjskie inspiracje teorii mitu Mircei Eliadego i Josepha Campbella, Warszawa 2016.

13 E. Mieletinski, Pochodzenie eposu bohaterskiego. Wczesne formy i archaiczne zabytki, ttum. P. Rojek, Kra-
kow 2009.

14 J. Campbell, Bohater o tysigcu twarzy, thum. A. Jankowski, Krakow 2013, s. 34-35.

15 Tamze, s. 43.
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w ksztatcie kota, a nie linii prostej - poniewaz teoria Campbella zaktada powro6t bohatera
do punktu wyjscia akc;ji.

Miedzy klasycznym modelem a modelem Campbella wystepuje jeszcze jedna zasad-
nicza réznica, wynikajgca z innego postrzegania rozwoju wewnetrznego protagonisty.
U Arystotelesa bohater ulega gtebokiej przemianie i ma ona charakter nieodwracalny,
natomiast w modelu Campbella zmienia sie on tylko cze$ciowo, aby wréci¢ do harmonii
swojego dawnego Swiata.

Podobnie jak w przypadku prac Arystotelesa, teoria Campbella musiata zosta¢ dosto-
sowana do potrzeb filmu. Krytycznej analizie poddat jg Christopher Vogler, ktéry wspét-
pracujac z duzymi studiami filmowymi, dostrzegt w niej znaczny potencjat. Na jej pod-
stawie stworzyt wtasna koncepcje, ktérg opisat w ksiazce pt. Podroz autora. Struktury
mityczne dla scenarzystéw i pisarzy'. Model Voglera zachowat najwazniejsze cechy kon-
cepcji Campbella, a wiec podziat fabuty na trzy akty, obecnos¢ jednego bohatera i zasto-
sowanie chronologicznego uktadu wydarzen. Zmniejszyta sie jednak w nim (z 17 do 12)
liczba mniejszych elementéw. Obie koncepcje zostaty tez przedstawiane w ksztatcie kota,
a wiec obie zaktadajg charakterystyczny model rozwoju protagonisty. Zaréwno Campbell,
jak i Vogler, podobnie okreslaja rowniez wielko$¢ aktow: pierwszego na 25, drugiego na
50 i trzeciego na 25 proc. cato$ci utworu?.

Schemat Voglera nie jest tak uniwersalny, jak typowa struktura trzyaktowa. Istnieje
jednak pewna grupa filmdéw, ktére wydaja sie predysponowane do zastosowania tego
modelu. S3 to duze epickie dzieta opowiadajace o walce dobra ze ztem, w ktérych bohater
stara sie przywroci¢ zaburzony porzadek Swiata. Sztandarowym dzietem reprezentujg-
cym omawiany model jest film ,Krol Lew” z 2019 roku w rezyserii Jeffa Nathansona.
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Rys.2. Schemat pogladowy przedstawiajacy koncepcje podrézy bohatera wedtug Christophera Voglera
Irédto: opracowanie whasne.

16 Ch. Vogler, Podréz autora. Struktury mityczne dla scenarzystow i pisarzy, ttum. M. Kosinska, Warszawa

2010.
17 Tamze, s. 6.
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Znaczenie konwencjonalnych modeli dramaturgicznych

Amerykanska konsultantka projektéow filmowych i wyktadowczyni akademicka She-
ila Curran Bernard twierdzi, Zze dramatyczna struktura trzyaktowa jest fundamentem
hollywoodzkiego systemu filmowego®. System ten, jak wiemy, jest silnie rozbudowany
i mozna sie w nim doszukiwac¢ cech produkcji przemystowej, w ktérej liczy sie wydajnosc,
ekonomia produkgc;ji i specjalizacja. Corocznie w USA powstaja setki nowych filméw fabu-
larnych, ktére musza zostac¢ obstuzone przez réznych specjalistow na kazdym etapie pro-
dukcji (takze podczas przygotowywania scenariusza). W tym celu zatrudnia sie tysigce
scenarzystow i konsultantéw. Wedtug wyliczenn Robin Russin i Wiliam Missouri Downs
w branzy scenopisarskiej w Stanach Zjednoczonych w roku 2003 stale zatrudnionych
byto okoto 4000 0s6b™, przy czym 1500 z nich pisato scenariusze dla filméw fabular-
nych®. Obecnie wedtug danych Writers Guild of America, organizacji zrzeszajacej scena-
rzystéw amerykanskich, liczba jej statych cztonkéw wynosi 10 tysiecy os6b?. Wszyscy ci
ludzie corocznie tworzg tysigce nowych projektow. Zanim jednak zapadnie decyzja o ich
realizacji (a dzieje sie tak jedynie w przypadku czeSci z nich), projekty te musza zostac
w jaki$ sposob przeanalizowane i ocenione. Dlatego wielkie studia filmowe zatrudniaja
analitykow struktur fabularnych juz na etapie tworzenia filmowych scenariuszy. Dzieki
temu nastepuje preselekcja®?, w ramach ktérej scenariusze skonstruowane wadliwie pod
wzgledem struktury zostaja odrzucone®. Mamy zatem sytuacje, w ktérej przestrzeganie
rygoréw scharakteryzowanego przeze mnie paradygmatu (cho¢ nie jest on formalnie
obowiazujacy) jest konieczne, gdyz odstepstwo od niego moze zosta¢ uznane za btad.
Linda Aronson dostrzega w opisanym zjawisku zagrozenie dla amerykanskiego scenopi-
sarstwa, szczeg6lnie w odniesieniu do mtodych autoréw, ktérym szczegdlnie trudno jest
wytamac sie z obowigzujacego schematu struktury trzyaktowej. Wedtug niej taka sytu-
acja sprawia, ze wiele scenariuszy moze nie sprostac¢ oczekiwaniom branzy filmowej*.
Utrwalenie opisanego paradygmatu w utworach filmowych moze tez sprawia¢, ze

bedzie on silniej oddziatywaé na kulture popularng, szczeg6lnie w odniesieniu do jej
najbardziej masowego sektora. O problemie tym pisze Christopher Vogler, okre$lajac taka
sytuacje mianem ,imperializmu kulturowego”. Wedtug niego, poprzez dystrybucje filmow
amerykanskich, dochodzi do eksportu hollywoodzkich standardéw, w tym technik scena-
riuszowych. Badacz ten podkresla, ze ,Amerykanskie wartosci i kulturowe przekonania

18 S, Curran Bernard,Film dokumentalny. Kreatywne opowiadanie, ttum. M. Bukojemski, Warszawa 2011.

Autorzy podaja liczbe os6b na podstawie danych Writers Guilde of America.
R. Rusin, WM. Downs, Jak napisa¢ scenariusz filmowy, ttum. E. Spirydowicz, Warszawa 2008, s.290.
21 Writers Guild of America, https://www.wga.org/ (dostep 7.10.2024 r.).

22

19

20

Ch. Vogler,Podréz autora. Struktury mityczne dla scenarzystow i pisarzy, ttum. M. Kosiniska, Warszawa
2010, s. VIIL

23 Przyktadem moze by¢ bezptatna platforma do oceny scenariuszy filmowych peer-to-peer ScriptMother,
gdzie scenariusze sa poddawane wstepnej ocenie 15 pierwszych stron. Dopiero wtedy, jezeli recenzent za-
twierdzi prawidtowo$¢ formatu i struktury utworu,nastepuje przekazanie go do dalszej oceny.

24 A. Screenwriter, Interview with Linda Aronson, http://adelaidescreenwriter.blogspot.com/2013/01/an-

-interview-with-linda-aronson.html (dostep 9.09.2024 r.).
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spoteczenstwa zachodniego groza zduszeniem wyjatkowego charakteru innych kultur.
Wielu obserwatoréw zauwaza, ze kultura amerykanska stata sie kulturg Swiatowg”%. Jed-
nak dla amerykanskich studiéw filmowych, ktére nie otrzymuja dotacji panistwowych,
kwestie rentownosci inwestycji sg najistotniejsze. Dlatego na wszelkie sposoby prébuja
one minimalizowa¢ ryzyko inwestycyjne i maksymalizowa¢ zyski z produkcji filmowe;j.
Amerykanskie studia szukajg zatem wszelkich sposob6w, aby zrealizowaé swoje plany.
Jednym z nich jest promowanie , bezpiecznej” konstrukgcji filmu, opartej o model drama-
turgiczny, ktéry sprawdzit sie na rynku.

W przeciwienstwie do Standw Zjednoczonych, europejska produkcja filmowa jest
znacznie bardziej zdecentralizowana, a jej ekonomia w duzym stopniu opiera sie na
réznego rodzaju funduszach publicznych, powigzanych z finansowaniem panstwowym.
Naleza do nich miedzy innymi fundusze narodowe i regionalne (w Polsce jest to odpo-
wiednio np. Polski Instytut Sztuki Filmowej czy Mazowiecki Fundusz Filmowy) oraz
miedzynarodowe (np. Euroimages?). Mozliwo$¢ korzystania ze srodkéw zgromadzo-
nych w wymienionych powyzej instytucjach sprawia, Ze twdércom filmowym tatwiej jest
»Spia¢ budzet” i osiggnac¢ rentownosc¢ produkcji - co skutkuje wyraznie mniejsza presja
producentéw wywierang na pozostatych cztonkéw ekipy w wielu kwestiach. Zdecy-
dowanie wyzszy status rezysera w kinematografii europejskiej powoduje, Ze stosunek
producentéw do scenariusza jest mniej rygorystyczny. Europejscy rezyserzy wola mie¢
ostatnie stowo w kwestiach realizacji filmu i zazwyczaj je maja. Sytuacji takiej sprzyja
takze rozdrobnienie produkcji filmowej w Europie. Wiele projektow powstaje w matych
studiach produkcyjnych, powotanych do zycia w celu realizacji konkretnego filmu. Cze-
sto inicjatorem takiego przedsiewziecia jest sam rezyser, petnigcy jednoczes$nie funkcje
producenta i scenarzysty. Sytuacja taka dotyczy w znacznej mierze mtodych twdrcow,
ktérym trudniej jest zdoby¢ zainteresowanie producentéw; wéwczas jedynym sposo-
bem na zrealizowanie przez nich filmowego debiutu jest osobiste jego wyprodukowanie
(nierzadko w oparciu o samodzielnie napisany scenariusz).

Niezwykle wazna réznica dotyczaca procesu powstawania scenariusza w Stanach
Zjednoczonych i w Europie jest kwestia liczby zaangazowanych w projekt scenarzystéw.
0 ile w Europie przewaza idea pracy indywidualnej, to za oceanem mamy do czynienia
z istnieniem grup scenarzystoéw wspélnie pracujacych nad tekstem. Ponadto istnieje tam
wieksza specjalizacja w zakresie zawodu scenarzysty. Wazna role petnig na przyktad
konsultanci scenariuszowi (tzw. script doktorzy*”), ktérych zadaniem jest m.in. sprawdza-
nie scenariuszy pod katem poprawnosci ich struktury, oraz przygotowanie ostatecznej
wersji tekstu.

W opisany wyzej sposéb w Stanach Zjednoczonych utrwalane s3 - przez specjalistéw
z duzym dorobkiem zawodowym - zwyczaje i schematy zwigzane z konstruowaniem

35 Ch. Vogler, Podrdz..., dz. cyt., s. XVIIL.

26 M. Materska, Finansowanie kinematografii w Europie - rola publicznych funduszy wspierajgcych produkcje
filmowg, ,Zarzadzanie w kulturze” 2005 nr 6, s. 37-46.

27 M. Hendrykowski, Scenariusz filmowy. Teoria i praktyka, Poznan 2016, s. 38.
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scenariusza filmowego. Czy jest to wtasciwy kierunek postepowania? To pytanie posta-
wili w swoich pracach R. Russin i W.M. Dawns, jednak nie rozstrzygneli ostatecznie tej
kwestii. Oprécz przytoczenia argumentéw moéwiacych o pozytywnym wplywie konsul-
tantéw na proces powstawania scenariusza, autorzy ci wytoczyli takze w stosunku do
owych konsultantéw (w nawigzaniu do ich duzych zarobkéw) oskarzenia o , pasozytnic-
two i kanibalizm"%.

Zawdd konsultanta scenariuszowego obecny jest takze w Europie, jednak jego zna-
czenie jest znacznie mniejsze. Przyktadowo w Polsce zaw6d ten pojawit sie stosunkowo
niedawno i w praktyce oferowane w jego ramach ustugi rzadko sg wykorzystywane
w rodzimej produkcji filmowej*. Wptyw na to mogg mie¢ dwa czynniki - po pierwsze
inny kontekst ekonomiczny europejskiej kinematografii, a po drugie odmienna trady-
cja filmowa, wywodzaca sie z wysokiej pozycji kina autorskiego w Europie. Podejscie
twércow europejskich do zagadnienia struktury scenariusza jest z pewnos$cig bardziej
zréznicowane. Swiadcza o tym filmy powstate w Europie i wypowiedzi rezyseréw na
temat struktury scenariusza filmowego. W artykule Anny Sierdiukow pt. Na poczqtku byto
stowo®® mozemy przesledzi¢ polemike autorki z polskimi rezyserami $redniego pokolenia
(Matgorzata Szumowska, Bodo Koxem, Bartkiem Konopka i Tomaszem Wasilewskim)
na temat struktury scenariusza filmowego?'. Trzeba tu koniecznie nadmieni¢, Ze wymie-
nieni tworcy czesto bywajg autorami scenariuszy swoich filméw. Kiedy autorka zadata
im pytanie o umiejscowienie w ich filmach punktéw zwrotnych i kulminacji, rezyserzy
odpowiedzieli nastepujaco (zachowano oryginalng pisownie):

Ewidentnie wole i$¢ za emocjami niz za szablonem scenariusza zrodzonego w Hollywoodzie.
Sztywne trzymanie sie zasad jest dla ludzi bez wyobrazni. Oczywiscie te sprawdzone myKi, ze w 20
minucie pierwszy twist, a pod koniec filmu kolejny, to zawsze dziala, ale kompletnie mi to zwisa. Jak
pokocham bohatera, to brak klasycznej struktury mi nie przeszkadza i nie doskwiera” (wypowiedz
Bodo Koxa®).

To wszystko jest juz do$¢ przestarzate moim zdaniem, lubie wolno$¢ w kinie wspétczesnym. Jesli
nie chcesz by¢ autorem kina czysto komercyjnego, to nie musisz poddawac sie tego typu schema-
tom” (wypowiedz Matgorzaty Szumowskiej3).

28 R. Rusin, WM. Downs, Jak..., dz. cyt. s. 278.

29 B. Hollender, Czy polskie kino uleczq uzdrowiciele scenariuszy? ,Rzeczpospolita” z 1.08.2011 r,, https://
www.rp.pl/film/art14352301-czy-polskie-kino-ulecza-uzdrowiciele-scenariuszy (dostep 10.10.2024 r.).

30 A, Sierdiukow, Na poczqtku byto...stowo, ,Filmpro” 2013 nr 3/15, s.7-11.

31 Tamze.

32 Tamze, s.11.

3 Tamze.
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Dla mnie punkty zwrotne nie maja zbyt wielkiego znaczenia (...). Oczywiscie istniejg one w moich
scenariuszach, nie zastanawiam sie jednak nad nimi, kiedy pisze scenariusz. Nie mam planu, ze
w danej minucie filmu to a to sie musi wydarzy¢”(wypowiedZ Tomasza Wasilewskiego3*).

Wole dramaturgie emocji niz zdarzen(...) (wypowiedz Bartka Konopki3s).

Cho¢ przedstawione powyzej poglady nie musza by¢ reprezentatywne dla wszystkich
polskich twoércow, to jednak wybrzmiewa z nich pewien ogdlny ton, charakteryzujacy sie
sceptycyzmem w stosunku do stosowania konwencjonalnych modeli dramaturgicznych.
Kiedy wczytamy sie w wypowiedzi przywotanych rezyseréw, mozemy wywnioskowac, ze
doskonale znajg oni idee ich stosowania w scenariuszach, lecz wyzej cenig sobie nieza-
lezno$¢ tworcza. Jak sami przyznajg, kino komercyjne ich nie interesuje - z czego wynika,
ze kwestie finansowe nie sg dla nich najwazniejsze. Moga poswieci¢ sie wyzszym celom
niz zarabianie pieniedzy - ale tylko dlatego, ze polski system finansowania produkcji
filmowej oparty jest w znacznym stopniu o $rodki z budzetu panstwa.

Czy jednak rzeczywiscie stosowanie przez rezyseréw filmowych konwencjonalnych
modeli scenariuszy musi by¢ rownoznaczne z rezygnacjg z ich artystycznych ambicji?
Jeden z najwybitniejszych polskich rezyseréw, Andrzej Wajda, w rozmowie z Wanda
Werenstein na temat problemu bohateréw w swoich filmach, powiedziat: ,Sytuacja bez-
wyjs$ciowa jest najbardziej interesujaca sytuacjg dramatyczna (...). Mysle, Ze poetyka Ary-
stotelesa jest w wiekszym stopniu dzi§ obowigzujaca, niz o tym myslimy”®. Co prawda
rezyser nie byt w swojej wypowiedzi tak skrupulatny, by przywota¢ wszystkie charak-
terystyczne elementy koncepcji Arystoteles (odniost sie jedynie do roli protagonisty
w filmie). Wydaje sie jednak, Ze tworca Ziemi obiecanej dobrze rozumie znaczenie mysli
greckiego filozofa dla wspoétczesnego kina (co moim zdaniem swiadczy o dojrzatosci).

Bardzo ciekawym przyktadem taczenia w konstruowaniu scenariusza filmowego tra-
dycji z nowoczesnoscia jest film duriskiego rezysera Nicolasa Vindinga Refna 2004 roku
pt. Pusher I - Krew na rekach?. Produkcja ta odniosta duzy sukces i zdobyta wiele nagréd
filmowych3®. Cho¢ w dziele tym widoczny jest znaczacy wptyw postulatéw Dogmy 95%,
to jednocze$nie mozna w nim rowniez dostrzec klasyczng, trzyaktowa strukture scenariu-
sza. Mozna powiedzie¢, ze Refn podszedt do kwestii struktury filmu w bardzo konserwa-

3 Tamze.

%5 Tamze.

36 S.Janicki, Przenoszenie pojec¢ na ptotno ekranu, (w:) W. Wertenstein (red.),Wajda méwi o sobie, Krakow
2000, s. 28-34.

37 Pusher Il - Krew na rekach, rez. Nicolas Winding Refn, Dania, Wielka Brytania 2004.

3 Internet Movie Database, Pusher II, https://www.imdb.com/title /tt0396184/ (dostep 9.09.2024 r.).

39 Dogma 95 (dun. Dogme 95) - to manifest artystyczny grupy twoércoéw filméw awangardowych pocho-
dzacych z Danii podpisany 13 marca 1995. Jego autorami byli: Thomas Vinterberg, Lars von Trier, Kristian
Levring i Sgren Kragh-Jacobsen. Postulowali oni oszczedny w $rodki wyrazu styl pracy na planie filmowym,
rezygnacje z efektéw specjalnych i innych dodatkéw odciaggajacych uwage od istoty kina. Swoje zasady opisali
w 10 punktach.https://www.scandinaviastandard.com/scandi-six-dogme95-films-you-need-to-see/
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tywny sposob: zastosowat on bowiem w swoim dziele modelowy wrecz rozktad proporcji
dtugosci poszczegdlnych aktow (25-49-26 proc.)*. Ponadto rezyser doskonale obsadzit
w roli protagonisty Madsa Mikkelsena oraz skonstruowat w fabule silny, dominujacy kon-
flikt. Niewatpliwie Refn idealnie wykorzystat przy budowaniu swojego dzieta koncepcje
Arystotelesa. W kontekscie omawianego filmu nalezy zaznaczy¢, Ze jest to koprodukcja
dunsko-brytyjska*, a Refn to rezyser ksztatcacy sie takze w Stanach Zjednoczonych.

Czynniki wplywajace na kierunki rozwoju scenopisarstwa

Stany Zjednoczone i Europa pod wzgledem podejscia do produkgcji filmowej sg jak dwa
rézne Swiaty. Dzieli je nie tylko odlegtos¢ geograficzna, ale takze systemowe podejscie
do wielu zagadnien zwigzanych z filmem, w tym do scenopisarstwa. Mimo to omawiane
obszary caty czas przenikajg sie i wspotpracuja ze soba. Doswiadczajg, jak mato ktére
branze, procesu globalizacji, ktéry od samego poczatku ksztattuje ich kinematografie.
Transferowane s3 idee i kapitat, a ich najlepszymi no$nikami sg sami ludzie.

Juz w pierwszym okresie istnienia kinematografii mozna zauwazy¢ olbrzymi wptyw
imigrantéw z Europy na rozwéj branzy filmowej w Stanach Zjednoczonych. Nie odnaj-
dziemy ws$rdd nich wytacznie wybitnych artystéw, lecz takze ludzi prostych, szukajg-
cych dla siebie nowego miejsca i zajecia, ktérych kapitatem byto czesto jedynie zyciowe
doswiadczenie, zaradno$¢ i przedsiebiorczo$¢. Film jako branza jeszcze nie do konca
zagospodarowana i zmonopolizowana dawat im mozliwosci do$¢ swobodnego rozwoju.
Wielu takich ludzi pochodzito z Europy Srodkowej, jak choéby Samuel Goldwyn*, Luis
B. Mayer oraz bracia Warner, zatozyciele wielkich wytwdrni filmowych Metro-Goldwyn-
-Mayer i Warner Bros. Obok nich emigrowali rowniez dojrzali tworcy. Przyktadem rezy-
sera, ktory odnioést duzy sukces w Ameryce, jest Alfred Hitchcock. Urodzony w Wielkiej
Brytanii, debiutowat w zawodzie rezysera w 1922 roku, a tuz przed wybuchem Il wojny
Swiatowej przeniost sie do Stanéw Zjednoczonych - tam kontynuowat kariere. Jak mato
ktory rezyser z Europy Hitchcock wywart znaczgcy wplyw na kinematografie amery-
kanska®. Przypisuje mu sie szczego6lny udziat w rozwoju filmu kryminalnego, a Jerzy
Ptazewski nazwat go nawet niekoronowanym krélem tego gatunku*4. Pracujgc w Stanach
Zjednoczonych, Hitchcock niewatpliwie przejmowat pewne sposoby pracy charaktery-
styczne dla kinematografii amerykanskiej, zwtaszcza w dziedzinie organizacji produk-
cji filmowej. Prawdopodobnie jednak dat wiecej z siebie filmowi amerykanskiemu, niz
od niego przejat. Oczywiscie, jak kazdy tworca, Hitchcock inspirowat sie praca innych.
Wiemy, ze szczeg6lnie doceniat niemieckich rezyseréw czaséw swojej mtodosci, od kto-
rych przejat miedzy innymi zdolno$¢ budowania napiecia wewnatrz sekwencji‘.

40

Paradygmat przewiduje 25-50-25 proc.

41 Internet Movie Database, Pusher II, https://www.imdb.com/title/tt0396184/ (dostep 9.09.2024 r.).
42 A.Jonston, The Great Goldwyn, New York 1937, s. 35.

4 ]. Wojnicka, O. Katafiasz, Stownik wiedzy o filmie, Warszawa - Bielsko-Biata 2008, s. 367.

4 1. Ptazewski, Historia Filmu, Warszawa 2008, s. 324.

4 D. Spoto, Alfred Hitchcock, ttum. ].S. Zaus, Leszno 2000.
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Wspétczesnie praca w zawodach filmowych charakteryzuje sie czestymi podrézami
i zmianami miejsca zatrudnienia. Nie dotyczy to tylko najwazniejszych tworcow, ale takze
mato znanych cztonkéw ekip i aktoréw, ktérzy pracuja nad filmem zazwyczaj do czasu
zakonczenia konkretnego projektu, a gdy dobiega on konca, szukaja nowej pracy. Ten cia-
gty ruch determinuje przeptyw indywidualnych doswiadczen i idei takze w Srodowisku
pracownikéw nizszych kategorii - asystentdw, specjalistow, aktoréw drugoplanowych.

Obecnie upowszechnienie pogladéw i idei w dziedzinie scenopisarstwa ma miejsce
takze dzieki szerokiemu dostepowi (w stopniu niespotykanym w wieku XX) do literatury
fachowej i ré6znego typu publikacji. Nawet w krajach o stosunkowo niewielkim rozwoju
kinematografii istnieje cata gama wydawnictw filmowych, w tym wyspecjalizowanych
i branzowych. Najpokazniejsza grupe stanowig publikacje anglojezyczne, ktére domi-
nuja na rynku i sg tatwo dostepne w sprzedazy internetowej. Ponadto cze$¢ wydawcow
ttumaczy tytuty amerykanskie i wydaje je w jezykach narodowych (w Polsce jest to np.
Wydawnictwo Filmowe czy tez Wydawnictwo Wojciech Marzec). Podobnie jest z czasopi-
smami branzowymi (takimi jak np. polski,Magazyn Filmowy” czy amerykanski , Written
by”), ktorych wersje elektroniczne mozna czytac bez zadnych ograniczen w internecie,
bez konieczno$ci ich zakupu. Dostep do starszych pozycji umozliwiajg otwarte biblioteki
cyfrowe. Oprdcz tego istnieje bezposrednia wymiana do$wiadczen na forach interneto-
wych lub w grupach dyskusyjnych, zamknietych i otwartych, o zréznicowanym poziomie
merytorycznym.

Mniej powszechnym, ale waznym kanatem wymiany pogladéw na temat scenopisar-
stwa s3 uczelnie filmowe, ktore oferujg kierunki studiéw przeznaczone dla scenarzystow
oraz kierunki pokrewne, na ktérych réwniez mozna zdoby¢ wiedze z dziedziny sceno-
pisarstwa. Istniejg takze liczne kursy organizowane przez uczelnie lub stowarzyszenia.
Panuje opinia, Ze najczeSciej omawianym schematem dramaturgicznym w szkotach fil-
mowych jest paradygmat Syda Fielda“.

Rozwoj modeli dramaturgicznych i organizacji pracy w scenopisarstwie

Poszukiwanie skutecznych modeli dramaturgicznych zawsze zwigzane byto z pragnie-
niem automatyzacji procesu tworzenia dobrych scenariuszy. Owa automatyzacja miata
generowac wieksze zyski dzieki wyzszej ogladalnosci filmdéw, a takze wptywac na obni-
zenie kosztéw produkcji poprzez przyspieszanie prac scenopisarskich. Takie podejscie
skutkowato poszukiwaniem najlepszych rozwiazan, takich jak szczegétowe analizy tek-
stéw czy badania publicznosci. Ugruntowat sie pewnego rodzaju konsensus méwiacy, ze
koncepcja stosowania modeli dramaturgicznych jest godna uwagi i moze by¢ pozyteczna.
Tworzono filmy w oparciu o najlepiej dobrane modele do danej tematyki, odnoszac przy
tym sukcesy komercyjne - co jednoczesnie legitymizowato sens takiego dziatania. Przy-
ktadem moze by¢ tutaj produkcja ,2001. Odyseja kosmiczna” Stanleya Kubricka®, ktéra

4 A. Borowiecki, art. cyt., s. 364-379.
47 Artur Clarkes’s 2001 Diary, http://www.visual-memory.co.uk/amk/doc/0073.html (dostep 8.03.2023 r.).
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przy budzecie ok. 12 mln USD przyniosta zyski w wysokosci ok. 66 mln USD*, czy tez
,Gwiezdne Wojny: Cze$¢ IV Nowa Nadzieja” Georga Lucasa®® (w tym przypadku budzet
w kwocie ok. 11 mln USD przyniést 70-krotne zyski w sumie ok. 775 mln USD)*. Oba
tytuty posiadaty scenariusze oparte na teorii Josepha Campbella, co potwierdzili ich
tworcy. Sukcesy komercyjne wspomnianych oraz innych filméw powstatych w oparciu
o konkretne modele dramaturgiczne, stworzyty dobry klimat do rozwazan nad bardziej
radykalnymi koncepcjami organizacji pracy nad scenariuszem filmowym. Podjeto proby
tworzenia czeSciowo autonomicznych systemow, zmierzajac de facto do ograniczenia
udziatu cztowieka w procesie twérczym. Zwazywszy, ze ostatnie dekady XX wieku byty
okresem gwattownego rozwoju komputeréw i poszukiwania koncepcji ich praktycznego
zastosowania, nie dziwi fakt, Ze uznano je za naturalng platforme dla branzy scenopisar-
skiej. Konieczne stato sie wiec stworzenie odpowiedniego algorytmu w oparciu o nowy,
bardziej rozbudowany schemat, ktéry umozliwitby wspomaganie wysitkéw scenarzystow
niemal krok po kroku. Pracy nad nim podjeli sie Chris Huntley i Melanie Anna Philips.
W oparciu o koncepcje zwana The Story Mind (Umyst opowie$ci) stworzyli oni w 1994
roku teorie ,modelowania diagnostycznego”. Autorzy ci skomercjalizowali swo6j pomyst
w postaci oprogramowania komputerowego Dramatica®. Scenariusz jest tu podzielony
na cztery akty. Dodatkowo program rozréznia cztery oddzielne ptaszczyzny interpre-
tacyjne, ktore tworzg ,,dramatyczng tablice elementéw historii”. Trudno w ramach pre-
zentowanej pracy doktadnie opisa¢ zasady dziatania systemu Dramatica, jednak mozna
$miato powiedzie¢, Ze zaproponowane rozwigzanie jest duzo bardziej zaawansowane, niz
schematy uzywane dotad. Mozna tez wysnu¢ wniosek, ze praca wymienionych autoréw
to krok posredni, czekajgcy na implementacje w ramach systemow sztucznej inteligencji.
Zagadnienie to z pewno$cig odmieni branze scenopisarska w spos6b dotad niespotykany.
Wiadomo, Ze obecnie prowadzone s3g prace nad wykorzystaniem sztucznej inteligencji
w scenopisarstwie. Pierwszy film stworzony na podstawie scenariusza wygenerowa-
nego w ten sposob powstat juz w 2016 roku. Mowa o produkcji pt. Sunspring, krotkim
dziele eksperymentalnym, ktére nie zachwycito wprawdzie widzéw>* — jednak zwigzki
zawodowe scenarzystow w Stanach Zjednoczonych wydaja sie by¢ zaniepokojone tymi
przemianami i postuluja ich uregulowanie®.
Innym kierunkiem zastosowania $rodowiska komputerowego we wspomaganiu
scenarzystow jest kwestia specjalistycznych edytorow, ktdre staja sie podstawowym

8 Box Office Mojo, 2001: A Space Odyssey (1968), https://www.boxofficemojo.com/title/tt0062622/ (do-
step 9.09.2024 r.).

4 Joseph Campbell and the Power of Myth, Season 1, Episode 1: The Hero’s Adventure, prod. J. Konner, A.H. Pel-
mutter, USA 1988.

50 Box Office Mojo, Star Wars: Episode IV - A new Hope (1977) https://www.boxofficemojo.com/title/
tt0076759/ (dostep 9.09.2024 r.).

51 Okre$lenie Dramatica odnosi sie jednocze$nie do nazwy pakietu oprogramowania komputerowego, a tak-
Ze do teorii stworzonej przez Chrisa Huntleya i Melanie Anne Phillips.

52 Internet Movie Database, Sunspring, https://www.imdb.com/title/tt5794766/ (dostep 10.09.2024 r.).

53 Writters Guild of America, https://www.wga.org/ (dostep 8.09.2024 r.).
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narzedziem pracy zawodowych scenarzystéw. Oprogramowanie to pozwala znacz-
nie przyspieszy¢ prace dzieki stosowaniu szablonéw, automatycznemu formatowaniu,
a nawet wprowadzeniu zdalnej wymiany danych pomiedzy cztonkami ekipy filmowe;j.
Obecnie dominujgcymi produktami w tej dziedzinie sg Final Druft, Movie Magic Screnvi-
ver, Celtx, Fade In, Writer Duets*. Tak sie sktada, ze bardzo duza cze$¢ oprogramowania
do edycji scenariuszy powstata w Stanach Zjednoczonych z mysla o tamtejszym rynku.
Obecnie s3 juz one znane i uzywane réwniez w Europie - co oznacza, ze implementowane
w nich rozwigzania beda coraz bardziej upowszechniane w krajach europejskich i przej-
mowane zaréwno przez poszczeg6lne kinematografie, jak i przez samych scenarzystow.

Bardzo ciekawe zjawisko wystepujace chyba tylko w Europie ma miejsce na styku sce-
nopisarstwa i organizacji produkcji. W Skandynawii dostrzezono wage znaczenia zaanga-
Zowania scenarzysty w procesie tworzenia filmu. Wypracowano koncepcje zwang ,Jedng
wizjg”. Modyfikacje te dostrzegt Maciej Karpinski i pisze o niej w nastepujacy sposob:

JJedna wizja polega na tym, ze z chwilg, kiedy zesp6t scenarzystoéw serialu przedstawi
swojg wizje i zostanie ona zaakceptowana, nikt juz w nig nie usituje ingerowac, twoércom
pozostawia sie inicjatywe, daje im wolno$¢”s. Opisana koncepcja niesie daleko idace
konsekwencje. Ogranicza wtadze rezysera w procesie tworzenia filmu, pozbawiajac go
mozliwosci interpretacji scenariusza. DostrzeZona przez Karpinskiego innowacja nie ma
chyba odpowiednika w $wiecie. Moze swiadczy¢ o sktonnosci producentéw do podejmo-
wania wiekszego ryzyka w celu poprawy jakos$ci projektu. Trudno obecnie stwierdzi¢, czy
bedzie miata ona wptyw na stosowanie konkretnych modeli dramaturgicznych.

Réwniez w Europie zachodzg istotne zmiany w sposobie finansowania produkgiji fil-
mowej. Oprdcz istnienia charakterystycznego dla rynku europejskiego systemu doto-
wania produkcji poprzez fundusze publiczne, mozemy takze zaobserwowac ofensywe
platform streamingowych, ktére przyszty do Europy ze Stanéw Zjednoczonych z duzym
kapitalem i ze swoimi zwyczajami w zakresie szeroko rozumianej produkcji filmowej°.
Dla rezyseréw i scenarzystow europejskich zmiany te beda prawdopodobnie oznaczaty
mniejsza swobode twdrcza w zakresie podejscia do wielu kwestii produkcyjnych, w tym
do scenariusza filmowego. Powstawanie europejskich produkcji platform streamingo-
wych $wiadczy jednak o tym, Ze rowniez europejscy twdércy sa zdolni do pracy w nowych
warunkach.

Zmiany dotycza takze rynku amerykanskiego i wynikaja z jednej strony z rozwoju
technologicznego (sztuczna inteligencja, streaming), z drugiej zas z przemian ekonomicz-
nych. Coraz wiecej produkcji ma charakter transgraniczny, a odpowiadajg za to wielkie
miedzynarodowe konglomeraty. Profesor Andrzej Krakowski, wyktadowca i filmowiec,
w wywiadu dla Polskiego Radia 24 na temat amerykanskiego przemystu filmowego,

5% 10 TopTen Reviews, Screenwriting Software Reviews, https://web.archive.org/web/20160504200440/
http://screenwriting-software-review.toptenreviews.com/ (dostep 7.09.2024 r.).

5% A. Wréblewska, Smak $wiata, smak wina, ,Magazyn Filmowy PSFP” 2014 nr 38, s. 10-17.

56 S. Szostak, Serwisy streamingowe a lokalna branza audiowizualna - mapowanie wptywu Netflixa na polski
sektor produkcji, ,Images” 2023 nr 35, s. 204 -226.
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powiedziat: ,,Hollywood w USA juz dzisiaj nie istnieje”s". Profesor Krakowski chciat przez
to powiedzie¢, ze wspotczesny amerykanski rynek filmowy przechodzi olbrzymie prze-
miany w sferze struktury finansowania przedsiewziec¢ filmowych, co sprawia, Ze trudno
obecnie postrzega¢ amerykanska produkcje filmowa przez pryzmat jej pierwotnej loka-
lizacji. Zmiany te powodujg, Ze by¢ moze z biegiem czasu zatraci sie specyficzny charak-
ter kinematografii regionalnych na rzecz dominujacego $wiatowego tadu w dziedzinie
produkcji filmowe;j.

Whioski

Uwarunkowania kulturowe i spoteczne majg istotny wpltyw na zwyczaje produkcyjne
w omawianych osrodkach. Determinujg funkcjonujace modele finansowania branzy fil-
mowej, co jest istotnym czynnikiem decydujacym o kierunku rozwoju kinematografii,
w tym scenopisarstwa. System finansowania w branzy filmowej wptywa na poziom jej
profesjonalizacji oraz na sktonno$¢ producentéw do korzystania ze scenariuszy, w kto-
rych zastosowano konkretne schematy dramaturgiczne. W Stanach Zjednoczonych ist-
nieje w tym zakresie wieksza dyscyplina. W Europie system finansowania jest bardziej
zréznicowany i nie wywiera on tak znacznego nacisku na sposob korzystania przez
tworcow z modeli dramaturgicznych. Im wiekszga presje wywiera na producentéw czyn-
nik ekonomiczny, tym skrupulatniej cztonkowie ekipy filmowej (w tym na rezyserzy)
przestrzegaja dyscypliny w zakresie realizacji swoich obowigzkéw i sg mniej sktonni
do réznego rodzaju odstepstw (np. wchodzenia w kompetencje innych twércéw, w tym
scenarzystow).

Na branze scenopisarska wptywaja réwniez procesy globalizacji, powodujac w jego
obrebie rédznokierunkowy przeptyw idei oraz gotowych rozwiazan. Globalizacja dodat-
kowo zmniejsza znaczenie stabszych obszaréw kinematografii na rzecz tych wioda-
cych. Dominacja amerykanskiego systemu produkcyjnego jest trudna do podwazenia.
Generuje on wtasne rozwigzania w zakresie tworczosci scenopisarskiej (schematy
i software). Amerykanski rynek filmowy jest tez gotowy na zmiany i wprowadzenie
nowych pomystéw w oparciu o zaawansowane technologie. Natomiast europejski rynek
filmowy wydaje sie tutaj zdecydowanie mniej witalny. Jednak rowniez on ulega przemia-
nom w kierunku wiekszej profesjonalizacji - cho¢ jego silna decentralizacja sprawia, Ze
procesy te charakteryzuja sie mniejsza dynamika. By¢ moze tez z tego powodu istnieje
w Europie wiecej przestrzeni na nowe idee? Jednak idee te maja niewielkie szanse prze-
ksztalcic sie w trwatg spuscizne filmowg; raczej zostang zaadaptowane i przeksztatcone
w gotowe produkty przez silniejsze podmioty biznesowe, dysponujace zapleczem finan-
sowym i organizacyjnym koniecznym do ich wdrozenia. Bedg to prawdopodobnie firmy,
ktoére juz teraz sa aktywne w omawianej dziedzinie, a zatem zasilane gtéwnie kapitatem
amerykanskim.

57 Polskie Radio 24, ,Hollywood w USA juz dzisiaj nie istnieje”. Prof. Krakowski o miedzynarodowym przemysle

filmowym, https://polskieradio24.pl/artykul/3224400,hollywood-w-usa-juz-dzisiaj-nie-istnieje-prof-kra-
kowski-o-miedzynarodowym-przemysle-filmowym (dostep 10.09.2024 r.).
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Artykulacja barwno-fakturalna ekspozycji Muzeum Ksiedza Jerzego
Popietuszki w Warszawie w perspektywie komunikacji multimodalnej

Color and texture articulation of the exhibition of the Father Jerzy Popietuszko
Museum in Warsaw from the perspective of multimodal communication

Abstract
The Blessed Father Jerzy Popietuszko Museum in Warsaw’s Zoliborz
district is a church institution that has been collecting, preserving,
cataloging and exhibiting for public viewing objects related
to Father Popietuszko, a Catholic priest murdered in 1984 on
the orders of the communist authorities. The objects gathered into
an exhibition whole create a coherent spiritual, cultural, cognitive
and educational space in the Museum, dedicated to a wide range
of visitors, both believers and non-believers. The article discusses
the use of articulation means in the Museum — colour and material
texture — from the point of view of multimodal communication. In
contrast to “ordinary” communication, in which the main means
is language (word, text), in museum communication language
has the status of an auxiliary medium — the object and exhibition
are the museum’s own language of communication. As a result
of the conducted research, communication in the Museum appears
as a comprehensive set of diversified communication practices,
oriented primarily towards the implementation of religious, culture-
forming, integrating and identity-building functions. The research
confirmed that contemporary museum communication uses
the widely established cultural and religious meanings of colours
and textures. The research allowed us to establish that they are
inalienable elements of the cultural code used in museum discourse,
because: 1. they specify the message — they help to correctly identify
the meaning; 2. they strengthen the sense of identity of a religious
and ethnic group (Polish, patriotic); 3. they symbolise the views,
requirements and goals of a religious or national group; 4. they take
on a repeatable form — multiplicative for parallel discursive events.
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Abstrakt

Muzeum Btogostawionego Ksiedza Jerzego Popietuszki na warszaw-
skim Zoliborzu jest instytucja koscielna, ktdra od 1990 roku gromadszi,
konserwuije, kataloguje i udostepnia do publicznego wgladu obiekty

zwigzane z Jerzym Popietuszka, ksiedzem katolickim zamordowanym

w 1984 roku na polecenie wiadz komunistycznych. Obiekty zebrane

w catos¢ wystawiennicza tworza w Muzeum spdjng przestrzen du-
chowa, kulturowa, poznawcza i edukacyjng, dedykowang szerokie-
mu gronu zwiedzajacych, zarowno wierzacych, jak i niewierzacych.
W artykule oméwiono wykorzystanie $rodkéw artykulacyjnych

w Muzeum — koloru i faktury materiatu — z punktu widzenia komu-
nikacji multimodalnej. W przeciwienistwie do ,zwyktej” komunikagji,
w ktdrej gtéwnym Srodkiem jest jezyk (stowo, tekst), w komunikacji

muzealnej jezyk ma status medium pomocniczego — obiekt i wystawa

sq wtasnym jezykiem komunikacji muzealnej. W wyniku przeprowa-
dzonych badar komunikacja w muzeum jawi sie jako kompleksowy

zesp6t zroznicowanych praktyk komunikacyjnych, ukierunkowanych

przede wszystkim na realizacje funkgji religijnych, kulturotwérczych,
integrujacych i tozsamosciowych. Badania potwierdzity, ze wspét-
czesna komunikacja muzealna wykorzystuje szeroko ugruntowane

kulturowo-religijne znaczenia kolordw i faktur. Badania pozwolity na

stwierdzenie, Ze s3 one niezbywalnymi elementami kodu kulturowe-
go uzywanego w dyskursie muzealnym, poniewaz: 1. doprecyzowuja

przekaz — pomagaja prawidtowo identyfikowac znaczenie; 2. wzmac-
niaja poczucie tozsamosci grupy religijnej i etnicznej (polskiej, patrio-
tycznej); 3. symbolizuja poglady, wymaganiai cele grupy religijnej lub

narodowej; 4. przybieraja forme powtarzalng — multiplikatywna dla

réwnolegtych zdarzen dyskursywnych.

Stowa kluczowe

Jerzy Popietuszko, Muzeum, Warszawa, komunikacja, multimodalnos¢,
barwa, faktura
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Muzeum Ksiedza Jerzego Popietuszki

Muzeum Ksiedza Jerzego Popietuszki na warszawskim Zoliborzu (dalej: Muzeum)
to instytucja koScielna, ktéra od 20 lat' gromadzi, przechowuje, kataloguje i wysta-
wia do ogladu publicznego obiekty zwigzane z osoba ks. Popietuszki, kaptana kato-
lickiego zamordowanego w 1984 roku na polecenie wtadz komunistycznych. Zebrane
w ekspozycyjng catos¢ obiekty tworza w Muzeum spdjng przestrzen duchowa, kulturowa,
poznawczg i edukacyjng, dedykowang szerokiemu spektrum zwiedzajacych, zaré6wno
wierzacych, jak i niewierzacych.

Muzeum wytonito sie z izby pamieci urzadzonej w podziemiach kosciota $w. Stani-
stawa Kostki, tuz po pogrzebie kaptana 3 listopada 1984 roku, w celu zabezpieczenia
ad hoc szarf z wiencéw i innych pamiatek, a takze rzeczy osobistych kaptana pozosta-
tych na plebanii>. Muzeum ma typowa dla tego rodzaju placéwek lokalizacje, zwigzana
z miejscem zamieszkiwania lub dziatalnos$ci postaci, ktérg upamietnia muzeum. Warto
w tym miejscu przypomnie¢, ze cztery ostatnie lata swojego zycia ks. Popietuszko spedzit
w parafii $w. Stanistawa Kostki w Warszawie i tu znajduje sie jego grob. W formacie izby
pamieci placowka dziatata przez dwa dziesieciolecia. W 2001 roku 6wczesny proboszcz
parafii §w. Stanistawa Kostki, ks. prat. Zygmunt Malacki, wyszedt z inicjatywa urzadze-
nia w parafii pelnowarto$ciowego muzeum. Szczego6lna okoliczno$cia byta zblizajaca sie
20 rocznica meczenskiej $mierci Kaptana-Meczennika oraz nabierajacy rozpedu proces
beatyfikacyjny jego osoby?. W celu wypracowania koncepcji muzeum ks. Malacki powotat
zespot koncepcyjny, w sktad ktérego weszly osoby wywodzace sie z dawnego duszpa-
sterstwa akademickiego: Grzegorz Pfeifer (designer) i Ewa Anna Zajac (polonistka). Na
roznych etapach prac projektowych i wykonawczych dotaczyli do nich specjalisci z roz-
nych branz*.

Zespo6t koncepcyjny zdawat sobie sprawe ze zréznicowanego profilu spotecznego oséb,
ktére przybywaja do grobu Kaptana-Meczennika i ktére bedg stanowi¢ potencjalnych
uzytkownikéw Muzeum. Dlatego Muzeum intencjonalnie przyjeto przystepna forme

1 W 2024 roku mija 40 rocznica meczenskiej $mierci ks. Jerzego Popietuszki oraz 20 rocznica otwarcia
dedykowanemu mu muzeum w parafii $w. Stanistawa Kostki na warszawskim Zoliborzu.

2 Jak pisza twércy Muzeum: , Tworzenie muzeum Ks. Jerzego Popietuszki rozpoczeto sie juz w dniu Jego
pogrzebu, czyli 3 listopada 1983 roku. Muzeum zaczeto powstawa¢ w momencie, gdy troskliwe rece ks.
Pratata Teofila Boguckiego rozdawaty najblizszym przyjaciotom krzyzyki wykonane z katafalku, na ktérym
stata trumna ks. Jerzego, a $p. Nela Wojniakiewicz z pietyzmem porzadkowata szarfy z wiencéw i wigzanek
ztozonych przy grobie Kaptana, porzadkowata i uktadata w szafach transparenty pozostawione po uroczy-
sto$ciach pogrzebowych. Muzeum powstawato, gdy S. Krystyna Wtodarska, ze Zgromadzenia Siéstr Stu-
zebniczek, pomagata uporzadkowac rzeczy ks. Jerzego. Ksiadz pratat Teofil Bogucki, 6wczesny proboszcz
parafii i wielki przyjaciel ks. Popietuszki, troskliwie opiekowat sie pamigtkami i dokumentami”. Z. Malacki,
G. Pfeifer, E.A. Zajac, Krzyz stat sie nam bramq. Muzeum stugi BoZego ks. Jerzego Popietuszki, Wydawnictwo
Siostr Loretanek, Warszawa 2005, s. 5.

3 Beatyfikacja odbyta sie 6 czerwca 2010 roku na Placu Pitsudskiego (dawnym Placu Zwyciestwa) w War-
szawie.

4 Z.Malacki, G. Pfeifer, E.A. Zajac, Muzeum Stugi Bozego, dz. cyt., s. 4.
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narracji o bohaterze — Kaptanie, ,ktéry bardzo $wiadomie, nawet w tajemnicy wybrat
kaptanstwo. Jego powotanie zostato poddane prébie, zwtaszcza w czasie obowigzkowe;j
dwuletniej stuzby wojskowej w specjalnej jednostce wojskowej w Bartoszycach. Przed-
stawiamy Kaptana, ktory odpowiedziat na znaki Pana Boga. Chciat by¢ ksiedzem tu i teraz,
w okreslonych warunkach historycznych, dla ludzi, ktérych Pan Bég postawit na Jego
drodze. Byt $wiadkiem Chrystusa w trudnych czasach i wielu doprowadzit do Boga™s.
Ta tre$¢ miata nie tylko przykuwacé uwage widzow, ale tez wiaczac ich w doswiadczenie
zycia i drogi do meczenstwa ks. Jerzego. Sami twdércy Muzeum pisali w zwigzku z tym
w folderze: ,,Pragniemy, aby widz wyzwolit sie z roli, jaka przyjmuje w typowym muzeum,
i przestat by¢ kims§, kto z dystansem oglada przedmioty i dokumenty”¢. Placowka, jako
jedna z pierwszych w Polsce instytucji koscielnych, odeszta od tradycyjnie pojmowanej
ekspozycji w strone form aranzacji performatywno-scenograficznych (rekonstrukcja izby
domu rodzinnego w Okopach), symulakryzacji (np. dotaczenie do wystawy kopii teczek
SB, kopii tablicy z 21 postulatami Miedzyzaktadowego Komitetu Strajkowego z sierpnia
1980 roku), wreszcie operowania réznymi srodkami artykulacji sensorycznej, w ktérych
wazng role odgrywa kolorystyka i faktura wykorzystywanego materiatu.

Modele komunikacji muzealnej

Komunikacja muzealna, podobnie jak komunikacja miedzyludzka czy to zwykta, towa-
rzyska, czy w sferze nauki, sztuki, religii itp., jest realizowana jako potaczone dziatanie
wielu systemow znakoéw i elementéw kulturowych, wszystkiego, co ,ma znaczenie” dla
komunikujgcych sie stron - nadawcy i adresata. Muzeum Bt. Ks. ]. Popietuszki - jako
instytucja religijno-kulturowa - od samego poczatku spetnia swoje funkcje poprzez
inicjowanie procesu komunikacji zaréwno do wewnatrz (ad intra) muzeum, poprzez
uczestnictwo i interakcje miedzy nadawcg (tworcami narracji, zespotem kuratorskim)
a odbiorca (zwiedzajacymi), jak i na zewnatrz (ad extra), poprzez zewnetrzne narzedzia
i platformy, np. przewodniki, katalogi, strone internetowg, media spoteczno$ciowe itp.”.
Badania nad komunikacjg muzealng sg prowadzone juz od p6twiecza; przez ten czas
eksperci opracowali wiele réznych modeli komunikacji, poczawszy od modelu, ktory
skupia sie na wystawie, po modele, ktore kieruja uwage na zwiedzajacych, na muzeal-
niku-nadawcy, albo na tworzeniu indywidualnego znaczenia dla zwiedzajacych itp. Kilka
wybitnych prac zawierajacych te modele powstato jeszcze w latach 60. ubiegtego wieku -
by wspomnie¢ model Stephana F. de Borhegyi®, Harleya Parkera?, Duncana Camerona®.

5  Tamze, s. 6.
¢ Tamze,s. 5.
7 Por. W. Czachur, B. Mikotajczyk, R. Opitowski, Museum communication: the current state of research and
challenges for linguistics, ,Stylistyka” 2022 (XXXI), s. 53 (47-68).

8 S.F. de Borhegyi, Visual Communication in the Science Museum, ,Curator” 1963, vol. 6(1), s. 45-57.

9 H.W. Parker, The Museum as a Communication System, ,Curator” 1963, vol. 6(4), s. 350-360.

10 D.F. Cameron, The museum as a communications system and implications for museum education, ,,Curator”

1968, vol. 11(1), s. 33-40.
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Publikacje ostatniego ¢wier¢wiecza koncentruja sie gtéwnie na komunikacji w ramach
dziatalnosci wystawienniczej; do nich nalezg prace Eilean Hooper-Greenhill?, Marii de
Lourdes Parreiras Horty®, Iriny Shalaginovej®. Badania tej ostatniej wykorzystujace m.in.
model komunikacji Duncana Camerona, czy model Wilbura Schramma, oferujg schemat
komunikacji muzealnej skoncentrowany na interpretacji dziedzictwa kulturowego i wie-
lowymiarowym podej$ciu do komunikacji®.

Wielu teoretykow i praktykéw muzealnictwa, np. De Borhegyi, stwierdza, ze zwiedza-
jacych w wielu wypadkach przycigga nie sama narracja, ale uzyte $rodki multimodalne’,
takie jak stowo, obraz, kolor, ksztatt, faktura, oswietlenie, dotyk, zapach, dzwiek itp.”. Jak
zwracajg uwage Waldemar Czachur, Beata Mikotajczy i Roman Opitowski, multimodal-
nos¢, jako spdjne potaczenie réznych form przekazu, moze skutkowac realizacja czego$
w rodzaju muzealnego spektaklu (,semiotycznego performansu”). Taki przekaz moze
wykorzystywac rézne kombinowane elementy modalne: materialne eksponaty, stowo
mowione i pisane, akustyke, ruchomy obraz, $wiatto, kolor, a nawet zapach czy dotyk®.

Szczegdblny nurt badan ostatnich dekad zwigzany jest z wykorzystywaniem komuni-
kacji barwnej na potrzeby muzealnictwa. W tym nurcie znajdujg sie przede wszystkim
prace uczonych nastawionych psychologicznie i semiotycznie do przedmiotéw swoich
badan, a takze specjalistow od komunikacji spotecznej. Semiotyka koloru interesuje sie
m.in. Theo van Leeuwen®, ktéry zajmuje sie analizag zasobéw semiotycznych, identyfi-
kacja i typologizacjg kolorow, a takze oceng, w jaki sposéb barwy sg wykorzystywane
w komunikacji. Jak stwierdza Van Leeuwen w monografii napisanej wespo6t z Giinte-
rem Kressem: ,(...) kolor jest modusem charakterystycznym dla epoki multimodalno-
$ci. Moze swobodnie tgczy¢ sie z wieloma innymi modusami w architekturze, typografii,

1 E. Hooper-Greenhill, Museum and their visitors, Routledge, London-New York 1994; Tejze, Museums and

Education. Purpose, pedagogy, performance, Routledge, London-New York 2007.

12 M.L.P Horta, Museum semiotics: a nhew approach to museum communication, Department of Museum Stu-

dies University of Leicester, Leicester 1992.

13 1. Shalaginova, Understanding Heritage: A Constructivist Approach to Heritage Interpretation as a Mecha-

nism for Understanding Heritage Site, Brandenburg University of Technology, Cottbus 2012.

14 W. Schramm, The Nature of Communication between Humans, w: The Process and Effects of Mass Commu-

nication, W. Schramm, D.F. Roberts (eds.), University of Illinois Press 1971.

15 1. Shalaginova, Understanding Heritage: A Constructivist Approach to Heritage Interpretation as a Mecha-

nism for Understanding Heritage Site, Brandenburg University of Technology, Cottbus 2012, s. 45-52.

16 Pojecie multimodalno$ci niekiedy budzi zastrzezenia terminologiczne z powodu funkcjonowania zblizo-
nych znaczeniowo poje¢: multimedialno$¢, polisemiotyczno$¢, polisensorycznos¢, wielokanatowos¢. Jednak
nie we wszystkich przypadkach s3 to terminy synonimiczne. Por. ]. Antas, Semantycznos¢ ciata. Gesty jako
znaki myslenia, £.6dz 2013.

17" C.M. Yudhawasthi, N.A. Damayani, PM. Yusup, A. Suryana, Museum Communication: A Conceptual Study,

,0pcién” 2019 (35), No.19, s. 2341 (2337-2365).

18 W. Czachur, B. Mikotajczyk, R. Opitowski, Museum communication: the current state of research and chal-
lenges for linguistics, ,Stylistyka” 2022 (XXXI), s. 59 (47-68).
19 T.van Leeuwen, The Language of Colour. An Introduction, Routledge, London-New York 2011.
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projektowaniu produktéw, projektowaniu dokumentoéw itp., ale nie istnieje samodzielnie.
Moze przetrwac tylko w srodowisku multimodalnym”=.

Wartos$¢ barwy w wymiarze spotecznym wpisana jest w kod kulturowy, charaktery-
zowany jako ,system praktyk kulturalnych i spotecznych, wspoélnych dla cztonkéw danej
zbiorowosci, powigzanych kontekstem spotecznym i kulturalnym, w ktérym oni funk-
cjonuja, wraz z regutami ich wykonywania, rozumienia i interpretacji”®. Kolor traktuje
w niniejszych badaniach - za Teresg Uchman - jako ,zasdb semiotyczny, ktéry definiuje
jako artefakt uzytecznosci spotecznej, wykorzystywany do wzajemnej komunikacji i kul-
turowej realizacji”*

Muzealnicy, kuratorzy i organizatorzy wystaw muzealnych coraz chetniej siegajg
w aranzacjach muzealnych po elementy multimodalnosci i polisensoryczno$ci. Stowo,
kolor, §wiatto, faktura materiatu, dZzwiek i akustyka sg uprawnionymi srodkami komu-
nikacji. Twércy Muzeum Bt. Ks. Jerzego Popietuszki w Warszawie - jak zauwazono na
poczatku - postawili sobie za cel przyblizenie widzom sylwetki Kaptana-Meczennika
w roznych odstonach jego zycia i dziatalnosci. Ks. Popietuszko pozostawit po sobie wiele
tekstow, ktore uczynit trescig swoich kazan - zwtaszcza tych wygtaszanych podczas
stynnych Mszy za Ojczyzne. Kazania te dzwieczaty w uszach zaréwno twércom narracji
Muzeum, jak i wiernym, ktérzy odwiedzali Muzeum. W przestrzeni Muzeum stale dZzwie-
cza w multimodalnej artykulacji stowa i obrazu.

Celem niniejszego artykutu jest odpowiedz na pytanie o komunikacyjny i znacze-
niotworczy potencjat koloru i faktury materiatu uzytych w aranzacji ekspozycji Muzeum,
ktdre pozostaja w polu oddziatywania r6znych kodéw semiotycznych (przede wszystkim
stowa), i ich wplywie na (re)konstrukcje znaczen®. Celem analizy jest okreslenie wartos$ci
pragmatycznych i semantycznych koloru w jego wtasciwosciach denotatywnych i kono-
tatywnych, w konkretnych formach uzycia w przestrzeni muzeum koscielnego w kon-
tekscie okres$lenia roli i kompetencji barwy/faktury materiatu w ztozonym, relacyjnym
systemie znakowym komunikatu.

Analiza wykorzystania koloru i faktury

Juz w pierwszej sali Muzeum oko widza natrafia na ciemnoszarg, chropowata $ciane
przeprutg przeswitem (wejsciem do kolejnej sali) w ksztatcie krzyza; obok widnieje
napis , Krzyz stat sie nam bramg”*. Stowa te, ztoZone z liter wykonanych z potyskliwego

20 G. Kress, Th. van Leeuwen, Colour as a Semiotic Mode: Notes for a Grammar of Colour, ,Visual Communi-
cation” 2002, vol. 1(3); s. 351 (343-368).

21 M. Lisowska-Magdziarz, Znaki na uwiezi. Od semiologii do semiotyki mediéw, Wydawnictwo Ksiegarnia
Akademicka, Krakow 2019, s. 324.

22 T. Uchman, Kolor jako zjawisko komunikacyjne we wspétczesnym dyskursie publicznym na przyktadzie
manifestacji oraz kampanii spotecznej, ,Pétrocznik Jezykoznawczy Tertium. Tertium Linguistic Journal” 2022,
nr 7(2),s.77 (75-97).

23 W. Czachur, B. Mikotajczyk, R. Opitowski, Museum communication..., dz. cyt., s. 59 (47-68).

24 C.K. Norwid, Krzyz i dziecko: ,0Ojcze moj! Twa 16dz // Wprost na most ptynie - // Maszt uderzy!...wrdc...

// Lub wszystko zginie. // Patrz! Jaki tam krzyz, // Krzyz niebezpieczny - // Maszt sie niesie w zwyz, // Most
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brazu, stanowig cytat z wiersza Cypriana Kamila Norwida Krzyz i dziecko. Jakie mysli
i skojarzenia przywodzi ta aranzacja? Brama i krzyz w doktrynie chrzes$cijanskiej zawie-
raja w sobie ogromny potencjat semantyczny. W przej$ciu w ksztatcie Krzyza zawiera sie
tajemnica zbawienia ofiarowanego przez Chrystusa catej ludzkosci, o ktérej mowit ks.
Popietuszko: ,,Chrystus umiera na krzyzu za catg ludzkos¢. [...] Moze gdyby Chrystus
umart od kamieni, umartby tylko jako jeden z Zydéw. Gdyby potozyt gtowe pod miecz,
umartby jak Rzymianin. Ale umierajac jak niewolnik, na krzyzu, stat sie bratem catej
ludzkosci, bo $mieré niewolnikdw byta $miercig ludzi réznych narodowosci”%. Kontrast
miedzy szarg $ciang a pod$wietlonym miekkim, cieptym $§wiattem krzyzem, stanowi
przestanie zycia Kaptana-Meczennika, opisanego tytutem ostatniej sali Muzeum: ,Przez
Krzyz do Zmartwychwstania”. Jest to ideowa klamra, ktéra spaja catg narracje Muzeum.
Wymowa tych symboli zasadza sie na chrzescijafiskim sensie ofiary z zycia. Méwi o tym
zapalony paschat przy chrzcielnicy oraz tiulowa zastona przedstawiajaca rozswietlong
twarz ks. Jerzego w ostatniej sali - sg to profetyczne znaki chwaty meczennikow, zbawie-
nia. Integralnym elementem narracji tej sali jest przestanie - dewiza zycia ks. Popietuszki:
»Zto dobrem zwyciezaj” (Rz 12, 21); zostato ono wyryte na metalowych drzwiach obtozo-
nych miedziang, wyszlifowana blacha (ztotych wrotach wiodacych do raju?). Dewiza ta
- jedno z najbardziej rozpoznawalnych ideowych oredzi ks. Jerzego - pozostaje ostatnim
stowem narracji i jednocze$nie pierwszym zadaniem przyjmowanym przez zwiedzaja-
cych po wyjsciu z Muzeum: pozosta¢ dobrym na przekdr wszelkiemu ztu.

Wiele wypowiedzi ks. Jerzego nawigzywato do trudnych pod wzgledem ekonomicz-
nym i spoteczno-religijnym czaséw PRL-u - do ,szarej rzeczywisto$ci” codzienno$ci. Ope-
rowanie szarym kolorem dobrze wspétbrzmi z funkcjg moralno-ekspresywna narracji
muzealnej. Nie przypadkiem wiele sal Muzeum zostato zrealizowanych w takiej tona-
cji, w tym sala ,W cieniu PRL". Szary chropowaty mur tawy fundamentowej, a na nim
umieszczone kartki Zywno$ciowe, przypominajg o surowej rzeczywistosci zycia w PRL,
o statych brakach produktéw zywnosciowych i przemystowych. Obok kartek znajdujg sie
czarne, stalowe kajdany, w ktére zostaty wtozone ksigzki, prasa i radioodbiornik - znak
wszechobecnej w mediach cenzury?. Faktura poteznych kajdan wyraznie kontrastuje
z delikatnoscia papierowych publikacji i kruchoscig radia lampowego.

Dalej uwidacznia sie wielka ptaszczyzna uformowana z kartonowych teczek perso-
nalnych SB, ustawionych na szarych, aluminiowych po6tkach. Przypomina ona o statym,
systemowym uchybianiu godnosci i prawom cztowieka oraz o represjach wtadz totali-
tarnych. Sciana ta zostata skonfrontowana z modutem ekspozycyjnym umieszczonym

mu poprzeczny - // - Synku! Trwogi zbadz: // To znak - zbawienia; // Ptyimy! BadZ co badz - // Patrz, jak?
Sie zmienia... // Oto - wszerz i wzwyz // Wszystko - toz samo. // - Gdzie sie podziat krzyz? // - Stat sie nam
bramg”.

35 1. Popietuszko, Kazania 1982-1984, Wyd. SS. Loretanek, Warszawa 1992, s. 73.

26 Wraz z wprowadzeniem stanu wojennego zaczely obowigzywac zaostrzone przepisy cenzorskie na pod-
stawie artykutu 17 dekretu Rady Panstwa PRL z dnia 12 grudnia 1981 roku o stanie wojennym oraz zarza-

dzenia prezesa Gtéwnego Urzedu Kontroli Publikacji i Widowisk z tego samego dnia.
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po przeciwlegtej stronie pomieszczenia. Jest on poswiecony roli Kosciota katolickiego
w najnowszych dziejach Ojczyzny (w ekspozycji uwidocznione sg postaci kard. Stefana
Wyszynskiego - Prymasa Tysiaclecia i papieza Jana Pawta I, a takze pielgrzymujaca
po kraju z okazji przygotowan do Millenium Chrztu Polski rama obrazu Matki Boskiej
Czestochowskiej). W swiadomosci spotecznej Kosciét byt wowczas straznikiem ideatow,
obronca prawdy i oaza wolno$ci. Potwierdzaja to stowa ks. Jerzego wypowiedziane
podczas jednego z kazan: ,Pisza kobiety wiezione w Fordonie*: «Chcemy wyj$¢ na wol-
nos¢, ale nie za wszelka cene. Nie za cene wyrzeczenia sie wtasnych ideatow, nie za cene
zdrady samego siebie...». (...) Postawmy zycie w prawdzie na pierwszym miejscu, jezeli
nie chcemy, by nasze sumienie porosto ple$nig. Stowo prawdy, zycie w prawdzie moze
kosztowac, jest czasami ryzykowne. Ale jak méwit prymas kardynat Stefan Wyszynski:
«Tylko za plewy sie nie ptaci. Za pszeniczne ziarno prawdy - trzeba zaptaci¢...»*. Nie
sprzedawaj swoich ideatéw za miske cieptej soczewicy. Nie sprzedawaj swoich ideatéow
kupczac twoim bratem” (Homilia z 27 lutego 1983 r.)*.

Podobny zabieg z faktura $ciany, jak w sali ,W cieniu PRL", zostat zastosowany w , Zot-
nierskim rézancu”. Tu surowa, chropowata faktura tawy fundamentowej wspo6tbrzmi
z analogiczng fakturg krzyza wienczgacego rézaniec uformowany z wojskowych czapek.
Surowo$¢ faktury wymienionych detali tej sali przywotuje surowe warunki pobytu kle-
ryka Popietuszki w specjalnej jednostce kleryckiej w Bartoszycach, a takze twardo$¢ jego
charakteru; w jednym z listow do ojca duchownego seminarium, ks. Czestawa Mietka,
w 1967 roku, pisat: ,Okazatem sie bardzo twardy, nie mozna mnie ztama¢ grozba ani
torturami. [...] Zaczeto sie od tego, Ze dowddca plutonu kazat mi zdjg¢ z palca rézaniec
na zajeciach przed catym plutonem. Odméwitem, czyli nie wykonatem rozkazu. A za
to grozi prokurator. Gdybym zdjat, wygladatoby to na ustepstwo. Sam fakt zdjecia to niby
nic takiego. Ale ja zawsze patrze gtebiej”.

Najwazniejszym kanatem komunikacji w Muzeum - oprdécz obrazu - jest dzwiek.
Towarzyszy on filmom wideo wy$wietlanym na monitorach albo niezaleznie od nich
akompaniuje ekspozycji. W sali ,W cieniu PRL’ zwiedzajagcym towarzyszy pie$n barda

»Solidarnosci”, poety i piesSniarza, Jacka Kaczmarskiego, zatytutowana ,Mury”, ktérej
refren nieustannie nasyca przestrzen akustyczng sali stowami:

Wyrwij murom zeby krat!

Zerwij kajdany, potam bat!

27 W okresie stanu wojennego w bydgoskiej dzielnicy Fordon miescit sie ob6z dla internowanych dziataczek
NSZZ ,Solidarnosc”.

28 Kromka chleba. Wybor mysli z pism i przemowien J. Em. Ks. Prymasa Stefana Kardynata Wyszyniskiego,
Prymasa Polski, na kazdy dzien roku, red. Z. Peszkowski, Katolicki Osrodek Wydawniczy , Veritas”, Londyn
1972,s.12.

29 Ks. Jerzy Popietuszko. Kazania patriotyczne, red. A. Majewski, Wyd. Libella, Paryz 1984, s. 108.

30 M. Kindziuk, Jerzy Popietuszko. Biografia, Wyd. Znak, Krakow 2018, s. 839.
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A mury rung, rung, rung

[ pogrzebig stary swiat!3

Ten najstynniejszy utwor Kaczmarskiego, ktory stat sie nieformalnym hymnem

»Solidarnosci” i symbolem antykomunistycznej opozycji, koresponduje z forma szarej,
chropowatej $ciany, przetamang stalowymi kratami, w $wietle ktérych wyswietlane sg
urywki filméw przedstawiajacych cykliczne protesty spoteczenistwa. Mamy tu przyktad
zastosowanej multimodalnej synestezji32. Modus dzwiekowy zostat zastosowany w kilku
miejscach. Oprocz wspomnianej sali o nazwie ,W cieniu PRL", dzwieki s3 obecne rowniez
w sali ,Dar kaptanistwa”, w ktérej mozemy ustysze¢ oryginalny, nieco chrapliwy i szorstki
glos ks. Jerzego, wygtaszajgcego jedno ze swoich kazan; w innej za$ sali (,Porwanie i czu-
wanie”) do zwiedzajacych docierajg gtosy ludzi modlacych sie zarliwie w kosSciele $w. Sta-
nistawa Kostki w czasie czuwania po porwaniu kaptana

W dalszej kolejnosci szaro$c¢ sali ,W cieniu PRL’ zostaje przetamana pastelowymi kolo-
rami sali imitujacej wiejski dom w rodzinnej wsi Okopy na Podlasiu. Spokojna, ciepta
gama barwna zostata zdynamizowana bragzowym kolorem pieca i kotyski. Faktura tych
obiektdw ,ociepla” nastréj pomieszczenia. Z czarno-biatymi fotografiami poprzedniej sali
skontrastowane zostajg, umieszczone w tym pomieszczeniu, zdjecia kolorowe, przedsta-
wiajace widok domu Ksiedza Meczennika, obraz jego rodzicéw oraz pejzaz jego rodzin-
nych stron. W swoich Zapiskach ks. Popietuszko umiescit pod datg 15 listopada 1982 .
nastepujace zdanie: ,Jade do rodzicow, dawno nie bytem, a przeciez nie wiadomo, jak sie
moje losy dalej potocza”. Trzy dni pdZniej dopisal tam stowa: ,Ucieszyli sie bardzo. Byli
o mnie bardzo niespokojni. W domu, gdy robitem zdjecia tacie, poptakat sie staruszek.
Tak mato mam czasu dla Rodzicéw. A przeciez nie bede miat ich dtugo”*.

Postuga kaptanska ks. Jerzego oraz chwata wynikajaca z jego meczenskiej $mierci
wyrazona zostaje w ekspozycji w biatej kolorystyce. Biel to w doktrynie i sztuce chrzesci-
janskiej kolor $wiatta, nadziei i chwaty wiecznej. Wiele 0séb uczestniczacych w Mszach
za Ojczyzne odczuwato $wiatto nadziei w mroku codziennej beznadziei; jedna ze sta-
tych uczestniczek Mszy ks. Jerzego w Zoliborskiej Swigtyni, Katarzyna Soborak, méwita:

,Ksiadz Jerzy przede wszystkim dawat nam nadzieje, ktorej tak bardzo wtedy potrzebo-
walismy. Mowit o mitosci, mestwie, prawdzie, solidarnosci, o zwyciezaniu zta dobrem.
Z tych mszy wychodzitam wewnetrznie uspokojona. Dzieki stowom ksiedza przezwy-
ciezatam w sobie nieche¢ do tych, ktérzy wyrzadzili tak wiele krzywd narodowi. On

31 ]. Kaczmarski, Mury, 1978, cyt. za: https://www.kaczmarski.art.pl/tworczosc/wiersze /mury (dostep
12.08.2024).

32 Synestezja - umiejetno$c¢ kojarzenia doznan pochodzacych z réznych zmystéw. Na polu sztuk wizualnych
bywa kojarzona (cho¢ nieprecyzyjnie) z tzw. korespondencja sztuk, czyli dopatrywaniem sie podobienstw
miedzy réznymi dziedzinami sztuki zwigzanymi z poszczegdlnymi zmystami. Zdaniem Aleksandry Rogow-
skiej synestezja, zwtaszcza w swojej odmianie grafem-kolor, jest zwigzana ze wzmocnieniem pamieci wer-
balnej i wizualnej, ze zwiekszong obrazowoscia i kreatywnoscia oraz ze wzbogaconym $wiatem doznan. Zob.
A. Rogowska, Czy synestetycy sq wsrdd nas? ,Modelowe Nauczanie” 2004, nr 7, s. 43-44.

3 Ks. Jerzy Popietuszko. Mysli Wyszukane, Wybér i wstep J. Sochon, Wyd. Znak, Krakéow 2002, nr 16.
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miat te charyzme: sprawiat, ze ludzie potrafili sie pozytywnie ustosunkowa¢ nawet do
swoich wrogdw”3¢, Jasno$¢ sali ,Dar kaptanstwa” zostata podkreslona bielg centralnie
ustawionego obiektu - ottarza, semantycznie wyrazajacego zaréwno tajemnice kaptan-
stwa, Eucharystii, jak i ofiary krzyzowej. Ta sala to ,serce” Muzeum. Opowiada o kaptan-
skiej postudze ksiedza, ktéry z bardzo zwyczajnego wikariusza warszawskich parafii
stat sie autorytetem duchowym dla bardzo wielu ludzi. Wéréd nich byt, zwigzany z ks.
Jerzym, autorytet wsréd prawnikéw, obronca wielu skazanych w stanie wojennym, mec.
Maciej Bednarkiewicz. Na jednej ze $cian zostaty wyryte w piaskowcu jego stowa $wia-
dectwa o Kaptanie-Meczenniku: , Byt cztowiekiem niezwykle skromnym, nawet z tru-
dem i oszczednie wyrazajagcym swoje mysli. A potem byt koScidl, ottarz, ornat i nagle
stawat sie innym cztowiekiem. Wielko$¢ rodzita sie przy ottarzu”.

W sali pod nazwa , Golgota” ma z kolei miejsce koncentracja zabiegéw formalnych. Jest
to najtrudniejszy emocjonalnie moment narracji i wstrzasajgcy etap ekspozycji: trudno
przej$¢ obojetnie obok fotografii zrobionej podczas sekcji zwtok, przedstawiajacej zma-
sakrowang twarz ksiedza. Fotografii towarzysza Swiadectwa zbrodni, m.in. zakrwawiona
sutanna umieszczona w kuloodpornej gablocie. W tym miejscu bohater Muzeum nie jest
juz w stanie przemowic¢ do zwiedzajacych - moze to uczynic¢ za niego ten, na ktorego
wielokrotnie powotywat sie w swoich kazaniach i ktorego cytowat - papiez Jan Pawet II.
Papiez ten podkreslat: ,,Aby to cierpienie postuzyto do duchowej odnowy naszego narodu,
by zyjacy mogli zrozumie¢, Ze nie przemoca ale mitoscig buduje sie przysztos¢, aby z tej
$mierci wyrosto dobro jak z krzyza Zmartwychwstanie, Ze ta $mier¢ byta Swiadectwem
meczenstwa za wiare, Ze jego Smie¢ jest jedng z tych $mierci, ktore stuza do odradza-
nia sie zycia, ze dla kaptanéw jest przyktadem ofiarnej stuzby az po Smier¢, ze jest patro-
nem naszej obecnos$ci w Europie za cene zycia, Ze jest znakiem tego co kaptan katolicki
pragnie uczyni¢ dla swoich braci, wpisany w historie polskich meczennikow3°.

Sala ,Golgota” jest najciemniejsza ze wszystkich sal Muzeum, niemal czarna. Ekspo-
naty zwigzane z meczenstwem zostaty umieszczone na Scianach i pod$wietlone kolo-
rem czerwonym - barwa krwi. W jej kontekscie wybrzmiewa dobitnie adagium: ,Krew
meczennikow jest nasieniem chrzescijan” (Sanguis martyrum semen christianorum
est), przypisywane Tertulianowi, pisarzowi chrzescijariskiemu zyjacemu na przetomie
I1i Il wieku. Pod wzgledem skali uzycia czerwieni dominujg jednak dwie inne sale, ktore
okalajg , Golgote”: korytarz (,Stan wojenny”) znamionujgcy ofiary stanu wojennego, ktéry
zostat obtozony murem czerwonych cegiet, i sala ,0dszedt Pasterz dobry”, wysScietana
biato-czerwonymi szarfami wiencéw pogrzebowych.

% M. Kindziuk, Swiadek prawdy. Zycie i Smier¢ ksiedza Jerzego Popietuszki, Wyd. Edycja Sw. Pawta, Czesto-
chowa 2010, s. 176.

%5 M. Bednarkiewicz, Stowa wyryte na tablicy umieszczonej w sali ,Dar Kaptanstwa”, Muzeum Bt. Ks. Jerzego
Popietuszki w Warszawie.

36 T. Kaczmarek, Jan Pawet Il wobec swiadectwa ks. Jerzego Popietuszki, w: Btogostawiony Jerzy Popietuszko.
Zapiski, listy i wywiady ks. Jerzego Popietuszki 1967-1984, red. G. Bartoszewski, Warszawa 2010, s. 135-145.
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Faktura materiatu budowlanego lub dekoracyjnego powraca jeszcze w wielu miejscach.
Sciany wyscietane szarfami z wiericow, ktére ztozyli na grobie ks. Jerzego uczestnicy
pogrzebu (sala ,0dszedt Pasterz dobry”), wyrazaja patriotyczny nastréj i jednoczesnie
tlok milionowej rzeszy ludzi, ktérzy zgromadzili sie, aby pozegna¢ kaptana z Zoliborzu
w dniu jego pogrzebu (3 listopada 1984 roku). W zyciu ks. Jerzego mozna odnaleZ¢ stale
obecng wole nasladowania Dobrego Pasterza we wszystkim, tagcznie z przyjeciem okrut-
nej, meczenskiej $mierci, ktéra miata miejsce 19 pazdziernika 1984 roku. W tym dniu,
podczas jazdy samochodem na trasie Warszawa - Torun, ks. Jerzy zostat uprowadzony
przez agentéw bezpieki. Torturowany, ostatecznie zostat wrzucony do Wisty w worku
obcigzonym kamieniami. W tej sali ledwie styszalny jest szum wody, zebranej w niewiel-
kim basenie w dolnej partii sali, ktéry imituje zalew na Wisle we Wtoctawku; wsréd
szumu na tafli wody skrzy sie biaty krzyz, symbolicznie wyobrazajacy miejsce zatopie-
nia ciata ks. Popietuszki. Delikatnie parujgca z basenu woda pokrywa zimnym szronem
czoto i dtonie zwiedzajacych, co poteguje wrazenie zanurzenia (immersji) w tajemnicy
meczenskiej $mierci kaptana.

W Swietle koloru i faktury mozna réwniez analizowac szereg innych detali wyposaze-
nia Muzeum. Zeliwny, przepalony w bardzo wysokiej temperaturze stop metalu w ksztat-
cie krzyza, pochodzacy z wiezowcow WTC w Nowym Jorku, zrujnowanych 11 wrze$nia
2001 roku, to pamiatka, ktérg przywiozt Amerykanin - ratownik polskiego pochodzenia.
Ten eksponat, znajdujacy sie w sali ,Pomnazanie dobra”, jest znakiem odwagi i mestwa.
W ostatnich stowach, wypowiedzianych publicznie przed $miercia 19 pazdziernika 1984
roku w Bydgoszczy, podczas rozwazan rézancowych, ks. Jerzy méwit: ,Aby zwyciezac
zto dobrem, trzeba troszczyc¢ sie o cnote mestwa. Cnota mestwa jest przezwyciezaniem
ludzkiej stabosci, zwtaszcza leku i strachu. Chrzescijanin musi pamietac, ze bac sie trzeba
tylko zdrady Chrystusa za pare srebrnikow jatowego spokoju. Chrzes$cijaninowi nie moze
wystarczy¢ tylko samo potepienie zta, klamstwa, tchérzostwa, zniewalania, nienawisci,
przemocy, ale sam musi by¢ prawdziwym Swiadkiem, rzecznikiem i obronca sprawiedli-
wosci, dobra, prawdy, wolnosci i mitosci”¥.

Whioski

W artykule podjeto rozwazania na temat uzycia w Muzeum $rodkéw artykulacyjnych
- koloru i faktury materiatu - z punktu widzenia komunikacji multimodalnej. W przeci-
wienstwie do ,zwyktej” komunikacji, w ktorej gtéwnym srodkiem jest jezyk (stowo, tekst),
w komunikacji muzealnej jezyk ma status medium pomocniczego - jezykiem wtasnym
komunikacji muzealnej jest sam obiekt i ekspozycja. W wyniku przeprowadzonych badan
komunikacja w Muzeum jawi sie jako kompleksowy zbiér zdywersyfikowanych praktyk
komunikacyjnych, zorientowanych przede wszystkim na realizacje funkcji religijnych,

37 1. Popietuszko, Rézaniec - Tajemnice Bolesne. Ostatnie stowa do narodu wypowiedziane w Bydgoszczy 19

paZdziernika 1984 r., w: Zto dobrem zwyciezat. 9 dni z Btogostawionym Ksiedzem Jerzym Popietuszkq. Modli-
tewnik, Wyd. Flos Carmeli, Poznan 2010, s. 77-78.
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kulturotwoérczych, integrujacych i tozsamosciowychs3®, Badania potwierdzity, ze wspoét-

czesna komunikacja muzealna wykorzystuje szeroko utrwalone kulturowo i religijnie

znaczenia barw i faktur. Badania pozwolity tez ustali¢, iZ owe barwy i faktury stanowia

niezbywalne elementy kodu kulturowego stosowanego w dyskursie muzealnym, ponie-

waz:

¢ konkretyzuja przekaz - pomagaja prawidtowo zidentyfikowac znaczenie;

e wzmacniaja poczucie tozsamosci grupy religijnej i etnicznej (polskiej, patriotycznej);

¢ symbolizuja poglady, wymagania i cele grupy religijnej badzZ narodowej;

e przyjmuja powtarzalng forme - multiplikatywng dla paralelnych zdarzen dyskursyw-
nych.

Komunikacja muzealna nie stanowi linearnego kodu przesytania informacji od
nadawcy do odbiorcy, poniewaz takie modele (np. schemat Jakobsonowski)3® nie oddaja
ztozonego procesu komunikowania sie ludzi w muzeum. W $§wietle przebadanego
materiatu znacznie bardziej adekwatne - cho¢ juz nie tak oczywiste metodologicznie -
wydaja sie modele multimodalne, okres$lane przez Winkina#* mianem ,orkiestralnych”.
Metafora orkiestry oddaje w tym wypadku wielokanatowo$¢, procesualnos$¢, interakcjo-
nizm i wielopoziomowos$¢ komunikacji. Zamiast klasycznego nadawcy i odbiorcy w pro-
cesie komunikacji muzealnej wystepuja ,instrumentali$ci”, ktérzy realizujg swoje partie
naprzemiennie lub rownolegle*. Jak wykazaty badania, kolor i faktura materiatu, trakto-
wane jako znaki wizualne i komplementarne $rodki artykulacyjne $srodowiska multimo-
dalnego, pozwalaja wzmocni¢ funkcje kognitywne i ekspresyjne przekazu muzealnego*.
Whioski, ktore powstaty na podstawie przeprowadzonych badan, sa zgodne z przywota-
nym wcze$niej stanowiskiem badaczy na temat semiotyki koloru (Kress, Van Leeuwen)*
i multimodalno$ci przekazu (De Borhegyi)*. Przeprowadzone badania wydaja sie uzy-
teczne zaré6wno z teoretycznego, jak i praktycznego punktu widzenia, i moga wzbogaci¢
prace zaréwno muzealnikow, jak i zwiedzajacych muzea®.

3 W. Czachur, B. Mikotajczyk, R. Opitowski, Museum communication..., dz. cyt., s. 63 (47-68).

39 R.Jakobson, Poetyka w swietle jezykoznawstwa, w: Tenze, W poszukiwaniu istoty jezyka, (Wybor pism, t. 2,
wybor, red. nauk, i wstep M.R. Mayenowa), Warszawa 1989, s. 77-124.

40 Y. Winkin, Telegraf i orkiestra, w: Antropologia stowa. Zagadnienia i wybdr tekstow, oprac. G. Godlewski,
A. Mencwel, R. Sulima, wstep i red. G. Godlewski, Warszawa 2003, s. 105-112.

41 ]. Winiarska, A. Zatazinska, Multimodalnos¢ komunikacji w perspektywie kognitywizmu, w: Multimodalnos¢
komunikacji, red. ]. Winiarska, A. Zatazinska, Krakéw 2018, s. 7.

42 1. Mackiewicz, Badanie mediéw multimodalnych - multimodalne badanie mediéw, ,Studia Medioznawcze”
2017, nr 2 (69), s. 35.

“ G.Kress, Th. van Leeuwen, Colour as a Semiotic Mode, dz. cyt., 351.

“  Por. S. Bonacchi, M. Karpinski, Remarks about the use ofthe term ,multimodality”, ,Journal of Multimodal
Communication Studies” 2014, vol. 1, s. 1-7.

4 W. Czachur, B. Mikotajczyk, R. Opitowski, Museum communication: the current state of research and chal-
lenges for linguistics, ,Stylistyka” 2022 (XXXI), s. 64 (47-68).
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Czy muzyka gra jeszcze pierwsze skrzypce we wspotczesnych
koncertach? Koncert jako wydarzenie multimedialne i jako przestrzen
komunikacji kulturowej

Does music still play play the first fiddle in contemporary concerts?
A concert as a multimedia event and as a space for cultural communication

Abstract
This work presents new multimedia forms of musical events, such
as mapping, holograms, silent discos, virtual concerts, augmented
reality concerts, and hybrid formats combining these phenomena.
The article reviews existing research on multimedia concerts
and provides examples from both the Polish and international
music scenes. The paper examines the technical conditions of
these innovations, but more importantly, the changes they
bring to the experiences of listeners. These changes align with
the phenomenon of culture aromatization, which transforms
musical experiences into unique sensory events by enhancing
musical and visual perception. An important topic discussed in
the article was the impact of multimedia concerts on cultural
(musical) communication, including the relationships between
senders and recipients. Research shows that some listeners
positively evaluate the experiences provided by such concerts
and appreciate their community-building aspects, while others
respond negatively. Therefore, it seems likely that both traditional
live concerts and technologically advanced multimedia events
will find their audiences in the future. The choice of appropriate
practices and possible additional effects for organizing concerts
will rest with the creators of these experiences.
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Abstrakt

Praca przedstawia nowe multimedialne formy wydarzen mu-
zyaznych, takie jak mapping, hologramy, silent disco, koncert

wirtualny, koncert w rozszerzonej rzeczywistosci, oraz faczace

te zjawiska formy hybrydowe. Oméwiono w niej wyniki dotych-
czasowych badan nad tymi zjawiskami, a takze zilustrowano je

przyktadami z polskiej i zagranicznej sceny muzycznej. W pracy

ukazane zostaty techniczne uwarunkowania tych innowacji, ale

przede wszystkim zmiany, jakie niosa one w dziedzinie odbiera-
nych przez stuchaczy wrazen. Zmiany te wpisuja sie w zjawisko

aromatyzadji kultury, polegajace na przeksztatcaniu muzycznych

doswiadczeri w wyjatkowe przezycia przez wzmacnianie percepgji

muzyczno-wizualnej. Waznym watkiem podjetym w artykule byt

wplyw koncertdw multimedialnych na komunikacje kulturowa

(muzyczng) ich uczestnikéw i twdrcow. Przedstawione w pracy

badania pokazuja, Ze jedynie czes¢ stuchaczy pozytywnie ocenia

doznania oferowane na tego typu koncertach oraz ich wspéino-
totwdrczy charakter. Dlatego wydaje sie, ze swoich odbiorcéw

znajda w przysztosci zaréwno tradycyjne koncerty ,na zywo’, jak

réwniez zaawansowane technologicznie imprezy multimedialne.

Stowa kluczowe

koncert multimedialny, koncert wirtualny, koncert w rozszerzonej
rzeczywistosci, wizualizacja w muzyce, mapping, hologram, silent
disco, kultura aromatyzacji, komunikacja kulturowa
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Wprowadzenie

edlug definicji stownikowej koncert to impreza artystyczna wypetniona programem
muzycznym'. Wspoéiczesnie koncepcja takiego wydarzenia obejmuje jednak nie
tylko zaprezentowanie przed publiczno$cig programu muzycznego, ale r6wniez towa-
rzyszaca temu oprawe wizualng, wykorzystujaca wizualizacje czy hologramy. Trudno tez
nie wspomnie¢ o wprowadzeniu do koncertéw wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci,
ktéra nadaje tym wydarzeniom cechy interaktywne. Dzieki nieustannemu rozwojowi
nowych mediéw wcigz przybywa technologicznych praktyk stosowanych podczas kon-
certow, a ich wykorzystanie czesto prezentowane jest nie tylko indywidualnie, ale réw-
niez w formie hybrydowej
Co spowodowato, ze wspdtczesny koncert coraz czesciej staje sie wydarzeniem mul-
timedialnym? Wydaje sie, ze przyczyna wspomnianych zmian stata sie - umozliwiona
przez cyfryzacje i rozw6j nowych mediow - coraz wieksza dostepno$¢ muzycznych tresci
w dzisiejszej kulturze, ktéra powoduje wszechobecnos¢ muzyki, ale i jej swoiste spo-
wszednienie. Stuchacze staja sie wiec znudzeni dotychczasowa forma stuchania muzyki
i zaczynajg poszukiwac¢ atrakcyjniejszych tresci i rozwigzan. Aby wyj$¢ naprzeciw ich
oczekiwaniom, twdrcy muzyczni sg gotowi, by tworzy¢ kontent bardziej immersyjny
i wciggajacy - a takie mozliwo$ci daje wykorzystanie w koncertach najnowszych osia-
gnie¢ technicznych, takich jak wizualizacje czy hologramy. Tendencje te mozna wpisa¢
w kontekst tzw. zjawiska aromatyzacji kultury. Marek Krajewski odnosi to zjawisko
do zastepowania naturalnych zapachéw sztucznymi; tendencja ta buduje w kulturze
intensywna, symulowana rzeczywistos¢, ktéra oddziatuje silnie na odbiorce poprzez
sztucznie wytworzone bodZce. To stuzace przyjemnosci odbiorcow zjawisko Krajewski
wigze mocno z kulturg konsumpcji?. Jest ono jednak mozliwe do przeniesienia na grunt
przemystu muzycznego: ,aromatyzacja” w konteks$cie przemystu muzycznego oznacza-
taby proces wzmacniania percepcji muzyczno-wizualnej i przeksztatcania muzycznych
doswiadczen w wyjatkowe przezycia, ktére przyciagajg uwage i angazuja odbiorce w spo-
séb podobny, jak przydawanie kulturze pieknych zapachéw. W tym wypadku oznaczatoby
to wybor rozwigzan (zaréwno tworczych, jak i odbiorczych), ktére wywotujg u stuchacza
wieksze emocje oraz krystalizujg odbidr przekazu*.
Wydarzeniem, ktére odbito swoje pietno na sferze kultury i przyspieszyto prze-
miany charakteru wspétczesnych koncertéw muzycznych, byta pandemia koronawirusa.
Wprowadzone wéwczas obostrzenia dotyczace obowigzku kwarantanny wptynety na

1 Hasto: Koncert, Stownik Jezyka Polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/slowniki/koncert (dostep 15.07.2024).
2 A.Regiewicz, ]. Waronska, Widowiskowos¢ i audiowizualno$¢ w dobie ponowoczesnosci. Seria: Audiowizu-
alne Aspekty Kultury w Ponowoczesnosci, 2012 tom I, Akademia im. Jana Dtugosza w Czestochowie, Czesto-
chowa, s. 243-281.

3 M.Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003, za: A. Regiewicz, ]. Waronska, A. Zywiotek, Muzyka
w czasach ponowoczesnych. Seria: Audiowizualne Aspekty Kultury w Ponowoczesnosci tom 11, Czestochowa
2013, s. 192. powyzej ta sama seria ma inny zapis

*  Por. A. Regiewicz, ]. Waronska, A. Zywio%ek, dz. cyt.
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konieczno$¢ przeniesienia wiekszo$ci wydarzen artystycznych do sieci. To wtedy, zwtasz-
cza w Polsce, doszto do spopularyzowania takich praktyk, jak uzycie w czasie koncertow

holograméw i wizualizacji. Upowszechnity sie woéwczas takze ,mutacje” muzycznych

wydarzen, takie jak koncert wirtualny, koncert w rozszerzonej rzeczywistosci czy - juz

po pandemii - silent discoS. Formy te spotkaty sie z r6zna reakcja odbiorcéw, co postawito

przed twoércami nowe wyzwania. Cze$¢ z nich pozostata przy produkcji sieciowych wers;ji

koncertéw, cze$¢ natomiast starata sie sprostac ro6znym potrzebom stuchaczy, proponujac

ich formy hybrydowe. Jeszcze inni twércy podjeli wyzwanie zachecenia odbiorcow do

opuszczenia sieci na rzecz uczestniczenia w wydarzeniach na zywo. W tym celu znéw
skorzystano z nowosci technologicznych, proponujac rozwigzania niemozliwe do zasta-
pienia w Swiecie wirtualnym®.

W Polsce owe przemiany w organizacji koncertéw muzycznych sg zjawiskiem wcigz
nowym. Jednakze poczatek stosowania powyzszych praktyk (zwigzany z postepem tech-
nologicznym w branzy muzycznej) datuje sie na znacznie wczes$niej - co przetozyto sie na
rozwdj badan nad tg tematyka na Zachodzie. W literaturze obcojezycznej mozna znaleZ¢
wiele artykutéw przedstawiajgcych badania nad wyzej wymienionymi zagadnieniami
z r6znych perspektyw (m.in. technologicznej czy psychologiczno-spotecznej) w sposéb
analityczny i szczegétowy. Jesli chodzi o zjawisko koncertowych wizualizacji i hologra-
mow, to wiekszo$¢ publikacji na ten temat odnosi sie do zagadnienia mozliwosci ich tech-
nicznych realizacji’. W zachodniej literaturze przedmiotu pojawity sie tez badania nad
zagadnieniem wplywu nowego typu koncertéw na komunikacje uczestnikéw i ich relacje
spoteczne®. Jezeli natomiast chodzi o polska literature przedmiotu, to najobszerniejsze

5 Imprezy typu silent disco (a wiec wydarzenia muzyczne na zywo, w ktérych - zamiast korzystania z ogol-
nego nagtosnienia - uczestnicy uzywaja stuchawek bezprzewodowych i w ten sposéb odbieraja koncerty

indywidualnie) upowszechnity sie juz po pandemii, poniewaz w jej trakcie zabronione byty wszelkie wy-
darzenia spoteczne. Jednakze popularyzacje tego typu wydarzen nalezy wigza¢ ze zmianami w organizacji

koncertdw, ktére nastgpity po pandemii koronawirusa.

6 M. Hopfinger, Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku. Antologia, Oficyna Naukowa, Warszawa

2002,s.153-178.

7 Zob.np. M. Faulkner (red.), VJ: audio-visual art and V] culture, Laurence King Publishing, Londyn 2016.
Autor tej pracy zbiorowej poczawszy od lat 70. XX wieku przyglada sie miedzy innymi historii i rozwojowi

Vj-ingu. Rozwojowi wizualizacji koncertowej poswiecona jest tez publikacja: W. Gibbons, M. Grimshaw-A-
agaard (red.), The Oxford Handbook of Video Game Music and Sound, Oxford University Press, Oxford 2024.
Jesli chodzi o hologramy, to waznym artykutem jest praca T.H. Connera pt. Rock and Roll Will Never Die:

Holograms and the Spectrality of Performance (,Spectator” 2023 nr 43, s. 52-57). Autor tej publikacji badat

strukture muzycznych wydarzen wykorzystujacych ten rodzaj wizualizacji. Temat historii silent disco i dal-
szego rozwoju tej technologii podjat natomiast w swoich badaniach Russell Eric Dobda (zob. tenze, Applied

and Proposed Installations with Silent Disco Headphones for Multi-Elemental Creative Expression, materiaty

z konferencji Proceedings of the International Conference on New Interfaces for Musical Expression, Daejeon,
Republic of Korea 2013, s. 69-72).

8 Nad rolg technologii rozszerzonej rzeczywistosci w poprawieniu relacji odbiorca-tworca zastanawiali sie

Jennifer L. Breese, Mark A. Fox i Ganesh Vaidyanathan w pracy: Live Music Performances and the Internet
of Things (,Issues in Information Systems, International Association for Computer Information Systems”
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pozycje naukowe na ten temat dotycza zagadnien hologramu i wizualizacji% natomiast
zjawisko silent disco nie doczekato sie catosciowych analiz w Polsce (zostato jedynie
wspomniane w pracach dotyczacych ogélniejszych zagadnien z dziedziny wizualno-
$ci wspotczesnych mediow™). Dodajmy, ze polskie prace naukowe podejmuja gtéwnie
zagadnienia praktyczne, a nie teoretyczne, i czeSciej zawierajg jedynie wzmianki na temat
technologicznych aspektéw wirtualnych koncertédw, niz pogtebione analizy tego zjawi-
ska. Pomimo dtugiego stazu w przestrzeni kreatywnej praktyk zwigzanych z koncertami
multimedialnymi, brakuje u nas publikacji, ktére omawiatyby je i analizowaty w sposéb
syntetyczny.

Niniejszy artykut ma za zadanie wypetnic¢ te luke: jego celem jest przedstawienie
polskiemu czytelnikowi zjawiska koncertéw multimedialnych, w tym réwniez omoéwie-
nie technicznych aspektow ich organizacji. Analiza zostanie zilustrowana odpowiednio

2020 tom 23 nr 3, s. 179-188). Susan Barnett natomiast badata spoteczne czynniki towarzyszace uczestni-
czeniu w imprezach silent disco. Zob. taze, The Socialization Experience at a Silent Disco, ,Illuminare: A Student
Journal in Recreation, Parks and Leisure Studies” 2016 tom 14 nr 1, Bloomington, s. 35-42.
9 Bedzie to przede wszystkim ksigzka pod redakcja K. Sierzputowskiego (tenze, Stuchajqc hologramu. Ciele-
snos¢ wirtualnych zespotéw animowanych, Fundacja Instytut Kultury Popularnej, Poznan 2018), ktérej autorzy
poruszyli temat koncertéw w wykonaniu wirtualnych zespotéw animowanych. W ksigzce tej omdwione sg
zwtaszcza zagadnienia doswiadczenia przez odbiorcéw uczestniczacych w tego typu koncertach ruchu i cie-
lesnosci. Tematem wizualizacji, a doktadniej jej technicznych aspektéw, zajmowat sie rowniez Jacek Grekow
(tenze, Method of transforming music into 3D figures, ,Przeglad Elektrotechniczny” 2013 nr 11, Warszawa,
s. 327-330), natomiast zagadnienia wizualizacji i hologramoéw jako przyktadéw zastosowania technologii
multimedialnych w widowiskach artystycznych i rozrywkowych podejmowat w swoich pracach Jakub Jasiu-
kiewicz (tenze, Perspektywy zastosowarn technologii wideo w realizacji widowisk artystycznych i rozrywkowych,
s. 123-136, w: K. Borodako (red.), Foresight w przedsiebiorstwach: nauka, technologia, wdrozZenie, Instytut
Zachodni, Poznan 2012.) Zagadnieniom hologramu, a doktadniej studium przypadku Hatsune Miku (jednej
z najbardziej popularnych gwiazd hologramu w $wiecie muzycznym), poswiecony zostat z kolei artykut
polskiego badacza Mateusza Chaberskiego (tenze, De(kon)strukcja wirtualnej gwiazdy, ,Didaskalia. Gazeta
Teatralna” 2016 nr 132, Wroctaw, s. 123-125). Opisujac przedstawienie z udziatem Miku w ramach Festiwalu
Transmediale w Berlinie w 2016 roku, autor tego tekstu skupit sie nie tylko na technicznych zagadnieniach
zwigzanych z organizacja tego wydarzenia, ale takze na badaniu (r6znorodnych) reakcji publicznosci.
10 Przyktadowo Tomasz Bielak przywotat je w swoich badaniach nad kultura wizualng jako przejaw wspot-
czesnego spoteczno$ciowego charakteru mediéw (zob. tenze, Patchwork: kulturowa cyrkulacja obiektéw me-
dialnych, Wydawnictwo Naukowe Akademii Techniczno-Humanistycznej, Bielsko-Biata 2018), za$ w jeszcze
innej pracy na temat multimedialno$ci wspomina sie o silent disco i wizualizacjach jako technologiach wyko-
rzystywanych przez artystow sztuki tanca - zob. M. Zamorska, Badania w ramach projektu badawczego Multi-
medialnos¢: strategie wykorzystywania nowych mediow (elektronicznych, cyfrowych) w polskim nowym taricu,
Instytut Muzyki i Tafica w Warszawie, 01.10.2013-30.06.2014. Zdarzato sie tez, ze badacze przywotywali
w swoich badaniach nad sztuka medialng przyktady konkretnych wydarzen o charakterze silent disco - zob.
np. W. Rapior, ,,Mam marzenia’. Z kuratorkq i opiekunkq Generatora Malta Joannq Pariczak rozmawia Walde-
mar Rapior, ,Zarzadzanie w Kulturze” 2018 tom 19 nr 4, Krakéw, s. 471- 479; B. Kwasny, M. Kazula, Miejskie
Technokultury: Detroit, Berlin, Wroctaw, ,Kultura - Historia - Globalizacja” 2016 nr 19, Warszawa; ]. Sta-
siowska, Pop rozebrany przez swoich zalotnikéw - performance Double Vision jako synteza swiatta i dZwieku,
,Estetyka i Krytyka” 2015 nr 4, Krakow, s. 55-69; ]. Stasienko, Post-ludzki design twarzy — posthumanistyczne
konteksty technologii obrazowania twarzy, ,Przeglad Kulturoznawczy” 2020 nr 1, Krakéw, s. 92-107.
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dobranymi przyktadami multimedialnych (réwniez wirtualnych) przedstawien zreali-
zowanych przez artystow z Polski i ze §wiata. W pracy tej omdéwione zostang rowniez
(na podstawie dostepnych badan) aspekty psychologiczne omawianych zjawisk, a takze
namyst nad tym, jakie zmiany moga one powodowa¢ w komunikacji muzycznej majacej
miejsce w czasie koncertdw. W podsumowaniu przedstawione beda takze refleksje nad
przysztoscia koncertu jako formy genetycznie audialne;j.

Koncerty multimedialne i wykorzystywane w nich technologie
Wizualizacje

Wspbtczesne wydarzenia muzyczne coraz czesciej przybieraja posta¢ doswiadczen wyko-
rzystujacych rézne zmysty. W ostatnim czasie w tym konteksScie popularne stato sie uzy-
cie pojecia ,wizualizacja”. Moze by¢ ono réznie rozumiane; przyjmijmy jednak, Zze tym
mianem okresla¢ bedziemy kazdy rodzaj efektéw wizualnych - od gry $wiatet, po wszel-
kiego rodzaju mapping™.

Wedtug Michaela Faulknera koncertowa wizualizacja oznacza uzyskanie dynamicz-
nego dzieta, czesto sktadajacego sie z uprzednio przygotowanych materiatow wizualnych,
ktore podczas koncertu sg synchronizowane z muzyka. Loopy (czyli zapetlone materiaty
video) moga by¢ stworzone oddzielnie nawet dla kazdej czeSci utworu. Jest to bardzo
wymagajgce i czasochtonne zajecie, jako ze koncerty w odréznieniu od innych form video
moga trwac do kilku godzin®.

Na skutek rosnacej popularyzacji mappingu powstat nawet nowy zawdd - Video
Jokey (V])**. Wedtug W. Gibbonsa i M. Grimshawa-Aagaarda wspoétczesnie wizualizacje
koncertowa nalezy taczy¢ wtasnie z obecnoscig na scenie osoby VJ-a, ktérego zadaniem
jest przygotowanie materiatow video (np. animacji sktadajacych sie na wizualizacje),
a nastepnie zaprezentowanie ich podczas koncertu w taki sposéb, aby obraz byt zsyn-
chronizowany z muzyka®. V]-e poczatkowo odpowiadali jedynie za pokaz laserow i $wia-
tel - wspoétczesnie, prezentujac wizualizacje podczas koncertdéw i wydarzen audiowizu-
alnych, tacza réznorodne narzedzia i techniki. Obecnie muzycy zatrudniaja najlepszych
VJ-jéw, aby przyciagnac¢ jak najwieksza uwage odbiorcow.

Jak juz wspomniano, wizualizacje moga przyjmowac r6zng forme, np. gry Swiatet
(inaczej pokazu laserowego czy laser show). Do ich zrealizowania niezbedna jest spe-
cjalnie wytwarzana mgta, ktéra umozliwia promieniom lasera tworzenie konstelacji

1 W. Gibbons, M. Grimshaw-Aagaard (red.), The Oxford Handbook of Video Game Music and Sound, ,Oxford
University Press”, Oxford 2024.

12 Mozna tez spotkac sie z taczeniem pojecia wizualizacji jedynie z mappingiem, jednakze w niniejszym
artykule pojecie ,,wizualizacja” bedzie uzywane do opisu wszystkich efektéw wizualnych.

13 Tamze, s. 38-42.

14 Skrét V] pochodzi od wyrazenia Video Jockey. Analogicznie, jak D] (skrét od Disc Jockey) odpowiada
w czasie koncertéw za muzyke, tak V] jest odpowiedzialny za efekty wizualne.

15 1. Hader, Na czym polega video mapping 3D, ,Precyzja” z 30.04.2013 r., https://www.precyzja.org/na-
-czym-polega-video-mapping-3d/ (dostep 15.07.2024).
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przestrzennych. Wigzka swiatta lasera skierowana moze by¢ w strone publiczno$ci lub
tez na wykonawcow. Kolejng z mozliwych metod opracowania wizualizacji koncertowej
jest stworzenie i wySwietlenie na ekranie podczas muzycznego widowiska réznych figur,
ktérych ksztatty zalezne sg od tonacji utworu. Jacek Grekow twierdzi, ze tego rodzaju
wizualizacja umozliwia odzwierciedlenie - w efektach wizualnych - teorii muzycznych®.
Inna technika jest mapping video, ktére polski badacz Jakub Jasiukiewicz definiuje jako
wielkoformatowe projekcje wyswietlane na takich ptaszczyznach, jak budynki lub innych
obiektach®. Projekcja przybiera w tym przypadku posta¢ statycznego lub ruchomego
obrazu (wykorzystujacego efekty laserowe, lasery, grafiki, animacje lub video). Wsréd
mozliwych powierzchni lub obiektéw stuzgcych do mappingu praktycy wymieniaja nie
tylko ekran czy fasade budynku, ale tez instrument na scenie czy osobe artysty*. Struk-
tury owych ptaszczyzn, wydobywane dzieki rzucanemu na nie $wiattu, tworza widowi-
sko multimedialne. Dopasowanie wyswietlanej tresci do ,,zmapowanej” powierzchni lub
obiektu przy wykorzystaniu zaawansowanych technik (takich jak korekcja perspektywy,
kalibracja czy taczenie krawedzi), jest tym, co wyréznia mapping od zwyktej projekcji.
W zalezno$ci od wybranej powierzchni lub obiektu mozna méwi¢ o mappingu 2D lub 3D.
Przy mappingu 3D swiatto rzucane jest nie na ptaska powierzchnie (jak w przypadku 2D),
ale tre$¢ prezentowana jest w przestrzeni tréjwymiarowe;.

Efekty wizualne od dawna towarzyszyty muzycznym wydarzeniom klubowym
(zwtaszcza w obrebie muzyki elektronicznej i gatunkéw jej pochodnych) - jednakze
wspotczesnie trend ten widoczny jest w niemalze kazdym wydarzeniu scenicznym. Map-
pingi mozna spotka¢ nie tylko na koncertach, ale rowniez w muzeach czy w teatrach,
gdzie petnig role interaktywnego tta artystycznych wydarzen. Coraz czesciej towarzysza
one réwniez koncertom z gatunku muzyki powaznej, takim jak wydarzenie Allegro Music
Education Centre w Indonezji, w ktérym zmapowany zostat sam instrument - fortepian®
Innym przyktadem moze by¢ Koncert Muzyki Filmowej i Epickiej (Visual Concert), zacheca-
jacy odbiorcéw kinowo-panoramicznym ekranem ledowym nowej generacji, na ktorym
wys$wietlano obrazy filmowe oraz projekcje spektakularnych miejsc na §wiecie®. W tym

16 Pokazy Laserowe, ,Fenix Art.” (brak daty opubl.), https://www.dwornik.com.pl/pokazy-laserowe/ (do-

step 15.07.2024).

17" Tamze.

18 J. Grekow, Method of transforming..., dz. cyt., s. 327-330.

19 ].Jasiukiewicz, Perspektywy..,, dz. cyt., s. 123-136.

20 pokaz swiatet, ,Laserprofi” (brak daty opubl.), https://laserprofi.pl/pokaz-swiatel/ (dostep 15.07.2024).

21 Zob. What is the difference between projection, projection mapping, 3d projection mapping, and video

mapping?, ,Lumenarius” z 2.02.2024 r., https://www.lumenarius.com/blog-full-roll-c/what-is-the-differen-

ce-between-projection-projection-mapping-3d-projection-mapping-and-video-mapping (dostep 17.07.2024).

22 H. Chaan, 3D Mapping Grand Piano The 10th Annual Concert of Allegro Music Education Centre 2016,
,Youtube” z 2.05.2016 ., https://www.youtube.com/watch?v=YV80LB]OkUs&ab_channel=xinchaan (dostep

15.07.2024).

23 Koncert Muzyki Filmowej i Epickiej (Visual Concert), ,Ebilet” (brak daty opubl.), https://www.ebilet.pl/

klasyka/muzyka-filmowa/visual-concert (dostep 15.07.2024).
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momencie warto przywota¢ réwniez dziatalnos¢ kompozytora i producenta muzycznego
Szymona Weissa. Jego projekt Weiss Video Orchestra (w ktérym kompozytor wspotpraco-
wat z artystg wizualnym Maciejem Szupica) wyroéznia sie nie tylko efektami wizualnymi,
ale zaskakuje tez zmieniajgcym sie sktadem artystow wystepujacych w koncertach. Do
jednej z wersji projektu zaangazowani zostali muzycy Orkiestry Filharmonii w Szczeci-
nie. Jak twierdza sami organizatorzy wydarzenia, ,Weiss Video Orchestra to wiecej niz
koncert, to audiowizualny spektakl, peltnoprawna narracja, ktéra zaréwno zaprasza do
tanca, jak i do swobodnego oddania sie jej lirycznym partiom”*.

Hologramy

Wizualizacje to dopiero poczatek zmian widocznych w przemysle muzycznym. Waznym
przejawem omawianych tendencji jest zjawisko holograméw. Wedtug Thomasa H. Con-
nera holografia pozwala na pozyskiwanie tréjwymiarowych obrazéw metoda rekonstruk-
cji fali $wiatta. Dzieki temu mozliwe jest wySwietlenie obrazu na powierzchni niewi-
docznej dla widza (np. na animacji czy modelu 3D), spreparowanej w taki sposéb, by
odbiorca mogt zobaczy¢ w powstajgcym wéwczas obrazie gtebie i przestrzen®. Btazej
Charzynski precyzuje, Ze nazwa ,hologram” obejmuje rowniez dwuwymiarowe $wietlne
obrazy. Do powstania hologramu 2D niezbedne sg dwie wigzki s$wiatta laserowego, z kt6-
rych pierwsza skierowana jest na klisze uwieczniajgcg obraz, a druga na rejestrowany
przedmiot. Wigzka ta musi jednoczesne odbi¢ sie w kierunku kliszy. Z hologramem
3D mamy natomiast do czynienia dopiero wtedy, gdy cata klisza zostanie dodatkowo
o$wietlona spojnym Swiattem laserowym?. Thomas H. Conner wyrdznit ponadto trzy ele-
menty potrzebne do organizacji wydarzenia z wykorzystaniem hologramu. Sa to kolejno:
transparentna powierzchnia, ukryte przed widzem obramowania danej powierzchni,
oraz projekcja rzutowana jedynie na ekran?. Wykorzystanie technologii holograméw
moze odbywac sie zarowno w czasie koncertow organizowanych zywo, jak tez w ramach
rzeczywisto$ci wirtualnej lub rozszerzone;j.

Hologramy moga wykorzystywa¢ wizerunek artystéw zmartych oraz zyjacych, a takze
obrazy postaci sztucznie wykreowanych na potrzeby wydarzen artystycznych - kazdy
ich rodzaj jest bowiem realizowany w podobny (pod wzgledem techniki), opisany wyzej
sposob. Przyktadem zjawiska ,sztucznego hologramu” wykorzystywanego w koncertach
muzycznych jest postac japonskiej supergwiazdy anime Hatsune Miku, ktérej gtos jest
zastuga programu komputerowego do syntezy Spiewu. Repertuar wirtualnej gwiazdy

24 What is the difference between projection, projection mapping, 3d projection mapping, and video mapping?,
,Lumenarius” z 2.02.2024 r,, https://www.lumenarius.com/blog-full-roll-c/what-is-the-difference-between-
-projection-projection-mapping-3d-projection-mapping-and-video-mapping (dostep 17.07.2024).

35 T.H. Conner, Rock and Roll..., dz. cyt, s. 52-57.

26 B. CharzynskKi, Co to jest Hologram 3D - podstawowe informacje o hologramach, ,Scroll” z 14.07.2021 r,,

https://scroll.morele.net/technologia/co-to-jest-hologram-3d-podstawowe-informacje-o-hologramach/

(dostep 15.07.2024).

27 C.H. Conner, Rock and Roll..., dz. cyt., s. 52-57.
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stanowia najpopularniejsze utwory stworzone przez fanéw Miku, wybrane przez orga-
nizatoréw jej koncertéw sposrod tych, jakie mozna odnalez¢ w sieci. Jedynie za akompa-
niament do $piewu wirtualnej wokalistki odpowiada prawdziwy zespot.

Dodajmy, ze z technicznego punktu widzenia posta¢ Hatsune Miku nie jest do konica
prawdziwym hologramem (cho¢ na taki wyglada), poniewaz nie ma tu mowy o uzyciu
dwdch wiazek $wiatta laserowego, ani o$wietleniu Kliszy sp6jnym $wiattem laserowym?.
W tym przypadku wykorzystuje sie praktycznie niewidoczng dla publicznosci folie DILAD,
na ktérg podczas koncertow rzucane jest Swiatto z kilku projektorow umieszczonych za
sceng®.

Istniejg tez hologramy wykorzystujace wizerunki zmartych artystow, ktérych prymar-
nym celem jest ich ,wskrzeszanie” oraz ,wznowienie” ich dziatalnosci na scenie. Z pro-
jektem takich hologramoéw jako pierwsza wyszta firma BASE. Jak powiedzieli jej pracow-
nicy, ,Naszym celem jest taczenie wciaz rosngcego popytu na koncerty czy spektakle live
z Zainteresowaniem zjawiskiem wirtualnej rzeczywistosci, rozszerzonej rzeczywistos$ci
czy technologii filmu holograficznego. Wystep Tupaca Shakura na festiwalu Coachella
w Kalifornii w 2012 roku, czy koncert Michaela Jacksona, to tylko poczatek”®. Trend ten
podchwycity gwiazdy muzyki, takie jak Elton John czy - chcgca wznowi¢ swojg dziatal-
nos¢ - grupa ABBA. W 2020 roku ,,po$miertna trase koncertowg” odbyta Whitney Houston
(a tak naprawde na koncertach wystapit hologram amerykanskiej artystkiz').

Rozszerzona rzeczywistos$¢

Zwiekszenie ,namacalnos$ci” przekazu moze odbywac sie takze poprzez wykorzystywa-
nie tzw. rzeczywistosci rozszerzonej (ang. Augmented Reality — AR). W odr6znieniu od
zjawiska wirtualnos$ci technologia ta nie izoluje odbiorcy od jego naturalnego srodowi-
ska: moze on natomiast skorzystac z niejako nowego wymiaru rzeczywistosci, a wiec
»poszerzy¢” ja (wzgledem tej, w ktorej sie obecnie znajduje) o nowe doznania medialne.
Augmented Reality posiada jeszcze jedng zalete. Nie wymaga ona dostepu do specjalnych
narzedzi czy urzadzen - znajduje sie bowiem w zasiegu kazdego uzytkownika telefonu.
Jednym z pierwszych tego typu interaktywnych wydarzen byt zorganizowany w 2019
roku kalifornijski festiwal muzyczny Coachella. Jedna z festiwalowych scen wyposazona
zostata wowczas w technologie rozszerzonej rzeczywisto$ci. Uczestnicy posiadajgcy

28 B. Charzynski, dz. cyt.

29 M. Pisarski, Hatsune Miku: wirtualna wokalistka supergwiazdq w Japonii, ,Komputer Swiat” z 6.05.2015
r,, https://www.komputerswiat.pl/artykuly /redakcyjne /hatsune-miku-wirtualna-wokalistka-supergwiaz-
da-w-japonii/3b0c819 (dostep 15.07.2024).

30 1. Ottewill, How hologram technology is changing the future of the music industry, ,MusicTech” z 9.05.2019
r,, https://www.musictech.net/features/trends/hologram-technology-future-of-music-industry/ (dostep
5.03.2022).

31 L. Said-Moorhouse, Imogen Heap’s sci-fi gloves make anyone a musician, ,CNN” z 13.01.2015 r., https://
edition.cnn.com/2015/01/12 /technology/imogen-heap-mimu-music-gloves-blk/index.html (dostep
15.07.2024).
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dostep do zaprojektowanej na potrzeby festiwalu aplikacji mogli - dzieki uruchomieniu
funkcji kamery - oglada¢ wizualizacje kreowane w realnym czasie nad sceng

Wspétczesnie technologia rzeczywistosci rozszerzonej jest coraz czesciej wykorzy-
stywana w branzy muzycznej. Do jej popularnos$ci przyczynili sie Andrea Brogni, Dar-
win G. Caldwell, Dario Mazzanti i Victor Zappi, ktérzy na konferencji New Interfaces for
Musical Expression przedstawili swoj projekt wykorzystujacy technologie AR do tworze-
nia wydarzen muzycznych®. Technologie te mozna wykorzystywac takze w koncertach
muzyki powaznej - umozliwia to na przyktad aplikacja Strings pavilion, ktéra pozwala
na ogladanie koncertéw z catego $wiata na urzadzeniach mobilnych w panoramie 360
stopnit. Z kolei firma Massive Technologies zaproponowata aplikacje AR Pianist, ktora
pozwala melomanom na udziat w interaktywnych koncertach fortepianowych, a takze
daje im mozliwo$¢ nauki gry na instrumencie. Wystarczy uruchomic aplikacje, skierowac
tylng kamere urzadzenia na wtasne pianino lub fortepian, a przy klawiaturze automa-
tycznie pojawi sie wirtualny pianista. AR Pianist pozwala takze na ogladanie awatara pod
réznym katem, z réznej odlegtosci, a wykonywany repertuar moze by¢ dostosowywany
do preferowanego przez odbiorce tempa. Dodatkowym atutem aplikacji jest mozliwos¢
pojawienia sie w czasie rzeczywistym informacji zwrotnych o grze ucznia, dzieki wbu-
dowanemu dzi$§ w niemal kazde urzadzenie mobilne mikrofonowi?*.

Istniejg rowniez produkty wykorzystujgce technologie rozszerzonej rzeczywisto-
$ci gtéwnie do uzytku domowego. Wiekszos$¢ z nich powstata z potrzeby przeniesienia
realnych wydarzen muzycznych do Internetu z powodu pandemii COVID-19. To samo
zastosowanie mialy zreszta rowniez omdéwione wyzej produkty operujgce w wirtualnej
rzeczywistosci.

Koncert wirtualny

W 1999 roku grupa badawcza DIVA na tamach artykutu Virtual Concerts in Virtual Spa-
ces - in Real Time*® przedstawita swéj projekt wirtualnej orkiestry, ktorej prototyp zostat

32 K. Melnick, Coachella Debuts Its First Interactive AR Stage, ,VRScout” z 14.04.2019 ., https://vrscout.com/
news/coachella-ar-interactive-stage/ (dostep 15.07.2024); K. Clement, Using Augmented Reality In Classical
Music, ,Art Management & Technology Laboratory” z 25.08.2021 r., https://amt-lab.org/blog/2021/8/using-
augmented-reality-in-classical-music (dostep 14.07.2024).

3 A. Brogni, D.K. Caldwell i in., Augmented Stage for Participatory Performances, materiaty z konferencji
Proceedings of the 2014 conference on New Interfaces for Musical Expression, Goldsmiths, University of London
2014.

34 Strings Pavilion Augmented Reality Experiences, ,Strings Music Festival” (brak daty opubl.), https://strin-
gsmusicfestival.com/virtual/ (dostep 15.07.2024).

%5 AR Pianist - 3D Piano Concerts, ,App Advice” (brak daty opubl.), https://appadvice.com/app/ar-piani-
st-3d-piano-concerts/1478118473 (dostep 15.07.2024); P. Ridden, AR app puts a virtual classical piano jam
in your living room, ,New Atlas” z 12.11.2020 r,, https://newatlas.com/mobile-technology/ar-pianist-app-
-piano-guys-fur-elise/ (dostep 15.07.2024).

3 R.Hanninen, J. Hiipakka i in., Virtual concerts in virtual spaces - in real time, “The Journal of the Acoustical
Society of America” 1999 tom 105 nr 2.
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zademonstrowany po raz pierwszy w 1997 roku. Orkiestra ta tworzyta eksperymentalne
interaktywne i wirtualne §rodowisko. Koncerty w jej wykonaniu odbywaty sie w czasie
rzeczywistym, a w ich ramach rozwijano cztery gtdéwne komponenty: wizualizacje gra-
ficzng i animacje, generowanie dZzwieku i auralizacje oraz interaktywnos¢.

Szczegblnym momentem w historii wirtualnego koncertu byt czas pandemii korona-
wirusa, ktéry wymaégt na organizatorach przeniesienie wydarzen muzycznych do sieci
internetowej — to zas wymagato znalezienia satysfakcjonujacej alternatywy dla trady-
cyjnych koncertow. Okazato sie wtedy, Ze popularne woéwczas rozwigzanie - streaming
koncertow granych na zywo - byto dla uczestnikéw koncertéw niewystarczajace pod
wzgledem odbieranych przez nich doznan. Wtasnie Virtual Reality okazata sie technolo-
gig, ktéra mogta sprostac ich oczekiwaniom.

Wedtug koncepcji Williama R. Shermana i Alana B. Craiga przywotanej w pracy Lies
Bouckaert, wirtualna rzeczywistos¢ to ,Medium ztozone z interaktywnych symulacji
komputerowych, ktére wyczuwaja pozycje i dziatania uczestnika oraz zastepuja lub
zwiekszaja informacje zwrotne do jednego lub wiecej zmystéw, dajac poczucie zanurze-
nia psychicznego lub obecnego w symulacji”¥. Bouckaert zwraca uwage na dwa rodzaje
wirtualnej rzeczywistosci — nisko immersyjng oraz wysoko immersyjna. Nisko immer-
syjna VR (czasami okreslana mianem ,VR komputeréw stacjonarnych”) buduje $wiat
wirtualny za posrednictwem wyswietlaczy 2D, takich jak ekrany komputerowe, laptopy
lub smartfony. Jej uzytkownicy mogg zobaczy¢ 6w $wiat na swoim wyswietlaczu w pano-
ramie 360 stopni, uzywajac interfejséw nawigacyjnych, takich jak myszki i klawiatury.
Wysoko immersyjna VR pozwala uzytkownikom by¢ catkowicie otoczonym wirtualnym
Swiatem widocznym w panoramie 360 stopni. Wymaga ona uzycia okres$lonych urzadzen
technologicznych, takich jak czujniki §ledzenia ciata - ktére powoduja, Ze wirtualny $wiat
dostosowuje sie do ruchow uzytkownikdow3. Koncert typu KVR® jest transmitowany na
Zywo ze $wiata rzeczywistego przez artyste lub zesp6t przybierajacych posta¢ awatara -
jego odbiorcy za$ (tj. ,gracze”) to rowniez uzytkownicy swiata rzeczywistego, ktorzy
uczestniczg w wydarzeniu w formie awatara. Takie wydarzenie odbywa sie w konkretnie
okreslonym czasie w ramach gry wideo lub innego wirtualnego srodowiska.

Jednym z gtos$niejszych tego typu przedsiewzie¢ byt cykl koncertéw zorganizowanych
na platformie gier wideo Fortnite w kwietniu 2020 roku. Dwudniowe wydarzenie skta-
dato sie z pieciu koncertéw Travisa Scotta. W ramach doswiadczania interaktywnego
Srodowiska uczestnicy przedsiewziecia mogli korzysta¢ z najnowocze$niejszych efek-
tow specjalnych, dzieki ktérym ich awatary mogty skaka¢, tanczyc¢ i teleportowac sie po

37 W.R. Sherman, A.B. Craig, Understanding Virtual Reality: interface, application, and design, Second Edition,
Elsevier 2019, s. 16, w: L. Bouckaert, Virtual Reality As New Concert Space. The experience of VR concerts illu-
minated from the perspective of audience and developers, praca magisterska ztozona na Uniwersytecie Gent
na kierunku ,Historia Sztuki, Muzykologia i Sztuki Teatralne” w roku akademickim 2020/2021.

3 L. Bouckaert, dz. cyt, s. 3.

39 Tym skrotem bedziemy sie postugiwac w dalszej czesci pracy, zamiennie ze skrétem ,koncerty w VR” oraz
peina nazwa badanego zjawiska - ,koncerty w wirtualnej rzeczywistosci”.
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platformie Fortnite*. Podobny koncert, tym razem z udziatem artystki Madison Beer, miat
miejsce w styczniu 2021 roku. Wydarzenie pod tytutem Madison Beer Immersive Reality
Concert Experience zostato zrealizowane dzieki wspo6tpracy piosenkarki z firma Sony.
Widzowie uczestniczacy w koncercie, korzystajac z urzadzenia VR, mieli okazje ogladac
nie samg Madison, a jej awatar wystepujacy w Sony Hall w Nowym Jorku*.

Silent disco

Wielka popularnoscig cieszg sie dzis imprezy okreslane mianem silent disco. Termin ten
opisuje zdarzenie, w ktérym - zamiast korzystania z ogélnego nagtosnienia - kazdy stu-
chacz uzywa stuchawek bezprzewodowych i w ten sposdéb odbiera koncert indywidual-
nie. Prototyp tego urzadzenia mozna byto zobaczy¢ juz w finskim filmie science fiction
71969 1. pt. Ruusujen Aika*.

Korzystanie z tej formy stuchania muzyki jest domeng wspotczesnych imprez klubo-
wych. Organizatorzy imprez silent disco proponuja klubowiczom stuchawki dajace moz-
liwo$¢ sterowania gto$nos$cig oraz umozliwiajace wybdr kanatu nadajacego okreslony
gatunek muzyki. Koncerty tego typu oferuja stuchaczom pogtebienie doznan audialnych,
oddzielajac jednoczesnie sfere prywatng od publicznej. Ta oferta daje wrazenie iluzji
tworzenia muzycznej rzeczywistosci oraz bycia niezaleznym - uczestniczac w przekazie
mozna bowiem stac sie czescig jego kreacji®.

Obecnie formuta silent disco stata sie takze atrybutem wydarzen masowych, kuszac
odbiorcéw mozliwoscia glebszego uczestniczenia w koncertach i wnoszenia wtasnego
wktadu w prezentowanie kultury muzycznej. Technologia ta coraz czesciej wykorzysty-
wana jest rowniez podczas koncertdw muzyki popularnej, rockowej czy jazzowej. Co
prawda, ze wzgledu na specyfike tych koncertéw, ich stuchacze nie majg wptywu na

40 D. Chidekel, The Future of Live Events: AR, VR and Advertising, ,Forbes” z 9.02.2021 r,, https://www.
forbes.com/sites/legalentertainment/2021/02 /09 /the=-future-of-live-events-ar-vr-and-advertising/?sh-
70d184432b65; https://arvrjourney.com/the-best-vr-events-and-concerts-planned-for-2021-5afbce6f046
(dostep 14.07.2024).

“1 A Groundbreaking Virtual Concert Performance From Madison Beer, Sony Music and Verizon Coming to Tik-
Tok, ,Sony Music” z 18.03.2021 r,, https://www.sonymusic.com/sonymusic/madison-beer-groundbreakin-
g-virtual-concert-performance/ (dostep 15.07.2024); Echo 3D, The Best VR Events and Concerts Planned for
2021, ,AR VR Journey” z 11.02.2021 r,, https://arvrjourney.com/the-best-vr-events-and-concerts-planned-
-for-2021-5afbce6f046 (dostep 15.07.2024).

*2 Ruusujen Aika, rez. Risto Jarva, Finlandia, 1969 r.

4 A. Regiewicz, ]. Waronska, A. Zywiotek, Muzyka..., dz. cyt., s. 294; ]. Siddall, Hedley perform quietest rock
concert ever in Banff, ,,CBC News” z 5.11.2013 r,, https://www-cbc-ca.translate.goog/news/canada/british-
columbia/hedley-perform-quietest-rock-concert-ever-in-banff-1.2355696?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=pl& _x_tr_
hl=pl&_x_tr_pto=sc (dostep 15.0.2024); Fabrik Delivers 3D Listening Experience at Silent Concert for over
1000 Headphones, ,Klang” (brak daty opubl.), https://www.klang.com/adulescens-silent-concert/ (dostep
14.07.2024).
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wybor kanatu - to jednak nie przeszkadza im w odbiorze przekazu w spos6b immersyjny
i zindywidualizowany**.

Silent disco badano pod katem preferowanej przez odbiorcéw gtosnosci stuchania
muzyKi, o czym pisali Elizabeth Beach, Carsten Daugaard, Megan Gilliver i Rikke Sgren-
sen’. Z przeprowadzonych przez nich badan wynika, ze ludzie korzystajacy z silent disco
preferuja nizsze i nieco delikatniejsze ustawienia dZwieku, ktére sa mozliwe do uzyskania
przy uzyciu stuchawek (w poréwnaniu do dzwieku generowanego w czasie wydarzen
nagtasnianych ogoélnie)*.

Hybryda

Jak juz wcze$niej wspomniano, efekty wizualne czesto stosowane sg w wydarzeniach
muzycznych w formie syntezy. W listopadzie 2020 roku zainicjowany zostat festiwal
Viral Art w Lublinie?. W ramach tego wydarzenia Grupa Taneczna ZMyst zaprezentowata
choreografie taneczng, ktérej towarzyszyt set didzejski. Wydarzenie oprawione zostato
pokazem $wiatet, wizualizacjami i mappingiem. Dodatkowo tancerki miaty zapewniony
body painting*. Kolejnym przyktadem hybrydyzacji muzyki moze by¢ koncert mtodego
polskiego rapera Maty na lotnisku na warszawskim Bemowie w 2021 roku. Wystepowi
muzycznemu towarzyszyly uktady taneczne odgrywane w formie scenek rodzajowych,
pokazy swiatet i mapping, a to wszystko miato miejsce w stale zmieniajacej sie sceno-
grafii®.

Koncerty multimedialne - nowe wrazenia, nowy typ komunikacji kulturowej

Omawiane w tym artykule multimedialne wydarzenia muzyczne daja ich uczestnikom
nowe mozliwosci i wzbogacaja ich odbiér muzyki. Wskazuje na to wiele prac naukowych
podejmujacych zagadnienia psychologicznych aspektéw uczestniczenia w koncertach
wirtualnych oraz ich oceny przez stuchaczy.

Lies Bouckaert przeanalizowata doswiadczenia uczestnikow koncertow w wirtual-
nej rzeczywistosci, biorgc pod uwage cztery ich komponenty: umotywowanie obecno-
$ci widzow na tych koncertach, postrzeganie przez nich zalet i wad KVR, ich poczucie
obecnosci i wspdlnotowosci podczas koncertdw oraz ich zdanie na temat przysztosci
tego typu wydarzen. Okazato sie, zZe stuchaczy motywuje nie tylko obecno$¢ na scenie

4 Silent Concert - headphone concerts, ,Jazz On The Sofa” (brak daty opubl.), https://jaw-z.nl/jots-artiest/
grzech-piotrowski/ (dostep 15.07.2024).

4 E.Beach, C. Daugaard i. in., Preferred listening levels - a silent disco study, ,Proceedings of the International
Symposium on Auditory and Audiological Research” 2017 tom 6, s. 255-262.

6 Tamze.

47 Jedna z autorek tego tekstu, mgr Justyna Kusto, miata przyjemnos¢ uczestniczy¢ w pierwszej edycji tego
projektu jako DJ.

“8 Viral ART Festival, ,Facebook” (brak daty opubl.), https://www.facebook.com/ViralARTFestival (dostep
14.07.2024).

* F. Wojtowicz, Rekordowy koncert MATY, ,Muzyka i Technologia” z 21.10.2021 r., https://muzykaitechno-
logia.pl/rekordowy-koncert-maty/ (dostep 15.07.2024).
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preferowanych przez nich artystéw, ale takze ogdélnie wyjatkowos¢ tego typu wydarzen
artystycznych, na ktorg sktadajg sie rowniez prezentowane w ich trakcie efekty wizu-
alnes’. R6wniez badania przeprowadzone przez Fatimah Solihah wskazuja na satysfakcje
uczestnikow koncertéw wirtualnychs. Cze$¢ badan pokazuje wiec, ze hiperrzeczywistosc¢,
do ktdrej w czasie pandemii przeniosta sie wiekszo$¢ muzycznych wydarzen, dla wielu
odbiorcéw stata sie nie tylko alternatywa dla fizycznej obecno$ci na wydarzeniach ,na
zywo”, ale tez zaoferowata niektdrym z nich intensywniejsze i ostrzejsze odczucia zwia-
zane z odbiorem muzyki.

Z kolei inne badania pokazuja, Ze koncerty wirtualne nie daja widzom takich gtebo-
kich doznan, jak koncerty tradycyjne. Z analizy Jeana-Philippe’a Charrona wynika, ze
przyczyna przewagi tradycyjnych koncertéw nad wirtualnymi jest ich wyjatkowa atmos-
fera, niemozliwa do odtworzenia w $wiecie wirtualnym. Podobne wnioski wyptywaja
z badan przedstawionych w tekScie Would you rather come to a tango concert in theater
or in VR? Aesthetic emotions & social presence in musical experiences, either live, 2D or 3D,
Poréwnujac estetyczne doswiadczenia odbiorcéw koncertéw na zywo i tych w formule
wirtualnej (zar6wno wysoko, jak i niskoimmersyjnej), autorzy artykutu zauwazyli, ze
to koncerty na zywo s3 wciaz najchetniej wybieranymi przez odbiorcows.

Badacze tej problematyki zadaja sobie réwniez pytanie, czy koncerty multimedialne
moga zapewni¢ uzytkownikom prawdziwie spoteczne doswiadczenie, dajace komfort
prawdziwej interakcjis®. Niektorzy znawcy tej tematyki wskazujg na zachodzaca dzieki
tego typu koncertom poprawe relacji odbiorca-nadawca oraz na zwiazane z tym zwiek-
szanie szans na sukces twércow muzycznych. W odniesieniu do technologii rozszerzo-
nej rzeczywistosci pisali o tym Jennifer L. Breese, Mark A. Fox i Ganesh Vaidyanathan.
Badacze ci odkryli, Ze nowe platformy doskonale stuza budowie spoteczno$ci fanowskich,
jednoczes$nie utatwiajgc twércom monetyzacje ich dziatan artystycznychs. Widowiska
takie majg wiec przysztos¢ i mogg da¢ wielu firmom mozliwo$¢ rozwoju poprzez pozy-
skanie nowych - wrazliwych na wizualne doznania - klientow®. Rowniez technologia AR

50 L.Bouckaert, dz. cyt,, s. 3-6.

51 F. Solihah, Fans’ Satisfaction on Watching Virtual Concert During COVID-19 Pandemic, materiaty z konfe-

rencji Proceedings of the 3rd Jogjakarta Communication Conference (JCC 2021), 2021.

52 A. Regiewicz, ]. Waroniska, A. Zywio}ek, Muzyka..., dz. cyt., s. 195.

53 ].-P. Charron, Music Audiences 3.0: Concert-Goers’ Psychological Motivations at the Dawn of Virtual Reality,
,Frontiers in Psychology” 2017 tom 8 nr 800.

5 V. Armandi, E.D. Grasso i in., Would you rather come to a tango concert in theater or in VR? Aesthetic

emotions & social presence in musical experiences, either live, 2D or 3D, ,Computers in Human Behavior” 2023

nr 149.

5% Tamze.

5 Tamze.

57 ].L. Breese, M.A. Fox, G. Vaidyanathan, Live Music Performances and the Internet of Things, ,Issues in Infor-

mation Systems, International Association for Computer Information Systems” 2020 tom 23 nr 3, s. 179-188.

58 ].Jasiukiewicz, art. cyt., s. 123-136. Autor ten przeprowadzil badania widowni takich widowisk za po-

moca metody wywiadu pogtebionego.
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sprzyja - zdaniem jej badaczy -poprawie komunikacji nadawcéw i odbiorcow muzyki.
Wedtug autordéw projektu wykorzystujacego AR do tworzenia wydarzen muzycznychs?,
technologia ta umozliwia odbiorcom kontrole nad r6zZnymi parametrami wystepow
(sprawowang za pomocg wtasnych smartfonéw i tabletéw) - natomiast dzieki informa-
cji zwrotnej (pozyskanej od odbiorcdw za pomocg ankiet) artysci sg w stanie ulepszac
swoje projekty®.

Jednak inne badania wskazujg, ze koncerty KVR nie doré6wnuja tym tradycyjnym pod
wzgledem odczuwanego przez ich uczestnikéw poziomu wspdlnotowosci. Respondenci
przywotanych wyzZej badan przeprowadzonych przez L. Bouckaert zapytani o najwiek-
sze zalety KVR wskazali na ,,dostepnos¢” i ,,widok” - natomiast za jej wady uznali brak
interakcji spotecznych i fizycznych®. O ile wiec widzowie doceniaja mozliwos¢ osigga-
nia na takich koncertach ,poczucia obecnosci”, o tyle dostrzegaja oni, Ze trudniej im
na nich (w poréwnaniu do §wiata rzeczywistego) osiggna¢ wirtualng wspo6lnotowosc.
Badania Bouckaert wskazaty réwniez, Ze tym, co najmniej wptywa na motywacje stucha-
czy do uczestniczenia w wirtualnych wydarzeniach muzycznych, sa powody spoteczne.
Badaczka ta konkluduje, ze mimo ekspansji na $wiatowej scenie muzycznej koncertéw
w VR, stuchacze muzyki wciaz preferuja tradycyjne formy stuchania muzyki®.

Nie nalezy jednak zapominac¢ o roli, jaka odegraty koncerty wirtualne w czasie pan-
demii koronawirusa. Badacze informujg bowiem, ze wtasnie od czaséw pandemii (kiedy
to imprezy na zywo nie byty mozliwe do organizowania) rosnie aprobata stuchaczy dla
wysokoimmersyjnych koncertow. Zdaniem autoréw artykutu Corona Concerts: The Effect
of Virtual Concert Characteristics on Social Connection and Kama Muta® muzyczne
imprezy organizowane w wirtualnej rzeczywistosci (zwtaszcza te oglagdane w cza-
sie trwania wydarzenia, a nie jako uprzednio zrealizowane) wplywatly pozytywnie na
poczucie wspolnotowosci ich uczestnikéw, zapewniajac im realizacje w trakcie pandemii
podstawowych potrzeb spotecznych. Koncerty w czasie pandemii okazaty sie tez pozy-
tywnym do$wiadczeniem dla dzieci. Wedtug Putu Sandra Devindriati Kusuma® wydarze-
nia typu KVR umozliwity wowczas organizacje aktywnosci dla dzieci bez koniecznosci
wychodzenia z domu (w tym przypadku dzieci nie byty odbiorcami, a tworcami tresci
muzycznych). Bez wzgledu na atrakcyjno$¢ pandemicznych koncertéw wirtualnych, tego
typu wydarzenia wptynety na stworzenie nowego stylu zycia - co byto istotne w czasie
przejscia spoteczenstw z bezposrednich do posrednich form komunikacji. Potwierdzity

% Mowa o badaczach: A. Brogni, D. Caldwell, i in., dz. cyt.

60 Tamze.

61 L.Bouckaert, dz. cyt,, s. 3-6.

62 L.Bouckaert, dz. cyt., s. 56-69.

% N. Grinspun, B. Seibt i in., Corona Concerts: The Effect of Virtual Concert Characteristics on Social Connec-
tion and Kama Muta, ,Frontiers in Psychology” 2021 tom 12.

64 PS.D. Kusuma, Children Virtual Concert in the Covid-19 Pandemic, ,Journal of Music Science, Technology
and Industry” 2020 tom 3 nr 2.
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to badania odwotujace sie do teorii konwergencji opublikowane w artykule Virtual Con-
cert As The New Lifestyle During Covid-19%.

Specyficznym zjawiskiem w koncertach multimedialnych sg hologramy, ktérych obec-
nos$¢ budzi wiele kontrowersji. Niektorzy badacze odnosza te technologie komunikacyjna
do szerszej perspektywy kulturowej; przyktadowo Thomas H. Conner jest zdania, ze
hologramowe wydarzenia sg wspdtczesna forma seanséw spirytualistycznych - rodza-
jem odrodzenia w kulturze praktyk ,wyczarowywania” w rzeczywistos$ci osoby zmar-
tego®. Z kolei Jodo Pedro Cachopo bada hologramy, opisujac swoje przezycia w zwigzku
z doswiadczeniem koncertu z uzyciem hologramu Marii Callas®. Badacz ten analizuje
koncerty hologramowe odnoszac sie to konceptu ,zywotnosci” (z ang. liveness), kluczo-
wego w teatrologii i performatyce, oznaczajacego sposdb realizacji przedstawien (odby-
wajacych sie ,tuiteraz”) poprzez zaaranzowanie cielesnej wspétobecno$ci wykonawcédw
i uczestnikow. Cachopo zauwaza, ze poczatkowo ,nazywno$¢” wykluczata wszelkie formy
zaposredniczen technologicznych - jednakze jest to pojecie zmieniajace sie historycznie,
a takze dookreslane i rozumiane sytuacyjnie czy relacyjnie, odpowiednio do wybranego kon-
tekstu kulturowego®®. Badacze podejmuja rowniez zagadnienia etyczne zwigzane z uzy-
ciem hologramoéw zmartych oséb w branzy rozrywkowej. Przyktadowo Michael Spiro
Drecolias na przyktadzie analizy koncertu holograficznego z udziatem zmartego rapera
Tupaca Shakura stwierdzil, ze aspekty prawne tego typu wydarzen sg w trakcie ustalen,
i Ze nie mozna méwic¢ o istnieniu orzecznictwa prawnego dotyczacego wykorzystywania
hologramoéw w czasie koncertow muzycznych®. Podobne kwestie podejmowat w swojej
pracy Paul Nanu?.

Badacze wskazuja rdwniez na pewne kontrowersje zwigzane z wykorzystywaniem
holograméw w trakcie koncertéw zyjacych gwiazd, ktére organizuja swoje wystapie-
nia przy uzyciu wcze$niej zrealizowanych nagran. W tym kontekscie Paul Nanu zwraca
uwage na trudnosci w okresleniu takich wydarzen mianem ,koncertéw na zywo"”". Alina
Vietoris, analizujac ocene przez odbiorcéw wykorzystania holograméw w muzyce roc-
kowej, wskazuje na problem nieautentycznosci takiej formuty koncertéw - tym wiekszej,
ze dla fanow muzyki rockowej autentyczno$¢ jest najwazniejszg wartos$cia. Vietoris nie

% F. An Nur, N. Fatonah i in., Virtual Concert As The New Lifestyle During Covid-19, “Jurnal Spektrum Komu-
nikasi” 2022 tom 10 nr 3, s. 215-223.

% T.H. Conner, Rock and Roll..., dz. cyt, s. 52-57.

7 ].P. Cachopo, Callas and the Hologram: A Live Concert with a Dead Diva, ,Sound Stage Screen” 2022 tom 2
nr 1, Mediolan, Wiochy 2022.

% M. Sugiera, Nazywnos¢, Nowe Perspektywy - Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakow 2017,
s. 143.

% Zob. M.S. Drecolias, Tupac and Beyond: The Implications of the Tupac Hologram on Copyright and the Right
of Publicity and What it May Mean for the Future of Music, Law School Student Scholarship, 2014.

70 P.Nanu, From body to hologram. Future thinking and ethical aspects of using body image in entertainment
industry, ,Annales Universitatis Apulensis. Series Philologica” 2022 nr 23, s. 213-223.
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widzi wiec przysztosci dla rozwoju tej praktyki w ramach muzyki rockowej’s. Nieco ina-
czej problem ten wyglada w przypadku muzyki popularnej, bowiem czes$¢ respondentow
przebadanych przez Nanu wskazato, Ze byta zaintrygowana wykorzystaniem przez Abbe
nowych technologii. Badani wymieniali takie pozytywy koncertéw hologramowych, jak:
zwiekszenie potencjatu dzielenia sie muzycznymi doswiadczeniami muzykdw i publicz-
nosci oraz przelamywanie w czasie tego typu wydarzen istniejacych w realnym $wiecie
barier geograficznych?. Jednak cze$¢ badan pokazuje, ze wykorzystanie hologramow
jest kontrowersyjne nawet dla stuchaczy koncertéw muzyki popularnej. Obiekcjom
z tym zwigzanym pos$wiecony jest miedzy innymi artykut Holographic ABBA: Examining
Fan Responses to ABBA’s Virtual “Live” Concert, ktérego autorzy przeanalizowali reak-
cje publiczno$ci w mediach spoteczno$ciowych na nadchodzace koncerty grupy Abba
z wykorzystaniem holograméw?”. Okazato sie, Ze cze$¢ badanych zarzucita zespotowi
nieautentyczno$¢ zwigzang z brakiem obecno$ci fizycznych postaci na scenie; badani oce-
nili réwniez tego typu koncerty jako przejaw ,wykorzystywania ekonomicznego fandw”7.

Badacze podjeli r6wniez kwestie oceny przez odbiorcéw uzycia w koncertach ,sztucz-
nych holograméw”. Mateusz Chaberski przedstawit w swoim artykule wyniki badan reak-
cji publiczno$ci na koncert z udziatem Hatsune Miku w ramach Festiwalu Transmediale
w Berlinie w 2016 roku. Badacz ten wskazat na obecno$¢ w grupie odbiorcéw scepty-
kéw fenomenu wirtualnej artystki, ktorzy ,nie dali sie wciggnaé w widowisko” z uwagi
na ,przestarzaty” ich zdaniem poziom techniczny koncertu. Z drugiej strony Chaberski
odnalazt w swojej grupie badanej oddanych fanéw gwiazdy, ktérzy nie narzekali na kwe-
stie techniczne zwigzane z jej wystepem. Dodajmy, ze wedtug Jany de Bondt tak wielka
popularno$¢ Hatsune Miku moze wynikac z jej ,wydarcia sie” z ogélnie przyjetych ram
spotecznych, dzieki czemu odbiorcom tatwiej jest sie z nig utozsamic?.

Wracajac do problemu wiezi spotecznych tworzonych w czasie koncertéw multime-
dialnych, warto wspomnie¢ réwniez o badaniach nad silent disco. Jedno z nich przepro-
wadzita Susan Barnett, ktora zbadata stuchaczy pewnego festiwalu, poréwnujac doswiad-
czenia 0séb uczestniczacych w nim na sposdéb tradycyjny (poprzez stuchanie koncertéw

72 A.Vietoris, Rock and Roll Never Dies — Will Holograms Dominate Live Performances in Rock Music in the Fu-
ture? The Hologram of Deceased Singer Ronnie James Dio in the Context of Rock Authenticity, praca magisterska
ztozona na Uniwersytecie w Ulrecht na kierunku ,Muzykologia” w roku akademickim 2017/2018.

73 P.Nanu, From body to hologram..., dz. cyt.

74 ]. Matthews, A. Nairn, Holographic ABBA: Examining Fan Responses to ABBA’s Virtual “Live” Concert, ,Po-
pular Music and Society” 2023 tom 46 nr 3, s. 282-303.

75 Tamze.

76 M. Chaberski, De(kon)strukcja wirtualnej gwiazdy, ,Didaskalia. Gazeta Teatralna” 2016 nr 132, Wroctaw,
s. 123-25.

77 Ewenementowi tej wirtualnej piosenkarki poswiecona zostata praca magisterska ztozona na Uniwersy-
tecie w Oslo w roku akademickim 2022 /2023. Zob. ]. Bondt, Breaking through the Screen-Window Metaphor.
Suspended disbelief in Mixed-Reality Media at Hatsune Miku’s Hologram Concerts, https://www.duo.uio.no/
handle/10852/104540 (dostep 13.11.2024).
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na scenie gtéwnej) oraz tych, ktérzy wybrali technologie silent disco’. Badania te wyka-
zaly, ze chociaz doSwiadczenia towarzyskie zwigzane z tymi dwoma formami odbioru
byty podobne, to jednak uzycie stuchawek zaoferowato stuchaczom dodatkowo wieksza
kontrole nad procesem komunikowania sie z innymi: mogli oni bowiem wybra¢, czy chca
skupi¢ sie na muzyce, czy tez na socjalizacji z innymi uczestnikami festiwalu.

Inni badacze wskazali jednak na negatywne aspekty imprez silent disco w kontekscie
powstawania relacji spotecznych miedzy jego uczestnikami. Winna jest temu techno-
logia, a doktadnie typowy dla tych koncertéw problem braku synchronizacji ruchowej,
ktéry wynika z réznych zrodet dzwiekéw odtwarzanych w stuchawkach. Problem ten nie
tylko powoduje gorsza jako$¢ doswiadczen muzycznych podczas koncertéw, ale rowniez
wptywa na typ wiezi spotecznych powstajgcych w ich trakcie. Zbadano bowiem, Ze osoby
stuchajgce tej samej muzyki wykazujg wyzszy wskaznik tzw. spotecznej koordynacji moto-
rycznej (SMC), definiowanej jako zamierzona lub niezamierzona koordynacja ruchéw
miedzy jednostkami w otoczeniu spotecznym?”. Wtasciwa synchronizacja ruchowa zwiek-
sza poziom przynaleznoSci interpersonalnej stuchaczy (co zreszta moze mie¢ wptyw na
wyzsza ocene przezywanego przez nich doswiadczenia)®®. W rezultacie synchronizacja
ruchéw i mozliwy dzieki niej wspdlny taniec moze w dalszych etapach prowadzi¢ do
budowania i umacniania sie wiezi spotecznych®.

Podsumowanie

Jeszcze jaki$ czas temu oSwietlenie i efekty wizualne stanowity jedynie dodatek do
wszelkich wydarzen scenicznych. Dzi$ stanowig one ich istotng i samodzielng czes¢. Jak
pokazano w niniejszej pracy, obecnie oprawa wizualna stata sie nieodtgcznym i waz-
nym elementem wiekszo$ci wspétczesnych wystepéw audialnych. Tak jest na przyktad
w przypadku mappingu, ktory jest dzis uznawany za przekaz réwnolegty do muzyki, a nie
- jak dotad - za towarzyszace warstwie audialnej tto.

W pracy pokazano réwniez, ze wykorzystywanie najnowszych technologii mocno
zmienia charakter wspo6tczesnych koncertéw - przyktadowo hologramy zapewniajg
odbiorcy spotkanie z nierealnymi wytworami kulturowymi, albo tez artystami, ktorzy
juz odeszli. Artykut ukazat réwniez zmiany w dziedzinie odbieranych przez stuchaczy
wrazen, jakie niosg za sobg zjawiska wizualizacji. Zmiany te wpisuja sie w zjawisko tzw.

78 S. Barnett, The Socialization Experience at a Silent Disco, ,Jlluminare: A Student Journal in Recreation,
Parks and Leisure Studies” 2016 tom 14 nr 1, Bloomington, s. 35-42.

79 ].S. Bamford, B. Burger, P. Toiviainen, Are We Dancing to the Same Beat? Empathy and Interpersonal Syn-
chronisation in the Silent Disco, materiaty z konferencji 9th International Conference of Students of Systematic
Musicology, Jyvaskyld, Finland 2016.

80 Tamze, s. 478.

81 T. Bronwyn, R.I. M. Dunbar, J. Launay, Silent disco: dancing in synchrony leads to elevated pain thresholds
and social closeness, ,Evol Hum Behav.” 2016 tom 37 nr 5, s. 343-349; ].S. Bamford, B. Burger, P. Toiviainen,
Social bonding happens in time: Interpersonal synchronisation in the silent disco, materialy z konferencji 3rd
Conference of the Australian Music & Psychology Society (AMPS) incorporating the 5th International Conference
of Music and Emotion (ICME), Brisbane, Australia 2017.
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aromatyzacji kultury, polegajace na poddawaniu odbioru kulturowych tekstéow i prak-
tyk przyjemnosci zwigzanej z kulturg konsumpcji. Bogactwo srodkéw oferowanych
w dzisiejszych koncertach multimedialnych pokazuje, jak wiele zmystéw moze zostaé
jednocze$nie zaangazowanych w ich odbidr. Ich rosngca popularno$¢ w branzy muzycz-
nej $wiadczy o tym, ze wspotczes$ni odbiorcy muzyki wcigz poszukuja nowych bodZcow.
Wykorzystanie nowoczesnych technologii w czasie multimedialnych koncertéw funduje
ich stuchaczom niecodzienne doswiadczenia, a to z kolei pozwala wspotczesnym twor-
com przyciggna¢ do organizowanych przez nich wydarzen kulturalnych szersze grono
odbiorcéw. Najnowsze technologie oferuja dzi$ pogtebianie doznan audialnych badz
taczenie owych doswiadczen z taktylnymi czy wizualnymi. Mozna wiec powiedzie¢, ze
zjawisko aromatyzacji w odniesieniu do wydarzen muzycznych nie dotyczy juz tylko sfery
audialnej, ale wkracza na pole taktylne i wizualne.

W pracy przedstawiono rowniez wyniki badan opinii odbiorcéw nowego typu kon-
certdw. Pokazuja one, ze wielu uczestnikow silent disco czy koncertéw wirtualnych bar-
dzo ceni zwigzane z nimi udogodnienia i nowg intensywnos$¢ wrazen; wachlarz mozli-
wosci zaproponowanych przez technologie w sieci nasilit w nich poczucie, Zze muzyka,
teraz w sposéb jeszcze bardziej immersyjny i przystepny, jest na wyciagniecie reki. Inni
stuchacze preferuja jednak klasyczne wydarzenia muzyczne. Dla nich popandemiczny
powrdét do rzeczywistych wydarzen muzycznych byl momentem wyczekanym: ograni-
czenia, jakie wigzaty sie z uczestniczeniem w wirtualnych wydarzeniach uswiadomity
im warto$¢ koncertéw ,na zywo” i zwigzanych z nimi realnych interakcji (miedzy innymi
z artysta, co umozliwia fanom wspieranie go fizyczna obecnoscig w czasie koncertu).

Waznym watkiem pracy byta réwniez analiza wykorzystywania w koncertach nowych
rozwigzan technologicznych z perspektywy komunikacji kulturowej (w tym wypadku
muzycznej). Wskazano na przyktad na rewolucje, jaka przyniosta technologia uzycia
w czasie wydarzen muzycznych holograméw, ktére umozliwiaja uczestnikom odbiér
tworczosci zmartych artystéw. Pokazano tez, Ze stosowanie technologii silence disco czy
rozszerzonej i wirtualnej rzeczywistosci nie tylko poteguje doznania audialne odbiorcow,
ale umozliwia im réwniez zindywidualizowany odbiér przekazéw medialnych, wzboga-
cony o mozliwos¢ uczestnictwa w koncertach wedtug preferowanych przez nich ustawien.
To zjawisko wzmacnia role odbiorcéw w komunikacji muzycznej oraz wzmaga proces
indywidualizacji wspo6tczesnego uczestniczenia w kulturze muzycznej. W artykule zba-
dano rowniez kwestie relacji spotecznych zachodzacych podczas koncertow multime-
dialnych, w tym wplyw nowych technologii na relacje miedzy nadawcami i odbiorcami.
Pokazano, Ze koncerty multimedialne stuzg budowie spotecznosci fanéw i wzmacniajg
ich poczucie wspoélnoty, a z drugiej strony pomagaja twércom dopasowac sie do oczeki-
wan odbiorcéw i tym samym osigga¢ sukces w muzycznej branzy. Wskazano réwniez na
problem odczuwania przez niektérych stuchaczy pogorszenia interakcji i wiezi spotecz-
nych podczas mocno wspomaganych technologiami koncertéw (zwtaszcza realizowa-
nych w rzeczywisto$ci wirtualnej). Zarysowane w artykule kwestie dotyczace specyfiki
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komunikacji kulturowej zachodzacej na koncertach multimedialnych i wirtualnych
wymagaja dalszych badan.

Na koniec wr6¢my do tytutowego pytania: czy - przy mozliwo$ciach uzycia tak wielu
bodzcéw - muzyka wcigz moze gra¢ na wspotczesnych koncertach ,pierwsze skrzypce”?
Odpowiedz na to pytanie nie jest prosta. Warto by¢ bowiem swiadomym, iz odbioér kon-
certéow (jak i innych wytwordw kulturowych) jest kwestig subiektywna. Jak pokazano
w artykule, cze$¢ odbiorcow multimedialnych koncertéw uwaza, ze omoéwione wyzej
praktyki podkreslaja przekaz muzyczny i pogtebiajg ich doznania audialne; inni jednak
czujg sie przyttoczeni nadmiarem bodZcéw, tracg koncentracje, a tym samym zaintere-
sowanie wydarzeniem. Dlatego wydaje sie, ze swoich stuchaczy znajda w przysztosci
zaréwno tradycyjne koncerty ,na zywo”, jak i zaawansowane technologiczne imprezy
multimedialne, w tym wirtualne. To do twércéw przekazéw naleze¢ bedzie decyzja
o doborze przy organizacji koncertéw odpowiednich praktyk i ewentualnych dodatko-
wych efektow. W tym miejscu warto przytoczy¢ stowa Radostawa Deruby - performera
wizualnego, tworcy teledyskéw i wizualizacji, ktéry na tamach magazynu KMag stwier-
dzit:

Trzeba pamieta¢, ze koncerty to nie tylko muzyka. Na cato$¢ doswiadczenia koncertowego skta-
dajg sie dzwiek grany przez muzykoéw, a takze ich wyglad, sposdb poruszania sie, budowa sceny,
scenografia oraz $wiatta i wizualizacje. Artysci powinni by¢ swiadomi, ktéra muzyka powinna by¢
na koncertach wyrazana wizualizacjami, a ktéra nie - czasami wystarczajg dym i $wiatla, a czasami
potrzebne sg wielkie ekrany. Dla mnie wizualizacje to kolejny instrument w orkiestrze, ktory wraz
z muzyka opowiada historie, majacg wprowadzi¢ widza w okreslony nastroj”e2.

Warto wiec, aby decyzje twoércéw nie byty podyktowane checia Scigania sie z innymi
o to, ktéry z nich zaproponuje odbiorcom ciekawsze, bardziej ztozone doswiadczenia -
ale potrzeba stworzenia kompatybilnego przekazu muzycznego, w ktérym efekty wizu-
alne czy taktylne podazaja za muzyka, podkreslajac jg, a nie przy¢miewajac.
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Abstrakt

Tekst opisuje temat sejfityzmu, czyli problemu coraz silniej
obecnego we wspdtczesnej kulturze i Srodkach masowego prze-
kazu kultu bezpieczeristwa i eliminowania zagrozer dotyczacych
ludzkiego zycia. Pierwsza czes¢ artykutu przedstawia przeglad
literatury dotyczacej idei sejfityzmu oraz przybliza dwa jej pod-
stawowe nurty, a mianowicie: wychowanie w bezpieczeristwie
fizycznym i bezpieczenstwie emocjonalnym. W drugiej, badaw-
czej czedci tekstu, przedstawiona zostata metodologia badan
whasnych oraz opis przyktadéw ulegania idei sejfityzmu oraz jej
popularyzacji w wybranych polskich portalach internetowych.
W zakoniczeniu zasygnalizowana zostata potrzeba pogtebionych
badan w zakresie idei sejfityzmu i jej realnego oddziatywania na
spofeczenistwo polskie.

Stowa kluczowe

sejfityzm, bezpieczeristwo, znieksztatcenia poznawcze, media
spotecznosciowe, media tradycyjne, komunikacja kulturowa
w mediach
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Wstep
- yjemy w czasach, w ktorych rodzice za wszelka cene daza do tego, aby ich dzieci nigdy
nie poczutly sie Zle, zeby zawsze byty bezpieczne. Chronia je przesadnie na placach
zabaw, zeby przypadkiem nie upadty; angazujg sie w dzieciece zabawy i konflikty, aby
zapobiec ich ztemu samopoczuciu. Rowniez w szkole pojawia sie ten trend: dzieci sa
chwalone za najdrobniejsze rzeczy w trosce o to, Zeby nie poczuty sie za mato dowar-
to$ciowane; dostajg nagrody za wszystko, zeby nie byto im smutno, gdy przegrywajg,
etc. Odsuwamy od dzieci stres, mys$lac, Ze jest on dla nich zagrozeniem. W konsekwencji
usuwamy z drogi dzieci wszystkie przeszkody w trosce o ich bezpieczenstwo i komfort
psychiczny. Chcemy dobrze - ale istnieje tez druga strona medalu. Zabierajgc dzieciom
mozliwo$¢ konfrontacji z ich stabo$ciami czy niedociggnieciami, sprawiamy, Ze rosna
one w poczuciu, ze sg naprawde dobre (badZ nawet znakomite) we wszystkim. Nie
stajg sie tez odpowiedzialne, poniewaz wiedza, ze rodzic (lub nauczyciel) zawsze jest
gdzie$ w poblizu i w razie potrzeby zainterweniuje. W ten sposéb dzieci nie wyksztalcaja
w sobie naturalnych odruchéw obronnych; nie umiejg znaleZz¢ tez sity do walki z prze-
ciwnosciami, gdyz bardzo dtugo sa przed tymi przeciwnosciami chronione i nawet nie
wiedza, Ze one w realnym $wiecie istniejq'.

Opisana tendencja zostata nazwana przez badaczy ,wychowaniem w bezpieczenstwie”.
Jest to trend wychowawczy oparty na szerszym zjawisku, ktéry w naukowym dyskursie
zyskatl miano ,idei sejfityzmu” lub , kultury sejfityzmu”. Badacze tego zjawiska wskazujg,
ze podjecie wyzwania wychowywania dziecka w sposo6b daleki od sejfityzmu jest obec-
nie bardzo trudne, poniewaz idea ta zdominowata wspétczesng edukacje, media oraz
powszechne myslenie. Ale problem ten jest szerszy: z dzieci chronionych przed kazdym
niebezpieczenstwem i trudnos$cig wyrastajg przeciez mtodzi dorosli, ktérzy coraz czesciej
sg bezradni w zetknieciu sie z ,brutalng” rzeczywisto$cig normalnego zycia.

Ci mtodzi dorosli to miedzy innymi studenci. Osobistym motywem do napisania
tego artykutu byly dla mnie wtasne doswiadczenia jako wyktadowcy akademickiego.
W ubiegtym roku prowadzitam ze studentami pedagogiki zajecia o nazwie ,,Ocena pracy
nauczyciela”. Zaplanowatam, Ze (zamiast ¢wiczen w sali) studenci przeprowadza lekcje
dla dzieci w ramach organizowanego przez uczelnie ,Uniwersytetu Dzieciecego”. Wspol-
nie ustaliSmy réwniez i oméwilismy arkusz, wedtug ktérego studenci mieli by¢ oceniani
za przygotowanie i przeprowadzenie lekcji. Po skonczeniu tych ¢wiczen przekazatam
studentom - w sposdb tagodny i peten szacunku® - swoje uwagi dotyczace ich pracy

1 Zob. np. G. Lukianoff, ]. Haidt, Rozpieszczony umyst. Jak dobre intencje i zte idee skazujq pokolenia na po-

razke, Poznan 2023; ].M. Twenge, iGen. Dlaczego dzieciaki dorastajqce w sieci sq mniej zbuntowane, bardziej
tolerancyjne, mniej szczesliwe i zupetnie nieprzygotowane do dorostosci i co to oznacza dla nas wszystkich,
Sopot 2019.

2 Na koncu zajec usiedli$my w kregu. Najpierw o swoich dos§wiadczeniach i uczuciach opowiedzieli studen-
ci - zdecydowana wiekszo$¢ byta bardzo zadowolona i nie miata w stosunku do siebie zadnych uwag. P6Zniej

ja wraz z obserwujaca studentki nauczycielka przeszty$my do oceny. Najpierw pogratulowatam wszystkim
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(gtéwnie majace charakter techniczny?). Kiedy po przerwie swiatecznej (okoto trzy tygo-
dnie p6zniej) zapytatam ich o wrazenia z zaje¢, zapanowata cisza; po chwili jednak stu-
denci zaczeli méwic. Okazatlo sie, Ze zajecia praktyczne, na ktérych ustyszeli ocene swojej
pracy, byty dla nich wydarzeniem traumatycznym?; zalili sie, ze wylata sie na nich fala
hejtu; niektorzy przekonywali, Ze do dzi§ nie mogq sie pozbierac i czesto ptacza z powodu
ustyszanej wtedy krytyki; na koniec jedna ze studentek powiedziata, Ze nigdy wiecej nie
da sie na cos takiego® namowic. Zapytatam studentdw, co wedtug nich byto takie straszne
(osobiscie uwazatam te zajecia za moj sukces edukacyjny). Dowiedziatam sie wéwczas,
ze byto bardzo duzo krytyki, ze oni sie tak bardzo starali, a mimo to zostali skrytykowani;
ze to podkopato ich poczucie wartosci i ze nie zyczq sobie wiecej by¢ w ten sposéb oceniani®.
Kiedy zwrocitam studentom uwage, ze bycie ocenianym jest statym elementem zawodu
nauczyciela, ustyszalam wyjasnienie, Ze to bedzie inaczej i ze jeszcze zdqzq sie do tego
przygotowac’.

Byto to dla mnie trudne do$wiadczenie. Zaczetam sobie zadawac¢ pytanie, dlaczego
tymi mtodymi ludZmi tak bardzo wstrzasnety wypowiadane w ich strone uwagi? Dla-
czego nazwali to do$wiadczenie bycia ocenianym mianem traumatycznego?®

Wydaje sie, ze odpowiedzig na te pytania jest wtasnie obecno$¢ we wspotczesnej
pedagogice i rodzicielstwie idei sejfityzmu - wzrastania w bezpieczenstwie fizycznym
i emocjonalnym. Studenci wychowani juz w tej idei nie sa odporni na stres, uwazaja, ze

zaangazowania, pochwalitam za entuzjazm i odpowiednie przygotowanie sie do zaje¢. Nastepnie przyszta
pora na uwagi: niektére z nich byty ogélne, a niektdre byty kierowane do konkretnych oséb.

3 Byly to uwagi typu: ,poszczegélne elementy zajec¢ trwaly za dtugo, aby dzieci w tym wieku mogty skupi¢
na nich uwage”; , kiedy méwisz do dzieci stojac tytem, ciezej jest skupi¢ ich uwage, a ponadto nie widzisz ich
reakcji”, ,muzyka odtwarzana w tle nie pomaga, kiedy chcesz skupi¢ uwage dzieci na zajeciach”.

* Nick Haslam opisat, jak zmienito sie znaczenie pojecia trauma. Wedltug niego pojecie to rozszerzy-
to sie w dwdch kierunkach: ,w dét”, obejmujac mniej powazne przypadki, oraz ,na zewnatrz”, wciagajac
w zakres znaczeniowy pojeciowo powigzane zjawiska. Zob. tenze, Concept creep: Psychology’s expan-
ding concepts of harm and pathology, ,Psychological Inquiry” 2016 z. 27 (1), s. 1-17, https://doi.or-
g/10.1080/1047840X.2016.1082418 (dostep 6.08.2024 r.).

5 Moéwigc ,co$ takiego” studentka miata na mysli poddanie sie ocenie i stuchanie uwag na temat wykona-
nego przez siebie zadania.

6 Zacytowane wyrazenia zaczerpnetam ze swoich notatek z zaje¢ podsumowujgcych zadanie wykonane
przez studentéw oraz jego ocene.

7 W zajeciach brali udziat réwniez studenci z grupy popotudniowo-wieczorowej. Zapytani o wrazenia
z zaje¢ odpowiedzieli, Ze sg bardzo z nich zadowoleni, oraz Ze chetnie wykorzystaja otrzymane uwagi przy-
gotowujac sie do przysztych zajec. Kiedy opowiedziatam im o reakcji studentéw dziennych, w odpowiedzi
ustyszatam zdanie: Niech sie Pani nimi nie przejmuje, to dzieci. Rzeczywiscie, studia dzienne na ogét rozpoczy-
naja osoby od razu po maturze, czyli urodzone po roku dwutysiecznym. Na studiach wieczorowych natomiast
mozna spotka¢ przedstawicieli wcze$niejszych pokolen - prawdopodobnie stad wzieta sie opisana przeze
mnie réznica.

8  Problemem mtodziezy jest tez brak umiejetnosci komunikowania niezadowolenia i rozwigzywania pro-
blemoéw. Studenci nie powiedzieli mi o swoich odczuciach od razu, kiedy uwagi byty wypowiadane; a zanim
dowiedziatam sie o ich niepokojach, zdazyli juz sie poskarzy¢ na to zdarzenie innym wyktadowcom i opie-

kunom grupy.
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najwazniejszy jest proces (w tym wypadku ich starania), a nie efekt konncowy, oraz nie sa
przygotowani do przyjmowania krytyki.

Celem mojej pracy jest zwrdcenie uwagi polskiego czytelnika na fenomen sejfityzmu.
Jest to zjawisko mato zbadane w Polsce - dlatego przedstawitam najpierw przeglad
dotychczasowych badan na ten temat (przede wszystkim zachodnich). Nastepnie zdefi-
niowatam sejfityzm i oméwitam jego najwazniejsze przejawy. Wreszcie - na wybranych
przyktadach - zbadatam, czy ,kultura bezpieczenstwa” obecna jest juz w polskim dyskur-
sie medialnym dotyczacym tematyki wychowania dzieci i mtodziezy, jakie sg jej gtdwne
przejawy i jak jest ona prezentowana w mediach. Ta cze$¢ artykutu oparta jest gléwnie na
badaniu popularnych artykutéw z portali internetowych poswieconych tematyce wycho-
wania dzieci i mtodziezy. Podsumowujgc, moim celem bedzie zasygnalizowanie - w sposéb
kompatybilny z najnowsza wiedzg — przejawdw obecno$ci idei sejfityzmu w polskich por-
talach internetowych oraz wskazanie dalszych kierunkdw badan nad tym zagadnieniem.

1. Przeglad literatury przedmiotu

Zagadnienia, ktérym poswiecony jest niniejszy artykut, po raz pierwszy podjete zostaty
przez badaczy amerykanskich. To wtasnie za oceanem zjawisko sejfityzmu zostato
najszerzej zbadane i opisane - cho¢ na poczatku nie operowano jeszcze tym pojeciem.
Juz w 1990 roku Jim Fay i Foster W. Cline, autorki ksigzki pt. ,Mitos¢ i logika”?, zwrécity
uwage na destrukcyjng role nadopiekunczych rodzicow i pisaty, w jaki sposob nalezy
uczy¢ dzieci odpowiedzialno$ci. Natomiast prace poswiecone idei ,wychowania w bezpie-
czenstwie” pojawity sie w pierwszej dekadzie XXI wieku. Jedng z nich jest (opublikowana
w roku 2009 i w cato$ci poswiecona tej tematyce) ksigzka Lenore Skenazy pt. ,Dzieci
wolnego chowu. Jak wychowa¢ bezpieczne i samodzielne dzieci i nie zwariowac ze zmar-
twienia”® - zawarte w niej teoretyczne tezy zostaty zobrazowane przyktadami z codzien-
nego zycia w Ameryce. Z kolei w 2012 roku Jonathan Haidt w ksigzce pt. ,Prawy umyst”*
zwrocit uwage na wszechobecne we wspotczesnym $wiecie znieksztatcenia poznawcze,
ktére rowniez tacza sie z ideg sejfityzmu. W tym samym roku inny badacz, Nassim Taleb,
w ksigzce pt. ,,Antykrucho$¢”? (ktéra na pierwszy rzut oka wydaje sie w catosci poswie-
cona ekonomii) zwrocit uwage na fakt wychowywania przez rodzicéw , kruchych istnien”,
a przyczyn tego stanu rzeczy réwniez dopatrywat sie w zbytnim przywigzaniu spoteczen-
stwa do warto$ci bezpieczenstwa.

W 2015 roku w dyskursie naukowym pojawito sie hasto helikopterowego rodzicielstwa -
temat ten podjeta Julie Lythocott-Haimas w ksigzce pt. ,Putapka nadopiekunczosci. Czy
wyrzadzamy krzywde swoim dzieciom, starajac sie za bardzo?”=. Tej samej tematyce

9 ]. Fay, EW. Cline, Mitos¢ i logika, Krakéw 2011.
10 L. Skenazy, Dzieci wolnego chowu. Jak wychowa¢ bezpieczne i samodzielne dzieci (i nie zwariowa¢ ze zmar-
twienia), Warszawa 2012. Nie podajecie ttumaczy?

1 J. Haidt, Prawy umyst. Dlaczego dobrych ludzi dzieli religia i polityka, Sopot 2014.

12 N.N. Taleb, dz. cyt.

13 G. Lukianoff, ]. Haidt, dz. cyt.
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poswiecita swojg wydang w 2017 roku ksigzke pt. ,iGen. Dlaczego dzieciaki dorastajace
w sieci s mniej zbuntowane, bardziej tolerancyjne, mniej szczesliwe i zupeinie nieprzy-
gotowane do dorosto$ci - i co to oznacza dla nas wszystkich” Jean M. Twenge'. Wspo-
mniana publikacja szeroko charakteryzuje tzw. Pokolenie Z*5 oraz podejmuje kwestie
»~wychowania w bezpieczenstwie emocjonalnym”. W nastepnym roku pojawita sie ksigzka
Grega Lukianoffa i wspomnianego wcze$niej Jonathana Haidta pt. ,Rozpieszczony umyst.
Jak dobre intencje i zte idee skazujg pokolenia na porazke”®. Dopiero autorzy tej mono-
grafii zdefiniowali, wprowadzili do naukowego dyskursu i szeroko opisali zjawisko sej-
fityzmu, omawiajac rowniez jego geneze i skutki, jakie wywotuje ono w spoteczenstwie.
Réwniez w 2018 roku ukazata sie wazna monografia pt., The Rise of Victimhood Culture:
Microaggressions, Safe Spaces, and the New Culture Wars”?7, ktérej autorzy, Bradley Cam-
pbell i Jason Manning, zwrécili uwage na zjawisko przeksztatcania sie ,kultury honoru”
w ,kulture ofiar”.

W polskim dyskursie naukowym problem obecnosci idei sejfityzmu w kulturze nie
jest zbyt czesto podejmowany. Nie znalaztam zadnej polskiej monografii, ktéra bytaby
poswiecona w catosci zjawisku sejfityzmu czy cho¢by wychowaniu w bezpieczenstwie
fizycznym i emocjonalnym. Na polskim rynku wydawniczym mozna znalez¢ ksigzki doty-
czace problematyki Pokolenia Z*®, ale skupiajg sie one na innych kwestiach, niz bezpie-
czenstwo®. Pojawity sie juz jednak u nas artykuty poswiecone pojedynczym aspektom

4 .M. Twenge, dz. cyt.
15 Pokolenie Z przyszto na $wiat w latach 1997-2010. Przez ].M. Twenge nazwane zostato réwniez pokole-
niem i-Gen (skrét od ,iGeneracji”). Autorka opisuje jego przedstawicieli nastepujaco: ,dorastali z telefonem
komérkowym w reku, mieli konto na Instagramie zanim poszli do szkoty $redniej, i nie pamietaja czaséw
sprzed internetu (...). Litera <<i>> w stowie <<iGen>> moze tez oznacza¢ indywidualizm, ktéry przedstawi-
ciele tego pokolenia uwazaja za oczywisto$¢. To pokolenie ma bzika na punkcie bezpieczenstwa i obawia sie
0 swoja ekonomiczng przyszto$¢. Denerwuja je nieréwno$ci zwiazane z picig, rasg, czy orientacja seksualna.
A przy tym do$wiadcza ono najwiekszego od dziesiecioleci kryzysu zdrowia psychicznego”. Zob. taz, dz. cyt,,
s.10-11. W powszechnym uzyciu (a takze w dyskursie naukowym) obecny jest rowniez pochodzacy od tego
pojecia skrot: Zetki - bede go roéwniez uzywac w swoim artykule.

16 G. Lukianoff, J. Haidt, dz. cyt.; ]. Manning, The Rise of Victimhood Culture: Microaggressions, Safe Spaces,
and the New Culture Wars, New York 2018.

17 B. Campbell, ]. Manning, The Rise of Victimhood Culture: Microaggressions, Safe Spaces, and the New Culture
Wars, New York 2018.

18 Sa to nastepujace publikacje: A. Niemczyk, R. Seweryn, K. Klimek, Przedstawiciele pokolenia Z jako uczest-
nicy ruchu turystycznego. Potrzeby, motywacje, zachowania, Warszawa 2019; ]. Jabtoniska-Bonca, O szkolnic-
twie wyzszym i ksztatceniu prawnikéw, Warszawa 2020; A. Hrehorowicz, Postawy pokolenia Z wobec oby-
watelskosci, Torun 2021; J. Malinowska, Niemy krzyk pokolenia Z, Biatystok 2022; K. Skrzydtowska-Kalukin,
J. Sokolinska, Méw o mnie ono, Warszawa 2022; W. Watroba, Pokolenia w spoteczeristwach postkapitalistycz-
nych, Wroctaw 2022; E. Rzonica, Pokolenie Z - Aktywnos¢ na portalach spotecznosciowych, a wiezi spoteczne,
Warszawa 2023; J. Suchecka, Pokolenie zmiany. Mtodzi o sobie i Swiecie ktéry nadejdzie, Warszawa 2023;
T. Sobierajski, M. Kuszewska, Pokolenia, Poznan 2024.

19 Ksigzki te podejmuja m.in. kwestie nawigzywania przez mtodych relacji spotecznych, ich trudnosci z okre-
$leniem tozsamosci ptciowej, pogorszenia stanu zdrowia psychicznego, probleméw w szkole i na rynku pracy

czy zjawiska nadmiernego korzystania z mediéw.
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omawianego zjawiska. O kwestii sejfityzmu wspomniata w swojej ksiazce z 2020 roku
(w rozdziale zatytutowanym: ,Portret Pokolenia Z”) Jolanta Jabtonska-Bonca®. Zauwa-
zyta ona, ze dla obecnych studentéw bardziej liczy sie komfort psychiczny, bezpieczen-
stwo i mita atmosfera, niz che¢ krytycznego myslenia i zdobywania wiedzy czy mozliwo$¢
konfrontacji i polemiki naukowej. Jak dotad najwiecej uwagi Pokoleniu Z w kontekscie
wychowania w idei sejfityzmu poswiecono w wydawanym przez Klub Jagielloniski perio-
dyku ,Pressje”. W opublikowanej w 2023 roku w Krakowie Tece 63 tego czasopisma, zaty-
tutowanej ,Cierpienia mtodego zoomera”, znalazty sie m.in. takie artykuty, jak: ,Dla Zetek
najwieksza warto$cig jest brak cierpienia”®, ,Siedem gtéwnych nieprawd, ktére spra-
wiaja, ze jesteSmy nieszczesliwi’#; ,,Zdrowy ‘wyrgbanizm’ uratuje nas i nasze dzieci”%,
,Czego mozemy nauczyc¢ sie od pokolenia Z"%. Autorzy tych publikacji podkreslali, ze Zetki
cechuje coraz mniejsza odporno$¢ na wszelkiego rodzaju dyskomfort, za$ najwyzsza dla
nich wartos$cia jest bezpieczenstwo. Inni polscy badacze zwracali tez uwage na niebez-
pieczne mity zwigzane z sejfityzmem, odgrywajace duza role w ksztattowaniu mtodego
pokolenia (dotyczace np. gloryfikowania empatii jako Zrodta wszelkiego dobra, krytyki
konserwatywnego wzorca meskosci jako opresyjnego oraz promocji idei , zycia w zgodzie
ze sobg” jako gwarancji szczeScia jednostki)=.

Podsumowujac, zachodnie pozycje naukowe odnoszace sie do idei sejfityzmu byty
publikowane gtéwnie w latach 2009-2018 i to w tamtym czasie nalezy upatrywac poczat-
kéw badan na ten temat oraz wprowadzenia tej koncepcji do dyskursu naukowego. Nato-
miast polskie publikacje zaczety szerzej podejmowac temat sejfityzmu dopiero w latach
2019-2024%* - w tym tez czasie dokonano najwiekszej liczby ttumaczen na jezyk polski
wspomnianych wczesniej amerykanskich publikacji. Na polskie przektady niekiedy
trzeba byto czeka¢ (opdznienie wynosito nawet do siedmiu lat), a cze$¢ waznych publi-
kacji do tej pory nie zostata przettumaczona na jezyk polski (miedzy innymi wspomniana
wyzej klasyczna pozycja , The Rise of Victimhood Culture: Microaggressions, Safe Spaces,
and the New Culture Wars”#). Natomiast po publikacji w Polsce w 2023 r. innej kluczowe;j
dla omawianej problematyki ksigzki pt. ,Rozpieszczony umyst’#, tematyka sejfityzmu
zaczela sie pojawia¢ rowniez w popularnonaukowych internetowych artykutach (naj-
czesciej o tematyce macierzynstwa czy parentingu), ktére sa przedmiotem moich badan.
Zanim jednak przedstawie ich wyniki, ponizej omoéwie najwazniejsze aspekty teoretyczne
zjawiska sejfityzmu w kulturze.

20 1. Jabtoniska-Bonca, dz. cyt., s. 105.

21 T. Gatosz, Dla Zetek najwiekszq wartosciq jest brak cierpienia, ,Pressje” 2023 z. 63, s. 24-29.
22 K. Pilawa, Siedem wielkich nieprawd, ktdore sprawiajq, ze jestesmy nieszczesliwi, ,Pressje”, dz. cyt., s. 30-37.
23 P. Musiatek, Zdrowy ,wyrgbanizm” uratuje nas i nasze dzieci, ,Pressje”, dz. cyt., s. 76-78.

24 M. Kwiatkowski, Czego mozemy nauczy¢ sie od pokolenia Z, ,Pressje”, dz. cyt., 18-23.
35 T. Gatosz, dz. cyt., s. 24-29.

26 Warto jeszcze podkresli¢, ze juz w latach 2012-2018 pojawily sie polskie ttumaczenia zachodnich prac
dotyczacych zjawiska nadopiekunczosci - nie dotyczyty one jednak sejfityzmu jako takiego.

27 ].Manning, dz. cyt.

28 G. Lukianoff, J. Haidt, dz. cyt.
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2, Sejfityzm, czyli idea wychowania w bezpieczenstwie

Sejfityzm to méwiac najprosciej kult bezpieczenistwa - a nawet obsesja na punkcie eli-
minowania zagrozZen (prawdziwych i wyobrazonych)®. Jeden z teoretykow tej koncepcji,
Nassim Taleb, odnoszac sie do owego panujacego we wspotczesnej kulturze kultu, postu-
zyt sie kategorig ,kruchosci”. Badacz ten stworzyt triade sktadajaca sie z trzech kategorii:
Jkruche”, ,wytrzymate” i ,antykruche”. Jego zdaniem wszystkie istniejace obiekty (w tym
ludzie - ale réwniez systemy, np. gospodarcze) mozna przyporzadkowac do ktorejs z tych
kategorii. Wedtug Taleba rzeczy ,kruche” potrzebuja spokoju, ,antykruche” rozwijaja sie
pod wplywem chaosu, a na wytrzymatych ani jedno, ani drugie nie robi wrazenia®. Aby
(co jest zdaniem autora pozadane) stac sie osoba ,antykruchg”, nalezy stale poszukiwacé
nowych rozwiqzan, unika¢ rutynowych dziatan, prébowac wciqz od nowa - ze Swiado-
mosciq mozliwej porazki - oraz podejmowac ryzyko®. Nietrudno sie domysli¢, ze Taleb
okresla dzieci wychowane w obecnym trendzie sejfityzmu mianem ,kruchych”, a wing za
to w duzej mierze obarcza nadopiekunczych rodzicow3:. W podobnym tonie wypowia-
daja sie Greg Lukianoff i wspomniany wcze$niej Jonathan Haidt:

W kulturze sejfityzmu emocjonalny dyskomfort jest przyréwnywany do fizycznego zagroze-
nia; to kultura, ktéra zacheca nas do wzajemnej ochrony przed do$wiadczeniami wpisanymi
w codzienne zycie, dzieki ktorym stajemy sie silniejsi i zdrowsi (...). Wychowanie dzieci w kulturze
sejfityzmu, a wiec wpajanie im, by byty zawsze ,emocjonalnie bezpieczne”, i jednoczesnie chro-
nienie ich przed kazdym mozliwym zagrozeniem, moze doprowadzi¢ do zamknietego kota: dzieci
staja sie bardziej kruche i mniej odporne, przez co dorosli zwiekszaja ochrone, a to sprawia, ze
staja sie one jeszcze bardziej kruche i jeszcze mniej odporne.

W wieku XX stowo ,bezpieczenstwo” kojarzyto sie przede wszystkim z bezpie-
czenstwem fizycznym; jednak XXI wiek przyniést stopniowe rozszerzenie znaczenia
tego terminu - zaczeto méwié réwniez o bezpieczeristwie emocjonalnym3t. Ten aspekt

»~wychowania w bezpieczenistwie” jest w moim odczuciu bardziej destrukcyjny, niz dba-
tos$¢ o bezpieczenstwo fizyczne. Jednym z jego przejawdéw jest zaszczepianie mtodemu
pokoleniu kultu poczucia wtasnej wartosci. Idea ta zdobyta popularnos¢ w Stanach Zjed-
noczonych juz w latach osiemdziesiagtych — wedtug niej dzieci majg wiekszg szanse na
odniesienie sukcesu w zyciu, jesli ich rodzice beda przywigzywa¢ wieksza wage do ich
indywidualno$ci, a nie do ich dokonan3. W obecnej kulturze wysokie poczucie wtasnej

29 N. Taleb, dz. cyt,, s. 56.

30 Tamze, s. 48.

31 Tamze,s. 17.

32 Tamze, s. 24.

3 G. Lukianoff, J. Haidt, dz. cyt., s. 53-54.
3% Tamze, s. 44-45.

35 Tamze,s. 11.
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wartosci jest promowane na duza skale - i pocigga za soba rodzaj gloryfikowania stabo-
$ci®®. Przyktadem tych tendencji sg debaty spoteczne i medialne, w ktérych krytykowane
sa jakiekolwiek formy oceniania i nagradzania dzieci za szkolne aktywnoSci (na przyktad
rozdawanie $wiadectw z biato-czerwonym paskiem), albo tez nieobecno$¢ w tekstach
edukacyjnych (ale tez we wszelkich tekstach kultury przeznaczonych dla najmtodszych)
jakichkolwiek form deprecjonowania negatywnych zachowan dzieci¥. Zdaniem wielu
badaczy takie zjawiska sg przejawem znieksztatcenia poznawczego, polegajacego na
wnioskowaniu o warto$ciowos$ci danej rzeczy czy zjawiska wylacznie w oparciu o swoje
emocje (tzw. uzasadnienie emocjonalne3®). Tendencji tej ulegajg dzi$ zaréwno dzieci, jak
réwniez rodzice i wychowawcy - jest to jednak jedna z ,,wielkich nieprawd”, ktéra wedtug
Lukianoffa i Haidta lezy u podstaw kultury sejfityzmu3.

Interesujace jest spojrzenie na obecny w zachodniej kulturze kult poczucia wtasnej
wartosci z punktu widzenia przedstawicieli innych kultur. Dobrze styszalny w tym kon-
tekscie stat sie gtos Amy Chua, autorki ksigzki pt. Bojowa piesn tygrysicy*®, ktéra wzbu-
dzita w Polsce (i nie tylko) gorace dyskusje. Ta naukowczyni chiniskiego pochodzenia
(pracujgca na jednym z amerykanskich uniwersytetow, a zarazem zona i matka dwéch
corek, ktore wychowuje wedtug chinskiego modelu) opisata réznice w podejsciu rodzi-
c6w do wychowania dzieci w kulturze zachodniej i chinskiej. Wydaje sie ona warta pod-
jecia dyskusii:

Chinscy rodzice kazg dzieciom przynosi¢ same szdstki. Rodzice zachodni prosza tylko, Zeby dzieci
,Sie staraty”. Chinscy rodzice méwia: leniuch z ciebie. Niedtugo wyprzedza Cie wszyscy w klasie”.
Z kolei rodzice zachodni maja mieszane uczucia wzgledem osiggniec i usituja wmowi¢ samym sobie,
Ze nie sg rozczarowani brakiem postepéw latoro$li. Dtugo bardzo zastanawiam sie nad tym, dla-
czego chinskim rodzicom uchodzi to wszystko ptazem. I dosztam do wniosku zZe chinska i zachodnig
rodzicielskg mentalnos¢ dzielg zasadnicze réznice. Po pierwsze (...) zachodni rodzice zyjq w strachu,
ze dziecko nabawi sie komplekséw. Rozmyslaja o tym, jak odniesie sie do porazki, i bez przerwy
utwierdzajg je w przekonaniu, Ze jest fantastyczne, bez wzgledu na to, ze potozyto test lub role
w przedstawieniu. Innymi stowy martwig sie o jego psychike. Chiniscy rodzice wrecz przeciwnie.
Oni przyktadaja wage do sity, nie stabosci, i dlatego zachowuja sie zupetnie inaczej*.

36 Tamze, s. 56-57.

37 W dzisiejszej pedagogice w ogoble unika sie oceniania dzieci - zaréwno ich zachowania (w kategoriach:
grzeczne/niegrzeczne), jak i postepéw w nauce. Przyktady obydwu wspomnianych tu przejawéw kultury
sejfityzmu pojawig sie w cze$ci badawczej mojej pracy (spdr o §wiadectwa z paskiem i o przedszkolna pio-
senke).

38 Zob. G. Lukianoff, ]. Haidt, dz. cyt,, s. 66.

39 Pionierem badan w zakresie znieksztalcen poznawczych byt psychiatra Aaron Beck, tworca psychoterapii
poznawczo-behawioralnej (CBT). Zob. tamze, s. 412-414.

40 A. Chua, Bojowa piesn tygrysicy, Warszawa 2011.

“ Tamze, s. 67.
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W powyzszym cytacie zostaty zobrazowane dwa podejs$cia do budowania w dzieciach
poczucia wiasnej wartos$ci. Wedtug Amy Chua rodzice na Zachodzie, pozostajac w nie-
ustannym leku o psychike dziecka i jego poczucie wtasnej wartosci, zapominajg o trosce
o0 jego site. Jest to interesujaca konsekwencja sejfityzmu widziana z perspektywy kultury,
w ktérej owa idea sie nie pojawita.

Idee sejfityzmu widaé réwniez we wspotczesnym podejsciu do zjawiska rywalizacji
dzieci. Amanda Ripley, autorka ksigzki pt. ,Najbystrzejsze dzieciaki Ameryki”+, przyj-
rzata sie wprowadzonej w Stanach Zjednoczonych w zycie idei medal dla kazdego®,
znanej rowniez pod nazwa ruch poczucia wtasnej wartosci**. Badaczka ta zauwazyta, ze
to wtasnie zanik rywalizacji byt przyczyna spowolnienia postepéw edukacyjnych ame-
rykanskiej mtodziezy oraz osiggania przez nig stabych wynikéw w standaryzowanym
miedzynarodowym badaniu jakosci ksztatcenia®.

Na jeszcze inny aspekt idei sejfityzmu zwrocita uwage autorka ksigzki pt. ,,Putapka
nadopiekunczo$ci”#, przytaczajac w niej (opracowang przez psychologow Michaela
Andersona i Tima Johansona) liste bted6w, na ktérych popetnianie nalezy dziecku pozwo-
li¢, oraz trudnosci, ktérych dziecko powinno doswiadczy¢. Przywotani przez nig badacze
w swojej praktyce pedagogicznej obserwowali u dzieci i mtodych dorostych w Stanach
Zjednoczonych brak wytrwatosci i przyjmowania dalszych perspektyw dziatania. Ich zda-
niem jedyng szansg na unikniecie tego stanu jest pozwolenie dzieciom na popeitnianie
btedéw i na do$wiadczanie na drodze zycia rozmaitych przeszkéd. Oto niektére z punk-
tow tej listy: brak zaproszenia na czyjes urodziny¥’; Smier¢ zwierzaka domowego; wtoze-
nie sporej pracy w zadanie domowe, a mimo to otrzymanie stabego stopnia; zostanie
w kozie; przegapienie wystepu, bo pomagato sie babci; bycie obwinionym o cos, czego sie
nie zrobito; odwotanie jakiegos wydarzenia z powodu ztego zachowania innej osoby; brak
przyjecia do reprezentacji szkoty; bycie na ostatnim miejscu; uderzenie przez inne dziecko;
zakwestionowanie wpojonej wiedzy czy wartosci; zatowanie, Ze sie powiedziato cos, czego
nie da sie cofngc; brak zaproszenia na wspélne przyjecie z przyjaciétmi; odebranie dziecka
jako ostatniego z meczu*®. Zauwazmy, ze na liscie tej figuruja sytuacje, ktéorych w wiek-
szo$ci dziecko nadopiekunczych rodzicow nigdy nie doswiadczy. Tym samym zostanie
ono pozbawione waznych zyciowych lekcji, ktére w innym przypadku postuzytyby do
zdobycia nowych sit i umiejetnosci, a w rezultacie stania sie osobg - jak by powiedziat

42 A.Ripley, Najbystrzejsze dzieciaki na Swiecie, Warszawa 2015.

4 0d lat 80. kazde amerykanskie dziecko jest doceniane i nagradzane - odznakami, medalami itp. - za kazdy,
nawet najmniejszy wysitek (juz samo pojawienie sie na jakim$ konkursie, np. sportowym, jest juz uznawane
za osiggniecie). Zob. ]. Lythcott-Haims, Putapka nadopiekuriczosci. Czy wyrzqdzamy krzywde swoim dzieciom,
starajqc sie za bardzo, Warszawa 2018, s. 36.

4 Tamze, s 37.

4 A.Ripley, dz. cyt., s. 67.

4 . Lythcott-Haims, dz. cyt.

47 W wielu szkotach w Stanach Zjednoczonych istnieje obowiazek zapraszania wszystkich uczniéw z klasy
na urodziny w celu zapobiegniecia wykluczeniu (przypis autorki).

48 Tamze, s. 339.
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Nassim Taleb - ,antykruchg” (zamiast ,kruchga”). Wtasnie tego rodzaju nadopiekunczos¢
daje poczatek szeroko rozumianej kulturze sejfityzmu#.

Przytoczone wyZej koncepcje przywotuja problem nadopiekuriczos$ci wspoétczesnych
rodzicéw, ktory jest jednym przejawdéw kultury sejfityzmu. Oba te pojecia sa ze soba $ci-
Sle powigzane, ale sejfityzm to pojecie duzo szersze: obejmuje bowiem zaréwno problem
nadopiekunczosci rodzicow (czyli zjawisko ,wyreczania” dzieci w wielu czynnos$ciach
zycia codziennego), jak i helikopterowego rodzicielstwa (ktore jest forma nieustannej
kontroli rodzicéw nad poczynaniami dziecka) - a przy tym nie ogranicza sie tylko do
obszaru wychowania®. Idea sejfityzymu dotyczy caloSciowego postrzegania natury ludz-
kiej, koncepcji funkcjonowania jednostki w spoteczenstwie oraz ksztattowania wzorcow
kulturowych.

Na koniec tego wprowadzenia do problemu sejfityzmu we wspdtczesnej kulturze
chciatabym podkresli¢, ze zjawisko to jest Scisle powigzane z charakterystyka tzw. Pokole-
nia Z, ktore przyszto na Swiat w latach 1997-2010. Sejfityzm w kulturze zaczat by¢ bardziej
zauwazalny mniej wiecej od roku 2015, kiedy to wspomniane pokolenie dorosto i rozpo-
czeto nauke na studiach wyzszych - i jest w niej obecny do chwili obecnej. W tym wtasnie
czasie zaczety pojawiac sie pierwsze prace naukowe na ten temat w jezyku angielskim.
Kluczowe znaczenie dla opisywanych zmian kulturowych miato réwniez pojawienie sie
powszechnego dostepu do internetu, a w USA rowniez wprowadzenie na rynek w roku
2007 pierwszego I-phona (mowa o przedmiotach, bez ktérych Pokolenie Z nie mogtoby
funkcjonowac). A jako, Ze przyjmuje sie, iZ w Polsce zmiany pokoleniowe zachodzg w sto-
sunku do Stanéw Zjednoczonych z kilkuletnim opdznieniem (i to samo dotyczy réwniez
wprowadzania do powszechnego uzytku najnowszych technologii), to nie moze dziwi¢
fakt, ze zjawiska zwigzane z sejfityzmem zostaty zauwazone w Polsce odpowiednio p6z-
niej, czyli w latach 2019-2024.

3. Metodologia badan wiasnych

Dobor préby badawczej do analizy przedstawionej w niniejszym artykule nie byt tatwy,
poniewaz stron internetowych, blogéw i podcastéw o rodzicielstwie (w ktoérych poten-
cjalnie mozna byto odnalez¢ symptomy sejfityzmu) jest wiele. Ow zbiér badanych arty-
kutéw ograniczytam nastepujgco: po pierwsze bratam pod uwage jedynie strony inter-
netowe w jezyku polskim; po drugie, przyjetam pewne kryteria doboru préby, ktore
pozwolity mi na wyodrebnienie do badan niewielu artykutéw, ale jednocze$nie sprawity,
Ze owa proba jest (w pewnej mierze) reprezentatywna.

Prébe badawcza dobratam kilkuetapowo. Najpierw wyszukiwatam w portalu Google
artykuty poruszajace tematyke sejfityzmu. Warto zaznaczy¢, Ze po wpisaniu hasta ,sej-
fityzm” w wynikach wyszukiwania nie pojawiaty sie artykuty dotyczace wychowania:

49 Zob.]. Haidt, dz. cyt., s. 243-288.
50 . Fay, EW. Cline, dz. cyt., s. 24-26.
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w zadnym poradniku, czy parentingowym portalu internetowym nie uzyto tego pojecias.
Wobec tego wpisywatam w wyszukiwarke internetowg Google hasta zwigzane z , bezpie-
czenstwem”%, co juz przyniosto spodziewane rezultaty. Do préby badawczej sklasyfiko-
watam tylko te artykuty, ktére pojawity sie na pierwszej stronie wyszukiwarki, a zatem
najlepiej pozycjonowane (a co za tym idzie, najczesciej odwiedzane przez internautéw).
Nastepnie ze wspomnianej wyzej listy wykluczytam oficjalne strony przedszkoli, szkét,
urzedow. W ten sposob powstata proba badawcza sktadajgca sie z dwudziestu artykutéw
zamieszczonych gtéwnie na stronach internetowych popularnych czasopism kierowa-
nych do kobiet (albo rodzicéw - nazywanych parentingowymi*?) oraz z jednego artykutu
o charakterze informacyjno-publicystycznym, zamieszczonego na portalu Polska+. Do
owej proby dotaczytam réwniez komentarze internautéw (umieszczone pod jednym
artykutem i pod jednym filmems5*). Pozwolito to w pewnym stopniu uzupetnié¢ badania
o opinie polskich internautéw na temat nadopiekunczosci i - szerzej — kultury sejfityzmu.
Niniejsze badanie ma charakter eksploracyjny - sadze, Ze dobrana w opisany powyzej
sposo6b préba badawcza pozwoli poczyni¢ pierwsze obserwacje dotyczace wystepowania
zjawiska sejfityzmu w popularnym dyskursie internetowym (oraz - na jednym przykta-
dzie - w dyskursie politycznym). Tego typu analizy charakteryzuja sie tym, ze brakuje
w nich wcze$niejszych informacji, ktérych mozna by uzy¢ dla sformutowania prognozy -
a tak jest w przypadku, kiedy problem obecnosci idei sejfityzmu w mediach nie byt dotad
w Polsce badany empirycznie, ani poddawany uporzadkowanej refleksji teoretyczne;.
W takiej sytuacji potrzebne jest wiasnie przeprowadzenie badan eksploracyjnych, ktére
odpowiedzg - w odniesieniu do problematyki sejfityzmu - na bardzo wstepne pytanie:
,Co sie tutaj moze dzia¢?”ss. Niemniej moje badanie byto uwarunkowane przedstawiong
teorig sejfityzmu - przeprowadzitam je odwotujac sie do wyodrebnionych w dyskursie

51 Obserwacja ta oparta jest na analizie proby badawczej - wymaga ona potwierdzenia w szerzej zakrojo-

nych badaniach empirycznych. Natomiast warto zaznaczy¢, ze pod wpisaniu w Google gasta ,sejfityzm” wy-
szukiwarka odnajdywata artykuty z portali publicystycznych i gazet popularnonaukowych, w ktérych to po-
jecie byto uzywane. Byly to artykuty publikowane w internecie w latach 2023-2024 (zwtaszcza pochodzace
z portali internetowych prasy prawicowej, takich jak ,Nowe Panstwo”, ,Rzeczpospolita”, ,Salon24.pl”, ,Klub
Jagiellonski”, ,MyCompany Polska”). Teksty te odwotuja sie bezposrednio do pojecia ,sejfityzm” i przywotuja
literature przedmiotu na ten temat (zwtaszcza ksigzke ,Rozpieszczony umyst” - zob. G. Lukianoff, ]. Haidt,
dz. cyt.); maja rowniez wydzwiek krytyczny w stosunku do opisywanego zjawiska.

)

52 Byly to nastepujace hasta: ,bezpieczenstwo noworodka”, ,bezpieczenstwo dziecka”, ,bezpieczenstwo
fizyczne dziecka”, ,bezpieczenstwo dziecka w domu”, ,bezpieczenstwo na placu zabaw”, ,bezpieczenstwo na
spacerze”, ,bezpieczenstwo emocjonalne”, ,aplikacje dbajace o bezpieczenstwo dziecka”. Dodatkowo wpisy-
watam réwniez hasta zwigzane z coroczng dyskusja na temat przyznawania dzieciom $wiadectw z biato-czer-
wonym paskiem - chociaz nie byto w nich terminu ,bezpieczenstwo”, to jednak ich problematyka wyraznie
odnosi sie do idei sejfityzmu.

5 Mowa tu o takich portalach, jak Mjakmama, by.Bee - od mam dla mam, m jak mama, kobieta.onet.pl, Abebe.
pl, mamaDu.pl, e-dziecko, BezpiecznyDzieciak.pl.

5 Tylko w tych dwdch przypadkach portale umozliwity internautom dyskusje na temat prezentowanych
przez nie artykutow.

55 Tamze, s. 397.
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naukowym kategorii bezpieczenstwa fizycznego i emocjonalnego, a takze do opisanych
przez teoretykow przejawdw kultury sejfityzmu. Miatam je na uwadze w czasie czyta-
nia i analizowania artykutéw (i wybranych komentarzy), i poszukiwania w nich charak-
terystycznych watkéw zwigzanych z sejfityzmem. Te, ktére najczesciej sie powtarzaty
(pojawity sie przynajmniej w 60% wszystkich poddanych analizie artykutéw), staty sie
podstawg do utozenia wstepnej listy kategorii zwigzanych z badanym zjawiskiem. Osta-
tecznie do prezentacji wynikow badan wybratam przyktady najbardziej charaktery-
styczne dla owych kategorii, problematyzujacych kulture sejfityzmu w mediach.

W rezultacie moje badanie ukazuje przejawy kultury sejfityzmu najczesciej pojawia-
jace sie w polskich popularnych artykutach internetowych. Zebranie tych wstepnych
danych umozliwi w przysztosci doprecyzowanie pytan badawczych i sformutowanie
poprawnych hipotez, ktére bedzie mozna wykorzysta¢ w pézniejszych badaniachs®.

4. |dea bezpieczenstwa w polskim Internecie - wyniki badan wtasnych

Pierwszym krokiem podjetym w niniejszym badaniu byto przyjrzenie sie, jak obecnie
reprezentowana jest w mediach idea dbatosci o bezpieczenstwo fizyczne dzieci. Ana-
liza wybranych artykutéw pokazata, ze wspdtczesne matki spotykaja sie z rozszerzo-
nym rozumieniem pojecia bezpieczenstwa fizycznego dotyczacego dzieci jeszcze bedac
W cigzy, poniewaz tematyka ta jest obecna w popularnych dzis internetowych poradni-
kach oraz blogach dotyczacych rodzicielstwa. W jednym z takich poradnikéw znajdziemy
nawet oddzielny rozdziat pos§wiecony zagadnieniu bezpieczenistwa niemowlaka. Porady
zaczynaja sie od zalecen dotyczacych odpowiedniej temperatury wody w wanience. Nie
wystarcza juz intuicyjne ,sprawdzenie wody tokciem” - matkom zalecane s3 specjalne
termometry badZ wanienki z wbudowanym czujnikiem, ktére méwig im, czy temperatura
wody jest odpowiednia¥.

Kolejnym momentem, o ktérym méwiag internetowe poradniki w kontekscie bezpie-
czenstwa niemowlaka, jest rozpoczecie przez niego fazy raczkowania, a pdzniej chodze-
nia. Zacytujmy fragment jednego z portali przeznaczonych dla mam:

O czym warto pamieta¢, kiedy dziecko zaczyna raczkowaé? Przede wszystkim naszym zadaniem
jest zapewnienie dziecku bezpieczenstwa. Kiedy dziecko zaczyna raczkowac ciekawig go wszystkie
domowe zakamarki. Powinni$my doktadnie przeanalizowac czy strefa, w ktérej bedzie sie poruszac
jest dla niego bezpieczna, poniewaz w kazdym domu sa miejsca, ktére moga okazac sie niebez-
pieczne, mimo, Ze dla nas nie stanowia zadnego zagrozenia (...). Dobrze wiedzie¢: Nigdy nie spusz-
czaj raczkujacego dziecka z oczu! Wbrew pozorom wystarczy chwila niedopilnowania i dziecko
moze sobie zrobi¢ krzywdes®.

5 R.D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media. Metody badari, Krakéw 2008, s. 396-397.

57 Kgpiel noworodka - jak bezpiecznie umy¢ miesieczne dziecko, ,By Bee. 0d mam dla mam” (brak daty opu-
bl.), https://bybee.pl/blogs/blog-od-mam-dla-mam/kapiel-noworodka (dostep 6.09.2024 r.).

58 ]. Moczyrog, Jak zapewnié bezpieczeristwo raczkujgcemu dziecku, ,M jak mama24” z 13.10.2021 r,
https://www.mjakmamaZ24.pl/niemowle /rozwoj-niemowlaka/raczkowanie-jak-zapewnic-dziecku-bezpie-
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Jak wida¢, w artykule tym czesto wystepuja stowa ,bezpieczenstwo” i ,zagrozenie”, co
moze spotegowac lek rodzica o raczkujgce po domu dziecko.

W innym artykule autorzy precyzuja, w jaki sposdb nalezy zadbac o bezpieczenistwo
matego dziecka, polecajac konkretne produkty i gadzety z tym zwigzane:

Dziecko w okresie raczkowania z pewnoscig staje sie bardziej ruchliwe i ciekawe §wiata, jednak
nie zawsze jest w stanie zapewnic sobie bezpieczenstwo. Wtasnie dlatego warto zainwestowac
w ochraniacze do raczkowania, ktére pozwolg na petne odkrywanie $wiata przez malucha, jedno-
cze$nie zabezpieczajac go przed urazami. W tym artykule oméwimy, jakie sg rodzaje ochraniaczy
do raczkowania oraz jakie kwestie nalezy wzia¢ pod uwage przy ich zakupie®.

Z powyzszego tekstu dowiadujemy sie, Ze (oprdécz ochraniaczy na kolana) mozemy tez
zakupi¢ ochraniacze na dtonie, tokcie i szyje, co zapewni dziecku jeszcze wieksze bez-
pieczenstwo. Artykut donosi tez, Ze w sprzedazy dostepne sg specjalne blokady na deske
klozetowa zapobiegajace utopieniu dziecka, blokady do szafek i drzwi stuzace zabez-
pieczeniu przed przytrzasnieciu przez dziecko placéw, gabkowe tasmy, ktérymi rodzice
powinni oklei¢ wszystkie krawedzie w domu czy kask do nauki chodzenia. Wsréd ciekaw-
szych gadzetoéw zapewniajacych bezpieczenstwo dzieciom (polecanych w internetowych
artykutach) znalez¢ mozemy rowniez zabezpieczenia doniczek, dzieki ktérym dzieci nie
beda mogty dostac sie do ich zawartosci®. Tak dtuga lista przedmiotéw ,niezbednych” do
wychowania matego dziecka moze przerazi¢ rodzicow, ktorzy (zanim przeczytali wspo-
mniany artykut) nie mieli prawdopodobnie pojecia, ile niebezpieczenistw czyha na ich
pocieche w zaciszu domu.

Internet bywa tez miejscem sporéw o przydatnos$¢ owych produktow, stuzacych do
zapewnienia dzieciom fizycznego bezpieczenstwa. Powyzej cy7{towane artykuty pre-
zentujg rézne stanowiska na temat zasadnos$ci noszenia przez dzieci kaskéw (niemniej
jednak w kazdym z nich 6w produkt jest promowany®). Tego typu dyskusji (tym razem na
temat stosowania specjalnych szelek/smyczy dla dzieci) byto sporo w roku 2022, w kt6-
rym w sieci pojawit sie gtosny filmik ukazujacy mame prowadzaca dziecko na smyczy®.
Internauci podzielili sie w ocenie tego produktu - pod filmem pojawito sie réwniez wiele
krytycznych komentarzy. Oto ich przyktady: Brakuje jeszcze tylko kagarica. No nie moge

czenstwo-kiedy-zaczyna-poruszac-sie-po-mieszkaniu-aa-4SuM-i34F-4jc2.html (dostep 20.07.2024 r).

59 Ochraniacze do raczkowania: Jak zapewnié bezpieczeristwo i komfort dziecku, ,Abebe.pl” z 18.01.2022 r,,

https://abebe.pl/ochraniacze-do-raczkowania-jak-zapewnic-bezpieczenstwo-i-komfort-dziecku/ (dostep

31.07.2024 r).

80 Jak zabezpieczy¢ doniczki przed matymi dziecmi oraz przed psami i kotami? ,Bezpieczny dzieciak”
7 2.02.2023 1, https://tiny.pl/0vd-dpdq (dostep 31.07.2024 r.).

%1 Kask dla niemowlaka, Baby and travel (brak daty opubl.), https://www.babyandtravel.pl/zul_m_Piele-
gnacja-i-higiena_Kask-dla-niemowlaka-092.html?srsltid=AfmB0O009wKDgheQKI172iw905alAfdGNbHeTu-
EW5u3y]j05rAl82cun3gG, ,Baby and travel” (dostep 17.10.2024 1.).

%2 Mama ciggnie swoje dziecko na smyczy z 12.04.2022 r, https://tiny.pl/hvh_qt3p (dostep 7.08.2024 r.).

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «115.



IDA RUSANOWSKA « Komunikacja kulturowa w mediach. ...

patrzec na te zdjecia bez Smiechu. Ciezko jest prowadzic¢ dziecko za reke?%3; Az mnie dresz-
cze przechodzq jak widze dziecko na smyczy. Lenistwo rodzica®. Zwolennicy tego rozwig-
zania méwili natomiast: A ja powiem tak - nie rozumie ten, kto nie ma problemu z nad-
ruchliwym dzieckiem, ktdre nie wyczuwa zagrozenia. Moze zle to wyglqda, ale rozumiem
rodzicéw, ktorzy to stosujq. Bo to dla bezpieczeristwa dziecka. Rodzic mimo staran i oczu
dookota gtowy nie jest w stanie przewidzie¢ zachowan®. Na temat zasadno$ci uzywania
przez rodzicéw szelek rozmawiali rGwniez — zaproszeni do studia popularnego programu
$niadaniowego - eksperci (psycholog i fizjoterapeuta) oraz mamy matych dzieci®®. W jed-
nej z wypowiedzi pojawit sie argument, Zze w Polsce widok dziecka na smyczy jeszcze
szokuje, natomiast w Wielkiej Brytanii jest to zjawisko powszechne.

Jak pisatam wyzej, badacze sejfityzmu wiele miejsca w swoich pracach poswiecali
roli telefon6w komérkowych w relacjach rodzice-dzieci - jeden z nich nazwat je nawet
najdtuzszq pepowing®. Watek ten jest obecny w polskich portalach internetowych - auto-
rzy niektérych artykutéw zachecajg rodzicow do kupna dostepnych na rynku réznego
rodzaju aplikacji do smartfonéw, zapewniajac przy tym, Ze podnosza one znaczaco
poziom bezpieczenstwa fizycznego dziecka. Aplikacje te pozwalaja rodzicowi nie tylko

Jlokalizowa¢” swoje dziecko (czyli innymi stowy $ledzic je), ale réwniez ogladac wszystko,
co robi ono na swoim smartfonie. Niektore z tych aplikacji majg nawet funkcje ustawie-
nia przez rodzica stref, w ktérych moze poruszac sie dziecko - kiedy dziecko taka strefe
opusci, rodzic zostaje natychmiast o tym powiadomiony. Oto fragment jednego z takich
artykutéow:

Kolejng aplikacjg wartg uwagi jest FamilyTime Jej gtéwnym celem jest zapewnienie bezpieczenstwa
twojemu dziecku, zaréwno w sieci, jak w rzeczywistym zyciu. Najwazniejsza funkcja jest mozli-
wo$¢ zobaczenia lokalizacji dziecka na mapce. Dodatkowo mozesz ustawi¢ tak zwany geo-fence,
czyli oznaczy¢ strefy, po ktérych opuszczeniu przez dziecko otrzymasz powiadomienie na telefon.
Mozesz tez przegladac historie odwiedzonych miejsc z doktadna datg i godzing®.

W opisie innej aplikacji czytamy:

% A. Rojek-Kietbasa, Szelki i smycz dla dziecka? Brakuje jeszcze tylko kagarica, ,Onet dziecko” z 13.09.2022
L,

https://kobieta.onet.pl/dziecko/szelki-dla-dzieci-psycholog-komentuje /3whck34 (dostep 31.07.2024 r.).
% Tamze.

% Tamze.

6 Szelki dla dzieci. Dobry pomyst czy nie?, ,Pytanie na $niadanie” z 28.04.2022 r.,
https://www.facebook.com/watch/?v=2991684841122818 (dostep 31.07.2024 r.).

7 ]. Lythcott-Haims, dz. cyt., s. 23.

%8 Aplikacje do lokalizacji dzieci: 7 najlepszych na rynku, ,DodoSpy” z 4.06.2023 r,, https://dodospy.com/pl/
aplikacja-do-lokalizacji-dzieci/ (dostep 8.08.2024 r.).
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Mozesz ustawi¢ rowniez powiadomienia, ktére poinformuja cie, gdy dziecko dotrze na wybrane
miejsce lub je opusci. To Swietne rozwigzanie, jesli wiesz, ze dziecko musi samo wyjs¢ z domu
i udac¢ sie na przyktad na dodatkowe zajecia®.

Warto zwr6ci¢ uwage na fakt, Ze reklamowane w tym tek$cie urzadzenia ,dajg dziecku
wolnos$¢” tylko pozornie. Chociaz dziecko moze dzieki nimi poruszac sie samo (np. idac
na plac zabaw czy na zajecia dodatkowe), to jednak jest ono pod statg kontrolg rodzicéw.
Uzywajac takich aplikacji rodzice dajg dziecku przekaz, ze nie ufajag mu na tyle, zeby
mogto samodzielnie pobawi¢ sie na placu zabaw, ani nie wierza w jego umiejetnosci
samodzielnego dotarcia do celu. Inna negatywna konsekwencja korzystania z takich
aplikacji polega na tym, ze rodzic, ktory caty czas obserwuje dziecko bedac w pracy, cze-
sto nie ma pdzniej potrzeby ani ochoty rozmawiania z nim (cho¢by o tym, jak udata
mu sie samodzielna droga do szkoty). Dochodzi do sytuacji, w ktorej rodzic - zanim
jeszcze dziecko powrdci ze szkoty — zna statystyki miejsc, ktére ono odwiedzito, oraz (za
sprawg elektronicznego dziennika) wie, jakie dostato ono oceny. Rodzic ulega woéwczas
niebezpiecznemu ztudzeniu, ze wszystkie potrzebne informacje juz ma i nie potrzebuje
z dzieckiem rozmawia¢. Tymczasem to wtasnie brak takich rozmow jest gtéwna przy-
czyna plytkich i stabych relacji rodzicéw z dzie¢mi™.

W polskich portalach internetowych mozemy réwniez obserwowac obecnos¢ idei
sejfityzmu w kontek$cie bezpieczenstwa psychicznego. Przejawem tego zjawiska jest
promowanie w niektérych zbadanych artykutach kultu poczucia wtasnej wartosci. Poru-
szajg one miedzy innymi tematyke zasadno$ci przyznawania dobrym uczniom $wiadectw
z wyrdznieniem, czyli z tzw. biato-czerwonym paskiem - a tym samym odzwierciedlaja
gto$na dyskusje Polakéw na ten temat, toczong od wielu w okresie konca roku szkol-
nego (majaca réwniez odzwierciedlenie w mediach tradycyjnych oraz spotecznoscio-
wych). Przyktadem tego zjawiska jest umieszczenie w trakcie ostatniego zakonczenia
roku szkolnego przez portal edziecko na jego profilu facebookowym? obrazka (mema)
przedstawiajgcego $wiadectwo szkolne, na ktérym zamiast przedmiotéw wymienione
zostaly nastepujace cechy: pomystowos$¢, empatia, wiara w siebie, wiedza o sobie, szacu-
nek do innych. Komentarz ze strony portalu umieszczony pod tym $wiadectwem brzmiat
nastepujaco: Jedyne przedmioty, ktére sq w zyciu wazne™ Ow mem stat sie bardzo popu-
larny na Facebooku, poniewaz wielu rodzicéw udostepniato go na swoich tablicach z wta-
snymi komentarzami. Oto niektoére z nich: szkoda, Ze w naszych szkotach takich nie ma,
dodatabym mitos¢ do siebie i petna akceptacja siebie; W punkt bo reszty mozna sie nauczy¢
i wyuczyé¢; To tak jak z inteligencjq znam ludzi ktorzy sq wyksztatceni w danej dziedzinie ale

% Tamze.

70 M. McKay, M. Davis, P. Fanning, Sztuka skutecznego porozumiewania sig, Gdansk 2003, s. 212-217.
Portal edziecko posiada zar6wno strone internetowa (o adresie: www.edziecko.pl), jak i profil na Face-
booku o nazwie ,Dziecko”.

72 Jedyne przedmioty, ktére sq w Zyciu wazne, ,Dziecko” z 21.06.2024 r., https://tiny.pl/m_9jtd4g (dostep
2.08.2024 1).
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cata reszta ich catoksztattu to rynsztok. Byty tez komentarze przeciwne: Bzdura. Wiedza
jest tak samo wazna jak empatia, czy tolerancja. Jedno nie wyklucza drugiego; Nie zga-
dzam sie. Wiedza jest réwnie wazna, co te cechy™. Przyktady te pokazuja, Ze zagadnienie
bezpieczenstwa dzieci i zwigzane z tym praktyki spoteczne sa przedmiotem dyskus;ji
i sporéw toczacych sie pomiedzy rodzicami. Rowniez i tak przejawia sie w internetowym
dyskursie idea sejfityzmu.

Zbadane portale internetowe - idgc z duchem budowania w dzieciach poczucia wta-
snej wartosci - publikuja tez chetnie artykuty promujgce idee wyrédzniania za osiggniecia
edukacyjne wszystkich dzieci (oraz krytykujace okazywanie dzieciom niezadowolenia za
brak osiggniec). Obydwie te tendencje, jak pisatam w czeSci teoretycznej artykutu, sg kon-
sekwencjami (promowanego w obecnej kulturze na duza skale) kultu poczucia wtasnej
wartosci: chronigc dzieci przed ocena, wychowawcy zarazem niejako usprawiedliwiajg
(anawet gloryfikuja) stabosci dzieci™. Przyktadem pierwszej tendencji jest opublikowany
na portalu Polska+ wywiad z dyrektorem szkoly podstawowej w Sremie, Jakubem Tylma-
nem, ktory postuluje wprowadzenie kolorowych paskéw na swiadectwach dla wszystkich
uczniéw. Wywiad rozpoczyna sie nastepujaco:

Podkreslenie wyjatkowych osiggnie¢ uczniéw za pomoca kolorowych paskéw na $wiadectwie przy-
niesie wiele korzysci. Po pierwsze, pozwoli uczniom uwierzy¢ w siebie i w swoje zdolno$ci. Doda im
pewnosci siebie i podniesie poczucie wtasnej wartosci (...). Kazde z naszych 224 ucznidéw i uczennic
w pigtek wyjdzie na $rodek i odbierze swoje $wiadectwo z wyr6znieniem. Wyréznienie bedzie
w postaci kolorowych naktadek, imitujacych pasek na §wiadectwie. PostanowiliSmy wykorzystac
tyle koloréw, ile pieknych cech znalezliSmy w naszych wspaniatych uczniach, za ktére warto ich
w tym dniu uhonorowa¢. Mamy kilka koloréw paskéw, na niektdre z nich sktada sie kilka elementéw.
I tak niebieski pasek méwi ,Wierze w mojg moc” i oznacza ambitnego ucznia (...). Pomaranczowy
pasek oznacza najbardziej radosnego ucznia (...). Rozowy pasek méwi: ,Jestem odwazny, nietuzin-

kowy i mega kreatywny"7.

Autorzy podobnych pomystéw kierujg sie przekonaniem, ze wyrédznienie wszystkich
dzieci spowoduje podniesienie ich poczucia wtasnej wartosci. Tymczasem dochodzi do
absurdu: uczniowie nie musza sie stara¢ o zdobycie wyr6znienia w konkretnej katego-
rii, poniewaz kategorie dobiera sie do r6znorakich osiggnie¢ czy cech uczniéw (tak, aby
nikt nie zostal pominiety). Takie rozwigzanie niesie za soba w konsekwencji przekaz, ze
nie warto sie starac: cokolwiek bowiem uczen zrobi, jakas kategoria, aby go wyro6znic,
zostanie wymyslona. Owszem, moze to spowodowac u dziecka wzrost poczucia wiasnej

73 Tamze. Komentarze internautow (dostep 2.08.2024 r.).

74 ]. Lythcott-Haims, dz. cyt., s. 37

75 Kolorowe paski na swiadectwach dla wszystkich uczniéw. Z Jakubem Tylmanem, dyrektorem Szkoty Pod-
stawowej w Sremie, rozmawia Anita Czupryn, ,Polska+” z 28.06.2023 r., https://plus.polskanews.pl /jakub-
-tylman-kolorowe-paski-na-swiadectwach-dla-wszystkich-uczniow/ar/c5-17662525 (dostep 2.08.2024 r.).
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wartosci - tyle tylko, Ze poczucie to nie bedzie miato realnego fundamentu, i jako takie
nie bedzie trwate.

Z kolei stanowisko przeciwne wskazywaniu niepowodzen dzieci w praktyce wycho-
waweczej zaprezentowat portal ,Mamadu.pl”, publikujgc artykut Katarzyny Kucewicz, zna-
nej i promowanej w mediach psycholozki, psychoterapeutki i seksuolozki, ktéra skry-
tykowata stowa tradycyjnej dzieciecej piosenki ,Jestem sobie przedszkolaczek?”. Oto
fragment tego artykutu:

Trudno w to uwierzy¢, ale do tej pory przedszkolaki rado$nie $piewaja: ,Kto jest beksa i mazgajem,
ten sie do nas nie nadaje. Niechaj w domu siedzi sam”, a takze tresci wyjatkowo niewychowaw-
cze: ,Nie grymasze i nie ptacze”. Przytoczone cytaty niosg za sobg dwa rodzaje krzywdy. Pierwsza
to przyzwolenie na wykluczanie innych ze wzgledu na ich stabosci, druga to uczenie dziecka, ze
emocje nalezy ukrywac i ttumic¢. A zamiatanie emocji pod dywan, zamiast nazywania ich, oswaja-
nia z nimi i radzenia sobie z nimi, sprawia, ze wychowamy osobe, ktéra nie bedzie radzita sobie
z zadng emocjonalnoscia i nie bedzie odporna psychicznie. Taka zwrotka daje zielone $wiatto do
zachowan dyskryminujgcych inne dzieci. Jej znacznie to nic innego jak jasny komunikat, ze ptakanie
jest czyms$ ztym. To dokarmianie stereotypu, ze aby by¢ szanowanym, trzeba by¢ silnym, a stabos¢

zarezerwowana jest dla nieudacznikéw?.

Mamy tu przyktad poddania sie autorki uzasadnieniu emocjonalnemu, o ktérym pisali
Greg Lukianoff i Jonathan Haidt”® - wigzgcemu sie z przekonaniem, Ze wszystkie reakcje
emocjonalne sg stuszne i godne pochwaty.

Whioski i zakonczenie

W niniejszym artykule poruszony zostal temat sejfityzmu, czyli problem coraz silniej
obecnego we wspdtczesnej kulturze i Srodkach masowego przekazu kultu bezpieczen-
stwa i eliminowania zagrozen dotyczacych ludzkiego zycia. Méj artykut poswiecony zostat
obecnosci tej idei w dyskursie medialnym. Problematyke te zawezitam do dziedziny
zycia spotecznego, jakg jest wychowanie dzieci i mtodziezy, a badaniem objetam tres¢
popularnych artykutéw poswieconych tej problematyce opublikowanych w internecie.
Do préby badawczej sklasyfikowatam artykuty, ktére pojawity sie na pierwszej stronie

76 Tekst piosenki: Jestem sobie przedszkolaczek, nie grymasze i nie ptacze/ na bebenku marsza gram (...).
Kto jest beksq i mazgajem, ten sie do nas nie nadaje/ niechaj w domu siedzi sam (...). Zob. Dla dzieci. Jestem

sobie przedszkolaczek, , Tekstowo.pl” (brak daty opubl.). https://www.tekstowo.pl/piosenka,dla_dzieci,je-
stem_sobie_przedszkolaczek.html (dostep 24.07.2024 r.). Wypowiedz ta nie jest zresztg odosobniona - tekst
tej piosenki zostat skrytykowany przez wielu polskich pedagogéw i psychologdéw; w rezultacie pojawity sie

w sferze edukacyjnej propozycje zmiany tego tekstu tak, aby nie zawierat on tresci kontrowersyjnych z punk-
tu widzenia wspotczesnej pedagogiki.

77 Piosenka, ktérq zna kazdy przedszkolak, krzywdzi dzieci. Powstata nowa wersja, lepsza?, ,Mamadu.pl”
7 12.09.2022 1., https://mamadu.pl/143767,nowa-wersja-piosenki-jestem-sobie-przedszkolaczek (dostep

24.07.2024 r.).

78 Zob. G. Lukianoff, ]. Haidt, dz. cyt., s. 66.
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wyszukiwarki Google po wpisaniu haset zwigzanych z bezpieczenstwem dzieci i mto-
dziezy. Okazato sie, ze wszystkie te artykuly zostaty opublikowane w polskich portalach
internetowych (gtéwnie o tematyce parentingowej i wychowawczej) w latach 2021-2024 r.
Na ten fakt mogt oczywiscie wptynac algorytm pozycjonowania tekstéw w wyszukiwarce
Google (od najnowszych do najstarszych), ale tez czeSciowo potwierdza to moja hipoteze,
ze sygnalizowane przeze mnie zjawisko jest w Polsce nowe.

Wprawdzie w badanych przez mnie tekstach nie pojawiato sie wyrazenie ,sejfityzm”
(araczej - odmieniane przez rézne przypadki - stowo ,bezpieczenstwo”); tym niemniej
na podstawie przeprowadzonych badan moge stwierdzi¢, ze w polskich artykutach
internetowych o tematyce wychowawczej pojawiaja sie juz w zauwazalny spos6b pewne
symptomy ,kultury sejfityzmu” w odniesieniu do bezpieczenstwa fizycznego i emocjonal-
nego dzieci. Zwtaszcza analiza artykutéw poswieconych macierzynstwu i parentingowi
pokazata, Ze sejfityzm jest obecny w medialnej narracji dotyczacej wychowania mtodego
pokolenia (oraz - implicite - w medialnym definiowaniu takich poje¢, jak sprawiedli-
wos¢ spoteczna?). Idea sejfityzmu ujawnia sie juz w artykutach poruszajacych temat
pierwszych lat zycia dziecka: bardzo czesto odnajdywatam w nich motyw promowania
gadzetow majacych za zadanie zapewni¢ bezpieczenstwo maluchowi (takich jak blokady
na deske klozetowg, zabezpieczenia krawedzi mebli, ostonki na doniczki oraz ochrania-
cze, kaski i szelki do nauki). Rodzicom starszych dzieci portale polecaty zakup aplikacji
do telefonu kontrolujacych ich poczynania. Zaobserwowanym w badaniu trendem byto
réwniez zalecanie przez media dbania o bezpieczenstwo emocjonalne dzieci: w artyku-
tach internetowych kwestionowano zasadnos¢ oceniania uczniéw i wyrédzniania dzieci
z lepszymi wynikami. Przeprowadzona przeze mnie analiza wykazata, Ze polskie portale
internetowe promuja wpajanie dzieciom i mtodziezy kultu poczucia wtasnej wartosci
oraz promujg unikanie w wychowaniu dzieci wszelkiej rywalizacji. W ten spos6b media
przyczyniaja sie do promocji helikopterowego rodzicielstwa czy nadmiernego korzysta-
nia przez dzieci z telefonéw komoérkowych (co uzasadnia sie troska o ich bezpieczen-
stwo).

Warto jednak podkresli¢, Ze w badanych przeze mnie portalach poruszajacych tema-
tyke wychowania nie pojawit sie termin sejfityzm. Wynika stad wniosek, Ze najprawdopo-
dobniej autorzy tekstéw internetowych nie znajg tego pojecia (chociaz poruszajg w swo-
ich artykutach zwigzana z nim problematyke). To wskazywato by na fakt, ze dziennikarze
powielaja pewne sposoby myslenia, nie mys$lac o nich krytycznie — co w mojej ocenie jesz-
cze bardziej niebezpieczne. Trzeba jednak przyznac, ze idee zwigzane z bezpieczenstwem

79 Natomiast artykuly publicystyczne publikowane w internecie w latach 2023-2024 (zwtaszcza pocho-
dzace z portali internetowych prasy prawicowej, takich jak Nowe Panstwo, Rzeczpospolita, Salon24.pl, Klub
Jagielloniski, MyCompany Polska), odwotuja sie juz bezpos$rednio do pojecia ,sejfityzm”, przywotuja literature
przedmiotu na ten temat (zwtaszcza ksigzke ,Rozpieszczony umyst”) i majg wydzwiek krytyczny w stosun-
ku do opisywanego zjawiska. Jest to moja wstepna obserwacja po przejrzeniu wymienionych portali. Nie
wszystkie one zostaty poddane analizie w tym tek$cie - wspomniana obserwacja wymaga potwierdzenia
w badaniach empirycznych.
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dzieci i mtodziezy bywaja przez redaktoréw internetowych portali poddawane dyskus;ji:
niektore z nich zaoferowaty bowiem mozliwo$¢ komentowania artykutow przez czytel-
nikéw. Badanie owych komentarzy pokazato, ze wsrod internautéw toczy sie spdér na
temat kwestii zwigzanych z bezpieczenstwem dzieci (na przyktad korzystania z szelek
na spacerach z dzie¢mi, czy rezygnacji z biato-czerwonych paskéw na $wiadectwach).
W obydwu przypadkach cze$¢ komentujacych byta przychylna tym pomystom, czes¢
natomiast nastawiona do nich bardzo negatywnie. To pokazuje, ze trend wychowania
w bezpieczenstwie - cho¢ mocno zauwazalny w mediach - wywotuje jednak wsrdd inter-
nautoéw dyskusje. Warto bytoby zbadac te problematyke z tej perspektywy.

Temat sejfityzmu z pewnos$cig wymaga wiec dalszych badan. Nalezy zaznaczy¢, ze
w powyzszej analizie pod uwage bratam jedynie polskie artykuty - a zatem wyniki badan
odzwierciedlaja jedynie kwestie upowszechnienia idei sejfityzmu w mediach na terenie
naszego kraju. Ponadto dalsze badania powinny zosta¢ przeprowadzone na wiekszej
prébie badawczej, a takze osadzone w szerszym kontekscie medialnym, aby mogty lepiej
odzwierciedli¢ polska ,narracje medialng” na ten temat (0gdlna, czy w obrebie danego
rodzaju medium). Przeprowadzona w tym artykule analiza ma warto$¢ poznawczg jako
badanie eksploracyjne umozliwia wstepna identyfikacje zagadnienia, nie tylko z perspek-
tywy badan kulturowych i spotecznych, ale réwniez z perspektywy medioznawstwa (bio-
rac pod uwage wyzej wskazane przeze mnie ograniczenia).

Konczac, chce zwroci¢ uwage na jeszcze jeden aspekt sejfityzmu, ktéory domaga sie
badan réwniez w kontekscie polskim. Ot6z wielu badaczy (miedzy innymi autorzy ksigzki
pt. ,Rozpieszczony umyst’3’) dostrzega, ze szeroka obecno$¢ w dzisiejszej rzeczywistosci
spotecznej zjawiska sejfityzmu prowadzi do przeksztatcenia sie tzw. ,kultury honoru’
w ,kulture wiktymizacji”®, w ktérej sita identyfikowana jest jednoznacznie ze ztem i opre-
syjnoscia, a stabos$¢ - z dobrem i empatiag. We wspotczesnej kulturze wszelka stabos¢
jest nie tylko akceptowana, ale tez w pewien sposéb gloryfikowana. Ptacz i okazywanie
stabosci (nie tylko przez dzieci) czesto sa postrzegane jako oznaka wrazliwo$ci, empatii,
czy nawet syndrom ,pieknej duszy” - natomiast postawa nieulegania wszystkim uczu-
ciom, jakie nami targajg, dazenie do bycia silnym, zdecydowanym, interpretowane sg jako
wyraz bezduszno$ci, braku empatii czy wrazliwosci.

J

80 G. Lukianoff, J. Haidt, dz. cyt.

81 Kultura wiktymizacji: kultura, ktéra nadaje ofiarom najwyzszy status moralny. Promowane jest w niej
unikanie konfrontacji oraz zatatwianie wszelkich trudnych spraw przy pomocy instytucji czy oséb trzecich.
Manning i Campbell twierdzg, ze ,kultura ofiary” zdominowata kampusy uniwersyteckie, w ktérych wol-
no$¢ akademicka jest zagrozona przez nadrzedna troske o ,bezpieczenistwo” i ,,wrazliwo$¢” - zob. G. Leef,
Victimhood Culture Engulfs Our Campuses, , The corner education” z 18.04.2018 r., http://web.archive.org/
web/20190720032819 /https://www.nationalreview.com/corner/victimhood-culture-left-college-campu-
ses-engulfed/ (dostep 14.11.2024 r.).
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Symptomatyczna jest w tym kontekscie wypowiedz polskiej nastolatki przytoczona
w ksigzce Justyny Sucheckiej pt.: ,Pokolenie zmiany. Mtodzi o sobie i Swiecie ktéry nadej-
dzie”® (zachowano pisownie oryginalng):

- Jasne mozecie nas nazywac ptatkami $niegu, ale moze po prostu mamy wrazliwos¢, ktdrej starsi
nie maja i nam jej zazdroszcza? - pyta. | zaraz sama odpowiada: - Jesli kto$ potrafi sie poptakac,
styszac o tym, co dzieje sie na polsko-biatoruskiej granicy lub w Ukrainie, to uwazam, Ze to znak, ze
wszystko z nim w porzadku. Jesli méwi gtosno, ze chodzi do psychiatry czy psychologa, to tez jest
ok. To pomaga sie otworzy¢ kolejnym osobom®.

Ten cytat rowniez wskazuje na rosngce w spoteczenstwie przyzwolenie na okazywa-
nie uczuc i stabosci. Oczywiscie tendencja ma tez swoje pozytywne strony®, ktore nale-
zatoby rozwazy¢, podejmujac ocene opisanych tendencji w kulturze. Jest to z pewnoscia
trop badawczy, ktory warto podja¢ w przysztosci®.

Niemniej szerzaca sie kultura sejfityzmu budzi réwniez wiele obaw. Badacze zjawiska
wychowania w bezpieczenstwie fizycznym i emocjonalnym wskazuja, Ze silnie oddziatuje
ono na wspotczesnie ksztattujgce sie pokolenie, i Ze moze przynies¢ powazne skutki spo-
teczne i kulturowe. Wielu badaczy zauwaza, ze dzieci wychowane w duchu sejfityzmu nie
sg przygotowane do podejmowania ryzyka, rywalizacji i poniesienia porazki, a co z tym
idzie nie radzg sobie, jesli sie z takimi wyzwaniami spotkaja®. Nie wyksztatcaja w sobie
podstawowych umiejetnos$ci spotecznych, tj. m.in. umiejetno$ci nawigzywania i podtrzy-
mywania rozmowy, wyrazania krytyki i reagowania na krytyke, zadawania pytan oraz
stuchania odpowiedzi, czy radzenia sobie z uczuciami (zwtaszcza z rozréznianiem i wyra-
zaniem uczuc). Co za tym idzie, wspo6tczesne dzieci potrzebuja pomocy w wyksztatcaniu
w sobie tych umiejetnosci (na przyktada zaoferowania im mozliwosci uczestniczenia
w zajeciach Treningu Umiejetnos$ci Spotecznych). Niektorzy badacze wskazujg réwniez,
ze wychowywanie dzieci w kulcie poczucia wtasnej wartos$ci powoduje skutek odwrotny
do zamierzonego, a mianowicie ksztattuje osoby o niskim poczuciu wtasnej wartosci badz
osoby, ktdre przy najmniejszym niepowodzeniu to poczucie traca. Problemem s3 takze
powszechne znieksztalcenia poznawcze, jakim ulegajg obecnie mtodzi, wychowani w idei

82 1. Suchecka, Pokolenie zmiany. Mtodzi o sobie i Swicie ktéry nadejdzie, Warszawa 2023.

8 Tamze,s. 121.

8¢ Przyktadem moze by¢ edukacja spoteczna i emocjonalna juz na etapie przedszkola, wieksze zaangazo-
wanie mtodziezy w sprawy spoteczne oraz mniejsza agresja fizyczna w szkotach.

8 Por. B. Campbell. ]. Manning, Microaggression and moral cultures, ,Comparative Sociology” 2014 z. 13,
s.692-726.

86 Badania na ten temat przeprowadzita ].M. Twenge, profesor psychologii. Wyniki swoich badan opisata
szeroko w cytowanej juz ksiazce pt. ,iGen. Dlaczego dzieciaki dorastajace w sieci s3 mniej zbuntowane, bar-
dziej tolerancyjne, mniej szczesliwe i zupetnie nieprzygotowane do dorostosci”. Podobne badania na ten
temat prowadzili réwniez prawnik Greg Lukianoff i psycholog spoteczny Jonathan Haidt - ich wyniki przed-
stawili w cytowanej juz ksiazce pt. ,Rozpieszczony umyst. Jak dobre intencje i zte idee skazujg pokolenia na
porazke”.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «122.



IDA RUSANOWSKA « Komunikacja kulturowa w mediach. ...

sejfityzmu - dotyczy to w szczego6lnosci postrzegania rzeczywistos$ci poprzez emocje.
To znieksztatcenie poznania powoduje, Ze dzieci nie sg w stanie realnie oceni¢ sytuacji
i odnie$¢ sie do niej bez emocjonalnego zaangazowania. Wszystkie te kwestie czekajg na
zbadanie w odniesieniu do polskiej rzeczywisto$ci®’.
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Obraz Czeczena jako wroga w rosyjskiej narracji medialnej podczas
Il wojny czeczenskiej i jego wptyw na rosyjskie spoteczenstwo

The image of the Chechen as the enemy in the Russian media narrative during
the Second Chechen War and its impact on Russian society

Abstract
Propaganda has always been present during the wars, since
antiquity to modern times. However, in current wars, it constitutes
an indispensable element, determining their outcome. The First
Chechen War, which was undertaken by the Russians without
much disinformation and propaganda preparation, showed
the Russian public a true picture of bestiality in the Caucasus
owing to the intervention of independent journalists. After
V. Putin took power, the bombings initiated by him, as well
as the information blockade of the Chechen Republic, cut off
Russians and foreign observers from reliable information. Terrified
by the repeated bombings, Russian citizens gave public approval
to their authorities for the bloody pacification of Chechnya.
Russians’ growing support for the new president is a sign that
his media policies have found their way into the Russian public,
which has approved the government’s portrayal of the enemy
— a Chechen terrorist. The author of this article aims to show
the impact of the negative image of Chechens in the pro-
Kremlin media on Russian society during the period of the Second
Chechen Wa
Keywords
propaganda, medias, Russia, Chechnya, the Second Chechen War,
V(oM
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Abstrakt

Propaganda byta zawsze obecna w wojnach, poczawszy od sta-
rozytnosci az po wspétczesno$c. Jednak w obecnych wojnach,
z powodu mediatyzadji i cyfryzacji wspétczesnej kultury, jest
ona ich nieodzownym elementem, wspétdecydujacym o wyniku.
Pierwsza wojna czeczeniska, ktéra podjeli Rosjanie bez wiekszego
przygotowania dezinformacyjnego i propagandowego, ukazata
spoteczeristwu rosyjskiemu — dzieki interwencji niezaleznych
dziennikarzy — prawdziwy obraz okrucieristwa na Kaukazie. Na-
tomiast w czasie I wojny czeczeriskiej, po przejeciu wiadzy przez
Wiadimira Putina, wiadzom Rosji udato sie odcia¢ swoich oby-
wateli (oraz zagranicznych obserwatoréw) od rzetelnych infor-
macji. Wystraszeni powtarzajacymi sie zamachami bombowymi
(zainicjowanymi przez Putina, ale opisywanymi przez kremlow-
skie media jako skutek dziatan Czeczendw) i poddani blokadzie
informacyjnej obywatele Rosji dali swoim wtadzom spoteczne
przyzwolenie na krwawg pacyfikacje Czeczenii. Rosnace odtad
poparcie Rosjan dla nowego prezydenta jest dowodem na to, ze
jego polityka medialna trafita do spotecznosci rosyjskiej, ktéra
zaaprobowata przedstawiony przez wtadze wizerunek wroga —
zeczeniskiego terrorysty. Celem tego artykutu jest opisanie tego
negatywnego obrazu Czeczenéw w prokremlowskich mediach
oraz ukazanie jego wptywu na spoteczeristwo rosyjskie.

Stowa kluczowe

propaganda, media, Rosja, Czeczenia, Il wojna czeczenska,
wcom

«125.



MONIKA WOJEWSKA « Komunikacja kulturowa w mediach

Wprowadzenie'

Propaganda odgrywata wazng role w prowadzeniu przez Rosje dziatan wojennych juz
od czasow rewolucji bolszewickiej. Rowniez Federacja Rosyjska - jako nastepczyni
Zwiazku Sowieckiego - nie zrezygnowata z propagandy, owego najsilniej rozwinietego
mechanizmu wiladzy swojego poprzednikaZ

W niniejszym artykule podjety zostanie problem zastosowania dziatan propagando-
wych przez Rosje w czasie drugiej wojny czeczenskie;j. Jest to temat ciekawy z uwagi na
wieloletnig nienawis¢ obydwu narodéw oraz dzielgce je réznice kulturowe (zwtaszcza
religijne). Czy kwestie te byly poruszane w tresci wojennej propagandy rosyjskiej? Praca
ma odpowiedzie¢ na to pytanie. Jednym z jej celéw jest bowiem przedstawienie dzia-
tan rosyjskiej polityki informacyjnej w czasie owej wojny. Autorka przedstawi najpierw
krétko historyczny i kulturowy kontekst konfliktu rosyjsko-czeczenskego oraz opisze
wydarzenia wojenne, ktére miaty sie p6zniej sta¢ przedmiotem rosyjskiej propagandy.
Podstawa tego wywodu bedg Zrdédta i opracowania traktujace o wojnie w Czeczenii,
a zwlaszcza - nieocenione dla planowanych analiz - prace wybitnych znawcéw tego
tematu: profesorow Stanistawa Ciesielskiego? i Piotra Grochmalskiego*, doktora Jana Bro-
dowskiegos oraz innych autoréw. Nastepnie przedstawiona zostanie interpretacja owych
zdarzen przez Kreml oraz narracja medialna na temat wojny, jaka wtadze Rosji prowa-
dzity w tym czasie za pomoca rzgdowych mediéw. Analiza ta opierac sie bedzie na lite-
raturze przedmiotu, a uzupeiniona bedzie przyktadami propagandy rosyjskiej zaczerp-
nietymi z materiatéw Zrédtowych - rosyjskojezycznych stron internetowych, cytujacych
najbardziej charakterystyczne wypowiedzi Putina (m.in. portale kremlin.ru® i svoboda.
org’). Narracja antyczeczenska zostanie zbadana pod katem jej zgodno$ci z faktami oraz
pod katem jej powiazania z celami, do jakich dazyta prowadzaca ja wtadza. Innymi stowy

1 Artykut ten powstat w wyniku konsolidacji podrozdziatéw z obronionych dwéch prac magisterskich.
Na kierunku Bezpieczenstwo Narodowe (specjalizacja: Kryminalistyka z Kryminologia) byta to praca
Dezinformacja i dziatania propagandowe Federacji Rosyjskiej w kontekscie konfliktéw zbrojnych w XXI wieku.
Szanse i zagroZenia dla Bezpieczeristwa Narodowego Rzeczypospolitej Polskiej, obroniona 20.10.2023 r. Na
kierunku Historia (specjalizacja: Archiwistyka i Historia Pomorza) byta to praca magisterska, obroniona
3.07.2024 r.,pod tytutem Walka o wolnos¢ po czeczerisku: od Chasaw-jurtu do wspétczesnosci. Republika Cze-
czeriska w latach 1996-2022.

2 Bolszewicy przejmujacy wtadze po przewrocie pazdziernikowym musieli rozwing¢ swojg propagande
w celu zyskania zwolennikdw w postaci robotnikéw, chtopéw, Zotierzy, a takze przedstawicieli mniejszosci
narodowych zamieszkujacych kresy rozlegtego Imperium Rosyjskiego. Szerzej temat ten opisat m.in. prof.
Robert Ku$nierz - zob. tenze, W swiecie stalinowskich zbrodni. Ukraina w latach czystek i terroru (1934-1938)
w obserwacjach i analizach MSZ oraz wywiadu wojskowego Drugiej Rzeczypospolitej, Stupsk 2013.

3 S. Ciesielski, Rosja-Czeczenia. Dwa stulecia konfliktu, Wroctaw 2003.

*  P.Grochmalski, art. cyt.

5 ]. Brodowski, Terroryzm a sprawa czeczeriska, w: ]. Brodowski, M. Smolen (red.), Czeczenia - Rosja. Mity
i rzeczywistos¢, Krakéw 2006.

6 http://kremlin.ru (dostep 10.11.2024).

7 https://www.svoboda.org (dostep 10.11.2024).
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Autorka zbada, czy informacje o wojnie oraz o narodzie czeczenskim, jakie pojawiaty sie
w czasie wojny w rosyjskich mediach, miaty charakter perswazji i wojny informacyjne;j.
Drugim celem analizy bedzie zbadanie, czy i w jaki spos6b rosyjska polityka informa-
cyjna wptywata na rosyjskie spoteczenstwo. Zrédtem wiedzy na ten temat bedzie analiza
sondazy opinii publicznej realizowanych przez Wszechrosyjskie Centrum Badan Opinii
Spotecznej (WCIOM?). Pod uwage beda brane badania prowadzone przed wojna, w jej
trakcie oraz po jej zakoniczeniu. Cennym zZréditem informacji odnosnie do nastrojéw spo-
tecznych i wrogosci Rosjan wzgledem Czeczendéw beda w tej pracy rdwniez relacje osob,
ktére doswiadczyty Il wojny czeczeniskiej (m.in. Khassana Baieva® i Anny Politkowskiej®).

Propaganda wojenna jako komunikacja miedzykulturowa

Bedaca przedmiotem niniejszych badan propagande Stownik jezyka polskiego definiuje
jako ,szerzenie pewnych pogladéw, idei i haset, majace na celu pozyskiwanie kogo$ dla
jakiej$ idei lub akcji”". Zeby zrozumie¢ to pojecie w odniesieniu do wspétczesnego spo-
teczenstwa, nalezy najpierw przyblizy¢ pojecie opinii publicznej. Zjawisko to wyksztat-
cito sie w nowoczesnosci wskutek ewolucji stosunkéw miedzyludzkich. Wtadystaw Piwo-
warski okreslit je jako ,,cato$¢ informacji, pogladéw i stanowisk réznorodnych organizacji,
instytucji, os6b i zorganizowanych grup, obejmujacych poszczegélne sfery zycia spotecz-
nego, politycznego i gospodarczego (...)" Z kolei wedtug Judith Kazar opinia publiczna
jest to ,proces ztozonego komunikowania sie oséb, obejmujgcy zaré6wno ich stosunki
miedzyosobowe, jak i odpowiednie mechanizmy mediow”s.

0Odnoszac te koncepcje do polityki, mozna powiedzie¢, ze opinia publiczna stanowi
jeden ze sktadnikow relacji miedzy wtadzg, informacjg a spoteczenstwem. Nalezy pamie-
ta¢, ze stosunek opinii publicznej do zdarzen politycznych (i nie tylko) ma kluczowe
znaczenie dla przetrwania wtadzy i idei**. Ruchy spoteczne, ktore przez wieki przybieraty
na sile, byty w stanie doprowadzi¢ do upadku rzadéw i systemoéw politycznych - dlatego
tez umiejetne sterowanie opinig publiczng przy pomocy mediéw i informacji pozwala
na zachowanie pozycji i realizacje celow przywodcow. Z tego powodu za wydajnos¢ pro-
pagandy odpowiadajg dzi$ wyspecjalizowane panstwowe struktury i instytucje, ktore
w sposéb perswazyjny i manipulacyjny wptywajg na grono odbiorcéw. Panstwowa pro-
paganda przybiera czesto posta¢ dezinformacji: oznacza wdwczas nie tyle wymyslanie

8  Tym skrotem bede sie postugiwaé w dalszej cze$ci tekstu.

9 K. Baiev, Przysiega. Chirurg na wojnie, Warszawa 2004.

10 A. Politkowska, Druga wojna czeczeriska, ttum. I. Lewandowska, Krakow 2006.

1 PWN, online: https://sjp.pwn.pl/sjp/propaganda;2508812.html (dostep 21.10.2024).

12 W. Kulbat, Fabrykowanie jednomysinosci - znaczenie opinii publicznej, ,1.6dzkie Studia Teologiczne” 2004
nr13,s.96.

13 A. Lepa, Opinia publiczna, media i zasady etyki, ,Pedagogia Christiana” nr 1/27,2011, s. 91.

14 Staniszewski, Opinia publiczna - teoretyczny sens i zakres pojecia, ,Studia politologiczne” 2012 t. 25, s. 109.

15 E.C. Krol, W poszukiwaniu modelu propagandy totalnej, w: ].W. Wotoszyn (red.), Propaganda w systemach

demokratycznych i niedemokratycznych, Lublin 2015, s. 19.
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nieistniejgcych faktoéw i wydarzen, co manipulowanie nimi (przeksztatcanie ich)*. Sku-
teczno$¢ tak rozumianej propagandy zalezy od aktualnosci przedstawianego przez wta-
dze zdarzenia - im bardziej jest ono ,$wieze”, tym wieksza jest szansa na jej efektywnos¢.

Dziatania dezinformacyjne i propagandowe sg nieodtgcznym elementem polityki
przede wszystkim w czasie konfliktéw zbrojnych - ich skuteczne rozstrzygniecie uza-
leznione jest od prowadzenia przez panstwo (oprdcz dziatan militarnych) rowniez wojny
informacyjnej. Wykorzystanie propagandy w celu osiggniecia korzysci politycznych czy
militarnych nie jest zjawiskiem nowym - juz w odlegtej przesztosci korzystano z tego
typu rozwigzan (cho¢ nie byty one w ten sposéb nazywane)”. Wspotczesnie propaganda
osiggneta jednak znacznie wyzszy poziom dzieki powszechnemu stosowaniu w jej
ramach metod psychologicznych i marketingowych. Metody te z tatwoscig przenikaja
granice panstw i umysty ludzi przez wszechobecng dzi$ pozycje mediéw, zwtaszcza spo-
teczno$ciowych.

W czasie wojny propaganda kierowana jest zar6wno w strone spotecznosci miedzy-
narodowej, jak i wobec wtasnego spoteczenistwa. Przyktadem tych ostatnich dziatan jest
celowe ukazywanie obywatelom w prorzagdowych mediach aktéw wojennej przemocy
ze strony wroga - na przyktad atakow wrogiego wojska na pociagi czy inne elementy
i budynki infrastruktury niemilitarnej, czy tez scen $Smierci stabszych cywiléw (kobiet
i dzieci). Takie relacje medialne kierowane sg nie tylko w strone zotnierzy, ale przede
wszystkim cywili - wywotujgc w odbiorcach nienawis¢, che¢ zemsty, ale tez strach®.
W ten sposo6b, manipulujac najwiekszymi lekami spoteczenstwa, tj. obawa o Zycie i poczu-
ciem niebezpieczenstwa, mozna wptynac¢ na spoteczne postrzeganie dziatann wojennych
i uzyskiwanie aprobaty badz sprzeciwu wobec stron konfliktu.

Wydaje sie, ze jednym z najbardziej skutecznych narzedzi propagandy wojennej jest
budowanie przez wtadze panstwa negatywnego obrazu wroga. Zarazem - jesli mamy do
czynienia z wrogiem pochodzacym z odmiennej kultury, a tak jest najczesciej - komuni-
kowanie na jego temat przez media staje sie elementem komunikacji miedzykulturowej,

16 Zob. H.M. Kula, Propaganda wspdtczesna, Torun 2005, s. 116-117.

17 Juz w starozytnos$ci powstato jedno z wybitniejszych dziel na temat propagandy -, Sztuka wojny” napi-
sana przez Chinczyka Sun Tzu. Z opisanych w tym dziele zasad ludzie korzystaja nawet wspdtczesnie w zyciu
codziennym. Z kolei w starozytnej Grecji i Rzymie przyktadano znaczng uwage do zdolnosci oratorskich, a de-
magodzy, tacy jak Demostenes i Cyceron, byli powszechnie szanowani za swoje umiejetnos$ci przekazywania
informacji i dziatan perswazyjnych. Jednak znacznym ograniczeniem dla rozwoju propagandy byt woéwczas
zbyt niski poziom postepu technologicznego i analfabetyzm. Sytuacja zmienita sie diametralnie, gdy powstaty
pierwsze maszyny do drukowania. Jeszcze wiekszy przetom nastapit woéwczas, gdy rozpowszechnito sie
radio i telewizja, stajac sie dostepnymi Srodkami do odbioru informacji dla ogétu. Z pomoca tych mediéw
z jeszcze wieksza tatwos$cig mozna byto przekazywa¢ wiadomosci spreparowane w sposéb dogodny dla
wtadz politycznych. Zob. K. Rybak, Mechanizm i skutki funkcjonowania propagandy w zwiqzku radzieckim
na przyktadzie rozwazan Stanistawa Cat Mackiewicza w ksigzce «Mysl w obcegach. Studia nad psychologiq
spoteczeristwa sowietéw», w: D. Bo¢kowski, E. Dgbrowska-Prokopowska, P. Goryn, K. Goryn (red.), Dezinfor-
macja - Inspiracja - Spoteczenstwo. Social CyberSecurity”, Biatystok 2022, s. 81-82.

18 B. Hotyst, Bezpieczenstwo gatunku ludzkiego, Warszawa 2016, s. 333.
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a doktadniej jej politycznej odmiany. Zdaniem Briana McNaira powstaje w ten sposéb

»pewien uktad komunikacyjny”, ktérego tematem jest ,inny aktor miedzynarodowej
sceny politycznej”. W roli takiego wroga wystapi¢ moze obcy rzad, organizacja czy tez
caly naréd; temu wtasnie ,aktorowi zagranicznemu” przypisuje sie - poprzez kreowa-
nie negatywnych stereotypow i uprzedzen - wszelkie negatywne cechy i zachowania®.
Zofia Sawicka zwraca uwage, Ze ,dla kreowania wizerunkéw propagandowych stosuje sie
slogany zaréwno pozytywne, jak i negatywne, czesto zabarwione argumentami natury
religijnej i moralnej”. Badaczka ta nazywa propagande prowadzong za pomoca tworzenia
stosunkach miedzynarodowych negatywnego wizerunku wroga okresleniem ,czarnego
PR-u” 2.

Czeczen - odwieczny wrog Rosjan. Krdtka historia
konfliktu rosyjsko-czeczenskiego

By zrozumiec¢ trudne relacje rosyjsko-czeczenskie, nalezy siegnac¢ do historii obu tych
narodéw. Carat dokonat podboju Czeczendw w potowie XIX wieku, w toku krwawej wojny
kaukaskiej (1816-1864), ktora zakonczyta sie kleska powstancéw czeczenskich pod przy-
wodztwem Szejcha Szamila?. Po rewolucji lutowej Czeczenom udato sie utworzy¢ Repu-
blike Gorska Pétnocnego Kaukazu, ktora zostata nastepnie zajeta przez Armie Czerwona.
W czasach wtadzy sowieckiej nardd czeczenski, podobnie jak inne ujarzmione przez
Rosjan narody, cierpiat przesladowania ze strony komunistéw. Dopiero w 1991 udato
mu sie odzyskaé niepodlegtos¢, ale nie na dtugo - w 1994 roku wybuchta bowiem pierw-
sza wojna rosyjsko-czeczenska?.

Po I wojnie czeczenskiej (w latach 1996-1999) w republice tworzyty sie grupy przestep-
cze o charakterze religijnym (muzutmanskim), ktérym przewodzili komendanci polowi
z czasoéw pierwszej wojny, niezadowoleni z ugodowej polityki prezydenta wzgledem Rosji.
Trzeba zauwazy¢, ze Republika Czeczenska byta woéwczas regionem mocno niestabilnym:
oficjalng wtadze sprawowat w nim prezydent Astan Maschadow, jednak nie byt on w sta-
nie w petni kontrolowa¢ podlegtego sobie obszaru. Religijne bojéwki robity swoje, liczac
na kontynuacje walk z Rosjanami. Jednym z komendantéw owych ugrupowan byt Szamil
Basajew, cieszacy sie postuchem wsréd radykatéw nie tylko czeczenskich, ale réwniez
pochodzacych z innych regionéw Kaukazu® (to jego dziatania terrorystyczne w 1999 roku
staty sie pretekstem do wypowiedzenia Czeczenom przez Rosje kolejnej wojny).

19 H. Kulinski, Budowanie wizerunku wroga w dyskursie politycznym. Unia Europejska stowami wybranych

polskich politykéw w latach 2016-2018, ,,Compress” 2019 nr 2 (3), s. 65-66.

20 7. Sawicka, Przyktady komunikowania politycznego na poziomie miedzynarodowym, w: P. Kuca, W. Furman
(red. nauk.), Komunikowanie polityczne w teorii i praktyce, Rzeszow 2023, s. 148.

21 S, Ciesielski, Rosja i Czeczenia - krétka historia dramatu, ,Ethos” 1995 nr 2-3,s. 102.

Wiecej o trudnych relacjach rosyjsko-czeczenskich pisza S. Ciesielski w ksiazce pt. Rosja i Czeczenia. Dwa
stulecia konfliktu (Wroctaw 2003) oraz P. Grochmalski w ksigzce Czeczenia. Rys prawdziwy (Wroctaw 1999).
3 Tamze, s. 22.

22
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Zatem w przededniu Il wojny czeczenskiej i podczas jej trwania Czeczeni stali sie
wrogiem umotywowanym historycznie, a nienawis¢ kierowana wobec niego stanowita
podstawe manipulacyjnej polityki Kremla. Wtadzom udato sie tez sprawic, zZe Rosjanie
coraz czesciej patrzyli na Czeczendéw przez pryzmat stereotypow i uprzedzen. W jed-
nym z obozow filtracyjnych (w Totstoj-Jurcie) aresztowanych Czeczenéw rozbierano do
naga - prawdopodobnie miato to zwigzek z rosyjskimi przekonaniami o zakazie nosze-
nia bielizny przez wahabitéw (wyznawcéw radykalnego odtamu islamu, w sporej czesci
Czeczenow)>.

Reakcja spoteczenstwa rosyjskiego na wybuch Il wojny czeczenskiej
i na towarzyszaca tej wojnie polityke informacyjna Rosji

Dla Rosjan wybuch Il wojny czeczenskiej byt nieunikniony, gdyz wiekszos$¢ z nich nie
pogodzita sie nigdy z formalng porazkg ich wielkiego panstwa w starciu z matym kau-
kaskim separatyzmem w latach 1994-1996. Jednak ich poparcie dla wojny byto w duzej
mierze spowodowane polityka, jaka prowadzit obejmujacy w tym czasie rzady nowy
prezydent - Wtadimir Putin.

W Ros;ji drugiej potowy lat dziewiecédziesigtych coraz czesSciej dochodzili do wtadzy
ludzie ze Srodowisk sitowych, zwigzani z armig i stuzbami specjalnymi. Wowczas to jed-
nym z najblizszych wspétpracownikow prezydenta Jelcyna stat sie cztowiek z pozoru
niewyré6zniajacy sie, zawsze stojacy z boku i odgrywajacy role ,szarej eminencji” - 6wcze-
sny dyrektor niedawno powstatej FSB* Wiadimir Putin. To on zostat namaszczony przez
Jelcyna na jego nastepce?. Ustepujacy i coraz bardziej stabnacy prezydent chcial w ten
sposob zabezpieczy¢ interesy wiasne i swoich najblizszych?. Jelcyn przekazat swoje sta-
nowisko Putinowi 31 grudnia 1999 ; nowy prezydent Federacji Rosyjskiej miat petni¢ te
funkcje az do ogtoszenia wynikéw kolejnych wyborow prezydenckich. Nikomu nieznany,

Ltymczasowy” prezydent potrzebowat sukceséw, ktére mogtyby podnies¢ jego popular-
nos¢ w sondazach przed przysztymi wyborami?®. Mocno ostabiona i wewnetrznie podzie-
lona Czeczenia wydawata sie §wietnym celem kolejnej inwazji Rosji, do ktorej tym razem
rzadzacy odpowiednio sie przygotowali - rowniez od strony informacyjne;.

24 K. Baiev, dz. cyt., s. 325.

35 FSB (ros. Fiedieralnaja Stuzba Biezopasnosti) - Federalna Stuzba Bezpieczenstwa Federacji Rosyjskiej.
26 1. Potulski, Rosja Putina - polityczny projekt budowy rosyjskiej paristwowosci, ,Nowa Polityka Wschodnia”
2011 nr1(10),s.112.

27 W zamian za uhonorowanie Putina tak wysokim stanowiskiem, ustepujacy prezydent liczyt na to, ze
wdzieczny nastepca zadba o jego finanse - i tak rzeczywiscie sie stato. W przysztosci ani Jelcyn, ani jego
najblizsze otoczenie, nie poniesli odpowiedzialnosci za przestepstwa gospodarcze, w tym korupcje.

28 1. Oledzka, Wojna jako argument legitymizacji i deligitymizacji przywddztwa parnstwowego (na przykta-
dzie konfliktu rosyjsko-czeczeriskiego),w: M. Kubiak, Wréblewski (red.), Oblicza wspétczesnych wojen, Siedlce,
Warszawa 2018, s. 310-311.
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W sierpniu 1999 wspomniany wcze$niej Szamil Basajew i emir Ibn al-Chattab® na
czele zjednoczonych sit bojownikow czeczensko-dagestanskich dokonali rajdu na sgsied-
nia rosyjska republike Dagestan, chcac utworzy¢ tam emirat. Mowa tu o wahabitach,
islamskich radykalistach na Kaukazie, ktérzy dazyli do zunifikowania wszystkich repu-
blik kaukaskich zamieszkatych przez muzutmanoéw i stworzenia z nich jednego panstwa
religijnego3. Rosjanie oskarzyli o ten atak wtadze Czeczenii (cho¢ nie miaty one z tym
wydarzeniem nic wspélnego). To byto jednak za mato, aby mie¢ pretekst do wywotania
kolejnej wojny - zwtaszcza, ze atak 6w nie dotkngt samych Rosjan, a wiec nie wzbudzit
w spoteczenstwie rosyjskim wiekszych emocji. Reakcje obywateli Federacji Rosyjskiej
wzbudzity natomiast zamachy bombowe z przetomu sierpnia i wrzesnia 1999, w ktérych
wielu z nich poniosto $mier¢3. Zdarzenia te wstrzasnety wrecz opinig publiczng Fede-
racji Rosyjskiej?* - zwtaszcza w potaczeniu z polityka informacyjna wtadz. Prezydent
Putin zn6w wskazat jednoznacznie na Czeczen6w jako odpowiedzialnych za owe zama-
chy (cho¢ tym razem ani Basajew, ani Chattab nie potwierdzili swojego udziatu w ich
zorganizowaniu3).

W tym momencie rozpoczety sie wiec propagandowe dziatania Kremla, ktére miaty na
celu usprawiedliwienie nie tylko wybuchu wojny, ale réwniez represji wzgledem narodu
czeczenskiego (zaraz po sformutowaniu oskarzen wobec Czeczendw rosyjskie stuzby
zaczely bowiem przesladowac osoby czeczenskiego pochodzenia zamieszkate na tery-
torium FR34). Kreml wykorzystat 6w atak bombowy do stworzenia ogromnej kampanii
medialnej, ktérej gtbwnym celem byto przeniesienie odpowiedzialnosci za wybuch wojny
na strone czeczenska. Media gtosity, ze to Czeczenia jako ,prowodyr” i ,wrég” naruszyta
pokdj Rosji. Po atakach na miasta Rosji Putin zapowiedziat swoja przyszia polityke na
Kaukazie prostackimi, ale §wietnie obrazujacymi rosyjska bezpardonowa walke z naro-
dem czeczenskim, stowami: ,Jezeli znajdziemy ich (terrorystéw - przyp. aut.) na lotnisku,
to tam ich ztapiemy. A jezeli znajdziemy ich, za przeproszeniem, w wychodku, to nawet

29 Emir Ibn al-Chattab, a wtasciwie Habib Abd El Rahman Chattab - pochodzacym z Arabii Saudyjskiej ter-
rorysta, sojusznik Czeczendw. Walczyt w Afganistanie, w 1994 w Tadzykistanie, a potem w latach 1994-1996
w wojnie w Czeczenii. Zob. K. Kraj, Rosja w walce z terroryzmem, Krakéow 2009, s. 78-79.

30 QOstatecznie doszto do tego w 2007, kiedy ostatni prezydent podziemnej Republiki Czeczenskiej Doku
Umarow ogtosit jej likwidacje i powotat Emirat Kaukaski (Imarat Kawkaz).

31 Pierwszy wybuch zniszczyt dom handlowy ,Ochotnyj Riad”. Zgineta woéwczs 1 osoba, a pozostate 40
zostato rannych. Kolejne zamachy byty o wiele grozniejsze: 4 wrze$nia w Bujnaksku (Dagestan) zginety 64
osoby. Dwa wybuchy w blokach mieszkalnych w Moskwie (9 i 13 wrze$nia) uSmiercity tacznie 210 ludzi.
Celem ostatniego ataku terrorystycznego byt Wotgodonsk (obwdd rostowski), gdzie 16 wrzes$nia zgineto 13
0s06b (zob. P. Grochmalski, art. cyt,, s. 22-23).

32 S. Ciesielski, dz. cyt., s. 317.

33 Po P. Grochmalski, art. cyt., s. 22-23. Natomiast 22 wrze$nia 1999, dzieki interwencji uwaznego miesz-
kanica, udato sie udaremni¢ wysadzenie bloku mieszkalnego w Riazaniu. Po kilku dniach stato sie jasne, ze
materiaty wybuchowe zostaty podtozone przez rosyjskie specstuzby - pozwala to wysnu¢ wniosek, Ze to one
staty za wszystkimi zamachami. Zob. A. Litwinienko, ]. Felsztinski, Wysadzi¢ Rosje. Kulisy intryg FSB, Poznan
2007, passim.

3 K. Baiev, dz. cyt., s. 268.
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tam ich rozwalimy”3. Oprdcz uzasadnienia koniecznos$ci podjecia wojny kampania ta
miata jeszcze jeden cel - podniesienie w spoteczenstwie notowan mato znanego wéwczas
Putina. Nie bedzie przesada stwierdzenie, Ze wraz z wybuchem drugiej wojny czeczen-
skiej rozpoczeta sie jednoczesnie swoista kampania wyborcza dwczesnego prezydenta,
mocno wspierana przez propagandowa narracje wojenng. Prezydent wykorzystywat
temat wojny w swoich podrézach przedwyborczych, chwalac bohaterstwo zotnierzy
i podkreslajac niewinnos$¢ Rosji, ktéra musiata sie rzekomo broni¢ przed agresja Cze-
czenow. Jeszcze w przededniu wybordw prezydenckich, rozpisanych na 23 marca 2000,
przybyt do (zdobytej w Czeczenii, lezgcej na przedmie$ciach Groznego) bazy Chankala.
Pozegnatl wycofang z wojny jednostke powietrzno-desantowa i powiedziat do obecnych
tam zotnierzy: ,WypetnilisScie w Czeczenii szlachetne zadanie. Przybyliscie tu nie jako
zdobywcy, ale jako ci, ktorzy odpowiedzieli na rzucone Rosji wyzwanie”s¢. Natomiast juz
po zwycieskich wyborach, 23 pazdziernika 2000 (rok po wybuchu Il wojny czeczenskiej)
Putin powiedziatl: ,Rosja stata sie celem jawnej i niczym niesprowokowanej agresji ze
strony band miedzynarodowych terrorystow (...)"?”. W ten sposéb chciat podkresli¢, ze
winnymi wybuchu wojny byli zagraniczni agenci, w tym réwniez Czeczeni - ignorujac
fakt udziatu obywateli FR w ataku na Dagestan z 1999%.

Propaganda antyczeczenska byta wiec jednoczesnie propaganda proputinowska,
a nowy prezydent zaczat budowac swoja pozycje w spoteczenstwie kreujac sie w mediach
na obronce narodu rosyjskiego przed dzikimi i agresywnymi Czeczenami. Nazywajac
w wywiadzie z 5 marca 2000 Zotnierzy Republiki Czeczeniskiej ,bandytami nier6znia-
cymi sie od nazistowskich przestepcéw”, jednoczes$nie przypisat Rosjanom role ,wyzwo-
licieli czeczenskiego narodu od tej zarazy”°.

Warto nadmieni¢, ze w dzisiejszych czasach wtadzom nie jest tatwo usprawiedliwi¢
przed wtasnym narodem wywotanie wojny i brutalne dziatania podejmowane wobec
wroga. Rosyjskie wtadze doskonale sobie z tym problemem poradzity, podejmujac

35 Mouumb meppopucmos e copmupe! Cmapbwiii cosem od IlymuHa, https://www.youtube.com/watch?v=-

-2f-Q4K_J70 (dostep 21.04.2024).
36 Baadumup [lymuH npuHsia yuacmue 8 yepeMoHuu 8bi800a u3 YeuHu napawtomHo-0ecaHmHozo no/ikd, on-
line: http://kremlin.ru/events/president/news/38776, 20.03.2000 (dostep 30.08.2024).
37 B. BopoHOB, BoiiHa 0.5 [lymuHa, online: https://www.svoboda.org/a/30093496.html (dostep
23.10.2024).

3 (Oddzial Basajewa nie sktadat sie jedynie z Czeczenéw. Jego szeregi zasilili rowniez obywatele rosyjscy
- Dagestanczycy (Awarowie i Dargijczycy), a takze cze$¢ wahabitéw pochodzenia arabskiego, ktorzy zacia-
gneli sie do Islamskiej Brygady Pokojowej. Sity wahabitéw zostaty podzielone zasadniczo na trzy oddziaty:
Islamska Armig Kaukazu dowodzit B. Kiebiedow, Dagestanska Powstaricza Armig Imama Magomied Tagajew,
a Sitami Pokojowymi Medzlisu Narod6w Iczkerii i Dagestanu emir Chattab. Po E. Souleimanov, Meria. Chech-
nya, Wahhabism and the invasion of Dagestan, ,Middle East Review of International Affairs” 2005 vol. 9, no.
4,s. 62. TW. Grabowski, Terroryzm péinocnokaukaski. Zrédta, przejawy i przeciwdziatanie zjawisku, Krakéw

2017, s.154-155.
39 HHmepevwio 6 aghupe hpoepammbl «3asmpak ¢ Ppocmom» Ha mesaekanase «bu-6u-cu», online: http://krem-
lin.ru/events/president/transcripts/24194 (dostep 23.10.2024).
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- w celu unikniecia wizerunkowej porazki - przemys$lang kampanie dezinformacyjna.
Dlatego tez Kreml powotat Federalne Centrum Informacyjne, odpowiedzialne za cato-
ksztatt propagandy i cenzure*. W odréznieniu od pierwszej wojny czeczenskiej*, podczas
nastepnej wojny wtadze rosyjskie zadecydowaty o catkowitej blokadzie informacyjnej
skierowanej wobec wtasnych obywateli. Informacje podawane w wiadomosciach pocho-
dzity jedynie od dziennikarzy wspétpracujacych z wojskiem, lub byty komunikatami pra-
sowymi rosyjskich stuzb specjalnych i sit zbrojnych. Komunikaty o postepach na fron-
cie czeczenskim przekazywat rzecznik prezydenta FR Siergiej Jastrzembski; cztowiek
ten kreowat wizerunek wojny w sposoéb jak najbardziej korzystny dla wtadz rosyjskich,
informujac jedynie o postepach armii federalnej, ktéra zajmowata coraz wieksze obszary
Republiki Czeczenskiej*. Do mediow nie trafiaty relacje przedstawiajace realia wojny.
Z raportéw opracowanych przez Human Rights Watch, Memoriat czy Miedzynarodowa
Lige Praw Cztowieka (sporzadzonych przez niezaleznych obserwatoréw lub opartych
na $wiadectwach swiadkéw) wynikato, Ze w czasie wojny nagminnie tamano prawa
cztowieka® - o tym jednak rosyjscy obywatele nie mogli sie dowiedzie¢ z kremlowskich
medidéw. Rosyjscy dziennikarze byli bowiem pouczani przez wtadze, Ze ich patriotycznym
obowiazkiem jest przedstawianie korzystnego wizerunku Rosji ,stabilizujgcej” Czeczenie.
Za ,niepatriotyczne” zachowania zostaly rowniez uznane wszelkie gtosy domagajace sie
zakonczenia wojny w Czeczenii pokojowymi srodkami. W ten sposdb polityka medialna
Kremla doby Putina stworzyta czynnik jednoczacy Rosjan - nowa tozsamos¢, oparta
na patriotyzmie i walce przeciw wrogowi, ktéry przyjal postac czeczenskiego terrory-
sty*%. Dzieki blokadzie informacyjnej spoteczenstwo rosyjskie nie wierzyto zachodnim
doniesieniom o tamaniu przez Rosjan w Czeczenii praw cztowieka - badania przeprowa-
dzone przez WCIOM w kwietniu 2000 pokazaty, Ze wedtug jednej trzeciej respondentéw
zachodnia propaganda wyolbrzymiata skale tego zjawiska w celu zszargania wizerunku
Federacji Rosyjskiej na arenie miedzynarodowe;j. Jedynie 20 proc. respondentéw uwazato
wowczas, ze w republice faktycznie dochodzito w czasie wojny do zbrodni na ludnosci
cywilnej - natomiast najwiecej respondentéw (36 proc.) twierdzito, Ze naruszanie prawa
humanitarnego w Czeczenii jest tylko i wytgcznie konsekwencjg wczesniejszego poste-
powania Czeczenéw*.

40 S, Ciesielski, dz. cyt., s. 322.

“1 Pierwsza wojna w Czeczenii nie zostala zaaprobowana ani przez spoteczno$c¢ rosyjska ani miedzynaro-
dowa. Na jej poczatku (styczen 1995) az 66 proc. Rosjan opowiadato sie przeciwko dziataniom wojennym.
Wydaje sie, Ze jedna z przyczyn zmiany, jaka zaistniata w czasie Il wojny, byta udana kampania informacyjna
wiadz.

42 A. Politkowska, dz. cyt., s. 105.

4 P. Grochmalski, art. cyt. s. 28.

4 S.Ispa-Landa, Russian Preferred Self-Image and the Two Chechen Wars, ,Demokratizatsiya: The Journal
of Post-Soviet Democratization” 2003 March, s. 313.

4 Jleticmaus poccutickux golick 8 Yeune. MoHumopuHe, online: https://wciom.ru/analytical-reviews/ana-
liticheskii-obzor/dejstviya-rossijskikh-vojsk-v-chechne-monitoring, 26.04.2000 (dostep 31.08.2024).
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Sposérdd rosyjskich gazet w kreowaniu nienawistnego wizerunku Czeczen6éw na czoto
wysunety sie dwie: ,Rossijskaja Gazieta” i ,Krasnaja Zwiezda”. Rolg pierwszej z nich
(bedacej dziennikiem rzadowym) byto przekazywanie z Czeczenii wiadomosci sprepa-
rowanych w taki sposéb, aby uzasadniaty one konieczno$c¢ uzycia sity przez wojska fede-
ralne. Dziennikarze tej gazety zupetnie pomijali przy tym aspekt katastrofalnej sytuacji
ludnosci cywilnej w Czeczenii. W podobnym tonie pisano o wojnie w drugiej gazecie,
bedacej gtéwnym organem prasowym Sit Zbrojnych. FR. Artykuty ,Krasnoj Zwiezdy” uka-
zywaty Czeczenow jako bandytdw, ktorzy nie chca zakonczenia wojny pokojowymi $rod-
kami*. Z kolei na stronie internetowej dziennika , Niezawisimaja Gazieta” opublikowano
w 2002 artykut, w ktéorym o jednym z czeczeniskich dowédcéw polowych napisano, ze

»jak moéwig (byt - przyp. aut.) jednym z najbardziej odrazajacych terrorystow”+. Celem
dziennikarzy byta wiec dehumanizacja Czeczen6w: ukazanie ich jako grupe obca kultu-
rowo, siegajaca po nietypowe dla Rosjan metody walki (terroryzm) i jako tych, ktérzy
zastuzyli na swoj los.

Juz na poczatku drugiej wojny czeczenskiej rosyjskie dziatania propagandowe odnio-
sty ogromny sukces. Nieustanne przedstawianie przez rosyjskie media Czeczenéw jako
terrorystow przyczynito sie do tego, Ze coraz mniej obywateli Rosji oraz swiatowych
obserwatoréw sympatyzowato z ich walka o wolno$¢*. W badaniu zorganizowanym
przez WCIOM zaraz po wrze$niowych zamachach zapytano respondentéw o to, czy uwa-
Zaja, ze przeprowadzenie przez Rosje operacji antyterrorystycznej jest konieczne. Az
60-70 proc. badanych poparto te operacje®, dajac w ten sposéb spoteczne przyzwolenie
na interwencje militarng na Kaukazie. Z kolei 53 proc. respondentéw uznato, ze Federacja
Rosyjska musi wygrac te wojne, gdyz w razie przegranej mogtaby ulec dezintegracjis.
W styczniu 2000 WCIOM przedstawit wyniki kolejnych badan opinii publicznej. Wyni-
kato z nich, ze 25 proc. respondentéw zapytanych o opinie na temat obu wojen uznato
pierwszg za ,btad Jelcyna”, natomiast drugg - za konieczno$¢. Wzrosta réwniez (z 29 do
38 proc.) liczba obywateli uwazajacych, ze rosyjskie wojska powinny prowadzi¢ wojne
w Czeczenii w sposéb bardziej zdecydowany®.

0 sukcesie propagandy $wiadcza réwniez rosngce w czasie wojny notowania Wtadi-
mira Putina. Jeszcze w przededniu wojny nieznany dotad polityk mégt liczy¢ na poparcie

4 A. Askerov, The Chechen Wars, media and democracy in Russia, ,,Innovative Issues and Approaches in Social
Sciences”, 2015 no. 8 (2),s. 17-18.

¥ M. ®arynnaes, KoHey meppopucma Padyesa, online: https://www.ng.ru/regions/2002-01-14/7_raduev.
html (dostep 23.10.2024).

48 ] Maczynska, Przestrzeganie praw cztowieka w konflikcie czeczeriskim, w: ]. Brodowski, M. Smolen (red.),
Czeczenia-Rosja. Mity i rzeczywistos¢, Krakéw 2006, s. 66-67.

4 M. Broda (red.), Konflikty wspétczesnego swiata, Warszawa 2008, s. 282.

50 M. Maciejak, Anatomia konfliktu rosyjsko-czeczeriskiego. Grozny 1994/1995, 1999/2000, Zabrze 2018,
s. 326.

51 Yeyenckas kamnawus, online: https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/chechenskaya-
-kampaniya, 19.01.2000 (dostep 30.08.2024).
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jedynie 5 proc. spoteczenstwa rosyjskiego, natomiast w pazdzierniku 1999 miat juz wyso-
kie notowania u 23 proc. respondentows

Rosjanie wykorzystywali techniki manipulacyjne nie tylko w celu kreowania wize-
runku wojny i Czeczenéw, ale réwniez w dziataniach politycznych. W marcu 2003 wtadze
zorganizowaty w Czeczenii referendum konstytucyjne, w ktéorym naréd miat zadecydo-
wac o przyjeciu badz odrzuceniu nowej, prorosyjskiej konstytucji republiki. Powszechne
stato sie wowczas uzycie szantazu w celu zyskania gtosow - do wziecia udziatu w far-
sie referendalnej zmuszano uchodZcoéw wojennych przebywajacych na obszarze Ingu-
szetii, grozac im zaprzestaniem wydawania porcji zywno$ciowych. W przypadku, gdy
wyniki gtosowania nie bytyby zgodne z zadaniami wtadz federalnych, republika zostataby
odcieta od gazu, wody i Zzywnosci%.

Propaganda rosyjska po wydarzeniach w Dubrowce i Biestanie oraz jej
wplyw na postawy Rosjan wobec Il wojny czeczenskiej.

W dziataniach propagandowych rosyjskich wiadz w czasie Il wojny czeczenskiej szcze-
g6lna role odegraty dramatyczne wydarzenia sprowokowane przez czeczenskich terrory-
stow. Pierwszym z nich byt atak terrorystyczny w pazdzierniku 2002 na teatr w moskiew-
skiej Dubrowce. W trakcie przedstawienia Nord-Ost czeczenscy bojownicy wzieli
zaktadnikéw spos$réd widzow i pracownikoéw teatru (tgcznie byto to prawie 800 oséb).
Po kilku dniach zwloki Rosjanie zadecydowali o zaangaZowaniu w to wydarzenie stuzb
specjalnych, ktére wkroczyly na teren teatru i rozpylilty tam gaz usypiajacy. W wyniku
tych zdarzen zgineto w sumie 129 os6bs*. By¢ moze udatoby sie ich ocali¢ - ale u wtadzy
przewazyta wéwczas opcja zwyciezenia za wszelka cene (nawet, jesli w gre wchodzito
pozbawienie zycia zaktadnikéw). Jednak mimo tragicznego finatu zamachu w teatrze
zdecydowana wiekszo$¢ komentatoréw medialnych (zwtaszcza na gruncie rosyjskim)
uznata, ze uzycie gazu neutralizujacego, jak rowniez caty szturm na teatr, byty stuszne.
Media ogtosity, Ze - mimo tak duzych strat w cywilach - ingerencja stuzb w Dubrowce
byta sukcesem Rosji. Sukces ten przypisano nieustepliwej postawie prezydenta Wtadi-
mira Putina®.

Po wydarzeniach w Dubrowce z 2002 roku i wskutek opisanej polityki dezinforma-
cyjnej Kremla nastgpita znaczna zmiana w stosunku Rosjan do konfliktu w Czeczenii.
Wedtug kolejnego sondazu WCIOM az 85 proc. Rosjan poparto zdecydowane kroki pod-
jete przez wtadze Rosji w celu rozwiazania sytuacji kryzysowej w Dubrowce. Ponad
potowa respondentéw (55 proc.) uznata, Ze z terrorystami nie nalezy prowadzi¢ rozmdw,
a jedynie 8 proc. badanych byto zdania, ze mozna bytoby powstrzymac przeprowadzanie

52 P. Grochmalski, art. cyt., s. 24.

53 ]. Ferency, Swiat odwraca wzrok, Czeczenia w swietle prawa i w oczach swiata, Torun 2004, s. 37-38.
5% ]. BrodowskKi, art. cyt., s. 78-79.

5% M. Glogowski, Biestan - tragedia terroru, ,Przeglad”, 12.09.2004, s. 16-17.
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dalszych atakéw za pomoca obietnicy negocjacji z Czeczenami*®. Najwieksze zdziwienie
budzi jednak wysoki odsetek rosyjskich obywateli (ponad 50 proc.), ktérzy uznali, Ze
$rodki wyasygnowane przez Rosje do pacyfikacji republiki byty... zbyt tagodne¥. Prze-
cietny Rosjanin - prawdopodobnie lekajac sie kolejnych atakéw — uwazat wiec, ze konflikt
w Czeczenii nalezy jak najszybciej rozwigza¢ wszelkimi mozliwymi sposobami. Dowodzi
to wielkiej skutecznosci 6wczesnej rosyjskiej propagandy.

Warto zauwazy¢, ze jeszcze we wrzesniu 2000 (a wiec rok po wybuchach w blokach
mieszkalnych miast Rosji) obywatele rosyjscy nie byli zbytnio zaangazowani w wydarze-
nia na Kaukazie. Malato réwniez w tamtym czasie zainteresowanie konfliktem - prawdo-
podobnie z powodu duzej odlegtosci miejsca zamieszkania obywateli FR od miejsca walk.
Swiadcza o tym wyniki przeprowadzonych wéwczas przez WCIOM badan spotecznych: az
77 proc. respondentéw oznajmito wtedy, ze ,problem czeczenski ich nie dotyczy”; 51 proc.
nie odczuwato nienawisci wzgledem Czeczen6w; jedynie 81% z nich obawiato sie odwetu.
Catkiem duzo (39 proc.) Rosjan opowiedziato sie we wspomnianych badaniach za pod-
jeciem rozméw pokojowychs®. Zapewne dlatego rosyjskie stuzby zadecydowaty o ,prze-
niesieniu” terroryzmu do Moskwy; niewykluczone jest, ze to one wtasnie umozliwity
czeczenskim bojownikom przedostanie sie do samego serca Rosji. Mogto to stuzy¢ uci-
szeniu ewentualnych gtoséw domagajacych przeprowadzenia negocjacji z wtadzami
czeczenskimi, a takze wygenerowaniu wsrdd rosyjskich obywateli poczucia zagrozenia.
Dopiero po tragedii w Dubrowce spoteczenstwo rosyjskie zmienito swoj stosunek do
wydarzen w Czeczenii. Wydaje sie, Zze Rosjanie zradykalizowali swoje poglady na temat
wojny z powodu sytuacji bezposredniego zagrozenia zycia, o ktérej informowata ich regu-
larnie rosyjska propaganda.

Nastepnym wydarzeniem wojennym, ktére stato sie przedmiotem propagandy rosyj-
skich wtadz, byt zamach bombowy w moskiewskim metrze w dniu 6 lutego 2004 Wskutek
tego zamachu $mier¢ poniosto 41 0sdb, a rannych zostato ponad 100. Kreml znéw oskarzyt
o0 zorganizowanie wybuchu Czeczendw - co stato sie pretekstem do zaostrzenia polityki
wzgledem tej nacji®. Niedtugo potem miato za$ miejsce kolejne z najtragiczniejszych
wydarzen w historii wspétczesnej Rosji. 1 wrze$nia 2004 uczniowie szkoty podstawowej
nr 1w Biestanie (mies$cie w Alanii, republice Osetii P6tnocnej), stali sie zaktadnikami cze-
czenskich bojownikow - facznie ich liczba wyniosta ponad 1300 0séb®. Prezydent Putin
oznajmit wéwczas: ,To, z czym sie teraz mierzymy, to bezposrednia interwencja miedzy-

56 3axeam 3aso0sxcHukos 6 JJK Ha /ly6poske, online: https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-
-obzor/zakhvat-zalozhnikov-v-dk-na-dubrovke, 28.10.2002 (dostep 31.08.2024).

57 M. GlogowskKi, art. cyt., s. 16-17.

58 [lepeas 20006ujuHa emopoti 8olibl 8 Yeune, online: https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-
-obzor/pervaya-godovshhina-vtoroj-vojny-v-chechne, 14.09.2000 (dostep 31.08.2024).

5  Amnesty International Press Release, Russian Federation: Out of control: Anti-Chechen sentiment in
Moscow post-metro blast, 18.02.2004, online: https://www.amnesty.org/ar/wp-content/uploads/2021/09/
eur460072004en.pdf (dostep 29.08.2024).

%0 J. Wichura, Terroryzm w Rosji przez pryzmat zamachu w Biestanie: przyczyny i implikacje spoteczno-poli-

tyczne, ,Pisma Humanistyczne” 2010 nr 7, s. 99.
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narodowego terroryzmu, wymierzonego przeciwko Rosji. To jest totalna, okrutna i pet-
nowymiarowa wojna”®. Zapewne wptyw na te interpretacje zdarzen miat réwniez atak
terrorystyczny na WTC w 2001 - wladze rosyjskie mogty argumentowac, ze réwniez Rosja
zostata doswiadczona przez terroryzm (pod postacig dziatan czeczenskich bojownikéw).
Kreml przedstawit wiec wydarzenia w Biestanie jako znak ogromnego zagrozenia dla
Rosjan pochodzacego rzekomo z zewnatrz. W ten spos6b wtadze wykorzystaty trage-
die w Biestanie do usprawiedliwienia swoich dziatann wojennych w Czeczenii (rowniez
wobec zachodnich politykéw - co byto podstawg do staran o uzyskanie od nich wsparcia).
Rosyjskie wtadze ukrywaty natomiast przed spoteczenstwem fakt, Zze podczas odbijania
uwiezionych uzyto ciezkiej broni. Dopiero Sledztwo niezaleznych dziennikarzy ujawnito
dowody $wiadczace o razgcych btedach rosyjskich oddziatéw, a raczej o specyficznej
taktyce dziatania przyjetej przez stuzby specjalne®. Jednak nie zapobiegto to wptywowi
tej dezinformacji na spoteczenistwo. Jeszcze w listopadzie 2004, dwa miesigce po trage-
dii, spora czes$¢ obywateli rosyjskich (61 proc.) uznata, ze wtadze przekazuja prawdziwe
informacje na temat wydarzen w Biestanie - jedynie co trzeci Rosjanin stwierdzit, ze
oficjalna rzagdowa narracja jest nieprawdziwa®. Mimo sporej liczby rosyjskich ofiar® spo-
teczenstwo federacji pozytywnie ocenito rowniez role prezydenta Putina w zazegnaniu
kryzysu w Biestanie - bezposrednio po wstrzasajacych wydarzeniach az 74 proc. respon-
dentéw WCIOM-u poparto bowiem dziatania prezydenta Ros;ji®%.

Zakonczenie

W powyzszej analizie autorka przedstawita wydarzenia zaistniate w trakcie wojny Rosji
z Czeczenig (przede wszystkim ataki terrorystyczne) oraz zwigzane z t3 wojng dziatania
informacyjne wtadz Rosji pod przywodztwem Wtadimira Putina. Analiza wykazata, ze
narracja na temat wojny ukazywana w tym czasie przez media nosita znamiona
propagandy i wojny informacyjnej, a jej gtéwnym narzedziem byto budowanie w mediach
jednostronnie negatywnego obrazu narodu czeczenskiego. Polityka informacyjna prowa-
dzona przez rosyjskie wtadze miata na celu wzbudzenie wsrod podzielonego spoteczen-
stwa poczucia narodowej przynaleznosci, a najlepsza metodg w dazeniu do tego celu byto
stworzenie obrazu Czeczenéw jako wrogdéw. Przede wszystkim nalezy podkresli¢, ze na
rozkaz wtadz rosyjskich problem czeczenskiego terroryzmu zostat sztucznie wyolbrzy-
miony - Czeczen6éw przedstawiano jako ludzi obcych dzikich, jako gotowych na wszystko

61 P. Calzini, Vladimir Putin and the Chechen War, , The International Spectator” 2005 nr 2, s. 25.
62 Zob.]. Brodowski, art. cyt., s. 81. Nie wydaja sie przesadne doniesienia Swiadkow, wedtug ktorych wiek-
szo$¢ zaktadnikéw stracito zycie nie wskutek dziatan terrorystéw, ale wskutek akcji prowadzonych przez
formacje stuzb specjalnych.
8 Poccusite o paccaedosaruu 8 becaare, online: https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/
rossiyane-o-rassledovanii-v-beslane, 16.11.2004 (dostep 31.08.2024).
6+ 7rédta méwia o 334 zmartych, jednak doktadna ich liczba nie jest znana. Zob. T.W. Grabowski, dz. cyt.,
s. 300.
% PoccusiHe o noaumukax, online: https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/rossiyane-o-
-politikakh, 4.11.2004 (dostep 31.08.2024).
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muzulmanéw, ktérzy zagrazajg bezpieczenstwu narodu rosyjskiego. Badania wykazaty
tez, ze celem owej propagandy byto usprawiedliwienie prowadzenia przez Kreml dziatan
wojennych na terenie Czeczenii oraz szykan kierowanych w strone Czeczendéw mieszka-
jacych na terytorium Rosji: dgzono do zdehumanizowania narodu czeczenskiego po to,
by zdusi¢ w zarodku jakiekolwiek wspoétczucie Rosjan wobec gnebionych w Republice
cywilow. Kreml postuzyt sie problemem kaukaskim, rowniez po to, by osiggna¢ wtasne
korzysci, tj. zwyciezy¢ zbuntowana republike i utrzymac w spoteczenstwie mocng pozycje
Federacji Rosyjskie;.

Waznym celem pracy byto zbadanie wptywu wydarzen zaistniatych w czasie Il wojny
czeczenskiej (oraz towarzyszacej im polityki informacyjnej Kremla) na rosyjska opi-
nie publiczng. W tym celu zestawione zostaty i porownane ze sobg narracje o wojnie
przedstawiane przez Kreml oraz wyniki badan opinii publicznej Rosji, dotyczacej przede
wszystkim oceny przez Rosjan dziatan wojennych prowadzonych przez panstwo (w tym
polityki prowadzonej przez prezydenta Wtadimira Putina) oraz ich stosunku do narodu
czeczenskiego. Analiza wykazata, Ze ukazanie Czeczenéw jako wrogdw przez prorzadowe
media miato ogromny wptyw na opinie publiczng Rosji. Przytoczone wyniki badan spo-
tecznych prowadzonych przez WCIOM po opisanych wyzej tragicznych wydarzeniach II
wojny czeczenskiej (zarowno przeprowadzonych bezposrednio nich, jak i po pewnym
czasie) udowadniajg, Ze Rosjanie uwierzyli w przekaz ptynacy od wtadzy i przyznali
jej pozwolenie na ograniczenie wtasnych praw oraz wolnosSci w imie bezpieczenstwa®®.
Zaréwno wiec tragiczne wydarzenia w Dubrowce, jak i w Biestanie, staty sie kolejnym
pretekstem Kremla, by usprawiedliwi¢ bezwzgledng likwidacje Czeczenéw - przy apro-
bacie wtasnego spoteczenstwa.

Powyzsza analiza wykazata ponadto, Ze w czasie Il wojny w Czeczenii media staty sie
réwniez czynnikiem pozytywnie wptywajacym na spoteczne poparcie kandydata na
prezydenckie stanowisko — Wtadimira Putina. Poparcie dla prezydenta rosto zwtasz-
cza w momencie rozwigzywania przez Putina kolejnych kryzysoéw. Przez caty okres
jego prezydentury, do momentu stabilizacji sytuacji w podporzadkowanej Czeczenii
(przetom 2004/2005), jego notowania wsrod Rosjan byly wysokie. Mozna wiec sadzi¢,
ze dzieki rosyjskiej polityce medialnej spoteczenstwo nie tylko zaaprobowato dziatania
militarne na Kaukazie, a takze udzielito znacznego wsparcia nowym wtadzom. Zatem
dzieki poréwnaniu badan historycznych (odnoszacych sie do kluczowych wydarzen
wojennych i sposobu ich przedstawienia w rosyjskich mediach) oraz Zrédet medial-
nych z badaniami zmieniajgcych sie nastrojéw spotecznych mozna sformutowac¢ pewne
wnioski, niezbedne do zrozumienia rosyjskiej mentalnosci, uzaleznionej od propagandy
i wykreowanej przez nig obrazu wroga. Mianowicie mozna zatozy¢, Ze Rosjanie, mimo
Swiadomo$ci bezwzglednych decyzji popeinianych przez wtadze (m.in. inicjacja zama-
chéw bombowych we wrzesniu 1999, czy tez wydanie rozkazu szturmu na teatr i szkote),

% Przyktadem moze by¢ wprowadzona w sierpniu 2004 korekta w ustawie o rosyjskim MSW (Ministerstwie

Spraw Wewnetrznych). Usunieto z niej fragmenty nawigzujace do postepowania funkcjonariuszy zgodnie
z humanitaryzmem i prawami cztowieka. Zob. ]. Ferency, dz.. cyt., passim.
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sa w stanie pogodzi¢ sie z ich tragicznymi skutkami w imie wyzszej idei, tj. zachowania
mocarstwowej roli ich panstwa.

Wyniki powyzszych badan sugeruja, Ze w przysztosci, na skutek postepéw w dzie-
dzinie technologii i informatyzacji, propaganda wojenna rozwinie sie jeszcze bardzie;j.
Szczegdlnie niebezpiecznym zjawiskiem wydaje sie w tym kontekscie technologia deep-
fake, stuzaca zaawansowanemu manipulowaniu obrazem, dzieki ktorej przeksztatcone
zdjecia i filmy sprawiajg wrazenie prawdziwych. Juz wspdétczesnie rozréznienie prawdy
od fatszu w informacjach staje sie trudne; w przysztosci, wraz z rozwojem mediéw, ten-
dencja ta bedzie wzrasta¢, zagrazajac procesowi prawidlowego rozrézniania dobra od
zta czy wroga od przyjaciela.
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Abstract
Polish interwar journalists devoted a lot of space in their texts
to the issue of the development of Christianity in its various
branches (Catholic, Protestant and Orthodox). They usually
focused on showing the activities of Christian organizations,
showing the influence of the elites on the spread of Christian
religions, and describing the missionary activity of the Churches.
Hiowever they sometimes made factual errors or disseminated
simplified visions of reality, not supported by scientific knowledge.
In particular, we are talking about the use of slogans, as well
as the spread of stereotypes (for example, unsubstantiated
judgments about a higher level of Chinese morality than that
of the West). It is also worth noting that the tone of the articles
on the role of missions in the development of Christianity in
China was primarily propaganda. The journalists emphasized
the charitable activities of the mission more than the activities
aimed at spreading Christian morality and Western cultural
patterns (different from those represented by traditional
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of magazines, but also to show what goals journalists had in
describing their activities.
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Abstrakt

W artykule przeanalizowano wybrane artykuty z polskiego mie-
dzywojennego czasopismiennictwa (lata 1931-1939) poswiecone

rozwojowi chrzescijaristwa w jego rdznych odtamach (katolickim,
protestanckim i prawostawnym) w Chinach. Zbadano tematy-
ke oraz wydzwiek tych artykutéw. Wyniki badan pokazaty, ze

dziennikarze skupiali sie w swoich relacjach na przedstawianiu

dziatalnosci organizadji chrzescijanskich, ukazywali wptyw elit na

szerzenie sie religii chrzescijaniskich, a takze opisywali dziatalnos¢
misyjng Kosciotow. Zdarzato im sie przy tym popetniac btedy fak-
tograficzne, czy upowszechnia¢ uproszczone wizje rzeczywistosd,
niepoparte wiedza naukowa. Zaréwno tres¢ tych artykutéw, jak

réwniez ich wydzwiek, czesto miat charakter propagandowy -
€0 zwigzane byto z problematyka roznic miedzykulturowych.
Badania pokazaty, ze dziennikarstwo prasowe mozna okresli¢

mianem medialnie zaposredniczonej komunikacji miedzykultu-
rowej - w tym kontekscie wskazano na operowanie sloganami

(zy szerzenie stereotypow kulturowych (na przyktad nieuargu-
mentowanych sadéw o wyzszym poziomie chiriskiej moralnosci

wzgledem moralnosci Zachodu).

Stowa kluczowe

chrzescijanstwo, Republika Chinska, misjonarze, miedzywojenna
prasa, Il Rzeczpospolita
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Wprowadzenie

roblematyka rozwoju chrzescijanstwa w Chinach w I potowie XX wieku zostata dos¢

dobrze przebadana przez takich autordw, jak m.in. Denis Austin’, Nicolas Standa-
ert i Rolf Gerhard Tiedemann? a takze Andrzej Majdowski3. W literaturze przedmiotu
znajduja sie takze pozycje poswiecone dziatalnosci polskich duchownych i misjonarzy
w tym kraju - s3 to przede wszystkim prace Jerzego Misiurka*, Mariana Katuskiego®
i Katarzyny Anny Mich®. Tematyka przeprowadzonych przez polskich badaczy badan nie
obejmuje jednak analizy sposobu, w jaki polska miedzywojenna prasa (ktdra od lat 30. XX
przezywata swdj rozkwit’) przedstawiata sytuacje chrzescijanstwa w Republice Chin-
skiej w latach 30. XX wieku, czyli od - przetomowego dla historii Pafistwa Srodka - czasu
wybuchu konfliktu chinsko-japonskiego i aneksji Mandzurii przez Cesarstwo Wielkiej
Japonii do czasu rozpoczecia Il wojny Swiatowej. W niniejszym artykule® prébowano
wypetnic te luke badawcza.

Prasa wydaje sie kluczowym Zrédiem pozwalajgcym zbada¢ spoteczny odbidr roz-
maitych politycznych i spotecznych dziatan prowadzonych przez wspoétczesne panstwo
i jego instytucje.? W miedzywojennej Polsce byto to gtéwne medium informacyjne, nie
tylko ksztattujace opinie publiczng, ale réwniez w pewnym stopniu odzwierciedlajgce
zainteresowania czytelnikéw™. Trzeba zauwazy¢, ze Panstwo Srodka znajdowato sie
w szczegblnym Kregu zainteresowan obywateli I Rzeczpospolitej - nie tylko ze wzgledu
na atrakcyjng i egzotyczng kulture oraz aktualny wowczas gtosny konflikt chinsko-ja-
ponski. Chiny staty sie bowiem od przetomu XIX i XX wieku miejscem dziatania licznej
Polonii, (sktadajacej sie przewaznie z emigrantéw zarobkowych), zamieszkujacej takie
chinskie miasta, jak Szanghaj czy Harbin.

Tematyka niniejszego artykutu dotyczy w zasadzie problematyki komunikacji miedzy-
kulturowej w mediach, poniewaz analizowane bedg w nim teksty polskich dziennikarzy

1 D. Austin, ,Kingdom - Minded” People: Christian Identity and the Contributions of Chinese Business Chri-
stians, Leide, Boston, 2011.

2 N. Standaert, R.G. Tiedemann (red.), Handbook of Christianity in China 2, Leiden 2010.

3 A. Majdowski, Koscidt katolicki w Cesarstwie rosyjskim: Syberia, Daleki Wschéd, Azja Srodkowa, Warszawa
2001.

* ]. Misiurek, Z dziejow duszpasterstwa Polonijnego w Harbinie (1901-1925), ,Studia Polonijne” 1976 T. 1.,
Lublin, s. 189-198; tenze, Z dziejéw duszpasterstwa Polonijnego w Harbinie (1926-1949), ,Studia Polonijne”
T. 2., Lublin 1977, s. 307-325.

5 M. Katuski, Polacy w Chinach, Warszawa 2001.

6 K. Mich, Ruch misyjny wsréd mtodziezy akademickiej w okresie miedzywojennym w éwczesnej refleksji
teologicznej, ,,Annales Missiologici Posnanienses” T. 22, Poznan 2017, s. 115-133.

7 Réwniez dla Chin rok 1931 to byta wazna cezura: czes¢ terytorium tego panstwa zostato wowczas zajete
przez Japonie (mozna to przyréwnac do aneksji Krymu przez Rosje w 2014 roku).

8 Artykul napisany zostal na podstawie fragmentu nieopublikowanego doktoratu pt. Obraz Chin i Japonii
na tamach polskiego czasopiSmiennictwa w latach 1931-1939.

9 W. Wiadyka, Stan badan nad historiq prasy a badania dziejéw mysli politycznej, w: H. Zielinski (red.), Na
warsztatach historykéw polskiej mysli politycznej, Warszawa 1980, T4, s. 25-26.

10 Tamze.
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piszacych o rzeczywistosci innej kultury. Jak podkresla Andrzej Paczkowski (historyk,
ktory jednoczes$nie zajmuje sie analizg prasoznawczg), w badaniu zawarto$ci prasy warto
rozpoznac okoliczno$ci, w jakich powstawat dany artykut — na przyktad miejsce jego
powstawania, towarzyszacy pisaniu kontekst spoteczny i kulturowy czy charakter czaso-
pisma®. W zwiagzku z tym trzeba zauwazy¢, Ze (z punktu widzenia 6wczesnego polskiego
dziennikarza i czytelnika) Chiny byty krajem odlegtym od Polski zar6wno geograficznie,
jak i religijnie (kulturowo). Odlegtos$¢ geograficzna utrudniata oczywiscie pozyskiwanie
bezposrednich informacji z opisywanego w polskiej prasie panstwa, co mogto wpltywacé
na prawdziwos$¢ drukowanych w prasie artykutéw tresci. Wydaje sie tez, Ze istotny wptyw
na to, co i jak pisata polska prasa na temat misji chrzescijanskich, miaty rowniez réznice
kulturowe istniejace miedzy 6wczesng Polskg a Chinami. Nalezy podkresli¢, Zze chinskie
wierzenia i filozofie (w tym taoizm, buddyzm - w pdtnocnej odmianie zwany Mahajang -
i konfucjanizm) znacznie réznia sie od chrzescijanstwa zadomowionego w cywilizacji
Zachodu. Réznice dotyczg przede wszystkim idei religijnych. Wierzenia Chinczykéw
w odroéznieniu od chrzescijanstwa cechuje idea ortopraksji (stusznego postepowania)
a nie ortodoksji (prawowierno$ci), oczekiwanie na doczesne (a nie tylko pozagrobowe)
korzysci, a takze inne cechy raczej nieobecne w chrzescijanstwie: psychologizowanie
tresci religijnych, obecnos¢ politycznego wymiaru religii, synkretyzacja oraz brak silnego
rozréznienia strefy sacrum i profanum®. Te réznice rodzity problemy w odniesieniu do
zachodniej dziatalnosci misjonarskiej w Chinach: misjonarze zastanawiali sie w tamtych
czasach nad formutg ewangelizacji, ktéra mogtaby uwzglednia¢ kulturowa specyfike
Chin®. Prawdopodobnie wspomniane réznice kulturowe miedzy Polskg a Chinami wpty-
waty réwniez na sposob pisania polskiej prasy na temat owych misji - jest to hipoteza,
jaka zamierzam w tej pracy zweryfikowaé. Nawiazujac do zalecenn Paczkowskiego, zamie-
rzam w swojej analizie artykutow prasowych zwréci¢ uwage na ich kontekst spoteczny
i kulturowy, a takze odnie$¢ go do profilu badanych czasopism.

1 Co do charakteru czasopisma, autor ten ma na mysli forme wypowiedzi (np. felieton, artykut wstepny).
Oprdcz wspomnianych watkéw badawczych Paczkowski zaleca réwniez zbadanie spéjnos$ci ideologicznej
wypowiedzi z charakterem czasopisma, a takze przeanalizowanie funkcji prasowych wypowiedzi w odnie-
sieniu do typu prasy, w ramach ktérej powstaty (czasopisma informacyjne czy ideotwdrcze, o tematyce
politycznej, spotecznej, kulturalnej, popularnonaukowej, sensacyjnej, czy ogdlnej) oraz zwigzany z typem
danej prasy jej obieg spoteczny. Por. A. Paczkowski, Badania historycznoprasowe w zastosowaniu do badan
nad dziejami mysli politycznej, w: H. Zielinski (red.), Na warsztatach historykdéw polskiej mysli politycznej, T. 4,
Warszawa 1980, s. 9-21. Niektére wymienione przez Paczkowskiego zagadnienia stuza badaniom typowo
medioznawczym - badajac narracje medialng pod katem relacji kulturowych skupie sie jedynie na analizie
kontekstu spotecznego i kulturowego badanych artykutéw, a takze postaram sie odnie$¢ ich tres¢ do profilu
badanych czasopism.

12 7. Wesotowski, Religijnos¢ u podstaw tradycji chiriskiej i spoteczeristwa, w: E. Zajdler (red.), Zrozumie¢
Chiriczykow - kulturowe kody spotecznosci chiniskich, Warszawa 2011, s. 87-88.

13 W tym kontekscie warto wspomnie¢, ze wzorem dla polskich misjonarzy dziatajacych w Chinach byt
XVII-wieczny polski jezuita Michat Boym. Jako jeden z pierwszych misjonarzy zaczat on stosowa¢ w Chinach
forme akomodacji, czyli metody ewangelizacyjnej, w ktorej podczas przekazywania praw wiary ktadziono
szczeg6lny nacisk na zrozumienie i poszanowanie danej kultury.
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Gtownym celem badawczym niniejszego artykutu jest wiec przeanalizowanie narracji
medialnej na temat sytuacji chrzescijanstwa w Republice Chinskiej w polskiej prasie
miedzywojennej lat 30. XX wieku. Analiza ta bedzie stuzyta najpierw odpowiedzi na pod-
stawowe pytania badawcze, korespondujace z klasyczng formutg badan medioznawczych
Harolda Lasswella: 1. Czy polska prasa miedzywojenna podejmowata zadanie opisania
sytuacji chrze$cijanstwa w Chinach? Jakiego rodzaju prasa o tym pisata, dla jakich czy-
telnikow? (kto pisat i do kogo? 2. Jaka tematyka dominowata w badanych artykutach
dotyczacych sytuacji chrzescijanistwa w Chinach? Ktore watki i w jakim kontekscie poja-
wiaty sie w nich najczesciej, a ktére byty marginalizowane, bagdZ pomijane? (co pisano?)
3. Jak oceniano obecno$¢ chrzescijan w Chinach w tamtym oKkresie: jaki byt wydzwiek
prasowych wypowiedzi na ten temat? (jak pisano?); 4. Na ile badane relacje medialne
Swiadczyty o obiektywizmie dziennikarskim i czy byly one zgodne z dzisiejszg wiedza
historyczng? Z czego wynikaja ewentualne rozbieznosci w tym zakresie? (co pisano:
prawde czy nieprawde? w jakim stopniu? dlaczego?*). W zwiazku z przyjeta hipoteza
moim badaniom beda przyswiecaé réwniez szczegétowe pytania badawcze zwigzane
z problematyka kulturowa. Oto one: czy w analizowanej prasie pojawiaty sie spory
0 wyzszo$¢ kulturowa, czy tez mozna w niej odnaleZ¢ przejawy idei dialogu kulturowego
i miedzyreligijnego? Czy polska narracja medialna czaséw miedzywojennych nosita cechy
propagandy? W szczego6lnosci: czy autorzy badanych artykutéw dazyli do promowania
chrzescijanstwa i misji w Chinach nawet kosztem przedstawiania informacji niezgodnych
z faktami, czy tez starali sie przedstawi¢ sytuacje chrze$cijanstwa w Chinach obiektyw-
nie, wskazujgc na przyktad na problemy kulturowe i religijne zwigzane z misjami? Czy
ewentualne niescistosci w relacjach medialnych wynikaty z braku wiedzy dziennikarzy,
czy tez wplyw na nie mogty mieé kwestie kulturowe i odnoszaca sie do niej linia redak-
cyjna danego czasopisma?

Niniejszy artykut stanowi prébe odpowiedzi na powyzsze pytania. Aby przeanalizo-
wany materiat Zrodtowy byt jak najbardziej reprezentatywny, kwerendzie poddano 60
czasopism miedzywojennych reprezentujgcych rézne gatunki, w tym m.in. polityczne,
spoteczne, religijne, kulturalne, satyryczne, popularnonaukowe, kobiece, mtodziezowe.
Ich analiza wykazata, ze wzmianki na temat sytuacji chrzescijanstwa w Chinach poja-
wiaty sie jedynie w dziewieciu z nich, w tym przede wszystkim w pismach religijnych
(,,Oriens”, , Przeglad Katolicki”, ,,Zjednoczenie” i ,,Zwiastun Ewangeliczny”). W mniejszym
stopniu tematyka ta pojawiata sie jednak w innych czasopismach: kobiecych: (,,Moja
Przyjaciotka” i ,,Zjednoczenie”), mtodziezowych: (,,Iskry”), a takze skierowanych do
szerokiego grona odbiorcéw (,,Na Szerokim Swiecie” ,Swiatowid” oraz branzowe ,,Zycie
Dziecka”).

Przedmiotem moich badan bedzie wiec grupa wspomnianych 9 czasopism. Z uwagi na
brak prac na wymieniony w tytule temat, moje badanie bedzie mie¢ charakter jako$ciowy:.

14 7. Bartkowiak, Zastosowanie Modelu Lasswellowskiego (uzupetnionego do badari nad Kwartalnikami Slg-
skimi z przetomu X111/XIV wieku), ,Wiadomo$ci Numizmatyczne” 2017 R. LXI, z.1-2 (203-204), s.153-154.
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W trakcie analizy wyodrebnitam pewne watki interpretacyjne, do ktérych przyporzad-
kowatam analizowane tresci.

Propaganda misjonarskiego sukcesu w Chinach
Magia wielkich liczb

Narracje na temat sytuacji chrze$cijanstwa (a przede wszystkim katolicyzmu) w Chinach
budowane przez polskich dziennikarzy lat 30. XX w. zwykle byty bardzo optymistyczne.
Sposobem na budowanie pozytywnego obrazu misji katolickich w Kraju Srodka byto
przytaczanie czytelnikom ,wielkich liczb”. Przyktadowo na tamach ,,Iskier” podawano
wiec w 1936 roku, ze w Chinach byto wéwczas az 2 700 000 katolikéw's, a wérdd nich 8200
duchownych (w tym 1480 Chinczykow'). Redakcja ,Zjednoczenia” chwalita za$ sukces
Akcji Katolickiej, ktéra w 1933 r. miata posiada¢ w Republice Chinskiej 525 zrzeszen i 23 124
cztonkdw. Z pewnoscig dziennikarze mieli racje, wskazujac na to, ze w Chinach z biegiem
czasu zwiekszata sie liczba katolikéw. Potwierdzajg to watykanskie dokumenty, w kté-
rych mozna wyczytac, Zze w 1920 roku w Chinach byto 1994483 chrze$cijan, a w tej liczbie -
963 ksiezy Chinczykow i 1417 ksiezy obcokrajowcoéw. Dekade pdzniej liczba katolikdw
w Panstwie Srodka wzrosta do 2 498 015, a postuge petnito tam juz 1438 chinskich ksiezy
i 2164 kaptanéw z Zachodu. Z kolei w 1940 roku liczba ochrzczonych wzrosta do 3 262 678,
zas$ liczba powotan kaptanskich wsréd Chinczykéw wynosita 2091, a wspomagato ich 3064
ksiezy innych narodowosci. Ponadto w 1928 r. na terenie Panistwa Srodka postuge petito
2527 sidstr i 414 braci zakonnych, a takze dziatato tam 722 seminariéw duchownych?.
»Wielkie liczby” przywotywata réwniez redakcja ,, Zwiastuna Ewangelicznego” - tym

razem dotyczyty one sukcesu misji protestanckich. Zestawiano je przy tym ze statysty-
kami odnoszacymi sie do katolikdw, co by¢ moze miato §wiadczy¢ o przewadze misji
protestanckich nad katolickimi. Na tamach tego pisma wyliczano, Ze w 1931 roku Ko$cio6t
rzymskokatolicki w Chinach miat 9 biskupéw, 1369 kaptanoéw, 750 klerykéw w szkotach
wyzszych i 2637 w seminariach®, podczas gdy na terenie Pafistwa Srodka dziatato wow-
czas az 400 tysiecy ewangelikow i 6000 misjonarzy ewangelickich®. W innym artykule
wskazano, ze w Chinach postuge petnito 8 000 protestanckich misjonarzy, ktérzy nawroé-
cili 2 500 000 Chinczykéw?, a wsrdéd neofitéw znalazto sie wielu chinskich studentéw
i mtodych mezczyzn. ,,Zwiastun Ewangeliczny” donosit réwniez o tym, ze nowa wiara
zyskiwata zwolennikow szczegdélnie w miastach, a do konca 1931 r. udzielono o 1100
chrztéw wiecej niz roku poprzednim?. Dziennikarze jako ciekawostke podawali row-

15 Z szerokiego $wiata, ,,Iskry”, 11.01.1936 (nr 19), s. 301.

16 Z zagranicy, ,Iskry”, 19.09.1931 (nr 40), s. 592.

17" N. Standaert, R.G. Tiedemann (red.), Handbook..., s. 519-521.

18 Watykan na Dalekim Wschodzie, ,,Zwiastun Ewangeliczny”, 23.08.1931 (nr 34), s. 263.

A. Schoeneich, Kosciét Ewangelicki w kraju i zagranicq - przeglgd wydarzen za ostatni rok 1936, ,Zwiastun
Ewangeliczny”, 4.04.1937 (nr 14), s. 129.

20 Misjonarze protestanccy w Chinach, ,Zwiastun Ewangeliczny”, 6.11.1932 (nr 45), s. 258.

21 Z Chin, ,Zwiastun Ewangeliczny”, 11.03.1934 (nr 10), s. 70.
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niez, ze w Kairze przebywato w tym czasie okoto 30 chinskich chrzescijan ewangelickich,
ktérzy w swoich domach odprawiali nabozenstwa, modlili sie i czytali Biblie w jezyku
chinskim

Nieco inaczej o sukcesach chrzes$cijanskich misjonarzy pisano w $wieckich gaze-
tach. Na tamach ,,Mojej Przyjaciétki” podkreslano (powotujgc sie na Agencje Fides), ze
w ostatnim czasie na katolicyzm nawrécity sie dwie buddyjskie kaptanki, a jedna z nich
planowata nawet wstapienie do zakonu®. Tego typu ciekawostki, ktorych celem byto
zainteresowanie czytelnika, pasowaty do popularnego profilu czasopisma, oraz do for-
muty prasy kobiecej, ktéra promowata woéwczas aktywne Zycie kobiet na polu zawodo-
wym i spotecznym. Redakcja chciata wiec zapewne podkresli¢ nie tyle ilosSciowy sukces
chrzescijanskich misji, ale jego wymiar jako$ciowy: pozycje, jaka w szerzeniu nauk Jezusa
Chrystusa w odlegtych panistwach, o odmiennej (z polskiego punktu widzenia) kulturze
miaty kobiety-misjonarki.

»Zwiastun Ewangeliczny” przywotywat réwniez ,wielkie liczby” w kontekscie organi-
zowania przez protestanckich misjonarzy w Chinach konferencji o tematyce religijne;j.
Informacje te nie zawsze byty precyzyjne, zwtaszcza w odniesieniu do dat wydarzen
oraz ich nazw. Pisano wiec o konferencji w Szanghaju zorganizowanej w 1935 roku przez
Staty Komitet Popierania Jednosci Koscielnej w Chinach?; przy okazji zapowiedziano
tez wtedy wielka swiatowa konferencje misyjna, ktéra miata odby¢ sie w Chinach 3 lata
po6zniej. Wedtug dziennikarzy ,Zwiastuna” miato w niej wzig¢ udziat 400 delegatow z 36
krajow, w tym 200 delegatéw krajowych i 70 misjonarzy ze Wschodu?. Dziennikarze
mieli zapewne na mysli organizacje Spotkania Miedzynarodowej Rady Misjonarskiej
w Chinach?. Warto zaznaczy¢, ze ostatecznie konferencja ta odbyta sie z dwumiesiecz-
nym op6Znieniem z powodu wybuchu wojny chinsko-japonskiej, a w dodatku zostata
przeniesiona do Indii#. Wielki sukces owej konferencji prorokowany przez dziennikarzy
na trzy lata przed jej inauguracja byt wiec przesadzony. Innym przyktadem ,propagandy
sukcesu” byto przywotywanie przez redakcje , Zwiastuna Ewangelickiego” statystyk doty-
czacych wydawanych przez Kosciét ewangelicko-luteranski ksigzek, broszur i pism ulot-
nych w jezyku chinskim (pisano na przyktad, ze w Mandzurii Brytyjskie Zagraniczne

22 7 niwy misyjnej z Egiptu, ,,Zwiastun Ewangeliczny”, 15.04.1934 (nr 15), s. 114.

23 Nawrdcenie dwdch kaptanek, ,Moja Przyjaciétka”, 15.07.1934 (nr 14), s. 2.

24 A. Schoeneich, Kosciét Ewangelicki.., art. cyt., s. 129.

35 Chiny. Konferencja misyjna, ,Zwiastun Ewangeliczny”, 1.03.1936 (nr 9), s. 72.

26 Juz w 1936 roku Komitet Miedzynarodowej Misjonarskiej Rady ustalit, Ze wydarzenie odbedzie sie
w dniach 25.10-14.11 1938 roku w Hangzhou. Motywem przewodnim konferencji miato by¢ hasto ,,Swia-
dectwo Ko$ciota o jego wierze”, a uczestnicy mieli dyskutowa¢ m.in. o relacji Ko$ciota z przedstawicielami
niechrzescijanskich religii oraz o ustosunkowaniu sie do dziedzictwa kulturowego innych narodéw, w tym
chinskiego. Jednak ostatecznie, z powodu wybuchu wojny chinsko-japonskiej, wspomniana konferencja od-
byta sie w indyjskim Tambaramie i to z dwumiesiecznym op6Znieniem (miata miejsce w dniach 12-29.12
1938 roku). Zob. J. Lin, The Meeting of the International Missionary Conference at Tambaram 1938, ,,Shaking
the Fundamentals” V. 36, London 2022, s. 158-159.

27 Tamze.
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Towarzystwo Biblijne w 1935 roku rozpowszechnito w 1935 roku 4 miliony egzemplarzy
Biblii*®).

Opisujacy sytuacje chrzescijanstwa w Chinach dziennikarze wspominali rowniez
(zazwyczaj w pozytywnym kontekscie) o dziatalnosci ewangelizacyjnej neounitéw (czyli
przedstawicieli Kos$ciota rzymsko-katolickiego obrzadku bizantyjsko-stowianskiego).
Byto to istotne, poniewaz wokot tego odtamu katolicyzmu narosto wiele mitéw. Wiele
miejsca poswiecata neounitom redakcja ,,Oriensu”, ktérego redaktorem byt ksigdz Jan
Urban - jezuita zastuzony dla propagowania katolicyzmu w Rosji*. W czasopi$Smie przy-
taczono szczegbétowe informacje dotyczace funkcjonowania w Chinach tej chrzescijan-
skiej wspélnoty. Pisano miedzy innymi:

W Szanghaju znajduje sie liczna kolonia emigrantéw rosyjskich, oczywiscie wyznania prawostaw-
nego. Prawostawni prowadzg miedzy sobg spory na tle uznania jurysdykcji paru walczacych ze
sobg biskupow. Wsrod kolonji rosyjskiej (obejmujemy tg nazwa takze Ukraincéw prawostawnych)
istnieje mozliwo$¢ pracy nad zjednaniem jej dla jednosci (sic!) ze Stolica Apostolska. I rzeczywi-
Scie jest od kilku lat istniejaca w Szanghaju grupa bytych prawostawnych, ktérzy do tej jednosci
powrdcili. Podlega ona jurysdykcji administratury apostolskiej wschodniego obrzadku w Charbinie
[Harbinie] (Mandzurja) na czele ktorej stoi ks. archimandryta Fabjan Abrantowicz z kongregacji
Marjandéw. Szanghajska parafia liczy okoto 170 dusz i pozostaje pod duchowa opiekg archimandryty
Mikotaja, ktéry z prawostawia przytgczyt sie do Kosciota katolickiego3.

Rok pézniej ,Oriens” donosit, ze w Szanghaju mieszkato juz 200 neounitéw; w cza-
sopi$mie tym podawano tez informacje na temat spraw personalnych wspélnoty tego
obrzadku (na przyktad pisano, ze duchowa opieke nad owg spotecznoscia roztoczyt
archimandryta Mikotaj Aleksiejew - a potem donoszono o zmianach personalnych we
wspélnocie neounitow?). I chociaz przywotywane w tych artykutach liczby nie s3 tak

28 A. Schoeneich, Z niwy misyjnej Kosciota Ewangelickiego - rzut oka na obecny stan misji ewangelickiej wsréd
pogan, ,,Zwiastun Ewangeliczny” 9.05.1937 (nr 19),s. 178.

29 A. Sutawka, Dookota akcji unijnej. Dwumiesiecznik ,,Oriens” (1933-1939) jako pismo propagujqce neounie
w Il Rzeczypospolitej, w: Histmag.org, 13.11.2012, https://histmag.org/Dookola-akcji-unijnej-Dwumiesiecz-
nik-Oriens-19331939-jako-pismo-propagujace-neounie-w-II-Rzeczypospolitej-7294 (dostep 27.10.2024).
30 Wiadomosci i Notatki - Katolicy wschodniego obrzqdku w Szanghaju, ,,Oriens” 1.10.1933 (nr 5), s.
159.Warto nadmienié, Ze dziennikarze mieli tutaj na mysli diaspore rosyjska, ktéra zamieszkiwata od drugiej
potowy XIX wieku zaréwno Szanghaj, jak i Harbin. Znaczna cze$¢ mieszkancow Harbinu (powstatego w 1898
roku) stanowili Polacy. Co prawda w wiekszo$ci byli oni (w odréznieniu od Rosjan) wyznania katolickiego,
ale znajdowali sie wsrdd nich réwniez neounici.

31 Szanghaj miat by¢ niedlugo oddzielony od administracji ksiedza Abrantowicza i oddany pod opieke miej-
scowego wikariusza apostolskiego z zakonu jezuitéw. Zob. ]. Urban, Praca dla Uni w Mandzu-Di-Go, ,,Oriens”,
1.08.1934 (nr 4), s. 110-112. W pézZniejszym czasie opisywano tez zmiany personalne, jakie zaszty w tej
wspolnocie w 1939 roku. W 1939 z placéwki w Szanghaju miat zosta¢ odwotany ojciec Wendelin Jaworka -
jezuita obrzadku wschodniego. Tym samym na placéwce pozostali archimandryta Mikotaj i ojciec Teodor
Wilcock z Towarzystwa Jezusowego, postugujacy w cerkwi Niepokalanej Dziewicy. Por. Wiadomosci i Notatki...
art. cyt., s. 127; Wiadomosci i Notatki, ,Oriens”, lipiec-sierpien 1939, nr 4, s. 127.
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wielkie, jak w przypadku Kos$ciota katolickiego czy Kos$ciotéw prawostawnych, to prze-
ciez rowniez Swiadcza o sukcesie na niwie ewangelizacyjnej tego (niewielkiego przeciez)
Kosciota w Chinach.
Podsumowujac, charakterystyczne dla narracji polskiej prasy miedzywojennej byto
podkreslanie liczebnosci chrzescijan w Republice Chinskiej za pomoca przywotywania
- zaré6wno w czasopismach katolickich, jak i protestanckich - wyjatkowo precyzyjnych
danych. Chociaz dziennikarze podajac tak Sciste informacje korzystali prawdopodobnie
z konkretnych opracowan, to jednak nie przytaczali na tamach swoich artykutéow zrddet
(jedynie ,,Zjednoczenie” wzmiankowato w tym konteks$cie ogdlnie o ,,watykanskich doku-
mentach”). Nalezy tez zauwazy¢, Ze chrzeScijanie, ktérych wedtug prasy miedzywojennej
byto wowczas w Chinach od okoto 2 mln do 2,7 mln, stanowili wciagz zaledwie utamek
chinskiego spoteczenstwa (liczacego w 1928 roku ok. 480 mln mieszkancow??). Z tego
powodu pisanie w konteks$cie tych danych o chrzescijanistwie ,preznie rozwijajgcym sie”
w Panstwie Srodka nie do korica byto zgodne z prawda. Mozna wiec powiedzieé, ze przy-
wotywanie owych statystyk miato charakter propagandowy, a gtéwnym celem artykutéw
byto promowanie chrzes$cijanstwa i zwigzanych z nim misji w Republice Chinskiej.

Sukcesy na poziomie instytucjonalnym — rozwdj chrzescijanskich organizacji, dobre
relacje misjonarzy z wladzami oraz chrystianizacja chinskich elit

Polska prasa miedzywojenna chetnie pisata rGwniez o tworzeniu sie i preznym rozwoju
w dwczesnych Chinach organizacji chrzescijanskich (zwtaszcza katolickich). Przykta-
dowo w ,Iskrach” wspominano, ze w Szanghaju utworzono Lige Narodowego Zbawienia
Chin, odgrywajaca szczegdlna role w szerzeniu wiary? - natomiast ,,Zjednoczenie” don-
sito o sukcesach Akcji Katolickiej, ktérej dziatania chinscy katolicy mieli przyjmowac
,Z zapatem”. Dziennikarze tej redakcji pisali miedzy innymi o zaangazowaniu Akcji Kato-
lickiej w dziatalno$¢ prasowo-wydawniczg w na terenie Chin3* i wskazywali na Kongres
Akcji Katolickiej w Szanghaju we wrze$niu 1933 roku jako na dowdd odnoszonych przez
te organizacje sukceséw (podkreslano, ze o wydarzeniu tym szeroko rozpisywaty sie
réwniez niekatolickie pisma, a udziat w nim wzieli zaréwno przedstawiciele miasta, jak
i chinskiego rzadu). Ponadto na tamach ,,Zjednoczenia” pojawita sie informacja, Ze jeden
z katolickich postow zdobyt gtosy pod petycja przeciwko prawu sprzecznemu z wolno$cia
religijng, a pieciu cztonkéw Akcji Katolickiej zaproszono na zjazd narodowy, podczas
ktérego dyskutowano o ,,podniesieniu kultury” Chin. Przywotujac te dane, konkludo-
wano: ,jednym stowem dotychczasowy rozwoj zycia katolickiego w Chinach ukazuje jak
najlepsze nadzieje na przyszto$¢”s. Wedtug ,Zjednoczenia” Kosciot katolicki w Panstwie
Srodka stat sie potega, z ktéra musiat liczy¢ sie $wiat.

32 K. Tomala, Rozwdj demograficzny Chin w XX wieku, ,,Dzieje Najnowsze” 2000 R. 32/1,s. 178.

3 Z szerokiego swiata, art. cyt., s. 301.

3% Wiadomosci zza granicy - Akcja Katolicka w Chinach, ,,Zjednoczenie”, styczen 1936 (nr 1), s. 15-16.
%5 Tamze.
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Redakcje katolickie czesto podkreslaty dobre relacje misjonarzy z narodem chinskim,
chetnie opisujgc spotkania przedstawicieli zachodnich wtadz kos$cielnych z chinskimi
politykami. Wedtug ,Iskier” waznym wydarzeniem w tym konteks$cie byto zorganizo-
wane 14 maja 1934 r. spotkanie delegata Stolicy Apostolskiej Lin Sena z prezydentem Chin.
Dziennikarze odnotowali, ze odczytano wtedy list od Ojca Swietego Piusa XI, w ktérym
papiez podkreslat role misji katolickich dla pomys$lnosci i postepu Chin, a takZze opto-
wat za dalszym rozwijaniem dobrych relacji miedzy misjonarzami a narodem chinskims®.
Z kolei dziennikarze ,,Swiatowida” informowali, ze papiez udzielit sakry biskupiej pieciu
Chinczykom, ktérzy w najblizszej przysztosci mieli objac¢ diecezje w swojej ojczyZnie.

Wedtug relacji polskich dziennikarzy misje chrzescijanskie w Chinach odnosity
sukcesy rowniez dzieki poparciu ich przez chinskie progresywne elity. O popularnosci
chrzescijanstwa wérod chinskich elit pisat Henryk Linski, dziennikarz pracujacy dla
czasopisma ,,Na Szerokim Swiecie”. Wedle jego relacji wiara w Chrystusa (szczegélnie
w wydaniu katolickim) stawata sie w Panistwie Srodka coraz bardziej powszechna wéréd
jego dowddztwa i politykéw. Zjawisko to byto wedtug tego dziennikarza o tyle wazne, ze
cztonkowie elit byli jego zdaniem ptomiennymi patriotami i nalezeli do ,,najpozyteczniej-
szych” obywateli¥”. Prasa donosita réwniez, Ze chrzescijaiistwo zyskato w Kraju Srodka
poteznego oredownika w postaci 6wczesnego chinskiego przywddcy - Czang Kaj-szeka.
To dzieki promowaniu przez niego wartos$ci chrze$cijaniskich misje w Republice Chinskiej
miaty preznie sie rozwijac¢ i tym samym pozytywnie wplywac na sytuacje wewnetrzna
tego kraju. Aleksander Schoeneich - redaktor ,,Zwiastuna Ewangelicznego” - informowat,
ze Czang Kaj-szek wraz ze swojg matkg, zong i dzie¢mi sg metodystami3®. Jak przekonywat
dziennikarz, przywodca byt nie tylko wielkim politykiem, ale réwniez i ,,przekonanym”
chrzescijaninem: $wiadczy¢ o tym miat fakt, Ze przyjecie przez niego chrztu poprzedzone
byto dtugim przygotowaniem wewnetrznym oraz gtebokimi rozmys$laniami religijnymi.
Dziatania Czang Kaj-szeka miata tez wspierac jego zona, przekonana, Ze chrzescijafistwo
pomoze Chinom ,wydZwigna¢ sie z niewoli”.

Dziennikarze (zwtaszcza , Zwiastuna Ewangelicznego”) chetnie przywotywali row-
niez wypowiedzi chinskich politykéw na temat wielkiego znaczenia chrystianizacji dla
rozwoju Chin. Pisano w tym kontekscie o doktorze Chengtinga Thomasa Wanga (Wang
Zhengtinga), bytym ministrze spraw wewnetrznych, ktéry powiedziat, Ze Chiny od
upadku (w tym od japonskiej okupacji) moze uratowac¢ jedynie chrzescijanstwo. Wedtug
relacji prasowych poglad ten byt rownieZ podzielany wsrdd chinskich elit®. Innym przy-
ktadem tej tendencji jest relacja prasowa na temat zorganizowania w Nankinie przez

3 T.R., Precz z zabobonami, ,,Iskry”, 24.11.1934 (nr 12), s. 186.

37 H. Linski, Nankin we krwi obchodzit Swieto narodowe, ,,Na Szerokim Swiecie”, 17.10.1937 (nr42),s.7.

3 A. Schoeneich, Dzieje Kosciota Ewangelickiego w r. 1930, ,,Zwiastun Ewangeliczny”, 7.02.1932 (nr 6), s. 42;
Potozenie religijne w Chinach, ,,Zwiastun Ewangeliczny”, 25.01.1931 (nr 4), s. 16-17.

39 A. Schoeneich, Z niwy misyjnej..., art. cyt., s. 169.

40 Z Chin, , Zwiastun Ewangeliczny”, 11.03.1934 (nr 10), s. 70; W,, Chiny, ,,Zwiastun Ewangeliczny”,
24.07.1932 (nr 30), s. 239.
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Dawida Qui (generalnego sekretarza chinskich zwigzkéw mtodych mezczyzn) - na prosbe
Czang Kaj-szeka i jego Zony - kota modlitewnego, ktérego celem miata by¢ codzienna
modlitwa do Boga o pomoc Chinom*. Pisano réwniez o chinskim przywdédcy i warlodzie
Feng Yuxiangu (zwanym powszechnie ,chrzescijaniskim generatem”), ktéry przyjmujac
deputacje chrzescijanskich studentéw miat powiedzie¢, ze wiara w Chrystusa jest nie-
zbedna do reformy Chin oraz przezwyciezenia kryzysu materialnego i moralnego tego
panstwa. ,, Zwiastun Ewangeliczny” zacytowat tu zdanie Yuxianga, ktéry twierdzit, ze
wodzowie i mezowie stanu muszg tak jak Chrystus oddac zycie za swoj kraj, aby zbawi¢
ludzko$¢#. W tym duchu na tamach tej gazety donoszono tez, ze generat Chen Chang
i zarazem szef sztabu generata Fenga zatozyt z trzema Chinczykami Towarzystwo Biblijne
dla Chin Wschodnich®.

Prasa polska taczyta tez w swoich przekazach wprowadzanie chrze$cijanskiej nauki
z modernizacjg panstwa. Zgodnie z tg narracja chrzescijanstwo przyczynito sie do przy-
jecia przez chinskie elity zachodnich wzorcow. Wedtug polskich dziennikarzy sytuacja
ta korzystnie wptywata na spoteczenstwo chiniskie, a tym samym przyczyniata sie do
poprawy sytuacji w tym kraju. W tym duchu redaktor Schoeneich ze ,Zwiastuna Ewan-
gelicznego” przekonywat, ze Czang Kaj-szek zastuzyt sie dla chrzescijanskich misjonarzy
promowaniem ruchu ,,Nowe Chiny”, ktérego celem byto wprowadzenie do Kraju Srodka
nowoczesnych (bazujacych na zachodnich) wzorcéw kulturowych. Dziennikarz donosit
takze, Ze wspomniany ruch objat wielkie potacie kraju, zyskujac najwiecej zwolennikow
wsrod miodziezy. Na tej podstawie Schoeneich prognozowat, ze Czang Kaj-szek zapobie-
gnie wszelkim tendencjom antyreligijnym w panstwie, a przesladowania chrzescijan za
jego rzaddw ustang*~.

Polscy dziennikarze stusznie zauwazali, Ze wielu przedstawicieli chinskich elit
przyjmowato religie chrzescijanska - przeceniali jednak jej role w modernizacji Pan-
stwa Srodka. Zapoczatkowany przez Czang Kaj-szeka Ruch Nowego Zycia byt wpraw-
dzie pierwsza panstwowa kampanig nowoczesnych Chin, ktéra (popierajac korzystne
reformy) miata dziata¢ na rzecz polepszenia sytuacji kraju. Jednak propagowana przez
ten ruch odbudowa narodu poprzez odnowe moralna mieszkancéw Panstwa Srodka nie
miala sie opiera¢ wylgcznie na chrzescijanistwie. Czang Kaj-szek, pomimo publicznego
przyjecia chrztu w 1930 r,, dazyt bowiem do zjednoczenia Chinczykow przede wszystkim
za pomoca propagowania konfucjanskich cnét: ktadt on silny nacisk na wdrazanie w zycie
koncepcji konfucjanskich, w tym uporzgdkowania, kolektywnego dziatania i przywigza-
nia do tradycji. Byta to odpowiedz przywo6dcy na Ruch Nowej Kultury, ktéry postulowat
przejmowanie zachodnich wzorcéw. Czang Kaj-szek byt bowiem krytyczny wzgledem
Zachodu - oskarzat zachodnie kraje o to, ze przyczynity sie do wywotania 6wczesnej

41 Z Chin..., art. cyt., s. 70.

42 Tamze.

4 A. Schoeneich, Kosciét Ewangelicki..., dz. cyt., s. 129.

“  Tenze, Nawrdcenie Tsziangkaiszeka Prezydenta Rzeczpospolitej Chiniskiej, ,, Zwiastun Ewangeliczny”,
21.02.1932 (nr 8), s. 59.
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ciezkiej sytuacji w Chinach (miat przy tym na mys$li zacofanie tego kraju, ktéry dodat-
kowo narazony byt woéwczas na japonska agresje®s).

Innym watkiem narracji polskich gazet byto informowanie o dziataniach chinskich
chrzescijan, ktorzy tgczyli idee chrzescijanistwa z tradycyjna religia Chin (konfucjoni-
zmem) i w ten spos6b wywierali pozytywny wplyw na moralno$¢ narodu chinskiego. Pol-
sko-tatarska dziennikarka Dzennet Dzabagi-Skibniewska na tamach ,Mojej Przyjaciétki”
w tym kontekscie pozytywnie pisata o zapoczatkowanym przez Chang Kaj-szeka Ruchu
Nowego Zycia. Wedle jej relacji ruch ten miat z jednej strony zbrata¢ Chiny z Europa,
a z drugiej strony jego celem byto odrodzenie narodu chiiskiego poprzez wychowy-
wanie go na zasadach konfucjanizmu - proponowany przez ,Nowe Zycie” system opie-
rat sie bowiem na czterech konfucjanskich zasadach (/i - grzecznosci, yi - obowigzkowo-
$ci i ustuznosci, lian - czystosci i cnotliwosci, chi - wspaniatomys$lnos$ci i honorowosci),
majacych mie¢ zastosowanie w codziennym zyciu. Dziennikarka z dumg konkludowata,
ze pod wptywem owego ruchu rzad nankinski nakazat likwidacje doméw gry i nierzadu,
zwalczat palenie opium, a takze zakazat drukowania artykutéw i ogtoszen o niemoralne;j
tresci*.

Najprawdopodobniej tak pozytywna diagnoza polskiej prasy na temat wptywu chrze-
$cijanstwa na poglady i dziatalno$¢ chinskich elit wynikata z dziennikarskiej nieznajomo-
$ci niuansdw zwigzanych z Ruchem Nowe Chiny - ale mozna takze ttumaczy¢ jg usilng
checig nobilitowania roli wiary w Jezusa Chrystusa w przyczynianiu sie do poprawy
sytuacji spotecznej w tym - zarazem rozwinietym i o bogatej kulturze, jak i odlegtym od
polskich realiow - panstwie.

W strone idealizacji - polska prasa o dziatalnosci chrzescijanskich
misjonarzy na terenie Chin
Swiatli i nieskazitelni - narracja o chrzescijafskich misjonarzach w Chinach

Polska prasa miedzywojenna duzo uwagi poswiecita opisom chrzescijaniskich misji w Chi-
nach. Zdaniem dziennikarzy chrzes$cijaniskie misje staty sie dla 6wczesnych Chin Zrédtem
cywilizacji i postepu spotecznego. Czesto wskazywali oni, Ze misjonarze (wszystkich
zreszta obrzadkéw chrzescijanskich) petili wazna role w szerzeniu w Chinach o$wiaty
i zapewnieniu ich mieszkancom opieki zdrowotnej. Tu réwniez positkowano sie imponu-
jacymi statystykami: przyktadowo w 1932 roku redaktorzy ,,Zwiastuna Ewangelickiego”
zwracali uwage na fakt, ze protestanci zatozyli 7000 szkét, 200 kolegiow i 330 szpitali®.
Cztery lata pdzniej na tamach tej samej prasy pisano, ze Kos$ci6t ewangelicko-luterski,
pomimo ,,bardzo trudnych warunkéw”, prowadzit 7 szkét srednich, 8 szkét biblijnych, 2
szkoty teologiczne i 2 sierocinice - natomiast 13 misjonarzy z tej wspolnoty wyznaniowej

4 T. Lozinska, Mysl polityczna Czang Kaj-szeka, Krakow 2017, s. 146-153; W. Chai, Chiang Kai Shek,
w: L. Cheng (red.), Berkshire Encyclopedia of China, V.1., Massachusetts 2009, s. 320-322.

4 D. Dzabagi-Skibniewska, Madame Czang-Kai-Czek, ,Moja Przyjaciétka”, 10.03.1939 (nr 5), s. 114-115.

47 Misjonarze protestanccy w Chinach, ,,Zwiastun Ewangeliczny”, 6.11.1932 (nr 45), s. 258.
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pracowato w o$miu szpitalach jako lekarze*. Rok pézniej ,,Zwiastun” podawat, ze KoSciot
luteranski nadal posiadat w Panstwie Srodka: 7 szkét srednich, 8 szkét biblijnych, 2 szkoty
teologiczne, 2 sierocifice oraz juz nie 13, ale 20 lekarzy misyjnych w szpitalach. Dono-
szono rowniez o tym, ze w tym czasie przeprowadzono w nich 1621 operacji, a 106 021
razy udzielono Chinczykom pomocy lekarskiej*. Wedle relacji prasowych wsréd misjo-
narzy znajdowato sie takze wielu Polakéw. Redakcja ,Swiatowida” pisata wiec o udziale
w misjach polskich duchownych z zakonu 00. Misjonarzy w Krakowies°, a na tamach
»Iskier” podano, ze w Chinach dziatato 400 szkot katolickich z 56 tysigcami uczniows'.

Uwage prasy zwracata dziatalno$¢ edukacyjna misjonarzy kierowana zwtaszcza do
ubogich obywateli Chin. Redakcja,,Oriensu” informowata na przyktad, ze 15 stycznia 1938
roku na terenie Szanghaju prace podjeto siedem irlandzkich siéstr zakonnych z kongre-
gacji $w. Kolumba, ktére niezwtocznie zatozyty szkote poczatkowa z internatem prze-
znaczong dla dziewczat pochodzacych z ubogich rodzin rosyjskich emigrantéw. Infor-
mowano, ze cho¢ na poczatku do wspomnianej placéwki chodzito tylko 16 dziewczynek,
to ich liczba szybko rosta. Teze te ilustrowaty przywotywane przez dziennikarzy staty-
styki. P61 roku po zatozeniu szkoty uczennic miato by¢ juz 39; we wrzes$niu 1938 roku
szeregi szkoty zasilito 80 nowych mtodych Rosjanek, a rok pdzniej wychowanek byto juz
w sumie 130. ,Oriens” donosit tez, ze dziewczynki przygotowywaty sie w placéwce do
egzaminéw szkolnych, albo ,przerabiaty buchalterie” (ksiegowos¢)%.

Watek ukazywania misjonarzy jako dziataczy zaangazowanych w pomoc najbiedniej-
szym Chinczykom czesto przybierat w polskiej prasie posta¢ opowiesci o niezwyktych
jednostkach, wybitnych duchownych. Przyktadowo dziennikarze ,Zwiastuna Ewangelicz-
nego” z entuzjazmem opisywali dziatalno$¢ ewangelickiego misjonarza George’a Sher-
wooda Eddy’ego, chwalgc go za dziatalno$¢ charytatywna na niwie walki z tragiczna
sytuacjg chinskich robotnikoéws. Z kolei jeden z dziennikarzy czasopisma ,,Na Szero-
kim Swiecie” wspominat o bohaterskiej postawie pewnego (niestety niewymienionego
z imienia i nazwiska) jezuity, ktéry podczas wielkiej powodzi i zarazem dziatan zbrojnych
w Nankinie zaopiekowat sie dziewieciorgiem osieroconych dzieci i nawet zdotatl wyprosi¢
u admirata Nomury czterogodzinne zawieszenie broni**. Najprawdopodobniej dzienni-
karz pisal wéwczas o katolickim misjonarzu o. Jacquinocie de Basange’u, ktory zastynat
z podobnych dziatan. Inng legendarng postaciag opisywana przez polska miedzywojenng

48 A.Schoeneich, Kosciét Ewangelicki..., art. cyt., s. 129.

4 Tenze, Z niwy misyjnej..., art. cyt., s. 178.

50 Chiriczycy biskupami, ,Swiatowid”, 8.07.1933 (nr 28), s. 2.

5t Z zagranicy, ,Jskry”, 19.09.1931 (nr 40), s. 592.

52 Wiadomosci i Notatki, ,,Oriens”, lipiec-sierpien 1938 (nr 4), s. 127; Wiadomosci i Notatki, ,,Oriens”, lipiec-
-sierpien 1939 (nr 4), s. 127.

5 Praca dla Boga w Chinach, ,,Zwiastun Ewangeliczny”, 5.07.1931 (nr 27), s. 206.

5% 7.S. Nieski, Gdy smok sig broni, ,,Na Szerokim Swiecie”, 28.02.1932 (nr9),s.5.

55 Jak donosza historycy, duchowny 6w utworzy? na terenie Koncesji Francuskiej (wraz z kilkudziesiecioma
pomocnikami) tymczasowy osrodek dla Chinczykéw, ktoérzy wyniku japonskich dziatan wojennych stracili
dobytek catego zycia. W pewnym momencie pod jego opieka znalazto sie az 250 tysiecy osdb. Ojciec Jacquinot
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prase byt ojciec Frederick Feodor Wilcock, ktéry w tym samym czasie w Szanghaju zato-
zyt sportowy klub dla ubogich rosyjskich dzieci (tym razem byli to chtopcy). W 1939 r. do
tego klubu nalezato 40 cztonkéw. Polska prasa pisata tez, ze rok wcze$niej wspomnianym
dzieciom chciat poméc marianin Wendelin Jaworka. Planowat on zatozy¢ internat, by
wspiera¢ chtopcow finansowo i (czego pragnat) wychowac ich na przysztych kaptanéw
katolickich. Na tamach ,,Oriensu” podkre$lano, Ze duchowny nie ograniczyt sie jedynie
do obietnic - w sierpniu 1938 roku pozyskat on plac pod budowe internatu.

Innym sposobem ukazywania pozytywnej roli chrzescijanstwa w Chinach byto przy-
wotywanie przez polskich dziennikarzy postaci chiniskich neofitéw, ktérzy po nawré-
ceniu sie prowadzili szeroko zakrojong dziatalno$¢ dobroczynng, dajac w ten sposéb
jak najlepsze $wiadectwo swojej nowej wierze. Czytelnicy polscy mogli dzieki rodzime;j
prasie zapoznac sie na przyktad z osobg chiniskiego filantropa i zarazem chrzescijanina
Lu Bohonga, zatozyciela szpitala $w. J6zefa w Szanghaju. ,,Przeglad Katolicki” zwracat
uwage, ze wspominany dobroczynca nie tylko stynat z pomocy ubogim, ale réwniez
posiadat wptywy polityczne i wojskowe, ktére umozliwity dziatalno$¢ w Chinach Akcji
Katolickiej*. Nalezy przy tym, zauwazy¢, ze dziennikarze opisywali zwtaszcza te aspekty
dziatalno$ci misjonarzy, ktore byty szczegolnie istotne dla czytelnikéw danego praso-
wego tytutu. Dlatego dziennikarze ,Zycia Dziecka” podkreslali, ze Lu Bohong zamierzat
wybudowa¢ w Szanghaju z wtasnych funduszy nowoczesny sierociniec dla 4000 dzieci,
a takze nieodptatng szkote dla ubogich dziewczat™.

Czesto relacje prasowe na temat misjonarzy podkreslaty ich zastugi, a pomijaty zwy-
czajne fakty z ich zycia czy nawet zwigzane z ich dziatalnos$cig kontrowersje. Tenden-
cje te mozna interpretowac jako przejaw idealizacji dziatalnoSci chrzescijan w Chinach
przez polskich dziennikarzy, majacej prawdopodobnie na celu podkreslenie korzystnego
wptywu wiary chrzescijanskiej na chinskie spoteczenstwo. Przyktadowo opisujac zastugi
ojca Wendelina Jaworka w ewangelizacji chinskiej mtodziezy nie informowano o jego
wieloletnim do$wiadczeniu pracy w koscielnych wtadzach i na niwie misyjnej (zakonnik
ten peinit w latach 1929-1934 1 1939-1941 funkcje rektora rzymskiego Collegium Russicum
oraz byt prefektem proseminaryjnym w Liceum im. Sw. Mikotaja. Postuge misyjna petnit
natomiast poczatkowo w Harbinie, a nastepnie w Szanghaju®?). Wydaje sie, ze podanie
jedynie skrotowych informacji o duchownym miato na celu zaciekawienie czytelnika
nietuzinkowa informacjg i ,,stworzenie legendy” przedsiebiorczego misjonarza. Bywato

wyjednat rowniez od Japonczykéw respektowanie praw swoich podopiecznych. Cho¢ sam misjonarz dziatat
przede wszystkim w Szanghaju, to jego dziatania daty impuls do powstania kolejnych stref bezpieczenstwa
w takich miastach jak, Nankin, Hankou, Zhangzhou, Shenzhen. Zob. |. Polit, Gorzki Triumf - wojna chirisko-ja-
poriska 1937-1945, Krakdéw 2013, s. 11; tenze, Japoriska polityka zagraniczna 1895-1945, Krakéw 2015, s. 170.
5 Tamze.

57 Lo Pa Hong - chiriski Ozanam (w rocznice jego Smierci), ,,Przeglad Katolicki”, 25.12.1938 (nr 50), s. 806-
807.

58 Sierociniec w Szanghaju (Chiny), , Zycie Dziecka”, marzec 1937 (nr 3), s. 94.

5 A. Majdowski, Koscidt katolicki w Cesarstwie rosyjskim: Syberia, Daleki Wschéd, Azja Srodkowa, Warszawa
2001, s. 2351 300.
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tez, ze prasa pomijata mniej chlubne badz kontrowersyjne aspekty biografii glosicieli
chrzescijanstwa. Na przyktad opisujac dziatalnos¢ charytatywna misjonarza Geor-
ge’a Sherwooda Eddy’ego , Zwiastun Ewangeliczny” nie informowat, Ze byt on postacia
kontrowersyjng®. Tymczasem duchowny, ktory sam siebie okre$lat mianem chrzescijan-
skiego socjalisty, sympatyzowat z komunistami ze Zwigzku Radzieckiego, a takze negowat
informacje dotyczace dokonywanych przez nich zbrodni, w tym wywotania Wielkiego
Gtodu w Ukrainie®. Innym przyktadem idealizacji misjonarzy byly wspomniane wyzej
relacje polskich gazet na temat charytatywnej dziatalnosci Lu Bohonga, w ktérych nie
byto Zadnej wzmianki o jego (wprawdzie wymuszonych) powigzaniach ze Zwigzkiem
Szanghajczykow (organizacjg kolaborujaca z Japonczykami okupujacymi wtedy to mia-
sto)®.

Podsumowujac, polska prasa ukazywata zachodnich misjonarzy oraz chinskich chrze-
$cijan z jak najlepszej strony, akcentujac ich dziatalnos¢ charytatywna oraz spoteczna
i w ten sposob ukazujgc zastugi chrzescijanistwa dla narodu chinskiego (zwtaszcza
w zakresie stuzby zdrowia i edukacji). Niekiedy relacje prasowe na temat misjonarzy
dotyczyty wylacznie ich zastug i przybieraty forme tworzenia legend o wielkich posta-
ciach.

2.2. Narracja o niedocenianiu i przesladowaniu misjonarzy

Polska prasa miedzywojenna budowata pozytywny wizerunek chrzescijanskich misjo-
narzy nie tylko przez opisywanie ich osiggnie¢, ale réwniez przez ukazywanie ponoszo-
nych przez nich trudnosci. Przyktadowo dziennikarze ,Oriensu”, chwalgc charytatywna
dziatalnos¢ siostr zakonnych, ubolewali nad tym, Ze pomimo popularnosci zatozonej
przez nie szkoty siostry miaty problem z zakupem domu i byty zmuszone wynajmowac
lokal®. Pisano tez o powazniejszych trudno$ciach, z jakimi zmagali sie w Panistwie Srodka
misjonarze. Wspomniany redaktor Schoeneich z redakcji ,Zwiastuna” ze smutkiem opisy-
wat trudng sytuacje ewangelickich misji znajdujacych sie w czasie miedzywojnia w reku
wojsk japonskich, ktore rabowaty i niszczyty ich urzadzenia, domy i gospodarstwa .

% Praca dla Boga w Chinach, ,, Zwiastun Ewangeliczny”, 5.07.1931 (nr 27), s. 206.

61 B. Stanley, The Legacy of George Sherwood Eddy, , International Bulletin of Missionary Research”, July
2000, s. 128-131.

%2 Lu Bohong, znany rowniez jako Joseph Lo Pa Hong (1875-1937), byt filantropem, przedsiebiorca oraz
od 1913 r. prezydentem Akcji Katolickiej w Chinach. Od 1922 roku kierowat Chinese Electric Company, a od
1928 roku zarzadzat Nanto Water Company. Ponadto w 1925 r. zatozyt Wuxhing Iron and Steel Company
aw 1929 r. - Da Cheng Shipping Company. Zdobyte fundusze, przeznaczat na liczne cele charytatywne. Za-
tozyt przy tym cztery szpitale oraz liceum. Por. D. Austin, "Kingdom - Minded” People: Christian Identity and
the Contributions of Chinese Business Christians, Leide, Boston, 2011, s. 171-172; Lu Bohong, w: BDCC - Bio-
graphical Dictionary of Chinese Christianity, www.bdcconline.net/en/stories/lu-bohong (dostep 31.10.2022).
% Wiadomosci i Notatki, ,Oriens”, lipiec-sierpien 1938 (nr 4), s. 127; Wiadomosci i Notatki, ,,Oriens”, lipiec-
-sierpien 1939 ( nr 4), s. 127.

% A.Schoeneich, Z niwy misyjnej..., art. cyt., s. 169.
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Dziennikarze kreowali rowniez pozytywny wizerunek chrze$cijanstwa w Chinach
donoszac o cierpieniach i przesladowaniach, ktére spotykaty misjonarzy oraz chinskich
chrzescijan. Polska prasa opisywata cierpienia misjonarzy doznane ze strony chinskich
komunistéw, zdajac sprawe z dziatan skierowanych przeciwko chrzes$cijanom w Fujian
i Jiangxi oraz w prowincjach sowieckich. Systematycznie donoszono tez o aktach prze-
mocy, do ktérych dochodzito szczegélnie w Kaszgarze i Xinjiangu. Dziennikarze ,,Zwia-
stuna Ewangelicznego” zgodnie z prawda relacjonowali, jak komunisci niszczyli koScioty
i kaplice, a nawet dopuszczali sie morderstw na spotecznosci chinskich chrze$cijan®.
Redakcja regularnie przytaczata réwniez historie chinskich meczennikéw - ofiar komu-
nistéw, wérdéd ktorych znalezli sie Ho Jianggei, Zhang Lao, Shu Erha wraz z Zong, matka
i siostrg, Zhao Jizheng, Zhao Hunmao, Fan Shu czy Wang Xin®®.

Dziennikarze relacjonujac dziatalno$¢ chrzescijan w Chinach, nierzadko tropili tez
i wskazywali pola, na ktérych byli oni niedoceniani. Tak byto w przypadku relacjonowa-
nia dziatalno$ci ewangelickiego misjonarza George’a Sherwooda Eddy’ego. Opisujac jego
dziatalno$¢ zwigzang z pomocg chinskim robotnikom, ,, Zwiastun Ewangeliczny” zwracat
uwage na niewdzieczno$¢ Chinczykdéw wobec jego osoby. Wedle relacji tego periodyku
chinska prasa komunistyczna przemilczata bowiem fakt, ze to wiasnie 6w chrzesScijanin
jako pierwszy zwrdécit uwage na niedole chinskich pracownikéw. Zdaniem dziennika-
rzy byto to o tyle razace, ze komunisci kontynuowali w pewnym sensie pdzniej misje
Eddy’ego, korzystajac z opracowanych przez niego materiatow®’.

Kompetencje miedzykulturowe polskich dziennikarzy - w strone
krytycznego spojrzenia na chrzescijanskie misje

Niektérzy polscy dziennikarze stusznie zachowywali ostrozno$¢ w przedstawianiu
sukcesow misji chrzescijanskich w Chinach. Bardziej sceptyczny wzgledem osiagniec
katolickich misjonarzy w Chinach byt na przyktad ,Przeglad Katolicki”. Pracujacy w tym
periodyku Andrzej Krzesinski ubolewat, zZe praca misyjna na Dalekim Wschodzie posu-
wata sie zbyt wolno. Dziennikarz ten miat racje wskazujac, ze misjonarzy katolickich cze-
kato jeszcze w Chinach duzo pracy® - bo chociaz misje katolickie oczywiscie sie rozwijaty,
to jednak 6w rozwdj nie byt ani tak szybki, ani ich dziatalno$¢ tak szeroka, jak w przy-
padku pozostatych chrzescijanskich wyznan®. Dziennikarz ten wykazat sie tez duza wie-
dza na temat kulturowych probleméw zwigzanych z misjami: byt $wiadomy mozliwos$ci
negatywnego odbioru misji przez Chinczykéw jako tozsamych z polityczna i religijna
dominacja. Krzesinski miat racje - chociaz w latach 30-tych XX w. chrzest (najczesciej
w KoSciotach protestanckich) przyjeto wielu wyksztatconych Chinczykéow (w tym row-

% A.Schoeneich, Z niwy misyjnej s. 169.

% Tenze, Chiriscy meczennicy, ,, Zwiastun Ewangeliczny”, 28.06.1931 (nr 26), s. 195-196.

7 Praca dla Boga w Chinach, ,, Zwiastun Ewangeliczny”, 5.07.1931 (nr 27), s. 206.

% A. Krzesinski, Jak pozyska¢ Daleki Wschdd dla ideatow chrzescijaniskich, ,,Przeglad Katolicki”, 30.04.1939
(nr 18),s.275-277.

% R.G. Tiedemann, Christianity, w: L. Cheng (red.), Berkshire..., dz. cyt., s. 390-393.
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niez prominentnych politykdw, takich jak Czang Kaj-szek jego zona Song Meiling czy pre-
zydent Sun Yatsen?), to wsrod niewyksztatconych Chinczykéw chrzescijanstwo budzito
raczej negatywne skojarzenia. Wynikaty one z odmiennosci religijnych i kulturowych
przybyszy z Zachodu. Jak podkresla Jakub Polit, zaskoczeniem dla Chinczykéw byto na
przyktad to, Ze chrzescijanie nie praktykowali kultu przodkéw, mezczyzni nie posiadali
konkubin, kobiety nie miaty skrepowanych stép, nie pracowano w niedziele, a przed-
stawiciele obu ptci wspoélnie sie modlili - co poczytywano za wyjatkowo niemoralne
zachowanie”. Wspomniany dziennikarz ,Przegladu Katolickiego” zdajac sobie sprawe
z tych konfliktéw aktywnie poszukiwat sposobéw, aby poprawi¢ komunikacje pomiedzy
tymi dwoma kulturami. Z tego powodu radzit misjonarzom, aby wspomagali mieszkan-
céw Panstwa Srodka w codziennym zyciu jako lekarze, pielegniarki i nauczyciele, oraz
by szukali sojusznikéw w osobach wptywowych i wsrdd tamtejszej inteligencji. Dzieki
tym zabiegom poddani Czang Kaj-szeka mieli przestac¢ kojarzy¢ szerzenie katolicyzmu
z proba zapanowania Europejczykéw w Azji’2

Polscy dziennikarze wykazywali sie takze duza wiedza historyczna oraz zwiazang
z tym znajomoscig problematyki kulturowej, prébujac docieka¢ przyczyn konfliktéw
misjonarzy z Chinczykami. Byli oni §wiadomi istniejgcego w tamtych czasach konfliktu
kulturowego pomiedzy chrzescijanskimi misjonarzami a komunistami zajmujacymi
wspomniane prowincje Fujian i Jiangxi. Wiedzieli, ze komunisci nierzadko oskarzali
zachodnich misjonarzy o prowadzenie polityki ,kulturowego imperializmu”, krytyku-
jac zwigzany z chrystianizacja proces przejmowania przez obywateli Chin zachodnich
zwyczajow - a o samym chrzescijanstwie wypowiadali sie w kategoriach przesadow?.
Innym dziennikarzem, ktéry dobrze rozpoznawat kulturowe tto nieporozumien miedzy
komunistami a misjonarzami, byt wspomniany juz redaktor ,Zwiastuna Ewangelicznego”
Aleksander Schoeneich. Dziennikarz ten wyjasniat bowiem czytelnikom, ze komuni$ci
interpretowali chrze$cijaniskie nauczanie i wychowanie w kategoriach ,,rabunku kulturo-
wego”, a atakujac chrze$cijaniskie misje chcieli broni¢ rodzima ludnos$¢ przed zachodnia
ekspansja. Dziennikarz miat racje wskazujac, ze wrogo$¢, a nawet przemoc, z jaka nie-
rzadko spotykali sie chrzescijanscy duchowni ze strony mieszkancéw Panstwa Srodka,
wynikata z uprzedzen kulturowych. Wielu Chinczykéw postrzegato bowiem chrzescijan-
stwo jako obcg, zachodnia religie i kojarzyto ja z niesprawiedliwo$ciami, jakich ich kraj
doznat od panstw zachodnich w XIX wieku. Te same przyczyny zdaniem Schoeneicha

70 N. Standaert, R.G. Tiedemann (red.), Handbook..., dz. cyt., s. 619. Wyznawcami Chrystusa byli rowniez:
prezydent Sun Yatsen, trzej chinscy ministrowie spraw zagranicznych: Wang Zhengting, Yan Huiqing, Gu
Weijun (Wellington Koo) oraz minister finanséw Kong Xiangxi (H. H. Kung) - tamze.

71 ]. Polit, Chiny, Krakéw 2004, s. 38.

72 A. Krzesinski, Jak pozyska¢ Daleki Wschdd dla ideatow chrzescijaniskich, ,,Przeglad Katolicki”, 30.04.1939
(nr 18),s.275-277.

73 N. Standaert, R.G. Tiedemann (red.), Handbook..., dz. cyt.,, s. 673.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «157 -



KATARZYNA MICHALEWICZ - Komunikacja kulturowa w mediach. . .

powodowaty, ze lokalne chinskie wtadze ograniczaty dziatalno$¢ i autonomie misji™*. Tego
typu refleksje polskich dziennikarzy nalezy uzna¢ za uczciwg i zastugujaca na pochwate.

Co ciekawe, redakcje polskich czasopism opisujac przemoc doznang przez misjonarzy
ze strony chifnskich komunistéw nie poprzestawaty na potepieniu ich agresji, ale zwra-
caty tez uwage na fakt, Ze za popeiniane przez Chinczykéw zbrodnie odpowiedzialny
jest w pewnym stopniu Zachéd. Na przyktad wspomniany juz Aleksander Schoeneich ze
»Zwiastuna Ewangelicznego” zwracat uwage, ze to Europejczycy rozpropagowali w Chi-
nach bolszewizm i faszyzm?. Dziennikarz ten dowodzit réwniez, jak niekorzystny wptyw
na rozwoj chrzes$cijaniskich misji w Chinach miata postawa ,,chrzescijanskich narodow”,
prowadzacych rozpustny styl zycia’®. Ten zty przyktad europejskich krajéw, w ktorych
chrzescijanstwo byto dominujaca religia, miat by¢ wedle tego dziennikarza przyczyna
zbyt powolnej chrystianizacji spoteczenistwa chiniskiego. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze
narracja ta przyjmowata jednak zbyt mocno chinski punkt widzenia - dziennikarze
czesto powtarzali bowiem (pewnie nie§wiadomie) slogany Czang Kaj-szeka, ktéry nie-
rzadko (wraz z innymi chifskimi myslicielami) uznawat chinska moralnos$¢ i duchowos$¢
oparta na konfucjanizmie za stojaca wyzej niz zachodnia (w domysle: chrzescijanska),
a z Zachodu polecat czerpa¢ jedynie kulture materialng.

Warto tez zauwazy¢, ze w obliczu problemu réznic kulturowych to protestanci tatwiej
wchodzili w dialog z kulturg chifiska. Swiadomi uprzedzen Chinczykéw do chrzeécijan,
stosowali oni nierzadko nowatorskie metody ewangelizacji szanujace kulture chinska.
Przyktadem moze by¢ wspominana przez polska prase posta¢ misjonarza Sherwooda
Eddy’ego, ktory usitowat dotrze¢ z Dobrg Nowing do najubozszych mieszkancéw Chin
i postulowat, by celem ewangelizacji nie byto ,,wygranie debaty”, ale ,zdobycie serc
ludzi””. Metoda przekazywania prawd wiary Sherwooda Eddy’ego wywarta zreszta p6z-
niej przemozny wplyw na pdzniejsze prowadzenie akcji ewangelizacyjnych: protestanci
tworzyli w Chinach struktury koscielne, w ktérych dobrze odnajdywali sie lokalni, chin-
scy chrzescijanie, i ktére wiaczaty w chrzescijanskie praktyki pewne elementy tradycyj-
nych wierzen Chinczykow. Juz w latach 20. XX wieku w Chinach dziatato wiele miedzywy-
znaniowych Kosciotow chrzescijanskich, w ktorych tworzeniu wazna role petnili lokalni

7 A.Schoeneich, Dzieje Kosciota..., art. cyt., s. 16-17.
75 Tenze, Z niwy misyjnej..., art. cyt., s. 169.

76 Tamze.

77 Aby by¢ blizej Chinczykéw i wzbudzic¢ ich zaufanie, Sherwood Eddy nauczyt sie m.in. jezyka tamilskiego.
dostrzegat bowiem, Ze niezrozumienie dziatalno$ci misyjnej w krajach Azji i nieufno$¢ chinskich obywateli
wobec misjonarzy mogty sie wigza¢ z obawa przed kolonializmem. Sam popierat idee samostanowienia
naroddw, gtoszac, ze tworzeniem struktur ko$cielnych powinni zajmowac sie nie tylko misjonarze, ale tez
przedstawiciele lokalnych spotecznos$ci. George Sherwood Eddy zastynat rowniez ze swoich licznych podroézy,
m.in. do Japonii, Filipin, Turcji, Palestyny, Iraku, Egiptu carskiej Rosji, a p6Zniej Zwiazku Radzieckiego. Znany
byt takze z wieloletniej dziatalno$ci misjonarskiej w Indiach i Chinach. Jako ciekawostke mozna dodag¢, ze
podczas swojego czteromiesiecznego pobytu w Chinach w 1935 roku namoéwit do przyjecia chrztu 2476
mieszkancéw Panstwa Srodka. Zob. W B. Stanley, The Legacy of George Sherwood Eddy, ,, International Bul-
letin of Missionary Research”, July 2000, s. 128-131.
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duchowni. W tym samym czasie powstata protestancka Narodowa Rada Chrzes$cijanska,
ktéra zajmowata sie koordynacja poszczegdélnych wspolnot. Na terenie Chin dziatato
réwniez wielu charyzmatycznych kaznodziejéw, bedacych obywatelami Paristwa Srodka,
w tym Wang Mingdao oraz Song Shangjie (John Sung). Z kolei sytuacja misji katolickich
zaczeta sie poprawiac dopiero po 1939 roku, kiedy papiez Pius XII pozwolit chrze$cijanom
uczestniczy¢ w obrzgdkach zwigzanych z kultem przodkow?.

Polscy dziennikarze nie zawsze jednak doceniali wktad w ewangelizacje Chin prote-
stantow i prawostawnych. Na przyktad na tamach ,,Zjednoczenia” btednie wskazywano,
Ze potega w tym kraju stat sie Kos$ciét katolicki”. Trzeba jednak przyzna¢, Ze niekiedy
polska prasa doceniata role niekatolickich gtosicieli Ewangelii w chrystianizacji Chin - na
przyktad redaktor, Zwiastuna Ewangelickiego” Aleksander Schoeneich stusznie zauwazat,
Ze wazna role w szerzeniu tam chrzescijafistwa odgrywali protestanci, w tym ewangelicy.
Z kolei redaktor ,,Oriensu” Jan Urban nie mylit sie, dostrzegajac, ze wazna role w ewan-
gelizacji Harbinu i Szanghaju odgrywali neounici®.

Warto doda¢, Ze prasa polska nie zawsze precyzyjnie interpretowata polityczno-kul-
turowa sytuacje misji chrzescijariskich w Chinach. Nie pisano bowiem w ogéle o tym, ze
wrogiem Ko$ciotéw chrzeécijaniskich w Kraju Srodka byty takze japonskie wtadze oku-
pacyjne, ktore na podlegtych sobie terenach zwalczaty przejawy ich dziatalnosci, upatru-
jac w nich Zrédto zachodnich wptywéw. Ponadto Japonczycy od potowy 1937 do poczat-
kéw 1942 roku nekali chrze$cijanskich misjonarzy (cho¢ nie usuneli ich z okupowanych
przez siebie terenéw). Dopiero po tym czasie wielu z nich (tych, ktorzy byli obywatelami
panstw nalezacych do koalicji alianckiej) zostato internowanych®.

Zakonczenie

Z analizy 60 tytuléw miedzywojennej polskiej prasy wynika, Ze opisem sytuacji chrze-
Scijanstwa w Chinach w latach 30. XX wieku zajmowatly sie przede wszystkim redakcje
czasopism o charakterze religijnym, takie jak katolickie ,Zjednoczenie” i, Przeglad Kato-
licki”, ewangelicki ,, Zwiastun Ewangelicki” oraz neounicki , Oriens”. Tematyke te poru-
szano takze na tamach mtodziezowych ,Iskier” i ilustrowanego tygodnika Swiatowid”.

Prawie wszyscy zajmujacy sie ta problematyka dziennikarze zwracali uwage na szybki
rozwoj wspdlnot chrzescijanskich w Republice Chinskiej - aczkolwiek, podajac liczby
chrzescijan, wahajace sie od 2 mln do 2,7 mIn, nie wspominali przy tym, Ze byt to zaledwie
promil chifiskiego narodu, liczagcego w tym czasie ok. 480 mln mieszkancéw. Doniesie-
nia te miaty charakter propagandowy - dziennikarzom zapewne zalezato na podbudo-
waniu morale chrze$cijanskich czytelnikéw, do ktérych zazwyczaj byty skierowane te
tytuty. Polscy dziennikarze stusznie podkres$lali duchows, spoteczng - w tym szczegoélnie

78 R.G. Tiedemann, Christianity ..., art. cyt., s. 390-393.

79 Wiadomosci zza granicy, art. cyt.; Akcja Katolicka w Chinach, ,Zjednoczenie”, styczen 1936 (nr 1), s. 15-16.
80 Wiadomosci i Notatki - Katolicy..., art. cyt., s. 159.

81 N. Standaert, R.G. Tiedemann (red.), Handbook..., dz. cyt., s. 673- 675; R.G. Tiedemann, Christianity ..., art.
cyt., s. 390-393.
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oSwiatowg i medyczng - role misjonarzy i innych duchownych. Dziennikarze opowiadali
rowniez o trudnosciach w realizacji ich misji, o niedocenieniu misjonarzy przez chinskich
komunistéw, a takze donosili o prze$ladowaniach, jakie ich spotykaty w Panstwie Srodka.
Szczegblne zastugi w promowaniu chrzescijanstwa, dzieki swojej charytatywnej i edu-
kacyjnej dziatalnosci, mieli mie¢ wedtug nich w Chinach Lu Bohonga, George Sherwood
Eddy, Frederick Feodor Wilcock oraz Wendelin Jaworka. Polscy dziennikarze wypowia-
dali sie o tych postaciach w superlatywach, pomijajac zwyczajne aspekty ich zycia, oraz
kontrowersje zwigzane z ich powigzaniami politycznymi. Akcentujgc wysoka liczebno$¢
chrzescijan i doniosty wptyw misjonarzy na chinskie spoteczenstwo, badane czasopisma
posrednio zachecaty do wspierania misji chrzescijaniskich w Chinach.

Warto zauwazy¢, ze artykuty na temat roli misji w rozwoju chrzescijanstwa w Chi-
nach nobilitowaty chrze$cijafistwo i podkreslaty jego kluczowa role w rozwoju Chin. Na
tamach prasy wielokrotnie podkres$lano rozwdj wspélnot chrzescijanskich, nierzadko
przejaskrawiajac ich sukcesy. Nie do konca prawdziwe bylo ré6wniez przedstawianie
chrzes$cijanistwa jako nowej religii chinskich elit, a takze wielkiego wptywu tej religii
(poprzez dziatalno$¢ charytatywna, w tym o$wiatowa) na poprawe bytu mieszkancéow
Panstwa Srodka.

Niektdrzy polscy dziennikarze byli Swiadomi réznic spotecznych i kulturowych (szcze-
gblnie wyrazajacych sie w odmiennosci religii) oraz ztych doswiadczen historycznych
Chinczykéw z Zachodem. Prasa uswiadamiata polskim czytelnikom, Ze jedna z przeszkod
w szerzeniu chrze$cijanstwa w Panstwie Srodka byly uprzedzenia mieszkaiicéw Chin
wobec tej religii, spowodowane kojarzeniem jej z kolonizacyjng polityka panstw zachod-
nich w XIX wieku. Mozna wiec méwi¢ o wysokich kompetencjach miedzykulturowaych
owych dziennikarzy.

Pomimo tego, Ze dziennikarze zazwyczaj dobrze orientowali sie w realiach dziatalno-
$ci chrzescijaniskich misji, zdarzato im sie takze popetnia¢ btedy. Przyktadowo Aleksander
Schoeneich prébujac wyjasni¢ geneze trudnosci szerzenia chrzescijanstwa w Chinach
nieSwiadomie powtarzat slogany Czang Kaj-szeka, sugerujace, Ze obecnie chiniska moral-
nos$¢ stoi wyzej nad zachodnia.

Sledzac te narracje warto zwréci¢ uwage na fakt, ze dziennikarze podkre$lajac zna-
czenie chrze$cijanskich misji bardziej akcentowali ich dobroczynng dziatalnos$¢, niz
ich wplyw na szerzenie nowej moralnosci (i zachodnich wzorcéw), odmiennej od tej
reprezentowanej przez tradycyjne wierzenia chinskie (buddyzm, taoizm i konfucjanizm).
W tym przypadku relacje dziennikarzy zapewne odzwierciedlaty prawdziwa specyfike
dziatalno$ci europejskich misjonarzy. Cechowata jg bowiem przede wszystkim dziatal-
nos$¢ charytatywna, a dopiero pdzniej ewangelizacyjna. Dzieki temu szybciej przetamy-
wali oni negatywne stereotypy panujgce wsrdd Chinczykéw na temat panstw Zachodu
(jako dawnych kolonizatoréw) i tym samym tatwiej zdobywali oni szacunek wsréd spo-
tecznosci w ktdrej zyli, a takze mieli wiekszg szanse na pozyskanie nowych wiernych.

Niestety ze wzgledu na ograniczenia dotyczace objetosci artykutu nie wyczerpano
tematu wizerunku polskich misjonarzy dziatajagcych w Pafistwie Srodka. Takie badania
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nalezatoby przeprowadzi¢ poszerzajac liczbe badanych tytutéw - warto bowiem wspo-
mniec, ze liczne informacje wtasnie na temat ich postugi zamieszczata redakcja , Iskier”®,
a okazjonalne wzmianki pojawiaty sie réwniez na tamach takich popularnych czasopism,
jak , Tecza”®, , Swiatowid” i ,,Antena”® oraz kobiecych: ,Bluszcz”® i , Ziemianka Polska"?’.
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Abstract
The claim that digital technology is opening up new
opportunities for modern man is currently inadequate. After
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Abstrakt
Twierdzenie, ze technologia cyfrowa otwiera przed wspétczesnym
cztowiekiem nowe mozliwosci jest obecnie niewystarczajace. Po
niespetna trzech dekadach (r)ewolucji cyfrowej nalezy stwierdzic,
ze technologia w zawrotnym tempie — catkowicie i w sposob
nieodwracalny — zmienita kazda sfere zycia cztowieka. Odcisneta
swoje pietno na zyciu jednostek i spoteczenstwa, interakcjach
miedzyludzkich, komunikacji, poznawaniu i postrzeganiu $wia-
ta, wartosciowaniu, sposobie realizacji potrzeb zyciowych, takze
religijnych. To ostatnie stato sie Zrédtem zjawiska, ktéremu so-
gologowie amerykaniscy juz dwadzieécia lat temu nadali miano
,digital religion”. Wydaje sie, ze zagadnienie religii cyfrowej w zbyt
matym stopniu przycigga uwage polskich badaczy i wciaz czeka
na pogtebione analizy.

Stowa kluczowe
religia cyfrowa, nabozenistwa online, cyberkultura
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Wprowadzenie

elem artykutu jest okreslenie istotnego obszaru badawczego, ktory w polskiej teo-

logii i religioznawstwie wciaz nie doczekat sie opracowania, mimo ze wielu badaczy
podejmowato w swoich pracach zagadnienia zwigzane z cyfrowa religia. Digital religion
to fenomen obejmujacy problemy aktualne i analizowane na Zachodzie, a w Polsce wcigz
niezbyt zaawansowane s3 studia nad religia cyfrowa (digital religion). Przedstawiona
w artykule krytyczna analiza literatury przybliza prace zagranicznych autorow i wskazuje
luki w polskim pi$miennictwie w ujeciu interdyscyplinarnym. Zaprezentowany w tekscie
opis obszaréw badawczych oraz metod badan ztozonego zjawiska, jakim jest cyfrowa
religia, zamyka przeglad koncepcji wptywu technologii cyfrowej na zycie religijne. Tech-
nologia w zawrotnym tempie zmienia kazda sfere zycia cztowieka, w tym zycie religijne,
a jego przejawy w internecie socjologowie amerykanscy okreslili jako digital religion.
To zjawisko dynamiczne i wciaz czekajgce na pogtebione analizy, zwtaszcza w polskim
kontekscie spoteczno-kulturowym.

1. Religia w przestrzeni wirtualnej

Twierdzenie, Ze technologia cyfrowa otwiera przed wspotczesnym cztowiekiem nowe
mozliwosci, jest obecnie niewystarczajace. Po niespetna trzech dekadach (r)ewolucji
cyfrowej nalezy stwierdzi¢, ze technologia w zawrotnym tempie - catkowicie i w spo-
s6b nieodwracalny - zmienita kazdg sfere zycia cztowieka. Odcisneta swoje pietno na
zyciu jednostek i spoteczenstwa, interakcjach miedzyludzkich, komunikacji, poznawa-
niu i postrzeganiu $wiata, warto$ciowaniu, sposobie realizacji potrzeb zyciowych, takze
religijnych. To ostatnie stato sie Zrodtem zjawiska, ktore socjologowie amerykanscy juz
20 lat temu nazwali digital religion. Wydaje sie, Ze zagadnienie religii cyfrowej w zbyt
matym stopniu przyciaga uwage polskich badaczy i wcigz czeka na pogtebione analizy™.

Zyjemy w czasach, ktére Lucy Kueng najprawdopodobniej stusznie nazwat ,koficem
poczatku cyfryzacji” (the end of the digital beginning)>.

Po kilku dekadach entuzjazmu i zachwytu nad mozliwo$ciami internetu, potencjatem
nowych mediéw i technologii przyszedt czas na wywazona refleksje nad konsekwencjami
ich uzytkowania, niespotykanymi wczes$niej zjawiskami i problemami, ktére wiaza sie

1 Na gruncie polskim temat ten podjeli, zwykle w formie artykutéw, m.in.: G. Kubinski, Informatyzacja spo-
teczenistwa a zjawiska religijne, ,Zeszyty Naukowe Swietokrzyskiego Centrum Edukacji na Odlegtos¢” 2006,
nr 2, s. 75-84; E. Przybyt-Sadowska, Religia online, czyli o procesie wirtualizacji religii, ,Studia Religiologica”
2007,t.40, s. 77-98; P. Siuda, Religia a internet: O przenoszeniu religijnych granic do cyberprzestrzeni, Wydaw-
nictwa Akademickie i Profesjonalnie, Warszawa 2010; Z. Hanas, Internet religijny a religijnos¢ internetowa:
eksploracja pola badawczego [w:] Media w transformacji, A. Gralczyk, K. Marczynski SAC, M. Przybysz (red.),
Dom Wydawniczy Elipsa, Warszawa 2013; D. Smotucha, Kultura religijna w cyberprzestrzeni. Obecnos¢ kultu
Matki Bozej z Guadalupe w internecie, WAM, Krakéw 2016; J. Kornas, , Digital Religion” jako zjawisko medial-
ne. Przeglqd badan, U], Krakéow 2020 (mps, praca licencjacka); P. Siuda, Mapping Digital Religion: Exploring
the Need for New Typologies, ,Religions” (czasopismo MDPI) 2021, vol. 12, 373 (pp. 14).

2 L. Kueng, Going, Introduction - ‘The core challenge now is organisational’ [in] Going Digital. A Roadmap
for Organisational Transformation, L. Kueng (ed.), University of Oxford, Oxford 2017, s. 9.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «164 -



LUKASZ BUKSA « Komunikacja kulturowa w mediach. ...

z erg cyfrowa. Refleksja ta winna dotyczy¢ rowniez nowego fenomenu, jakim jest digital
religion - cyfrowa religia, rozwijajaca sie w cyberprzestrzeni.

Juz na poczatku XXI wieku Kanadyjczyk Christopher Helland na styku uniwersum
cyfrowego i $wiata religii wyodrebnit dwa zjawiska, ktére nazwat ,religia w sieci” (reli-
gion online) i ,religia sieciowq” (online religion)3. Spostrzezenie to dato poczatek bada-
niom, ktére przez ostatnie kilkanascie lat prowadzita amerykanska profesor komunikacji,
Heidi A. Campbell. Wedtug jej fundamentalnej tezy religia ewoluuje pod wptywem inter-
netu. Ludzie do sieci przenosza swoja aktywnos¢, takze religijna. Mozliwo$¢ dzielenia sie
z uzytkownikami internetu wtasnym do$wiadczeniem religijnym zbliza ich i taczy. Odnaj-
dujgc w wirtualnym swiecie wspoélnoty o podobnych przekonaniach i dagzeniach religij-
nych, tworza oni wlasng religie w sieci. Porzucajg tym samym ekskluzywizm religijny,
identyfikacje z jedng grupa wyznaniowa (denomination) lub zwigzkiem wyznaniowym
(congregation)*. Zatozenie to Campbell oparta na obserwacji, ze Swiata wirtualnego nie
mozna dtuzej traktowac z przymruzeniem oka jako rzeczywistosci fikcyjnej, quasi-realne;j.
Cyberswiat stat sie konstruktem spotecznym - swiatem prawdziwych relacji miedzy-
ludzkich, powstawania przerdéznych prawdziwych spotecznoscis. Co wiecej, Swiat offline
i online przenikajg sie wzajemnie tak gteboko, ze staja sie trudne do oddzielenia.

Wspotistnienia religii i sieci nie mozna bagatelizowa¢ ze wzgledu na przemozna site
oddzialywania tej ostatniej. Nie mozna zapominac, ze internet jest medium, a media,
szczegllnie media cyfrowe - jak stusznie zauwazyt Tomas Halik - staly sie ,religia wspét-
czesnego zachodniego $wiata”® i majg ogromny wptyw na postrzeganie rzeczywistos$ci.
W ksigzce ,Benedict in Berlin: The Mediatization of Religion” Hubert Knoblauch pisze:
z mediatyzacja religii, w wyniku ktérej media, w tym internet i media cyfrowe, odgrywaja
kluczowa role w ksztattowaniu religijnych doswiadczen i staty sie dla wielu odbiorcéw
podstawowym Zrdédtem informacji o religii’.

Rozwoiju religii cyfrowej nie mozna lekcewazy¢, poniewaz stata sie ona czescia cyber-
kultury, od ktérej nie ma odwrotu. Swiat cyfrowy nie zniknie, jak np. pandemia COVID-19.
Przeciwnie, postepy w cyfryzacji naszego zycia beda coraz bardziej sita napedowa digital
religion, ktéra za jaki$ czas moze sie sta¢ jedyng forma religijnosci dla trudnego do osza-
cowania grona uzytkownikéw sieci.

3 Ch. Helland, Religion Online/Online Religion and Virtual Communitas, [in:] Religion on the Internet: Rese-
arch Prospects and Promises, ]. K. Hadden & D.E. Cowan (eds.), (Religion and Social Order 8), JAI Press/Elsevier
Science, London 2000, s. 205-224.

4 Zob. H.A. Campbell, Exploring Religious Community Online. We are One in the Network, Peter Lang Pu-
blishing, New York 2005; za: tejze: H.A. Campbell & Wendi Bellar. Digital religion. The basics, Routledge.
Abingdon-New York 2023.

5 H.A. Campbell, Exploring Religious Community Online..., s. 14.

¢ T.Halik, Média - ndboZenstvi nasi doby? ,Dingir” 2009, nr 4, s. 118-119.

7 H.Knoblauch, Benedict in Berlin: The Mediatization of Religion, [in:] Mediatized Worlds: Culture and Society
in a Media Age, A. Hepp, F. Krotz (eds), Palgrave Macmillan, London 2014, s. 143-158.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «165 -



LUKASZ BUKSA « Komunikacja kulturowa w mediach. ...

2. Digital religion jako obszar badawczy na pograniczu dyscyplin

Préba zrozumienia zjawiska w polskim kontek$cie spoteczno-kulturowym winna by¢
przedmiotem badan prowadzonym na gruncie kilku dyscyplin m.in. nauki o mediach,
religioznawstwa, teologii, socjologii.

Ojcem terminu ,digital religion” w 2005 roku zostat Barry Wellman, ale zaproponowat
to pojecie na podstawie lektury ksigzki Heidi A. Campbell , Exploring Religious Commu-
nity Online”®.

Termin digital religion ma znaczenie dwoiste. Po pierwsze odnosi sie do badan nad

Jreligia w sieci”. Jak pisze Campbell w swojej najnowszej ksiazce, digital religion jest nowa
dyscypling akademicka. Stanowi odrebne interdyscyplinarne podej$cie do badan nad
religig, tyle Ze religia wyrazang za posrednictwem platform internetowych lub innych
technologii cyfrowych?®. Prébujac opisa¢ zmiany zachodzace w religii pod wptywem kul-
tury cyfrowej, Campbell zwraca uwage, ze jest to pole badan zwtaszcza dla religiologow™,
ale moze by¢ réwniez istotne dla badaczy komunikacji i teologéw.

Rozwdj badan nad religia w sieci nalezy wigzaé z pojawieniem sie w latach 9o0. XX
wieku interdyscyplinarnych badan empirycznych nad internetem. To na ich gruncie zro-
dzita sie potrzeba refleksji naukowej takze nad religig online. Heidi Campbell inspiracje
do podjeciu digital religion studies dostrzega w konstatacjach badaczy amerykanskich,
ktorzy zauwazyli, ze nowa technologia, w tym komputerowa sie¢ internetowa, stwo-
rzyta jej uzytkownikom nowag przestrzen do prezentacji swojej religii ,w otoczeniu tech-
nologicznym”, dajac narzedzia do przeniesienia online idei i doswiadczen religijnych.
Owczesne technologie - sie¢ internetowa, poczta elektroniczna, grupy i fora dyskusyjne -
zaczely stawac sie ,przestrzeniami” umozliwiajacymi dialog religijny oraz poznawa-
nie nowych przejawéw duchowosci®. Uzytkownicy sieci ,transmitowali” do niej swoje
doswiadczenie religijne, wykorzystywali ja do celéw religijnych, traktowali jako nowe
forum propagowania religii, zyskujac coraz to nowsze strony poswiecone religii oraz
nowe narzedzia do poznawania doktryny, ksigg Swietych czy nawigzywania kontaktu
ze wspotwyznawcami. Joshua C.R. Chama w 1996 roku pisat obrazowo na tamach , Time”,
ze dla wielu uzytkownikow siec stata sie ,ogromng katedrg umystu, miejscem, w ktérym
idee dotyczace Boga i religii moga wspotgrac ze sobga (resonate), gdzie wiara moze by¢
ksztattowana i definiowana przez zbiorowego ducha”?

8 H.A. Campbell & Wendi Bellar. Digital religion..., s. 4.
9 Przywotuje w tym kontek$cie publikacje: E. Davis, Technopagans: May the astral plane be reborn in cy-
berspace, “WIRED” 1995, vol. 3 (7); ].R.C. Chama, Finding God on the web. Across the internet, believers are
re-examining their ideas of faith, religion and spirituality, “TIME” 1996, no. 149 (1), s. 52-59.

10 H.A. Campbell, The Dynamic Future of Digital Religion Studies [in:] Stepping Back and Looking Ahead:
Twelve Years of Studying Religious Contact at the Kdte Hamburger Kolleg Bochum, Series: Dynamics in the Hi-
story of Religions, vol. 13, M. Freudenberg, F. Elwert et al. (eds), Brill, Lejda 2023, s. 217-243 (e-book).

11 Zob. H.A. Campbell, The Dynamic Future of Digital Religion Studies [in:] Stepping Back and Looking Ahead:
Twelve Years of Studying Religious Contact at the Kdte Hamburger Kolleg Bochum, Series: Dynamics in the Hi-
story of Religions, vol. 13, M. Freudenberg, F. Elwert et al. (eds), Brill, Lejda 2023, s. 217-243 (e-book).

12 Chama, Finding God on the web, “TIME” 1996, no. 149 (1), s. 57.
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Spostrzezenia z konica ubiegtego stulecia byty o tyle stuszne, ze - jak podaje T. Mat-
thew Ciotek z Australian National University - internetowa sie¢ na dobre wprowadzita
religie do dyskursu publicznego ksztattujacego sie spoteczenstwa informacyjnego®.
Kolejne trzy dekady nadaty ksztatt badaniu religii w cyberprzestrzeni.

Poczatkowo byto to studium e-religii. W podejsciu tym weryfikowano, czy internet
stanie sie miejscem powstawania nowych form religii. P6Zniej podjeto badania nad religia
online, koncentrujace sie na tym, jak cztonkowie i grupy reprezentantéw tradycyjnych
religii starajg sie korzystac z Internetu i dostosowywac sie do niego. W trzecim etapie
badacze digital religion analizowali religie wirtualng; badano etyczne i moralne aspekty
praktykowania religii w $rodowisku , nierzeczywistym”*.

Aby unikng¢ dylematow definicyjnych, warto wyjasni¢ w tym miejscu, ze czotowa
badaczka digital religion Heidi A. Campbel, koncentruje sie na jedynie na dwdéch aspek-
tach religii - jej ekspresji i przekonaniach religijnych. Przyznaje, Ze religia to ,kulturowe
i duchowe praktyki i wierzenia, ktoére przyjmuja odrebng forme i moga by¢ powiazane
z indywidualnym i grupowym transcendentnym tworzeniem znaczen”’, natomiast ter-
minu ,religia online” uzywa ona do opisu tradycyjnych i nietradycyjnych form praktyk
religijnych i dyskursow, ktore pojawiajg sie w Internecie. Jest to uwaga o tyle wazna, Ze

- jak pisze Marie Cornwall - badacze religii traktujg jg jako zjawisko wielowymiarowe?®.
W swoich badaniach cyfrowej religii amerykanska socjolog uwzgledniata sze$¢ wymia-
row - przekonania religijne, zaangazowanie, zachowania i spoteczno$c¢ oraz dwa rodzaje
ekspresji religijnej: osobista i instytucjonalng. Digital religion to fenomen obejmujacy
problemy aktualne i analizowane na Zachodzie, a w Polsce wcigz niezbyt zaawansowane
sg studia nad religig cyfrowg (digital religion). Celem artykutu jest okreslenie istotnego
obszaru badawczego, uporzadkowanie wiedzy na temat, ktéry w polskiej teologii i reli-
gioznawstwie wcigz nie doczekat sie opracowania, mimo ze wielu badaczy podejmowato
w swoich pracach zagadnienia zwigzane z cyfrowa religia.

3. Interdyscyplinarne studia nad religia cyfrowa

W pierwszej dekadzie XX wieku w §rodowisku amerykanskim zrodzity sie interdyscypli-
narne studia nad religia cyfrowa. W referacie akademickim Digital Theology w 2019 roku
Stephen Garner przedstawit precyzyjna definicje studiéw nad religig cyfrowa, piszac, ze
,Zajmuje sie one te studia przede wszystkim tym, w jaki sposdb religia w swoich roz-
nych formach, jest ksztattowana w kulturze cyfrowej i mediach. W zwiazku z tym jej
podstawowe obszary badan sa ksztattowane przez antropologie, socjologie oraz nauki

13 M.T. Ciolek, Online religion: the Internet and religion, [in:] The Internet Encyclopedia, H. Bidgoli (ed.),

Hoboken, NJ: John Wiley & Sons, Inc, New York 2004, s. 798-811.

4 H.A. Campbell, The Dynamic Future of Digital Religion..., s. 217.

15 H.A. Campbell, The Dynamic Future of Digital Religion..., s. 217.

16 M. Cornwall, S.L. Albrecht, PH. Cunningham & B.L. Pitcher, The Dimensions of Religiosity: A Conceptual
Model with an Empirical Test, ,Review of Religious Research” 1986, vol. 27, no. 3, s. 226.
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o mediach i komunikacji, a takze studia nad religia””. Co wazne, badania podejmowane
na gruncie digital religion studies majg istotne znaczenie dla Kosciotéw i religii jako
autorefleksja nad wykorzystaniem kultury cyfrowej i medialnej w ich spotecznosciach,
poniewaz wyniki badan stanowi¢ mogg cenne zrédto wiedzy i inspiracji do czego jeszcze
wrocimy.

Duzym problemem nowej dziedziny badan byto jej mapowanie (mapping), wyzna-
czenie obszaréw badan w Swiecie ciggle zmieniajacych sie technologii i tresci online.
Wystarczy wspomnie¢, Ze aktywno$¢ religijna uzytkownikéw sieci moze przybierac rézne
formy, wszystkie zrealizowane ,,online”, poczawszy od pozyskiwania informacji religij-
nych, poprzez uczestnictwo w Kulcie i rytuatach (vide: pandemia COVID-19 w latach 2020-
-2022'%), dziatalno$¢ misyjna majgca na celu pozyskiwanie nowych cztonkéw wspolnot lub
ozywienie ich zaangazowania religijnego, udziat w spotecznos$ciach religijnych. Ta ostat-
nia forma - dzieki globalizacji - umozliwia interakcje miedzy wierzacymi pochodzacymi
z bardzo odlegtych swiatow™. Jest to mozliwe, bo, jak pisat Michael Bauwens, wirtualny
$wiat ,wyzwala z ograniczen przestrzeni i oznacza zmiane naszych definicji terytorium”=°.

W 2003 roku Heidi Campbell zaproponowata, by nowa dziedzina rozwijata sie w trzech
kierunkach:

1. obserwacji jakosciowej z wykorzystaniem m.in. badan ankietowych,

2. badan filozoficznych lub teologicznych oraz

3. rozwoju teoretycznego - wypracowywania ram koncepcyjnych do interpretacji

danych empirycznych®.

Do metod, ktére moga kazac¢ sie niezwykle skuteczne w badaniu przekazéw online,
doda¢ mozna te wypracowane na gruncie nauk o mediach i komunikacji, np. analize
zawartos$ci czy analize dyskursu, studium przypadku (core studies) - metody pozwala-
jace na analize zawartosci przekazu i odbiorcy.

Poczatkowo wyniki badan nad religiag w sieci zmierzaty w dwéch skrajnych kierun-
kach. Cyberentuzjasci wychwalali fascynujgce mozliwosci praktykowania religii na nowe
sposoby, natomiast stojgcy na przeciwnym biegunie cyberpesymisci potepiali przejawy
religijno$ci w cybers$wiecie, zaliczajac je do eksceséw wirtualnego $wiata®. Do dzisiaj
sytuacje nowego obszaru badan, jakim jest digital religion, utrudnia fakt, Ze zaré6wno
cyfrowa religia, jak i socjologia cyberprzestrzeni sg rozwijane - wcigz®, mimo Ze od tej

17 S. Garner, Digital Theology: A Modest, Inclusive Proposal. Paper presented at the Digital Theology-Wild
Card Session, American Academy of Religion Annual Conference, San Diego, 2019.

18 Pisze o tym wiecej w artykule Ochrona zycia duchowego w erze smartfonéw, 2024, (w druku).

19 Zob. H.A. Campbell, The Dynamic Future of Digital Religion...,s. 217

20 M. Bauwens, Spirituality and technology: Exploring the relationship. First Monday. Retrieved January 22,
2006; https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/496/417.

21 H.A. Campbell, Congregation of the Disembodied. In Virtual Morality, Peter Lang, London 2003.

22 Religion on the Internet: Research Prospects and Promises, vol. 8, coll. Religion and Social Order, ].K. Had-
den, D.E. Cowan (eds.), Elsevier Science, New York, 2000, s. 49.

23 Religion on the Internet: Research Prospects and Promises, vol. 8, coll. Religion and Social Order, ].K. Had-
den, D.E. Cowan (eds.), Elsevier Science, New York, 2000, s. 49.
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opinii Jeffreya Haddena i Douglasa Cowana minety ponad dwie dekady?. Obecnie w polu
zainteresowan badaczy digital religion znajduje sie m.in. wptyw struktur spoteczenstwa
sieciowego na rozumienie religijnosci i duchowosci, proby oraz wszelkie przejawy zycia
religijnego z wykorzystaniem technologii w réznych obszarach cyberkultury.

Uznaje sie, ze od 2010 roku Digital Religion Studies mozna zaliczy¢ do ugruntowa-
nych obszaréw badawczych. Studia maja charakter interdyscyplinarny, bo korzystaja
z dorobku réznych dyscyplin, podejmujac badania poréwnawcze, jakosciowe i ilo§ciowe
religii online. Do Digital Religion Studies nalezy dokumentacja i rozwazania teoretyczne
dotyczace kwestii zwigzanych z przeksztatcaniem wspdtczesnych praktyk i wartosci
religijnych przez technologie cyfrowa®, zwtaszcza tych, ktére stanowig wyzwanie dla
praktycznych spotecznosci religijnych. Istnienie tego obszaru badawczego bedacego na
pograniczu kilku dyscyplin naukowych: religioznawstwa, medioznastwa, teologii, antro-
pologii, socjologii, wskazuje, ze media cyfrowe staty sie nieodtgczng czescia codziennego
zycia i wspo6lng platformg duchowego zaangazowania.

4, Digital religion - religia cyfrowa

Brenda Brasher piszac o cyberreligii w 2001 roku, zauwazyla, ze przeniesienie religii do
$wiata online nie oznacza zwyciestwa technologii nad wiara. Przeciwnie, technologia
staje sie narzedziem, stuzy religii, zapewnia jej wtasciwe miejsce w cyberswiecie, w ,,pod-
taczonym uniwersum” .

Do wyjasnienia konstruktu, jakim jest religia cyfrowa, nie wystarczy analiza etymo-
logiczna terminu ,religia” i ,cyfrowy” (digital). Desygnat ,cyfrowy” nie przypisuje religii
binarnego charakteru, lecz ma odniesienia kontekstualne - wskazuje na specyfike $ro-
dowiska, w ktérym religia ta sie ksztattuje. Religia cyfrowa jest produktem wspotczesnej
kultury zmediatyzowanej i zmieniajacej sie pod wptywem technologii. Jest tez wynikiem

Jintegracji technologii cyfrowej z praktyka duchowg”?.

Niewiele moéwiaca wydaje sie definicja digital religion zaproponowana przez Heidi
A. Campbell - wyjasnia ja dopiero lektura tekstéw jej autorstwa. Dla amerykanskiej pro-
fesor komunikacji religia cyfrowa to ,przestrzen technologiczna i kulturowa, ktdra jest
przywotywana, gdy méwimy o tym, jak sfery religijne online i offline zostaty potaczone
lub zintegrowane”?. Postrzega te forme religii jako most taczacy i rozszerzajacy , praktyki
i przestrzenie religijne online na konteksty religijne offline i odwrotnie”*.

24 Religion on the Internet: Research Prospects and Promises..., s. 9.

25 H.A. Campbell, Digital religion..., s. 6.

26 B. Brenda, Give Me That Online Religion, Wiley, San Francisco 2001, s. 4-5.

27 S.E. Zaluchu, Digital Religion, Modern Society and the Construction of Digital Theology, “Trans-
formation: An International Journal of Holistic Mission Studies” 2024, s. 6, doi: https://doi.
org/10.1177/02653788231223929 [dostep 20 maja 2024].

28 H.A. Campbell, Exploring Religious Community Online..., s. 4.

29 Tamze.
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Knut Lundby podkresla ze, Digital Religion jest religia tyle ze forme jej przekazu sta-
nowi technologia cyfrowa3. Odwotuje sie tym samym do zaposredniczonego charakteru
religii - religie zawsze, cho¢ w ré6Znym stopniu, sg ksztattowane i przekazywane przez
$rodki komunikacji. Pierwotnie ksztattowat je przekaz ustny, p6Zniej stowo pisane i dru-
kowane, obecnie takze technologie cyfrowe. Dominujace formy przekazu nalezy uznac za
integralng czes¢ definicji religii. Nie bez powodu narodziny druku amerykarnska historyk
Elizabeth Eisenstein uznata za ,,czynnik zmian” prowadzacy do reformacji protestanckie;j
w Europie3. Podobnie technologie cyfrowe moga by¢ kluczowe dla wspoétczesnych prze-
mian sposobdw ekspres;ji religijne;j.

Kontynuujgc te mysl, warto zauwazy¢, Ze na przestrzeni wiekéw religia i media zawsze
byty ze sobg powigzane. Religia nieuchronnie opiera sie na przekazach rozpowszechnia-
nych za posrednictwem medidw, poczawszy od tekstéw nalezacych do depozytu wiary,
po jej propagowanie®.

W internecie - najwiekszym wspo6tczesnym medium, katalizatorze przemian zycia
spotecznego - kwitnie aktywne zycie duchowe, poniewaz uzytkownicy sieci importuja
do niej takze swojg religie®. Dziela sie przekonaniami i do§wiadczeniem religijnym, co
moze dotyczy¢ zaréwno tradycyjnych form religijnych - w tym wielkich religii $wiata:
chrze$cijanstwa, judaizmu, islamu czy buddyzmu - jak i ich modyfikacji albo nowych
form duchowych. Réwnoczesnie internet, jak i kazde medium masowe, oddziatuje na
kulture, na tozsamos¢ internautéw, na ich postrzeganie siebie i $wiata oraz na ich religie.
Kirk A. Bingaman celniej m6éwi o obosiecznym charakterze technologii cyfrowych3.

Heidi Campbell dowodzita, Ze sie¢ tworzy spotecznos¢ — grupy i ruchy spoteczne, ktore
z cyberprzestrzeni czerpig swoja tozsamos$¢. Cyberprzestrzen jest nie tylko ,medium”,
posrednikiem - wirtualny §wiat stat sie prawdziwym ,miejscem”, Srodowiskiem zycia.
Sugestywnie ujeta to w zdaniu, Ze siec jest terytorium, do ktérego takze chrzescijanie zna-
lezli droge. W tym uniwersum praktyki religijne offline i online przeplatajg sie, a granice
miedzy $wiatem realnym i wirtualnym wyraZnie sie zacierajg®. Co wazne, Internet umoz-
liwia powstawanie i upowszechnianie nowych rytuatéw, wyzwala wyznawcow religii od

30 Religion Across Media: From Early Antiquity to Late Modernity, K. Lundby (vol. ed.), Peter Lang, New York
2013, s. 226.

31 Zob. E. Eisenstein, The printing press as an agent of change: communications and cultural transformations
in early modern Europe, Cambridge University Press, Cambridge 1979.

32 S.Hoover & N. Echchaibi, The third spaces of digital religion, 2014; https://www.researchgate.net/publi-
cation/287644204_The_Third_Spaces_of_Digital_Religion?channel=doi&linkld=567825d108aebcddalebcb-
9f&showFulltext=true. Accessed 11 Feb 2020

33 Zob. M. Bauwens, Spirituality and technology: Exploring the relationship. First Monday. Retrieved January
22,2006; https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article /view/496 /417 [dostep 12.05.2024].

3% K.A. Bingaman, Religion in the Digital Age: An Irreversible Process, “Religions” 2023, 14 (1), s. 108; https://
doi.org/10.3390/rel14010108 [dostep 12.05.2024].

%5 H.A. Campbell, Digital Creatives and the Rethinking of Religious Authority, Routledge, London 2020; za:
S.E. Zaluchu, Digital Religion, Modern..., s. 2.
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przywodztwa religijnego i uznanych a priori autorytetow, a takze globalizuje - pozwala
przekraczac ,granice czasu i przestrzeniz®.

5. Religia DIY i churching online

Religia cyfrowa nie jest - jak stusznie zauwaza Sonny Eli Zaluchu - po prostu prakty-
kowaniem religii online. Religia cyfrowa jest - co chce powt6rzy¢ z cata moca - rozsze-
rzeniem tradycyjnej religii o nowa kulture, o cyberkulture¥. Powstaje ona jako wytwor
spoteczenstwa sieci, ktore w nowy sposdb ksztattuje swoje doswiadczenie religijnosciz®.
Tym samym digital religion nie jest odwzorowaniem ktérego$ z systemow religijnych,
lecz jest ,wtasng” religia internautéw, ktérg tworzy oni sobie sami na wlasny uzytek,
dokonujac niejednokrotnie korekty swoich tradycyjnych praktyk i religijnych przekonan
i wiary. Alegorycznie nazwatbym ja DIY-religia®, religia spod znaku ,zréb to sam”, uszyta
na wtasng miare, wedtug wlasnego gustu. Dzieci sieci ksztattujg swoja religie pod wpty-
wem ducha indywidualizmu, korzystajac z charakterystycznej dla internetu mozliwosci
wyboru wielu opcji i mieszania tresci.

Mowiac o indywidualizacji religii internautéw, nie zaprzeczam, ze siec istotnie stuzy
praktykowaniu, poznawaniu i zaspakajaniu potrzeb religijnych, réwniez w zakresie religii
tradycyjnych. Pozwala osobom zaangazowanym religijnie, chcacym pogtebi¢ wiare lub
poszukujgcym rozwing¢ tozsamos¢ religijng, ozywi¢ duchowo$¢ oraz wzmocnic¢ przywia-
zanie do pierwotnej wspélnoty wiary. Sie¢ jest dobrodziejstwem, ich $§wiatem, w ktorym
wyszukuja tresci stuzacych ich religijnosci i kultowi.

»Religia w sieci” obejmuje portale i strony www, ktére sg Zrédtem tresci religijnych,
prezentujg prawdy wiary, stuza misji poszczegdlnych religii realizowanej poprzez
media cyfrowe. W ramach tak rozumianej ,pasywnej” obecnosci religii w sieci media
cyfrowe stajg sie sSrodkiem - tym, co Jan Pawet Il nazywat ,nowym forum ewangelizacji”*.
Pasywny obszar sieci zacheca do praktyk religijnych i wspdlnej modlitwy, inspiruje do
rozwazania $wietych ksiagg, umozliwia wystuchanie nauk w podcastach czy liturgii. Ponie-
kad umozliwia realizacje kultu, zwtaszcza w niektorych religiach i wyznaniach, w kto-
rych sacrum nie wiaze sie z po$wiecong fizyczng przestrzenig oni bezposrednia postuga
kaptana. Natomiast religia cyfrowa - ,religia sieciowa” wedtug definicji Hellanda - jest
taka forma religijnosci, ktora rodzi sie z interakcji, z aktywnego zaangazowania odbiorcy.
Oferuje ona interaktywnos¢ i partycypacje.

3 H.A. Campbell, Digital religion..., s. 4.

37 S.E. Zaluchu, Digital Religion, Modern Society and the Construction of Digital Theology, “Trans-
formation: An International Journal of Holistic Mission Studies” 2024, s. 1, doi: https://doi.
org/10.1177/02653788231223929 [dostep 20 maja 2024].

38 Tamze.

39 DIY - akronim od ,do it yourself” - idei i praktyk samodzielnego wykonania czegos.

4 Jan Pawel II, Oredzie na 36. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu: Internet: Nowe forum glo-
szenia Ewangelii” (22.03.2020).
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Na atrakcyjnos¢ duchowej oferty cyberprzestrzeni chrzescijan, §wieckich i duchow-
nych, otworzyta pandemia COVID-19 w latach 2020-2022. Niemozno$¢ fizycznego uczest-
nictwa w liturgii w kosciele z powodu obostrzen sanitarnych i zamkniecia $wiatyn obli-
gowata wyznawcow do duchowego udziatu w niedzielnej liturgii za pomoca mediéw
cyfrowych. Sytuacja ta otworzyta przed wiernymi podwoje najpiekniejszych $wiatyn
online, pozwalata wybiera¢ online najbardziej odpowiadajaca odbiorcy oferte duszpa-
sterska. Powstato wowczas zjawisko, ktére nazwatem churchingiem online - wirtualnym
spacerem po ko$ciotach, przerzucaniem sie z kos$ciota do kosciota w cyberprzestrzeni,
ktorego celem byt wybér najbardziej odpowiedniej albo najbardziej poruszajacej liturgii.

6. Internetowe przestrzenie religijnosci

Warto w tym kontekscie odwotac sie do dociekan Piotra Siudy z Uniwersytetu Kazimierza
Wielkiego w Bydgoszczy, badacza komunikacji spotecznej i mediéw, cytowanego rowniez
przez Heidi A. Campbell*. Siuda podjat probe ,mapowania”, sklasyfikowania interneto-
wych ,miejsc religijnych”. Wskazat cztery wymiary religijnych przestrzeni internetowych,
dzielgc je na: 1. religie w sieci i 2. religie sieciowg (za Ch. Hellandem) oraz 3. religie trady-
cyjna i 4. religie innowacyjng. Pierwsze trzy nie wymagaja dalszych wyjasnien. Do locis
religiosis w sieci w czwartej kategorii - religii innowacyjnej —-Piotr Siuda zaliczyt nowe
ruchy, samozwanczych prorokdw, sekty, zjawiska quasi-religijne lub parareligijne®.

Do zastug Piotra Siudy nalezy zaliczy¢ podziat internetowych przestrzeni religijnych
na trzy obszary: 1. internetowi religijni influencerzy, 2. religie cyberprzestrzeni i 3. rytuaty
online, do ktorych przyporzadkowywat sieciowe ,miejsca religijne”s. Pierwszy obszar
reprezentuja podejmujgcy tematy religijne opiniotworczy blogerzy, vlogerzy, osoby pro-
wadzace kanaty w mediach spotecznosciowych. Autor do grona influenceréw zaliczyt
zaro6wno $Swieckich samozwanczych ,znawcéw” religii, jak i osoby duchowne, przedsta-
wicieli KoSciota, nawet tweetujgcego papieza Franciszka. Uznat jednak, ze duchowni, ofi-
cjalni przywodcy KoSciota nie zaskakuja ,,innowacyjnoscig” przekazu, z kolei influencerzy
Swieccy, niekiedy pozbawieni formacji religijnej, zamiast do prawdy wiary moga prowa-
dzi¢ odbiorcéw w $lepa uliczke*t. Uwzgledniajgc stabos¢ jednych i drugich, nalezy przy-
znac racje Lorne L. Dawsonowi, ktory pisze, Ze ,jedna z najbardziej optakanych cech sieci”
jest rozprzestrzenianie sie dezinformacji, jakby internet byt dobrodziejstwem ,gtéwnie
dla przeciwnikdéw réznych grup religijnych”.

41 Zob. H.A. Campbell, Digital religion..., s. 4.

4 P Siuda, Sacrum w sieci - definicje, podejscia, sposoby badari oraz typologie, ,Slaskie Prace Etnograficzne”,
t. V: Etnologia w sieci, Krystyna Pieronkiewicz-Pieczko (red. nauk.), Katowice 2022, s. 40.

4 P Siuda, Sacrum w sieci - definicje, podejscia, sposoby badari oraz typologie, ,Slaskie Prace Etnograficzne”,
t. V: Etnologia w sieci, Krystyna Pieronkiewicz-Pieczko (red. nauk.), Katowice 2022, s. 42-44.

“ P Siuda, Sacrum w sieci - definicje, podejscia, sposoby badari oraz typologie, ,Slaskie Prace Etnograficzne”,
t. V: Etnologia w sieci, Krystyna Pieronkiewicz-Pieczko (red. nauk.), Katowice 2022, s. 42-44.

4 L.L. Dawson, Researching Religion in Cyberspace: Issues and Strategies, [in:] Religion on the Internet: Re-
search Prospects and Promises, ].K. Hadden, D.E. Cowan (eds), JAL, London 2000, s. 29.
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Obszar drugi - religie cyber$swiata - Siuda rozumie jako wierzenia tworzone przez
wizjoneroéw zwodzicieli, np. kolportujacych obrazek twarzy Jezusa z mrugajacym na zywo
okiem - (pomyst nie mniej oryginalny niz szczebel z drabiny, ktéra $nita sie patriarsze
Jakubowi a stata sie watkiem z ,Krzyzakéw” Henryka Sienkiewicza). Jak zauwaza polski
znawca cyberreligii, zwykle jej ,przywddcy” odciagaja odbiorcow od religii tradycyjnych,
ukazujac je w krzywym zwierciadle*. Za najwazniejszy obszar obecno$ci religii w sieci
Siuda uznat rytuaty online. Nie precyzujac ich nazbyt, zaliczyt do nich wirtualne formy
kultu religijnego - online zaprezentowane obrzedy, ktére majg stuzy¢ doznaniom reli-
gijnym, wirtualne pielgrzymki (np. do Mekki), aplikacje zachecajace do modlitwy czy
praktyk religijnych.

Przedmiotem moich zainteresowan badawczych jest kategoria Digital Religion nazy-
wana od czaséw Christophera Hellanda ,religig sieciowg” (online religion), czyli zjawi-
sko przejscia od religii tradycyjnych (z réznych powodéw, obecnie w Polsce nierzadko
z powodu rozczarowania Kosciotem instytucjonalnym, hierarchig czy skandalami pedo-
filskich), do religii zainspirowanej wymiang do$Swiadczen religijnych w sieci. Czesto
skutkujaca rezygnacja z ekskluzywizmu religijnego na rzecz tworzenia wtasnej wersji
przekonan religijnych i duchowego praxis.

Podglebiem tej kategorii digital religion sa dwa procesy charakterystyczne dla wspét-
czesnej duchowosci - pluralizacja i indywidualizacja?. Pierwszy z nich dopuszcza wielo$¢
religii w spoteczenstwie oraz zréznicowanie religijne wewnatrz poszczego6lnych religii
i Kosciotéw. Efektem pluralizacji religijnej zdaniem Karla Gabriela jest ,dynamizacja ryn-
kéw swiatopogladowych i stylow zycia”. Druga dominanta - indywidualizacja - inspiruje
do tworzenia ,wtasnej” religii. Pod wpltywem obu procesow religia sie deinstytualizuje,
rodzi sie duchowos$¢ pozakoscielna, pozainstytucjonalna, duchowo$¢ ,,wtasna” czy ,bez-
domna” (unbehauste Religion)*.

Osobnego komentarza wymaga obserwowane w mediach, takze w sieci, zjawisko
odejscia od religijnosci, od ,bycia religijnym” na rzecz duchowosci, deklarowane w zda-
niu: ,jestem duchowy, ale nie religijny”. Pod pojeciem religijno$ci kryja sie wszystkie
postaci kultu - zbiorowego i prywatnego - ,w ktorych cztowiek wystawia Boga, prze-
prasza Go za swoje grzechy i uchybienia lub uprasza o taske przebaczenia”#. Natomiast
duchowos¢ w formie zwanej ,nowa duchowos$cig” oznacza ,odczuwanie obecnosci Boga
nawet w sytuacjach pozbawionych jakichkolwiek odniesienn semantycznych do formalnie

4 Tamze, s. 43.

47 K. Gabriel, Alte Probleme und neue Herausforderungen, [in:] Die Zukunft von Religion und Kirche in Deut-
schland. Perspektiven und Prognosen, hrsg. von P. Becker, U. Diewald, Verlag Herder, Freiburg im Breisgau
2014, s. 15.

8 G. Schmidtchen, Ethik und Protest. Moralbilder und Wertkonflikte junger Menschen, Leske und Budrich
Verlag, Opladen 1992, s. 165.

4 ].A. Ktoczowski, Czy wiara to religia? ,Znak” 2010, nr 10 (665).
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dziatajacej instytucji religijnej”*. Uchodzi ona za dojrzalszg, pogtebiong forme religijnosci,
jednak ogranicza sie do ,wewnetrznego do$wiadczenia nadprzyrodzonosci”, w ktérym
nadprzyrodzonos$¢ sprowadza sie do ,,emocjonalnos$ci, wrazliwos$ci na piekno i dobro,
codzienno$ci traktowanej jako nadzwyczajno$¢ oraz poszukiwania sensu zycia i przy-
czyn istnienia tadu we wszechs$wiecie nie tylko w wymiarze ideologicznym religii, ale tez
doswiadczeniowym i konsekwencyjnym”s. Deklaracja ,jestem duchowy, ale nie religijny”
w sieci uchodzi za topowg, wysoce popularna. Doczekata sie nawet akronimu - SBNR
(od ,Spiritual but not religious”)** spopularyzowanego dzieki serwisom randkowym, na
ktérych dla ocieplenia wizerunku warto zadeklarowac: ,«Nie jestem jakim$ zimnym ate-
istg, ale nie jestem tez jaka$ moralizatorska, pruderyjng osoba. Jestem mity, przyjazny
i uduchowiony - ale nie religijny»"=.

7. Cechy charakterystyczne religii cyfrowej

Heidi Campbell i Wendi Bellar w ksiazce ,Digital religion the basics” wydanej w 2023
roku wylicza sze$¢ cech (markers) religii cyfrowej, ktére najlepiej zdaja sie opisywac jej
specyfike:
1. spotecznos¢ internetowa/sieciowa (networked community),

praktyki konwergencji (convergent practice),
rzeczywisto$¢ w wielu lokalizacjach (multisite reality),
przesuniecie autorytetu (shifting authority),
tozsamo$¢ budowana na opowie$ciach (storied identity),
autentyczno$¢ doswiadczenia (experiential authenticity)s:.

Najwazniejszg i kluczowa cecha religii cyfrowej jest spotecznos¢ sieciowa. Zgodnie
z my$la Heidi A. Campbell, spotecznos$¢ online od tradycyjnego rozumienia spoteczno-
$ci odrodznia to, Ze nie definiuje jej lokalizacja, rodzina czy instytucjes. Jest ona oparta
na sieci - dynamicznych, autonomicznych relacjach spotecznych poza ustalonymi insty-
tucjami religijnymi i bez nadzoru uznanych lideréw. SpostrzezZenie, Ze spotecznosc¢ sie-
ciowa jest prawdziwg spotecznoscig, byto niemozliwe do stwierdzenia, dopéki przyimek
,wirtualny” oznaczat ,odmienny od prawdziwego”. ,Wirtualnos¢” religii w jakiej$ mierze
deprecjonowata jg, traktowata jako w jakis sposéb niekompletng lub nieprawdziwgse.
Trudnos¢ te amerykanska badaczka pokonata, dowodzac, ze uzytkownicy sieci w wir-
tualnym Swiecie wigzg sie w realne spotecznosci, tyle ze ,,spotecznos¢ online” przede-

SU R W N

50 H. Mielicka-Pawlowska, Duchowosé jako religijnos¢ ponowoczesna, w: M. Szulakiewicz, t.. Dominiak (red.),

Religie w dialogu kultur 1. V Miedzynarodowy Kongres Religioznawczy, Torun 14-16 wrzes$nia 2017, UMK,
Torun 2017, s. 104 (c. 103-115).

51 H. Mielicka-Pawtowska, Duchowos¢ jako religijnos¢ ponowoczesna, s. 113.

Znana réwniez jako ,spiritual but not affiliated” (SBNA).

Park Soo Young Theodore, Ignatian Spiritual Conversation and Digital Communication Culture, ,Jesuit
School of Theology Dissertations” 2022, vol 2, s. 35.

5% H.A. Campbell & W. Bellar. Digital religion..., s. 9.

5% H.A. Campbell & W. Bellar. Digital religion..., s. 12.

5  H.A. Campbell & W. Bellar. Digital religion..., s. 4.
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finiowuje kategorie spotecznosci, uwalniajac jg od zakorzenienia lub ograniczenia do
konkretnego miejsca.

Nadzwyczaj zaskakujaco cecha ta ujawnita sie podczas pandemii COVID-19 (2020-
2022) i obligatoryjnych lockdownow, gdy przywddcy duchowni religii zostali zmuszeni do
wejscia na teren, po ktérym wczesniej bali sie poruszac albo wprost go deprecjonowali.
Musieli przenies$¢ do sieci kult i nauczanie, zachecajac wiernych do tworzenia wspo6lnoty
religijnej online, do wspétuczestniczenia w obrzedach transmitowanych online. Cze$¢
Kos$ciotow i spotecznosci religijnych weszta z koniecznosci w §wiat medidw spoteczno-
$ciowych - Facebooka czy Twittera (obecnie platforma X), zaczeta publikowa¢ , filmiki”
na YouTube, stosowata mailing. Autoprezentacja, kontakt z wiernymi wymagat zaanga-
zowania i wiekszej starannosci, bo nabierat cech globalnych.

Drugi wyznacznik specyfiki religii cyfrowej stanowia praktyki konwergencji. Religia
cyfrowa pozwala na praktykowanie wiary offline i online, dzieki korzystaniu z zasobéw
i mozliwosci obu $wiatéw. Cecha ta - otwarcie sie na praxis online - ksztattuje ,tozsamos¢
religijng osoby, jej relacje z autorytetem religijnym oraz kwestie autentyczno$ci”¥. Inter-
net moze by¢ dla wiernych ,$wietg przestrzenia”, np. dla katolikdw moze nia by¢ adoracja
transmitowana catodobowo online.

Spirit Tech - jak dostrzegt Wesley J. Wildman i Kate J. Stockly - kryje potezne mozliwo-
$ci. Warto zapamieta¢ zdanie: ,Potencjat tych technologii ma gtebie, o ktorej rzadko sie
mowi... A co, jesli najgtebsze aspekty ludzkiego doswiadczenia, ktére czesto sa dostepne
tylko przez dwadzieScia tysiecy godzin medytacji w jaskini..., stang sie nagle dostepne za
naci$nieciem przycisku?”%,

Praktyka religijna w przestrzeni cyfrowej, zdobywane w niej do§wiadczenie duchowe
nie pozostaja bez znaczenia dla praktyk offline. Internet zapewnia przestrzen do odkry-
wania i tworzenia spersonalizowanych praktyk religijnych, ktére moga rzuci¢ wyzwanie
tradycyjnym strukturom wtadzy religijnej, ale jednoczesnie uzupetniajg praktyki offline.
Dostepna w sieci bogata oferta ,,ustug religijnych” sprzyja wspomnianemu churchingowi
online. Doskonale zobrazowata to pandemia COVID-19, w czasie ktorej np. katolicy mogli
wybra¢ dowolng transmisje liturgii mszalnej online, w dowolnym ko$ciele. Niejedno-
krotnie korzystali z mozliwoSci uczestniczenia w ,lepszej”, ,odpowiedniejszej” celebra-
cji, z ciekawszg homilig, duchownym wolniejszym od przywar ,offlinowego” ksiedza czy
w piekniejszej $wiatyni. Pandemia, wieksza dostepno$¢ i elastyczno$¢ liturgii online, na
tyle poluzowata zwigzki wiernych z parafig i praktykowaniem offline, Ze powrét wiernych
do udziatu na zywo w liturgii we wspdlnocie lokalnego Kosciota wymagat czasu i naucza-
nia. Co wazne, nie mozna traci¢ z oczu faktu, ze religia jest procesem dynamicznym, pod-
lega cigglym zmianom i adaptacji do nowych kontekstoéw spotecznych i technologicznych,
coraz cze$ciej ma charakter konwergentny.

57 H.A. Campbell & W. Bellar. Digital religion..., s. 33.

5 W.J. Wildman, K.J. Stockly, Spirit Tech: The Brave New World of Consciousness Hacking and Enlightenment
Engineering, St. Martin’s Press, New York 2021, s. 1. Za: K.A. Bingaman, Religion in the Digital Age: An Irrever-
sible Process, “Religions” 2023, 14 (1), s. 108; https://doi.org/10.3390/rel14010108 [dostep 12.05.2024].
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Multisite reality, trzecia specyfika religii cyfrowej wedtug Heidi A. Campbell i Wendi
Bellar, wskazuje na przenikanie sie przestrzeni. Autorki ksigzki , Digital religion the basics’
pisza, ze na skutek cyfryzacji zycia, przenikania sie §wiatow, takze religia funkcjonuje
zaréwno w przestrzeniach fizycznych, jak i cyfrowych, wirtualnych. Fakt, ze na codzienne
zycie cztowieka sktadajg sie spotkania online, offline i spotkania w formule hybrydowej,
znajduje odzwierciedlenie takze w sferze praktyk i do§wiadczenia religijnego. Cecha
zwana ,rzeczywistoscig multisite” polega na uwolnieniu tradycyjnych praktyk religij-
nych od wyznaczonego miejsca, mozliwosci praktykowania religii przez spotecznosci
i grupy online i offline w jednej wspolnocie, tworzonej przez ludzi bedacych w wielu
miejscach®. Religia cyfrowa funkcjonuje w hybrydowej rzeczywistosci. Cyberprzestrzen
zmienia koncepcje wspélnej modlitwy — umozliwia tgczenie sie wiernych offline i online,
niezaleZnie gdzie sie znajduja.

Czwartg kluczowa cecha religii cyfrowej wedtug Campbell jest, méwiac optymistycz-
nie, przesuniecie autorytetu, a realnie - utrata autorytetu jednych na rzecz nowych przy-
wodcow religijnych. Media cyfrowe stwarzajg dynamiczng przestrzen, w ktorej autory-
tet jest nieustannie negocjowany i redefiniowany. Cecha religii cyfrowej jest odejscie od
autorytetu instytucjonalnego. Podtozem tego faktu jest nie tylko mozliwo$¢ szerszego
spojrzenia na instytucje religijne i przywédcow religijnych, dzieki globalnemu przepty-
wowi informacji i mozliwoéci wymiany do$wiadczen. Zrédtem odejécia od autorytetow
religijnych, m.in. w Ko$ciele polskim, jest rozczarowanie instytucja eklezjalng, obarczenie
jej skandalami pedofilskimi i finansowymi.

Zaprezentowane w ksigzce Campbell studium przypadku obrazuje nowe mozliwo-
$ci religijnych tworcow cyfrowych jako autorytetéw online. Nie da sie ukry¢, Ze media
cyfrowe, w tym spoteczno$ciowe, otwieraja nowe mozliwo$ci dla formowania sie auto-
rytetéw religijnych. Autorytet zyskuja ci, ktérzy sa obecni w cyfrowym $wiecie, a traca
ci, ktérzy nie potrafig sie w nim poruszac. Rosnie rzesza influenceréw, blogeréw religij-
nych, wiascicieli portali albo twércéw aplikacji. Ich indywidualny przekaz religijny ma
charakter bardzo subiektywny, czesto antyautorytarny i emancypacyjny, ma niewiele
wspoélnego z oficjalnym nauczaniem religijnym, z poszanowaniem doktryny, dogmatéw
czy etosu religijnego. Jedynym sposobem na to, aby mie¢ swoj udziat w ksztattowaniu
narracji religii w sieci, jest zaangazowanie sie przywo6dcéw duchowych w media cyfrowe.
Jest to zapewne zadanie misyjne dla mtodszych wiekiem duchownych, wymaga na etapie
ich formacji uczenia kompetencji cyfrowych i znajomosci social mediow.

Autorefleksja Kosciotéw i zwigzkéw wyznaniowych powinna prowadzi¢ do niepo-
koju w tym zakresie i prob dazenia do zmiany. Nowi liderzy religijni online - blogerzy
religijni, twércy mobilnych aplikacji religijnych, moderatorzy foréw religijnych, religijni
tworcy cyfrowi - stajg sie autorytetami poprzez swoje cyfrowe umiejetnosci i zaangazo-
wanie. Tracg na autorytecie tradycyjni liderzy nieprzystosowani do nowych technologii

)
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i instytucje nieadoptujgce nowych mediéw - cho¢by mieli lepszg oferte religijng i wieksze
kompetencje do jej propagowania.

Nieco wiecej wyjasnienia wymaga piata cecha digital religion, nazwana przez Cam-
pbell storied identity — tozsamos$¢ oparta na narracjach o sobie samym. Ludzie majg skton-
nos$¢ do opowiadania ,samych siebie”, snucia opowiesci o swoim Zyciu, o obrazie siebie
czy doswiadczeniach zyciowych. To psychologiczne pojecie bywa definiowane jako ,zin-
ternalizowana i rozwinieta historia zycia zwana tez mitem osobistym, ktéra taczy trzy
perspektywy czasowe: zrekonstruowang przesztos¢, postrzegang terazniejszos$¢ i prze-
widywana lub oczekiwana przyszto$¢ w jedna narracje, tak, aby nadac zyciu poczucie
spojnosci, ciagtosci i celu”®. Dan P. McAdams byt przekonany, ze cztowieka w jego indy-
widualno$ci mozna pozna¢ dopiero dzieki poznaniu jego historii Zycia. Narracja o sobie
samym pozwala wychwyci¢ jego cechy, zasady zachowania na podstawie np. zaprezento-
wanych logicznych uogolnien. Przenoszac te wiedze do digital religion, mozna stwierdzic,
Ze tozsamos$¢ narracyjna odnosi sie ,do sposobu, w jaki osoby religijne wykorzystuja
rézne zasoby zaréwno z kontekstow online, jak i offline, aby budowac i rekonstruowac
obraz siebie oraz swoje codzienne do$wiadczenia religijne”.

Media cyfrowe umozliwiajg ludziom dzielenie sie sobg, swoja tozsamoscia z innymi
na wielu polach: np. blogach, w aplikacjach mobilnych czy stronach internetowych. Np.
blogerzy religijni czesto opisuja siebie poprzez swoja wiare, ale takze dzielg sie innymi
aspektami swojego Zycia, co pokazuje wieloaspektowos$¢ tozsamosci narracyjne;.

Cecha ta jest niezwykle wazna, bo wskazuje, ze ludzie w sieci - pomijajac kontrole
tradycyjnych autorytetoéw religijnych - moga wybierac i taczyc¢ rézne zrédta informa-
cji, tworzac wilasna, spersonalizowang tozsamos$¢ religijng. Internet staje sie zasobem,
przestrzenia do tworzenia i wyrazania swojej tozsamoSci religijnej. Co wiecej, tozsamo$¢
religijna nie jest tozsamo$cia raz na zawsze, statyczng; przeciwnie, jest wieloaspektowa
i zalezy od kontekstu, w ktorym jest prezentowana. Zgodnie z wynikami badan tozsamo-
Sci online i offline s3 $cisle ze soba powigzane®.

Ostatni z wyznacznikow specyfiki religii cyfrowej — autentyczno$¢ doswiadczenia -
to postmodernistyczne zakwestionowanie obiektywnego, naukowego rozumienia rze-
czywisto$ci na rzecz subiektywnych do$wiadczen, osobistych odczu¢. Cecha ta oznacza
uznanie, ze podstawg oceny przekonan i praktyk religijnych online i offline jest osobiste
doswiadczenie. W $wiecie cyfrowym to ostatnie - osobiste do§wiadczenie - jest czesto
kluczowe w okreslaniu, co jest autentyczne. Na tak podatnym gruncie cyfrowe awatary
i reprezentacje moga umozliwia¢ internautom autentyczne praktyki religijne. Co wiecej,
rozwoj wirtualnej rzeczywistosci i zapowiadanej przez Muska rozszerzonej rzeczywi-
sto$ci moze prowadzi¢ do tworzenia bardziej immersyjnych doswiadczen religijnych.

60 Zob. D.P. McAdams, The person: An introduction to personality psychology, wyd. 2, Hartcourt Brace College
Publishers, Fort Worth, TX, 1994.

61 H.A. Campbell & W. Bellar. Digital religion..., s. 99.
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Umozliwi udziat w wirtualnych nabozenstwach, pielgrzymkach czy medytacjach, ktére
beda odczuwane jako réwnie autentyczne, jak te offline.

Moéwiac o autentyczno$ci doswiadczenia, warto wspomnie¢, Ze religia cyfrowa jest
opisywana jako forma ,religii przezywanej”, skupiajgca uwage na integracji przekonan
i praktyk religijnych oraz na rozmowie o nich. Zrédtem religii cyfrowej jest potrzeba
autentyczno$ci do$wiadczenia religijnego, poszukiwanie zywej, poruszajacej wewnetrz-
nie religii, paradoksalnie, w wirtualnym uniwersum, w zapos$redniczonych technologicz-
nie przestrzeniach, a nie w realnym, materialnym swiecie. W centrum zywej religii jest
osoba, jej relacja z Bogiem, nie za$ ,odgérne definicje pochodzace od oficjalnych instytu-
cji religijnych, spotecznosci lub przywodcow”®. Technologie cyfrowe oferuja mozliwos¢
catkowitej zmiany tradycyjnych form religijno$ci, przedefiniowujg je, moga podnies¢
ich warto$¢ przezyciowa. Dzieki cyberprzestrzeni, jak zauwaza (baptystyczny) teolog
baptysta Sonny Eli Zaluchu, ,fizyczna obecno$¢ w budynku kos$ciota nie jest juz jedyna
opcja kultu”®+. Co wiecej, pobliski wiejski koscidtek z nieudanym proboszczem, kazaniem
przypominajgcym zazynanie stuchaczy tepym nozem i ochryptym $piewem wiekowego
organisty, przegrywa z kretesem z wirtualng ofertg (a za jakis czas moze przegrac z zapo-
wiadang rzeczywistoscig rozszerzona - augmented reality).

8. Zmiana paradygmatu

Paradygmatem wiedzy jest percepcja - skoro co$ widze, to znaczy, zZe to istnieje. Swiado-
mos$¢ gwattownego postepu cyfryzacji zycia, ekspansyjny cyberswiat, symptomy przeno-
szenia religii do wirtualnego uniwersum, churchingu online powinny prowadzi¢ religie
i Koscioty do zmian w ich dziatalnosSci misyjnej. Pora zaja¢ pozycje ,wirtualnego realizmu”,
sytuujac sie pomiedzy pesymistami, ktérzy obwiniajg komputery, internet i smartfony za
wszelkie zto spoteczne a naiwnymi optymistami podziwiajgcymi wszystkie nowe formy
cyfrowego $wiata.

Rodzi sie pytanie o przysztos$c¢ religii cyfrowej i religii jako takiej - offline. Zgodnie
z diagnoza Kirka Bingamana technologia cyfrowa, a w jej kontekscie digital religion, bez
wzgledu na to, czy chcemy o tym rozmawiac, czy nie, stata sie integralng czescig naszej
historii, juz nierozdzielng od niej. Zintegrowata sie z tkanka spoteczenstwa, z wszyst-
kimi przejawami codziennego zycia®. Na naszych oczach ziscita sie prognoza z 1976 roku
informatyka Josepha Weizenbauma, twércy programu Eliza umozliwiajagcego prowadze-
nie prostej rozmowy z komputerem. Przepowiadat on, Ze na skutek rozwoju technologii

)

komputerowej ludzkos¢ osiagnie ,punkt bez powrotu”, ,nieodwracalne zobowigzanie”
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(irreversible commitment)®. MyS$l ta okazata sie prorocza, co dzi$ wida¢ gotym okiem,
gdyz wytgczenie komputerdw, internetu bytoby dniem globalnej katastrofy®.

Obawy, ze religia online zastapi, wyprze religie offline, s3 prawdopodobnie bezpod-
stawne. Jak zauwaza amerykanska badaczka digital religion, badania dowodza, ze reli-
gijne zaangazowanie online jedynie uzupetnia, a nie zastepuje praktyk religijnych offline®®.
Z tym jednak zastrzezeniem, ze by¢ moze jest za wcze$nie, by wyrokowac w tej sprawie.
Nalezy pamietac, ze technologia i sposéb, w jaki ludzie jej uzywaja, zmienia sie gwattow-
nie. Nie wiadomo, czy coS$, co dzi$ jest uzupetieniem, w przysztosci nie bedzie gtéwnym
sposobem religijnosci. Podczas pandemii religia online zastapita tradycyjne formy kultu,
zwtaszcza gdy fizyczny dostep do miejsc kultu stat sie niemozliwy. Dotychczas religia
online uzupetnia religie offline, jednak dalszy progres technologiczny i zmiany spoteczne
moga te optyke zmienic.

Proces ten moze znacznie przyspieszy¢, jesli przywodcy duchowi nie zmienig para-
dygmatu obecnosci religii w $wiecie i nie potozg akcentu na misyjnos¢. Chce powiedzie¢,
ze jezeli kolejng dekade np. duchowni katoliccy beda swoje zaangazowanie sprowadzali
do odprawiania Mszy i standardowej katechezy, to nie przetrwaja zderzenia z atrakcyjna,
bogata oferta cyfrowego $wiata.

Coraz wieksza rola mediéw spotecznosciowych i platform internetowych moze pro-
wadzi¢ do dalszej decentralizacji autorytetu religijnego. Nowi liderzy religijni beda wyta-
niac sie z przestrzeni cyfrowych, a tradycyjne hierarchie moga by¢ kwestionowane.

Zakonczenie

Technologie cyfrowe staty sie niezbedne dla Zycia cztowieka, takze w sferze religii. Sie¢
pozwala na zaspokojenie potrzeb religijnych w r6znym zakresie, od gtodu wiedzy, po
gtéd Boga, dostarczajac szerokiej wiedzy i Srodkoéw pobudzajgcych poboznos¢, wskazujac
drogi poszukiwania Boga. Sie¢ moze wydatnie poméc w $wiadomym zachowywaniu tra-
dycji religijnej, inspirowac do kultu. Religia moze stac sie jeszcze bardziej zintegrowana
z codziennymi nawykami cyfrowymi ludzi, np. poprzez aplikacje do medytacji, codzienne
cytaty religijne wysytane na smartfony czy interaktywne modlitwy w sieciach spotecz-
nosciowych.

Wzajemne oddzialywanie technologii cyfrowej i religii z pewnoscig prowadzi do cig-
gtych zmian, poniewaz technologie cyfrowe nadal ewoluuja i sg coraz bardziej zaanga-
zowane w instytucje i praktyki religijne. Dzisiaj nie jesteSmy w stanie przewidzie¢ nawet
najblizszych dekad rozwoju spoteczenstwa sieciowego, jego relacji do religii, interakgji,
jaka bedzie zachodzi¢ miedzy religia a spotecznoscig sieci.

Internet jest przestrzenig spoteczna, a nie tylko $rodkiem komunikacji. Jest to prze-
strzen do interakcji miedzyludzkich, a takze do duchowego speinienia poprzez wspdélnote

6 J. Weizenbaum, Computer Power and Human Reason: From Judgment to Calculation, W.H. Freeman, New
York 1976, s. 28.

7 Zob. Y.N. Harari, Homo Deus: A Brief History of Tomorrow, HarperCollins, London 2017, s. 51.
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religijna. Co wiecej, jest to przestrzen, ktérg mozna zintegrowac z innymi waznymi prze-
strzeniami w ludzkim zyciu, tworzac wzajemny przeptyw doswiadczen, ktéry ksztattuje
zaré6wno przestrzen spoteczng online, jak i offline.

Religie o ugruntowanej pozycji muszg zmierzy¢ sie z pytaniem, jak radzi¢ sobie z inno-
wacjami cyfrowymi. W obliczu coraz bardziej indywidualistycznego podejscia do wiary
i zycia, zmagaja sie z malejaca liczbg cztonkdéw i utratg znaczenia. Musza ponownie
nawigzac kontakt ze swoimi wiernymi i zrozumie¢ nowa rzeczywisto$¢ cyfrowa. Religia
to dynamiczny proces zmian.

By¢ moze bedziemy obserwowac¢ powstawanie nowych form wspolnot religijnych,
ktére beda funkcjonowa¢ gtownie lub wytacznie online, oferujac wsparcie, edukacje
i zaangazowanie duchowe dla swoich cztonkéw w catkowicie cyfrowych przestrzeniach.
Zmiany te beda zalezne od dalszych postepéw technologicznych oraz od sposobu, w jaki
spoteczenstwa i kultury bedg adaptowac te technologie do swoich potrzeb religijnych
i duchowych.
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adania nad strukturg oraz rzeczywistymi funkcjami mediéw katolickich stanowia

wyzwanie dla analiz w obszarze komunikacji spotecznej i mediéw z dwéch powo-
dow. Po pierwsze, brakuje regularnie aktualizowanych, kompleksowych opracowan
dokumentujacych stan mediéw katolickich w r6znych dekadach ich dziatalnosci (Guzek,
2016; Kristanova, 2022; Lepa, 1994). Po drugie, istnieje ciggta potrzeba rewizji wiedzy
na temat ideologii oraz funkcji, jakie media katolickie petnig wobec swoich odbiorcow
i uzytkownikéw (Adamowski i in., 2021; Kristanova i in., 2024; Krzeminski, 2009, 2017;
Le$niczak, 2023; Lindner, 2017). Marcin Ciechowski (OSPPE - Zakon Paulinéw) i Klaudia
Cymanow-Sosin (Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie), autorzy monografii
Ewangelizacja w mediach, wydanej przez wydawnictwo Homini w Krakowie w 2024 roku,
z powodzeniem podejmujg sie analizy drugiej z wymienionych kwestii.

W pierwszej czesci ksigzki M. Ciechowski i K. Cymanow-Sosin skupiajg sie na doktry-
nalnym aspekcie ewangelizacji za posrednictwem mediéw. Ta cze$¢ charakteryzuje sie
dyskursem opartym na argumentacji, ktéra bedzie przekonujgca przede wszystkim dla
0s6b o katolickim $wiatopogladzie. Oznacza to, Ze po jej lekturze czytelnik majacy wie-
dze z zakresu katolickiej nauki spotecznej i doktryny medialnej Ko$ciota bedzie w stanie
lepiej zrozumie¢ oraz uporzadkowac¢ dziatania Ko$ciota katolickiego w obszarze ewange-
lizacji, jej poszczegolnych etapdéw oraz ich konsekwencji. Natomiast odbiorcy spoza tego
kregu moga napotkac trudno$ci wynikajace z tak mocnej koncentracji funkcji mediow
na analizie obowigzkéw ewangelizacyjnych, ktore Kos$ciot przypisuje zaré6wno wiernym,
jak i samym strukturom koscielnym.

Co charakterystyczne dla tej czeSci, Autorzy nie ograniczajg sie jedynie do prostych
komentarzy do dokumentéw koscielnych, co czesto jest spotykane w tego typu opraco-
waniach. Dzieki temu ksigzka oferuje glebsze spojrzenie na temat i prezentuje narracje
analityczna, zblizong do klasycznych publikacji na polskim rynku wydawniczym, poswie-
conych kwestiom mediéw wyznaniowych (Kossewska & Adamowski, 2004; Pokorna-I-
gnatowicz, 2002; Skrzypczak & Sobczak, 2015).
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Rozdziaty tej czesci ksigzki omawiajg zagadnienia zwigzane z ewangelizacja, jej
kontekstem historycznym oraz wspotczesnymi formami, takimi jak preewangelizacja,
reewangelizacja i postewangelizacja. Ewangelizacja, rozumiana jako skuteczne prze-
kazywanie oredzia chrzescijanskiego réznym grupom odbiorcow, naktada konkretne
obowiazki na koscielnych aktoréw, w tym instytucje, media religijne oraz dziennikarzy
katolickich.

Autorzy podejmuja takze temat mediéw w ujeciu personalistycznym, podkreslajac
ludzki aspekt w procesie produkcji mediow — zaréwno w odniesieniu do odbiorcéw, jak
i twércdéw, traktujac ich jako osoby, a nie jedynie elementy ekonomiki medialnej (Drozdz,
2019; Soczynski, 2019). Analiza obejmuje liczne niuanse zwigzane z gloszeniem przestania
chrzescijanskiego, od réznych typéw ewangelizacji po rozrdznienie miedzy kerygmatem
a warstwa edukacyjng, przygotowujac tym samym grunt pod dalsze badania empiryczne
zawarte w drugiej czesci ksigzki.

W cze$ci empirycznej autorzy przedstawiaja szczegétowa panorame zagadnien zwia-
zanych z funkcjonowaniem, tres$cig i odbiorem katolickich rozgto$ni radiowych w Pol-
sce. Ich wktad w zrozumienie dziatalnos$ci tych rozgto$ni jest nieoceniony, poniewaz
tacza dwa kluczowe watki: po pierwsze, zwracajg uwage na charakterystyczne problemy
i wyzwania, przed ktorymi staja stacje radiowe, takie jak struktura prawna, administra-
cyjna, sposéb programowania oraz finansowania. Po drugie, wzbogacaja medioznawcza
analize o komponent ideologiczny, w ktérym centralna role odgrywa prymat ewangeliza-
cji — obowiazek przenikajacy kazdy aspekt funkcjonowania rozgto$ni. Dzieki temu czytel-
nik moze zrozumie¢, ze radio katolickie nie jest jedynie czescig struktury medialnej, ale
takze narzedziem ewangelizacji, dziatajagcym w ramach szerokiego spektrum podmiotow
ko$cielnych i instytucji afiliowanych z KoSciotem katolickim w Polsce

Interesujacym zagadnieniem, ktore autorzy poddajg analizie, jest intermedialno$¢
badanych rozgtosni katolickich oraz ich hybrydowy charakter, wynikajacy ze wspotist-
nienia réznych przekazow medialnych pod redakcja katolickg, a takze ich funkcjonowa-
nia w otoczeniu zaréwno mediéw katolickich, jak i $wieckich. Autorzy ukazujg, w jaki
sposdb te rozgtosnie tacza rézne formy i platformy przekazu, co pozwala im efektywnie
wspotdziata¢ w ztozonym krajobrazie medialnym, jednocze$nie zachowujac swojg misje
ewangelizacyjna.

Warto jednak zwr6ci¢ uwage na pewne trudnosci, ktére moga pojawic sie podczas
lektury. Po pierwsze, autorzy opieraja swoja analize na wybranej grupie rozgtosni, co
utrudnia odniesienie wynikéw do catej struktury katolickiej radiofonii w Polsce. Po
drugie, ksigzka jest wyraznie skierowana do czytelnikow zwigzanych z wewnetrznym
dyskursem katolickim. Liczne argumenty w pierwszej czesci, oparte na cytatach biblij-
nych i obowigzkach ewangelizacyjnych, mogg zniecheci¢ czytelnikdw spoza tego kregu
do przebrniecia przez skomplikowang warstwe teologiczng, zanim przejdg do analizy
medioznawczej. Mimo tych trudnosci lektura jest warta wysitku.
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Podsumowujac, monografia Ewangelizacja w mediach stanowi nowe opracowanie tego
typu, ktore zyskuje znaczenie jako wazna lektura dla badaczy struktur mediéw katolic-
kich, a takze szerzej - mediéw wyznaniowych w Polsce.
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Abstract
The ever-increasing technological revolution means that
journalistic content offered to Internet users is no longer
dependent only on the importance of the topics discussed, but
also to a large extent on the conditions imposed by algorithms
and the expectations of the recipients themselves. As a result,
media that have so far specialised in topics related to politics,
law and economics need to expand their offer. The phenomenon
in question is illustrated by the changes that have taken place
in the last year on the rp.pl portal. What did they consist of and
what did they result in? Why can a well-functioning news
service not exist today without a lifestyle section and what does
the, Google Discover dictatorship” mean in editorial practice? This
article attempts to answer these questions. The author’s practical
experience and the results of a survey conducted for the purposes
of this work were used in the presented considerations.
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Abstrakt

Wciaz postepujaca rewolucja technologiczna sprawia, ze tresci

dziennikarskie oferowane uzytkownikom internetu nie s juz
zalezne tylko od wagi podejmowanych tematéw, ale w duzym

stopniu réwniez od uwarunkowan narzucanych przez algorytmy
i oczekiwan samych odbiorcow. Efektem tego jest koniecznos¢
rozszerzania oferty przez media do tej pory specjalizujace sie
w tematach zwiazanych z polityka, prawem i ekonomia. Zjawisko,
o ktérym mowa, obrazuja zmiany, ktére dokonaty sie w ostatnim

roku w portalu rp.pl. Na czym one polegaty i czym zaowocowaty?

Co w praktyce redakcyjnej oznacza, dyktatura Google Discover”?

W artykule zostata podjeta préba odpowiedzi na te pytania.
W przedstawionych rozwazaniach wykorzystane zostaty prak-
tyczne doswiadczenia autorki i dane wewnetrzne wydawnictwa

oraz wyniki badania ankietowego przeprowadzonego na potrzeby

niniejszego opracowania.

Stowa kluczowe

internet, portale informacyjne, search engine optimization, agre-
gatory tresci
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SEO a dziennikarstwo - wprowadzenie do problematyki badawczej

W 2013 roku Evan Bailyn napisat: ,Opanowawszy podstawowe zasady SEO, dysponujesz
umiejetno$ciami pozwalajacymi Ci rozkreci¢ praktycznie kazdy biznes. Bez wzgledu
na to, jak bardzo zmieni sie algorytm Google, podstawowe kompetencje zwigzane z two-
rzeniem angazujacych tresci, autentycznym dzieleniem sie nimi z ludZzmi oraz uwaznym
monitorowaniem osigganych efektéw pozostajg ponadczasowe”. Tres$ci zawarte w tej
publikacji nie odnosity sie wprawdzie bezposrednio do mediéw, ale opisane przez autora
mechanizmy dziatania technik optymalizacji tresci internetowych pod katem wyszuki-
warek (ang. SEO - Search Engine Optimization) dziatajg tak samo w przypadku wszyst-
kich publikacji ukazujacych sie w sieci. Chcac by¢ zauwazonym, dociera¢ do konkret-
nej grupy odbiorcow, a wreszcie monetyzowac swoje tresci, kazdy tworca internetowy
musi dzi§ uwzglednia¢ w podejmowanych dziataniach konieczno$¢ pozycjonowania sie
w wynikach wyszukiwania prezentowanych uzytkownikom przez algorytmy Google? Co
wazne: konieczno$c¢ ,bycia widocznym” dla algorytmoéw i ,,obecnym” w przedstawianych
przez nie zestawieniach wyszukiwan z uptywem czasu bynajmniej nie traci na znaczeniu.
Wrecz przeciwnie: wydaje sie, ze szczegdlnie kontekscie portali informacyjnych staje sie
to coraz wazniejsze. Wielo$¢ nadawcow i oferowanych przez nich w sieci tresci sprawia,
ze pozyskanie czytelnika, a nastepnie zbudowanie jego przywigzania do serwisu, jest
coraz trudniejsze, a to gtdwny cel wszystkich wydawcéow.

Méwiac o polskich mediach, a konkretnie o informacyjnych portalach internetowych,
koniec lat dwutysiecznych uznaje sie za poczatek korzystania z technik SEO przez ich
twércow. W 2009 roku przeprowadzane byty m.in. pierwsze szkolenia w tym zakresie
dla pracownikéw - wydawcdow, redaktoréw i dziennikarzy - koncernu Axel Springer3,
rozbudowujacego w tamtym okresie swoje portfolio serwiséw internetowych. W czasie,
o ktérym mowa, zaczeto dostrzegac nie tylko potrzebe tworzenia tresci ukazujacych sie
w internecie w taki sposdb, aby byty one atrakcyjne w kontekscie dziatania algorytméw
wyszukiwarek. Zwracano réwniez uwage, ze to, co ukazuje sie w prasie drukowanej, nie
powinno by¢ w takiej samej postaci publikowane w sieci. Wydawcy, ktérzy wczesSniej spe-
cjalizowali sie w codziennych tytutach drukowanych, a w tamtym czasie wzbogacali swoja
oferte serwisami internetowymi, stosunkowo szybko zauwazyli, Ze przenoszenie tekstow
z papieru do online’u w wersji 1:1 nie dawato zadowalajacych efektéw w kontekscie ich
popularnosci i poczytnosci Okazato sie, ze powszechne przekonanie, o ktérym pisze m.in.
Jakub Czapek - ze ,podstawowym zadaniem, jakie speinia portal ogélnoinformacyjny,
jest rzecz jasna dostarczenie informacji”* - wymaga pewnej reinterpretacji, a konkretnie

1 E.Balilyn, SEO dla kazdego. Obowigzkowa dawka wiedzy o SEO!, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2014, s. 223.
2 Wyszukiwarka Google odgrywa obecnie dominujacg role na rynku - zaréwno polskim, jak i ogélnoswiato-
wym. W zwigzku z tym nadawcy internetowi koncentrujg swoja uwage na dostosowaniu oferowanych przez
siebie tresci przede wszystkim do wymagan narzucanych przez jej algorytmy.

3 Autorka tekstu byta ich uczestniczka.

* . Czapek, ,Internet krél gatunkdéw” [w:] Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji. Teoria. Etyka. Prawo.
Praktyka”, red. K. Wolny-Zmorzynski, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2012, s. 192.
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uzupetnien. Ot6z: realizacja podstawowej funkcji ogélnoinformacyjnych portali interne-
towych, jaka jest dostarczanie informacji, nierozerwalnie wigze sie dzi$ z koniecznoscia
tworzenia dostepnych w nich tresci tak, aby uzytkownicy sieci tatwo mogli byto na nie
natrafi¢, przeszukujac jej zasoby za pomocg wyszukiwarek. Z punktu widzenia nadawcow
spetnienie tego warunku to jeden z wazniejszych czynnikéw wptywajacych na optacal-
no$¢ prowadzonych dziatan. Miarg popularnosci, ,wartosci” i potencjatu reklamowego
portali jest bowiem przede wszystkim liczba unikalnych uzytkownikéw odwiedzajgca
go w skali miesigca, a w dalszej kolejnosci liczba dokonanych przez nich odston strony
oraz spedzony na niej czas. Kazdy pojedynczy nowy internauta, ktéra trafia do danego
serwisu, jest wazny i uwzgledniany w tworzonych na biezaco statystykach. To gtéwnie
z my$l3 o nim, tworzac publikacje, korzysta sie z technik SEO, a obecnie rowniez ze spo-
sobéw zapewniajacych uwzglednienie publikacji w propozycjach dostarczanych odbior-
com przez agregatory tresci — w pierwszej kolejno$ci Google Discover. W zwigzku z tym
i w konsekwencji dziatan, o ktérych mowa, zdaniem Jana Krefta, ,Do historii przechodzi
model organizacji medialnych i dziennikarzy peinigcych funkcje gatekeeperdéw - przej-
muje je stopniowo gatekeeping algorytmiczny. Kontrola informacji, nadawanie wagi
poszczegblnym zdarzeniom - wszystkie te unikatowe kompetencje osadzone w medial-
nych strukturach i >>u$wiecone<< wieloletnig praktyka przenoszone sa na algorytmy,
a udzial dziennikarzy w tym transferze nie jest niezbedny (...)"s.

Cho¢ przytoczonej tezie trudno odmoéwi¢ trafnosci, to jednak nie wydaje sie zasadne
uznanie, Ze algorytmy przejety dzis wiekszos$¢ rél przypisywanych dotychczas dziennika-
rzom. Cztonkowie redakcji portali internetowych wciaz sa przeciez dostawcami publika-
cji dostepnych w sieci, a wyszukiwarki i agregatory tresci odpowiadajg tylko - a zdaniem
niektérych ,az” - za ich dystrybucje.

Celem badania, ktére przeprowadzitam i opisuje w dalszej czeSci artykutu, miato by¢
stwierdzenie, w jakim stopniu warunki tego specyficznego systemu dystrybucji wplywaja
na dziatania os6b odpowiedzialnych za publikacje w serwisie rp.pl i ich decyzje w zakre-
sie doboru tematyki oraz formy materiatow dziennikarskich zamieszczanych w portalu
zwigzanym z dziennikiem ,Rzeczpospolita” - medium uznawanym za lidera opinii i jako-
$ci na polskim rynku.

Dziennik,Rzeczpospolita” - historia w pigutce

Po raz pierwszy czasopismo pod tytutem ,Rzeczpospolita” pojawito sie na polskim rynku
wydawniczym w 1920 roku i byto na nim obecne do 1931 roku - jako organ konserwa-
tywnego Stronnictwa Chrzes$cijanisko-Narodowego®. Jego historia zostata wznowiona
w okresie Il wojny $wiatowej — wtedy byt to nieregularny periodyk zwigzany z jednym
z nurtdéw polskiego podziemia. 23 lipca 1944 r., ukazat sie z kolei w Chetmie pierwszy
numer ,Rzeczpospolitej” — organu Polskiego Komitetu Wyzwolenia Narodowego. Po

5 ].Kreft, Wtadza algorytméw. U Zrédet potegi Google i Facebooka, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, Krakow 2019, s. 235.
6 https://pl.wikipedia.org/wiki/Rzeczpospolita_(gazeta) (dostep 29.09.2024 r.)
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wojnie ,Rzeczpospolita” zaczeta wydawac Spétdzielnia Wydawnicza ,,Czytelnik”. Po tym,
jak dwukrotnie zmieniano tytut pisma, ostatecznie w 1951 roku zakonczono jego wyda-
wanie. Pierwszy numer nowej ,Rzeczpospolitej” ukazat sie w stanie wojennym, 14 stycz-
nia 1982 r. 0 jego wskrzeszeniu zadecydowano na wniosek posta Edmunda Osmanczyka,
ktéry zaproponowat, aby tytut statl sie ,organem rzagdowym prezentujacym codzien-
nie racje stanu”. ,Rzeczpospolita” stata sie pismem niezaleznym w 1989 roku. Waznym
momentem w jego historii byt rok 1991. Wtedy to powotano do zycia sp6tke Presspublica,
ktora stata sie wtascicielem tytutu. Utworzyty ja Panstwowe Przedsiebiorstwo Wydawni-
cze ,Rzeczpospolita” oraz francuska grupa prasowa Roberta Hersanta - Presse Participa-
tions Europennes. W latach 9o. kilkakrotnie nastepowaty zmiany w strukturach wtasno-
$ci spotki. W 2011 roku 100 procent jej udziatéw trafito w rece polskiego przedsiebiorcy,
wiasciciela sp6tki Gremi Media, Grzegorza Hajdarowicza. W 2017 Gremi Media stato sie
sp6tka akcyjna. W sierpniu 2023 r. podano do wiadomosci, ze wiekszosciowy pakiet akcji
w niej przejeta spotka Pluralis nalezaca do miliardera George’a Sorosa. Niespetna dwa
tygodnie pdzniej koncern odsprzedat z kolei ponad 13 procent udziatéw wegierskiemu
milionerowi Zoltanowi Vardze. Biznesmen znany jako krytyk prezydenta Wegier Vik-
tora Orbana zostal powotany do rady nadzorczej wydawnictwa’. Podsumowujac: rok
2023, bedacy dla tytutu czasem waznych zmian w kwestiach wtasnosci, byt wyjatkowo
pomyslny. W cyklicznym raporcie ,Najbardziej opiniotwdrcze media w Polsce” publiko-
wanym przez Instytut Monitorowania Medidéw ,Rzeczpospolita” zostata uznana za naj-
bardziej opiniotworczy tytut mediowy 2023 roku®. W zestawieniu podano, ze w ciggu
12 miesiecy dziennik zacytowano tacznie 33,9 tys. razy, co dato tytutowi pozycje lidera
w zestawieniu zar6wno we zestawieniu ogdélnym, jak i w segmencie prasy drukowane;j.

Dziennik ,Rzeczpospolita” i serwis rp.pl -
specyfika tytutéw i kierunki rozwoju

Jak podaje wydawca ,,Rzeczpospolitej” - Gremi Media SA - ten ogdlnopolski dziennik
to zrodto informacji dla lideréw opinii, menedzerdw, profesjonalistow i oséb podejmu-
jacych kluczowe decyzje biznesowe?®. Jest podzielony na 3 grzbiety: gtéwny ogdlnoinfor-
macyjny, gospodarczy ,,Ekonomia i rynek”, prawny ,Prawo co dnia”. W soboty ukazuje sie
jako weekendowe wydanie , Plus Minus”, w ktérym publikowane s3 teksty o charakte-
rze cywilizacyjnym, literackim, obyczajowym i metapolitycznym. State dodatki tytutu
to: ,Dobra Firma”, ,Nieruchomosci”, ,Rzeczpospolita Cyfrowa”, ,Moje Pieniadze”, ,Rzecz
o Historii” i ,Zycie Regionéw”. Najbardziej znane listy i rankingi tworzone przez redakcje
to m.in.: Lista 500, Lista 2000, Ranking Najcenniejszych Polskich Marek i Ranking Kan-
celarii Prawniczych.

7 https://www.press.pl/tresc/78169,pluralis-odsprzedal-ponad-13-proc_-udzialow-w-gremi-wegierskie-
mu-milionerowi-i-krytykowi-orbana (dostep 29.09.2024 r.)

8 https://www.imm.com.pl/rzeczpospolita-najbardziej-opiniotworczym-tytulem-mediowym-2023-roku/
(dostep 29.09.2024.)

9 https://gremimedia.pl/portfolio.html (dostep 5.10.2024 r.)
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Odnos$nie do serwisu rp.pl wydawca deklaruje, ze skierowany jest on do uzytkowni-
kéw wyksztatconych, poszukujgcych informacji przydatnych w pracy, dla ktérych wazne
jest posiadanie aktualnej wiedzy dotyczacej sytuacji gospodarczo-politycznej. Ukazu-
jace sie w nim publikacje dotycza réznorodnej tematyki: od polityki przez ekonomie, biz-
nes, prawo, nieruchomosci, az po inwestycje. Serwis dostosowuje sie do wszystkich urza-
dzen elektronicznych, tj. komputera, tabletu i telefonu. W 2024 roku uruchomiono takze
aplikacje na urzadzenia mobilne. W strukturach strony rp.pl funkcjonuje kilka serwiséw
branzowych: Cyfrowa, Energia, Klimat, Firma, Logistyka, Moto, Sukces, Sport, Kobieta
(uruchomiony we wrze$niu 2023 r.). Wszystkie wymienione tytuty korzystaja z domeny
rp.pl. W sierpniu 2024 roku do portfolio wydawnictwa w obszarze produktéw digital
dotaczyt nowy serwis specjalistyczny - pro.rp.pl. Oferowane w nim tresci to wiedza dla
profesjonalistéw w dziedzinie prawa i biznesu - raporty, orzeczenia, analizy, prognozy.
Uzytkownicy strony gtéwnej rp.pl moga bezposrednio z niej przej$¢ do serwisu Pro.

W zwigzku z tym, Ze liczba czytelnikéw ,Rzeczpospolitej” - podobnie jak wiekszo-
$ci innych tytutéw prasy drukowanej - od lat maleje, dla wydawcy kluczowe stato sie
obecnie rozwijanie oferty internetowej. Pozycja lidera w rankingach opiniotwoérczosci,
ktéra konsekwentnie utrzymuje drukowany dziennik i ktdra niewatpliwe jest doceniana
w $rodowisku medialnym, w ktérym tytut odgrywa wazng role, nie jest rownoznaczna
z zadowalajagcym wydawnictwo poziomem ogladalnos$ci serwisu rp.pl - nierozerwalnie
zwigzanego z gazeta, a mozna wrecz powiedzie¢: decydujacego o losach marki ,Rzecz-
pospolita”. W 2023 roku cyfryzacja tytutu i redakcji stata sie absolutnym priorytetem
wydawcy. Jedynym z pierwszych krokéw, ktore podjeto w tym celu, byto powotanie na
cztonka zarzadu Radostawa Kucki, wczesniej wieloletniego cztonka zarzadu Grupy Inte-
ria, praktyka zwigzanego z tworzeniem i rozwojem najwiekszych portali w Polsce od
prawie ¢wier¢ wieku. Kucko postawit sobie za cel zwiekszenie liczby uzytkownikow ser-
wisu rp.pl przy jednoczesnym zachowaniu wysokich standardéw jakosciowych i mery-
torycznych publikowanych w portalu tresci. Zadecydowano, ze jednym ze sposobow
na osiggniecie tego celu bedzie stopniowe, ale staranne dostosowywanie publikacji do
wymogow internetu zwigzanych w dziataniem wyszukiwarek i agregatoréw tresci oraz
rozszerzenie oferty serwisu pozwalajace na zwiekszenie wspdtogladania ze stronami
$rednio- i wysokowyspecjalizowanymi® - tak, aby nie traci¢ pozostatych udziatow. Efekty
realizacji zatozonych celéw w okresie od stycznia 2023 roku do stycznia 2024 r. przedsta-
wiaja ponizsze wykresy i tabela.

10 Serwis rp.pl zostatl zdefiniowany jako taki, ktory zajmuje miejsce pomiedzy ww. rodzajami portali.
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Real users January 2024
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Rysunek 1. Wzrost liczby uzytkownikow serwisu rp.pl wynikajacy z pozyskiwania czytelnikow ze specjalistycznych stron

internetowych w okresie od stycznia 2023 r. do stycznia 2024 r.

Zrodto: Mediapanel/ Gemius PBI, styczen 2023 — pazdziernik 2023, dane wewnetrzne wydawnictwa.
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Rysunek 2. Zmiany w wspétogladalnosci serwisu rp.pl ze stronami $rednio- i wysokospecjalistycznymi w okresie od stycznia

do 2023 . do stycznia 2024 r. w ujeciu procentowym

Tabela 1. Wzrost wspétogladalnosci serwisu rp.pl ze stronami srednio- i wysokospecjalistycznymi w okresie od stycznia

do 2023 . do stycznia 2024 .

Real users January 2023 January 2024 [proc.]
medium specialized websites 13186 962 13623 552 3
specialist websites 10 907 946 12 680 226 16
rp.pl 4244724 6917076 63
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Cyfryzacja redakcji ,Rzeczpospolitej” — zakres zmian i efekty

Mimo Ze serwis rp.pl byt jednym z pierwszych, ktére pojawity sie na polskim rynku -
uruchomiono go w 1997 roku - i, jak juz zostato napisane, drukowany dziennik, z kt6-
rym portal tworzy integralng cato$¢, niezmiennie od wielu lat zajmuje pierwsze miejsce
w zestawieniu najczeSciej cytowanych mediow, statystyki dotyczace jego popularnosci
z poczatku roku 2023 pokazywaty, Ze miesiecznie odwiedza go nieco ponad 4 miliony
internautéw. Ta liczba nie jest imponujaca, jesli poréwnac ja z tymi, ktére obrazuja ogla-
dalno$¢ najwiekszych portali horyzontalnych. Tresci publikowane w serwisach takich jak
wp.pl czy onet.pl docierajg w ciggu miesigca do blisko 10 milion6w internautéw™.

Dla nowej kadry zarzadzajacej Gremi Media SA byto jasne, ze aby umacnia¢ pozycje
serwisu rp.pl i zwiekszac zasieg jego ogladalnosci, konieczna jest m.in. reorganizacja
pracy redakcji, ktérej wiekszos$¢ cztonkéw specjalizowata sie dotychczas w tworzeniu
tresci do prasy drukowanej. Dziennikarze pracujacy dla Gremi Media SA pisali tresci
zaréwno do gazety, jak i do serwisu. Redaktorzy poszczeg6lnych dziatéw ,Rzeczpospoli-
tej” byli tez ludZmi odpowiedzialnymi za publikacje dotyczace okreslonej tematyki ukazu-
jace sie w portalu. Zamieszczanie materiatéw w sieci byta niejako ich wtérnym zadaniem.
Wiedza, kompetencje i umiejetnosci niezbedne do tych dziatan byty dla nich novum, z kto-
rym stykali sie, bedac juz specjalistami w zakresie przygotowania i publikacji materiatow
dziennikarskich do w prasie drukowanej. W tym kontekscie fakt, ze tresci, ktore publiko-
wali w sieci, byty blizsze w formie tekstom z prasy drukowanej, niz tym wtasciwym dla
medidw elektronicznych, nie jest zaskakujacy. Pilng potrzebg stato sie zatem szkolenie
ich w zakresie przenoszenia tresci z druku do online’u. Co wazne: konieczne byto, aby
robic to sposéb, ktéry jednoczes$nie pozwalatby na utrzymanie wysokiej jakosci publika-
cji i zapewniat ich obecno$¢ w wynikach wyszukiwarek oraz tre$ciach prezentowanych
przez agregatorach dziatajace w sieci. W strukturach wydawnictwa uruchomiono m. in.
dziat SEO. Stworzyli go specjalisci, ktérych zadaniem byto wsparcie cztonkéw redakcji
w przygotowywaniu publikacji tak, aby dobrze pozycjonowaty sie w one w sieci i wpisy-
waty w aktualne trendy wyszukiwania. Osoby w najwiekszym stopniu odpowiedzialne za
publikowanie na stronie internetowej” otrzymaty bardzo konkretne wytyczne dotyczace
przygotowania artykutow do zamieszczenia w sieci. Lista wskazdwek w tym zakresie,
ktéra przekazano wydawcom i redaktorom, przedstawiata sie nastepujaco:

e umieszczaj stowo kluczowe w tytule SEO,

e uzyj $rédtytutéw i umieszczaj w nich frazy,

¢ nasy¢ tresci frazami, ale zachowaj w nich umiar,

e umies$¢ stowa kluczowe w leadzie,

e  tworz unikalne tresci,

1 https://media-panel.pl/pl/aktualnosci/zestawienia-tematyczne-i-funkcjonalne-sierpien-2024/ (dostep
5.10.2024 )

12 Duza cze$¢ dziennikarzy, autoréw tekstéw publikowanych w serwisie nie ma dostepu do systemu CMS, za
pomoca ktérego wprowadza sie tre$ci na strone internetows i zarzadza nia. Publikacja dostarczanych przez
nich materiatéw zajmuja sie redaktorzy i wydawcy.
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¢ kontroluj dtugos¢ tresci,

¢ linkuj do innych powigzanych artykutow,

¢ dobierz odpowiednie tagi,

¢ dodaj zachecajace do klikniecia zdjecie,

¢ dodaj podpis pod zdjeciem®.

W organizacji i przebiegu kolegiéw redakcyjnych wyraZnie zaakcentowano planowa-
nie wydan serwisu rp.pl. Wazna role w ich przebiegu zaczeli odgrywac cztonkowie dziatu
SEO oraz osoby zajmujgce sie obstugg medidéw spotecznosciowych. Na biezgco monito-
ruja oni popularnos$¢ tre$ci w sieci i biorgc pod uwage obowiazujace trendy, przedsta-
wiajg wydawcom i redaktorom prowadzacym serwis sugestie dotyczace tematow, ktére
warto by podja¢ - majac na uwadze chec i potrzebe docierania do jak najwiekszej liczby
internautéw. W zwigzku z tym, Ze podpowiadane przez nich tematy nie zawsze wpi-
suja sie w profil serwisu i dziatajgcych w nim podstron - dla przypomnienia: $cisle zwig-
zanego z najbardziej opiniotworczym tytutem prasy drukowanej w Polsce - konieczne
jest poszukiwanie innowacyjnych omoéwien problemoéw czy zjawisk, ktére w danym
momencie przyciagaja uwage uzytkownikow sieci.

Przyktadowo: po tym, jak we wrze$niu 2024 roku do jednego z okien Zycia trafita
sze$ciolatka i byt to temat mocno emocjonujacy internautéw, na stronie kobieta.rp.pl
opublikowano komentarz znanej prawniczki w tej sprawie'*. Gdyby wzia¢ pod uwage
tylko profil serwisu rp.pl dedykowanego kobietom - jest on zdefiniowany hastem ,Moty-
wacja - Inspiracja - Relaks” - trudno bytby uzasadni¢ pojawienie sie w nim publikacji
poswieconej wspomnianemu wydarzeniu. Znalazta sie ona w portalu w zwigzku z wyraz-
nie zauwazalng wtedy popularno$¢ tematu i wyszukiwania w sieci materiatéw, w ktérych
wystepowala fraza 6-latka w oknie Zycia.

Stopniowo, ale konsekwentnie prowadzona cyfryzacja redakcji przyniosta wymierne
efekty. Z miesigca na miesiac ro$nie dtugos$¢ artykutéw - w poréwnaniu marzec ‘24 do
lipca'23 udziat tekstéw powyzej 1500 znakéw wzrdst o ponad 300%, a udziat najkrétszych
newso6w do 300 znakéw spadt o 6 punktéw procentowych.

Realizacja dobrych praktyk SEOLion znalazta w kolei odzwierciedlenie w budowie
publikowanych tekstéw. W okresie od lipca 2023 roku do marca roku 2024 znaczaco
wzrdst rosngcym udziat artykutéw, w ktérych umieszczono $rédtytuty — z 40 do 80 pro-
cent.

Wspomniane dziatania sprawity, Ze juz po kilku miesigcach od rozpoczecia procesu
cyfryzacji - datuje sie je na 12 czerwca 2023 r. - dato sie byto zauwazy¢ wzrost liczby
internautéw odwiedzajacych serwis rp.pl.

W opracowywanych raportach wydawca podkresla, ze osiagniecie sukcesu zobrazo-
wanego na wykresie powyzej nie bytoby mozliwe bez wczes$niejszego przygotowania

13 Zestawienie zaczerpniete z wewnetrznych materiatéw wydawnictwa. Jest to tzw. zestaw dobrych praktyk

SEOLion.

4 https://kobieta.rp.pl/komentarz/art41061781-mec-joanna-parafianowicz-skorzystanie-z-okna-
-zycia-nie-powinno-byc-oceniane-negatywnie (dostep 29.10.2024 r.).
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Liczba stéw w artykutach

Lipiec 2023
50%

40,6% 39,1%

40%
30%
20%
13,2%
10% 5,0%
. ’ 2,2%
o% e

m0-300 m301-600 ®601-900 m=901-1500 1501+

Rysunek 3. Wskazniki jakosciowe w artykutach w serwisie rp.pl — lipiec2023 1.

Irédto: Marfeel, dane wewnetrzne wydawnictwa.

Liczba stéw w artykutach
Marzec 2024
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Rysunek 4. Wskazniki jakosciowe w artykutach w serwisie rp.pl — marzec2024 .

Irédto: Marfeel, dane wewnetrzne wydawnictwa.

Wystgpowanie §rédtytutéw w artykutach
Lipiec'23-Marzec’24

100%

mSrodtytut  Brak &odtytutow

Rysunek 5. Wskazniki jakosciowe w artykutach w serwisie rp.pl - lipiec 2023 - marzec2024 r.
Irédto: Marfeel, dane wewnetrzne wydawnictwa.
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Rysunek 6. Wzrost liczby uzytkownikow serwisu rp.pl w okresie od stycznia 2023 do marca 2024 .

Zrodto: Mediapanel/ Gemius PBI, dane wewnetrzne wydawnictwa.

narzedzi, budowy zespotéw analiz i SEO oraz wytypowania i wskazania lideréw zmian
w samej redakc;ji.

Cele i metodologia badania ankietowego

Jak zauwaza Justyna Majchrowska ,Internet, bedac szybko rozwijajaca sie forma medidw,
mies$ci w sobie wszystkie cechy/wyznaczniki dziennikarstwa prasowego, radiowego
i telewizyjnego. Dziennikarstwo tradycyjne zaczeto przeobrazac sie i dostosowywac do
warunkdw funkcjonowania w sieci”s.

Skutkiem tego jest podporzadkowanie publikowanych w internecie tresci dzienni-
karskich zasadom tworzenia tekstéw funkcjonalnych. Zdaniem Joanny Wryczy-Bekier
w praktyce oznacza to, ze teksty w internecie powinny by¢ zwiezte (skr6cone co naj-
mniej o potowe w stosunku do oryginatu prasowego), rzeczowe, przejrzyste (podzielone
na krotkie akapity, zawierajace jedng mysl i opatrzone nagtéwkami), napisane prostym
jezykiem i hipertekstowe®.

Nakreslona tymi regutami rzeczywisto$¢ medialna sprawia, ze ,,pod pojeciem dzien-
nikarza kryje sie dzi§ wiele medialnych stanowisk””. Jak zauwaza Magdalena Slawska,
obok jako$ciowych, profesjonalnych dziennikarzy jest miejsce dla mediaworkerdéw (...).
Badaczka podkresla takze wage zmian w organizacji pracy nowoczesnych redakcji, wska-
zujac na wazng role, jaka w przygotowaniu przekazéw do publikacji odgrywa sytuacja
polimedialnosci przekazu. To w odniesieniu do niej zyskuje na znaczeniu praca redakto-
row i edytoréw, ktérych zadaniem jest dobrze ,wizualnie” opakowa¢ materiat, wtasciwie
go zaprezentowac®.

15 ], Majchrowska, Pragmalingwistyczna analiza portali internetowych, Wydawnictwo Uniwersytetu Rze-

szowskiego, Rzeszéw 2020, s. 58.

16 J. Wrycza-Bekier, WebWriting. Profesjonalne tworzenie tekstow dla Internetu, Wydawnictwo Helion, Gli-
wice 2013,s. 112.

17 M. Slawska, Sztuka mediéw. O $wiadomosci gatunkowej dziennikarzy prasowych, Katowice 2019, s. 69.
18 Jbidem,s. 71.
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Majac na uwadze powyzsze stwierdzenia, a takze wtasne doswiadczenia redakcyjne,
w ktérych w ostatnim czasie szczeg6lnie ciekawe w kontek$cie badawczym wydaje sie
wilaczenie do planowania wydan serwisu rp.pl cztonkéw zespotéw SEO, podjetam prébe
odpowiedzi na pytanie, jakie czynniki maja dzi$ najwiekszy wptyw na dobér i forme
tresci publikowanych w portalu informacyjnym - na przyktadzie serwisu rp.pl. - oraz
w jakim stopniu te r6znorodne determinanty sg wazne dla réznych oséb bioracych udziat
w przygotowaniu publikacji.

W tym celu przeprowadzitam badanie ankietowe wsréd pracownikéw redakcji ,,Rzecz-
pospolitej”. Do udziatu w nim zostaly zaproszone osoby korzystajace z poczty elektro-
nicznej z domeng @rp.pl lub @rzeczpospolita.pl®. Zostat do nich rozestany link do ano-
nimowo wypetnianej ankiety dostepnej w formularzach docs.google.com, aktywny od 10
do 13 kwietnia 2024 roku.

Ankietowani mieli mozliwos$¢ wyboru nazwy stanowiska, ktére zajmujg w strukturach
redakcji spos$rod pieciu wskazanych: dziennikarz, redaktor, wydawca, inne stanowisko
w obszarze wytwarzania tresci i inne stanowisko w obszarze zarzadzania trescig. Punk-
tem wyjScia do zastosowanej kategoryzacji byta wewnetrzna organizacja pracy redakgji.
Dziennikarzem nazywa sie w niej autora artykutéw - czesto osoba ta dziata na zlecenie
przetozonego, ktérym jest wydawca - w przypadku portalu lub redaktor (szef dziatu) -
w przypadku drukowanego dziennika. Funkcje redaktora i wydawcy mogg sie taczyc.
Ludzie zajmujacy te stanowiska mogg by¢ rowniez twoércami tekstdw. Inne stanowiska
w obszarze wytwarzania i zarzadzania trescig zajmuja przede wszystkim pracownicy
dziatu SEO i dziatu analiz oraz kadra kierownicza.

Respondenci odpowiadali tacznie na dziewiec¢ pytan, w ktérych:

¢ definiowali swoje stanowisko w strukturach redakcji i zakres wykonywanych obo-

wigzkow - odnosnie do przestrzeni, w ktorej dziatajg

e wyrazali opinie na temat czynnikéw determinujacych tematyke i sposob tresci

prezentowanych w duzych portalach informacyjnych

¢ okreslali swoj poziom znajomosci zasad SEO w konteks$cie przygotowanie tekstow

do publikacji oraz poziom korzystania z nich praktyce

o okres$lali swdj poziom znajomosci zasad korzystania z trendéw wyszukiwarek

i agregatoréow tresci w kontekscie przygotowanie tekstow do publikacji oraz
poziom korzystania z nich praktyce

¢ wyrazali opinie na temat tego, czy portal informacyjny moze dzi$ funkcjonowac bez

stosowania w praktyce zasad SEO i odwotywania sie do trendéw wyszukiwania.

19 Nie wszyscy autorzy wspoélpracujacy z tytutem korzystaja z korporacyjnej poczty elektronicznej. Osoby,

ktdére maja nadane tego rodzaju uprawnienia, to dziennikarze, redaktorzy, wydawcy i inni pracownicy, o kto-
rych mozna powiedzie¢, Ze sa wzglednie najbardziej zwigzani ze strukturami wydawnictwa - funkcjonuja
w nim najdtuzej lub petnia funkcje zarzadzajace odno$nie do publikacji tresci. Lacznie redakcja ,Rzeczpo-
spolitej” liczy okoto 150 0s6b, przy czym nie wszystkie one biorg bezposredni udziat w tworzeniu tresci
publikowanych w drukowanym dzienniku i w serwisie rp.pl.
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W badaniu wziety udziat 54 osoby. Udzielone przez nie odpowiedzi zostaty przedsta-
wione na wykresach ponizej.

1. Jakie stanowisko zajmuje Pani/Pan w redakji?

Redaktor y —— Dziennikarz
35% \ 26%
Wydawca
%

Inne stanowisko w obszarze
wytwarzania tresci
9%

Inne stanowisko w obszarze zarzadzania~~ .
trescia
15%

2. Wiekszos¢ podejmowanych przez Pania/Pana dziatari zawodowych koncentruje sie
na.

2%
6% 9

3

= Tworzeniu treéci do portalu rp.pl lub jego podstron

= Tworze tresci zaréwno do druku, jak i do wydania online

= Opracowuije i przygotowuje do publikacji tresci zaréwno do drukowanego wydania gazety, jak i do portalu

= Opracowaniu tresci do portalu rp.pl / ju ich do publikacji ju nimi

50 iu tresci do papi wydania gazety, ich do publikacj ia nimi

= Tworzeniu tresci do papierowego wydania gazety

3. Co Pani/Pana zdaniem najbardziej wptywa dzi$ na dobdr tematyki tresci oferowanych
odbiorcom w duzych portalach informacyjnych?

= Dostarczenie odbiorcom jak najwiekszej ilosci réznorodnych informacji
= Odpowiadanie na zapotrzebowanie odbiorcéw, ktérego wyrazem sg trendy zauwazalne w wyszukiwaniach tresci
= Spofeczna waga tematéw
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4. Co Pani/Pana zdaniem najbardziej wptywa dzi$ na sposéb prezentowania tresci
oferowanych odbiorcom w duzych portalach informacyjnych?

= Zamiar doktadnego opisu zawartosci tekstu

= Zamiar zachecenia/sktonienia odbiorcy do wejécia w tekst (klikniecia w link)

5. Czy zna Pani/Pan zasady optymalizacji tekstow pod wyszukiwarki internetowe

(SEQ)?
18
16
14
12
10
8
6
4
2
0 I
1 2 3 4 5 6 7
]l w2 u3 w4 u5 w6 u7
6. Czy w swojej pracy korzysta Pani/Pan z zasad SEO dotyczacych budowy artykutéw ?
16
14
12
10
8
6
4
2
D E e N
1 2 3 4 5 6 7
]l w2 w3 w4 u5 w6 =7
7. Czy zna Pani/Pan zasady dotyczace wyboru tematyki tekstéw uwzgledniajace
aktualne trendy wyszukiwania w internecie i uwarunkowania narzucane przez
agregatory tresci - Google Discover i Google News?
16
14
12
10
8
6
4
2
P —
1 2 3 4 5 6 7

"]l w2 w3 w4 u5 w6 w7
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8. Czy w swojej pracy korzysta Pani/Pan z zasad dotyczacych wyboru tematyki
podejmowanej w tekstach, uwzgledniajgcych aktualne trendéw wyszukiwania i
uwarunkowan narzucanych przez agregatory tresci - Google Discover i Google News)?

8
6
4
= N
0
i 2 3 4 5 66 7

]l w2 w3 w4 u5 w6 n7

9. Czy Pani/Pana zdaniem mozliwe jest, aby duzy portal informacyjny funkcjonowat dzi§
z sukcesem

Nie wiem Tak
9% 13%

Nie
78%

Rysunki 7-15. Wyniki badania ankietowego ,Kto i co determinuje dzis tresci publikowane w portalu informacyjnym”

Najwazniejsze wnioski z badania

Analizujgc odpowiedzi ankietowanych i zalezno$ci pomiedzy funkcjami petnionymi przez
nich w redakcji a spojrzeniem na tworzone tresci, mozna dojs$¢ do kilku kluczowych
wnioskow:
¢ Osoby petnigce rozne funkcje w redakcji kierujg sie w mysleniu o tekstach zrézni-
cowanymi kryteriami waznoSci - zaréwno jesli chodzi o podejmowang tematyke,
jak przygotowanie materialu do umieszczenia w serwisie.
e Spoteczna waga tematu jako czynnik decydujacy o powstaniu artkutu jest najbar-
dziej istotna dla tych, ktérzy opracowuja artykuty i przygotowuja je do publikacji.
¢ Dostarczenie jak najwiekszej iloSci informacji wazne dla tworcow tresci.
¢ Odpowiadanie na potrzeby odbiorcéw jest najwazniejsze dla wydawcow. Sposrod
6, ktorzy wzieli udziat w badaniu, tylko jeden uznal, Ze wazna jest ilo$¢ tresci.
0 spotecznej wadze podejmowanych tematéw nie wspomniat zaden.
¢ Tytutami tekstow w sieci rzadzi potencjat klikalnosci. Tylko 4 badanych odpowie-
dziato - 2 redaktoréw i 2 osoby zajmujace ,inne stanowisko w obszarze zarzadza-
nia tre$cig” - Ze wazne jest precyzyjne opisanie zawartosci tekst, nikt nie wspo-
mniat o formie.
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Zasady SEO najlepiej znaja osoby na ,innych stanowiskach” (6) i, co ciekawe,
dziennikarze (5), w dalszej kolejnosci wydawcy.

Zasady SEO stosuja w praktyce przede wszystkim osoby zajmujace ,inne stanowi-
ska”, redaktorzy i wydawcy. To ludzie realizujacy duza cze$¢ swoich zadan w ostat-
nim etapie przygotowania tresci do prezentacji na stronie. Nadajg oni tekstom
tytuty i tzw. tytuty SEO (,,widoczne” tylko dla algorytmow nieustannie przeszu-
kujacych siec¢), wzbogacaja je sSrodtytutami, ilustrujg publikacje i opisuja zdjecia,
ktore wybieraja. Uwzgledniajgc sugestie specjalistow ds. SEO, wzbogacaja teksty
dostarczane przez autoré6w stowami kluczowymi - niezbednymi dla skutecznej
optymalizacji.

Zasady wyboru tematyki najlepiej znaja ludzie z ,innych stanowisk”, wydawcy
i redaktorzy, a najcze$ciej stosuja je osoby z ,innych stanowisk” i 2 wydawcow.
Zaden wydawca nie widzi mozliwoéci dziatania serwisu bez SEO, ale 2 osoby ,inne”,
3 redaktor6éw i 2 dziennikarzy - owszem. 3 dziennikarzy, 1 redaktor i 1,inny” nie
umiato odpowiedziec¢ na to pytanie.

Zakonczenie

W 2010 roku Andrzej Koziet pisat, Ze ,Najwieksza odpowiedzialno$¢ za jakos¢ oferty (w ser-
wisie informacyjnym - przyp. aut.) ponosi wydawca - gatekeeper. To on stawia serwis,
decyduje o kolejnosci, tempie i rodzajach zmian w ciggu dnia®. Odnoszac to stwierdzenie
do teraZniejszosci, mozna powiedzie¢, Ze nie stracito ono na aktualnosci, jesli wzia¢ pod
uwage kwestie dotyczace prezentowania artykutéw dziennikarskich na stronie. Wyniki
przeprowadzonego badania sktaniajg jednak do dodania do niego nowej waznej refleksji:
na tresci publikowane przez twércow portali informacyjnych silnie wptywaja techniczne
aspekty funkcjonowania sieci i bedace ich wynikiem specyficzne zachowania internautéw.
Dziatanie zjawisk, o ktdrych mowa, ma znaczenie zar6wno w procesie wyboru tematyki
tekstow, jak i przygotowaniu publikacji - sposobach ich tytutowania, strukturalizowania
tekstu oraz nasycania przekazu okreslonymi stowami i frazami, istotnymi w kontekscie
dziatania algorytmoéw wyszukiwarek i agregatoréw tresci, z ktdrych korzystajg internauci.

Wydaje sie, Ze wyniki przeprowadzonego badania wnoszg tez ciekawe novum do

stwierdzen Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz. Wedtug niej ,W mediach masowych
mamy do czynienia z kilkoma poziomami odpowiedzialno$ci za tresci, forme i dystry-
bucje tekstu”*. Zdaniem badaczki ,Zwykle w gre wchodzg co najmniej trzy podmioty: 1.
rzeczywisty autor tekstu, 2. twdrca przekazu - osoba lub grupa, ktéra tworzy przekaz
medialny i uzywa go do osiggniecia swoich celéw oraz 3. nadawca/dystrybutor - ten,
kto tekst zamieszcza i rozpowszechnia®. Wyniki ankiety pozwalaja zauwazy¢ rézno-

20 A. Koziet, Techniki manipulowania a specyfika warsztatowa ogélnoinformacyjnych portali internetowych,

[w:] Internetowe gatunki dziennikarskie, red. nauk. Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Wojciech Furman, Wy-
dawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa, 2010, s. 205.

21

22

M. Lisowska-Magdziarz, Znaki na uwiezi. Od semiologii do semiotyki mediéw, Krakéw 2019, s.60-61.
Ibidem.
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rodno$c¢ celéw, jakie przySwiecaja wymienionym podmiotom uczestniczagcym w two-
rzeniu tresci zamieszczanych w portalach informacyjnych. Dla os6b odpowiedzialnych
za publikowanie artykutéw w sieci nadrzednym celem dziatania staje sie znalezienie
tematu atrakcyjnego z punktu widzenia odbiorcéw stale przeszukujacych zasoby inter-
netu, a nastepnie takie opracowanie tekstu i zaprezentowanie go na stronie, ktore sprawi,
Ze zostanie on zauwazony przez algorytmy wyszukiwarek i agregatorow tresci.

Odpowiedzi udzielane przez badanych pozwalajg tez jednak stwierdzi¢, ze spoteczna
waga tematow podejmowanych przez redakcje oraz potrzeba dostarczania odbiorcom jak
najwiekszej ilosci réznorodnych tresci nie zostaty zupeinie wyeliminowane z listy czyn-
nikéw decydujacych o tworzeniu tresci do serwisu. Jesli tak, to zasadne wydaje sie posta-
wienie pytania, czy techniki SEO - czesto negatywnie oceniane w konteks$cie wptywu
na jakos$¢ publikacji dostepnych w sieci - to raczej narzedzie tworzenia czy dystrybucji
tresci? Praktyczne doSwiadczenia redakcyjne, ktore jawig sie jako bardzo wazne przy
udzielaniu odpowiedzi na nie, pozwalajg stwierdzi¢, ze optymalizacja tekstow to przede
wszystkim dzialanie majgce na celu skuteczne rozpowszechnianie publikacji, docieranie
znimi do jak najliczniejszego grona odbiorcow. Niewatpliwie ma tez ona jednak wptyw na
ksztatt i forme tekstow. Naduzyciem bytoby chyba jednak uznanie, Ze to obecnie najwaz-
niejszy czynnik decydujacy o tresciach dostepnych w duzych portalach informacyjnych.

Co jeszcze wazne: sktaniam sie ku konstatacji, ze roznorodnos$c celow realizowanych
przez autoréw i dystrybutoréw tresci publikowanych w serwisach informacyjnych (m.in.
wydawcéw oraz cztonkéw zespotéw SEO) nie wptywa negatywnie na jako$¢ tworzonych
tresci. Kazdy podejmowany temat mozna bowiem opracowac rzetelnie i wyczerpujaco,
a nastepnie ,wtozy¢ w opakowanie” atrakcyjne dla algorytmoéw i odbiorcéw - bez szkody
dla wartosci przekazu.

Nieco inaczej spogladam jednak na fakt, ze twércy portali informacyjnych mocno
uwzgledniaja w doborze tematyki artykutéw zapotrzebowanie odbiorcéw wyrazajace sie
w trendach wyszukiwan. Zacheca on do zastanowienia sie, czy to wystarcza, by mowié
o zmianie dotychczas obowigzujacych paradygmatéw dziennikarstwa. Wpisane jest w nie
nieustanne monitorowanie rzeczywistos$ci i dostrzeganie w niej waznych tematéw - kto-
rych czesto nie jest Swiadomy og6t spoteczenstwa - i zwracanie uwagi odbiorcéw na
okreslone zdarzenia, problemy. Patrzac na wspotczesna rzeczywistos¢ medialng, a kon-
kretnie jej wycinek, jakim s3g portale informacyjne - wydaje sie, ze schemat ten ulega
odwroéceniu. Uzytkownicy sieci w duzo wiekszym stopniu niz kiedys$ odbiorcy mediéw
tradycyjnych nadaja wage ré6znorodnym tematom, a nadawcy medialni - w tym wypadku
tworcy portali informacyjnych - korzystajac z mozliwos$ci oferowanych przez nowocze-
sne technologie, $§ledza je i podejmuja. Z jednej strony to dziatanie pozwala nadawcy
realizowac nadrzedny cel - zapewnia poczytno$¢ tworzonych tresci i pozadang liczeb-
nos$¢ grupy odbiorcow; z drugiej - jesli publikacje na ,podpowiadane” przez internautéw
tematy powstajg w zgodzie z zasadami dziennikarstwa jako$ciowego, mozna uznac, ze
przyczyniaja sie one do pogtebiania wiedzy uzytkownikéw sieci w okres$lonych intere-
sujacych ich obszarach.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «201-



MARTA JAROSZ - Komunikacja kulturowa w mediach. ...

Jesli jednak motywacja do ich powstawania bytaby wytacznie che¢ zwiekszenia
zasiegbw serwisu, a narzedziem do osiggniecia tego celu - korzystanie z regut optyma-
lizacji i np. rezygnacja z tworzenia oryginalnych autorskich tresci na rzecz powielania
materiatéw dostepnych w innych zrédtach czy publikacja artykutéw opracowywanych
przez mediaworkerow, nalezatoby w tym upatrywac zagrozenia dla wizerunku i statusu
medium - w tym konkretnym przypadku dla ,,Rzeczpospolitej” uznawanej za najbardziej
opiniotworczy tytut prasowy Polsce.
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Abstrakt

Kosciét realizuje Chrystusowy nakaz gtoszenia Ewangelii takze

poprzez Srodki spotecznego przekazu. Zwrdcit na to uwage w cza-
sach najnowszych Sobdr Watykanski Il, ktéry w dekrecie Inter
mirifica, postulowat korzystanie z tych narzedzi. W obecnym

(zasie wazna przestrzenia przepowiadania stowa Bozego stat sie

réwniez internet. Obecno$¢ duchownych w mediach spofeczno-
$ciowych wydaje sie by¢ konieczna. Ma ona oczywiscie swoje

blaski i cienie. Dlatego w refleksji teologicznej i ustawodawstwie

posoborowym Kosciota nie brakuje wskazan, ktdre postuge du-
chownych w mediach maja uporzadkowac w taki sposob, aby
stata sie ona nowoczesng ambong i stuzyta skutecznemu prze-
powiadaniu stowa Bozego.

Stowa kluczowe

Srodki spotecznego przekazu, przepowiadanie stowa Bozego, na-
uczycielskie zadanie Kosciota, media spotecznosciowe, duchowni
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S John Paul II, in his Message for the 36th World Communications Day on 24th

e]anuary 2002, noted that the Church approached the new means of interpersonal
communication, the Internet, with realism and trust. For Catholic Christians, it is
primarily a means, not an end in itself. It can create perfect environment for conducting
evangelisation. It is important, therefore, that the Christian community think of very
practical ways of helping those who first make contact through the Internet to move
from the virtual world of cyberspace to the real world of Christian community. At
a subsequent stage, the Internet can also provide the kind of follow-up which evangelization
requires. Especially in an unsupportive culture, Christian living calls for continuing
instruction and catechesis, and this is perhaps the area in which the Internet can provide
excellent help'.

This study - intended as a general introduction to the subject - aims to recall
the theological and canonical foundations relating to the presence of clergy in new
means of social communication. It shows the evolution of guidelines and regulations
that correlate with Lords’s first indication to go and proclaim the Gospel to every creature
(Mark 16:15).

1. Evangelism as a biblical command of Christ

After his resurrection, Jesus Christ gave his last command to his disciples: Go therefore and
make disciples of all nations, baptizing them in the name of the Father and of the Son and
of the Holy Spirit, teaching them to observe all that | have commanded you (Matthew 28:19-
20). On the other hand, the author of the Acts of the Apostles recalled the instructions
given to the Lord Jesus’ closest companions during one of the meals: But you shall receive
power when the Holy Spirit has come upon you; and you shall be my witnesses in Jerusalem
and in all Judea and Samaria and to the end of the earth (Acts 1: 8). The Church has made
good use of these biblical foundations, because since the beginning of its history - as
A. Lewek emphasised - it has tried to evangelise in various available ways and means
of interpersonal communication. At first, the Gospel was preached orally, but over time it
took on a written form. In addition, the Church evangelised its faithful with the testimony
of Christian life, conducted charitable activities, and performed public worship of God.
In connection with the latter, church singing was developed, images were created
and religious symbols were shaped. When historical circumstances became favorable,
evangelisation was carried out through church buildings, and especially through their
interiors. It was then that the development of polychromes with biblical themes, known
as Biblia pauperum, took place. Mysteries and theater performances on religious themes
were introduced as part of parish pastoral work and generally understood Christian
formation. The breakthrough event in the work of preaching the Gospel was undoubtedly
the invention of printing, which meant that the content of the Holy Bible - starting with

1 John Paul I, Message of the Holy Father John Paul II for the 36th World Communications Day (24.01.2002),
no. 3, in: https://www.vatican.va/content/john-paul-ii/en/messages/communications/documents/hf_jp-
-ii_mes_20020122_world-communications-day.html (access 28.05.2023).
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John Gutenberg’s Bible of 1455 - could reach an increasingly large group of recipients.
Until the twentieth century, it was primarily the spoken and printed word that was
the primary means of transmitting the teachings of Christ to every creature (Mark 16:15)%

However, recent times - the past and the present century — have brought an incredible
development of other forms and techniques of social communication. They did not
remain indifferent to the evangelising activity of the Church. Large-circulation press,
film, radio and television were an impulse to firstly appreciate them within the Church
and then to notice the need to adapt the means and forms of preaching religious content
to the mentality and perceptive capabilities of the recipients3. As M. Sokotowski noted, it
was not about changing the content of the message, but about the ways of communicating
it, about inventing new forms of reaching contemporary people with the revelation, who
today are not people from the times of the first Christians, nor from the Middle Ages or
the Enlightenment, but beings whose personality, education, ethical attitude and interests
were shaped by the technical civilisation of the twentieth century*.

2. Decree Inter Mirifica

The Second Vatican Council, which in many dimensions seemed to be a special passage
of the Holy Spirit through the Church (SC 43), undoubtedly focused on aggiornamento,
thus emphasising that theology should invariably be based, on the written word of God,
together with sacred tradition, as its primary and perpetual foundation (DV 24). And this
Sacred Scripture is still the essential foundation for the ministry of the word, which is
to be manifested not only in preaching and catechesis, but also in all other Christian
teaching. This kind of thinking was taken up in the Decree on the Media of Social
Communication Inter mirifica adopted by the Second Vatican Council on 4th December
1963. It draws attention to the awareness of the Church, which in the new historical and
social reality realises that it has been obliged by Christ to preach the Gospel, considers it
one of its duties to announce the Good News of salvation also with the help of the media
of social communication and to instruct men in their proper use (IM 3)°.

The Inter mirifica decree turned out to be not only a programmatic document, but
also in a sense even prophetic, if you look at the development of the media and their
growing importance in the following decades. Moreover, its fundamental nature for

2

-91.

3

A. Lewek, Mass-media w stuzbie ewangelizacji, “Studia Theologica Varsaviensia” 36 (1998), no. 2, pp. 90-

A. Lewek, art. cit. p. 91; P. Machalski, Kosciét rzymskokatolicki a media: aspekt doktrynalny, prawny i prak-
tyka relacji, “Warminsko-Mazurski Kwartalnik Naukowy, Nauki Spoteczne” 12 (2014), no. 4, p. 37.

* M. Sokotowski, Kultura, media, komunikacja wiary: wybrane problemy aksjologii w spoteczernstwie infor-
macyjnym, Olsztyn 2007, p. 166.

5 A. Kondratowicz, Normy dotyczqce wystepowania duchownych i gloszenia nauki Kosciota w srodkach
masowego przekazu, “Kortowski Przeglad Prawniczy” 11 (2017), pp. 7-8; W. Misztal, Srodki spotecznego
przekazu jako narzedzie ewangelizacji: preewangelizacja, postewangelizacja, in: Inter mirifica. Dziedzictwo
i perspektywy. Tom jubileuszowy w 50. Rocznice ogtoszenia soborowego Dekretu o Srodkach spotecznego
przekazywania mysli, A. Baczynski, M. Drozdz, M. Legan (ed.), Krakow 2013, p. 57.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 205



MARCIN KOODZIE) - Komunikacja kulturowa w mediach. ...

the analysed issue may be proven by the fact that it is one of the first chronologically
documents adopted by the Second Vatican Council. The form in which Inter mirifica was
issued is also noteworthy. It is not, for understandable reasons, a constitution, but it is
also not just a declaration. The cited document was issued in the form of a decree, which
further demonstrates the importance of the means of social communication in the work
of evangelisation, of which the participants of the council’s deliberations were already
aware at that time®. In Inter mirifica - as E. Gérecki noted - the Church positively referred
to discoveries in the field of methods of communication, whose task is to convey human
thoughts and messages”. The Church has found its ally in the mass media in fulfilling
the mission received from Christ to make disciples of all nations (Matthew 28:19). It is
modern means of communication that allow us to reach people all over the world, thanks
to which Christ’s last command can be implemented even more effectively®. Therefore -
as the analysed document shows - it is necessary for pastors who preach the Gospel in
the media to have appropriate education and to acquire the necessary formation to use
the means of social communication (IM 15-16)°.

3. Pastoral Instruction Communio et Progressio

After the Inter Mirifica decree, the pastoral instruction Communio et Progressio was
issued. It was published on 23rd May 1971 by the Pontifical Commission for Social
Communications. This document, in the opinion of commentators, can be considered
a kind of magna carta of the Church’s current approach to mass media. The instruction
- although issued seven years after the Second Vatican Council - is de facto part
of the council’s teaching, as its publication was announced in Inter mirifica (IM 23), and
is therefore considered an official interpretation of the views of the Holy See with regard
to the means of social communication®.

In Communio et progressio, it was emphasized that the means of social communication
are aimed at creating a greater sense of community between people and at cooperating
more effectively™. In a similar way, the Church - using these media - is to effectively

¢ A.Baczynski, Telewizja a swiat wartosci, Krakow 2003, p. 75; W. Misztal, Srodki spotecznego przekazu...,
in: Inter mirifica..., op. cit., pp. 58-59.

7 A more widely analyzed issue is discussed by: E. Gorecki, Prawo i obowiqgzek Kosciota do korzystania ze
Srodkéw spotecznego przekazu w przygotowaniu kandydatéw do kaptaristwa, in: Przestanie chrzes$cijanskie
a mass media. Aspekty prawnokanoniczne, A. Kaczor (ed.), Lublin 2000, pp. 19-29.

8 A. Kondratowicz, art. cit., pp. 7-8.

9 A.Domaszk, Formacja alumnéw wyzszych seminariéw duchownych do korzystania ze srodkéw spotecznego
przekazu w misji Kosciota, “Prawo Kanoniczne” 51 (2008), no. 3-4, p. 92.

10 R. Kaminski, Reforma papieskich instytucji do spraw komunikacji spotecznej, “Prawo Kanoniczne” 60
(2017), no. 2, pp. 39-40; A. Kondratowicz, art. cit. p. 8.

11 Pontificium Consilium Instrumentis Communicationis Socialis Praepositum, Instructio pastoralis Com-
munio et progressio ad Decretum Concilii Oecumenici Vaticani Il de Instrumentis Communicationis Socialis
rite applicandum de mandato eiusdem Concilii exarata (23.05.1971), no. 8, AAS 63 (1971), p. 596; A. Kon-
dratowicz, art. cit., p. 8.
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conduct a dialogue with the world. This task has been entrusted not only to journalists,
but above all to clergy, who should always be perceived as carrying out a special type
of pastoral service™ Therefore, the presence of clergy of all levels in the media is highly
advisable, with the provison that since they are representatives of the Church, they
should be properly prepared for this type of speeches®.

4. Decree De Ecclesiae pastorum vigilantia circa libros

At this point, it is impossible to omit the decree of the Congregation for the Doctrine
of the Faith De Ecclesiae pastorum vigilantia circa libros of 19th March 1975, which,
although for obvious reasons, does not provide for the presence of clergy in community
media - because this space did not exist at that time - it sets, however, general guidelines
for the ministry of transmitting Christian doctrine in publications. It is the shepherds
of the Church who have been entrusted with the work of proclaiming the Gospel
to the whole world (LG 23), which is why they themselves should first of all strive
to ensure that the transmission of the Christian faith is consistent with what has been
revealed by God.

In this way, it was emphasized in the conciliar constitution Dei verbum that everything
that God in immeasurable kindness passed on in the form of revelation should be
forever undiminished and passed on to all generations (DV 7). Caring for the authentic
message of the Gospel is a task for the whole Church. In this mission, there are also to be
found lay faithful who should cooperate with the shepherds of the Church, not only in
the issue of transmitting the appropriate content of the faith, but also in responding
to the falsified message. The relevant bishops, in accordance with the norms set out
in the abovementioned decree, were obliged to ensure compliance with the procedure
related to the publication in question'.

5. Code of Canon Law

The legislator did not omit the important issue of the transmission of God’s word in
the media space in the 1983 Code of Canon Law. Although these norms - though relatively
little time has passed - now seem quite archaic, they are a confirmation of the conciliar
aggiornamento. For the Church has the duty and innate right, independent of any human
power whatsoever, to preach the gospel to all peoples, also using the means of social

12 Pontificium Consilium Instrumentis Communicationis Socialis Praepositum, Instructio pastoralis Com-
munio et progressio... (23.05.1971), no. 114-115, AAS 63 (1971), p. 634; K. Pokorna-Ignatowicz, Instrukcja
duszpasterska Communio et Progressio o srodkach spotecznego przekazu. Refleksje w trzydziestq rocznice jej
przyjecia, “Zeszyty Prasoznawcze” 43 (2000), no. 3-4, p. 167; A. Domaszk, art. cit., p. 93.

13 Pontificium Consilium Instrumentis Communicationis Socialis Praepositum, Instructio pastoralis Com-
munio et progressio... (23.05.1971), no. 106, AAS 63 (1971), p. 634; K. Pokorna-Ignatowicz, art. cit., p. 166;
A. Domaszk, art. cit., p. 93.

14 Sacra Congregatio pro Doctrina Fidei, Decretum de Ecclesiae pastorum vigilantia circa libros, AAS 67
(1975), pp- 281-282; W. Goéralski, Nauczycielskie zadanie Kosciota, in: Komentarz do Kodeksu Prawa Kano-
nicznego, P. Hemperek, W. Goéralski, F. Przytuta, ]. Bakalarz (ed.), vol. 111, Lublin 1986, pp. 44-45.
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communication proper to it (can. 747 § 1 CIC)*. Worth noting here is the comment
of W. Goralski to the introductory canons de munere docendi, resulting from the analysis
of the conciliar constitution Dei verbum, that the Magisterium of the Church is called
to faithful transmission and interpretation of the deposit of faith. Therefore, it cannot
be above God’s word, but it has to serve him, teaching only this what has been handed
down in Revelation (DV 10). This remark seems to be quite important in the context
of the contemporary presence of clergy on social media®.

In the norms relating to the forms of preaching the word of God, the code legislator
pointed out that parish priests should look for means adapted to the needs of the faithful
(can. 770 CIC). The 1983 Code of Canon Law refers to missionary activity in a broad sense.
The preaching is to be carried out towards those who use it in ordinary conditions, as
well as towards those who do not have such an opportunity (can. 771 § 1 CIC). Similarly,
catechetical teaching should be carried out using all supporting means, teaching aids
and means of social communication that seem to be as effective as possible to achieve
the intended goal (can. 779 CIC). In addition, all pastors, especially bishops and parish
priests, are to take care that the message of the Gospel also reaches non-believers living
in their territory (can. 771 § 2 CIC). Therefore, the legislator stated that the teaching
of Christian doctrine can also be carried out by radio and television, and he left detailed
arrangements in this matter to the competent episcopal conferences (can. 772 § 2 CIC)".

The participation of clergy in the means of social communication is referred to in
Title IV of Book III of the Code of Canon Law. The legislator pointed out that the pastors
of the Church (...) in fulfilling their function, are to endeavor to make use of the instruments
of social communication (can. 822 § 1 CIC). The cited standard should be analyzed together
with can. 831 § 1-2 CIC, which refers to the participation of clergy on radio or television
in dealing with questions of Catholic doctrine or morals (can. 831 § 2 CIC). However,
the media space - as noted by J. Adamczyk - must be viewed with realism, and therefore
its advantages as well as the dangers to the integrity of faith and customs must be noted.
The latter may result - life experience shows that this is the case - from the irresponsible
use of the means of social communication. Therefore, the code legislator imposes on
the pastors of the Church the obligation to ensure that the faith and customs of the faithful
are not harmed by the use of the means of social communication (can. 823 § 1 CIC)®.
Therefore, the pastors of the Church have the duty not only to instruct the faithful so that

15 T. Pawluk, Prawo kanoniczne wedtug Kodeksu Jana Pawta II. Lud Bozy, jego nauczanie i uswiecania, vol. 11,
Olsztyn 2002, p. 296; E. Gorecki, Prawo i obowiqgzek Kosciota..., in: Przestanie chrze$cijanskie a mass media...,
op. cit,, p. 23; A. Kondratowicz, art. cit., p. 8.

16 W. Goralski, Nauczycielskie zadanie Kosciota, in: Komentarz do Kodeksu Prawa Kanoniczne, op. cit., pp.
12-13.

17 T. Pawluk, op. cit.,, pp. 299-301; W. Gdralski, Nauczycielskie zadanie Kosciota, in: Komentarz do Kodeksu
Prawa Kanoniczne, op. cit., pp. 22-23.

18 J. Adamczyk, Uwagi na temat ,Norm Konferencji Episkopatu Polski dotyczqcych wystepowania duchownych
i 0s6b zakonnych oraz przekazywania nauki chrzescijariskiej w audycjach radiowych i telewizyjnych, “Prawo
Kanoniczne” 51 (2008), no. 1-2, p. 140.
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the application of the measures in question is animated by the human and Christian spirit,
but also to take this into account themselves when they appear in the media. The task
of holy shepherds is therefore justified interference, which aims to care for the purity
of Catholic doctrine in widely understood media publications®.

6. Pastoral Instruction Aetatis novae

Pontifical Commission for Social Communications, referred to in the context
of the Instruction Communio et Progressio, has been transformed into the now-defunct
Pontifical Council for Social Communications®. This was done on the basis of the apostolic
constitution Pastor bonus of 28th June 1988. Under this document - reforming the work
of the Roman Curia - it was decided that the new office would remain in close connection
with the Secretariat of State, to encourage and support in a timely and suitable way
the action of the Church and her members in the many forms of social communication®.
Currently, these tasks - in accordance with the constitution the Praedicate Evangelium
on the Roman Curia and its service to the Church in the world of 19th March 2022 - have
been undertaken by the Dicastery for Communication. Its task is to ensure that the faithful
become increasingly aware of their own responsibility to commit themselves to the task
of making the multiple means of communication available to the Church’s pastoral mission,
in service to the growth of civilization and morality®.

The above-mentioned Pontifical Council for Social Communications - in the pursuit
of its statutory tasks - issued a pastoral instruction on social transmission Aetatis novae
on 22nd February 1992. In this document, published on the occasion of the twentieth
anniversary of Communio et progressio, it was repeated that for the Church, too, the media
appear as a way to community. They should serve in the holistic development of each
person, encompassing the cultural, transcendent and religious dimensions of man and
society®. The media are also to remain at the service of the community of the Church,

19 .M. Gonzalez del Valle, Commentary on can. 822, in: Kodeks prawa kanonicznego. Komentarz, P. Majer

(Polish ed.), Krakéw 2011, pp. 629-630; W. Géralski, Nauczycielskie zadanie Kosciota, in: Komentarz do Ko-

deksu Prawa Kanonicznego, op. cit., pp. 45-46.

20 Pontifical Council for Social Communications under the reform undertaken on the initiative of Pope Fran-

cis was absorbed by the created on 27th June 2015 Secretariat for Communication. See. R. Kaminski, art. cit.,

p- 45.

21 John Paul II, Apostolic Constitution Pastor bonus on the Roman Curia (28.06.1988), art. 169-170, in:

https://www.vatican.va/content/john-paul-ii/en/apost_constitutions/documents/hf _jp-ii_apc_19880628
_pastor-bonus.html (access 28.05.2023); R. Kaminski, art. cit., p. 42.

22 Francis, Apostolic Constitution Praedicate Evangelium on the Roman Curia and its service to the Church

in the world (19.03.2022), art. 186, in: https://www.vatican.va/content/francesco/en/apost_constitutions

/documents/20220319-costituzione-ap-praedicate-evangelium.html (access 28.05.2023).

23 Pontificium Consilium de Communicationibus Socialibus, Pastoral instruction Aetatis novae on social
communications on the twentieth anniversary of Communio et progressio (22.02.1992), no. 7, https://www.
vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_22021992_aetatis_en.html
(access 28.05.2023).
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carrying out the work of the new evangelization. According to the analyzed document,
along with traditional means such as witness of life, catechetics, personal contact, popular
piety, the liturgy and similar celebrations, the use of media is now essential in evangelization
and catechesis*. Nevertheless, for this to be possible, both education and practical training
in the field of social communication seem to be necessary and should be an integral part
of the formation of all pastors and priests®.

7. Documents updating the code standards.

The growth of the internet and social media has forced the publication of documents
that update code standards. Noteworthy is the Instruction on some aspects of the use
of the instruments of social communication in promoting the doctrine of the faith published
on 30th March 1992 by the Congregation for the Doctrine of the Faith, which states that
the social communications media surely have to be counted among the most effective
instruments available today for spreading the message of the Gospel?®. However, due
to the difficulties involved in undertaking the proclamation of the Gospel in the media
space, it is necessary to issue appropriate regulations, normalizing the Church’s
presence in the media. This requires care and vigilance on the part of the competent
ecclesiastical authority. It is above all the bishops, asholyshepherds, who have the right
and the duty to ensure that noharm is done, either to the faith or to the faithful, either
by writings or by the media. To the holy shepherds there is therefore a duty to evaluate
- even before publication - the writings on faith and morals, which for this purpose
mustfirst be submitted to them by the faithful* For this reason, the indications given in
the aforementioned instruction guarantee the freedom of all: whether it be the individual
Christian faithful who have a right to receive the Gospel message in all its integrity and purity
or those engaged in pastoral work, theologians, and all Catholics engaged in journalism who
have the right to communicate their thought while maintaining the integrity of the faith
and the Church’s teaching on morals and due respect for the Bishops®.

24 Pontificium Consilium de Communicationibus Socialibus, Pastoral instruction Aetatis novae...

(22.02.1992), no. 10-11, https://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_
pc_pces_doc_22021992_aetatis_en.html (access 28.05.2023); E. Gérecki, Prawo i obowiqzek Kosciota..., in:
Przestanie chrzescijanskie a mass media..., op. cit,, p. 22; A. Kondratowicz, art. cit., p. 8; A. Domaszk, art. cit,,
p- 93.

%5 Pontificium Consilium de Communicationibus Socialibus, Pastoral instruction Aetatis novae...
(22.02.1992), no. 18, https://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_
pces_doc_22021992_aetatis_en.html (access 28.05.2023); A. Domaszk, art. cit., pp. 93-94.

26 Congregation for the Doctrine of the Faith, Instruction on some aspects of the use of the instruments
of social communication in promoting the doctrine of the faith (30.03.1992), in: https://www.vatican.va/ro-
man_curia/congregations/cfaith/documents/rc_con_cfaith_doc_19920330_istruzione-pccs_en.html (access
28.05.2023);

27 A. Kondratowicz, art. cit., p. 9.

28 Congregation for the Doctrine of the Faith, Instruction on some aspects of the use of the instruments

of social communication in promoting the doctrine of the faith (30.03.1992), in: https://www.vatican.va/ro-
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In addition to the above instruction, reference can also be made to the document
of the now defunct Pontifical Council for the Social Communications entitled The Church
and the Internet of 22nd February 2002. Its content relates to the implications
of the internet in the field of religion, and in particular in relation to the Catholic Church.
In turn, in another document Ethics on the Internet, published on the same day by
the Pontifical Council for Social Communications were raised the issues of the ethical
dimension of this means of social communication®.

Indeed, the Church’s proper participation in the media space - as is evident from
the above documents - is fundamental to the mission of proclaiming the Gospel. This
was pointed out by St. John Paul Il in the apostolic letter Il rapido sviluppo of 24th January
2005, when he stated that the Church is called to integrate the message of salvation into
the “new culture” that these powerful means of communication create and amplify. It tells
us that the use of the techniques and the technologies of contemporary communications
is an integral part of its mission in the third millennium?. And Benedict XVI - referring
to the ministry undertaken in the media - pointed out that it is both a direct form
of evangelization and as a contribution to the promotion of all that is good and true for
every human society?. For this reason, according to this Pope, apostolate at the level
of the media should be linked, moreover, to the witness of Christian life; it is to bring
the voice and arguments of Christ into the forum of the social media and to build bridges
of understanding between the Church and public opinion3. Pope Francis also sees
the good that can flow from the media space. Already at the beginning of his pontificate,
in an address to the participants of the plenary assembly of the Pontifical Council for
Social Communications, he pointed out that what had hitherto been merely a tool
of communication was becoming a space of life. Therefore, it cannot lack a place for
dialogue and the proclamation of the Gospel. However, in order for this evangelizing
mission to be properly fulfilled, proper formation is needed. One must beware, as

man_curia/congregations/cfaith/documents/rc_con_cfaith_doc_19920330_istruzione-pccs_en.html (access
28.05.2023); ].M. Gonzalez del Valle, Commentary on can. 823, in: Kodeks prawa kanonicznego, op. cit., pp.
630-631.

29 ].M. Gonzalez del Valle, Commentary on can. 822, in: Kodeks prawa kanonicznego, op. cit., p. 630.

30 John Paul II, Apostolic letter The rapid development to those responsible for communications
(24.01.2005), no. 2, in: https://www.vatican.va/content/john-paul-ii/en/apost_letters/2005/documents/
hf jp-ii_apl 20050124 _il-rapido-sviluppo.html (access 28.05.2023); ].M. Gonzalez del Valle, Commentary on
can. 822, in: Kodeks prawa kanonicznego, op. cit., p. 630.

31 Benedict XVI, Address to the participants in the Plenary Assembly of the Pontifical Council for Social Com-
munications (17.03.2006), in: https://www.vatican.va/content/benedict-xvi/en/speeches/2006/ march/
documents/hf ben-xvi_spe_20060317_pccs.html (access 28.05.2023); A. Domaszk, art. cit., p. 94.

32 Benedict XVI, Address to the media of the Italian Bishops’ Conference (02.06.2006), in: https://www.va-
tican.va/content/benedict-xvi/en/speeches/2006/june/documents/hf ben-xvi_spe_2006 0602_media-cei.
html (access 28.05.2023); A. Domaszk, art. cit., p. 94.
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the Pope noted, of “manipulate the mind” and “theological brainwashing”, but lead
the other person to an encounter with the living person of Jesus Christ®.

Conclusions

The command of Jesus Christ, expressed in the words: Go therefore and make disciples
of all nations, baptizing them in the name of the Father and of the Son and of the Holy Spirit,
teaching them to observe all that | have commanded you (Matthew 28, 19-20), the Church
implements through the proclamation of the Gospel. At the beginning, it was done by oral
transmission, then it took the written form. Today, the preaching of the word of God is
also carried out through the means of social communication. The Second Vatican Council
encouraged all followers of Christ to proclaim the Gospel in the media in the decree
Inter mirifica. It postulated that - in carrying out this important task - the proper use
of the mass media to be taken care of. This last thought was developed in the pastoral
instruction Communio et progressio, which was a kind of complement to the conciliar
decree. It also points out that the presence of clergy in the media is most welcome, but
that when they undertake to preach the Gospel in this space, they should be properly
prepared for this type of activity.

The communication of the word of God in the means of communication has also
become the focus of the ecclesiastical legislator in Code of Canon Law. However,
the galloping progress of technology has made the 1983 norms seem rather archaic
nowadays, and therefore, within the framework of the postulates de lege ferenda, it seems
right to propose either their updating through a relevant document or a thorough revision
of Book III of the Code - on the teaching function of the Church - with the introduction
of new canons into its content.

The codex legislator, in the norms relating to the forms of preaching the Word of God,
has pointed out that the pastors of the Church should, in this matter, seek measures that
take into account the needs of the faithful (can. 770 CIC). In addition, they are also to make
provision that the message of the Gospel reaches non-believers living in the territory (can.
771§ 2 CIC). Therefore, the teaching of Christian doctrine can be done through the proper
use of social media. However, care must be taken to ensure that the clergy’s participation
in this work is done at an appropriate level, that is, in such a way as to preserve
the integrity of faith and morals.

33 Francis, Address to the participants in the Plenary Assembly of the Pontifical Council for Social Commu-
nications (21.09.2013), in: https://www.vatican.va/content/francesco/en/speeches/2013/ september/
documents/papa-francesco_20130921_plenaria-pccs.html (access 28.05.2023); P. Wajs, Papiez Franciszek
a media spotecznosciowe - zarys problematyki, in: Mosty, nie mury. 5 lat pontyfikatu Franciszka, M. Lis (ed.),
Opole 2018, p. 120.
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Abstrakt

Artykut zostat poswiecony literaturze audio wydawanej jako

podcasty w formie serii przez platformy streamingowe w Polsce

(Storytel i Audioteke) w perspektywie 20 lat (2004-2024). Bada-
nie osadzone jest w kontekscie zwrotu audytywnego wspétcze-
snej kultury. Gtdwnym celem badawczym jest sprawdzenie, jak

przedstawia sie zawartos¢ wskazanych platform pod katem seriali

audio oraz scharakteryzowanie rozwoju produkgji audialnych na

przestrzeni 20 lat. Dla osiggniecia celu zastosowane zostaty dwie

metody badawcze: analiza zawartosci ilosciowa, badajaca dostep-
ne produkcje pod katem liczby oraz gatunkowej przynaleznosci

publikowanych serii, oraz analiza jakosciowa, ktéra obejmuje

aspekty rozwoju narracji audio w Polsce.

Stowa kluczowe

podcasting, audio serial, platformy streamingowe, literatura au-
dialna, narracje dZzwiekowe
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Wprowadzenie

Wspé{czesna kultura, cho¢ bogata w réznorodne rodzaje przekazu wizualnego
i audiowizualnego, w réwnie istotnym stopniu sktada sie z tresci audialnych. Bada-
cze i praktycy audio odnotowuja tendencje nazywana mianem zwrotu audytywnego*
- zwrdcenia sie w kierunku dZwiekowej komunikacji (miedzyludzkiej, w sztuce, dzienni-
karstwie). Wsréd przejawdw tej orientacji wskaza¢ mozna miedzy innymi: liczne podca-
sty - informacyjne, publicystyczne, rozrywkowe, true crime, komediowe, naukowe, itd.,
ale takze wydawane w serwisach streamingowych reportaze oraz stuchowiska radiowe?
i audiobooki. Komunikacja, takze ta wieziotworcza, nierzadko odbywa sie poprzez wia-
domosci gtosowe3, twércy moéwia do swoich odbiorcéw w podcastach, a artykuty z cza-
sopism i magazyndéw réwniez staja sie dostepne w formie audio*.

Podcasting jako technologia i metoda dystrybucji tresci audio siega 2004 roku®. Wtedy
dziennikarz Ben Hammersley zaproponowat 6w termin dla nazwania rodzacego sie zja-
wiska®. Kolejnym punktem zwrotnym dla audio on demand byt rok 2014 - jak odnotowali
Siobhan McHugh?, Vanessa Quirk® i Richard Berry®. W pazdzierniku 2014 roku doszto do
znaczgcego dla mediow cyfrowych zbiegu wydarzen: firma Apple wydata natywna apli-
kacje do odtwarzania podcastow, ktéra znacznie utatwita ich mobilny odbiér. Rowniez
w tym samym roku opublikowano w sieci® wyprodukowany przez Julie Snyder i Sarah

1 Zob.]. Pleszczynski, DZwiek i muzyka: miedzy racjomorficznosciq a racjonalnosciq, [w:] Media multimodal-
ne. Zagadnienia ogdlne i teoretyczne. Multimodalnos¢ mediéw drukowanych, t. 1, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2018, s. 35-54; D. lhde, Listening and Voice. Phenomenologies of Sound, Second
Edition, State University of New York Press, 2007.

2 0 literaturze audialnej, czyli tekstach pisanych z myslg o medium dZwiekowym pisata Maryla Hopfinger.
Zob. M. Hopfinger, Literatura audialna, [w:] Literatura i media. Po 1989 roku, red. M. Hopfinger, Oficyna Na-
ukowa, Warszawa 2010, s. 131-163.

3 Uzytkownicy komunikatora WhatsApp wysyltaja dziennie okoto 7 miliardow tak zwanych gtoséwek, czyli
wiadomoS$ci w formie audio. Tendencja ta ro$nie, co sprowokowato witasciciela komunikatora, firme Meta, do
pracy nad poprawg jakos$ci i wydtuzenia czasu trwania przesytanych tresci audio. Uzytkownicy Messengera
od 2022 roku takze moga wysyta¢ trwajace do 30 minut wiadomosci gtosowe (dotychczas byta to maksy-
malnie minuta). Zob. https://antyweb.pl/whatsapp-wiadomosci-glosowe-nowosci, [03.09.2022].

4 Przyktadem moga by¢ na przyktad ,Pismo. Magazyn opinii” czy ,Outriders”, ktore oferujg odbiorcom
wersje audio tresci publikowanych w tekscie.

5 Zob. T, Bonini, The “Second Age” of podcasting: Reframing podcasting as a new digital mass medium, ,,Qu-
aderns del CAC” 41(XVIII)/2015, s. 21-30.

6 Zob.R. Berry, Serial and Ten years of Podcasting: Has The Medium Finally Grown Up, [w:] Radio, Sound and
Internet, LASICS, Braga 2015, s. 299-309.

7 S.McHugh, How podcasting is changing the audio storytelling genre, ,Radio Journal International Studies
in Broadcast & Audio Media”, 14(1)/2016, s. 65-66.

8 V. Quirk, Guide to podcasting, 2015, https://www.cjr.org/tow_center_reports/guide_to_podcasting.php,
[15.02.24].

9 Zob. R. Berry, A golden age of podcasting? Evaluating serial in the context of podcast histories, ,Journal
of Radio & Audio Media”, 22:2/2015, s. 170-178.

10 Serial zostat opublikowany i jest stale dostepny na stronie: https://serialpodcast.org/season-one,
[30.10.2024].

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «216 -



ELIZA MATUSIAK « Komunikacja kulturowa w mediach. . .

Koenig spin-off amerykanskiego programu This American Life (TAL), czyli pierwsze dzien-
nikarskie $§ledztwo udostepnione w formie serialu audio zatytutowane Serial, ktérego
autorka jest Koenig.

Cel, metoda, materiat badawczy

Celem niniejszego artykutu jest sprawdzenie, jak przedstawia sie zawarto$¢ dwoch naj-
popularniejszych aplikacji streamingowych w Polsce - Audioteki" i Storytel™ - pod katem
znanych przez wiele lat wytgcznie z anten radiowych gatunkéw: stuchowiska i doku-
mentu dzwiekowego oraz scharakteryzowanie specyfiki serii audio. Perspektywa 20
(2004-2024; od nazwania zjawiska podcastingu w 2004) i 10 lat (2014-2024, od publikacji
Serialu w 2014) jest okresem dostatecznie dtugim, by spojrzec¢ na stuchowisko i reportaz
jako ugruntowane w dostepie strumieniowym oraz dokona¢ analizy zawarto$ci wskaza-
nych platform z uwzglednieniem tychze gatunkéw. Ze wzgledu na przetomowy charakter
Serialu stawiam pytanie badawcze o liczbe i specyfike produkcji w formie serialu audio
publikowanych w Storytel (Storytel Original i Storyside) i Audiotece. Artykut uzupeiniony
jest aneksem, w ktérym zebratam wszystkie dzieta oznaczone w aplikacjach tagami:
stuchowisko, strefa reporterska/literatura faktu, audioserial®, wydane do konca 2023
roku. W wypadku Storytel wziete pod uwage zostaty produkcje Storytel Original, czyli
te tworzone specjalnie przez platforme lub publikowane na jej zamdwienie, poniewaz
to one przyjmuja forme serii. Wyjatek stanowi opisana nizej antologia reportazy radio-
wych, ktére pojawiaja sie takze na antenach radiowych. Dla osiagniecia celu badawczego
i odpowiedzi na sformutowane pytanie wykorzystane zostaty dwie metody. Pierwsza
z nich jest analiza zawartosci ilosSciowa przywotanych platform strumieniowych w per-
spektywie dokumentalnych i fikcjonalnych serii audio. W artykule i aneksie przywo-
tane s takze dostepne w Storytel dokumenty i stuchowiska niebedace serialami - ich
pominiecie w zestawieniu zasobow serwisu bytoby bezzasadne, poniewaz to produkcje

1 Audioteka to polska platforma streamingowa udostepniajaca i produkujgca audiobooki, dokumenty

i stuchowiska. Powstata w 2009 roku. W 2023 roku uzytkownicy Audioteki stuchali produkcji dostepnych
w aplikacji przez niemal 2,5 miliarda minut, o ponad 400 milionéw minut dtuzej niz w ubiegtym roku. Zob.
https://rynek-ksiazki.pl/aktualnosci/audioteka-podsumowuje-rok-2023 [15.02.2024].

12 Storytel to swedzka platforma strumieniowa, oferujgca dostep do audiobookéw, dokumentéw i stucho-
wisk. Powstata w 2006 roku jako pierwsza tego typu ustuga abonamentowa na $wiecie. W jej ramach dziata
Storytel Original, czyli opowiesci, ktére powstaja specjalne z mysla o formie dZwiekowej i dystrybucji wytacz-
nie poprzez aplikacje Storytel. Wydawcg i producentem w ramach Storytel Original jest takze firma Storyside.
Platforma dostepna jest w Polsce od 2016 roku.

13 Ze wzgledu na odmienne nazewnictwo w aplikacjach Storytel i Audioteki niemozliwe byto wyselekcjo-
nowanie identycznie brzmiacych tagéw, jednak ,strefa reporterska” Audioteki i ,literatura faktu” Storytel
odwotuja sie wytacznie do produkcji dokumentalnych, stad w aneksie ujednolicenie do kategorii ,dokument”.
14 Ze wzgledu na rézne nazewnictwo czesci poszczegélnych produkcji (odcinek - w Audiotece, rozdziat -
w Storytel), wszystkie sktadowe analizowanych publikacji okreslam w aneksie jako ,czesci”.
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publikowane przez platforme. Niemniej nie sa przedmiotem badania’, poniewaz jest ono
zogniskowane wokét serii audio. Drugg z zastosowanych metod badawczych jest analiza
jakoS$ciowa, ktéra postuzyta charakterystyce rozwoju produkcji audialnych na przestrzeni
20 lat (2004-2024).

Na podstawie analizy ilosciowej dostepnych (do konca 2023 roku) w platformach Sto-
rytel i Audioteka dziet literatury audialnej, opisanych zgodnie z przytoczonymi powyzej
tagami, wytaniajg sie nastepujace dane: Storytel opublikowato 142 produkcje, natomiast
Audioteka - 132 tytuty. W pierwszej z platform, wérod tychze utworéw, 98 to dokumenty,
natomiast 44 - stuchowiska. Opowiesci te publikowane sg jako audioseriale (1 serial
dokumentalny, pozostate produkcje to stuchowiska), serie w formie antologii*® lub samo-
dzielne utwory niebedgce czescig serialu ani antologii (11 tytutéw: 3 dokumenty, 8 stucho-
wisk). Najbardziej rozbudowang antologia jest zbiér reportazy radiowych powstatych we
wspotpracy Henryka Dedy, Waldemara Kasperczaka i Magdaleny Balcerak Reportaz. Auto-
portret w trzech szkicach sktadajacy sie z az 94 tytutéw (3 audycje uzupeinione zostaty
o epilog w postaci drugiej czesci). Z kolei w Audiotece dostepnych jest: 11 dokumentdw,
stuchowisko dokumentalne (1 pozycja) i 120 stuchowisk. Platforma ta wydaje takze anto-
logie stuchowiskowe, czego przyktadami sa: Antologia polskiej grozy sktadajaca sie z 31
czesci, Inne swiaty. Antologia (9 czeS$ci), Stowianiskie koszmary (21 cze$ci) - kazda z czeSci
stanowi autonomiczng opowie$¢ i nie przyjmuje formy odcinka. Wszystkie pozostate
produkcje Audioteki maja forme seriali.

Opowiesci audio w serii

Anna Gawronska-Piotrowska odnotowuje, Ze serial audio ,jest pojeciem niezdefiniowa-
nym i nowym. Brakuje definicji tego pojecia w literaturze naukowej zar6wno w Polsce,
jak i na $wiecie. Wedtug najlepszej wiedzy autorki po raz pierwszy tego pojecia uzyto
na platformie Storytel, ktéra niejako stworzyto format o tej nazwie, przeszczepiajac go
z angielskiego »audio series«””. Badaczka przywotuje stowa twércéw Storytel Original,
ktérzy, charakteryzujac swoj projekt, wskazujg na fundamentalne znaczenie odcinko-
woSci:

To seriale audio, trzeba wiec mysle¢ odcinkami - kazdy powinien zawiera¢ w sobie jakas$ jedna
zamknietg opowies¢/watek, jakies istotne wydarzenie, by stuchacze nie odniesli wrazenia, ze w tym

15 Chce zauwazy¢, ze zarowno samodzielne, jak i publikowane w formie seriali audio dokumenty i stuchowi-
ska warto zbadac¢ takze w perspektywie genologicznej. Jest to watek, ktéry powinien zosta¢ zbadany i opisany
w osobnej publikacji.

16 W aneksie celowo uzywam stowa ,,cze$¢” zamiast rozdziat czy odcinek. Po pierwsze dlatego, Ze nazewnic-
two nie jest identyczne w obu analizowanych platformach, po drugie za$ - Storytel publikuje takze antologie,
ktére sktadaja sie z wielu czesci, ale nie s3 to odcinki serialu.

17 A. Gawronska-Piotrowska, Serial audio w Polsce jako nowoczesna forma stuchowiska radiowego, ,Kultura -
Media - Teologia” 48/2021, s. 133.
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odcinku dostali fabularny zapychacz. Wazne jest wiec odpowiednie roztozenie istotnych akcentéw
fabularnych i réwne tempo opowie$ci®.

Jednak istnienie pojecia serialu radiowego jest w Polsce znane od wielu lat. Format
ten obecny jest na antenie Polskiego Radia za sprawa cho¢by Matysiakéw (emisja od 1956
roku) czy W Jezioranach (od 1960 roku). Aleksandra Pawlik definiuje serial radiowy (czy
tez powie$¢ radiowa w odcinkach) jako ,,cykliczny gatunek dramaturgii radiowej, wyko-
rzystujacy stowo podawane przez aktoréw i specyficzne radiowe srodki wyrazu, takie jak
efekty dZwiekowe, muzyka, cisza” i zwraca uwage, Ze odcinki sg cato$cig kompozycyjna,
ktéra musi zachowac zgodno$¢ przyczynowo-skutkowa z odcinkami poprzedzajacymi
i nastepujgcymi po kazdym z emitowanych epizoddw?. Serialowo$¢ utworéw audialnych
nie jest zatem nieznana radiu jako medium, ale nie jest to bez watpienia forma domi-
nujaca na jego antenach, znacznie czesciej realizowana jest w sieci. Rewolucja cyfrowa
(w odniesieniu do serii i samodzielnych produkcji audio) jest zjawiskiem cennym takze
w perspektywie wysokojako$ciowych narracji non fiction, r6wniez tych dtugometrazo-
wych i w serii, co wyraznie akcentuje miedzy innymi Mia Lindgren®. David O. Dowling
i Kyle J. Miller konstatuja, Ze tresci na zyczenie mogg stanowic obecnie droge do odro-
dzenia jako$Sciowego dokumentu, takze w formie seriali, dzieki mozliwo$ciom, jakie daje
dystrybucja podcastow?.

Stwierdzajg takze, ze popularno$¢ w tworzeniu formatéw majgcych podtrzymac dtu-
gofalowo uwage mobilnych odbiorcow tresci cyfrowych zbiegta sie w czasie z gwattow-
nym rozwojem podcastingu na poczatku XXI wieku® i to wiasnie Serial jest produkcjg,
ktdéra miata dla tego rozwoju zasadnicze znaczenie. Jak pisze McHugh, ,»Serial«* taczy
w sobie szybkie tempo TAL, narracje prowadzong przez gospodynie programu oraz
odcinkowos$¢ podobng do seriali telewizyjnych z atrakcyjno$cia tatwego odbioru poprzez
aplikacje Apple, ktora byta intrygujgca dla szerszego grona odbiorcéw, nie tylko wcze-

18 Storytel czeka na wasze powieSci w odcinkach, ,Blog Poland Storytel.com”, https://blog-poland.storytel.

com/2017/07/18/storytel-czeka-na-wasze-powiesci-w-odcinkach/#more-763 (dostep 28.08.2021 r.), za:
A. Gawronska-Piotrowska, dz.cyt., s. 134.

19 A. Pawlik, Teatr radiowy i jego gatunki, Wydawnictwo Mado, Torun 2014, s. 257.

20 Tamze.

21 Zob. M. Lindgren, Personal narrative journalism and podcasting, ,Radio Journal: International Studies in
Broadcast & Audio Media”, 14(1)/2016, s. 23-41.

22 Zob. D.0. Dowling, K.J. Miller, Immersive Audio Storytelling: Podcasting and Serial Documentary in the Di-
gital Publishing, ,Journal of Radio & Audio Media”, 26(1)/2019, s. 168.

23 Tamze, s. 167.

24 Historia serialu opowiada o morderwie Hae Min Lee, corki koreanskich imigrantéw. W 1999 roku byta
uczennica Woodlawn High School w Baltimore (Maryland). Gdy 13 stycznia 1999 r. nie odebrata ze szkoty
swojej kuzynki, rodzina zgtosita jej zaginiecie. 9 lutego przechodzien znalazt ciato dziewczyny. Policja zaczeta
badac¢ zapisy potaczen z telefonu komoérkowego nalezacego do jej bytego chtopaka, Adnana Syeda, Ameryka-
nina pakistanskiego pochodzenia. Syed zostat ostatecznie aresztowany i skazany za morderstwo pierwszego
stopnia. Wydarzenia te s tematem pierwszego sezonu serialu.
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$niejszych stuchaczy TAL"*. Co wiecej, Serial byt szeroko dyskutowany na forach inter-
netowych (gtéwnie Reddit) i zyskat ogromng popularnos$¢ - osiaggnat milion pobran na
odcinek w ciggu zaledwie czterech tygodni, a do paZzdziernika 2015 roku program przekro-
czyt 90 milionéw pobran?, co p6zniej okreslono ,efektem Serialu” (Serial effect). Uwaga
mu po$swiecona wywotata miedzynarodowe zainteresowanie procesem Adnana Syeda, co
skutkowato pojawieniem sie podcastow omawiajacych te watpliwosci i narastajace wokét
nich dyskusje - na przyktad The Serial Serial, Serially Obsessed, Crime Writers on Serial,
Undisclosed: The State vs. Adnan Syed, a w 2019 roku HBO wyemitowata serial telewizyjny
The Case Against Adnan Syed. Publikowanie tre$ci audio w formie seriali stato sie istotne
w kontekscie zaistnienia i spopularyzowania sie serwiséw streamingowych opartych na
modelu subskrypcji. Jak piszg Sara Tanderup Linkis i Julia Pennlert, model ten ,zacheca
uzytkownikow do dtugoterminowego zaangazowania zaréwno w historie, jak i w sama
ustuge””. Badaczki zauwazaja, ze po boomie okoto 2010 roku na konsumpcje audiobookdw,
w ostatnich latach szczegdlnie rozwija sie forma literatury dzwiekowej, nierzadko w for-
mie serialu, pisanej specjalnie dla platform subskrypcyjnych?®. Znaczacy rozwdéj w tym
obszarze mozna w duzej mierze wyjas$ni¢ cyfryzacjg - technologie cyfrowe wptynety na
warunki produkcji, dystrybucji i konsumpcji audiobookéw - badajacy fenomen audio-
bookéw Matthew Rubery®, Iben Have oraz Birgitte Stougaard Pedersen® podkreslaja,
ze rozwdj medidw i srodkéw produkcji cyfrowych daty szanse szybkiego udostepniania
audiobookéw coraz wiekszej liczbie os6b, w dowolnych czasie i miejscu (pod warunkiem
dostepu do umozliwiajacych ich odbiér urzadzen).

Tanderup Linkis i Pennelert odnotowujg, ze udzwiekowiona literatura ,nie jest juz
postrzegana przede wszystkim jako narzedzie dla oséb z dysfunkcjami wzroku czy zabu-
rzeniami czytania, ale stata sie popularnym medium integrujacym konsumpcje litera-
tury z czynnosciami wspotczesnego zycia codziennego”®, czego naturalnym skutkiem,
w dobie mediéw cyfrowych, jest rozwoj ustug strumieniowego przekazywania tresci.
Publikowanie opowiesci audio w seriach jest znamienne dla tegoz modelu, poniewaz
zacheca uzytkownikéw do dtugoterminowego zaangazowania w historie oraz pozostania
w serwisie. Format serii®* odzwierciedla orientacje branzy audio uwzgledniajaca specy-
fike innych produktéw medialnych (seriali telewizyjnych, podcastéow) i uwzglednia swo-

35 S, McHugh, dz.cyt,, s. 65. Ttum. wlasne.

26 V. Quirk, dz.cyt., online.

27 S. Tanderup Linkis, ]. Pennlert, Episodic Listening: Analyzing the Content and Usage of Born-Audio Serial
Narratives, , The Journal of Electronic Publishing” 23(1)/2020,[02.03.2024]. Ttum. wtasne.

28 Zob. Tamze.

29 Zob. M. Rubery, Audiobooks, Literature and Sound Culture, Routledge, Londyn 2012.

30 1. Have, B. Stougaard Pedersen, Digital Audiobooks. New Media, Users and Experiences, Routledge, Londyn
2016.

31 S. Tanderup Linkis, J. Pennlert, dz. cyt., online.

32 Badaczki odwotujg sie Scisle do produkgji Storytel Originals, ale wniosek ten mozna zastosowac w ujeciu
holistycznym, takze wobec produkcji na przyktad Audioteki, poniewaz serwis dziata w oparciu o ten sam
model subskrypcji tresci audio.
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isto$¢ dzwieku jako $rodka przekazu i wyrazu artystycznego. Narracje te sa bezwzglednie
dostosowane do ograniczen i mozliwos$ci wynikajgcych z produkcji, dystrybucji i kon-
sumpgji literatury audio, a nie druku (czy form audiowizualnych)3.

W kontekscie seryjnosci mediow warto przywota¢ Umberta Eco, ktory stwierdza, ze
seryjnos$c¢ ,zaspokaja potrzebe [...] stuchania na nowo wciaz tej samej opowiesci, znaj-
dowania pocieszenia w wiecznym powrocie”3*. Motywacja do odbioru odcinkowych pro-
dukgcji audio nie jest przedmiotem tego artykutu i wymagataby osobnych, dogtebnych
badan, jednak warto podkresli¢ za Eco role ,powrotu” do ,,wciaz tej samej opowiesci”.
Kolejne odcinki seriali dZzwiekowych - zaréwno fiction, jak i non fiction - stanowig natu-
ralne dopetnienie czesci poprzedzajacej, sa jej rozwinieciem. Nierzadko, jesli serial nie
jest wydawany jako catos¢, a odcinki publikowane s3 tydzien po tygodniu, nowy epizod
otwarty zostaje od przypomnienia kluczowych dla wczes$niejszego odcinka informacji.
Jest to zatem, z jednej strony, dostowny powrot do stuchanej uprzednio historii, z drugiej

- oczekiwanie na kontynuacje, rozwiniecie dotychczasowych watkow, domkniecie czesci
z nich i otwarcie kolejnych, ktére dadza szanse powtérnego powrotu. Powrdt jest zatem
repetytywny i stanowi jedna z konstytutywnych cech serialu audio i sposobu jego per-
cepcji. Seryjno$¢ w kulturze przyjmuje rézne oblicza, zawiera w sobie rozmaite gatunki
czy formy. Jak pisze Katarzyna Muszynska, ,jest pewnym okre§lonym zasobem zdolno$ci
kreacyjnych, mozliwosci ztozenia elementéw Swiata przedstawionego na rézne sposoby.
Nie mozna jej pojmowac jako zwyktego powtdrzenia, inaczej sie objawia i inaczej dziata
w kazdym tworze popkultury”, czego dowodem jest fenomen serialu. Autorka zaznacza,
Ze to wlasnie serial udowadnia potrzebe seryjnosci, cyklicznosci i kontynuacji wspétcze-
snego odbiorcy.

Specyfika seryjnosci

Pawet Sotodki podkresla, Ze seryjnosé we wspodtczesnych mediach nie ogranicza sie
wytacznie do realizacji telewizyjnych, ale obecnie rozwija sie przede wszystkim w inter-
necie3®. Internetowa seryjno$¢ cechuje sie innym rytmem, ktory jest ,niekoniecznie
wyznaczany kolejnymi odcinkami codziennie (opery mydlane) badZ cotygodniowo (od
kilku do dwudziestu kilku na sezon, w zalezno$ci od polityki stacji) w ramach kolejnych

3 Zob.S. Tanderup Linkis, ]. Pennlert, dz. cyt., online.
3% U. Eco, Innowacja w seryjnosci, [w:] Po drugiej stronie lustra i inne eseje. Znak, reprezentacja, iluzja, obraz,
przet. J. Wajas, W.A.B., Warszawa 2012, s. 173.

35 K. Muszyniska, MUSISZ TO OBEJRZEC! Analiza funkcjonowania oraz oddzialywania seryjnosci i serialu te-
lewizyjnego w kulturze popularnej, [w:] Miedzy Trendem a Tradycjq. Kulturowe Oblicza Seriali, red. B. Panek,
A. Wojtowicz, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2015, s. 8.

36 Zob. P. Sotodki, Serial internetowy - notatki o zjawisku, Serial internetowy-notatki o zjawisku, ,,Panoptikum.
Tele-wizje. Sezon drugi” 20/2018, s. 35. Warto takze doda¢, ze hybrydyzacja gatunkdw serialowych widoczna
jest w kazdym medium - audialnym, telewizyjnym i sieciowym. Przyktadem moze by¢ miedzy innymi stucho-
wisko Random dostepne w Storytel, ktérego finatowy odcinek zostat zrealizowany takze w formie wideo i jest
dostepny na YouTube. Zob. D.A. Myslak, Random a pokolenia Z i Y z perspektywy spoteczno-technologicznej

i formatowo-czasowej, ,Studia Rossica Gedanensia” 2023, Nr 10, s. 161-178.
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sezondw pojawiajacych sie w ramdéwce kazdego roku w podobnym terminie”?’. Seriale
udostepniane w internecie odznaczaja sie w tym aspekcie pewng swobodg i dowolnoscia
- tworcy i producenci mogga, ale nie musza adaptowac strategii telewizyjnych, dlatego tez
nierzadko wszystkie odcinki konkretnych tytutéw publikowane sg w jednym czasie, co
zacheca do praktyki binge watching3®. Sotodki zwraca takze uwage, iz ,tytuty przezna-
czone bezposrednio do odbioru sieciowego, pomijajace medium telewizyjne, wydaja sie
skraca¢ droge miedzy widzem a serialem”?. Oznacza to nie tylko tatwiejszy dostep do
tresci, ale tez przystosowanie opowiesci i metody jej dystrybucji do oczekiwan wspétcze-
snego odbiorcy, wsrod ktérych autor wymienia: dzieta krétsze, dynamiczniejsze, bardziej
przykuwajace uwage wzgledem formalnym i tematycznym, co daje szanse konkurowania
o uwage odbiorcy w mediach petnych intensywnych bodzcow*’. Wnioski te sg adekwatne
takze wobec form audialnych - dynamizm odcinkéw, czas trwania (najczes$ciej, uogélnia-
jac, okoto 40 minut), formalne i tematyczne odpowiadanie na potrzeby wspétczesnego
stuchacza, a takze mozliwo$¢ binge listeningu wpisuja sie w ich charakterystyke. Serial
audio wymaga od stuchacza wielogodzinnego zaangazowania - cho¢ pojedyncze odcinki
nie sg dtugie, poznanie catej historii i jej rozwigzania oznacza odstuchanie catego, kilku-
lub kilkunastodcinkowego sezonu. Pisarz Bill Johnson stwierdza, Ze dobrze opowiedziana
historia jest taka kompozycja idei i postaci uwiktanych w wydarzenia, ktéra obiecuje
dramatyczne spetnienie odbiorcy i, u swego rozwigzania, obietnice te spetnia. Zatem,
»opowies¢ jest obietnicg”#. Historia, ktéra jasno komunikuje swojg obietnice przycigga
odbiorcow, bo tylko wtedy nie majg oni trudnos$ci z immersyjnym zaangazowaniem#.
Wobec tego, narrative promise®® musi zosta¢ rozbudowana i spetniona z uwzglednieniem
i odcinka jako dramaturgicznej oraz narracyjnej catosci, i epizodéw jako catosci, co final-
nie ksztattuje linie diegetyczna, fabularna i dramaturgiczna opowiesci audio.

Seriale audio, cho¢ obecne s3g na antenie radiowej juz od lat 50. XX wieku, w platfor-
mach strumieniowych bliskie sg serialom (audiowizualnym) nowej generacji. Artur Boro-
wiecki, prébujac usystematyzowac pojeciowo zjawisko seriali nowej generacji wskazuje
na wielo$c¢ i ptynnos¢ stosowanych terminéw. Wymienia wsréd nich: neoserial, serial lep-
szej jakos$ci (quality drama), post soap opera czy seriale premium. Podkresla, Ze ,trudno
jednak ustali¢ cezure powyzszych okreslen, jak i jednoznacznie definiowa¢ powyzsze
terminy”, problematyczne jest tu takze ich funkcjonowanie jako ,rozdzielnikéw” seriali
powstatych przed i po roku 2000#%. Badacz odwotuje sie do terminologii Jasona Mittella,

37 P. Sotodki, dz. cyt., s. 35.

38 Zob. Tamaze, s. 40.

39 Zob. Tamaze, s. 40.

40 Zob. Tamze, s. 44.

41 B.Johnson, A Story Is a Promise & The Spirit of Storytelling, Blue Haven Publishing 2011, s. 22.

2 Zob. Tamze.

* Tamze.

4 Zob. A. Borowiecki, Neoserial, serial premium czy post soap opera? W poszukiwaniu wyznacznikéw dla
seriali nowej generacji, ,Jmages. The International Journal of European Film, Performing Arts and Audiovisual
Communication” 34/2019, s. 164.
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ktdéry, w wiekszoSci zalicza seriale nowej generacji do produkcji ztoZzonych narracyjnie
(narrative complexity)*, co oznacza ,przedefiniowanie form epizodycznych pod wpty-
wem narracji seryjnej - niekoniecznie na catkowitym ich potaczeniu, lecz na przenie-
sieniu Srodka ciezkosci”#¢. Borowiecki wyjasnia, ze nadrzedna zmiang w ztozonych nar-
racyjnie serialach jest inny rodzaj hierarchicznosci watkéw - ,o ile seriale epizodyczne
charakteryzuje dominujaca rola watkéw zamknietych (self-contained), to wspétczesnie
twdrcy najczesciej korzystaja z ciagtosci watkow (continuing) dotyczacych catego sezo-
nu”¥, Zatem, program narracyjnie ztozony ,ustawia rozwoj fabuty w centrum opowiesci,
pozwalajac relacjom miedzy bohaterami wyptywac z rozwoju fabuty”#, a odbiorca musi
$ledzi¢ wiele watkéw jednocze$nie. Filmoznawca, przywotujac produkcje takie jak Twin
Peaks czy Kroniki Seinfelda, zaznacza, ze w serialach nowej generacji (jego zdaniem roz-
wijajace sie od lat siedemdziesigtych*’) odbiorca w rowny sposéb co fabute odbiera takze
sjuzet i dzieki zabiegom kompozycyjnym i dramaturgicznym jak flashbacki, futurospekcje,
elipsy czasowe pyta nie tylko o to, co sie wydarzy za chwile, ale ,jak oni tego dokonali”=.
Wobec tego, ,widzowie wrecz sg »zmuszani« do przeinterpretowania tego, co juz widzieli
wczeséniej”, a jako przyktad Borowiecki przytacza miedzy innymi serial Slepngc od $wia-
tet, w ktorym zastosowana jest tak zwana mocna serializacja (heavily serialized). Oznacza
to, ze w ramach pojedynczych odcinkéw twoércy nie korzystaja z watkéw epizodycznych,
o strukturze zamknietej, co potwierdza Mittellowska uwage o przesunieciu akcentu z epi-
zodyczno$ci na rzecz kontynuacji fabularnej w ujeciu catego sezonu serialowego. Narra-
cja filmowa oparta jest na gtéwnej osi dramaturgicznej oraz licznie uzupetniajacych ja
watkach kontynuowanych na przestrzeni catego sezonus2.

Badacz dopelnia teze o spostrzezenia Michaela Z. Newmana dotyczgce koherentnosci
wielowatkowych narracji. 0znacza ona taki spos6b ztozenia narracji, ktéry mimo wpro-
wadzenia do serialu wielu linii fabularnych, poczatkowo mogacych wydawac sie zupetnie
odleglymi i niepowigzanymi z gtdwng osig dramatyczng, to pod koniec danego sezonu
czy nawet catej serii, poszczeg6lne linie fabularne »zmierzajg do narracyjnej jednosci
spdjnosci«”3. Borowiecki wérdd cech neoseriali wymienia takze stosowanie nietypowych
potaczen stylistycznych - wyjasnia, Ze seriale tradycyjne sa minimalistyczne w konteks$cie

4 Zob. Tamze, s. 164. Por. ]. Mittell, ZtoZzonos¢ narracyjna we wspdtczesnej telewizji amerykarniskiej,ttum.
D. Kuzma, [w:] Zmierzch telewizji? Przemiany medium. Antologia, wyb. i red. T Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek,
Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2011, s. 159.

4 Tamze.

47 A. Borowiecki, dz.cyt., s. 164.

48 ]. Mittell, dz.cyt. s. 159.

49 Tamze, s. 160.

50 Tamze, s. 166.

51 A. Borowiecki, dz.cyt., s. 166.

52 Tamze, s. 167.

53 Tamze, s. 168.
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odautorskiej interpretacji i zblizajg sie do kina stylu zerowego, natomiast produkcje
wspoélczesne zawierajg, jak okresla za Mittellem, ,barokowe udziwnienia”s.

Audioserial - seryjnosc¢ a specyfika materii dzwiekowej

Seriale audio oraz stuchowiska i dokumenty produkowane specjalnie dla platform stru-
mieniowych, podobnie jak neoseriale, oddalaja sie od stylu zerowego. Nie s3 to najcze-
$ciej opowiesci, ktore bliskie bytyby formie znanej z seriali radiowych takich jak Maty-
siakowie - jest to produkcja bez watpienia spetniajaca wymogi gatunkowe stuchowiskas,
jednak realizujaca je w sposo6b prosty, nierozbudowany artystycznie, poniewaz taka jest
specyfika programu. Tworcy seriali dZzwiekowych postuguja sie mozliwo$ciami medium
audialnego w sposob bliski realizacji filmowej. Wykorzystujg wielo$¢ planéw akustycz-
nych, dZwiek zbliza sie i oddala od odbiorcy, co w wypadku odbioru przez aplikacje
streamingowe, gdy uzywa sie przede wszystkim stuchawek, jest szczegolnie styszalne
i zniuansowane. Bardzo prostym, ale sugestywnym przyktadem jest scena w stuchowisku
Stelaz*®* wedtug tekstu Lukasza Orbitowskiego. To tragikomiczna historia Adriana (Woj-
ciech Mecwaldowski), ktéry w jednej ze scen spiera sie z innym bohaterem, Damianem
- wowczas Adrian rozpoczyna monolog, w ktérym streszcza sytuacje w stowach: ,Stanat
blisko mnie, o tak. I spytat, czy chce zamordowac jego ojca...”s. Gdy bohater sygnalizuje,
ze druga z postaci zblizyta sie do niego, cata scena rozgrywa sie na ultrazblizeniu - Adrian
mowi stuchaczowi niemal prosto do ucha az do momentu, w ktérym koniczy wspomina-
nie tego wydarzenia. Zabieg ten, cho¢ formalnie nieskomplikowany, oddaje mozliwosci
audialnego snucia opowiesci i z zamystem bazuje na docelowym modelu odbioru poprzez
uzycie stuchawek. Gesty foniczne, bedace ekwiwalentami mimiki, jak szepty, pomruki,
westchniecia czy krzyk sg przez tworcow szeroko wykorzystywane do komunikowania
znaczen i sensow, ale takze budowania dramaturgii, napiecia i nierzadko stanowig swo-
isty letitmotiv scalajacy kolejne odcinki serialu. Przyktadem takiej realizacji s3 miedzy
innymi obie cze$ci serialu Anima® Kingi Krzeminskiej, w ktérych fabuta koncentruje sie
wokét budzacej groze tajemnicy znikniecia mieszkancéw wsi, a niepokojace odgtosy nie-
znanego pochodzenia sg zaréwno istotne z fabularnego punktu widzenia, jak i petnia
funkcje spajajaca kolejne czesci dzieta. Podobnie dzieje sie z muzyka, ktéra nierzadko
napisana jest specjalnie dla opowiesci i czesto bywa wykorzystywana jako tworzywo

5% Tamze, s. 168-169.
5% Stuchowisko to ,artystyczne dzieto radiowe, ktérego tworzywem sg wyltgcznie elementy foniczne (glos,
moéwione stowo, cisza, muzyka, odgtosy natury, gtosy ptakdw i zwierzat, odgtosy uruchamianych przed-
miotow, wieloplanowa akustyczna przestrzen); w strukturze swej dzieto to podporzadkowane jest poetyce
literackiej, a jego dominante stanowi niewidzialno$¢”. M. Kazidw, O dziele radiowym. Z zagadnien estetyki
oryginalnego stuchowiska, Zaktad Narodowy im. Ossolinskich, Wroctaw-Warszawa-Krakéw-Gdansk 1973,
s. 93.

56 Storytel Original, 2020.

57 Cytat pochodzi z tresci stuchowiska.

5 Audioteka, Anima 2019, Anima 2 2020, rez. Krzysztof Komander.
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scalajace catos¢, czego przyktadem jest Czarny Romans®. To audiodokument, w ktérym
zastosowany zostat element muzyczny przypominajacy chor wtasciwy greckim trage-
diom, ktéry obecny byt we wszystkich odcinkach serii. Charakterystyczne, zwtaszcza
dla utworéw dokumentalnych, jest takze postugiwanie sie materiatami archiwalnymi
(nagrania sprzed lat), jak i wspdtczesnymi, ale nagranymi na bazie archiwaliow (na przy-
ktad odczytane listy niezyjacych juz bohateréw) - takim zabiegiem postuzyta sie cho¢by
Aleksandra Zbroja, ktéra w serialu dokumentalnym Syrena, czyli dziewczyna o ucietych
mozliwosciach® opowiadajacym o Krystynie Krahelskiej, poza wtasng narracja nagrang
w warunkach studyjnych, korzysta z autorskich nagran reporterskich oraz archiwalnych
nagran i odczytywanych listow odwotujacych sie do bohaterki jej reportazu. Celem tego
tekstu nie jest gatunkowe opracowanie dostepnych w Storytel i Audiotece stuchowisk
i reportazy audio, jednak przywotanie kilku egzemplifikacji pozwala na wskazanie podej-
$cia wobec materii dzwiekowej, ktére charakteryzuje tworcow tych produkcji - postu-
gujg sie oni tworzywem fonicznym w sposéb umozliwiajgcy tworzenie audialnych filmow.
Sa to opowiesci dZwiekowo wielowymiarowe, postugujace sie znaczeniowym i drama-
turgicznym zastosowaniem ciszy, muzyki, mozliwosci gtosowych i paralingwistycznych
cztowieka.

Gawronska-Piotrowska okres$la seriale audio w Polsce jako ,nowoczesne stuchowi-
ska”®, Zaznacza, ze warto wymienic¢ te cechy, ktére odrézniajg seriale audio od stucho-
wisk pojmowanych tradycyjnie i wytania wsréd nich: cyfrowg dystrybucje, brak emisji na
antenie radiowej; nowoczesna, rozbudowana i realistyczna realizacje dZwiekowa, ktora
przypomina petna Sciezke dzwiekowa z produkc;ji filmowej; aktoréw, ktoérzy ,,w pierw-
szej kolejnosci kojarzeni z produkcjami filmowymi i serialami, ale takze na przyktad
komicy lub inne znane osoby. W tradycyjnych stuchowiskach s3g to wytacznie lektorzy
i aktorzy”®; taczenie stuchowisk z elementami dokumentalnymi, ktére zacieraja granice
miedzy fikcjg a $wiatem realnym - ,podobne zabiegi, pisze autorka, nie maja miejsca
w tradycyjnych stuchowiskach, gdzie zawsze wiemy, Ze mamy do czynienia z fikcyjnymi,
fabularnymi opowie$ciami”®; rozbudowang promocje (materiaty multimedialne, gra-
ficzne, filmowe, zwiastuny podobnie jak w wypadku produkcji filmowych); jezyk boha-
teroéw, czesto bardziej potoczny niz w wypadku tradycyjnych stuchowisk; dostep, ktéry
najczesciej wymaga ptatnej subskrypcji lub wykupienia abonamentu wybranej plat-
formy®4. Warto doprecyzowac, ze klasycznie pojmowane stuchowiska, ktore nie przyj-
muja formy serialu, takze sa tworzone dla platform streamingowych i ich dystrybucja
omija radio jako medium pierwotne. Dobrym przyktadem sa tutaj Storytel Original oraz

59 Audioteka, 2019. Autorzy: Michat Marczak, Katarzyna Szczerba, Cezary Ciszewski, Dionisios Sturis, Agata
Karlicka, Jerzy Rogiewicz.

60 Storytel Original, 2020.

61 A. Gawronska-Piotrowska, dz.cyt., s. 151.

62 Tamze,s. 152.

63 Tamze.

64 Zob. Tamze, s. 151-153.
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Storyside (nalezace do Storytel), produkujace miedzy innymi stuchowiska: Niekompe-
tentni®, Stelaz*®®, Przypadek sercowy® czy Topiel: Dom w gtebi lasu®. To tylko kilka dziet,
ktére udowadniajg, Ze wydawane przed platformy strumieniowe opowiesci nie zawsze
sg wydawane w formie serii, a nadal sednem ich gatunkowej tozsamosci jest stuchowisko.
Podobnie zresztg sytuacja przedstawia sie w odniesieniu do dokumentéw audio, ktore
nie zawsze, cho¢ wydawane przez serwis streamingowy, maja forme serialu®. Istotne
jest takze podkreslenie, Zze wskazane przez autorke taczenie stuchowisk z elementami
dokumentalnymi nie jest cechg wytgcznie seriali audio, na co dowodem s3 stuchowiska
dokumentalne, emitowane takze na antenie Polskiego Radia.

WhniosKki

Sergiusz Rusakow zwraca uwage, Zze w debatach kulturowych dostrzegalna jest [a w zasa-
dzie - byta - dop. E.M.] dychotomia w podejsciu do seriali telewizyjnych i filmu. Stano-
wiska krytyczne oparte sa o podziat na sztuke wysoka i niska, seriale przypisane do tej
drugiej, ze wzgledu na swa ,rozrywkowos$¢” traktowane byty jako mniej warto$ciowe
i nazywane time killerami, czyli niewymagajaca rozrywka majacg zabi¢ czas™. Dla precyzji
nalezy podkresli¢, ze stanowisko Rusakowa nie jest juz perspektywg aktualng, poniewaz
era post-soap™, w ktorej seriale postrzegane s3 jako obiekt poddawany intelektualnemu
namystowi i spotecznie pozadany dychotomie te zdewaluowata. Uwazam jednak, ze
warto, dla osadzenia w konteksScie, wspomnie¢ stowa Rusakowa, wskazuja one bowiem
na ewolucje seriali zaréwno jako formy przekazu, ale takze na ich badawcza i spotecznag
percepcje. Ponadto, ewolucja w odniesieniu do seriali audio odbywa sie wolniej - ich
obecno$¢ na antenie radiowej siega lat 50., natomiast w serwisach strumieniowych czas
ten jest znaczaco krotszy. Wsrod argumentéw przemawiajacych na korzys$¢ wspoétcze-
snych seriali Rusakow wskazuje sie na ich kompleksowos¢, ztozono$¢ i tematyczna ade-
kwatno$¢ wobec realiow. Autor powotuje sie na stowa recenzenta filmowego Vasily’ego

% Storytel Original, 2022. Autorka: Gabriela t.azarkiewicz-Sieczko.

6 Storytel Original, 2020. Autor: Lukasz Orbitowski.

7 Storytel Original, 2020. Autorzy: Michat Sufin, Mateusz Lewandowski, Kinga Kosik Burzynska, Bartosz
Mtynarski, Marcin Kardach (rez.).

6 Storytel Original, 2020. Autor: Jakub Cwiek.

% Wsrod przyktadow mozna wymieni¢ miedzy innymi reportaze Aleksandry Zbroi: Ali, powstaniec z Nige-
rii, warszawiak z wyboru (2020), Syrena, czyli dziewczyna o ucietych mozliwosciach (2020), Peemek, mitos¢
odnaleziona na wojnie (2020).

70 Jedna z najwazniejszych autorek stuchowisk dokumentalnych w Polsce jest Marta Rezbda. O stuchowi-
skach dokumentalnych w perspektywie gatunkowej zob. J. Bachura-Wojtasik, Stuchowisko dokumentalne
a rzeczywistosé, ,Zagadnienia Rodzajéw Literackich” LXIII (4)/2020, s. 71-88.

71 Zob. S. Rusakow, Modern Television Series as a Phenomenon of Popular Culture. ,Studia Warminskie”
52/2015, s. 86.

72 Zob. Post-soap. Nowa generacja seriali telewizyjnych a polska widownia, red. M. Filiciak, B. Giza, Warszawa
2011; D.A. Myslak, 0d serialu telewizyjnego do odserialowych formatdéw internetowych, Olsztyn 2021.
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Koretsky’ego, ktéra okresla seriale nowej generacji nowa forma dziet epickich?. Dychoto-
mia ta jest bezzasadna takze wobec seriali audio, nieseryjnych stuchowisk i dokumentow
produkowanych przez platformy streamingowe - podziat na ,,wielkie” dokumenty/stu-
chowiska emitowane na antenach radiowych i streamingowe time killery bytby podziatem
sztucznym i nieadekwatnym wobec jakosci realizacji, takze utworéw czysto rozrywko-
wych, bowiem ich twdércy réwniez nie rezygnuja z immersyjnego potencjatu dzwieko-
wego tworzywa. W wypadku opowiesci dzwiekowych istotne jest takze og6lne postrzega-
nie radia/audio jako medium tta™, ktére nie w petni absorbuje uwage odbiorcy. Stougaard
Pedersen i Have podkres$laja, Ze cyfryzacja umozliwia remediowanie literatury do form
audialnych i dystrybuowanie jej w sposéb mobilny, umozliwiajacy jej percepcje takze
w sytuacji wykonywania innych czynnos$ci. Popularnos$¢ audiobookéw i model audial-
nej konsumpcji tresci sa skorelowane z pojawieniem sie i szybkim rozwoje podcastingu.
Warto zaznaczy¢, ze produkowane przez platformy strumieniowe autorskie opowiesci
audio, podobnie jak podcasting, wpisuja sie we wtérng oralno$¢ wspotczesnej kultury, jej
zwrot audytywny - sa dystrybuowane i odbierane mobilnie, wydawane w odcinkach (co
utatwia poruszanie sie w zasobach platformy), dostepne na zyczenie. Tanderup Linkis
i Pennlert powotujg sie na wnioski z raportu Storytel (jednak nie podaja jego zrédta),
z ktérych wynika, ze format dZwiekowego serialu, ktory sktada sie z okoto 10 odcinkéw
trwajacych od 40 do 50 minut (jak w przypadku serii Original) jest lepiej dostosowany do
codziennego trybu zycia cztowieka niz kilkukrotne odstuchiwanie dziewieciogodzinnego
audiobooka, mimo Ze czas trwania obu formatéw jest poréwnywalny. Format odcinkowy
wpisuje sie w krotszy zakres uwagi (attention span) wspoétczesnych odbiorcéw nowych
medioéw. Zatem audio seriale, najcze$ciej wydawane jako catos¢, (zwlaszcza w wypadku
Storytel Original) balansujg pomiedzy nasladowaniem seryjnosci podcastéw a ciggtym
doswiadczeniem stuchania kilkugodzinnego audiobooka. Jednoczesnie audiobooki czy
seriale dZwiekowe niekoniecznie musza stanowi¢ medium tta i towarzyszy¢ stuchaczowi,
gdy jego uwaga jest rozproszona. Pisze o tym miedzy innymi Lutz Koepnick’ uzywajac
terminu close listening, ktory mozna przettumaczy¢ jako ,,uwazne stuchanie”. Jest ono
skoncentrowane na do$wiadczaniu nie pobocznym, jak w wypadku medium stricte
towarzyszacego, ale immersyjnie zaangazowanym odbiorze. Jak trafnie zauwaza L.ukasz
Swiatek, media audialne niosg za soba intymnos$¢ i emocjonalnosé¢ stuchania’. Pisza na
ten temat takze Dowling i Miller, wedtug ktorych storytellingowy podcasting podwaza

73 S. Rusakow, dz. cyt., s. 86.
74 Zob. A. Garcarek-Sikorska, Czy w polskich komercyjnych rozgtosniach radiowych jest miejsce na kulture?,
[w:] Media - kultura popularna - polityka. Wzajemne oddziatywania i nowe zjawiska, red. ]. Bieréwka

K. Pokorna-Ignatowicz, Oficyna Wydawnicza AFM, Krakéw 2014, s. 125.

75 L. Koepnick, Reading on the move, ,PMLA” 128(1)/2013, s. 232-237.

76 1. Swiatek, The Podcast as an Intimate Bridging Medium, [w:] Podcasting. New Aural Cultures and Digital

Media, red. R. Berry, N. Fox, D. Llinares, Palgrave Macmillan, Nowy Jork 2018, s. 174.
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obraz tresci internetowych jako rozpraszajacych uwage i skracajacych jej czas?”. Badacze
podkreslaja, Ze tego rodzaju forma produkcji i dystrybucji narracyjnego audio prowadzi
nierzadko do bardziej zaangazowanego i dtugotrwatego stuchania (na przyktad Serial
Sarah Koenig czy True Murder Dana Zupansky’ego)”®. Podcasting i seriale audio s3 cze-
$cig eksplozji rozwoju i popularno$ci angazujacych publikacji cyfrowych, ktoérych sukces
powodowany jest nie tylko rozwojem technologii, ale takze eksperymentéw i twdrczych
poszukiwan w zakresie jakosciowych i dtugometrazowych narracji dokumentalnych,
sktaniajgcych do namystu, refleksji i pogtebionego odbioru (deep dives)”. Na interneto-
wym ,rynku uwagi” (marketplace of attention), o ktérym pisze James G. Webster®, nie-
zbedne jest tworzenie immersyjnych tresci audio, ktére dajg szanse osiagniecia poczu-
cia ,bycia wewnatrz” opowiesci. Dowling i Miller punktujg, ze serie audio korzystajg
z mozliwo$ci immersyjnych dZzwieku nie tylko w kontekscie czynnikéw technologicz-
nych (odbiér binauralny), ale takze, a moze przede wszystkim - sposobéw opowiadania
historii®. Przywotani autorzy wspominajg tez koncepcje the driveway moment - sytuacje,
w ktérej odstuchiwany utwdér jest na tyle interesujacy, ze stuchacz, mimo dotarcia na
miejsce, decyduje sie pozosta¢ w samochodzie i wystucha¢ dzieto do korica. W wypadku
odbiorcéw serialowych tresci audio the driveway moment zyskuje szerszy kontekst, bo
odstuch mozliwy jest w kazdym miejscu i czasie, a seryjno$¢ narracyjnych opowiesci
i konstrukcja dramaturgiczna bazujgca na cliffhangerach zacheca stuchacza do pozo-
stania z odcinkiem do konca, dajgc obietnice rozwigzania dotychczasowych watkéw
i otwarcia kolejnych®. Mariann Hardey i Simon J. James okreslajg ten zabieg jako a hook,
czyli dramaturgiczny, narracyjny ,haczyk” konczacy epizod®. Odwotujg sie takze do
dwéch, kluczowych dla narracji tychze opowiesci®, terminéw: la passion du sens oraz
dilatory space. Wyjasniaja, Ze pojecia niejako sie dopeiniaja i sa realizowane poprzez
poszukiwanie przez odbiorce ,koncéw”, rozwigzan konkretnych watkow, ktére nadadza
sens zarowno opowiesci jako catosci, ale takze - pojedynczym odcinkom®. Przestrzen

77 Badacze powotuja sie na badania Carr,2011; Helfand & Maeda,2001; Boling & Hull,2018; McHugh,2016.
Zob. D.0.Dowling, K.J. Miller, dz. cyt., s. 180-182.

78 Tamze, s. 168.

79 Tamze, s. 169.

80 1.G. Webster, Structuring a marketplace of attention, w: The Hyperlinked Society. Questioning Connections
in the Digital Age, red. ]J. Turow, L. Tsui, University of Michigan Press 2008, s. 23-38.

81 D.0.Dowling, K.J. Miller, dz.cyt., s. 170-171.

82 Tamze,s. 171.

8 M. Hardey, S.J. James, Digital seriality and narrative branching: the podcast Serial, Season One, ,Commu-
nication And Critical/Cultural Studies” 19(1)/2022, s. 76.

8% Autorzy odnosza swoje wnioski do interpretacji eseju Rolanda Barthesa dokonanej przez Petera Brooksa.
Zob. R. Barthes, Wstep do analizy strukturalnej opowiadan, ,Pamietnik Literacki” 59/4, 1968, s. 327-359 oraz
P. Brooks, Semiotics and Thick Description (Barthes and Geertz), [w:] Interpreting Clifford Geertz. Cultural
Sociology, red. ].C. Alexander, P. Smith, M. Norton, Palgrave Macmillan, Nowy Jork 2011.

8 Zob. M. Hardey, S.J. James, dz. cyt., s. 83.
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suspensu (dilatory space) to sposéb, w jaki czytelnik dazy do rozwigzania i zakonczenia
narracji®®, co fundamentalnie oddziatuje we wprowadzaniu clifthangeréw takze w opo-
wie$ciach audio. Zatem potencjat twdérczy audialnos$ci, immersyjne mozliwosci dzwieku
i narracji oraz konsekwentne budowanie dramaturgii w obrebie serii jako catosci i jej
czesci sg elementami konstytutywnymi dla utrzymania uwagi, zainteresowania stuchacza
i nieporzucania stuchanego tytutu.

Badania Stougaard Pedersen i Have udowadniajg wage gtosu lektora/aktora® -
odbiorcy koncentruja sie na glosie i do pewnego stopnia wybieraja ksigzki do stucha-
nia na jego podstawie, nie za$ samego autora czy gatunku. Nowy gtos moze by¢ zatem

»postrzegany jako radykalna zmiana i pow6d do zaprzestania stuchania historii, nieko-
niecznie dlatego, Ze wykonanie jest »zte«, ale dlatego, ze historia jest kojarzona z innym
narratorem”®®. Role gtosu scalajgcego serie uwypuklajg takze Hardey i James odnoszac sie
do popularnosci Serialu - podkreslaja, ze Koenig jako autorka i narratorka, poprzez swoj
glos i sposob prowadzenia narracji®® spajata odcinki dokumentu w koherentng cato$¢e°.
Dzieki tego rodzaju twoérczym i narracyjnym rozwigzaniom, seriale audio (born-audio
series) utrzymujg grono statych odbiorcéw — warunkiem jest tutaj pochwycenie uwagi
stuchacza w pierwszych odcinkach, nastepnie liczba odstuchan ma tendencje do stabi-
lizacjio.

Jak wynika z przytoczonych powyzej danych, na przyktadzie Audioteki i Storytel,
rozwoj dostepnych w platformach strumieniowych dokumentéw i stuchowisk audio
(samodzielnych oraz w seriach) jest niewatpliwy. Obie platformy, od momentéw swego
powstania, skoncentrowane byty wokoét produkcji i publikacji audiobookéw. Jednak zwrot
audytywny oraz rozpoczety w 2014 roku, a nazwany rok pdzniej Serial effect, przyczy-
nity sie do dynamicznego wzrostu liczby wysokojako$ciowych produkgji fiction i non fic-
tion. 0d 2016 roku w Storytel wydano 142 tytuty wpisujace sie w jeden z tychze gatunkéw,
natomiast w Audiotece serie dokumentéw i stuchowisk audio w liczbie 132 produkcji
zaczeto wydawac od 2018 roku. Warto réwniez zaznaczy¢, ze rynek jako$ciowych dziet
audialnych rozwija sie takze poza najwiekszymi aplikacjami streamingowymi, a pierwszy
reporterski serial audio w Polsce wydany zostat przez ,Pismo. Magazyn Opinii” w 2019
roku i nosit tytut Sledztwo Pisma. Do korica 2023 roku produkcja doczekata sie 4 sezonéw,
kazdy z nich miat innych autoréw i poruszat odmienne zagadnienia. Model subskrypcji

8  Tamze.

87 Zob. 1. Have, B. Stougaard Pedersen, dz.cyt.

88 S. Tanderup Linkis, J. Pennlert, dz. cyt., online.

8 Autorki wskazuja tutaj miedzy innymi istote faktu, iz Koenig, w niektérych momentach Serialu stawia sie
w roli podobnej do stuchacza, ktéry, jako obserwator wydarzen, moze by¢ zagubiony, bowiem wielo$¢ wat-
koéw i watpliwosci wokot sprawy nie implikuje jasnych i jednoznacznych rozwigzan, co moze wprowadzac
odbiorce w detective mode - tryb detektywistyczny poprzez brak jednoznacznego zakoniczenia kazdego z od-
cinkéw.

Zob. M. Hardey, S.J. James, dz.cyt., s. 77-79.

%  Tamze,s. 77-79.

91 Zob. S. Tanderup Linkis, ]. Pennlert, dz. cyt., online.
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bazujacy na udostepnianiu tre$ci audio w formie serii wymaga regularnego i trwatego
uzytkowania platformy przez jej odbiorcow. Jednym z fundamentalnych dla ustug sub-
skrypcyjnych wyzwan jest utrzymanie lojalno$ci uzytkowania, ktéry nie ptaci za pojedyn-
czy produkt, ale za miesigc dostepu do tresci®?. Dlatego tak istotne jest wytworzenie swo-
istego przywiazania do platformy i oferowanych przez nig opowiesci, poniewaz dzieki
temu rosna szanse, zZe odbiorca pozostanie w ustudze na kolejne miesigce®. Platforma
strumieniowa ,porusza sie w krajobrazie medialnym, ktory charakteryzuje sie ciagta
konkurencjg o czas i uwage uzytkownikéw - konkurencja nie tylko ze strony innych kra-
jowych i miedzynarodowych producentéw i dystrybutoréw audiobookoéw, ale takze ze
strony producentéw wszelkich form tresci kulturowych”?t. W zwigzku z tym tworzenie
oryginalnych, dostepnych wytgcznie w konkretnej platformie tresci moze sprawic, ze
uzytkownik pozostanie z ustuga na dtuzej. Wolfgang Welsch okres$lat stuch mianem ,zmy-
stu sprzymierzenia”®, ktory sprzyja immersyjnemu zanurzeniu i odbieraniu komunikatu
jako tego, ktéry wciela, a nie separuje. Wielo$¢ publikowanych na zadanie tresci audio,
wysoka jako$¢ ich realizacji i rosnaca liczba serii udowadniaja, ze wptyw efektu Serialu
oraz ogromnej popularnosci podcastingu jako metody dystrybucji i odbioru opowiesci
dzwiekowych znajduje swoje odzwierciedlenie takze w Polsce. Jest to bezsprzeczny
dowdd na role i znaczenie zwrotu audiocentrycznego we wspo6tczesnej kulturze i jej
obecnosci w nowych mediach.

Badania nad seryjnymi formami literatury audio w Polsce wskazujg na rozwdj tego
medium, ktoéry wpisuje sie w globalny trend wzrostu popularnosci cyfrowych tresci audio.
Seriale audio i audiobooki nie tylko odpowiadajg na rosngce zapotrzebowanie na mobilne,
immersyjne formy narracyjne, ale takze redefiniujg sposoby angazowania odbiorcow
poprzez dynamiczne, wielowatkowe opowiesci. W szerszym kontekscie ich rozw6j mozna
postrzegac jako cze$¢ zwrotu audialnego, ktory wptywa takze na kulture cyfrowa, poten-
cjat rozwoju ,,uwaznego stuchania” i gtebszej interakgc;ji z treSciami dZzwiekowymi. Trend
ten wpisuje sie w potrzeby wspotczesnych odbiorcédw, dla ktérych wygoda, mozliwosé
personalizacji i dostep do wysokiej jakosci tresci sg znaczgce. Ponadto, wysoka jako$¢
realizacji i zaawansowane techniki narracyjne wzbogacajg odbidr tresci i pozwalaja na
immersje w utwor. W efekcie cyfryzacja i rozwoj platform streamingowych poszerzaja
sposodb, w jaki literatura i kultura dzwieku istnieja we wspoétczesnych mediach.

92 Badaczki pisza swdj artykul odnoszac sie wytacznie do Storytel, natomiast zasada, o ktérej mowig, znaj-
duje swoje zastosowanie takze wobec siostrzanych ustug, jak na przyktad Audioteki czy Audible Originals.
% Tamze.

o Tamze.

9 Zob.W. Welsch, Na drodze do kultury styszenia?, tum. K. Wilkoszewska, [w:] Przemoc ikoniczna czy ,nowa

widzialnos¢”?, red. E. Wilk, Wydawnictwo Uniwersytetu Slqskiego, Katowice 2001, s. 56.
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Tabela 1. Storytel

Lp. Tytut Autorzy Gatunek Rok Liczha czesci Wydawca Platforma

1 Rok 2084 Michat Centarowski, Michat Protasiuk Stuchowisko 2023 18 Storytel Original Storytel

2 | Powiedz mito jeszcze raz Przemek Corso, Marcin Kardach (real.) Stuchowisko 2023 2 Storytel Original Storytel

3 | Zawolnos¢ wasza i nasza Arkadiusz Pilch Stuchowisko 2023 3 Storytel Original Storytel

4 | Miasteczko Brighthope Przemek Corso Stuchowisko 2023 4 Storytel Original Storytel

5 | The Marriage Act: The unmissable speculative John Marrs Stuchowisko 2023 95 Macmillan Storytel
thriller from the author of The One

6 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Boze Henryk Dedo, Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Narodzenie jest zawsze w poniedziatek

7 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Ryzykant | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel

8 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Pod Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
niebem petnym cudéw

9 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Gospel | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Joy

10 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: W tej Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
muzyce jest wszystko, co kocham

1 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Autoportret w trzech szkicach

12 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Kaska | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
,dobrarada”

13 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Nigdy ze | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
mnie nie zrezygnowat

14 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Patent | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
na normalnos¢

15 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Dzieli Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
nas tylko czas

16 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Silniejsi | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
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Lp. Tytut Autorzy Gatunek Rok Liczba czesci Wydawca Platforma

17 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Walka na | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Smierci zycie

18 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Wiem, | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
ze warto

19 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Zycie na | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
krawedzi

20 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Mamy | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
nasza taske

21 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Bacaz | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
siédmego nieba

22 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Maluj, | Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
co widzisz

23 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Harun — | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 2 Gospel.pl Storytel
lew Pakistanu

24 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Wspélnota

25 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Boska | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
stodota

26 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Cud przy | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
ulicy Ogrodowej

27 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Polski Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
niedobitek rolniczy

28 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Fontanna fez

29 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Krél PIK | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel

30 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Jak Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
drogowskaz

31 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Johnny | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
- Bliski Wschéd
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Lp. Tytut Autorzy Gatunek Rok Liczha czesci Wydawca Platforma
32 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Skarb Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
33 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Sukces | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
nigdy nie jest twoj, a porazka zawsze

34 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: W Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
oryginatach jest wiecej

35 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Trumna | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
na Monciaku

36 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Inne Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
dopetnienie

37 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Przyszedt do mnie aniot

38 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Samaze | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
swoim zyciem

39 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Gory Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
zmieniaja ludzi

40 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Kowal | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
cudzego szczescia

41 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Mato Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
romantyczna historia

42 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Mata Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
wojowniczka

43 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Miejsca, | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
gdzie méwia kamienie

44 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Waldemar Kasperczak i Magdalena Balcerak Dokument 2023 2 Gospel.pl Storytel
Najwieksza przygoda zycia

45 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Porzadne pranie

46 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Najwigkszy sukces
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Lp. Tytut Autorzy Gatunek Rok Liczba czesci Wydawca Platforma

47 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Przegratem zakfad, wygratem zycie

48 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Tojest | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
moéj przyjaciel

49 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Tojest | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
niemozliwe

50 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Tanasza | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
stabos¢ Panu Bogu nie przeszkadza

51 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Mtody | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
wilk zyje

52 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 2 Gospel.pl Storytel
Kaznodzieja z karabinem

53 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Tak Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
stalismy sie uchodzcami

54 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Kwadratura strachu

55 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Firma Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
zasoozt

56 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Zy¢ Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
inaczej

57 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Nie daj, | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
bym 2yt tak jak oni

58 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Tangoz | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
kredytem w zebach

59 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Ptasiek | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel

60 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Tej Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
najlepszej jeszcze nie napisatam

61 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Teraz Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
moze byc tylko lepiej
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Lp. Tytut Autorzy Gatunek Rok Liczba czesci Wydawca Platforma

62 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Wszystko jest nowe

63 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Walka | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
na Smieci zycie

64 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Za Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
wolno$¢ nasza i wasza

65 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Waldi | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel

66 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Zy¢tu | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
i teraz

67 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Metr Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
nad ziemia

68 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Jak Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
zatrzymac wodospad

69 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Zostato | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
tylko opakowanie

70 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Chrzescijanie z Damaszku

71 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: To jedno | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
zdanie

72 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Po Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
tamtej stronie jest piekto

73 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Rozdroza | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
mitosci

74 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Mtody | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
wilk 2

75 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Wysniony dom

76 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Cud na | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
wyciagniecie reki
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77 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Katia Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
78 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Czekam | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
na te stowa cate zycie

79 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Nigdy | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Cie nie zostawie

80 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Jestem | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
twoim ojcem

81 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Dar Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
inaczej zapakowany

82 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Kosciét | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
w potrzebie

83 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Istina Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
znaczy prawda

84 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Doskonata decyzja

85 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Datam | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
szansg bieganiu

86 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Dziwne | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
plany ochroniarza

87 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Porwat | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
mnie wiatr

88 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Dom jak | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
marzenie

89 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Dtugiz | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Giszowca

90 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Cztery | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
pustynie

92 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Dwadziescia metréw szczescia
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93 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Polonus | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
z Australii

94 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Méj lud | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
mi to kupit

95 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Po Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 2 Gospel.pl Storytel
drugiej stronie leku

96 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Terazja | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
jestem twoim tatg

97 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Wujek | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 2 Gospel.pl Storytel
Kardynat i Wujek Kardynat Post Scriptum

98 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Zy¢ dla | Henryk Dedo i Waldemar Kasperczak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
Ciebie

99 | Reportaz. Autoportret w trzech szkicach: Lament | Henryk Dedo i Magdalena Balcerak Dokument 2023 1 Gospel.pl Storytel
nieczytanej Biblii

100 | Rok 1984 George Orwell, Anna Lea (rez.) Stuchowisko 2022 8 Storyside Storytel

101 | Wymazane archiwum. Zta woda Igor Brejdygant, Dominik Sokotowski (rez.) Stuchowisko 2022 4 Storytel Original Storytel

102 | Niekompetentni Gabriela tazarkiewicz-Sieczko Stuchowisko 2022 1 Storytel Original Storytel

103 | A Court of Thorns and Roses Sarah J. Maas Stuchowisko 2022 9 Graphic Audio Storytel

104 | The Paris Apartment: A Novel Lucy Foley Stuchowisko 2022 88 HarperAudio Storytel

105 | Kruk. Stuchowisko Jakub Korolczuk, Aleksandra Zieliriska Stuchowisko 2021 4 Storytel Original Storytel

106 | Random Natasza Parzymies, Alicja Sokdt Stuchowisko 2021 5 Storytel Original Storytel

107 | Robin Hood i Szmaragdowy Krél Jakub Cwiek Stuchowisko 2021 3 Storytel Original Storytel

108 | Beskid bez kitu Maria Strzelecka Stuchowisko 2021 17 Storyside Storytel

109 | Medium Szymon Jakubowski Stuchowisko 2021 1 Ensofilm Storytel

110 | Immune Shannon Mayer Stuchowisko 2020-2022 1 Graphic Audio Storytel

m | Ordinary Magic Devon Monk Stuchowisko 2020-2022 8 GraphicAudio Storytel

12 | Stelaz tukasz Orbitowski Stuchowisko 2020 1 Storytel Original Storytel

113 | Przypadek sercowy Michat Sufin, Mateusz Lewandowski, Kinga Kosik Burzyniska, Stuchowisko 2020 1 Storytel Original Storytel

Bartosz Mtynarski, Marcin Kardach (rez.)
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114 | Topiel: Dom w gtebi lasu Jakub Cwiek Stuchowisko 2020 1 Storyside Storytel
115 | Topiel Jakub Cwiek Stuchowisko 2020 1 Marginesy Storytel
16 | Miedzy Listami....do M. Magdalena Witkiewicz Stuchowisko 2020 2 Storytel Original Storytel
117 | Przemingfo Aleksandra Zielinska, tukasz Orbitowski, Maria Sadowska (rez.), | Stuchowisko 2020 7 Storytel Original Storytel

Marcin Kardach (rez.)
18 | (yfrowe szaty cesarza Rafat Babraj Stuchowisko 2020 1 Storyside Storytel
19 | Chlopi 2050, czyli Agronauci w czasach katastrofy | Cezary Zbierzchowski Stuchowisko 2020 12 Storytel Original Storytel
klimatycznej
120 | Leo! Znowu Ty? Niecny plan Aleksandra Tyl Stuchowisko 2020 2 Wydawnictwo Storytel
Lemoniada
121 | Ali, powstaniec z Nigerii, warszawiak z wyboru | Aleksandra Zbroja Dokument 2020 1 Storytel Original Storytel
122 | Syrena, czyli dziewczyna o ucietych mozliwosciach | Aleksandra Zbroja Dokument 2020 1 Storytel Original Storytel
123 | Peemek, mitos¢ odnaleziona na wojnie Aleksandra Zbroja Dokument 2020 1 Storytel Original Storytel
124 | WiedZmin Andrzej Sapkowski, Janusz Kukuta (rez.) Stuchowisko 2019 4 SuperNowa Storytel
125 | Atak nak2 Joanna Chudy, Andrzej Bargiel Dokument 2018 5 Storytel Original Storytel
126 | Krew na $niequ. Apokryf Koral (z: Szpony i kty. Andrzej Sapkowski, Beatrycze Nowicka (rez.) Stuchowisko 2018 1/10 SuperNowa/ Storytel
Antologia) Storyside
127 | Ironia losu (z: Szpony i kty. Antologia) Andrzej Sapkowski, Sobiestaw Kolanowski (rez.) Stuchowisko 2018 2/10 SuperNowa/ Storytel
Storyside
128 | Co dwie gtowy (z: Szpony i kfy. Antologia) Andrzej Sapkowski, Nadia Gasik (rez.) Stuchowisko 2018 3/10 SuperNowa/ Storytel
Storyside
129 | Skala powinnosci (z: Szpony i kty. Antologia) Andrzej Sapkowski, Katarzyna Gielicz (rez.) Stuchowisko 2018 4/10 SuperNowa/ Storytel
Storyside
130 | Bez wzajemnosci (z: Szpony i kty. Antologia) Andrzej Sapkowski, Barbara Szelag (rez.) Stuchowisko 2018 5/10 SuperNowa/ Storytel
Storyside
131 | Lekcja samotnosci (z: Szpony i kty. Antologia) Andrzej Sapkowski, Przemystaw Gul (rez.) Stuchowisko 2018 6/10 SuperNowa/ Storytel
Storyside
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132 | Nie bedzie $ladu (z: Szpony i kty. Antologia) Andrzej Sapkowski, Tomasz Zliczewski (rez.) Stuchowisko 2018 710 SuperNowa/ Storytel
Storyside
133 | Dziewczyna, ktdra nigdy nie ptakata (z: Szponyi | Andrzej Sapkowski, Andrzej W. Sawicki (rez.) Stuchowisko 2018 8/10 SuperNowa/ Storytel
kly. Antologia) Storyside
134 | Ballada o kwiatuszku (z: Szpony i kty. Antologia) | Andrzej Sapkowski, Michat Smyk (rez.) Stuchowisko 2018 9/10 SuperNowa/ Storytel
Storyside
135 | Szpony i kty (z: Szpony i kty. Antologia) Andrzej Sapkowski, Jan Wrébel (rez.) Stuchowisko 2018 10/10 SuperNowa/ Storytel
Storyside
136 | Przygody Tappiego z Szepczacego lasu Marcin Mortka Stuchowisko 2018 5 Storyside Storytel
137 | WiedZmin. Opowiadania Andrzej Sapkowski, Janusz Kukuta (rez.) Stuchowisko 2017 14 SuperNowa Storytel
138 | Trylogia husycka Andrzej Sapkowski, Janusz Kukuta (rez.) Stuchowisko 2017 6 SuperNowa Storytel
139 | Krzyzacy Henryk Sienkiewicz, Krzysztof Czeczot (rez.) Stuchowisko 2017 13 Osorno Storytel
140 | Jan Karski Krzysztof (zeczot Stuchowisko 2017 13 Osorno Storytel
141 | Filip Leopold Tyrmand, Krzysztof (zeczot (rez.) Stuchowisko 2017 13 Osorno Storytel
142 | Szepczacy w eterze Jakub Cwiek, Marcin Kardach (rez.) Stuchowisko 2016 1 Storyside Storytel
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1 Narutowicz. Audioserial Marcin Napidrkowski, Grzegorz Drojewski (rez.) Stuchowisko 2023 8 Audioteka Audioteka
2 | M§j przyjaciel robot Michat Szcze$niak (rez.) Stuchowisko 2023 5 Audioteka Audioteka
3 | Upadek narodu Yann Reuzeau, Ewa Ruciriska (rez., ttum., adapt.) Stuchowisko 2023 8 Audioteka Audioteka
4 | Spalona ziemia Jerzy i Wojciech Oleksiak, Katarzyna Szczerba (rez.), Katarzyna Iskra (rez.) Stuchowisko 2023 6 Audioteka Audioteka
5 | Stétz powylamywanymi nogami Natalia Ossowska, Daria Widawska (rez.) Stuchowisko 2023 10 Audioteka Audioteka
6 |Onitusy Adam Bauman, Jakub Krofta (rez.) Stuchowisko 2023 8 Audioteka Audioteka
7 | Sprawiedliwy inaczej Rafat Lipski, Ewa Matecki (rez.) Stuchowisko 2023 7 Audioteka Audioteka
8 | Zimaswiata Ken Follet, Grzegorz Drojewski (rez.), Zbigniew A. Krélicki, Grzegorz Kotodziejczyk | Stuchowisko 2023 13 Audioteka Audioteka
(thum.)
9 | Chmuroreki i ogniousty Maria Paszynska, Jakub Kamieniski (rez.) Stuchowisko 2023 7 Audioteka Audioteka
10 | Marysia ma Rysia Emil Ptoszajki, Dominika Sell-Kukutka (rez.) Stuchowisko 2023 6 Audioteka Audioteka
1 | Error Krzysztof Domaradzki, Tomasz Borkowski (rez.) Stuchowisko 2023 10 Audioteka Audioteka
12 | Langer Remigiusz Mrdz, Maciej Zych (rez.), Jan Jedrzejczyk (rez.) Stuchowisko 2023 6 Audioteka Audioteka
13 | Mata Grecja. Dawni uchodZcyiich | Dionisios Sturis, Katarzyna Szczerba Dokument 2023 10 Audioteka Audioteka
polska odyseja
14 | WBordwkowie Dobrostawa Batazy Stuchowisko 2023 13 Audioteka Audioteka
15 | Skéra Monika Géra Dokument 2023 8 Audioteka Audioteka
16 | Fantom Marcin Ciszewski, Tomasz Borkowski (rez.) Stuchowisko 2023 7 Audioteka Audioteka
17 | Stysze gtosy tukasz Wasilewski, Tymoteusz Kutz (rez.) Stuchowisko 2022 10 Audioteka Audioteka
18 | Wilamowice méwia po swojemu Beata Kwiatkowska Dokument 2022 6 Audioteka Audioteka
19 | Dorwac Gangstera 2 Artur Gérski, Szymon Kusmider (rez.) Stuchowisko 2022 8 Audioteka Audioteka
20 | Virga Martyna Butrym, Ewa Matecki (rez.) Stuchowisko 2022 8 Audioteka Audioteka
21 | Bomba banda Maria Holka Stuchowisko 2022 7 Audioteka Audioteka
22 | Anima2 Kinga Krzeminiska, Krzysztof Komander (rez.) Stuchowisko 2022 10 Audioteka Audioteka
23 | Jedno stowo Krzysztof Kulpinski, Beata Kawka (rez.) Stuchowisko 2022 10 Audioteka Audioteka
24 | Symbioza Piotr Rogoza, Krzysztof Komander (scen. i rez.) Stuchowisko 2022 10 Audioteka Audioteka
KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «242 .



Eliza Matusiak « Rozwdj literatury audialnej w platformach streamingowych. ... (aneks)

Lp. Tytut Autorzy Gatunek Rok Liczba czedci Wydawca Platforma
25 | Burchot Ireneusz Grzyb Stuchowisko 2022 8 Audioteka Audioteka
26 | Sen 0 wolnym $wiecie tukasz Migura, Agnieszka Matysiak (rez.) Stuchowisko 2022 10 Audioteka Audioteka
27 | Dorwac Gangstera Artur Gérski, Szymon Kusmider (rez.) Stuchowisko 2021 8 Audioteka Audioteka
28 | (zego oczy nie widza 2 Krzysztof Kulpinski, Beata Kawka (rez.) Stuchowisko 2021 10 Audioteka Audioteka
29 | Recepcja tukasz Orbitowski, Klaudia Mynarska, Krzysztof Komander (rez.) Stuchowisko 2021 10 Audioteka Audioteka
30 | Recepga2 tukasz Orbitowski, Klaudia Mynarska, Krzysztof Komander (rez.) Stuchowisko 2021 10 Audioteka Audioteka
31 | Zabdjstwo Iwony Cygan Monika Géra Dokument 2021 8 Audioteka Audioteka
32 | (yberhost Pawet Furman, Grzegorz Drojewski (rez.) Stuchowisko 2021 8 Audioteka Audioteka
33 | Supernowa. Historia Arkadiusa Karolina Sulej, Julia Struzycka, Wojtek Oleksiak Dokument 2021 7 Audioteka Audioteka
34 | Ostatnie pozegnanie Tatiana Zawrzykraj, Tymoteusz Kutz (rez.) Stuchowisko 2021 8 Audioteka Audioteka
35 | Kryptonim Wiklef Kamil Chomiuk, Sebastian Konrad (rez.) Stuchowisko 2021 8 Audioteka Audioteka
36 | Kontrola Marcin Ciszewski, Bartosz Szpak (rez.) Stuchowisko 2021 6 Audioteka Audioteka
37 | Ksiezycw lustrze Martyna Butrym, Katarzyna Michatkiewicz (rez.) Stuchowisko 2021 12 Audioteka Audioteka
38 | Skowyt Wojciech Chmielarz, Jakub Cwiek, Piotr Jaworski (rez.) Stuchowisko 2021 8 Audioteka Audioteka
39 | Mitarobétka. Polskie Swierszczyki, | Ewa Stusiriska Dokument 2021 8 Audioteka Audioteka

harlekiny i porno z satelity
40 | Plaga Barttomiej Swiderski, Rafat Sisicki (rez.) Stuchowisko 2021 26 Audioteka Audioteka
41 | (zego oczy nie widza Krzysztof Kulpinski, Beata Kawka (rez.) Stuchowisko 2020 10 Audioteka Audioteka
42 | Przemineto z wiatrem Margaret Mitchel, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020 28 Audioteka, Audioteka
Wydawnictwo
Albatros
45 | Pastor Adam Wegtowski, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020 7 Audioteka Audioteka
46 | Galaktyka Wojtek Mitoszewski, Grzegorz Drojewski (rez.) Stuchowisko 2020 2 Audioteka Audioteka
47 | Lodowa przetecz Katarzyna Gondek, Katarzyna Szczerba (scen. i rez.), Franciszek Berbeka (rez.) Stuchowisko 2020 6 Audioteka Audioteka
dokumentalne
48 | Jestem kim chcesz George Bernard Shaw, Bartosz Szpak (rez.) Audiomusical 2020 6 Audioteka Audioteka
49 | Sierzant Cuff Krzysztof Komander, Kinga Krzeminiska Stuchowisko 2020 12 Audioteka Audioteka
50 | Sierzant Cuff2 Krzysztof Komander, Kinga Krzemiiska Stuchowisko 2020 12 Audioteka Audioteka
51 | Sierzant Cuff 3 Krzysztof Komander, Kinga Krzemiriska Stuchowisko 2020 12 Audioteka Audioteka
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52 | Czynnik Turynski Piotr Rogoza, Krzysztof Komander (rez.) Stuchowisko 2020 8 Audioteka Audioteka
53 | tamacz szyfréw Dariusz Btaszczyk (scen. irez.) Stuchowisko 2020 7 Audioteka Audioteka
54 | Osiedle RZNiW Remigiusz Mrdz, Piotr Jaworski (rez.) Stuchowisko 2020 9 Audioteka Audioteka
55 | Czwarty zabdjca mojego syna Marta Wozniak, Lestaw Dobrucki Dokument 2020 1 Audioteka Audioteka
56 | Antologia polskiej grozy: Umyst Sylwia Btach, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 1/31 Audioteka Audioteka
mordercy

57 | Antologia polskiej grozy: Znalezisko | Artur Grzelak, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 2/31 Audioteka Audioteka
z Blackwood

58 | Antologia polskiej grozy: Trdjndg Dagmara Adwentowska, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 3/31 Audioteka Audioteka
diabta

59 | Antologia polskiej grozy: Pajeczyna | Maciej Szymczak, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 4/31 Audioteka Audioteka

60 | Antologia polskiej grozy: (zarna Marek Zychla, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 5/31 Audioteka Audioteka

kawka

61 | Antologia polskiej grozy: Wielka Marek tukaszewicz, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 6/31 Audioteka Audioteka

puszcza

62 | Antologia polskiej grozy: Dusz w Sylwia Btach, rez. — brakiinf. Stuchowisko 2020-2021 | 7/31 Audioteka Audioteka

pudetku

63 | Antologia polskiej grozy: Z gtebi Kornel Mikotaczyk, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 8/31 Audioteka Audioteka

pierzastej padliny

64 | Antologia polskiej grozy: Kot czarny, | Artur Grzelak, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 9/31 Audioteka Audioteka

los marny

65 | Antologia polskiej grozy: Vaticanus | Maciej Szymczak, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 10/31 Audioteka Audioteka
66 | Antologia polskiej grozy: Niesforny | Marek tukaszewicz, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 11/31 Audioteka Audioteka

chtopiec

67 | Antologia polskiej grozy: Stupnik | Jakub Bielawski, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 12/31 Audioteka Audioteka
68 | Antologia polskiej grozy: Marek tukaszewicz, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 13/31 Audioteka Audioteka

Najwspanialszy dzier
69 | Antologia polskiej grozy: Bardzo Wojciech Gunia, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 14/31 Audioteka Audioteka
dtugo byta tylko ciemnos¢
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70 | Antologia polskiej grozy: Za Sciang | Kazimierz Kyrcz Jr, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 15/31 Audioteka Audioteka
71 | Antologia polskiej grozy: Weprzyn | Grzegorz Gajek, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 16/31 Audioteka Audioteka
by night

72 | Antologia polskiej grozy: Cisza w Sylwia Btach, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 17/31 Audioteka Audioteka
eterze

73 | Antologia polskiej grozy: Latajacy | Dagmara Adwentowska, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 18/31 Audioteka Audioteka
Olender

74 | Antologia polskiej grozy: Nosiciel Piotr Ferens, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020-2021 | 19/31 Audioteka Audioteka
pana faknacego

75 | Antologia polskiej grozy: Hotel Maciej Szymczak, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 20/31 Audioteka Audioteka
Nawia

76 | Antologia polskiej grozy: Wata Jakub Bielawski, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 21/31 Audioteka Audioteka

77 | Antologia polskiej grozy: Skéra Tomasz Siwiec, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 22/31 Audioteka Audioteka

78 | Antologia polskiej grozy: Cisza Michat Stonawski, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 23/31 Audioteka Audioteka

79 | Antologia polskiej grozy: Medium | Agnieszka Kwiatkowska, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 24/31 Audioteka Audioteka

80 | Antologia polskiej grozy: Ksiaze Dawid Kain, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 25/31 Audioteka Audioteka
ktamcow

81 | Antologia polskiej grozy: Sylwia Btach, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 26/31 Audioteka Audioteka
Bezwzglednie zakochani

82 | Antologia polskiej grozy: Horrorna | Maciej Szymczak, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 27/31 Audioteka Audioteka
plebani

83 | Antologia polskiej grozy: Zmiana Dagmara Adwentowska, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 28/31 Audioteka Audioteka
zagtogi

84 | Antologia polskiej grozy: Pod Piotr Ferens, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020-2021 | 29/31 Audioteka Audioteka
czerwonym schodkiem

85 | Antologia polskiej grozy: Potworéw | Tomasz Siwiec, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 30/31 Audioteka Audioteka
nie obstugujemy

86 | Antologia polskiej grozy: Ziemia Jakub Bielawski, rez. — brak inf. Stuchowisko 2020-2021 | 31/31 Audioteka Audioteka
mowi
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87 | Whadcy Polski. Historia na nowo Mirostaw Maciorowski, Beata Maciejewska Stuchowisko 2020 49 Audioteka Audioteka
opowiedziana

88 | Lot202 Remigiusz Mrdz, Grzegorz Gutkowski (rez.) Stuchowisko 2020 14 Audioteka Audioteka

89 | Tak smakuje mitos¢ Agata Przybytek, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020 n Audioteka Audioteka

90 | Inne swiaty. Antologia: Idzie niebo | Jakub Matecki, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020 1/9 Audioteka Audioteka

91 | Inne swiaty. Antologia: Sfora tukasz Orbitowski, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020 2/9 Audioteka Audioteka

92 | Inne Swiaty. Antologia: Korytarz Remigiusz Mrdz, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020 3/9 Audioteka Audioteka
petnomorski

93 | Inne $wiaty. Antologia: Bozy dtuznik | Aneta Jadowska, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020 4/9 Audioteka Audioteka

94 | Inne $wiaty. Antologia: Szpony Robert J. Szmidt, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020 5/9 Audioteka Audioteka
smoka

95 | Inne $wiaty. Antologia: Cztowiek, | Anna Kantoch, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020 6/9 Audioteka Audioteka
ktdry kochat

96 | Inne $wiaty. Antologia: Nazwatem | Aleksandra Zielinska, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020 7/9 Audioteka Audioteka
go Erzet

97 | Inne $wiaty. Antologia: Tyle lat trudu | Jakub Zulczyk, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2020 8/9 Audioteka Audioteka

98 | Inne $wiaty. Antologia: Zapalny Sylwia Chutnik, rez. - brak. inf. Stuchowisko 2020 9/9 Audioteka Audioteka
stan udreki

99 | Anima Kinga Krzeminiska, Krzysztof Komander (rez.) Stuchowisko 2019 10 Audioteka Audioteka

100 | Czarny Romans Michat Marczak, Katarzyna Szczerba, Cezary Ciszewski, Dionisios Sturis, Agata Dokument 2019 7 Audioteka Audioteka

Karlicka, Jerzy Rogiewicz

101 | Czarne Zrddto Bartosz Szpak (scen. irez.) Stuchowisko 2019 6 Audioteka Audioteka

102 | Stowianskie koszmary: Najwyzszy | Flora Woznica, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 12 Audioteka Audioteka
czas, by naprawic bad

103 | Stowianiskie koszmary: Na stuzbe Dagmara Adwentowska, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 2/n Audioteka Audioteka
bogu

104 | Stowianiskie koszmary: Regufa Michat Stonawski, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 3/21 Audioteka Audioteka
niczego

105 | Stowianskie koszmary: Szeptucha | Agnieszka Kwiatkowska, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 4/ Audioteka Audioteka
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106 | Stowianiskie koszmary: Krew dla Maciej Szymczak, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 5/21 Audioteka Audioteka
bogéw
107 | Stowianiskie koszmary: Glowa Radostaw Jarosinski, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 6/21 Audioteka Audioteka
108 | Stowianskie koszmary: Niezwykta | Dagmara Adwentowska, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 7/21 Audioteka Audioteka
kobieta
109 | Stowianiskie koszmary: Piotr Ferens, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 8/21 Audioteka Audioteka
(mentarzysko demondw
110 | Stowianskie koszmary: Wrézda Maciej Szymczak, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 9/21 Audioteka Audioteka
1m | Stowianskie koszmary: Svantevit Katarzyna Bromirska, Mikofaj Rybacki, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 10/21 Audioteka Audioteka
112 | Stowianskie koszmary: Zwierciadto | Krzysztof Haczynski, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 /21 Audioteka Audioteka
113 | Stowianiskie koszmary: Powrot Piotr Ferens, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 12/21 Audioteka Audioteka
pradawnych
114 | Stowianiskie koszmary: Posréd drzew | Sylwia Btach, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 13/21 Audioteka Audioteka
115 | Stowianiskie koszmary: Grad nawas | Dagmara Adwentowska, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 4/21 Audioteka Audioteka
i burze
116 | Stowianskie koszmary: Ztota tarcza | Maciej Szymczak, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 15/21 Audioteka Audioteka
117 | Stowianskie koszmary: Cmentarnica | Piotr Ferens, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 16/21 Audioteka Audioteka
18 | Stowianiskie koszmary: Zywy ogien | Marek Kwietniewski, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 17/21 Audioteka Audioteka
19 | Stowianiskie koszmary: Pozdg Artur Grzelak, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 18/21 Audioteka Audioteka
120 | Stowianiskie koszmary: Jak byto Aleksandra Koziot, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 19/21 Audioteka Audioteka
121 | Stowianskie koszmary: Wierzbowe | Agata Powazyriska, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 | 20/21 Audioteka Audioteka
dzieci
122 | Stowianskie koszmary: Przebudzenie | Adrian Turzanski, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 21/71 Audioteka Audioteka
123 | Zamachowcy Krzysztof Jozwik, rez. — brak. inf. Stuchowisko 2019 9 Audioteka Audioteka
124 | Narrentum Andrzej Sapkowski, Janusz Kukuta (rez.) Stuchowisko 2019 29 Audioteka Audioteka
125 | Invictus Marcin Ciszewski, rez. — brak inf. Stuchowisko 2019 9 Audioteka Audioteka
126 | Popiel. Syn popiotéw Witold Jabtoniski, Grzegorz Drojewski (rez.) Stuchowisko 2019 10 Audioteka Audioteka
127 | DwaJeden Zero Mateusz Ptocha (scen. i rez.), Wiktor Ejryszew (scen. irez.) Stuchowisko 2019 8 Audioteka Audioteka
128 | Komeda/Mazolewski Krzysztof Komander Dokument 2019 8 Audioteka Audioteka
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129 | Dary Bogow Witold Jabtoriski, Tomasz Robaczewski (rez.) Stuchowisko 2018 14 Audioteka Audioteka
130 | Misja: Niepodlegtos¢ Piotr Rzepka, Krzysztof Komander (scen. i rez.) Stuchowisko 2018 9 Audioteka Audioteka
131 | Glosy. Co styszat morderca Dionisios Sturis, Ewa Winnicka Dokument 2019 n Audioteka Audioteka
132 | Sherlock Holmes. Odcienie czerni Bartosz Szpak (scen. i rez.), Adam Chyliriski (scen. i rez.) Stuchowisko 2018 12 Audioteka Audioteka
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Zaburzenia racjonalnej konsumpcji zywnosci
obserwowane w narracji medialnej

Disorders of rational food consumption observed in the media narrative

Abstract

The consumerism of modern civilization is often accompanied
by threats of nutritional dysfunction. Using the method
of Prof. W. Pisarek and analyzing the content of social media,
a disturbing trend can be observed: anorexics give weight loss
tips on the Internet. Paying attention to the phenomenon
of eating disorders from the perspective of media science
and social communication seems necessary. The inadequate
content of comments on the posts of Eugenia Cooney (2 million
subscribers) with no reference to the author’s disease, the non-
normative image of her body, and the perception of her video
blogs directly as promoting a pro-ana philosophy, pose new
media studies’ questions.

Keywords
content analysis, Walery Pisarek’s method, threats of eating
disorders, Eugenia Cooney, influence of social media, anorexia
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Abstrakt

Obserwowanemu wspdtczesnie konsumeryzmowi towarzysza
niejednokrotnie dysfunkcje odzywiania. Wykorzystujac metode

prof. W. Pisarka i adaptujac ja do mediéw spotecznosciowych

mozna zaobserwowac niepokojaca tendencje: anorektyczki

udzielaja w Internecie wskazéwek dotyczacych odchudzania.
Lektura zjawiska zaburzeri odzywiania z pozycji medioznawczych

wydaje sie w tym przypadku konieczna. Pozbawione odniesienia

do choroby, nieadekwatne tresci komentarzy do postéw Eugenii

Cooney (2 mIn subskrybentéw), w potaczeniu z nienormatywnym

obrazem jej ciata oraz postrzeganie jej blogéw wprost jako propa-
gowanie filozofii pro-ana stawiaja nowe pytania medioznawcze.

Stowa kluczowe

analiza zawartoéci, metoda Walerego Pisarka, zagrozenia dys-
funkgji odzywiania, Eugenia Cooney, wptyw mediow spoteczno-
$ciowych, anoreksja
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Wprowadzenie

Pomimo ogromnego postepu technologicznego w zakresie produkcji, przetwarzania
i obchodzenia sie z zywnoScia, nierozwigzang kwestig pozostaje aktualnie racjonalne
wykorzystanie (konsumpcja) zywnosci. Miliony ludzi nadal cierpi z powodu zywno$ci -
w krajach rozwinietych w zwigzku z racjonalng konsumpcja (choroby dietozalezne),
a w krajach rozwijajacych sie ze wzgledu na niedob6r pokarmu (gtéd, niedozywienie,
$mier¢ przed osiggnieciem wieku dorostego). Taki stan rzeczy doprowadza do sytuacji,
w ktdrej ponad potowa populacji $wiata jest zagrozona gtodem lub skutkami niewtasci-
wego obchodzenia sie z ZywnoS$cia, co w obu przypadkach prowadzi do ztej jakoSci i/
lub utraty zycia. W 2000 roku World Watch Institute podatl, ze po raz pierwszy w histo-
rii na planecie byto tyle samo ludzi przekarmionych, co niedozywionych'. Powszech-
nie przyjmuje sie, zZe zjawisko gtodu na $wiecie jest bardzo skomplikowane i stanowi
wypadkowa warunkéw i decyzji politycznych, spotecznych i ekonomicznych. Natomiast
problem dysfunkcji w zakresie jedzenia, obok wspomnianych zmiennych, w duzym stop-
niu zalezy bezposrednio od uwarunkowan spoteczno-kulturowych srodowiska oraz cech
behawioralnych jednostki. Wér6d przyczyn nieprawidtowos$ci w sposobie odzywiania
wiodgca rola przypisywana jest niewtasciwej edukacji (lub wprost jej brakowi) na temat
zywnoSci i odzywiania oraz problemowi internalizacji (uwewnetrzniania )*w zakresie
mody, reklamy stylu zycia, trendéw zywieniowych czy wygladu (kult szczuptej sylwetki).

Rola narracji medialnej i reklamy w edukacji zywieniowej

Z uwagi na fakt, ze zrodtem coraz wiekszej ilosci tresci dostepnych w mediach (w szcze-
gblnosci w serwisach spotecznosciowych) nie sg specjalisci, lecz jednostki kreujace sie
na takowych, jako$¢ dostepnych tam informacji moze by¢ watpliwa. Liczne badania suge-
ruja, ze ekspozycja na okreslone tres$ci medialne, zaréwno indywidualnych autoréw jak
i komercyjnych oraz publicznych podmiotéw, ma istotny wptyw na nawyki Zzywieniowe
ich odbiorcow? +5. Problem ten w duzej mierze dotyczy mediéw spotecznos$ciowych®.
0dbidér negatywnych komunikatéw dotyczacych zywnosci, trybu zycia czy masy ciata
skutkowat m.in. zwiekszonym spozyciem niezdrowej zywnosci’. Natomiast propago-
wanie w mediach prozdrowotnych przekazéw pociagato za sobg pozytywne wybory

! G. Grander i B. Haweil, Underfed and Overfed: The Global Epidemic of Malnutrition, New York 2000, s.7

2 W. Okon, Nowy stownik pedagogiczny, Warszawa 2001, s. 146.

3 Y.Qutteina i in., Food for teens: how social media is associated with adolescent eating outcomes, ,,Public
Health Nutrition” 2022, 25(2), s. 299

* EJ.Boyland i in., Food commercials increase preference for energy-dense foods, particularly in children who
watch more television, ,Pediatrics” 2011, 128(1), s. 97.

5 ].L. Harris, Bargh i Brownell, Priming effects of television food advertising on eating behaviour, ,,Health
Psychology” 2009, 28(4), s. 415.

6 L. Riniiin., Social media and food consumer behavior: A systematic review, ,, Trends in Food Science &
Technology” 2024, 143, s. 104290.

7 G.Cairns i in., Systematic reviews of the evidence on the nature, extent and effects of food marketing to chil-
dren. A retrospective summary, ,,Appetite” 2013, 3(62), s. 222.
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zywieniowe®. Szczegdlnie silng relacje zaobserwowano, gdy w przekaz wigczona byta
osoba publicznie znana (celebryta, influencer)®*"*2. Niezwykle istotne jest zatem zrozu-
mienie sity negatywnej roli, jaka moga odgrywac media w edukacji zywieniowej, szcze-
gblnie w odniesieniu do reklamy zywnosci, ekspozycji tresci i jej wptywu na postawy,
preferencje zywieniowe i wyniki zdrowotne dzieci i dorostych. O ile wzgledem produ-
centdw i instytucji mozna opracowac i zastosowac okreslong polityke w tym zakresie
(np. zmniejszenie projekcji komunikatéw promujacych niezdrowe nawyki, promowa-
nie zdrowych wzorcéw zywieniowych, obiektywna prezentacja tresci)s, o tyle nie ist-
nieje aktualnie mozliwos$¢ (techniczna i prawna) do blokowania w czasie rzeczywistym
wszystkich zamieszczanych w sieci informacji, ktére uznawane sg za mylace czy nawet
niebezpieczne dla odbiorcy. Najskuteczniejszym remedium wydaje sie by¢ edukacja spo-
teczenistwa w obszarze korzystania z mediéw, a w szczeg6lno$ci tre$ci tworzonych przez
innych uzytkownikéw sieci. Promowanie wsréd uzytkownikéow umiejetnosci krytycz-
nego myslenia, zasady ograniczonego zaufania wzgledem autora, weryfikacji i poszuki-
wania wiarygodnych Zrédet informacji, pozwala dostrzec obiektywny obraz problemu.
To w potaczeniu z dziataniami edukatoréw zywieniowych (m.in. dietetykéw) moze wspo-
moc podejmowanie Swiadomych wyboréw dietetycznych i rozwijanie zdrowych nawy-
kéw w konsumpcji zywnosci'+ .

Znany w Polsce jezykoznawca i prasoznawca, W. Pisarek, juz w latach 70. XX wieku
badat relacje jezyka perswazyjnego, propagandowego i reklamowego. Stwierdzil, ze
w zasadzie wszystko - z punktu widzenia jezykowego — moze by¢ potraktowane jako
perswazja, a ona sama zdefiniowana zostata jako ,starania o wywarcie bez przymusu, za
pomoca przekazoéw (stownych i pozastownych) i zawartej w nich argumentacji (racjo-
nalnej i emocjonalnej), stanowigcej wynik selekgji tresci i formy, wptywu na przekonania,

8 E.Robinson i in., Prompting Healthier Eating: Testing the Use of Health and Social Norm Based Messages,
,Health psychology : official journal of the Division of Health Psychology, American Psychological Association”
2013, 28 (4),s.1057- 1062.

9 E.Engeliin, Social media influencers and adolescents’ health: A scoping review of the research field, ,Social
Science & Medicine” 2024, 340, s.116387.

10 A. Prusak, Rola mediéw spotecznosciowych i influencer marketingu w ksztattowaniu zachowan konsu-
menckich u mtodych oséb: przypadek lodéw Ekipy Friza, ,Zywno$¢. Nauka. Technologia. Jako$¢” 2022, 4(133),
s.105-107.

1 AlJ. Kucharczuk i in. Social media’s influence on adolescents’ food choices: A mixed studies systematic lite-
rature review, , Appetite” 2022, 1(168), s.105765.

12 A.E, Coates i in., The effect of influencer marketing of food and a “protective” advertising disclosure on
children’s food intake, ,Pediatric Obesity” 2019, 14(10), s. 7.

13 S. De Jans i in,, Digital food marketing to children: How an influencer’s lifestyle can stimulate healthy food
choices among children, ,Appetite” 2021, 162,s.10-11.

4 L.N. Tobey i M.M. Manore, Social media and nutrition education: the food hero experience, ,Journal
of Nutrition Education and Behaviour” 2024, 46(2), s.128-133.

15 J.H. Toby iin., A media literacy nutrition education curriculum for head start parents about the effects
of television advertising on their children’s food requests, ,Journal of the American Dietetic Association” 2004,
04 (2),s.192-198.
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opinie, postawy, nastroje, a co za tym idzie i na zachowania adresata/adresatéw tych
przekazow”'®. Autor ten wykazywat w swoich badaniach, ze jezyk postuguje sie licz-
nymi wyrazeniami nieuprawnionymi, a zachecajacymi do konsumpcji réznych débr. Co
wiecej, wedtug profesora Pisarka, poczawszy od H. Lasswella wydaje sie, ze “granica
miedzy wychowaniem, propagandg, agitacja, a nawet reklama sg do$¢ ptynne, a wydzie-
lenie propagandy z dziatalno$ci perswazyjnej moze sie dokonac tylko na zasadzie jej
zakresu (...)." 7. W tym wtasnie nurcie mysli, rodzi sie wazna zasada dotyczaca wszelkiej
materii zachowan komunikacyjnych dotyczacych zywienia. Komunikacja w tej sferze
wymaga szczegblnej ostroznosci i odpowiedzialnos$ci za narracje medialne, nawet te
uwazane powszechnie za prywatne.

Szczegbélnym przypadkiem komunikatu perswazyjnego jest reklama zywnoSci.
W badaniach A. Januszewicz reklamy s ,prawdopodobnie bodZcem zachecajacym do sie-
gania po niezdrowe jedzenie w sytuacji, gdy produkty sg tatwo dostepne oraz impulsem
ograniczajacym konsumpcje zdrowego®. Ponadto z badan nie wynika, aby osoby, ktdre
maja wiedze o mechanizmach oddziatywania reklam odzywiaty sie zdrowiej” (2017).
Powyzsza opinia jest potwierdzeniem badan projektu TEMPEST (Temptations to Eat
Moderated by Personal and Environmental Self-regulatory Tools), prowadzonych od paz-
dziernika do grudnia 2010 roku w szkotach panistwowych na Dolnym Slgsku, zaréwno
w miastach, jak i na terenie wiejskim. Takie same badania przeprowadzano w Wielkiej
Brytanii, Portugalii i Holandii. Prezentowane dane dotyczg proby polskiej liczacej 1170
0s6b w wieku 12-17 lat. TEMPEST to projekt badawczy finansowany w ramach VII Pro-
gramu Ramowego Unii Europejskiej (2009-2013). Wedtug danych Instytutu Zywnosci
i Zywienia nadwaga i otyto$¢ w Polsce dotyka 30 proc. dzieci w wieku szkolnym®.

Reklamy produktéw zZywnos$ciowych ma bezposrednie przetozenie na zdrowie i jako$¢
zycia konsumentow. Dlatego podlegaja licznym ograniczeniom z mocy prawa, a usta-
wodawstwo panstwowe w Polsce wykonuje w zakresie tych regulacji rozporzadzenia
Wspélnoty Europejskiej. Wytwoércy produktéw powszechnie spozywanych zdaja sobie
sprawe z istnienia szeregu przepis6w ograniczajacych reklame ich produktéw. Istotne
jest spelnienie wymogéw i norm powotanych do tego organéw nadzoru. RdwnieZ porow-
nywanie sie z konkurencjg jest dozwolone w komunikacji reklamowej tylko wéwczas, gdy
spetionych jest szereg warunkdéw. W konsekwencji btednych decyzji komunikacyjnych
reklamodaweca narazatby sie na wysokie kary finansowe. Wazny jest tez reklamowy walor

16 W. Pisarek, Perswazja - jak jq widzq, jak jq piszq, w: K. Mosiotek-Ktosinska K. i T. Zgétka (red.), Jezyk per-
swazji publiczne, Poznaii 2003, s.15.

17 W. Pisarek, Jezyk stuzy propagandzie, Krakow 1976, s. 5.

18 A. Januszewicz, Reklama psuje nawyki zZywieniowe, material prasowy Uniwersytet SWPS Wroctaw
(20.10.2017 r.) https://swps.pl/centrum-prasowe/informacje-prasowe/16569-reklama-psuje-nawyki-zy-
wieniowe (dostep 14.02.2024 1)

19 Raport NIK 2021: Otytos¢ i nadwaga u dzieci - coraz wiekszy problem, coraz mniej skuteczne dziatania
(brak daty opubl.) https://www.nik.gov.pl/aktualnosci/otylosc-i-nadwaga-u-dzieci-coraz-wiekszy-problem-
coraz-mniejskuteczne-dzialania.html (dostep 14.02.2024 r.).
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informacyjny i edukacyjny. Reklama zywnos$ci ma przede wszystkim na celu zwiekszenie
sprzedazy, co jednak nie zwalnia jej ze spetnienia okreslonych regut.

Walka o miejsce na rynku powoduje, Ze reklama produktéw zywno$ciowych (réwniez
perswazja dotyczaca stylu odzywiania i nawykéw zywieniowych) ucieka sie do coraz
oryginalniejszych form, jak np. lokowanie produktu, marketing szeptany, influencer mar-
keting. Jednakze w mediach spoteczno$ciowych, np. w srodowisku youtuberéw, wyktad-
nie i interpretacje obowigzujacych obostrzen prawnych s3 czesto niejasne. Komunikaty
medialne influenceréw uwazane s3 najczesciej przez odbiorcéw za nieszkodliwe opinie
czy prywatne zdania popularnych w sieci trendsetteréw opinii. Tymczasem kazda nar-
racja medialna dotyczaca zywienia nie pozostaje bez perswazyjnego wplywu na prze-
konania, opinie, postawy, nastroje, a co za tym idzie, na konsumenckie zachowania spo-
teczne. Sytuacja ta zostata opisana w taki oto sposéb: ,Reklama wprowadzajaca w btad,
nierzeczowa, ukryta, wykorzystujaca tfatwowierno$c¢ dzieci - pod tymi enigmatycznymi
pojeciami, kryja sie tylko niektore z niedozwolonych form reklamy. Banalne, ale nie
kazdy wie, ze chwalenie sie brakiem konserwantéw podczas gdy nasz produkt ,usta-
wowo” takich mie¢ nie moze czy tez wdrozeniem HACCP, podczas gdy nasi konkurenci
zobowigzani byli rowniez do jego wdrozZenia to niedozwolona reklama”°.

Zakazane sa wszelkie akty nieuczciwej konkurencji czy nieuczciwe praktyki rynkowe
wobec konkurencji lub konsumentéw. Ustawa o bezpieczenistwie zywno$ci i zywienia
pozwala inspekcji sanitarnej nie tylko na upomnienia, ale i kary do pieciokrotnej wartos$ci
brutto zakwestionowanej ilosci produktéw w reklamie. Jednak nie s3 to jedyne mozliwe
sankcje. Produkt reklamowy moze by¢ rowniez uznany przez Prezesa Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw za nieuczciwg praktyke naruszajacg zbiorowe interesy kon-
sumentdéw. Taka kwalifikacja moze prowadzi¢ do kary w wysokos$ci 10% przychodu osig-
gnietego w roku rozliczeniowym poprzedzajacym rok natozenia kary®. Taki charakter
sankcji ma wyraznie odstraszac takie zachowania i wzmacnia¢ praktyki uczciwej kon-
kurencji w komunikowaniu o produktach zywno$ciowych. Co warto jednak podkresli¢,
wymagania w zakresie znakowania §rodkéw spozywczych (w tym w zakresie prezentacji,
reklamy i promocji) nie dotycza bezposrednio propagowania zachowan zywieniowych
w internecie, w tym zaburzen odzywiania.

Nieracjonalna konsumpcja a zaburzenia odzywiania

Cho¢ w ujeciu globalnym problem zaburzen odzywiania dotyczy niewielkiego odsetku
populacji $wiata (0,18%; 70 milionow ludzi), to w perspektywie panstw gospodarczo
rozwinietych nabiera istotnosci. Ze wzgledu na wysokie koszty spoteczne i ekonomiczne,

20 1. Stefanczyk-Kaczmarzyk, Wolna ale nie dowolna... czyli jak reklamowa¢ zywnos¢ zgodnie z prawem (brak

daty opubl.), https://www.prawozywnosciowe.info/wolna-ale-nie -dowolna-czyli- jak- reklamowac- zywno-
sc-zgodnie-z-prawem/ (dostep 14.02.2024 r.).
21 Ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 . o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia, Dz.U.2023.1448.
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zaburzenia odzywiania, stanowig powazny problem zdrowia publicznego®. Sg réwniez
istotne z uwagi na ich wspotwystepowanie zinng psychopatologia i uposledzeniem roli.
Zgodnie z Miedzynarodowa Klasyfikacja Choréb i Probleméw Zdrowotnych, jadtowstret
psychiczny (Anorexia Nervosa) (pot. anoreksja) jest jedna z siedmiu gtéwnych kategorii
zaburzen jedzenia i odzywiania i cechuje sie najwyzsza Smiertelnoscig sposrod wszyst-
kich zaburzen psychicznych®. Osoby cierpiagce na ta chorobe obawiaja sie zwiekszenia
masy ciata (koncentracja na masie lub ksztatcie ciata, dgzenie do zwiekszania wydatku
energetycznego organizmu). Majg zaburzone postrzeganie wtasnej sylwetki, w ponad-
przecietny sposob skupiaja sie na jedzeniu i odzywianiu, unikaja pokarméw i zgtaszaja
problemy hormonalne (spadek zainteresowan seksualnych lub impotencja). Bardzo
czesto zaprzeczaja swojej chorobie i odmawiajg leczenia. Anoreksji towarzysza prowo-
kowane wymioty, stosowanie lekow hamujacych taknienie lub srodkéw przeczyszczaja-
cych, intensywne wykonywanie wyczerpujgcych ¢wiczen. Jadtowstret psychiczny w wielu
przypadkach prowadzi do skrajnego wyniszczenia organizmu, a nawet do $mierci.

Zagrozenia ptynace z okreslonej narracji
w Swietle zaburzen odzywiania - przeglad literatury

Media - rozwoj

Aktualnie Swiatu towarzyszy znaczny postep cyfryzacji, a wraz z nim rozwoj przestrzeni
wirtualnych i nowych form mediéw. Blisko 60% populacji globu (4,76 mld ludzi) korzy-
sta z portali spotecznos$ciowych?, spedzajac w nich Srednio 2,5 godziny dziennie (t3cz-
nie w Internecie blisko 7 godz.), czyli 15% catego swojego swiadomego (z wytaczeniem
snu) zycia®. Przektada sie to bezposrednio na istotnos¢ oraz zakres wptywu, jaki media
cyfrowe wywieraja na niemalze wszystkie aspekty ludzkiego zycia.

Media (serwisy, wirtualne sieci) spotecznos$ciowe to zbior aplikacji spotecznosciowych,
ktére umozliwiajg ich uzytkownikom tworzenie i udostepnianie wygenerowanych tresci
w formie obrazu i/lub dZwieku?®. Do najpopularniejszych serwisé6w spotecznosciowych
nalezg Facebook (3 mld aktywnych uzytkownikéw na swiecie), YouTube (2,5 mld), Insta-
gram (2 mld), TikTok (1,2 mld), X (do 2023 roku Twitter, 541 mln)*. MozZna je podzieli¢ ze

22 11. Hudson i in., The prevalence and correlates of eating disorders in the National Comorbidity Survey Re-
plication, , Biological Psychiatry” 2007, 61 (3), s. 354-358.

23 H.W. Hoek, Incidence, prevalence and mortality of anorexia nervosa and other eating disorders, ,,Current
Opinion in Psychiatry” 2006, 19, s.392.

24 1. Howarth, Alarming Average Screen Time Statistics z 24.06.2022 r. https://explodingtopics.com/blog/
screen-time-stats (dostep 14.02.2024 r.).

35 S. Kemp, DIGITAL 2020: October Global Statshot Report (brak daty opubl.) https://datareportal.com/
reports/digital-2020-october-global-statshot?rq=Screen%20Time (dostep 14.02.2024 r.).

26 A.M. Kaplan i M. Haenlein, Users of the World, Unite! The Challenges and Opportunities of Social Media,
,Business Horizons” 2010, 53, s. 62

27 §,Walsh, The Top 10 Social Media Sites & Platforms z 23.09.2023 https://www.searchenginejournal.com/
social-media/social-media-platforms/ (dostep 14.02.2024 r.).
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wzgledu na forme prezentacji tresci, dla przyktadu: Instagram i TikTok bazujg na obrazie
(zdjecia, obrazy, relacje czy rolki), Twitter na krétkich wiadomos$ciach tekstowych (tzw.
tweet’ach), YouTube wytacznie na krétkich i dtuzszych filmach, natomiast za pomoca
Facebooka mozna publikowa¢ zaréwno zdjecia i filmy, jak i sam (dtuzszy) tekst.

1.2 Media - wptyw na percepcje obrazu ciata

0 ile istotna rola mediow w etiologii zaburzen odzywiania jest w literaturze dobrze udoku-
mentowana?, o tyle wptyw samych mediow spotecznosciowych na rozwoj psychopatologii
w tym zakresie jest stosunkowo nowym obszarem badawczym?23°3'3233, Cho¢ media od lat
propaguja wyidealizowany obraz piekna (szczupta, wysportowana sylwetka jako synonim
sukcesu, szcze$cia), to wiasnie sieci spotecznosciowe majg aktualnie najwiekszy poten-
cjat internalizacji kreowanego obrazu ciata, rozumianego jako postrzeganie, mysli i uczu¢
danej osoby na temat jej ciata3*. U podstaw ,,sity” nowych serwiséw leza, wywodzace sie
z tradycyjnych $rodkéw masowego przekazu: teoria kultywacji, teoria spoteczno-kultu-
rowas3s, teoria uprzedmiotowienia3®. Niejakie novum stanowig dostepno$¢ i mnogos$¢ prze-
kazu oraz poczucie relacji miedzy uzytkownikami, charakterystyczne dla ekspozycji online.

Nieustanne kultywowanie w mediach spotecznos$ciowych obrazéw (gtéwnie
zdjec i krotkich filmoéw) os6b prezentujacych sie bardzo korzystnie (sylwetka, ubra-
nie, makijaz, sceneria), powoduje, ze uzytkownicy postrzegaja je jako rzeczywistos¢,
codziennos$¢ autora posta. To z kolei sprzyja nadaniu ciatu spotecznego konstruktu -
obiektu - na ktéry mozna patrzec i ocenia¢, przede wszystkim na podstawie wygladu

28 por. L. Festiger, A Theory of Social Comparison Processes, ,,Human Relations” 1954, 7(2), s. 117-140;
G.A. Falciglia i ].D. Gussow, Television commercials and eating behavior of obese and normal-weight women,
,Journal of Nutrition Education” 1980, 12 (4), s. 196-199; A. Majda i K. Braszczyk, Rola mediéw w powstawa-
niu zaburzen odzywiania u mtodziezy w wieku dojrzewania, ,,Problemy pielegniarstwa” 2012 t. 20 (1), s. 34-42.
29 ]K. Thompson i in., Social media and disordered eating among middle-aged women: Not just an adole-
scent concern, ,,Eating Behaviors” 50 z 2023 r., https://doi.org/10.1016/j.eatbeh.2023.101748 (dostep
14.02.2024 ).

30 R. Scheiber i in., Socio-cultural power of social media on orthorexia nervosa: An empirical investigation on
the mediating role of thin-ideal and muscular internalization, appearance comparison, and body dissatisfaction,
,Appetite” 2023, 185(2), s. 1-9.

31 Je F. Saunders i in., Adolescent Eating Disorder Risk and the Social Online World: An Update, Child and
Adolescent, ,Psychiatric Clinics of North America” 2020, 31(1), s. 167-177.

32 1. Krugiin., The effects of fitspiration images on body attributes, mood and eating behaviours: An experi-
mental Ecological Momentary Assessment study in females, ,Body Image” 2020 35, s. 279-287.

3 G.Holland i M. Tiggermann, A systematic review of the impact of the use of social networking sites on body
image and disordered eating outcomes, ,,Body Image” 2016, 17,s. 100-110.

3% S. Grogan, Body image: Understanding body dissatisfaction in men, women and children, 4th ed., New York
2021, s. 5-6.

%5 J.K.Thompson i in,, Exacting Beauty: Theory, Assessment, and Treatment of Body Image Disturbance, Wa-
shington 1999, s.45.

36 B.L. Fredrickson i T.A. Roberts, Objectification theory: Toward understanding women'’s lived experiences
and mental health risks, ,Psychology of Women Quarterly” 1997, 21(2), s. 175.
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(,samouprzedmiotowienie” uzytkownika). Dodatkowo, w dominujacej wiekszosci tresci
o spoteczno-kulturowym przekazie promowany jest ideat ,,szczuptego piekna”, jako punkt
odniesienia, wzoru do ktérego nalezy dazy¢. Istnieje zatem duze ryzyko, Ze wzmozona
ekspozycja na okreslony typ sylwetki powoduje, Ze jednostka moze internalizowa¢ go
ponad inne. Przyjety wzorzec staje sie problematyczny, gdy znacznie odbiega od rze-
czywistos$ci i tworzony jest na podstawie tresci, ktore bardzo czesto nie odzwierciedlajg
pelnego obrazu otoczenia, sa niekompletne, niedoktadne i/lub stronnicze. Te dwa mecha-
nizmy (poréwnywania sie i internalizacji) zostaty uznane za podstawowe w modelu tréj-
stronnego wplywu (rys.1). Model ten uznaje rowie$nikéw, rodzicéw oraz media za Zrédta
0 najwiekszym wptywie na postrzeganie obrazu ciata jednostki?¥’.

Ograniczanie
Poréwnanie jedzenia

/' wyeladu \ I
Czyxm}ki spolécmf)—kulnn?\\'e Nlezadgwoleme Bulimia
(rodzina, réwiesnicy, media) v zciala

Internalizacja l

szczuplego
ideatu Niepokdj
psychiczny

Rys. 1. Model tréjstronnego wptywu na obraz ciata
Irédto: Thompson i in., 1999b.

Wymienione czynniki cechujg serwisy spotecznosciowe, w ktorych caty kontent two-
rzony jest (w sposob subiektywny) przez uzytkownikéw. Tre$ci multimedialne w mediach
spotecznos$ciowych sa dostepne do przegladania, tworzenia, edytowania i, co kluczowe,
do natychmiastowego udostepniania o dowolnej porze na wielu urzadzeniach3®. Staty
dostep oraz chec¢ zaistnienia powoduje obfito$¢ zamieszczanych tresci; dziennie do por-
tali trafia ponad 3,2 miliarda nowych zdje¢. Powstata w ten sposéb podaz i mozliwosci
internalizacji oraz poréwnan spotecznych sg niewspétmiernie wieksze w poréwnaniu do
tradycyjnych mediow?. Charakterystyczny dla mediéw spotecznosciowych spersonalizo-
wany aspekt ekspozycji w czasie rzeczywistym bezposrednio odpowiada za intensyfika-
cje ich wptywu spotecznego. Dazenie jednostek do osiggniecia ustalonego standardu oraz
niepowodzenia w tym zakresie skutkujg ich niezadowoleniem z wtasnego ciata*. Pro-
blem percepcji obrazu wtasnego ciata wsrdd uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych
moze sie przektada¢ na zwiekszone ich zaangazowanie publikacyjne, jako mechanizm

37 J.K.Thompson i in., Exacting Beauty..., dz. cyt.

R.M. Perloff, Social media effects on young women’s body image concerns: theoretical perspectives and
an agenda for research, ,,Sex Roles” 2014, 71, s. 367.

39 Tamze, s. 363-377.

40 S. Grogan, Body image... dz. cyt. s. 243-244.

38
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osiggania uwagi i satysfakcji zwigzanej z wygladem (sprzezenie zwrotne)*4% Amerykan-
skie badania wykazaty, Ze wieksze zaangazowanie emocjonalne w kreowanie wtasnego
wizerunku w sieci (w szczegdlnosci w serwisach opartych na zdjeciach), wzmaga ryzyko
zaburzen odzywiania, a w przypadku ich wystgpienia intensyfikuje objawy*. Problem
ten moze by¢ nasilany poprzez promowanie wybranych tresci przez celebrytéw i influ-
encerow.

Celebryci to osoby publiczne znane i cenione w réznych dziedzinach, np. rozrywka,
sport, polityka czy nauka., cieszace sie duzym zainteresowaniem spoteczenstwa
i mediéw** oraz majace istotny wptyw na decyzje konsumenckie swoich widzédw*.
Dowody empiryczne pokazuja, ze intensywny kult celebrytéw wiaze sie nie tylko z gor-
szym samopoczuciem psychicznym (np. nizszg samooceng i wyzszym cierpieniem psy-
chicznym ich fan6w)*, ale takze z ich niezadowoleniem z wtasnego ciata i zaburzeniami
odzywiania?. W przestrzeni wirtualnej serwiséw spotecznos$ciowych miejsce celebry-
tow zajmuja influencerzy, czyli tzw. ,mikrocelebryci”. Cechuje ich ,nowy styl wystapien
online” poprzez zwiekszanie swojej popularnosci w sieci za pomoca nowych platform
komunikacji, m.in. serwiséw spoteczno$ciowych*®. Wptyw , mikrocelebrytéw” na zacho-
wanie odbiorcow uzyskiwany jest poprzez publikowanie filméw, rolek, postow, tweetéw
czy wiadomosci®. Podobnie jak ci pierwsi, influencerzy, poprzez promocje marek, tren-
dow czy nawykdéw (w tym zywieniowych), moga i wykorzystuja swoja popularnos¢ do
zarabiania pieniedzy®. Influencerzy sa jednak pozytywniej postrzegani przez konsumen-
tow*, a ich rozpoznawalno$¢ ma charakter oddolny - wynika z zamieszczanych tresci,

41 G.Holland i M. Tiggermann, A systematic review..., dz. cyt. s. 90-97.

42 R.M. Perloff, Social media..., dz. cyt. s. 363-377.

4 ].Saul i in.,, Adolescent Eating Disorder Risk and the Social Online World: An Update, Child and Adolescent,
,Psychiatric Clinics of North America” 2022, 31(1),s. 167-177.

4 Ch. Schimmelpfennig i ].B. Hunt, Fifty years of celebrity endorser research: Support for a comprehensive
celebrity endorsement strategy framework, ,,Psychology and Marketing” 2020, 37(3), s. 488 - 505.

4 B.P. Fraser i W.J. Brown, Media, Celebrities, and Social Influence: Identification With Elvis Presley, ,,Mass
Communication and Society” 2002, 5, s.183-206.

4 C. Stella i in., Media, Celebrities, and Fans: An Examination of Adolescents’ Media Usage and Involvement
with Entertainment Celebrities, ,Journalism and Mass Communication Quarterly” 2009, 86, s. 13-25.

47 (zob. przeglad Brown i Tiggemann, Celebrity influence on body image and eating disorders: A review, ,,Jo-
urnal of Health Psychology” 2022, 27(5), s. 1233-1251.

48 TM. Senft, Camgirls: Celebrity and Community in the Age of Social Networks, New 2008, s. 25.

4 K. Frebergiin., Who are the social media influencers? A study of public perceptions of personality, ,,Public
Relation Review” 2011, 37 (1), s. 90-92.

50 E.Lowe-Calverley i R. Grieve, Do the metrics matter? An experimental investigation of Instagram influencer
effects on mood and body dissatisfaction, ,,Body Image” 2021, 36, s.1-4.

51 MediaCom Influencer Power Index 2022 z 2023 . https://www.essencemediacom.com/news (dostep
14.02.2024 1)
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tworzenia marki osobistej i nie jest warunkowana przez media instytucjonalnes*5354,
W odréznieniu od celebrytéw, buduja oni intymne i oparte na zaufaniu relacje ze swo-
imi obserwujacymi, projektujac autentyczne osobowosci, dzielac sie emocjami, a nawet
ujawniajac szczegbty ze swojego prywatnego zyciasss®. Na podstawie tych paraspotecz-
nych kontaktéw tworzone jest poczucie intymnosci, a w efekcie wysoka wiarygodno$¢
i poczucie zaufania dla autora i zamieszczanych tresci’s85. Dlatego tez, nawet tenden-
cyjnie zmanipulowane zdjecia i wiadomosci publikowane w mediach spoteczno$ciowych
czesto sg postrzegane jako realistyczne i powszechnie osiggalne®. Efektywne dazenie
do nienormatywnie szczuptych sylwetek (wspo6tczesna modelka jest 0 20% chudsza od
przecietnej kobiety) nie jest mozliwe bez stosowania rygorystycznych diet i/lub wysoko-
energetycznych ¢wiczen fizycznych, ktére w konsekwencji moga doprowadzi¢ do zabu-
rzen odzywiania.

Media - zagrozenia z okreslonej narracji pro -ana

Bagatelizowanie problemu zaburzen odzywiania przez wtadze i instytucje rzagdowe oraz
brak wyraznej dezaprobaty dla prezentacji tresci antyzdrowotnych w sieci (w szczegol-
noéci w serwisach spotecznosciowych), stanowity zalgzek dla filozofii pro-ana®. Poczatek
ruchu pro-anorektyczego datowany jest na rok 2001, w ktérym to powstata pierwsza
strona internetowa na temat anoreksji. Witryna adresowana byta do os6b zmagaja-
cych sie z choroba i miata na celu zapewnienie im wsparcia w czasie leczenia. Wéréd
odwiedzajacych szybko zaczeli pojawiaé sie uzytkownicy, ktérzy w zaburzeniach odzy-
wiania widzieli spos6b do osiagniecia ,idealnej” sylwetki. Ich zainteresowania zdomi-
nowaty kontent na tyle, Ze uznaje sie ich za zatozycieli ruchu proanorektyczny, ktérego
celem byto wspotdzielenie sie radami na temat gtodéwek, ukrywania jedzenia, czy porad

52 A. Ruiz-Gomez, Digital fame and fortune in the age of social media: a classification of social media influen-
cers, ,aDResearch ESIC Tetrahedron Letters” 2019, 19 (19), s. 8-29.

5 C. Abidin, Communicative intimacies: influencers and perceived interconnectedness, ,Journal of Gender,
New Media, and Technology” 2015, 8, s. 2.

5 C.Rojek i in., Celebrity in: D.T Cook., ].M. Ryan. (eds.), The Wiley Blackwell encyclopedia of consumption

and consumer studies, New York: New York 2015, s. 71-74.

55 S. Cunningham i D. Craig, Being “really real” on YouTube: authenticity, community and brand culture in

social media entertainment, ,Media International Australia” 2017, 164(1), s. 71-81.

5 B.E. Duffy i E. Wissinger, Mythologies of creative work in the social media age: fun, free, and “Just Being Me,
,,Tetrahedron Letters”2017, 1, s. 4652-4671.

57 Leite i de Paula Baptista, The effects of social media influencers’ self-disclosure on behavioral intentions:

the role of source credibility, parasocial relationships, and brand trust, ,Journal of Marketing Theory Practice”
2021, 30(3), s. 306.

58 L. Chen, Social media influencers and followers: Theorization of a trans-parasocial relation and explication

of its implications for influencer advertising view, ,Journal of Advertising” 2021, 51(1), s. 4-21.

5 C. Abidin, Communicative intimacies..., dz. cyt. s. 15.

60 R.M. Perloff, Social media..., dz. cyt. s. 363-377.

61 por. W. Strzelecki i in., Przeglgd serwiséw internetowych zawierajgcych tresci pro- i antyzdrowotne w kon-
tekscie zaburzen odzywiania, ,, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego” 2010, 605(25), s. 163.
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dotyczacych odchudzania. Zaczeto zamieszcza¢ tam rowniez tzw. ,thinspiracje”, czyli
zdjecia ciat oséb chorujgcych na anoreksje lub bardzo wychudzonych, ktore stanowity
inspiracje i motywacje dla os6b chcacych nie jes¢.

Srodowiska pro-ana dzielg sie na trzy typy* Otwarte, w ktérych anoreksje traktuje sie
jako przyjaciotke, nadaje jej imie Ana (stad pro-ana) - ich celem jest promowanie zabu-
rzen odzywiania. Drugg grupa s spotecznos$ci zamkniete, ktére normalizuja Zycie z ano-
reksja oraz dajg porady jak schudna¢. Trzeci typ to osoby wychodzace z ruchu, szerzace
informacje na temat zaburzen odzywiania oraz terapii, ktéra mozna uzyskaé. Zrédta
internetowe mogg stanowi¢ bezpieczne schronienie dla oséb nie chcacych wychodzi¢
z zaburzen®. Czesto sa to osoby mtode w wieku od 14 do 20 lat. Czuja sie niezrozumiane
przez najblizszych, ktérzy namawiaja je do zaprzestania gtoddwek, co dla nich ozna-
czatoby poddanie sie. W serwisach spoteczno$ciowych znajduja wsparcie i poczucie
wspolnoty z osobami podobnymi do nich®. Dostepne w sieci treSci pro-anorektyczne s3
niebezpieczne rowniez ze wzgledu na porady odnoszace sie do maskowania niejedzenia,
ktore utrudniajg leczenie i postepy terapii®. Czesto spotykanym trendem jak rywaliza-
cja miedzy uzytkownikami w zakresie utraty wagi i nienormatywnie szczuptej sylwetki.
Niejednokrotnie internauci publikujg swoj wizerunek ciata w celu zainspirowania grupy
poprzez prezentacje osiagnietego stopnia odchudzenia. Ma to na celu przeciwdziatanie
zdrowieniu, odrzucenie leczenia psychiatrycznego i psychologicznego.

Metodologia badan

Sylwetka medialnej reprezentacji Cooney®®

Eugenia Cooney (1994, USA) dotaczyta do YouTubowej spotecznosci w roku 2011, w wieku
17 lat. Aktualnie posiada prawie 2 miliony subskrybujacych (YT, 2023). Cooney prowa-
dzi takze konta na Instagramie (ponad 720 tys. obserwujgcych)®, TikToku (2,7 mln

62 por. A. Chruscikowska, Charakterystyka blogéw pro-ana, ,,Pielegniarstwo i Zdrowie Publiczne” 2016, 1(1),

s.309-314.
% E.Mento i in., Psychological Impact of Pro-Anorexia and Pro-Eating Disorder Websites on Adolescent Fema-
les: A Systematic Review, , International Journal of Environmental Research and Public Health” 2021, 23:18(4),
s. 2186.

% G.T. Gale i in., Experiences of using pro-eating disorder websites: a qualitative study with service users in
NHS eating disorder services, , Eating and Weight Disorders” 2016, 21, s. 430-431.

% D.B. Branley i ]. Covey, Pro-ana versus Pro-recovery: A Content Analytic Comparison of Social Media Users’
Communication about Eating Disorders on Twitter and Tumblr, , Frontiers in Psychology” 2011, 11(8), s. 1356.
% Fragment zawiera mysli z pracy licencjackiej obronionej w 2023 roku w Instytucie Dziennikarstwa, Me-
diéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta Il w Krakowie napisanej pod opieka
merytoryczng promotora ks. dr. Dariusza Rasia przez Marie Zieliniska.

7 ) por. Instagram, profil: Eugenia Cooney (@eugeniacooney) https://www.instagram.com/eugeniacooney/

(dostep 11.01.2024 )
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obserwujgcych)®, Twitterze (ponad 300 tys. obserwujgcych) ®oraz Twitchu (ponad 430
tys. obserwujacych)”. Postrzegana jest jako osoba niezwykle pozytywna i mita w sto-
sunku do swojej publiczno$ci. Od poczatku swojej dziatalnosci tworzy filmy o tematyce
zwiazanej z moda, w ktdrych przedstawia swoje propozycje stylizacji. Nietypowy i przy-
kuwajgcy uwage transgeniczny styl dopetnia réwnie kreatywnym makijazem w gotyckim
stylu. Influencerka zagrata takze w dwéch serialach: Degrassi (2016), ,,Alex i samotne
dziewczyny (oryg. ,Alex and the Single Girls’, 2017) i dwoch filmach: ,Nowe auto na $wieta”
(oryg., New car for christmas”, 2017), ,,Superbohaterowie korzystaja Tindera” (oryg.
»Superheroes use Tinder”, 2018). Na wszystkich platformach influencerka dzieli sie swo-
imi zainteresowaniami, jednak tre$ci r6znig sie od siebie. Elementem, ktdry gromadzi naj-
wiecej uwagi publiczno$ci to nienormatywny wyglad jej ciata. Ot6z youtuberka cierpi na
jadtowstret psychiczny. Mimo, ze dziewczyna nigdy sama tego nie podkres$lata, jej wychu-
dzone ciato stanowi wazny element wyrdzniajacy jej wizerunku. Niekonczaca sie droga
do coraz nizszej wagi influencerki zwraca uwage os6b na catym Swiecie. YouTube oraz
TikTok sg dla Cooney miejscem, w ktorym ma najszerszy zasieg oraz gtbwnie na tej plat-
formie s3 omawiane jej dziatania. Jej kanat YouTube jest takze przestrzenia to zamiesz-
czania poradnikdéw oraz materiatéw dotyczacych biezacych zainteresowan. Dzieli sie tam
takze historiami ze swojego zycia. W jednym z materiatéw zatytulowanym ,Jak sobie
radzi¢ z przesladowcami” (z ang. How to deal with bullies), opowiada o przesladowaniu,
ktoére spotkato ja w szkole. Dawata w nim rady jak sobie z tym poradzi¢ na podstawie
swojej historii. Wyswietlenia jej filméw wahajg sie od 98 tys. do 589 tys.”, a ona sama
przyznaje, ze bycie youtuberka to jej zawod.

Pierwsze zdjecia umieszczone na profilu na Instagramie pochodza z roku 2011. Euge-
nia podobnie jak na YouTube publikowata tam stylizacje, ale takze dzielita sie zdjeciami
z miejsc, w ktérych byta. Duza czes¢ z nich pokazywata usmiechnietg Eugenie w towa-
rzystwie przyjaciot. Ten aspekt kontrastuje z dodawanymi obecnie przez dziewczyne
zdjeciami, na ktérych w znacznej wiekszosci pozuje sama. Kontent tworzony przez nig na
Twitterze wzmaga u widza poczucie jej poznania i nawigzania intymnej (realnej) relacji.
Oprdécz promowania swoich innych platform wrzuca tam tweety z przemysleniami na
temat $wiata lub tego, co aktualnie jg nurtuje. Jej wpisy przypominajg pamietnik, w kto6-
rym dzieli sie tym, Ze nie ma energii, Swiat jest strasznym miejscem lub przyznaje, Ze
zwierzeta sg znacznie lepsze od ludzi. To wszystko przeplatane jest réwniez informa-
cjami o ekscytacji z aktualnej pogody lub opisem tego, czym sie zajmowata. Wprowadza

% por. TikTok, konto: Eugenia Cooney (@eugeniaxxcooney https://www.tiktok.com/@eugeniaxxcooney
(dostep 11.01.2024 r.)

% por. Twitter konto: Eugenia Cooney (@Eugenia_Cooney) / X (twitter.com) https://twitter.com/Euge-
nia_Cooney (dostep 11.01.2024 1)

70 por. Twitch, konto: Eugenia Cooney (@Eugenia_Cooney 2024) https://twitch.com/Eugenia_Cooney (do-
step 11.01.2024 1)

1 por. YouTube, konto: Eugenia Cooney. https://www.youtube.com/user/eugeniacooney (dostep
11.01.2024 1)
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takze widzoéw do swojego zycia rodzinnego, czego przyktadem moze by¢ wpis na temat
ztego samopoczucia jej babci i prosba o duchowe wsparcie dla niej. Cooney tworzy takze
specjalna relacje z widzami na Twitchu. Prowadzi ona tam regularne transmisje na zywo,
na ktérych gra w popularne gry, pokazuje swoje ubrania, tanczy, robi makijaz. Gtéw-
nym punktem streamdw jest jednak rozmowa i mozliwo$¢ kontaktu z Eugenig. Transmi-
sje trwaja od trzech do nawet dziesieciu godzin i pojawiaja sie przynajmniej jeden raz
w tygodniu, o czym Cooney informuje réwniez na innych mediach spotecznosciowych.

0d czasu artykutu opublikowanego w The Observer latem 2001 roku, o tytule ,Dziew-
czyny w niebezpieczenstwie, anorektyczki udzielajg w Internecie wskazéwek dotycza-
cych odchudzania” (oryg.‘Girls in danger as anorexics give weight-loss tips on web’) wzro-
sto wiele obaw zwigzanych ze Srodowiskami proanorektycznymi. Artykut wskazywat,
ze anorektyczne ciato nie jest jedynie zagrozeniem dla siebie, ale rdwniez dla innych,
w szczegdlnosci dla mtodych kobiet, ktére sa zawsze podatne na jego wptyw. Te narracje
kontynuowaty takze inni wydawcy, np. w artykule dla The Express ,,Czy chciatbys, Zeby
ta cienka jak patyk gwiazda YouTube byta idolka TWOJE] cérki?” (oryg. Would you want
YOUR daughter idolising this stick-thin YouTube star?) zachecajacym do podpisania pety-
cji blokujacej mozliwo$¢ publikowania przez dziewczyne materiatéw m.in. na YouTube,
oskarzajac ja o promowanie zaburzen odzywiania. Gissen, reporterka brytyjskiego dzien-
nika Daily Mail wspomina wrecz o telefonach odbiorcéw na 911 w reakcjach na videoblogi
i foto sesje w materiale o historii anorektycznej Cooney (org. “The devastating true story
behind anorexic YouTuber Eugenia Cooney”).

Metody badan i etapy analizy

W niniejszym artykule zbadano odbiér spoteczny, jaki budzi tworca konta wsrdd swoich
widzow na platformie YouTube. Osoba influencera zostata wybrana z miedzynarodowej
bazy FeedSpot, zawierajacej profile 30 najlepszych influenceré6w w obszarze anorek-
sji. Autorzy artykutu dodatkowo ograniczyli dobdr do os6b cierpigcych na jadtowstret
psychiczny (nienormatywny wyglad). Najpopularniejszym influencerem spetniajacym
wskazana kryteria zostata Eugenia Cooney. Analizie poddano po 10 komentarzy z 5 ostat-
nich filméw pochodzacych z 2022 roku. W badaniu postuzono sie metoda analizy zawar-
tosci, zgodnie z metodologia Walerego Pisarka. Wskazana metodologia miata na celu
obiektywne sformutowania wniosku na temat percepcji odbiorcéw twdrczosci Cooney.
Przeprowadzona analiza zawartosci przekazu obejmowata ,,roztozeniu go (przekaz) na
elementy prostsze lub wyodrebnianiu jego cech, wtasciwosci i elementéw oraz nastepnie
klasyfikowanie ich zgodnie z przyjetym systemem kategorii””?. W oparciu o wskazane
wytyczne, komentarze zostaly podzielone na: negatywne [krytykujace tworce i/lub wyra-
zajace nieprzychylne opinie na jej temat], pozytywne [wspierajace twdrce lub/i wyra-
zajace aprobate dla tego co robi] oraz neutralne [nie wyrazajace ani jednoznacznie
pozytywnych ani jednoznacznie negatywnych emocji lub nie dotyczace samej tworczyni

72 W. Pisarek, Jezyk stuzy..., dz. cyt. s. 29.
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i jej tworczosci]. Sposrod sklasyfikowanych kategorii wyodrebniono takze podkatego-
rie: komentarze dotyczace wygladu i/lub choroby Eugenii, komentarze odnoszace sie
wytacznie do tresci opublikowanego przez nig wideo.

Kategorie te stworzone zostaty zgodnie z potrzebami badania i definicjg klucza kate-
goryzacyjnego (Ibidem: 97), a tre$ci poddane analizie beda reprezentatywne dla catego
zbioru (Ibidem: 112). W zwigzku z powyzszym komentarze wtaczone do analizy zostaty
dobrane przy uzyciu opcji sortowania komentarzy przez strone internetowa YouTube,
jako tresci o najwiekszym zasiegu i/lub liczbie polubien.

3. Wyniki badan”?

Pierwszy z analizowanych filméw opublikowany zostat 4 grudnia 2022 roku i nosi on tytut
,,CHRISTMAS OUTFITS 2022,,. MoZzna na nim zobaczy¢ youtuberke w réznych propozy-
cjach ubioru. Nalezy podkresli¢, Zze w tym wideo mozna zobaczy¢ calg sylwetke Eugenii.
Zgromadzit on 3266 komentarzy i ponad 101 tysiecy wyswietleni. Spo$rdd analizowanej
grupy nie ma ani jednego pozytywnego komentarza na temat youtuberki. Dwa z nich sg
neutralne i odnosza sie do charakterystycznego sposobu wypowiadania sie przez influen-
cerke oraz monotematycznego kontentu na jej kanale, na przyktad (ttumaczenie witasne):

Przed obejrzeniem, zgaduje, Zze wszystko jest bardzo urocze? (oryg. ‘Before watching, I'm gonna guess
everything is super cute?’) (zawiera odniesienie do bardzo czesto powtarzanej przez Eugenie frazy
super cute)

Jak to sie dzieje, ze to wszystko jej sie nie nudzi? I nie chodzi mi tutaj o wiek - robi doktadnie ten sam
rodzaj tresci od lat, jak ona to robi bez odczuwania monotonii? Naprawde

Osiem z nich jest natomiast negatywnych. W siedmiu podkreslany jest nienorma-
tywny wyglad Eugenii oraz jej choroba. Niektérzy obserwatorzy zarzucaja youtuberce
body checking, czyli sprawdzania, jak wyglada ciato charakterystyczne dla os6b z zabu-
rzeniami odzywiania. Mozna to zobaczy¢ na przyktadzie ponizszych komentarzy (ttu-
maczenie wiasne):

Kiedy nie mogtem sobie wyobrazic, ze moze wyglgdac jeszcze gorzej, znowu mnie zaskoczyta

Dla os6b, ktére nie uwazajq tego za body checking, pokazata CALA SWOJA REKE, aby pochwalic sie
swoimi bransoletkami

Drugie wideo nosi tytut ,,HOLIDAY MAKEUP TUTORIAL". Opublikowane zostato
11 grudnia 2022 roku, obecnie posiada prawie 80 000 wySwietlen i 2223 komentarze.

73 Fragment zawiera mysli z pracy licencjackiej obronionej w 2023 roku w Instytucie Dziennikarstwa, Me-

diéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta Il w Krakowie napisanej pod opieka
merytoryczng promotora ks. dr. Dariusza Rasia przez Marie Zielinska.
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W prébie badawczej komentarzy spod wspomnianego wideo 2 z nich sg pozytywne
i wyrazaja troske i obawe o zdrowie influencerki (tlumaczenie wtasne):

Wiem, ze ignorujesz wiele komentarzy dotyczqcych Twojej wagi i wiem, Ze to trudny temat do porusze-
nia, czego sama/sam doswiadczytem/-tam, gdy wszyscy zaczeli mi zalecaé, abym sie zaczeta zdrowiec.
Chce Ci powiedzie¢ tylko jedno - nie poddawaj sie. Zastugujesz na drugq szanse. Zréb ten pierwszy

krok. Nie dla nas, nie dla Twojej rodziny, ale dla siebie.

Oh, Eugenia. Twoje organy zaczynajq sie wytqczaé. Stracitem mojq siostre z powodu tej choroby.
Wyglgdata doktadnie tak samo jak Ty na tym filmie, a znalezlismy jq martwq w szafie dwa tygodnie
pozniej. Szukata ubran, aby sie ogrzac, kiedy sie zemdlata i jej serce przestato bi¢. Jestes dla wielu ludzi
znacznie cenniejsza, niz myslisz. Nie mysl, Ze stanie sie meczenniczkq uczyni Cie bohaterkq. Nie chcesz
wiedzied, jak wyglgdac bedzie Twoja sekcja zwtok, poniewaz koroner musi znalez¢ przyczyne zgonu
w zaburzeniach odzywiania, a Ty jestes na tyle krucha, Ze kosci Ci sie potamig, mimo Ze patolog bedzie
bardzo ostrozny. Dostownie otrzymaliSmy torbe z kos¢mi na pogrzeb mojej siostry. Byta w takim stanie
zaprzeczenia, ze podpisata karte dawcy organéw! Myslata, Ze moze przekazac swoje organy!63

Reszta jest negatywna w stosunku do dziatan Eugenii w sieci. Dwa z nich stoja w opo-
zycji do wspomnianych wyzej komentarzy wyrazajacych zaktopotanie i che¢ pomocy
influencerce. Komentujacy twierdza, ze dziewczynie nie da sie pom6c i zachecaja do
zaprzestania komentowania i oglagdania poczynan youtuberki, ktéra Swiadomie zacho-
wuje sie w okreslony sposéb i nie wyraza checi do leczenia. Przyktad (ttumaczenie wta-
sne):

Nie wiem, dlaczego ludzie wciqz komentujq te posty. Ta dziewczyna ewidentnie wie, co robi sobie sama
i nie przejmuje sie tym. Serio, robi to juz od lat i Zadna ilos¢ komentarzy nie zmieni jej zachowania.

Trzy sposrod negatywnych komentarzy wyrazaja z kolei komunikaty skierowane do
odbiorcéw Eugenii, w ktérych komentujacy zachecaja osoby inspirujace sie wygladem
influencerki do zasiegniecia pomocy i podkreslajg skutecznos$¢ leczenia. Dwa z nich
natomiast podkreslajg jedynie nienormatywny wyglad youtuberki. Wszystkie z analizo-
wanych pod tym wideo komentarzy skupiaja sie na chorobie lub/i wygladzie Cooney,
(ttumaczenie wtasne);

Ona faktycznie jest medycznym cudem. Nalezy jq zbada¢, abysmy mogli dowiedzie¢ sie, jak udato jej sie
przetrwac przez tak dtugi czas.

Trzecie wideo nosi tytut , LAST MINUTE CHRISTMAS SHOPPING GIFT IDEAS!”. Jest
to vlog z zakupow $wiatecznych Cooney. Dziewczyna znajduje sie w sklepie i pokazuje
przyktady swigtecznych prezentdw. Filmik zdobyt aktualnie 80 225 wyswietlen i 3800
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komentarzy. Wszystkie komentarze obejmujace prébe badawczg sa negatywne. Jedynie
dwa z nich dotycza tresci wideo. Trzy dotycz3 jej stroju, natomiast pozostate pie¢ dotyczy
oskarzen Eugenii o nadmierne sprawdzanie swojego ciata w podgladzie kamery zwiaza-
nego z jej zaburzeniami odzywiania oraz dotycza wygladu jej ciata, przyktadami takich
komentarzy s3 (tlumaczenie wtasne):

Ilo$¢ body checkingu jest nieprawdopodobna. Ona naprawde kocha siebie

Mysle, ze ludzie sq szczegdlnie mili dla Ciebie w rzeczywistosci, poniewaz myslg, Ze cierpisz na powazng
chorobe przewlektq i chcq sprawi¢, ze Twoje ostatnie dni bedq szczesliwe.

Czwartym analizowanym filmem jest ,,CHRISTMAS HOUSE TOUR 2022”. Zostat on
dodany na serwis YouTube 21 grudnia 2022 roku. Posiada 120 068 wyswietlen i 2754
komentarze. Eugenia pokazuje na nim swoj ozdobiony $wigtecznie dom. Wiekszo$¢
z wybranych dziesieciu komentarzy dotyczy tresci wideo i ubioru youtuberki. Wszyst-
kie z nich sg negatywne. Jedynie jeden dotyczy choroby Eugenii (ttumaczenie wtasne):

Ludzie zawsze pytajq, dlaczego rodzina Eugenii nic nie robi w tej sprawie, ale ten film jest dowodem
na to, dlaczego pozwala na ignorowanie jej zdrowia na rzecz szczescia. Szczesliwa cérka przynosi
pienigdze, wiec mama moze is¢ na zakupy.

Reszta z nich odnosi sie do tresci wspomnianego wyzej wideo. Poruszaja one kwestie
montazu, oceniaja ozdoby $wiateczne i wystréj domu, a takze komentuja sposéb zacho-
wania i wypowiedzi influencerki (ttumaczenie wtasne):

To mi przypomina mate dziecko, ktére pokazuje ci przypadkowe rzeczy, kiedy przychodzisz do jego
domu.

Ostatnim analizowanym wideo jest MY HUGE HOLIDAY SHOE COLLECTION opubli-
kowany 24 grudnia. Jest to ostatni film prezentowany w 2022 roku. Pokazuje ona na nim
kolekcje swoich swigtecznych butéw. Zgromadzit on 85 994 wyswietlenia i 2119 komen-
tarzy Sposrod proby badawczej komentarzy umieszczonych pod tym wideo jeden z nich
jest neutralny. Dotyczy on tresci video i nie posiada nacechowania emocjonalnego (ttu-
maczenie wtasne).

Zauwazytam/em, ze wszystkie jej buty sq bardzo czyste... Zaden z nich nie zostat kiedykolwiek noszony
na zewnqtrz domu
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Dziewiec¢ pozostatych odnosi sie negatywnie do Eugenii. Sze$¢ z nich dotyczy jej cho-
roby lub wygladu ciata. Jeden z nich zawiera tresci sugerujace, ze influencerka moze
stanowi¢ inspiracje sylwetkowa dla os6b chorujacych na zaburzenia odzywiania:

Pamietam swoje zafascynowanie niq, kiedy miatem zaburzenia odzywiania, teraz sprawdzam tylko
od czasu do czasu czy wciqz zZyje.

Charakter komentarzy w kategoriach gtéwnych nie rozktadat sie rownomiernie (tab.1).
Zdecydowana wiekszo$¢ opinii widzoéw miata charakter negatywny 90%, jedynie 4%
wyrazato pozytywne odczucia wzgledem materiatu youtuberki (wsparcie dla niej i jej
tworczosci), a 5% widzéw pozostato neutralnymi. Nieco mniej jaskrawy podziat dotyczyt
podkategorii tematyki komentarza - 64% analizowanych komentarzy dotyczyta wygladu
badz choroby autorki filmu, a 36% wypowiedzi jedynie opublikowanej tresci. Nieco mniej
jaskrawy podziat dotyczyt podkategorii tematyki komentarza - 64% analizowanych
komentarzy dotyczyta wygladu badz choroby autorki filmu, a 36% wypowiedzi jedynie
opublikowanej tresci wyrazata negatywne odczucia w stosunku do Eugenii. Jedynie 4%
z nich zawierato wsparcie dla influencerki i wsparcie dla jej tworczosci. Wiekszo$¢ z nich,
poniewaz az 58%, zwracato uwage na chorobe Eugenii.

Tabela 1. Charakter dziesieciu komentarzy o najwiekszym zasiegu dla wybranych pieciu filméw

Data publikacji | 4 grudnia 2022 11 grudnia 2022 18 grudnia 2022 21 grudnia 2022 25 grudnia 2022 Suma
Tytut Christmas Holiday Last Minute Christmas My Huge Holiday
Outfits 2022 | Makeup Christmas House Tour 2022 | Shoe Collection
Tutorial Shopping Gift
Ideas!
Kategorie gtéwne 10
Pozytywny 0 2 0 0 0 2 (4%)
Negatywny 8 8 10 10 9 45 (90%)
Neutralny 2 0 0 0 1 3(6%)
Podkategorie 50
Dotyczacy 8 10 7 1 6 32(64%)
wygladu/
choroby
Dotyczacy 2 0 3 9 4 18 (36%)
wytacznie
tredci

Irédto: Opracowanie whasne.

Zdecydowanie negatywny wydzZwiek komentarzy internetowych jest bezposrednio
zwigzany z wygladem youtuberki oraz krytycznym stosunkiem widzéw do opubliko-
wanego obrazu, aranzacji jak i samych prezentowanych zagadnien. Nieadekwatne
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(infantylne, banalne) tresci, pozbawione odniesienia do powaznej choroby autorki,
w potaczeniu z nienormatywnym obrazem jej ciata, postrzegang sg przez wielu jako
propagowanie filozofii pro-ana.

WhniosKki

Jadtowstret psychiczny jest ztozonym zaburzeniem zdrowia, ktére obejmuje szereg
zagadnien: od medycznych, w tym dietetycznych, fizjologicznych, psychologicznych,
psychiatrycznych, fizjoterapeutycznych, poprzez spoteczne, naukowe, po medioznawcze.
Jego spoteczne nasilenie w epoce konsumeryzmu, w tym nadmiernej konsumpcji mediow
spotecznos$ciowych, wymaga interdyscyplinarnego dyskursu zjawiska. Poznawanie nar-
racji medialnych wokot zaburzenia prezentowanego przez youtuberke w internecie
wspomaga ten interdyscyplinarny charakter zjawiska i prowadzi do wielopoziomowych
wnioskow badawczych.

Badanie uwzgledniajgce analize tresci przekazéw Eugenii Cooney potwierdza z jednej
strony konieczno$¢ dalszych badan medioznawczych i rynkowych nad propagowaniem
w mediach spotecznos$ciowych, szkodliwych zachowan, jak i demonstruje niestosownos¢
oraz nieadekwatno$¢ komentarzy internetowych, ktérych doswiadczajg osoby chore
na anoreksje. Aktywno$¢ sieciowa influencerki chorej na jadtowstret i jej nienorma-
tywny wyglad sg komentowane przez internautéw najczesciej w sposob bardzo nega-
tywny, infantylny, a nawet wrecz pozbawiony empatii. Catoksztatt jej dziatalnosci w sieci
postrzegano tez jako promocje zachowania szkodliwego ludzkiemu zdrowiu.

Dziatania medialne influencerki, jej narracje i emocje z jednej strony sg wyrazem
wolnoSci ekspresji przynaleznej kazdemu cztowiekowi, z innej perspektywy natomiast
moga by¢ ocenione jako medialny instruktaz pro-ana zwigzany ze sSrodowiskami pro-
anorektycznymi. Anorektyczne cialo eksponowane w mediach nie jest bowiem jedynie

“jaka$” prezentacja i ekspresjq wtasng, ale rowniez moze stac sie zacheta do eksperymen-
tow zywieniowych wséréd podatnych na mode na szczupto$¢ konsumentéw, szczegdlnie
mtodych kobiet (cho¢ nie tylko). Rozwazenie petycji blokujgcej mozliwo$¢ publikowania
podobnych tresci m.in. na YouTube anonsowane przez prase lub ich wlasciwe oznaczenie
jako kontrowersyjnych, wydaje sie tym miejscu uprawnione. W realizacji zasady wolno-
$ci cztowieka, w tym wolnoSci wyrazania siebie w mediach konieczne jest podstawowe
zrozumienie i przyjecie zasady, Ze ta wolno$¢ nie moze zagrazac drugiemu cztowiekowi.

Najskuteczniejszym jednak remedium wydaje sie by¢ wskazana juz przez Tobey
i Manore edukacja spoteczenstwa w obszarze korzystania z mediéw, a w szczegdlnosci
w zakresie tre$ci tworzonych przez innych uzytkownikéw sieci. Promowanie wsréd uzyt-
kownikéw umiejetnosci krytycznego myslenia, zasady ograniczonego zaufania wzgledem
autora, weryfikacji i poszukiwania wiarygodnych Zrédet informacji, pozwala dostrzec
intersubiektywny obraz problemu. To z kolei, w potaczeniu z dziataniami edukatoréw
zywieniowych (m.in. dietetykéw), moze wspomoéc podejmowanie Swiadomych wyborow
dietetycznych i rozwijanie zdrowych nawykéw konsumenckich.
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Abstrakt
Celem prezentowanego artykutu jest refleksja nad zagadnieniem
L»actus humanus”w odniesieniu do sztucznej inteligengji (Al) oraz
odpowiedzialnosci moralnej cztowieka. W pierwszej czesci doko-
nuje sie zestawienia cech charakterystycznych dla aktu ludzkiego
zodpowiednikiem ,aktow” sztucznej inteligendji, ktére sg oparte
na algorytmach i procesach uczenia maszynowego. W dalszej
czesci zostaja nakreslone technologiczne i etyczne ramy wyko-
rzystania sztucznej inteligencji. W ostatniej czesci zostanie omé-
wiona propozycja ograniczenia nadzoru cztowieka nad procesem
uczenia maszynowego i powierzenie go sztucznej inteligendji
odwotujacej sie wytacznie do stworzonych ram etycznych (CAI).
Catosc zostaje dopetniona najnowsza propozycja,,Collective Con-
stitutional Al” (CCAI), ktéra ma poszerzy¢ odpowiedzialnos¢ o spo-
teczny wymiar tworzenia ram etycznych i w ten sposéb zachowac
posredni nadzor cztowieka nad procesami sztucznej inteligencji.

Stowa kluczowe

Sztuczna inteligencja (Al), Constitutional Al (CAI), Collective Con-
stitutional Al (CCAI), odpowiedzialnos¢ moralna cztowieka, ramy

technologiczne i etyczne, ,actus humanus” sztucznej inteligendji
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Wstep

rezentowany artykut stanowi dopetnienie dwéch poprzednich tekstéw poswieconych

filozofii gtupoty, a nastepnie przejsciu od filozofii gtupoty do sztucznej inteligencji, by
w obecnie prezentowanym tekscie postawi¢ problem w najbardziej skrajnym kontekscie

- skoro coraz cze$ciej pytamy o swoistg zastepowalno$c¢ ,cztowiek - sztuczna inteligencja’,
czy zatem istnieje w jej dziataniu odpowiednik ,aktu ludzkiego”, a je$li nie, to czy decy-
dujemy sie na Swiadome ,odcztowieczenie” szerokiego spektrum dziatan, jakich jesli nie
podmiotem, to z pewno$cig przedmiotem bedzie cztowiek?

W ocenie dziatania ludzkiego rozpatrujemy bowiem dwa typy dziatan: actus hominis
i actus humanus. Oczywiscie jeden i drugi akt wykonuje cztowiek, z ta r6znicg, ze pierw-
szy jest dla cztowieka czyms jakby zewnetrznym, nieangazujgcym tego, co dla niego naj-
istotniejsze - obejmuje wszystkie dziatania mechaniczne, odniesione do podstawowych
czynnosci zyciowych - w tym zakresie moze cztowieka zastapi¢ sztuczna inteligencja.
Drugi za$ typ aktu dziatania angazuje cztowieka na sposéb dla niego specyficzny, odwo-
tujac sie do Swiadomosci, wolnos$ci, motywacji, a w dalszej perspektywie naznaczony
kreatywnoscig i empatig. Warto od razu rozwingc¢ ten watek, ktéry bardzo precyzyjnie
wybrzmiewa w mysli $w. Tomasza z Akwinu, czyli jak najbardziej klasycznym podejsciu
do aktu ludzkiego. Akwinata wskazuje, Ze akt ludzki musi by¢ §wiadomy i wolny, gdyz
tylko taki mozna poddac ocenie moralnej. W przeciwnym razie mamy do czynienia z dru-
gim, wspomnianym juz typem dziatania, jakim jest actus hominis, czyli akt niespecyficzny
dla cztowieka. Warto doda¢, ze powyzsza mysl znajdowata swoich kontynuatoréw'.

Wolnos¢ aktu ludzkiego rozumiana jest jako synonim dobrowolno$ci i niezdeter-
minowania. Co wazne, Tomasz z Akwinu odnosi wolno$¢ wytacznie do bytu ludzkiego,
a odnoszenie jej do czegokolwiek poza cztowiekiem rozumie wytacznie przez analogie.
0 wolnosci ludzkiej powie wprost — wolne jest to, co samo dla siebie jest przyczyna, a co
dzisiaj okreslamy terminem podmiotowos¢2.

W prezentowanym artykule podejmie sie te wtasnie $ciezke refleksji w odniesieniu
do sztucznej inteligencji, najpierw zestawiajgc akt ludzkiego dziatania z aktem sztucznej
inteligencji, stawiajgc przy tym pytanie czy i na ile dziatanie sztucznej inteligencji mozna
poréwnac z dziataniem ludzkim, nawet przez analogie. Postawi sie pytanie, na ile sama
sztuczna inteligencja moze by¢ ,odpowiedzialna” za podejmowane dziatania i naile czto-
wiek moze w tym kontekscie uczyni¢ siebie ,nieodpowiedzialnym”, czyli pozbawionym
poczucia odpowiedzialno$ci. Po tych teoretycznych rozwazaniach podejmie sie prébe
nakreslenia ram technologicznych i etycznych dla zachowania odpowiedzialno$ci (nad-
zoru) cztowieka w odniesieniu do sztucznej inteligencji. W ostatniej cze$ci dokona sie

! Godna polecenia w tym wzgledzie, wychodzaca w refleksji poza propozycje sw. Tomasza jest ksigzka

Thomasa M. Osborne Jr, Human Action in Thomas Aquinas, John Duns Scotus & William of Ockham, Washington
DC: The Catholic University of America Press 2014.

2 A. Andrzejuk, Wolnos¢ w doktrynie Tomasza z Akwinu, w: Wolnos¢ cztowieka i jej granice. Antologia pojecia
w doktrynach polityczno-prawnych. Od Starozytnosci do Monteskiusza, Uniwersytet L.odzki, £.6dzZ 2019, s. 151-

152.
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omoOwienia bardzo istotnego tekstu Yuntao Bai i zespotu Anthropic dla zagadnienia
uczenia maszynowego, poswieconego poziomowi nadzoru cztowieka nad sztuczng inte-
ligencja, ze wskazaniem, Ze przy zachowaniu pewnych ram konstytutywnych i etycznych
dziatanie to mozna ograniczy¢ do minimum bez szkody dla cztowieka.

»Actus humanus” - pomiedzy cztowiekiem a sztuczng inteligencja

Brian Davies w rozdziale 17 ksigzki , The Oxford Handbook of Aquinas” precyzyjnie oma-
wia podstawowe réznice, jakie zachodzg pomiedzy ,actus humanus” i ,actus hominis”.
Pierwszy mozna rozumiec¢ jako ,czyn ludzki”, drugi za$ jako ,,czyn cztowieka”. Czyn ludzki
cechuje celowos$¢ i wynika on z dziatania rozumu praktycznego nastawionego na osig-
gniecie okreslonego dobra3. Z kolei Thomas Williams analizuje akt ludzki w kontekscie
wolnos$ci. Wolno$¢ za$ jest swoistym dialogiem pomiedzy rozumem i wolg, co czyni
z cztowieka w takim dziataniu ,pana swoich dziatan” (dominus suorum actuum)*. Z kolei
Christopher Alexander Franke i Joelma Marques de Carvalho poddaja refleksji ,actus
humanus” pod katem dziatania intelektu i woli, zaznaczajac réznice pomiedzy obszarem
naturalnych zdarzen (genus naturae) a sfera dziatania moralnego (genus moris), tym
samym zauwazajac, ze tylko akt ludzki odgrywa kluczowa role w dziataniu cztowiekas.
Nalezy jednak zdawac¢ sobie sprawe z faktu, Ze nie wszystkie nauki - jak filozofia czy
teologia - tak wtasnie podchodza do problematyki woli czy wolnosci. Edward Necka pro-
ponuje zauwazenie tej réznicy w trzech opcjach. Pierwsza opcja to wtasnie wspomniane
juz dyscypliny, ktére odzegnujac sie od typowego pojecia science, tym samym pokazuja
niewystarczalno$¢ badania problemu woli i wolnosci ,szkietkiem i okiem”. Druga opcja
to badanie zjawiska ,na obrzezach”, czyli odzegnujac sie od przypisywania woli atry-
butu wolnoSci, skupiajgc sie wytgcznie na ,poczuciu” wolnos$ci. Oczywiscie poczucie
jest czyms$ subiektywnym, niemniej wystepuje na tyle powszechnie, Ze mozna je badac
w sposob obiektywny (ankieta, wywiadem, eksperymentem). Trzecia opcja, to popularne
we wspoiczesnej psychologii stanowisko, pokazujgce ztudno$¢ ludzkiej wolnosci - jak
opisuje Necka - np. robimy zakupy tylko dlatego, ze inni tez to robig®. Takie podejscie
do ludzkiej wolnosci zaczyna kresli¢ nieco szerszy obszar pod pytanie, czy sztuczna
inteligencja moze by¢ zdolna, przynajmniej w jakim$ wymiarze, do tego, co przypomina
akt ludzki w $cistym rozumieniu. W podobnym duchu wypowiada sie wielu autoréw,
wykazujac swoisty pat badawczy, ktéry polega na tym, Ze zajmujemy sie problematyka
ludzkiej woli od wielu wiekéw i ciggle nie ma takiej definicji woli, na ktédrag mogtaby sie

3 B. Davies, Happiness, w: The Oxford Handbook of Aquinas, rozdziat 17, ed. B. Davies i E. Stump, Oxford
University Press, 2012, s. 227n.

4 Th. Williams, Human Freedom and Agency, w: The Oxford Handbook of Aquinas, rozdziat 15, s. 199n.

5 Ch.A. Franke, ]. Marques de Carvalho, Das Wesen der menschlichen Handlung bei Thomas von Aquin
(The Essensce of Human Action in Thomas Aquinas), ,Revista Portuguesa de Filozofia”, 2023, vol. 79 (1-2),
S.479n.

¢ E.Necka, Wolna wola czy wolne weto: rola sSwiadomosci w czynnosciach wolicjonalnych, s. 11-13, https://
www.publikacje.pan.pl/Content/117527 /PDF/Necka.pdf, (dostep 11.09.2024).
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zgodzi¢ wiekszos$¢ nauk. W tym duchu wypowiadaja sie rowniez E. Necka i J. Prusak’,
chociaz poza wskazaniem problemu, rdwniez niewiele wnosza do bardziej precyzyjnego
zdefiniowania woli. Przywotuje wiec ten artykut na potwierdzenie, Ze w dialogu filozo-
fii i teologii z naukami eksperymentalnymi mamy dwa wyjScia: pomniejsza¢ znaczenie
refleksji i precyzji na temat woli w filozofii i teologii lub przyja¢, ze dopdki nauki ekspe-
rymentalne nie wypracuja precyzyjnej definicji woli (a skoro zauwaza sie jej przejawy,
to rozum nakazuje jg zaktadac), pozostaje przyjac, ze wypracowane filozoficzno-teolo-
giczne stanowisko jest przynajmniej spdjne i na poziomie teoretycznym pozwala na dal-
sze refleksje (J. Pastuszka®, K. Jasinski?, A. Karas®).

Nalezatoby teraz przesledzi¢, jak przebiega dziatanie sztucznej inteligencji w klu-
czu ,actus humanus”. Jest to oczywiscie opis przez analogie i nie mozna w jej dziataniu
w pelni odzwierciedli¢ ani odpowiednika wtadz w cztowieku, ani tez zalezno$ci, jakie
w cztowieku zachodzg miedzy nimi. Méwiac o odpowiedzialno$ci sztucznej inteligencji,
ktadzie sie nacisk nie tyle na jej autonomiczne dziatanie, co raczej na wspotdziatanie
cztowieka z nig. Tylko w tym wymiarze mozna méwic o jakiejkolwiek odpowiedzialno$ci
moralnej. Zatem ocenia sie nie tyle dziatanie sztucznej inteligencji, co raczej interakcje,
jakie zachodza na styku dziatania: cztowiek - sztuczna inteligencja™.

Jak powinna przebiega¢ owa wspotpraca ze sztuczng inteligencja, by mozna méwic
o jakiejkolwiek odpowiedzialno$ci moralne;j? Juz wstepne prace nad dokumentem Par-
lamentu Europejskiego wskazywaty jednoznacznie, Ze o odpowiedzialno$ci Al mozna
moéwi¢ wyltacznie w powigzaniu z cztowiekiem. W przeciwnym razie wszelkie szanse
jakie za soba niesie moga zostac¢ zaprzepaszczone w sytuacjach nieprzewidywalnych,
w ktorych nie mozna by jednoznacznie wskaza¢ podmiotu odpowiedzialno$ci moralnej®

Powigzanie dziatania sztucznej inteligencji i cztowieka w ptaszczyZznie odpowiedzial-
nosci moralnej jest tak istotne, poniewaz sztuczna inteligencja jest zaprojektowana do
osiggania konkretnych celéw. Cele te s3 jednak definiowane przez twdércow. Biorgc wiec

7 E.Necka, ]. Prusak, Eksperymentalna psychologia woli : wolnosé i intencjonalnos¢ z perspektywy psychologii
poznawczej i neuronauki, 2016, s. 45-47.

https://www.academia.edu/66683464 /Eksperymentalna_psychologia_woli_wolno%C5%9B%C4%87_i_in-
tencjonalno%C5%9B%C4%87_z_perspektywy_psychologii_poznawczej_i_neuronauki, (dostep 11.09.2024)
8 ]. Pastuszka, Filozoficzne i empiryczne pojecie osoby ludzkiej, ,Roczniki Filozoficzne” vol. 11 (1963) nr 4,
s. 45-60.

9 K.Jasinski, Czyn doskonalgcy osobe. W kregu perfekcjonizmu Karola Wojtyty, ,Studia Elblaskie” XI11(2012),
s.351-361.

10 A. Kara$, Struktura aktu moralnego w ujeciu Mieczystawa Gogacza, ,Studia Philosophiae Christianae”
47(2011) nr 2,s.157-173.

11 H. Sheikh, C. Prins, E. Schrijvers, Mission Al. The New System Technology, Springer (Open Acces) 2023,
cze$¢ 1, rozdziat 2: Artificial Inelligence: Definition and Background, s. 20-22, https://link.springer.com/chap-
ter/10.1007/978-3-031-21448-6_2 (dostep 12.09.2024).

12 Parlament Europejski: Sztuczna inteligencja: szanse i zagrozenia, 20.06.2023, s. 4, https://www.euro-
parl.europa.eu/pdfs/news/expert/2020/9/story/20200918ST087404/20200918ST087404_pl.pdf (dostep
12.09.2024).
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pod uwage powstawanie zaréwno skutkow pozytywnych, jak i negatywnych, istotne
jest rozwazenie wszelkich implikacji etycznych, ktérych podstawowym kierunkiem jest
zabezpieczenie dobra catego spoteczenstwa®. Dodatkowym argumentem wskazujacym,
Ze to ciagle odpowiedzialno$¢ osoby, jest zatozenie, ze systemy Al sg zorientowane na cel,
ktérym jest realizacja okreslonych zadan lub rozwigzywanie konkretnych problemoéw.
Istotnym kryterium etycznym musi pozosta¢ zréwnowazenie innowacji z odpowiedzial-
noscig™. W tym konteks$cie mozna zaproponowac kryteria, ktére w klasycznej refleksji
etycznej byty odnoszone do czynu o podwo6jnym skutku, a z takim wtasnie mamy do
czynienia w odniesieniu do zastosowania sztucznej inteligencji. Wspomniane kryteria
brzmiaty nastepujaco: czyn sam w sobie musi by¢ moralnie dobry lub obojetny; skutek
bezposredni czynu musi by¢ dobry; skutek bezposredni (dobry) jest celem dziatajacego;
istniejg proporcjonalnie wazne racje dla speinienia tego czynu. Dopiero po przytozeniu
takich kryteriéw do oceny konkretnego systemu Al mozna moéwic o przeniesieniu reflek-
sji na poziom moralny. Bez jasnego zdefiniowania oczekiwan etycznych sam imperatyw
techniczny - mozliwe techniczne staje sie powinne moralnie - nie wystarczy.

Innym elementem, ktory musi by¢ brany pod uwage w ocenie moralnej, jest poréw-
nanie ludzkiej kreatywnosci z kreatywno$cig Al. Ludzka kreatywno$¢ jest zakorzeniona
w emocjach i osobistych doswiadczeniach, co nadaje jej unikalny charakter. Méwiac
o oryginalnym charakterze dziatalnosci cztowieka, bierze sie pod uwage intuicje i spon-
tanicznos$¢. To one prowadza do spontanicznych (czyli w zestawieniu z Al - nieprzewi-
dywalnych), oryginalnych i twérczych rozwigzan. Ludzka kreatywno$¢ jest tez bardzo
mocno zwigzana z kontekstem kulturowym i spotecznym i réwniez w tych kontekstach
jest interpretowana. Z kolei sztuczna inteligencja opiera swojg kreatywnos$¢ na algo-
rytmach i duzych zbiorach danych, co pozwala na generowanie nowych, ale jednak nie
oryginalnych tresci, gdyz powstajg one w oparciu o istniejgce juz wzorce. Niewatpliwie
mocnag strong Al jest automatyzacja pewnych proceséw, jednak pozbawienie tresci odnie-
sienia do emocji i do§wiadczen sprawia, Ze jest ta twdrczos$¢ mniej autentyczna i orygi-
nalna. Szczegélnie jest to widoczne w obszarze sztuki, gdzie brak takich typowo ludzkich
doznan jak dotyk czy emocjonalna gtebia®. Mamy wystarczajaco duzo przyktadéw gene-
rowania tresci i dziet artystycznych przez sztuczng inteligencje (Generatywna sztuczna
inteligencja - GenAl). Jednak jak zauwaza A. Lukawski, ,wazne jest rozréznienie miedzy

13 H. Sheikh, C. Prins, E. Schrijvers, Mission AL The New System Technology, dz. cyt., s. 30 i 32.

14 M. Coeckelbergh, Artificial intelligence, the common good, and the democratic deficit in AI governance,
Springer, Published online 22.05.2024, s. 4-6, link do artykutu https://link.springer.com/article/10.1007/
s43681-024-00492-9 (dostep 12.08.2024).

15 L. Perska, Zatarte granice miedzy sztucznq inteligencjq a ludzkq kreatywnosciq, Elblog, 16.06.2024, ht-
tps://elblog.pl/pl/2024/06/16/zatarte-granice-miedzy-sztuczna-inteligencja-a-ludzka-kreatywnoscia/
(dostep 13.09.2024).
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kreatywnoscia wynikajaca z prawdziwej innowacyjnosci a kreatywnos$cig bedaca rezul-
tatem przetwarzania i rekonfiguracji istniejgcych danych™®.

W czym zatem wyraza sie specyfika aktu sztucznej inteligencji? Aktem Al jest nie
tyle samo dziatanie (jak w przypadku cztowieka), ale raczej ,odniesienie”. To odniesie-
nie, inaczej niz u cztowieka, nie odnosi sie do rozumu i woli, ale do algorytmdw i pro-
cesOw uczenia maszynowego. Najbardziej sztuczna inteligencja przypomina cztowieka
w tym, ze sie uczy, to znaczy jest zdolna do przeprogramowywania danych i poprawe ich
wydajnosci bez podchodzenia na nowo do kazdego kolejnego zadania. Interesujace w tym
wzgledzie jest stanowisko Polski po przyjeciu ,Artificial Intelligence Act”” (13.03.2024).
Polska wskazata 13 kluczowych kierunkéw rozwoju sztucznej inteligencji. Warto przywo-
ta¢ najwazniejsze: ocena ryzyka, lista zakazanych praktyk, nadzor cztowieka nad syste-
mami wysokiego ryzyka, natozenie obowigzku gwarantowania przejrzystosci, uwzgled-
nienie ochrony srodowiska i wptywu na prawa podstawowe czy wprowadzenie kodeksu
dobrych praktyk (code of practice)®.

Ramy technologiczne i etyczne dla zachowania nadzoru cztowieka
nad , aktem” sztucznej inteligencji

Do zobrazowania zakres6w nadzoru cztowieka nad systemami sztucznej inteligencji
niezbedne jest, przynajmniej w zalazku, nakreslenie typow i poziomoéw zaawansowa-
nia Al. Najbardziej popularny podziat wyraza sie we wskazaniu jej trzech typéw: Artifi-
cial Narrow Intelligence (ANI), Artificial General Intelligence (AGI) oraz Artificial Super
Intelligence (ASI). Pierwszy typ - to zresztg jedyny jaki istnieje obecnie - sprowadza sie
do systemdOw rozpoznawania mowy, autonomicznych pojazdéw czy asystentéw gtoso-
wych®. Drugi typ zaktada rozwoj sztucznej inteligencji na poziomie maszyn swiadomych
kontekstu®. Trzeci typ odnosi sie do przewyzszenia zdolnosci cztowieka na praktycz-
nie wszystkich poziomach, nawet zaktadajac rozwoj wtasnych emocji i potrzeb Al. Nie

16 A. kukawski, Generatywna sztuczna inteligencja (GenAl) a kreatywnos¢, Zintegrowana Platforma Eduka-
cyjna Ministerstwa Edukacji Narodowej, https://zpe.gov.pl/a/i-o-kreatywnosci-generatywnej-sztucznej-in-
teligencji-11-generatywna-sztuczna-inteligencja-genai-a-kreatywnosc/D16yodZxY, (dostep 13.09.2024).

17" Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2024/1689 z dnia 13 czerwca 2024 r. w spra-
wie ustanowienia zharmonizowanych przepiséw dotyczacych sztucznej inteligencji oraz zmiany rozporza-
dzen (WE) nr 300/2008, (UE) nr 167/2013, (UE) nr 168/2013, (UE) 2018/858, (UE) 2018/1139 i (UE)
2019/2144 oraz dyrektyw 2014/90/UE, (UE) 2016/797 i (UE) 2020/1828 (akt w sprawie sztucznej inteli-
gencji) (Tekst majacy znaczenie dla EOG), European Union, EUR-Lex, https://eur-lex.europa.eu/legal-con-
tent/PL/TXT/?uri=CELEX:32024R1689, (dostep 14.06.2024).

18 Polskie stanowisko w sprawie Al Act, cyt. za https://www.gov.pl/web/ai/rewolucja-w-regulacji-wcho-
dzi-w-zycie-akt-o-ai (dostep 14.09.2024).

19 S. Fourtané, The Three Types of Artificial Intelligence: Understanding Al, https:/ /ir.westcliff.edu/wp-
content/uploads/2020/01/The-Three-Types-of-Artificial-Intelligence-Understanding-Al.pdf, (dostep
11.07.2024).

20 Ch. Manning, Artificial Intelligence Definitions, Stanfort University, Human-Centered Artificial Intelligen-
ce, September 2020, https://hai.stanford.edu/sites/default/files/2020-09 /Al-Definitions-HALpdf, (dostep
12.04.2021).
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trzeba dodawag, ze ten typ sztucznej inteligencji budzi najwiecej obaw etycznych i zagro-
zen®. Chociaz oczywiscie nie mozna wykluczy¢ zagrozen nawet na najnizszym poziomie,
o czym $wiadcza biezace doniesienia prasowe. Jednym z ostatnich przypadkéw tego typu
byto nadpisywanie koddw wbrew czy obok §wiadomo$ci i nadzoru cztowieka, co w oce-
nie specjalistow jest rzecza niedopuszczalng®

Na obecnym etapie rozwoju sztucznej inteligencji mozna stwierdzi¢, Ze systemy te nie
mogg by¢ moralnie odpowiedzialne, gdyz stworzyt je cztowiek. Odpowiedzialno$c ta obej-
muje zakres od projektowania po implementacje. Pojawia sie jednak, wraz z rozwojem Al,
problem coraz mniejszego kontrolowania systemu przez cztowieka. Juz na poczatku obec-
nego wieku przewidywano w tym wzgledzie tzw. ,luki odpowiedzialno$ci” (responsability
gap)3. Wszystko to pokazuje, jak wielka odpowiedzialno$¢ musi spoczywacé na ludziach i jak
po raz kolejny potwierdza sie teza, Ze dziatanie Al mozna nazwa¢ aktem wytacznie w zesta-
wieniu z nadzorujgcym cztowiekiem. Pytaniem otwartym pozostaje, kiedy cztowiek utraci
(jesli ciagle funkcjonujemy jeszcze w czasie przysztym) realny nadzér nad pracg systeméw?

W odniesieniu do powyzszych refleksji wydaje sie sprawg oczywista, Ze cztowiek -
pod zadnym pozorem - nie moze zwolni¢ sie od odpowiedzialno$ci. Zamiast analizowa¢
problem, na ile sztuczna inteligencja przejmie dotychczasowe zadania cztowieka, moze
warto postawi¢ pytanie, na ile w obliczu rozwoju Al to cztowiek musi uswiadomi¢ sobie
nowe obszary wtasnej odpowiedzialno$ci? Mozna w tym kluczu odnotowa¢ dwa kierunki,
ktdére dotycza wymiaru spotecznego wpltywu sztucznej inteligencji. Pierwszy wiaze sie
z rozwojem i kierunkiem przysztych badan, ktére pozwolg na jeszcze lepsze wykorzy-
stanie Al w wymiarze spotecznym. Drugi wymiar bierze pod uwage niebezpieczenstwa
i przewidywanie skutkéw ubocznych jej zastosowania. W pierwszym obszarze mozna
wyrdzni¢ wptyw na szeroko pojeta stuzbe zdrowia, od profilaktyki poczynajac, poprzez
diagnostyke, az po dziatania opiekunicze nad chorymi. Ponadto Al moze wspiera¢ ochrone
Srodowiska, monitorowanie przestrzeni miejskich oraz zarzadzanie urbanizacjg i prze-
mystem. Dotyczg takze mobilnoSci i bezpieczenstwa transportu. Drugi obszar zagrozen
musi by¢ szczego6lnie analizowany przez rézne organizacje miedzynarodowe jak Organi-
zacja Narodéw Zjednoczonych, Unia Europejska czy inne o zasiegu ponadnarodowym?-.
W odniesieniu do wspomnianych organizacji warto powigza¢ dziatania Al z Agenda
2030 ONZ przyjeta rezolucjg z dnia 25 wrze$nia 2015 roku®. W tym kontekscie (17 celéw

21 S. Fourtané, The Three Types of Artificial Intelligence: Understanding Al art. cyt.

22 M. Tomanek, Zagrozenia sztucznej inteligencji. Model AI modyfikowat swdj kod, Holistic News, 14.10.2024,
https://holistic.news/model-ai-sam-chcial-zmienic-swoj-kod-naukowcy-sa-zaskoczeni/ (dostep 14.10.2024).
23 M. Constantinescu, C. Voinea, R. Uszkali, C. Vica, Understanding responsibility in Responsible Al. Dianoetic
virtues and the hard problem of context, ,Ethics and Information Technology” (2021), s. 807, https://link.
springer.com/article/10.1007/s10676-021-09616-9, (dostep 15.09.2024).

24 M. Ghallab, Responsible Al: requirements and challenges, Springer Open, 3.09.2019 https://aiperspectives.
springeropen.com/articles/10.1186/s42467-019-0003-z (dostep 17.09.2024).

35 Agenda 2030 na rzecz zréwnowazonego rozwoju (Transforming our world: the 2030 Agenda for Sustaina-
ble Development), tekst polski cyt. za https://www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/agenda-2030 (dostep
12.07.2021).
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wskazanych w Agendzie) na zwigzek wymiaru spotecznego i sztucznej inteligencji wska-
zuje sie w obszarze realizacji nastepujacych celéw: interpretacja i przetwarzanie zdjec
satelitarnych, szczeg6lnie w aspekcie pozyskiwania zywnosci i rozwoju rolnictwa (SDG 2)
oraz w programach ochrony srodowiska (SDG 6, 13, 17); szybsze udostepnianie i inter-
pretacja danych medycznych, szczeg6lnie w aspekcie pandemii i innych zagrozen epi-
demiologicznych (SDG 3), a takze wspieranie procesu rozwoju tzw. inteligentnych miast
(SDG 11)%.

Méwigc o odpowiedzialno$ci za wykorzystanie sztucznej inteligencji, warto siegnag¢
do modeli juz wypracowanych, z cata Swiadomo$cia faktu, Ze przygotowanie poszcze-
gblnych krajéw, w tym krajow cztonkowskich Unii Europejskiej nie jest w tym wzgledzie
jednorodne. Niewatpliwie do lideréw wdrazania ram etycznych i prawnych w zakresie
Al nalezy Holandia, ktéra w Global Index on Responsible Al? zajeta pierwsze miejsce.
Do zasadniczych punktéw rozwigzan holenderskich mozna zaliczy¢: transparentno$¢
i odpowiedzialno$¢ w zarzadzaniu Al - szczegolnie jest to realizowane przez kampanie
informacyjne oraz ,,open instruments”, pozwalajgce na wglad w to w jaki sposéb powstaja
decyzje w oparciu o sztuczng inteligencje; wprowadzono ogélnokrajowy rejestr algoryt-
mow, dzieki czemu obywatel ma petng Swiadomo$¢ jakie algorytmy zostajg wykorzysty-
wane w decyzjach spolecznych; znaczenie zaufania publicznego do rozwigzan Al - w tym
momencie wraca klasyczne przekonanie o zaufaniu jako warunku komunikacji?®; niski
poziom nieufnosci wobec nowych technologii - co jest charakterystyczne dla spoteczen-
stwa holenderskiego®. OczywiScie nalezy nieco ostudzi¢ emocje zwiazane z rozwigza-
niami holenderskimi, gdyz mozna w nich znaleZ¢ jeszcze wiele brakéw. Jednym z nich
jest to, ze wspomniany rejestr algorytméw jest opracowany na bardzo duzym poziomie
ogdblnosci. Bardziej szczegétowe wyszukiwanie nie przynosi oczekiwanych rezultatow.
We wprowadzaniu algorytmdw nie obyto sie bez niespodzianek, szczegélnie w sektorze
podatkowym?. Inng bolaczka rejestru jest to, Ze pomimo iz Holandie uwaza sie za lidera
w tej kwestii, przez dtugi czas rejestr funkcjonowat wytacznie w jezyku niderlandzkim,
co — biorgc pod uwage znaczenie tematyki - wydaje sie czym$ dziwnym, zwtaszcza, Ze na
tych rozwigzaniach mogtaby sie wzorowac, a przynajmniej uczy¢ na btedach catg Unia
Europejska3. S oczywiscie pewne rozwigzania budzace nadzieje w tym wzgledzie, cho-

26 M. Ghallab, Responsible Al: requirements and challenges, art. cyt.

27 D.M. Popa, Frontrunner model for responsible Al governance in the public sector: the Dutch perspective,
27.09.2024, https://link.springer.com/article/10.1007 /s43681-024-00596-2 (dostep 1.10.2024).

28 Pisalem o tym szerzej - ].A. Sobkowiak, Trust as a Condition of Getting to Know the Truth: The Anthropo-
logical Aspect - ,Studia Theologica Varsaviensia”, 2016 nr 2, s. 195-208.

29 D.M. Popa, Frontrunner model for responsible Al governance in the public sector: the Dutch perspective, art.
cyt, s. 1-3.

30 A. Stepien, E. Demska, Postepowania przysztosci. Holenderski algorytm ostrzezeniem dla Europy, Crido:
blog podatkowy, 1.02.2023 https://crido.pl/blog-taxes/postepowania-przyszlosci-holenderski-algorytm-
-ostrzezeniem-dla-europy/ (dostep 2.10.2024).

31 D.M. Popa, Frontrunner model for responsible Al governance in the public sector: the Dutch perspective, art.
cyt, s. 9-10.
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ciazby rejestr algorytméw w Amsterdamie, funkcjonujacy juz zaré6wno w jezyku nider-
landzkim, jak réwniez angielskim3

Powréémy zatem do watku wyj$ciowego niniejszego artykutu, do proby poréwnania
aktu ludzkiego z aktem sztucznej inteligencji. W akcie ludzkim to, co istotne, to przed-
miot, intencja i okolicznosci. W literaturze przedmiotu dotyczacej klasycznych rozwigzan
etycznych dwa pierwsze punkty wydaja sie do$¢ oczywiste. Nawet jesli przyjmiemy, ze
motywacja cztowieka i motywacja sztucznej inteligencji réznia sie zasadniczo, chociazby
w odniesieniu do catej warstwy biologicznej, ktorej nie zaktada sztuczna inteligencja, czy
w dalszej perspektywie wizja postbiologicznej cywilizacji, wydaje sie, ze tym, co najbar-
dziej wptywa na zblizanie sie do siebie ,aktéw” cztowieka i maszyny, jest poziom okolicz-
nosci. To one sprawiajg, ze w odniesieniu do nich (czyli w reakcji na), nie zas w dziataniu
podmiotowym (dziataniu swiadomym i wolnym) akt ludzki i akt Al stajg sie najbardziej
podobne. [ w tym wymiarze sztuczna inteligencja w pewien sposdb trafniej, szybciej
i skuteczniej reaguje na bodZce ptynace ze Swiata zewnetrznego3.

W klasycznym rozumieniu okolicznosci sprowadzaty sie do kilku fundamentalnych
pytan: kto, co, gdzie, dlaczego, kiedy, jakimi srodkami, w jaki sposéb3. Nieco inaczej
nalezy podchodzi¢ do okoliczno$ci, na ktdre ,reaguje” sztuczna inteligencja. Z punktu
widzenia obszaru poszukiwan niniejszego artykutu wazne sg przede wszystkim okolicz-
nosci technologiczne, a wsrdd nich dostep do danych. Jak zauwaza wielu autoréw, dane
nie s3 neutralne. Zawsze dotycza czyjej$ prywatnosci, ich zdobywanie moze odbywac sie
na wiele sposobdéw. Chociaz wiec sztuczna inteligencja korzysta z pozornie neutralnych
informacji i danych, to sposéb ich pozyskiwania i przetwarzania nie jest juz neutralnyss.
Wsrod najwazniejszych kwestii etycznych wskazuje sie na wykluczenie stabszych grup
spotecznych, gromadzenie danych i obawy dotyczace ich prywatnosci oraz szeroko pojete
zarzadzanie algorytmiczne, ktére dotyczy bezposrednio np. losu pracownika, a jest zupet-
nie pozbawione wymiaru ludzkiego, chociazby empatii. Algorytmy moga réwniez wykry-
wac prywatne dane zanim zostang wprowadzone do modelus®. O pewnych systemowych
niebezpieczenstwach Al wspominatem juz, méwigc o nadpisywaniu kodéw przez system.

Warto réwniez zwroci¢ uwage na interesujacy watek powigzania teorii sprawiedli-
wosci ]. Rawlsa z obecnymi poszukiwaniami podstaw etycznych. Wsréd zasadniczych

32 City of Amsterdam Algorithm Register, https://algoritmeregisteramsterdam.nl/en/ai-register/ (dostep

2.10.2024).

3 ]. Pilsner, Circumstance, w: The Specification of Human Actions in St Thomas Aquinas (ed. ]. Pilsner), Oxford
2006, s. 172-298.

3% T. Zadykowicz, Hasto: Czyn ludzki, w: Jan Pawet 1. Encyklopedia nauczania moralnego, red. ]. Nagorny,
K. Jezyna, Polskie Wydawnictwo Encyklopedyczne, Radom 2005, s. 131.

%5 Atlas of AI: Power, Politics, and the Planetary Costs of Artificial Intelligence by Kate Crawford Yale Uni-
versity Press, New Haven, CT, U.S.A 2021, polskie wydanie K. Crawford, Atlas sztucznej inteligencji. Wtadza,
pienigdze i sSrodowisko naturalne, wyd. Bo.wiem, Krakdw 2024, szczegélnie rozdziat 3: Dane, s. 97.

3 R. Townsent, P. Kostro, Etyczne podejscie do danych i Al ma biznesowy sens, MITSloan, Management Review
Polska, 8.09.2023, https://mitsmr.pl/b/etyczne-podejscie-do-danych-i-ai-ma-biznesowy-sens/PCr83KVmR
(dostep 4.10.2024).
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kwestii zauwaza sie miedzy innymi rownos¢ wolnosci podstawowych (Basic Liberties).
Jest to nawigzanie do tradycyjnego nauczania Rawlsa, ktore polegato na tym, ze wszelki
postep praw moze dokonywac sie tylko wtedy, jesli w punkcie wyjScie zapewni sie
wszystkim wolnosci podstawowe?’. Innym wymiarem jest zasada rownosci szans (Equ-
ality of Opportunity)3®. Rawls w swojej teorii stosujgc zastone niewiedzy, dazyt do tego,
aby wyeliminowa¢ uprzedzenia. W tym znaczeniu nalezy zadba¢ o ro6wny dostep do
rekrutacji, oceny wynikéw pracy czy edukacji. Kolejnym czynnikiem jest dopuszczanie
réznic (Difference Principle)®. W teorii Rawlsa przyjmuje sie zatozenie, ze dopuszczac
nier6wno$ci mozna tylko wtedy, gdy sa na korzys¢ najbardziej pokrzywdzonych. W tym
sensie sztuczna inteligencja nie moze pogtebia¢ nieréwnosci. Podsumowujac: zwigzek
podstaw etycznych dla zastosowan sztucznej inteligencji z teorie sprawiedliwosci Rawlsa,
wydaje sie, Ze podstawowe zasady etyczne jawig sie jako niezmienne, niezaleznie od oko-
liczno$ci. Nalezy bowiem pamieta¢, Zze przywotang teorie ogtosit Rawls juz w 1971 roku.

W dotychczas prowadzonej refleksji poréwnano akt sztucznej inteligencji z aktem
dziatania Swiadomego cztowieka. Nalezy jednak zauwazy¢, przywotujgc chociazby kon-
cepcje Paula Ricoeura, ze w dziataniu ludzkim istniejg dziatania dobrowolne i mimo-
wolne, $wiadome i nie§wiadome*. Mimowolno$ci nie da sie wyraznie oddzieli¢ od dobro-
wolnoSci, szczeg6lnie w ztozonym akcie ludzkim. Niemniej ciekawym zwigzkiem mysli
Ricoeura i refleksji nad sztuczng inteligencja jest kwestia tozsamos$ci narracyjnej. Ot6z
dla Ricoeura byta ona czym$ podstawowym. Cztowiek dzieki narracji, w poszczego6lnych
jej etapach, odkrywat siebie coraz gtebiej. Narracja lezata jednak po stronie podmioto-
wosci osoby. Jesli zas dopusci sie dane zewnetrzne, zwtaszcza takie, ktdre w sposéb jakby
mimowolny bedg miaty wptyw na cztowieka, wtedy zaczynamy dotyka¢ podstawowe;j
kwestii ludzkiej tozsamosci jaka jest niepowtarzalno$é. W ten wtasnie sposob - jakby
mimowolnie - sztuczna inteligencja zaczyna coraz bardziej wigzac¢ sie z transhumani-
zmem* i przejSciem od tego co specyficznie ludzkie w strone postbiologii.

Wazne w podejsciu do aktu sztucznej inteligencji jest uswiadomienie sobie, Ze jednym
z wiekszych niebezpieczenstw ,wymkniecia sie” odpowiedzialno$ci poza sSwiadome spek-
trum cztowieka jest dopuszczenie do dwdch typéw btedéw: ,Omission Error” - zwanego
btedem przeoczenia, gdy cztowiek nie zauwaza btedu oprogramowania oraz ,,Commis-
sion Error” - gdy cztowiek nie potrafi zidentyfikowa¢ komunikatu o btedzie wynikajacym

37 S. Westerstrand, Reconstructing Al Ethics Principles: Rawlsian Ethics of Artifcial Intelligence, 5.08.2024,
SpringerLink https://link.springer.com/article/10.1007/s11948-024-00507-y (dostep 7.10.2024), s. 6-8
(cytuje za pobranym plikiem pdf).

38 Tamze, s. 10-11.

39 Tamze, s. 12-13.

40 Warto przywota¢ chociazby publikacje z pierwszego okresu tworczosci, poswieconego eidetyce woli czy
drugiego, w ktédrym przetomowe badania zostaty zawarte w serii , Czas i opowiadanie”, gdzie Ricoeur anali-
zuje teorie czasu, dziatania i historii. Wpisuje sie w to takze rozwinieta przez francuskiego filozofa tozsamo$¢
narracyjna.

41 M. Kumorek, Sztuczna inteligencja a tozsamos¢ narracyjna: perspektywa transhumanistyczna, ,Argument:

Biannual Philosophical Journal”, vol. 13 (2023) nr 1, s. 60-62.
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z nieprawidtowo przebiegajacego procesu automatyzacji, w ktérym to procesie system
chce zastapic¢ informacje prawidtowe nieprawidtowymi*:. Te mimowolne dziatania rodza
trudnos$ci na poziomie etycznym, chociazby w odniesieniu do pojazdéw autonomicznych,
gdzie system musi wybra¢ miedzy dwoma grupami ofiar. Inng pobudka dziatann mimowol-
nych jest btad algorytmu wynikajacy z niepetnych danych. Prowadzi to wtedy do nieza-
mierzonych skutkéw*. Wraca po raz kolejny potrzeba odwotania sie do bardziej ogélnych
zasad etycznych, chociazby potrzeba wspomnianych juz kryteriéw dziatan o podwéjnym
skutku (drugi mozna tu uzna¢ badz jako nieprzewidywalny, badz jako negatywny, zakta-
dany jako mozliwy), gdy jednak samo dziatanie jest podejmowane ze wzgledu na akt
oceniany pozytywnie w sensie etycznym.

W kontekscie tak rozumianych ram podmiotowych - dla intelektualnej uczciwosci -
nalezy przywota¢ cho¢ w zarysie inne spojrzenie na cztowieka, ktéry w moim przekona-
niu stat sie wtasnie dlatego tak bardzo podatny nie tylko na my$lenie innych, ale nawet
na rozumienie sztucznej inteligencji jako ,kazdego innego”. Jedng z myslicielek, ktora
w sposéb przekonujacy opisuje konstytutywne przygotowanie cztowieka do zajecia
takiego miejsca w Swiecie, jest niezyjaca juz od p6twiecza Hannah Arendt. Jak zauwaza
Seyla Benhabib, Arendt analizujac koncepcje sadu estetycznego I. Kanta, zaproponowata
przeniesienie go na grunt publiczny. Proponuje idee sensus communis, w ktdérej upatruje
rozszerzenie indywidualnego osgdu cztowieka o widzenie jakie jest udziatem innych,
dzieki temu cztowiek moze zestawi¢ swoje widzenie $wiata z postrzeganiem go przez
innych, by w ten sposéb unikng¢ iluzji subiektywno$ci. Mozna tu dostrzec Kantowska
idee uniwersalizacji, ktdra w tworzeniu wlasnego sgdu kaze niejako postawic sie na miej-
scu kazdego innego cztowieka. Jak twierdzi Arendt, sita takiego sadu polega na porozu-
mieniu i nawet wtedy, gdy cztowiek jest sam w swojej refleksji nie zestawia siebie ze sobg
i sobg jako innym, ale z innym w wymiarze przynajmniej wyobrazanego porozumienia.
Cztowiek potrzebuje wiec innych, na ktérych miejscu (in whose place) musi nauczy¢ sie
myslec¢ i postrzegac Swiat ich oczami*4.

Potrzeba konstytutywnych rozwigzan (CAl) i (CCAI)

Skoro cztowiek pojmowany w ramach sensus communis nie obroni sie sam przed sztuczng
inteligencja jako swoistym wszech§wiatowym pojmowaniem rzeczywistosci, nalezatoby
go zabezpieczy¢ pewnymi jasnymi ramami czy kryteriami. Jednym z pierwszych podej$¢
do rozwiazania tego problemu jest propozycja pewnych naczelnych zasad w kluczu
tzw. Explainable Al. Najprosciej mozna okres$li¢ Explainable Al (XAI) jako wyja$nialng
sztuczng inteligencje, ktéra odnosi sie do zestawu technik i proceséw, ktore pozwalajg

42 P.Henz, Ethical and legal responsibility for Artifcial Intelligence, SpringerLink 22.09.2021, https://link.
springer.com/article/10.1007 /s44163-021-00002-4 - cytuje pobrany PDF s. 3, punkt 3 artykutu: Behavioral
science, (dostep 7.10.2024).

4 Tamze, s. 3-4.

4 S.Benhabib, Judgment and the Moral Foundations of Politics in Arendt’s Thought, ,Political Theory” vol. 16
(1988) nr 1, s. 39-40.
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ludziom zrozumie¢ i ufa¢ decyzjom podejmowanym przez modele sztucznej inteligencji.
XAl jest szczegdlnie istotna w przypadkach, gdy modele te sg bardzo ztoZone. Celem XAl
jest zapewnienie przejrzystos$ci dziatania modeli Al, aby uzytkownicy mogli zrozumie¢,
dlaczego model podjat okreslong decyzje. Ma to kluczowe znaczenie w takich dziedzinach,
jak medycyna, prawo, finanse, gdzie konsekwencje decyzji Al mogg mie¢ duzy wptyw na
zycie i zdrowie ludzi. Dzieki XAl mozemy: zrozumie¢ proces decyzyjny modelu; ziden-
tyfikowac i poprawi¢ btedy w modelu; zapewni¢ odpowiedzialno$¢ za decyzje Al Do
gtéwnych zasad mozna zaliczy¢: przejrzysto$¢ - modele Al muszg by¢ zrozumiate, a ich
dziatanie przejrzyste; interpretowalnos¢ - decyzje Al musza by¢ mozliwe do zinterpre-
towania przez ludzi; uzasadnienie decyzji - Al powinna by¢ w stanie wyjasni¢, dlaczego
podjeta taka a nie inng decyzje, szczegblnie w sytuacjach, gdzie jej dziatania mogg budzi¢
watpliwosci etyczne lub prawne; odpowiedzialno$¢ - konieczno$¢ zapewnienia, ze Al nie
dziata w sposo6b szkodliwy, a jej decyzje moga by¢ przypisane odpowiedzialnym twércom
systemow*.

Powyzsze nakreslone ramy wyjasnialnosci i interpretowalno$ci systeméw sztucznej
inteligencji odnosza sie do powszechnego prawa rozumienia, idei wedtug ktorej kazdy
cztowiek ma prawo zrozumie¢, dlaczego system podjat takg a nie inng decyzje. Jest
to kluczowy element budowania zaufania do przysztych dziatan sztucznej inteligencji,
jak rowniez odpowiedzialnosci za nia. Nie jest celem niniejszego artykutu analizowanie
bogatej literatury w tym zakresie, lecz zwrdcenie uwagi jak przejrzystos¢ i interpretowal-
no$¢ moga przyczynic sie do podniesienia na wyzszy poziom etyczny refleksji nad tym
zagadnieniem. Jest tez coraz wiecej studidw przypadku, ktére potwierdzaja w praktyce
badawczej przyjecie tego typu rozwigzan4.

Na zakonczenie proponowanych refleksji nad ,aktem” sztucznej inteligencji pragne
odwotac¢ sie do bardzo istotnego - w moim przekonaniu - artykutu poswieconemu
obronie sztucznej inteligencji przez nig sama. Badania te zostaty przeprowadzone pod
kierunkiem Yuntao Bai i zespotu, a opublikowane w grudniu 2022 roku?. To pierwsza
na taka skale proba tego, jak sztuczna inteligencja mogtaby nadzorowac inna sztuczna

4 What is explainable AI?, https://www.ibm.com/topics/explainable-ai (dostep 11.07.2024). Szerzej na
ten temat V. BoZi¢, Explainable Artificial Intelligence (XAl): Enhancing Transparency and Trust in Al Systems,
https://www.researchgate.net/publication/374478583_Explainable_Artificial_Intelligence_XAI_Enhancing_
Transparency_and_Trust_in_Al_Systems (dostep 14.06.2024), zob. takze Interpretability vs explainability:
Understanding the Differences and Importance in the World of Artificial Intelligence, https://www.xcally.com/
news/interpretability-vs-explainability-understanding-the-importance-in-artificial-intelligence/ (dostep
16.06.2024).

4 N. Balasubramaniam, M. Kauppinen, A. Rannisto, K. Hiekkanen, S. Kujala, Transparency and explaina-
bility of Al systems: From ethical guidelines to requirements, ,Information and Software Technology”, July
2023, PDF https://www.sciencedirect.com/search?qs=Transparency%20and%20explainability%200f%20
Al%20systems%3A%20From%?20ethical%20guidelines%?20to%20requirements&pub=Information%20
and%20Software%20Technology&cid=271539 (dostep 16.06.2024).

47 Y. Bai et alii, Constitutional AI: Harmlessness from Al Feedback, https://arxiv.org/abs/2212.08073 - tekst
artykutu - https://arxiv.org/pdf/2212.08073 (dostep 18.10.2024).
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inteligencje bez zbednego udziatu cztowieka (without any human feedback labels for
harms). Jest to préba zbudowania ,nieszkodliwego asystenta Al”, ktéry po odpowiednim
wytrenowaniu mdégtby nadzorowac inne systemy. Model ten autorzy nazywaja , Consti-
tutional AI” (CAI). Metoda ta nazywa sie konstytucyjna, gdyz w zamysle moze trenowac
inne systemy wytacznie poprzez krotkie listy zasad, czyli konstytucje®.

Pierwszym krokiem jest tzw. skalowanie nadzoru. Zaktada sie, Ze nadz6r Al moze by¢
bardziej efektywny niz nadzor cztowieka. Podejmuje sie takze probe tagczenia nadzoru
cztowieka i nadzoru Al w celu polepszenia efektywnosci nadzoru w stosunku do nadzoru
jaki cztowiek i maszyna mogtyby wykonywa¢ osobno. Kolejnym motywem byto zbudo-
wanie takiego systemu nadzoru Al, ktory ze Swiadomos$cia, Ze juz dzisiaj zdolnosci Al
przekraczaja ludzkie mozliwosci kontroli, m6gtby wtasnie dzieki odpowiednio wytreno-
wanej Al kontrolowac inne systemy (w artykule ukazuje to rysunek 2, ktéry na wykresie
pokazuje ,wyzszo$¢” nadzoru sztucznej inteligencji nad nadzorem cztowieka. Novum
tego badania byto rowniez to, Ze przyjeto zasade, iz asystent Al, ktdry na trudne pytania
odpowiada ,nie wiem” nie jest w niczym pomocny. Zatem sprébowano ograniczy¢ tzw.
nieszkodliwo$¢ na rzecz pomocniczosci — ,A Harmless but Non-Evasive (Still Helpful)
Assistant” - (s. 3).

Uczenie asystenta Al odbywato sie na dwoch etapach: etap nadzorowany (krytyka -
poprawa - uczenie nadzorowane). Polega to og6lnie na tym, ze kiedy pada niewystar-
czajaca odpowied?, prosi sie system o poprawienie zgodne z wytycznymi (CAI), doko-
nuje sie kolejnej proby az do momentu, gdy asystent osigga pozadany poziom. Drugi etap
to etap poréwnania, ale zamiast tradycyjnego oceniania odpowiedzi przez cztowieka, tym
razem ocenia Al w oparciu o zasady konstytucyjne. W pierwszych prébach badania nad-
zoru Al okazato sie, ze nadzorowanie przez sztuczng inteligencje doréwnuje w prostych
modelach nadzorowi cztowieka (s. 6n). W trzecim punkcie artykutu opisano doktadnie
przebieg badania. Przynajmniej w zatoZeniu autoréw przyjeto, Ze metoda kontrolowania
przez Al bez nadzoru cztowieka zwieksza ilo$¢ odpowiedzi nieszkodliwych oraz zdecy-
dowanie poprawia zalezno$c¢ ,nieszkodliwo$¢é-pomocniczos¢” (s. 7-9). Wynikatoby z tego,
ze modele nadzoru pracujgce autonomicznie beda docelowo lepiej kontrolowaty inne
modele sztucznej inteligencji.

Powyzsze badania cieszg sie na og6t uznaniem wsréd znawcoéw problematyki.
Zwraca sie jednak uwage na dwie zasadnicze kwestie: czy w pelni zautomatyzowany
proces nadzoru jest w stanie wychwyci¢ wszystkie niuanse ludzkich wartosci i zasad
etycznych oraz druga kwestia - czy w tworzeniu zasad konstytutywnych Al nie powinno
by¢ etapu, w ktérym te zasady tworzy sie w oparciu o szerszy kontekst spoteczny#. Etap
ten nazywa sie ,Collective Constitutional AI” (CCAI) w odr6znieniu od oméwionego wcze-
$niej (CAI).

“8  Tamze, s. 1. Dalsze odniesienia do stron bede podawat bezposrednio w tekscie - JS.
49 Sgjuz pierwsze proby takich rozwigzan - S. Huang, D. Siddarth et alii, Collective Constitutional Al: Aligning
a Language Model with Public Input, https://ar5ivlabs.arxiv.org/html/2406.07814v1, (dostep 18.10.2024).
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Oczywiscie s3 to jakie$ préby ,uetycznienia” procesow, ktére cztowiek coraz bar-
dziej oddaje maszynie. Z jednej strony rozwdj sztucznej inteligencji jest tak galopujacy,
ze przekracza granice mozliwo$ci nadzoru cztowieka — mozna co najwyzej ograniczy¢
tempo procesu. Mozna tez przyjac¢ druga Sciezke rozwoju i przyjac, ze skoro nie mozna
zatrzymac postepu prac nad rozwojem Al, jak tez samego uczenia maszynowego z jego
wielorakimi odmianami, to przynajmniej niech nadzoruje je maszyna w oparciu o ,ludz-
kie” ramy etyczne.

W jakim kierunku p6jda dalsze prace nad rozwojem sztucznej inteligencji i ktora
z drég okaze sie wtasciwa, pokaze przysztosé. Mozna sie tylko zastanawiac, czy warto
powstrzymac ludzki potencjat rozwoju, by mogty w sposéb coraz mniej kontrolowany
rozwijac sie systemy sztucznej inteligencji i czy ostatecznie nie zgubi nas bezkrytyczne
rozumienie idei postepu i zwykte ludzkie lenistwo?
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Untangle the entangled. What failed in the “Wiez” article of February 27,2023 and in
the Political Theology project criticized in this article?

Abstract
The implementation of the Political Theology project, which
aimed to create new versions of the Divine Mercy image taken
during the apparitions of St. Faustina in the 1930s, was subjected
to devastating criticism in the Wiez article. The issues raised by
the article’s author, who is a linguist, deal with complex issues in
the theology of visuality. The theses contained therein fall short
of the knowledge in this field. This article attempts to correct
the errors contained in the Wiez article. The analysis shows that
not only the criticism of the project, but also the project itself,
along with its implementation, contain a number of glaring flaws
and irregularities. One of the conclusions is that the inadequate
research base and lack of competence in the fields that the project
unauthorizedly attempts to represent, instead of solving complex
problems, make them even more intricate.
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Abstrakt

Realizacja projektu Teologii Politycznej, ktéry miat na celu

stworzenie nowych wersji obrazu Mitosierdzia Bozego wykona-
nego podczas objawien $w. Faustyny w latach 30. XX w., zostata

poddana druzgocacej krytyce w artykule ,Wiezi”. Zagadnienia

poruszane przez autorke artykutu, ktéra jest lingwistka, dotycza

ztozonej problematyki z zakresu teologii wizualnosci. Zawarte

w nim tezy rozmijajg sie jednak z wiedzg z tego zakresu. W niniej-
szym artykule podjeta zostata préba korekty bteddw zawartych

w artykule,Wiezi" Z analiz wynika, ze nie tylko krytyka projektu,
lecz rowniez sam projekt wraz z jego realizacja zawieraja szereg

razacych wad i nieprawidtowosci. Jednym z wnioskéw jest to, ze

niewystarczajace baza badawcza i brak kompetengji w dziedzi-
nach, ktére w nieuprawniony sposdb prébuje sie reprezentowac,
zamiast rozwigzywac skomplikowane problemy, czynia je jeszcze

bardziej zawitymi.

Stowa kluczowe

obraz w kulcie, wizerunek Chrystusa, kult Mitosierdzia Bozego,
teologia wizualnosci
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elem tego artykutu jest wyjasnienie, na czym polegaja btedy zawarte w artykule Ewy

Kiedio ,Namalowa¢ katolicyzm od nowa. Co w tym przedsiewzieciu zawiodto?”. Jed-
nym z celéw tego artykutu jest takze wyjasnienie, na czym polegaja nieporozumienia,
jakie narosty w kwestii traktowania obrazu w Kos$ciele rzymsko-katolickim. Artykut

,Wiezi” z 27 lutego 2023 roku jest bardzo pomocny w osiaggnieciu tego celu, poniewaz
kumuluje on i powiela szereg stereotypowych i btednych przekonan dotyczacych sfery
wizualno$ci w zyciu wiary, ktére w niektdrych przekazach medialnych sg ukazywane
w pogmatwany sposob.

Jedno z zagadnien podjetych w artykule ,Wiezi” ma wymiar uniwersalny i zwigzane
jest z korzeniami szeroko rozumianego wizerunku Chrystusa posiadajgcego swoje ugrun-
towane miejsce w ikonografii chrzescijanskiej. Ten temat jest niejako ttem dla spekulacji
podjetych przez autorke, ktére w duzej mierze zostaty przez nig wyrazone w sposéb
bardzo kategoryczny i z pominieciem rzeczowej argumentacji. Wiele twierdzen zawar-
tych w artykule przyjmuje takze posta¢ konfabulacji autorki, cho¢ wywotuja one suge-
stie, jakoby miaty range pewnikoéw religijnych lub naukowych. Rozwazania autorki doty-
cza realizacji pewnego projektu Teologii Politycznej, ktérego celem byto ,opowiedzie¢
prawdy wiary jezykiem wspotczesnej sztuki™. Wnioski bedace efektem tej krytyki sa nie-
rzadko sprzeczne z aktualnym stanem wiedzy z zakresu teologii wizualnosci, antropologii
obrazu a nawet historii Kosciota, czyli obszaréw badawczych, ktoérych krytyka dotyczy.

Podstawowym celem projektu Teologii Politycznej byto zrealizowanie przez dziesie-
ciu malarzy nowych wersji obrazu Mitosierdzia Bozego, ktérego wzér zostat ukazany
$w. Faustynie przez Jezusa Chrystusa podczas objawien w latach 30. XX w. Definiujac
kluczowe elementy tego wzoru przekazane przez mistyczke, autorzy projektu z niezro-
zumiatych wzgled6w oparli sie wytgcznie na jednym ze Zrédlowych tekstow, w ktérym
zawarte sg informacje na jego temat, ignorujgc inne dostepne Zrédta, ktére w znaczacy
spos6b dopetniajg charakterystyke obrazu pochodzgcego z objawien mistyczki. Brak pet-
nego dostepu do Zrédet sprawit, Ze realizatorzy projektu nie mogli w wystarczajagcym
stopniu prawidtowo wykona¢ powierzonego im zadania.

Aby zrozumie¢, na czym polegaja powyZsze aberracje, nieodzowne wydaje sie rozpla-
tanie nieporozumien i btednych zapatrywan zawartych zaréwno w projekcie, jak i w jego
krytyce, co w obu przypadkach jawi sie jako swoista komedia pomytek, ktéra bynajmnie;j
nie jest zabawna.

Sprzecznos¢ miedzy Prawda Chrystusa a Chrystusem historii?

Patrzac z perspektywy teologii duchowosci i historii obrazu, nie mozna zgodzic sie z kate-
goryczna wypowiedzig redaktorki ,Wiezi”, ktéra stwierdza: ,dla zycia wiary znacznie
istotniejsza od tego, jak faktycznie wygladat Chrystus, jest wewnetrzna Prawda nie-
siona przez Jego twarz, ktora od tej rzeczywistej, historycznej moze by¢ bardzo odlegta.

1 E.Kiedio, Namalowa¢ katolicyzm od nowa. Co w tym przedsiewzieciu zawiodto?, strona internetowa Wiezi

7 27.02.2023 r,, https://wiez.pl/2023 /02 /27 /namalowac-katolicyzm-od-nowa/ (dostep 19.03.2023 r.).
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Przyktadu, w czym rzecz, dostarcza sztuka ikony, silna wtasnie porzuceniem ziemskich,
doczesnych realizméw”.

Ewa Kiedio nie myli sie, stwierdzajac, Ze sita ,sztuki ikony” polega na , porzuceniu
ziemskich, doczesnych realizméw”, poniewaz wizerunki, ktére tworzy sie w ramach
tej sztuki symbolizuja rzeczywisto$¢ przemieniong, przebdstwiong, ktéra nie podlega
porzadkowi doczesnemu. Miedzy innymi dlatego autorzy swietych ikon rezygnujg z reali-
zmu, ktéry ujawnia sie w obrazie w takiej postaci, jak widzi sie rzeczywistos¢ ludzkimi
oczami, np. podczas ogladania czyjej$ twarzy modelowanej §wiattocieniem. Rzecz jednak
w tym, Ze Swiattocien w porzadku naturalnym jest efektem dziatania Swiatta stworzo-
nego, czyli emitowanego przez stonce, ogien Swiec czy swiatto elektryczne. Rezygnacja
przez ikonopisarzy ze $wiattocienia wynikajgcego z obserwac;ji zjawisk naturalnych na
korzy$¢ odzwierciedlania w ikonie Swiatta niestworzonego, ktére nie wywotuje Swia-
ttocienia w rozumieniu fizycznym, jest wtasnie ,porzuceniem ziemskich, doczesnych
realizméw”, o ktorych pisze autorka. Jednakze autorzy swietych ikon nigdy nie zrezy-
gnowali z troski o ukazanie prawdziwych ryséw Jezusa, czyli ,jak Chrystus rzeczywiscie
wygladat”, poniewaz oznaczatoby to, Ze w czasie, gdy powstawaly pierwsze ikony, istniata
dowolno$¢ w odzwierciedlaniu jego prawdziwych ryséw twarzy, co nie odpowiada fak-
tom historycznym.

Historia obrazu kultowego ujawnia doktadnie odwrotng tendencje, anizeli przedsta-
wia to autorka artykutu Wiezi. Najstarsze znane ikony, poza odzwierciedlaniem w nich
bogactwa duchowego przekazu majgcego korzenie biblijne respektujg cechy fizyczne
twarzy Chrystusa, cho¢ ich opisu na prézno bytoby szuka¢ w Biblii. Brak jakichkolwiek
informacji w ksiegach Nowego Testamentu na temat cech fizycznych Chrystusa jest jedna
z przyczyn wyciggania pochopnych i nieuprawnionych wnioskéw na temat mozliwosci
odzwierciedlania Jego postaci z takg pewnoscig, jak czyni sie to, np. cytujac zawarte
w tych ksiegach stowa Mistrza z Nazaretu. Istnieja jednak Zrédta wizualne, tak samo
wiarygodne jak teksty nowo testamentalne, ktére sg w dodatku od nich starsze. To wta-
$nie na ich podstawie ikonopisarze starali sie odzwierciedla¢ wizerunek Chrystusa w taki
sposdb, zeby nie utraci¢ nic z tego ,jak faktycznie [On] wygladat”.

W zwigzku z powyzszym nie powinno sie stopniowa¢ réznych prawd ,niesionych
przez twarz” Chrystusa pod katem ich istotowosci, czy w arbitralny sposdb hierarchi-
zowac ich pod katem waznosci dla ,zycia wiarg”, jak czyni to redaktorka ,Wiezi”. Nie
powinno sie tego czyni¢, poniewaz Prawda Chrystusa jest jedna i niepodzielna, co najwy-
Zej mozna w niej wyr6znic rézne aspekty. W dostepnym nam porzadku wiary, ,Prawda
niesiona przez twarz” Chrystusa wynika wtasnie w sposdb najpetniejszy z ,tego, jak fak-
tycznie wygladat Chrystus”. Jesli z innej twarzy niz twarz Chrystusa mozna odczytac Jego
Prawde, to bedzie to zawsze Prawda ubozsza o to, co zawiera ta jedna jedyna, niepowta-
rzalna twarz, ktéra w Swietle prawd wiary chrze$cijanskiej jest typem wszystkich innych
ludzkich twarzy. To wtas$nie twarz Chrystusa w potaczeniu z Jego imieniem, ktére Aniot

2 E.Kiedio, art. cyt.
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objawit Matce Bozej podczas Zwiastowania, pozwala pozna¢ tozsamos¢ Jezusa Chry-
stusa, ktdra jest tozsamos$cig Syna Bozego zaré6wno w porzadkach historycznym, ziem-
skim, doczesnym, mistycznym czy niebianskim. ,Wewnetrzna Prawda niesiona przez
Jego twarz”, nie moze wiec by¢ ,bardzo odlegta” od twarzy ,rzeczywistej, historycznej”,
jak konfabuluje autorka.
W kontekscie zagadnienia wizerunku Chrystusa, postrzeganie przez autorke artykutu
»Prawdy niesionej przez Jego twarz” jako czego$ odrebnego, oddzielonego, odlegtego od
tego, ,jak faktycznie wygladat Chrystus” jest niezgodne z obiektywna wiedza na ten temat.
Kiedy autorka pisze o Prawdzie (pisanej wielka literg), nalezy tez pamieta¢, ze Chrystus
sam okres$lat sie wtasnie jako Prawda (] 14, 6) i Prawda ta zawsze emanuje z rzeczywistej
twarzy Chrystusa, niezaleznie od tego, czy dotyczy to Jego ukazywan sie bezposrednio po
swoim zmartwychwstaniu, czy tez w czasach pézniejszych, czyli w trakcie widzen o cha-
rakterze mistycznym, jak byto np. w przypadku sw. Faustyny, ktérej Chrystus nie tylko
ukazal swoj wizerunek, ale nakazat go namalowad3. Zagadnienie to nie nalezy wyltacznie
do domeny teologii wizualnosci, gdyz rozwaza sie je réwniez w szerszym teologicznym
kontekscie, np. na gruncie teologii dogmatycznej, jak uczynit to reprezentant tej dyscy-
pliny ks. prof. Lucjan Balter SAC, kiedy wyjasniat zagadnienie ukazywan sie Chrystusa
w réznych czasach, nie tylko podczas Jego ziemskiego zycia: ,Skoro wiec pézZniej [Zmar-
twychwstaty] zechciat sie ukazywa¢ wybranym przez siebie osobom, to musiat sie takze
materializowac, uciele$nia¢ ‘po ludzku’, czego jednym z najnowszych przyktadéw sa nie-
watpliwie widzenia $w. Faustyny”+.

Chrystus Objawienia biblijnego a Chrystus doswiadczen mistycznych

W kontekscie tematu podjetego w artykule ,Wiezi” odnoszacego sie do projektu, w kté-
rego centrum postawiony zostat obraz pochodzacy z objawien polskiej mistyczki, wazne
jest, aby nie relatywizowac¢ ,Prawdy niesionej przez twarz Chrystusa”, poniewaz przed-
stawiajac $w. Faustynie model obrazu dla kultu BoZego Mitosierdzia, Chrystus ukazat
mistyczce swoj prawdziwy obraz, ktéry charakteryzuje sie okreslonymi cechami fizycz-
nymi. Sg one niezmienne, niezaleznie od tego, czy objawienie to miatoby miejsce w cza-
sach wspotczesnych, tysigc lat wezesniej czy tysiac lat pdZniej. Takie podejscie do ,Prawdy
niesionej przez twarz Chrystusa” jest zgodnie z najstarszg wizualna tradycjg teologiczna
oraz z objawieniem biblijnym, ktére mowi, ze ,Jezus Chrystus wczoraj i dzis, [jest] ten
sam takze na wieki” (Hbr 13, 8).

Zacytowana sentencja mowigca o panowaniu nad czasem Syna Bozego, wskazuje
nie tylko na Jego ponadczasowos¢ w ogole, ale rowniez na ponadczasowo$¢ Jego wize-
runku, niezaleznie od tego, czy myslimy o czasach apostolskich, czy tez o czasach, kiedy
objawiat sie On np. Sw. Faustynie. Jest rzeczg zastanawiajaca, ze podczas tych objawien

»Zmaterializowany” Chrystus ukazat siebie mistyczce jako wzér obrazu do namalowania,

3 F. Kowalska, Dzienniczek, Warszawa 1999, 47.
+ 4 L.Balter SAC, Eschatologia wspétczesna dla duszpasterzy i katechetéow, Krakéw 2010, s. 15.
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co miato miejsce w Ptocku w 1931 r. a nastepnie ukazywat sie wielokrotnie juz po nama-
lowaniu obrazu przez Eugeniusza Kazimirowskiego w 1934 r.5. Godne zanotowania jest
réwniez to, Ze namalowany podczas objawien s. Faustyny obraz zostat przez Chrystusa
w trakcie tych objawien zaakceptowany i okres$lony jako ,,wystarczajacy”, co doprowa-
dzito do zakonczenia licznych sesji malarskich®. Oznacza to, ze w sposdb wiarygodny
odzwierciedla on wizerunek Chrystusa ukazany zakonnicy. Czy jednak $w. Faustyna zoba-
czyta Jezusa Chrystusa w sposdb realny, czy moze byt to obraz jedynie ,wewnetrzny”?

Odnosnie do charakteru wizji zakonnicy, ciekawych danych na ten temat dostarczaja
badania ks. prof. R6zyckiego, ktéry zostat przez kard. Karola Wojtyte wybrany do zbada-
nia pism s. Faustyny. Piszac swoja relacje z badan, na podstawie informacji uzyskanych
z kronik ptockiego klasztoru, w ktéorym przebywata $w. Faustyna w 1931 r.,, doszedt on do
ciekawego wniosku. Z tych kronik wynika, ze w czasie, kiedy Chrystus ukazywat zakon-
nicy wzor obrazu Mitosierdzia Bozego, z jej okna wydobywaty sie promienie $wiatta,
ktore zostaty zauwazone przez postronne osoby, ktorymi opiekowaly sie siostry ze zgro-
madzenia s. Faustyny. O. Seraphim Michalenko amerykanski zakonnik bedacy wicepostu-
latorem w procesie kanonizacyjnym sw. Faustyny, w taki sposob napisat o tej relacji ks.
Rézyckiego: , Trzeba pamieta¢, ze w tamtym czasie pokoje byty oSwietlane lampami naf-
towymi. Ich poblask mégt by¢ widoczny przez okno, ale nie wyptywajace przez nie pro-
mienie §wiatta. Teolog cenzor [ks. R6zycki] stwierdzit, ze ta wizja nie byta wewnetrzna,
w umysSle Siostry, ale byta poza nig, na zewnatrz"’.

Powyzsza relacja zdaje sie wskazywac na fakt, ze widzenie Chrystusa przez $w. Fau-
styne byto realne, nie rozstrzyga natomiast tego, na czym opiera¢ wiedze, ze twarz na
obrazie namalowanym w Wilnie podczas trwania objawien rzeczywiscie odzwierciedla
faktyczny wyglad Chrystusa? Pozostaje wiec wyjasni¢, czy relacja zakonnicy o wygladzie
Chrystusa opiera sie na tym w jaki spos6b On ,faktycznie” wyglada?

Prawdziwa fotografia twarzy Chrystusa

Dzieki takim obrazom jak z Catunu Chrystusa, nazywanego w dzisiejszych czasach Catu-
nem turynskim, mamy dostep do obrazu Jego realnej twarzy. Aby mdgt zaistnie¢ ten wize-
runek, nie potrzebowat on zadnego posrednictwa cztowieka, jakiego potrzebowaty np.
stowa Chrystusa zapisane przez ewangelistow w Nowym Testamencie. Bez watpienia ma
racje dyrektor Instytutu Teologii Fundamentalnej KUL, ks. prof. Krzysztof Kaucha, kiedy
piszac o tym obrazie, przekazuje nastepujaca mysl: ,do dzi$ zadziwiajace jest, ze z tak
odleglych czaséw zachowata sie 'fotografia’ tylko jednego cztowieka - Jezusa z Nazaretu”®.
W kontekscie zagadnienia prawdziwos$ci wizerunku Chrystusa, istotna jest tez inna mysl

5 F. Kowalska, dz. cyt, 87; 437; 473; 500; 675; 1047; 1565.

6 Wiecej na ten temat w mojej monografii: Fenomen obrazu Mitosierdzia Wcielonego, Gdansk 2021, s. 115-
116.

7 6S. Michalenko MIC, The Image of Jesus - the Divine Mercy, przet. T. Krél, Stockbridge 1999, s. 3 (mps).

8 K. Kaucha, Czy gréb naprawde byt pusty? Catun Turynski w teologii fundamentalnej, ,Roczniki Teologii
Fundamentalnej i Religiologii” 2012, nr 4(59), s. 38.
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tego teologa: ,Catun jest szczegdlnym znakiem i swiadkiem kulminacyjnego wydarzenia
Objawienia, bo utrwalonym w konkrecie materii, a nie tylko w tekstach natchnionych czy
tradycji™. Jesli wiec Catun Chrystusa jako obiekt posiada range ,wydarzenia Objawienia”
pisanego duzg literg, to taka sama range posiada tez zwigzany z nim integralnie obraz
Chrystusa.

Patrzac z perspektywy teologii fundamentalnej, Catun uwiarygadnia wrecz samo
chrzescijanstwo. ,Abstrahujac od wiary, [Catun] potwierdza historycznos¢ Jezusa z Naza-
retu [...] i obala hipotezy pozornej $mierci Jezusa (w tym letargu) i zastepstwa, a takze
hipotezy kradziezy Jego ciata z grobu” i wlasnie miedzy innymi dlatego, ,Catun moze by¢
tez widziany jako znak wiarygodnosci KosSciota” - konkluduje teolog®. Wiarygodnos¢
wizerunku Chrystusa z Catunu, ktory méwi, ze tak ,faktycznie wygladat Chrystus” nalezy
zatem mierzy¢ wiarygodno$cig obiektu, na ktérym wystepuja tez prawdziwe Slady krwi,
ktérym w kulcie Kosciota przystuguje latria, czyli czes¢, jaka oddaje sie sakramentom, co
juz kilkaset lat temu stwierdzit $w. Karol Boromeusz, dla ktérego Catun Chrystusa zostat
sprowadzony do Turynu i gdzie jest przechowywany do dzis.

Dzieki cytowanemu juz o. Seraphimowi mozna mie¢ takze pewnos¢, ze najistotniejsze
cechy antropometryczne wizerunku z Catunu w tajemniczy sposéb zostaty odzwiercie-
dlone na obrazie zaakceptowanym przez samego Chrystusa w trakcie objawien $w. Fau-
styny. Teolog ten byt pierwszym badaczem, ktdry wykazat to w sposéb naukowy przez
natozenie na siebie dwéch obrazéw: z Calunu oraz z objawien sw. Faustyny. ,Wewnetrzna
Prawda niesiona przez twarz” Chrystusa, posiada zatem swoje odzwierciedlenie nie tylko
w tym jak ja widziata mistyczka, kiedy objawiat sie jej Chrystus, lecz takze w obrazie wig-
czonym do kultu Mitosierdzia Bozego na kilka lat przed wybuchem II wojny swiatowe;j.
Warto bytoby sobie z tego zdawac¢ sprawe, kiedy z jakich§ powodoéw zabiera sie publicz-
nie gtos na temat ,wewnetrznej Prawdy niesionej przez Jego twarz”.

Namalowac katolicyzm od nowa?

Dla artystow zaproszonych do projektu Teologii Politycznej musiato by¢ czyms niezwy-
kle karkotomnym, wrecz balansujagcym na granicy niemozliwego, aby sprosta¢ wyzwa-
niu ,namalowania katolicyzmu od nowa” postawionemu przed nimi przez autoréw tego
projektu, co m.in. wigzato sie z koniecznoscig odzwierciedlenia w malarskich realiza-
cjach owej ,wewnetrznej Prawdy”, o ktorej byta mowa powyzej. Pozostawiajgc otwartym
pytanie, czy artySci posiadali Swiadomo$¢ tej konieczno$ci, nalezy zauwazy¢, ze autorzy
projektu prawidtowo zdiagnozowali kondycje wizualno$ci w KosSciele katolickim®, co jest
kwestig bardzo istotng, poniewaz merytoryczne zatozenia projektu wynikajg wtasnie
z tej diagnozy.

9 K.Kaucha, art. cyt,, s. 42.

10 K. Kaucha, art. cyt,, s. 42.

1 Tak naprawde dotyczy ona Ko$ciota rzymsko-katolickiego, poniewaz w Ko$ciele grecko-katolickim obraz
traktowany jest ze znacznie wiekszg odpowiedzialno$cig niz w tradycji rzymskiej. Zob. m.in.: H. Paprocki,
Wprowadzenie, w: P. Floreniski, ,Ikonostas i inne szkice”, przet. Z. Podgérzec, Biatystok 1977, s. 8-10.
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Opinia Dariusza Kartowicza, jednego z autor6w projektu, ktéry stwierdzit, ze ,sztuka
w obrebie katolicyzmu zostata bardzo pobieznie zreflektowana, teologia sztuki jest bar-
dzo staba dziedzing w katolicyzmie, nie ma tego zjawiska”?, moze oczywiscie wywotywac
pytanie, czy jest ona zgodna ze stanem faktycznym? Aby sie przekonac czy autor projektu
nie rozmija sie z prawda, mozna odwotac sie np. do oficjalnych dokumentéw Kosciota
Katolickiego ostatnich stuleci, w ktérych - kiedy mowa jest o sztuce sakralnej - najczest-
szym jej kontekstem jest jedynie dbato$¢ o ,piekno i wspaniato$¢ Swigtyn”, co zostato
okreslone przez papieza Piusa X w motu proprio Tra le sollecitudini, albo zabieganie
o jaka$ enigmatyczng ,,doskonato$¢ sztuki” ujawniajaca co najwyzej ,katolicka jednos¢
Kosciota”, jak ujat to papiez Pius XII w encyklice Mediator Dei. W tym ostatnim doku-
mencie jest tez np. mowa o postuszenstwie liturgicznym przepisom, w ktérych jednak
brak jest jakichkolwiek odniesien do teologii sztuk wizualnych.

Nawet w dokumentach ostatniego soboru, w Konstytucji o liturgii, w ktérym tylko
zaledwie napomyka sie o wizualnosci w liturgii, méwi sie jedynie cechach przedmiotow
kultu, ktére maja by¢ ,godne, ozdobne i piekne”**. Dodac¢ nalezy, ze po setkach lat od
podziatu Ko$ciota na ortodoksyjny i katolicki, jedna z najistotniejszych wartosci litur-
gicznych w sferze wizualnosci, czyli epifanicznos¢ pojmowana jako otwarto$¢ na dzia-
tanie Boga przez obraz, ktéra niegdys$ byta wspdlnym dziedzictwem KoS$ciota, przestata
cokolwiek znaczy¢ w odniesieniu do sfery obrazu w tradycji rzymskie;j. Jesli poréwnac
wage, jaka przywiazuje sie do obrazu i namystu nad nim we wschodnim chrzes$cijanstwie,
z kryzysem obrazu i zanikiem teologii sztuki sakralnej w katolicyzmie rzymskim, nie ma
watpliwosci, ze dokonana przez reprezentanta Teologii Politycznej ocena zjawiska tego
kryzysu, w pelni odpowiada faktom.

W zwigzku z powyzszym trudno jest zrozumie¢, dlaczego ta wtasnie wypowiedZ Kar-
towicza spotkata sie w artykule ,Wiezi” z bardzo negatywna reakcjg Kiedio. Trudno jest
takze zrozumie¢, dlaczego redaktorka zarzucita reprezentantowi Teologii Politycznej,
ze ,nie zna kluczowych tekstdw na temat teologii obrazu”*. Mamy w tym przypadku do
czynienia z prawdziwa kumulacja pomytek. Redaktorka ,Wiezi” przytaczajac liste teolo-
gow wizualnosci, ktére powinien jej zdaniem zna¢ Dariusz Kartowicz, wymienita jedynie
teologoéw prawostawnych, co zreszta sama podkreslita, ale przeciez autor projektu wypo-
wiadat sie na temat ,sztuki w obrebie katolicyzmu”. Autorka zamiescita tez liste katolic-
kich myslicieli. Sa to: filozof, teolog interdyscyplinarny zaangazowany na rzecz odnowy
Kosciota, antropolog, historyk filozofii i fenomenolog — wszyscy oni zajmowali sie teologia
obrazu jedynie w sposéb okazjonalny. Niemoznos$¢ znalezienia przez autorke artykutu
listy katolickich teologéw, ktorzy wniesliby do dziedziny wizualnos$ci cho¢by czastke tego,
co wniedli do niej teologowie prawostawni, tak naprawde potwierdza zwalczang przez

12 E.Kiedio, art. cyt.

13 Wiecej na ten temat w mojej monografii: Tajemnica widzialnosci Boga, Krakow 2015.
1 Ibidem.

15 E. Kiedio, art. cyt.
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Kiedio teze Kartowicza, Zze w katolicyzmie nie ma powaznego namystu na obrazem w kul-
cie religijnym.

Mozna postawic¢ pytanie, czy na tego rodzaju pomdwienia jest miejsce w rzetelnej
publicystyce? Czy mozna réwniez zarzuca¢ komus w dyskursie publicznym niekompeten-
cje w jakiej$ dziedzinie, jesli samemu nie jest sie specjalistg z tej dziedziny? Podobnych
wypowiedzi w tym artykule jest niestety wiecej. Jeden z nich dotyczy oceny realizacji
projektu Teologii Politycznej. Spos6b, w jaki ta ocena zostata dokonana, zdaje sie rowniez
Swiadczy¢ o miejscu obrazu w namysle intelektualnym niektorych srodowisk utozsamia-
jacych sie ze sferg religii.

Czy naprawde zawiodlo wszystko?

Ze smutkiem trzeba stwierdzi¢, Ze retoryka wypowiedzi Ewy Kiedio dotyczacej realiza-
cji projektu Teologii Politycznej nie przekracza poziomu tabloidéw. Jest rzeczg bardzo
niepokojaca, ze nieukrywana nieche¢ autorki artykutu do autora tego projektu zostata
przeniesiona takze na obrazy bedace owocem tego projektu, ktérych autorami sa twércy
majacy znaczacy dorobek artystyczny i ugruntowang pozycje w sztuce o zasiegu krajo-
wym i miedzynarodowym lub bedacy twoércami ksztattujgcymi swojg dojrzatos$¢ po uzy-
skaniu dyplomu Akademii Sztuk Pieknych pod okiem wybitnych mistrzéw. Jeden z nich
jest zakonnikiem. Tymczasem, z artykutu ,Wiezi” mozna sie dowiedzie¢, ze wystawa, na
ktdrej zostaly zgromadzone obrazy artystow zaproszonych do projektu, jest po prostu:
,porazajaco mizerna”.

Taki uogélniajacy sad bedacy oceng wszystkich prac artystéw realizujacych projekt
wskazuje na przyjecie kryterium, ktére mozna by okresli¢ jako , kryterium podobania lub
niepodobania”. Jakkolwiek tego typu sady majace swoje Zrédto w osobistych wrazeniach
moga by¢ istotne dla dokonywania réznego rodzaju indywidualnych wyboréw, np. pod-
czas tworzenia wiasnych kolekcji ulubionych obrazéw w przestrzeni prywatnej, to ,pro-
stota” tego sgdu musi zdumiewa¢ w sytuacji dokonywania oceny dziet znajdujgcych sie
w przestrzeni publicznej. Ten rodzaj sgdow wpisuje sie takze niestety w schemat decyzji
dotyczacych doboru obrazéw o charakterze kultycznym w przestrzen liturgii, podejmo-
wanych przez osoby odpowiedzialne za sfere kultu w tradycji rzymskiej KoSciota.

Casus artykutu ,Wiezi” wywotuje pytanie, czy wystarczy by¢ publicysta, by zabiera¢
gtos w debacie publicznej jako ekspert z nieznanej sobie dziedziny? ,Recenzja” doko-
nana przez redaktorke nie moze by¢ oczywiscie brana pod uwage ,na powaznie”, ponie-
waz zawiera ona jedynie znamiona ekspresywnego sgdu nie popartego argumentami
wynikajacymi z przeprowadzonej wcze$niej analizy. Zabrakto wiec analizy rzeczowej,
wywazonej, konstruktywnej, wykluczajgcej emocje, a przede wszystkim opartej na jakiejs$
metodzie badawczej, a doda¢ nalezy, ze wspotczesne metody analityczne z zakresu wizu-
alnosci opieraja sie na metodyce zar6wno badan estetycznych i semiotycznych. Patrzenie
na obraz wedtug przyjetego kryterium opierajgcego sie wytacznie na aspektach czysto
wizualnych ograniczonych do ,kryterium podobania lub niepodobania”, jest dalece nie-
wystarczajace we wspotczesnym dyskursie spotecznym.
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Zroznicowany pod wzgledem zastosowanych Srodkéw wyrazu i konwencji malarskich
poziom prac artystéw odpowiadajgcych na zaproszenie Teologii Politycznej, by ,nama-
lowac¢ katolicyzm od nowa”, z pewno$cia zastuguje na to, by przeanalizowac je w sposéb
rzetelny i fachowy. W tym miejscu nalezy tez wyrazi¢ uznanie autorom tego projektu za
kreatywne podejscie do problemu odpowiedzialno$ci za sfere wizualng w zyciu wiary,
z ktorej elity koscielne z niezrozumiatych powodéw od pewnego czasu sie wycofuja,
pozostawiajgc pole do zagospodarowania koscielnym srodowiskom hotdujacym fide-
izmowi, nierzadko skrajnie pojetemu. Jest to z pewno$cig wtasciwy krok w strone kon-
struktywnego reagowania na kryzys obrazu w Ko$ciele rzymskokatolickim, pamietajac,
ze objawianie sie Boga przez obraz pozostaje jednym z najwazniejszych elementow
zawartych w objawieniu publicznym.

Powyzsza wstepna opinia dotyczgca zawartos$ci waloréw artystycznych w pracach
malarskich realizujgcych projekt Teologii Politycznej nie obejmuje oceny tych prac pod
katem osiagniecia zamierzen autoréw tego projektu. Trzeba jednak przyzna¢, Ze jego
autorzy podjeli sie nad wyraz trudnego zadania, ktére przy odpowiedzialnym podejsciu
do jego realizacji, wymagatoby uscislenia co nalezy rozumie¢ pod pojeciem ,katolicyzm”,
kiedy odnosi sie je do sfery wizualnej: czy rezygnacje z kosScielnej koncepcji epifanicz-
no-uobecniajacej obrazu zobowigzujgcej Kosciot do jej przestrzegania po ostatnim dla
niepodzielonego Kosciota wspdlnym soborze powszechnym, czy powrdét do niej, co w tym
ostatnim przypadku oznaczatoby potrzebe zweryfikowania obecnych w rzymskiej trady-
cji modeli i paradygmatow wizualnych. Od wyjasnienia tej kwestii powinna zaleze¢ ocena
dotyczaca stopnia osiggniecia zamierzen autoréw projektu by ,namalowac¢ katolicyzm
od nowa” lub moze braku osiagniecia tych zamierzen, bo oba warianty w rzeczowych
ocenach nalezy bra¢ pod uwage.

Czy wszystkie tradycje w Kosciele sg jednakowo dobre (dla obrazu w kulcie)?

Pomimo roztamu Kosciota w okresie $redniowiecza nie zrezygnowano ze staran o pod-
trzymywanie jednos$ci na poziomie dziatan wizualnych. W podejmowanych staraniach,
odwotywano sie do spdjnej zasady dotyczacej sfery obrazu wypracowanej jeszcze w okre-
sie, kiedy Kosciét w kwestiach doktrynalnych méwit jednym gtosem. Mowa jest o spo6j-
nej koncepcji obrazu dostosowanego do kultu, wypracowanej wspélnie przez chrzesci-
janski Wschoéd i Zachdd i potwierdzonej orzeczeniami ostatniego wspo6lnego soboru
powszechnego (Sobor Nicejski I - 787 rok). Zalazki tej koncepcji zaczely sie formowac juz
w pierwszych wiekach istnienia chrze$cijanstwa, kiedy powstawaty pierwsze wizerunki
Chrystusa i $wietych, od kiedy zaczeto sobie zdawa¢ sprawe, zZe prawdy wiary mozna
przekazywac zaré6wno za posrednictwem stowa (fides ex auditu) jak i obrazu (fides ex
visu). Obraz i stowo staty sie rownoprawnymi §rodkami dydaktycznymi i ewangelizacyj-
nymi. Stosowano sie do zasady: stowo stuzy do ,wykazania”, obraz - do ,ukazania”, {acz-
nie prowadzac do poznania jednej prawdy*. Podstawowym argumentem teologicznym

16 Zob. P. Evdokimov, Sztuka ikony, teologia piekna, przekt. M. Zurowska, Warszawa 1999, s. 36.
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uzasadniajgcym to przekonanie byta i wciaz pozostaje tres¢ chrystologicznego dogmatu
o Wcieleniu Syna Bozego.

Jednak jeszcze przed ostatnim wspdlnym soborem, na przetomie VI i VII w,, za pano-
wania $Sw. Grzegorza Wielkiego pojawita sie inna koncepcja obrazu sformutowana przez
tego papieza. Okre$lana ona byta jako idea dydaktyzmu i to wtasnie ona legta u korzeni
tradycji wizualnos$ci Kosciota rzymskiego. R6znice wystepujace pomiedzy ideg obowia-
zujgca we wschodnim chrzescijanstwie, okreslang jako epifaniczno-uobecniajgcgy a ideg
dydaktyczno-ilustracyjng obrazu sg w istocie réznicami pomiedzy dwiema tradycjami
obrazu, ktére zaczety sie formowac poczawszy od wczesnego $redniowiecza i z r6znym
skutkiem i dynamika ksztattujg sie do dzi$. Tym, co tgczy obie funkcje obrazu, jest zgoda
co do tego, ze Bozego Objawienia nie nalezy pojmowac wytacznie w kategoriach stowa.

Koncepcja obrazu epifaniczno-uobecniajaca opiera sie na przeswiadczeniu, ze ukazy-
wany w obrazie pierwowzdr ukazuje w nim wymiar boski. Taka koncepcja domaga sie od
uczestnika liturgii najgtebszego zaangazowania, caty bowiem wysitek odkrycia wartosci
obrazu lezy po jego stronie. Ma ona swoje Zr6dto w Objawieniu biblijnym oraz w argu-
mentach zaczerpnietych miedzy innymi z neoplatonizmu w interpretacji Dionizego Are-
opagity. Generalnie, zaktada ona udziat wszystkich wtadz cztowieka w procesie jednocze-
nia sie z Bogiem. Jesli przyja¢, Ze najpetniej w zyciu doczesnym zjednoczenie to mozna
osiagna¢ podczas liturgii, ta ostatnia umozliwia cztowiekowi udziat w tym procesie przez
zaangazowanie wszystkich jego zmystow.

Obie koncepcje zostaty wypracowane, zanim dokonat sie roztam Kosciota. W zwiazku
z tym, zdaniem Josepha Ratzingera, Ko$ciét tradycji rzymskiej posiada pewne zobowig-
zania takze wobec koncepcji obrazu epifaniczno-uobecniajacej, dalej rozwijanej na sobo-
rach i synodach wschodu w czasach p6Zniejszych juz po dokonanym podziale”. Autorom
projektu ,namalowac katolicyzm od nowa” nalezatoby postawi¢ pytanie, czy brali pod
uwage mozliwo$¢ odwotania sie do wschodnich koncepcji wizualnosci.

Tak czy inaczej, sformutowany przez Teologie Polityczna postulat ,namalowania kato-
licyzmu od nowa” wydaje sie dotyczy¢ kwestii znacznie szerszej niz tylko ograniczonej do
ram zainicjowanego projektu. Postulat wyraznie méwi bowiem o zamiarze poprawy kato-
lickiej wizji obrazu, co zdaje sie wskazywac na che¢ rewizji koncepcji obrazu o funkcjach
dydaktyczno-ilustracyjnych, cho¢ sami autorzy w projekcie nie zdefiniowali tego w ten
sposob. Rzecz jednak w tym, Ze poprzestawanie wytgcznie na tej koncepcji nie pozwala
na peine duchowo-zmystowe zaangazowanie wiernych w liturgie. Takie podejscie do
obrazu zostato utrwalone postanowieniami Soboru Trydenckiego (1545-1563), ktéry do
dzis okresla cele i zadania sztuki sakralnej. Sg nimi: ,ilustrowanie dziejéw tajemnic zba-
wienia, nauczanie i przypominanie tych prawd nie umiejgcym pisa¢, pobudzanie do czci
i mito$ci Bozej oraz sktanianie ku poboznosci”®. Z powyzszego wynika, ze ukazywana

17 Zob.]. Ratzinger, Duch liturgii, przekt. E. Pieciul, Poznan 2002, s. 121.

18 A. Palusinska, w: Argumentacja filozoficzna w bizantyriskim sporze o ikony, s. 3., https://www.academia.
edu/3538713/Argumentacja_filozoficzna_w_bizantynskim_sporze_o_ikony_Philosophical_Argumentation_
in_Iconoclastic_Controversy_ [dostep 20.08.2024].
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w obrazie katolickim rzeczywisto$¢ nie ma aspiracji ukazywa¢ w nim wymiaru boskiego,
stawiajac mu bowiem bardzo ograniczone wymagania, obraz nie jest w stanie ,wywotac”
epifanii tego, co na nim jest przedstawione.

W zatozeniach projektu Teologii Politycznej nie mowi sie jednak ani o koncepcji epifa-
niczno-uobecniajacej, ani o dydaktyczno-ilustracyjnej. Nie mowi sie takze o koniecznosci
przywrécenia obrazowi katolickiemu wymiaru duchowego, ktory okresla cechy istotowe
tej pierwszej. Moze wiec chodzi o inng koncepcje, ktora nie zostata tak naprawde nigdy
skodyfikowana, a ktorg przyjmuje sie od jakiegos czasu jako obowigzujgca w KoSciele tra-
dycji rzymskiej. Wydaje sie, Ze o niej wtasnie méwit Dariusz Kartowicz podczas prezenta-
cji zatozen projektu, wyjasniajac, ze zadaniem projektu jest ,opowiedzie¢ prawdy wiary
jezykiem wspotczesnej sztuki”®. Koncepcja ta bazuje na niepisanym zatozeniu przyjmo-
wanym przez elity koscielne, ze ,dobry” obraz katolicki to taki obraz, ktéry charaktery-
zuje sie wysokim poziomem artystycznym, co wydaje sie dosy¢ stabo sprecyzowanym
zatozeniem dla sfery dziatan wizualnych w KoSciele rzymsko-katolickim, zwtaszcza ze
podejmowane sg one w czasach trwajgcego zwrotu piktorialnego (iconic turn) w kultu-
rze®.

Jesli postuzenie sie ,jezykiem wspotczesnej sztuki” jest podstawowym warunkiem
,namalowania katolicyzmu od nowa”, nalezatoby postawi¢ pytanie, czy poziom arty-
styczny (w domysle wysoki) jest wystarczajacy, aby obraz mogt znalez¢ sie w prze-
strzeni liturgicznej, a do takiej przestrzeni jest dedykowany obraz Mitosierdzia Bozego
stuzacy autorom projektu jako wzdr. Odpowiedz brzmi: wysoki poziom artystyczny jest
jedynie warunkiem koniecznym do wprowadzenia obrazu w przestrzen liturgiczna, ale
zupetnie niewystarczajacym, aby byt podstawowym kryterium doboru obrazu do prze-
strzeni kultu. Zamiast tego podstawowym kryterium wiasciwego oddziatywania obrazu
w liturgii powinny by¢ jego walory komunikacyjne (chodzi o komunikacje miedzy Bogiem
a cztowiekiem), czyli to, czy obraz jest medium wtajemniczajgcym wiernych w tajemnice

wiary.

Czy dobre intencje sq wystarczajace?

Gdyby bez uprzedzen, na ktérych zbudowana jest w artykule ,Wiezi” krytyka projektu
Teologii Politycznej sprobowac¢ odpowiedzie¢ na pytanie, ktére zawarte jest w jej tytule,
a brzmi ono: ,co w tym przedsiewzieciu zawiodto?”, nalezatoby za elementarny punkt
odniesienia przyja¢ wydarzenie objawienia wzoru obrazu dla kultu Mitosierdzia Bozego,
poniewaz wtasnie na nim koncentruje sie bezposredni cel projektu, ktérym jest pozyska-
nie obrazéw dostosowanych do wspotczesnosci, czyli ,zaktualizowanych” pod wzgledem
rozwigzan formalnych, w miejsce obrazu powstatego podczas objawien sw. Faustyny.

19 Dariusz Kartowicz przedstawit projekt ,,Namalowac katolicyzm od nowa” w Diecezji Warszawsko-Praskiej,

strona internetowa Teologii Politycznej z 20.03.2022 r., https://teologiapolityczna.pl/dariusz-karlowicz-
-przedstawil-projekt-namalowac-katolicyzm-od-nowa-diecezji-warszawsko-praskiej (dostep 27.06.2023 r.).
20 Wiecej na ten temat w mojej publikacji: Obraz jako medium wtajemniczajqce w misterium, Gdansk 2017,
s67-71.
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Jesli przyjrzec sie realizacjom projektu Teologii Politycznej, pojawia sie watpliwos¢,
czy jego autorzy wzieli pod uwage mozliwos$¢, ze wraz z ,,aktualizacjg” obrazu dokony-
wang w ramach poszukiwania nowego jezyka form, ulega¢ moze réwniez tre$¢ obrazu.
Patrzac na to zagadnienie z perspektywy wspotczesnych metod analizy obrazu, np. ana-
lizy semiotycznej obrazu, ryzyko zmiany tre$ci nowo powstajgcego utworu staje sie tym
wieksze im wieksze zmiany nastepuja na poziomie struktury formy. Przyblizenie tego
problemu znacznie przekraczatoby ramy tego artykutu. Na zakonczenie pozostaje wiec
skupi¢ sie na tym, co na pewno wiadomo na temat zaniechan autoréw projektu.

W ambitnym przedsiewzieciu Teologii Politycznej pewne jest, Zze zawiodty przynaj-
mniej dwa elementy. Jeden z nich zostat juz wyzej zasygnalizowany. Jest nim brak jasnej
wizji, z ktérej miataby wynikac jakas koncepcja obrazu, na ktérej nalezatoby oprzeé
wspoétczesny paradygmat obrazu katolickiego. Druga dotyczy niewystarczajacego zapo-
znania artystéw zaproszonych do realizacji projektu z materiatami zrédtowymi charak-
teryzujacymi wzor obrazu ukazanego sw. Faustynie przez objawiajacego sie jej Jezusa
Chrystusa. Tymi Zrédtami sa: , Dzienniczek” s. Faustyny oraz inne teksty zwigzane wprost
z objawieniami, jak listy mistyczki oraz liczne teksty bt. ks. Michata Sopocki, ktéremu
zostata powierzona misja zainicjowania i szerzenia kultu. Oprécz tekstow opublikowa-
nych, do materialéw Zrédtowych naleza takze listy ks. Sopocki i innego rodzaju przekazy
oparte na stowach kaptana wyniesionego na ottarze. W zwigzku z przytoczeniem tej listy
trudno zrozumie¢, dlaczego dokonano arbitralnego wyboru tych Zrddet, przyjmujac bez
watpienia btedne zatozenie, Ze czyms wystarczajacym jest oprzec sie na lingwistycznej
analizie wybranych w wybiérczy sposob fragmentéw ,Dzienniczka”.

Do materiatow Zrédtowych nalezy jednak takze prototypowy i typologiczny dla kultu
Mitosierdzia Bozego obraz namalowany w Wilnie. Jest to bardzo istotne Zrdédto, ponie-
waz zawiera wiele informacji dotyczacych oczekiwan Chrystusa na temat tresci obrazu
a nawet konkretnych rozwigzan formalnych, ktére On przekazywat $w. Faustynie w trak-
cie trwania objawien, a ktdra z kolei przekazywata je realizatorowi obrazu podczas Kkil-
kudziesieciu sesji malarskich trwajacych okoto sze$¢ miesiecy. Zignorowanie wszystkich
wymienionych Zrédet budzi najwyzsze zdumienie.

Wspomnie¢ nalezy jeszcze o jednej kwestii, ktéra dotyczy funkcji obrazu dedyko-
wanego dla tego kultu. Jest nim specyficzna dla tego obrazu funkcja ,,naczynia ufnosci”,
ktéra nadana zostata temu obrazowi przez Chrystusa w trakcie objawien s. Faustyny. To
Z jej pomoca, zgodnie z przekazanym $w. Faustynie przestaniem, obraz dedykowany dla
kultu Mitosierdzia Bozego ma by¢ jednym z istotnych narzedzi przygotowania $wiata na
paruzje, czyli na powtérne przyjscie Chrystusa w chwale. Nieuchronnie musi sie w tym
momencie pojawi¢ pytanie, czy autorzy nowych obrazéw zdawali sobie sprawe z wagi
oczekiwan jaka do obrazu Mitosierdzia Bozego przywiazuje sam jego Objawiciel? Artysci
realizujacy projekt powinni z pewnos$cia zdawac sobie sprawe z tego, Ze obrazy wyko-
nane nawet w najlepszej wierze przez cztowieka, ale pomijajace zamyst Objawiciela nie
moga posiadac takich oddziatywan na wierzacych jak obrazy przez Niego objawione.
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Czy to oznacza, ze do kultu Mitosierdzia Bozego moze by¢ wiaczony jedynie obraz
pochodzacy wprost z objawien $w. Faustyny? Jak pokazuja to obecne w kulcie obrazy,
ktore uwzgledniaja wszystkie najwazniejsze elementy zamystu Chrystusa z objawien
mistyczKi, staje sie jasne, ze moga powsta¢ nowe wersje obrazu Mitosierdzia Bozego,
ktdre bytyby w petni wiarygodne dla Zycia wiarg (z tej liczby nalezy z pewnoscig wyta-
czy¢ obraz, ktéry w mylny sposéb czczony jest w najwiekszym polskim sanktuarium
Mitosierdzia Bozego). Nie wydaje sie jednak, aby ,namalowanie od nowa” obrazu majg-
cego zrodto w akcie nadprzyrodzonym miato jakikolwiek sens, jezeli miatoby to zmierzac
do korygowania Nadprzyrodzonosci. Jak pokazuja dzieje duchowosci, wszelkie czynnosci
zmierzajace do poprawiania przez cztowieka tego co wynika z aktéw nadprzyrodzonych
jest z géry skazane na porazke, ale wczesniej dziatania takie potrafig wyrzadzic¢ wiele
szkdd. Pomyst autoréw projektu ma wiec swoje uzasadnienie jedynie w dwéch przypad-
kach: podczas dokonywania ,aktualizacji” formy przez dostosowanie jej do wizualnych
paradygmatéw wspotczesnosci, zaktadajac, ze obraz nie utracitby zdolnosci komunika-
cyjnych w obszarze kultu oraz podczas poszukiwania nowych form wyrazu w ramach
konwencji ikonicznych, ktore dla kultu religijnego sa ponadczasowe.

Ubolewania godne jest to, Ze w zatozeniach projektu zabrakto jasnego okreslenia tego
co moze a co nie moze podlegac artystycznej interpretacji, aby w efekcie nie rozming¢ sie
z nadprzyrodzonym wymiarem zjawiska objawienia obrazu. Pozostaje réwniez zatowac,
Ze autorzy projektu nie przestrzegli zaproszonych artystéw, aby wyrazana przez nich
autorska ekspresja nie przestaniata tego, co jest najistotniejsze w obrazie dedykowanym
kultowi Mitosierdzia Bozego.

Whnioski koncowe

Artykut ,Wiezi”, zamiast rozwigzywa¢ skomplikowane problemy teologii wizualnosci,
czyni je jeszcze bardziej zawitymi. Zawarte w nim tezy obrazuja poziom niewiedzy wsréd
elit zwigzanych z KoSciotem w zakresie teologii wizualnosci oraz niedostateczno$¢ namy-
stu intelektualnego nad miejscem obrazu w rzymskiej tradycji wiary. Dodatkowo wywo-
tuja one pytanie, czy do prezentowania w przestrzeni publicznej wtasnych opinii w zakre-
sie wysoce specjalistycznej problematyki wystarczajace jest opieranie sie na stereotypach
a w miejsce rzeczowej argumentacji moga by¢ uzywane pomoéwienia? Autorka artykutu
ma ciekawy dorobek publicystyczny oraz pewna orientacje w tematyce ikonografii pra-
wostawnej, ale czy to uprawnia do zajmowania stanowiska w kwestiach sztuk wizu-
alnych i jego upubliczniania? Pytania te zostaty wywotane lektura artykutu, w ktérym
poddano krytyce nieudolng, cho¢ niepozbawiong dobrych intencji inicjatywe z zakresu
teologii wizualnej. Zasmuca, Ze artykut zostat zamieszczony w czasopi$mie, ktére przez
lata wyznaczato najwyzsze standardy kultury stowa i szacunku dla czytelnika, co z kolei
wywotuje kolejne pytania: czy nawet najbardziej renomowane czasopisma nie sa wolne
od intelektualnego blamazu? A moze mamy do czynienia ze zmierzchem rzetelnej publi-
cystyki? Jesli jest to przypadek incydentalny dla ,Wiezi”, to oznacza, ze wypadki przy
pracy moga dotyczy¢ nawet srodowisk intelektualnych wywodzacych sie z tak wspaniate;j
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tradycji teologicznej, jak to, ktére skupione byto wokot ,Wiezi”, co potwierdzatoby regute,
Ze nie powinno sie dogmatyzowac sadow i opinii publicystow, tylko dlatego ze pochodza
ze sprawdzonego Zrodta.

Nie tylko jednak krytyka projektu Teologii Politycznej zawarta w artykule ujawnia
braki dotyczace wiedzy na temat wizualno$ci, ale i sam projekt wraz z jego realizacja
zawieraja szereg razgcych mankamentéw, niekonsekwencji i pomytek. Wiele z nich ma
swoje zrodto w stereotypowych przekonaniach na temat celow jakie posiada obraz w kul-
cie koScielnym oraz patrzac szerzej, w btednych wyobrazeniach na temat roli wizualno$ci
w zyciu wiary. Czy istniejg jakie$ zalety projektu namalowania ,katolicyzmu od nowa”?
Niewatpliwym ,zyskiem” tego projektu jest element pozytywnego fermentu i wizual-
nej prowokacji przetamujgcej stereotypowe podejscie do obrazu jako przekazu Bozego
objawienia, a samo to dziatanie nalezy oceni¢ jako dobry zwiastun dziatan srodowisk
Swieckich reagujgcych w prawidtowy sposéb na zaniechania elit ko$cielnych, ktore doty-
cz3 obszaru wizualnosci w kulcie i w liturgii. Podkresli¢ jednak nalezy, ze jakkolwiek
namalowanie ,katolicyzmu od nowa” samo w sobie jest ideg stuszng i zadaniem bez
cienia watpliwos$ci koniecznym do wykonania, to niedorzeczno$cig jest rozpoczynanie go
od czego$ co nie wymaga malowania ,od nowa” - obraz z objawien $w. Faustyny nama-
lowany w postuszenistwie temu co zostato objawione mistyczce, nie wymaga naprawy
i korekt. Jezeli w zakresie kultu Mitosierdzia Bozego co$§ wymaga zmian, to z pewno$cia
nalezy ich dokonywaé w miejscach kultu, do ktérych bez wtasciwego rozeznania zostaty
wprowadzone obrazy mylnie uznawane za obrazy z objawien polskiej mistyczki.
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Abstrakt

Jak muzea poswiecone Holokaustowi prezentuja historie najmtod-
szych uczestnikéw wojny? Jaka role w ich narracji odgrywaja dzie-
a? (zy autorzy ekspozydji poswiecaja im odrebne wystawy — czy

raczej dzieciece losy sa ,wpisane” w ogdlny przekaz dotyczacy

historii Zagtady? Czy muzealne prezentacje s poswiecone kon-
kretnym postaciom czy spotecznosciom anonimowych uczestni-
kdw wojennych wydarzen? | wreszcie — czy autorzy ekspozycji

dotykajacych traumy dostosowuja swéj przekaz do mozliwosci

percepcyjnych mtodego odbiorcy? Stawiajac te pytania, autor

artykutu analizuje linie narracyjne wybranych placdwek muzeal-
nych: Instytutu Yad Vashem w Jerozolimie, Muzeum Zydowskiego

w Berlinie, Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie, Wileriskiego

Muzeum Historii Zydowskiej, Ryskiego Muzeum Getta i Holokau-
stu na totwie oraz Estoriskiego Muzeum Zydowskiego w Tallinie.
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jaki sposéb muzea dokumentujace Holokaust prezentujg historie jego najmtodszych

ofiar? I jaka role przypisaty im w swoich narracjach? To pytania, ktére stanowity
punkt wyjscia do badan linii narracyjnych wybranych placéwek upamietniajacych wyda-
rzenia z okresu drugiej wojny Swiatowej oraz losy ich uczestnikdw". Przeprowadzone ana-
lizy pozwolity tez oceni¢, czy autorzy ekspozycji posSwiecaja im odrebne wystawy - czy
raczej dzieciece losy s3 ,wpisane” w og6lny przekaz dotyczacy historii Zagtady. Istotne
byto rowniez sprawdzenie, czy w centrum przekazu znajduje sie $mier¢ ofiar czy $mier¢
bohateréw oraz czy muzealne prezentacje sg poswiecone konkretnym, indywidualnym
postaciom czy raczej spoteczno$ciom anonimowych uczestnikéw wojennych wydarzen?
[ wreszcie - czy autorzy ekspozycji ukazujacych traumatyczne wydarzenia dostosowuja
swoj przekaz do mozliwosci percepcyjnych mtodego odbiorcy? Szczegétowe ustalenia
odnoszace sie do poszczegdlnych ekspozycji zostaty przedstawione w odrebnych opra-
cowaniach? W tym miejscu podjeta zostanie proba syntezy wynikow i przedstawienia
ogolnych refleksji odnoszacych sie do omawianej problematyki.

Cel i zakres badania

W polu analizy znalazto sie sze$¢ placowek muzealnych: Instytut Pamieci Meczennikéw
i Bohater6w Holokaustu - Yad Vashem w Jerozolimie (The World Holocaust Remembrance
Center), Muzeum Zydowskie w Berlinie (Jiidisches Museum Berlin), Muzeum Holokaustu
w Waszyngtonie (United States Holocaust Memorial Museum), Wileniskie Muzeum Historii
Zydowskiej (Vilniaus Gaono Zydy Istorijos Muziejus), Ryskie Muzeum Getta i Holokaustu
na Lotwie (Rigas geto un Latvijas Holokausta muzejs) oraz Estoniskie Muzeum Zydow-
skie w Tallinie (Eesti Juudi Muuseum). Analiza objeta wiec zbiér placéwek o r6znorodnej
strukturze organizacyjnej, oddziatujacych na widzéw za pomocg ekspozycji o zréznico-
wanej skali - zar6wno w wymiarze przestrzennym, jak i pod wzgledem zakresu i charak-
teru zbioru artefaktéw. Z jednej strony badaniu zostaly poddane mate muzea w krajach
battyckich, odwotujace sie do doswiadczenia zanurzonego w lokalnej historii, z drugiej

1 Artykut jest efektem badan zrealizowanych przez autora w ramach projektow: Dzieci - Holokaust - Mu-
zeum. Mtodzi bohaterowie i mtodzi odbiorcy muzealnych opowiesci o Zagtadzie (Wilno - Ryga - Tallin) - Na-
rodowe Centrum Nauki, nr grantu 2021/05/X/HS3/00085; Dziecko jako bohater muzealnej narracji w In-
stytucie Pamieci Meczennikéw i Bohateréw Holokaustu - Yad Vashem, Uniwersytet SWPS - Instytut Nauk
Spotecznych, nr projektu SUB/INS/2021/92; Dziecko w/wobec muzealnej narracji o Holokauscie. Kwerenda
naukowa w United States Holocaust Memorial Museum w Waszyngtonie, Uniwersytet SWPS - Fundusz Roz-
woju Badan Naukowych, nr projektu 26/2024 /FRBN/C.

2 Do tej pory opublikowane zostaly raporty czastkowe zawierajace analize ekspozycji w Jerozolimie, Wilnie,
Tallinie i Rydze: M. Zaborski, Children and the politics of memory: Analysis of the museum narrative at the Yad
Vashem Institute, ,Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne” 2023 nr 80(4), p. 60-79; M. Zaborski, Ofiary czy
bohaterowie? Dzieci w narracji wystawy o Holokauscie w Muzeum Zydowskim w Wilnie, ,Kultura i Spoteczen-
stwo” 2022 nr 1(66), s. 101-121; M. Zaborski, Przerwane Zycie. Dzieci w linii narracyjnej Estoriskiego Muzeum
Zydowskiego w Tallinie, ,Swiat Idei i Polityki” 2023 t. 22 nr 1, s. 106-123; M. Zaborski, Twarze cierpienia.
Dzieci w linii narracyjnej Muzeum Getta Ryskiego i Holokaustu na t.otwie, ,Spoteczenstwo - Edukacja - Jezyk”
2022 nr 16, s. 269-282.

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 *«303-.



MARCIN ZABORSKI « Komunikacja kulturowa w mediach. ..

strony podmiotami analizy staty sie duze centra dokumentujgce Zagtade w zdecydowa-
nie szerszym - globalnym - ujeciu. Cho¢ aczy je wspolny cel, jakim jest prezentowanie
historii i upamietnianie ofiar Holokaustu, istniejg tez wyraZne réznice uwidaczniajace sie
w obszarze tego upamietniania w poszczeg6lnych wspdlnotach narodowych czy pan-
stwowych, ktore stanowig istotny kontekst dla placowek muzealnych. Specyfika spojrze-
nia wtasciwa dla kraju/narodu, w ktérym funkcjonuja te placéwki, rodzi pewne réznice
w perspektywie narracyjnej przyjmowanej przez muzea. Spotykaja sie w nich przeciez
rézne, nierzadko przenikajgce sie, doswiadczenia ofiar, sprawcow, wspétsprawcow
i Swiadkoéw wydarzen, ktére sg dokumentowane i upamietniane w tych placowkach. Przy-
pomnie¢ w tym miejscu mozna chociazby mys$l Jamesa Younga, zgodnie z ktdrg pamiec
o Zagtadzie jest wyraznie podzielona granicami narodowymi. Dowodem na to moze by¢
fakt, ze - jak ujat to Young - miejsca pamieci funkcjonujagce w Niemczech przypominajg
o Zydach poprzez ich nieobecno$¢, a niemieckie ofiary poprzez ich polityczny opér. Izrael
z kolei, oddajac cze$§¢ swoim meczennikom i bohaterom, przypomina narodziny pan-
stwa. Natomiast amerykanska pamie¢ o Holokauscie jest ksztaltowana wyraznie przez
ideaty wolno$ci, pluralizmu i imigracji. Juz cho¢by ta krétka charakterystyka pokazuje,
jak ztoZzona moze by¢ struktura pamieci - wielowymiarowa i niejednorodna, co musi
rodzi¢ okreslone trudnosci na etapie analiz odnoszacych sie do tego samego zagadnienia,
badanego w odmiennych kontekstach kulturowychs.

Uwzgledniajac te réznice, skupiamy sie w tym opracowaniu przede wszystkim na stra-
tegiach komunikacyjnych poszczegélnych placéwek, prébujac zrekonstruowac ich linie
narracyjne - przekaz, zastosowane narzedzia, metody prezentacji tre$ci odnoszacych sie
do historii najmtodszych ofiar Zagtady, ale tez techniki dotarcia do dzieci jako odbiorcow
muzealnych wystaw poswieconych Holokaustowi. Realizacja tego celu wymagata zorgani-
zowania wizyt studyjnych we wszystkich muzeach objetych badaniem i przeprowadzenia
w nich kwerendy obejmujacej tresci prezentowane w udostepnionych przez nie ekspozy-
cjach. W ten sposo6b zgromadzona zostata fotograficzna i filmowa dokumentacja zbioréw,
ktdra odnosi sie do dziecinstwa jako kluczowej kategorii organizujacej przebieg badan.
Na etapie bezposredniej obserwacji poszczeg6lnych ekspozycji podczas ich zwiedzania,
jak tez w ramach prowadzonych pdzniej analiz zebranego materiatu, badanie dotyczyto
zarowno warstwy wizualnej, dzwiekowej, jak i tekstowej. Wymagato odniesienia sie
do takich kategorii, jak analiza tresci, ustalenie istoty obiektéw materialnych oraz ich
mozliwych znaczen i wystepujacych pomiedzy nimi powigzan. Analiza struktury infor-
macyjnej tych obiektéw wymagata skupienia sie na ich - jak ujmuje to Marcus Banks -
wewnetrznej i zewnetrznej narracjit. W polu zainteresowania znalazty sie wiec nie tylko
sam obraz, dzwiek czy $lad materialny bedacy elementem ekspozycji, ale tez jego historia
oraz towarzyszacy mu kontekst. Poruszanie sie w tym polu wymagato odwotania sie do
obszaru odbiorczosci, obejmujgcego strukture kompozycyjna, ktéra narzuca okreslony

3 Por. A. Whitehead, Memory, Abingdon 2009, s. 150.
*  Por. M. Banks, Materiaty wizualne w badaniach jakosciowych, Warszawa 2013, s. 39.
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sposo6b odbioru ekspozycji oraz do technologicznej sfery wytwarzania znaczen, ktéra
wptywa na mozliwe interpretacje wystawy®. Jednocze$nie przeprowadzenie tych analiz
wymagato uwzglednienia perspektywy historycznej. Konieczne byto bowiem odniesie-
nie sie do faktéw opisujacych losy spotecznosci zydowskiej, ze szczegélnym uwzgled-
nieniem okresu drugiej wojny $wiatowej. Skoro - jak wspomniano wczes$niej - stanowia
one wazny kontekst funkcjonowania placéwek muzealnych w poszczegélnych krajach,
w podjetej refleksji nalezato uwzgledni¢ historie miejsca lub historie spotecznosci fun-
dujacej/organizujacej muzealne ekspozycje. [ wreszcie — na podstawie analiz odnosza-
cych sie do poszczego6lnych wystaw - w kolejnym kroku mozliwe stato sie wykorzystanie
metody poréwnawczej, pozwalajacej zaprezentowac cechy wspoélne taczace analizowane
ekspozycje oraz istniejgce pomiedzy nimi réznice®.

Wojna - Holokaust - dzieci

W wyniku Holokaustu zgineto od 5,1 miliona do 5,8 miliona Zydéw, co stanowito okoto
dwdch trzecich catej ich europejskiej spotecznosci i jednej trzeciej ludnosci zydowskiej
Swiata. Wsrdd ofiar niemieckich nazistow, wspieranych przez wspétpracujacych z nimi
kolaborantéw, w réznych krajach europejskich byto okoto péttora miliona zydowskich
dzieci. Z obliczen dotyczacych demograficznych skutkéw drugiej wojny Swiatowej wynika,
ze z zyjacych przed jej wybuchem 1,6 miliona dzieci do 16 roku zycia przetrwato ich 175
tysiecy. A to znaczy, Ze wojne przezyto 11 proc. dzieci zyjacych w Europie w 1939 roku’.

5 Por. G. Rose, Interpretacja materiatéw wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad wizualnoscig, War-
szawa 2010, s. 43-47.

¢ Przeprowadzone analizy - skoncentrowane na badaniu ekspozycji muzealnych - wpisuja sie w szerszy
dyskurs naukowy poswiecony figurze dziecka w obszarze Holokaustu. Rozwijajg i poszerzajg wczesniejsze
ustalenia autordw, ktorzy inicjuja i pogtebiaja refleksje na temat najmtodszych ofiar Zagtady. Wskaza¢ tu na-
lezy przede wszystkim prace Ewy Staniczyk, ktora zajmuje sie tworzonymi w Polsce (obecnymi w literaturze,
filmie i pomnikach) formami upamietniania dzieciecych ofiar i bohateréw drugiej wojny $wiatowe;j. Jej bada-
nia wykraczajg poza obszar Holokaustu i dotycza na przyktad odniesien do historii powstania warszawskiego.
Zob. E. Stanczyk, Commemorating the Children of World War Il in Poland. Combative Remembrance, Cham
2019; E. Stanczyk, The Absent Jewish Child: Photography and Holocaust Representation in Poland, “Journal
of Modern Jewish Studies” 2014 nr 3, p. 360-380; E. Stanczyk, Heroes, Victims, Role Models: Representing
the Child Soldiers of the Warsaw Uprising, “Slavic Review” 2015 nr 4, p. 738-759. Istotnym punktem odnie-
sienia dla badan podsumowywanych w tym opracowaniu jest rowniez dysertacja autorstwa Mallory Bubar,
ktora skupia sie na dziecku jako konstrukcie narracyjnym i bada jego funkcje w literaturze, filmie i muzeach
dokumentujgcych historie Holokaustu. Zob. M. Bubar, The Figure of the Child in Holocaust Representations,
May 2020, (A Dissertation Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements for the Degree of Doctor
of Philosophy), https://etda.libraries.psu.edu/files/final_submissions/21472 (dostep 4.05.2024). Wska-
zujac szerszy kontekst problematyki poruszanej w tym opracowaniu, warto przywota¢ rowniez badania
dziennikoéw tworzonych w czasie wojny przez nastoletnich §wiadkéw Zagtady (np. Anna Frank, Yitskhok
Rudashevski, Rutka Laskier, Renia Knolléwna).

7 Inne szacunki mowia, ze mogto to by¢ nawet jedynie 6 procent przedwojennej populacji zydowskich dzie-
ci. Por. Jewish victims of the Holocaust: Hidden children, (brak daty opubl.), https://www.jewishvirtuallibrary.
org/hidden-children-of-the-holocasut?utm_content=cmp-true (dostep 15.10.2023).
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Wskaznik ten nie byt oczywiscie jednakowy w poszczeg6lnych europejskich krajach.
W Polsce na przyktad - sposréd prawie miliona zydowskich dzieci w wieku do 14 roku
zycia - po zakonczeniu wojny byto ich zaledwie okoto 5 tysiecy, czyli 0,5 procent. Liczba
ta nie uwzglednia dzieci, ktore przezyty w Zwigzku Radzieckim i byty pdZniej repatrio-
wane, niemniej jasne jest, ze wskaznik przezycia byt w Polsce nizszy niz gdzie indzie;.
Byt tez zdecydowanie nizszy niz wskaznik przezycia wéréd polskich Zydéw w ogoéle (ten
szacowany jest na 10-13 proc.)®.

Zydowskie dzieci byty mordowane przez niemieckich nazistéw z powodéw ideologicz-
nych w ramach tak zwanej ,walki rasowej” oraz w odwecie za rzeczywiste lub rzekome
ataki partyzanckie. W tej grupie sa dzieci zabijane po przybyciu do o$rodkéw zagtady,
dzieci zabijane bezposrednio po urodzeniu lub w placowkach opiekunczych, dzieci
poddawane eksperymentom pseudomedycznym oraz dzieci mordowane w masowych
rozstrzeliwaniach prowadzonych przez Einsatzgruppen i inne sity. Wieksze szanse na
przezycie miata mtodziez (13-18 lat), poniewaz mogta by¢ wykorzystywana do pracy
przymusowej. Wojennym do$swiadczeniem objete byly rowniez dzieci urodzone w get-
tach i obozach, ktore przezyty dzieki temu, ze byty ukrywane przez wiezniéw®.

Gdy ukazujemy skale zbrodni, ktérych ofiarami w czasie drugiej wojny Swiatowej
byty dzieci, operujemy danymi o charakterze szacunkowym®. W wielu obszarach bra-
kuje bowiem kompleksowych informacji. Na podstawie szacunkowych obliczenn mozna
wiec na przyktad stwierdzi¢, ze do jednego tylko miejsca - KL Auschwitz - trafito okoto
232 tysiecy dzieci i mtodocianych ponizej 18 roku zycia. Zdecydowana wiekszo$¢ z nich -
ponad 216 tys. — byta pochodzenia zydowskiego. Ogromna wiekszo$¢ zabito w komorach
gazowych - podobnie jak ludzi starych, uznanych przez oprawcéw za niezdolnych do
pracy i zbednych. Kilkaset dzieci wybrano do udziatu w zbrodniczych eksperymentach
pseudomedycznych przeprowadzanych przez lekarzy SS pod kierunkiem Josefa Mengele.

8 Por. D. Dwork, Kinder mit dem gelben Stern. Europa 1933-1945, Miinchen 1994, s. 294 i 346-347; A. Stan-
kowski, P. Weiser, Demograficzne skutki Holocaustu, w: F. Tych, M. Adamczyk-Garbowska (red.), Nastepstwa
zagtady Zydéw, Lublin 2012, s. 15-38; R. Szuchta, 1000 lat historii Zydéw polskich. Podréz przez wieki, Warsza-
wa 2015, s. 275; R. Szuchta, P. Trojanski, Zrozumieé Holocaust. Ksigzka pomocnicza do nauczania o zagtadzie
Zydéw, Warszawa 2012, s. 293.

9 Children during the Holocaust, Holocaust Encyclopedia z 10.08.2021 r, https://encyclopedia.ushmm.org/
content/en/article/children-during-the-holocaust (dostep 24.01.2024).

10 Szacunkowa jest na przyktad liczba dzieci urodzonych w Auschwitz. Na podstawie dostepnych dokumen-
tow oblicza sie, Ze byto ich co najmniej 700. Poczatkowo dzieci urodzone w obozie dla kobiet byty usmier-
cane bez odnotowywania tego w prowadzonej tam dokumentacji. Od potowy 1943 roku pozostawiano przy
zyciu dzieci urodzone przez kobiety niezydowskiego pochodzenia. Dzieci kobiet zydowskich byty z reguty
u$miercane do listopada 1944 roku. Wyjatek stanowit tzw. obéz rodzinny dla Zydéw deportowanych z getta
w Terezinie. Tutaj nie zabijano noworodkéw, ale ostatecznie wszystkie dzieci zginety w czasie likwidacji tego
obozu w lipcu 1944 roku. Por. H. Kubica, Odebrane dzieciristwo. Dzieci wyzwolone w Auschwitz, Oswiecim
2020, s. 20.

1 Podobne eksperymenty przeprowadzano w wielu innych obozach. Poddawani im wiezniowie czesto
umierali w wyniku pseudomedycznych zabiegéw lub byli celowo mordowani, by ich ciata mogty zosta¢
poddane zaplanowanym sekcjom zwtok. Por. P. Heberer, Children during the Holocaust, Lanham 2011, s. 235.
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Pewna liczba mtodocianych w wieku od 13 do 15 lat (a czasem nawet mtodszych) zostata
skierowana do pracy. ,Los dzieci i mtodocianych w obozie w zasadzie nie r6znit sie od
losu wiezniow dorostych. Tak samo jak dorosli cierpieli oni gtéd, zimno i byli wykorzy-
stywani jako sita robocza, z wyjatkiem dzieci z obozéw rodzinnych. Kilkunastoletnich
chtopcow kierowano nawet do tak wyczerpujacych prac jak wydobywanie wegla w kopal-
niach, budowa drég, czy zatrudniano przy ciezkich pracach przetadunkowych”=2. Dzieci
zyjacych w Auschwitz nie obowigzywat odrebny regulamin. Piotr Cywinski zwraca uwage,
ze ,przedwojenne obozy niemieckie nie wypracowaty takich regut. Nie stworzyty sto-
sownych kanonéw postepowan. (...) Ani esesmani, ani funkcyjni nie do konca wiedzieli,
jak sie zachowywa¢ w stosunku do dzieci, gdyz nie byto na to gotowych szablonow”=.
W wielu krajach w czasie drugiej wojny Swiatowej dzieci musialty zmierzy¢ sie z takimi
wyzwaniami, jak dezorganizacja i zatamanie porzadku spotecznego, chaos normatywny
i anomia interakcyjna'. Tworzone wcze$niej - na podstawie rozmaitych zrédet - wyobra-
zenia dotyczace wojny, w oczywisty sposéb wyidealizowane i zafatszowane, byty szybko
i czesto bardzo bole$nie weryfikowane. ,,Dzieci nie wiedziaty, czego sie spodziewag, a to,
co nastgpito, najczesciej przerastato wszelkie ich oczekiwania i wyobrazenia. Wojna dia-
metralnie zmienita sytuacje dzieci, pozbawita je wielu przynaleznych dziecinstwu atrybu-
tow, wymogta podjecie nowych zadan i sprostanie nowym sytuacjom”®. Utrata poczucia
bezpieczenstwa, zycie w nieustajagcym strachu, koniecznos¢ ukrywania sie, zderzenie
z obrazami nedzy, poniZenia i $mierci, permanentny gt6d, pauperyzacja rodziny, wysie-
dlenia z mieszkan czy ograniczenia w dostepie do niezbednych przedmiotéw, na przy-
ktad odziezy i obuwia, staly sie codzienno$cia do§wiadczang takze przez najmtodszych.
Nierzadko tracili oni rodzicow lub byli od nich oddzielani, a to w nich mieli wcze$niej
oparcie psychiczne. Stawali wiec przed konieczno$cig przyspieszonego dojrzewania, co
oznaczato nie tylko konieczno$¢ podjecia nowych obowigzkéw, w tym pracy®. ,Dojrza-
to$¢ objawiata sie takze w tym, Ze dziecko musiato wczesnie przeja¢ odpowiedzialnosé¢
za siebie i u§wiadamiato sobie zasade dziatania odpowiedzialnoSci zbiorowej: tak jak
samo odpowiadato za zachowania najblizszych, tak najblizsi mogli zosta¢ pociagnieci
do odpowiedzialnosci za jego niewtasciwe postepowanie””. Wszystko to rodzito istotne
konsekwencje w wymiarze spotecznym. W relacjach ocalatych pojawia sie miedzy innymi
zmaganie z poczuciem samotnosci, tesknota za rodzing i domem, brakiem umiejetnosci

12 H. Kubica, Nie wolno o nich zapomnie¢. Najmtodsze ofiary Auschwitz, O§wiecim 2002, s. 21.

13 PM.A. Cywinski, Auschwitz. Monografia cztowieka, O$wiecim 2021, s. 331.

14 Por. W. Witek-Malicka, Dzieci z Auschwitz-Birkenau. Socjalizacja w obozie koncentracyjnym na przyktadzie
Dzieci Oswiecimia, Krakow 2018, s.91.

15 Tamze, s. 92.

16 Por. I. Felsen, D. Brom, Adaptation to Trauma, Silence, and Social Support, w: S. Kangisser Cohen, D. Ofer
(red.), Starting Anew. The Rehabilitation of Child Survivors of the Holocaust in the Early Postwar Years, Jeru-
salem 2019, s. 340-350.

17 W. Witek-Malicka, dz. cyt., s. 105.
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budowania relacji miedzyludzkich czy poczuciem straty w wielu wymiarach, miedzy
innymi w sferze edukacji, wiedzy, kultury i nauki®.

Elementem wychowania dzieci w czasie wojny stata sie nauka podwojnej moralnosci
i relatywizacja wartos$ci, co musiato powodowac¢ dezorientacje w obszarze normatywnym.
Z drugiej strony sprawiato, ze poddawane tego rodzaju destrukcyjnemu dziataniu dzieci
zmuszane byty do wypracowywania obojetno$ci wobec wojennych dramatéw, a to miato
istotny wptyw na ich emocjonalno$¢ i osobowos$¢. Podobnie jak spadek poczucia wtasnej
wartosci, ktérego zrodtem byty przesladowania, ograniczanie praw, izolowanie i fizyczne
wyniszczanie®. To wtasnie w przestrzeni obozéw koncentracyjnych swoje skrajne oblicze
przybrat chaos normatywny, z ktéorym mierzyty sie takze dzieci. Byty w nich konfronto-
wane z sytuacjami granicznymi i Smiertelnym zagrozeniem. Jest oczywiste, ze tak trauma-
tyczne wydarzenia - burzgce rownowage psychiczna - przektadaty sie na obserwowane
u uczestniczacych w nim oséb radykalne zmiany w postrzeganiu samych siebie i innych.
Miaty swoje odbicie zar6wno w wymiarze emocjonalnym, jak i intelektualnym. Trzeba
bowiem wzig¢ pod uwage, Ze ,przezycia zwigzane z wykluczeniem, represjami, byciem
$ciganym godza w podstawowe zaufanie do $wiata i gwattownie zaburzajg poczucie bez-
pieczenstwa. Dojmujgco bolesnym do$wiadczeniem jest przezycie drugiego cztowieka
jako bezwzglednego agresora”*.

Muzealne strategie komunikacyjne - wyniki badan

Celem podjetych badan w wybranych placowkach muzealnych byto ustalenie, jaka role
odgrywa kategoria dziecinstwa w ekspozycjach prezentujacych dzieje Holokaustu. Ana-
liza poszczegolnych ekspozycji pozwolita stwierdzi¢, ze dzieci sg wyraznie obecne w ich
narracjach. Pojawiaja sie w wielu wymiarach i kontekstach - tak w obszarze odnosza-
cym sie do zycia spotecznosci zydowskiej (przed wojng oraz w jej trakcie), jak i w obsza-
rze odnoszacym sie do $mierci. Najmtodsi sa ukazywani zaréwno wsrdd ofiar Holokaustu,
jak i wéréd ocalatych z Zaglady. Stanowig rowniez grupe bioracg czynny udziat w funk-
cjonowaniu spotecznosci zydowskiej w czasie okupacji i organizowaniu codziennego
zycia w gettach. Dominujaca jest linia narracyjna odnoszaca sie do kategorii ofiar (a nie
bohaterow, ktorzy w czasie wojny zastyneli heroicznymi czynami). Perspektywa dziecie-
cych doswiadczen jest na ogdét wpisana w ogélny przekaz dotyczacy dokumentowanych
wydarzen (cho¢ zdarza sie, Ze narracja wystawy skoncentrowana jest wtasnie wokot
dzieci, jak w ekspozycji ,Remember the Children: Daniel’s Story” prezentowanej obok
gtéwnej wystawy statej w Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie). Dzieci sg cze$cia spo-
tecznosci, ktora doSwiadczyta Zagtady i w taki wiasnie sposdb najczesciej opisane s3

18 Por. ].B. Michlic, What Does a Child Remember? Recollections of the War and the Early Postwar Period
among Child Survivors from Poland, w: Taz (red.), Jewish Families in Europe. 1939 - Present. Present, History,
Representation, and Memory, Waltham 2017, s. 157.

19 Por. W. Witek-Malicka, dz. cyt., s. 106-107.

20 1. Sikorska, Dziecieca trauma - psychologiczne konsekwencje dla dalszego rozwoju, ,Sztuka Leczenia” 2014
nr 3-4,s. 58.
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ich przezycia. Wida¢ je wsrod dorostych lub w odniesieniu do nieobecnosci dorostych,
ktoérych nagle muszg zastgpic.

Narracja ta jest zbudowana wokoét wielu postaci. Cze$¢ z nich udato sie zidentyfiko-
wac na etapie badan historycznych, wiec w muzealnych przekazach obserwujemy znane
z imienia i nazwiska osoby, dzieki czemu przerwana zostaje anonimowo$¢ ofiar Holokau-
stu. Spotecznos¢ ofiar Zagtady nie jest anonimowym ttumem, poniewaz zyskuje w tym
miejscu swoich konkretnych przedstawicieli. Mamy tu do czynienia zaréwno z bohaterem
zbiorowym (cata spotecznos¢ zydowska), jak i z wieloma indywidualnymi postaciami
(indywidualizacja narracji).

Tym, co taczy przekaz konstruowany w poszczegoélnych ekspozycjach, jest linearna
narracja odnoszgca sie do wydarzen historycznych, ukazujaca Zagtade na tle wczesSniej-
szych do$wiadczen spotecznosci zydowskiej w poszczeg6lnych krajach. Za pomoca tresci
wizualnych, tekstowych czy dzwiekowych, a takze poprzez uzycie rozmaitych artefaktow
i zorganizowanie woko6t nich inscenizacji (zbudowanie scenografii i kreowanie mniej lub
bardziej immersyjnej przestrzeni), twdrcy wystaw ukazujg warunki zycia péZniejszych
ofiar Holokaustu w okresie poprzedzajacym dojscie nazistéw do wtadzy i realizacje ich
zbrodniczych planéw. Materiaty te stajg sie istotnym punktem odniesienia, pozwalaja-
cym na unaocznienie drastycznej zmiany, jaka w zwigzku z dziataniami Trzeciej Rze-
szy i jej wspotpracownikow dokonata sie w warunkach zycia bohaterow tej opowiesci.
Zwiedzajacy poszczegdlne ekspozycje obserwujg wyrazne przerwanie okresu rozwoju
i egzystencji spotecznosci zydowskiej w poszczego6lnych krajach, co ma ewidentny zwia-
zek z decyzjami podejmowanymi przez rezim nazistowski prowadzacymi do Zagtady. Tak
konstruowang narracje domyka natomiast ukazanie powojennych loséw ocalatych (takze
w odniesieniu do oséb, ktére pomogty im przetrwac) i obraz odradzania sie wspdlnot
zydowskich w poszczegélnych krajach.

»Przerwane dziecinstwo”, bedace jednym z elementéw tej narracji, w dobitny sposéb
pokazuje drastycznoé¢ zmiany, jaka dokonata sie w zyciu ofiar Holokaustu. Zycie prze-
ciwstawione jest tutaj Smierci, rado$c¢ i zabawa konfrontowana jest ze strachem, rozpaczg
i bolem, wcze$niejszy aktywny udziat w zyciu spotecznym, kulturalnym, edukacyjnym
czy zawodowym zderzony jest z wykluczeniem, pozbawianiem kolejnych praw, naktada-
niem nowych zakazoéw i stygmatyzacja. Obrazy pokazywane na wystawach dokumentuja
proces, w ktérym zburzony zostat wczes$niej panujacy porzadek, a jego miejsce zajat
surowy $wiat, ktérego o$ stanowita toczona wciaz walka o przetrwanie. Dzieci wno-
sz3 do tego materiatu niezwykle wazny tadunek emocjonalny*. Poczatkowo widzimy
je petne zycia, swobody, energii i entuzjazmu, ktérych brak jest ewidentnie widoczny

21 Nalezy pamieta¢, ze emocjonalna komunikacja z widzem jest jednym z podstawowych zadan kazde-
go muzeum. Jak zauwaza Dorota Folga-Januszewska, powinna to by¢ komunikacja ,nie jednostronna - od
muzeum do odwiedzajacych - lecz zwrotna, gdy gtos i potrzeby przychodzacych s3 sita inspirujaca forme
przekazu, jezyk wymiany idei i metody prezentacji kolekcji”. D. Folga-Januszewska, Emocjoneum. Muzeum
Jjako instytucja emocji, Warszawa 2022, s. 117.
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i dojmujgcy w materiatach dokumentujacych rzeczywisto$¢ stworzong przez nazistow.
Pomaga to widzom u$wiadomi¢ sobie rozmiar strat, jakie przyniosta Zagtada.

Tworzac przekaz dotyczacy Holokaustu, autorzy ekspozycji postuguja sie bogatym
zestawem no$nikoéw odnoszacych sie do dzieciecych loséw?. Jednym z podstawowych
narzedzi jest fotografia®, ktéra dokumentuje zaréwno wydarzenia sprzed dojscia nazi-
stow do wtadzy w Niemczech, jak i okres pdZniejszy, w tym zbrodnicze dziatania Trzeciej
Rzeszy. Muzealne ekspozycje sa bogate w zestawy przedwojennych portretéw - poje-
dynczych dzieci oraz wielopokoleniowych rodzin, na ktérych najmtodsi pojawiajg sie
w otoczeniu rodzicéw i dziadkéw (np. w czasie uroczystos$ci rodzinnych lub religijnych).
Obserwujemy réwniez zdjecia dzieci w przedszkolach i szkotach. Z drugiej strony fotogra-
fie przynosza $wiadectwo dzieciecych doswiadczen z okresu Zagtady. Dzieci pojawiajg sie
na zdjeciach grup transportowanych do obozéw. Wytawiamy je z ttumu wiezniéw stto-
czonych w wagonach czy na stacjach kolejowych. Sg takze na fotografiach ludzi, ktérzy
dotarli do obozéw. Stojg w ttumie dorostych obok kobiet i mezczyzn albo s3 trzymane na
rekach przez matki i babki. Czasem nie widzimy ich twarzy, a jedynie sylwetki. Stajg sie
woéwczas symboliczne, archetypiczne wrecz.

Autorzy wystaw siegajg rowniez po osobiste przedmioty, ktére wspieraja rekonstruk-
cje dokumentowanych wydarzen i losu ich uczestnikéw. To np. zabawki, przybory szkolne
i toaletowe, odziez, instrumenty muzyczne czy ksigzki. W wielu przypadkach ich wta-
Sciciele zostali zidentyfikowani, a prezentacja przedmiotow, ktérych kiedys uzywali np.
w czasie uwiezienia w getcie lub obozie, jest nie tylko kontekstowa ilustracja wtaczong do
muzealnej inscenizacji, ale staje sie czesto inspiracjg do opowiedzenia loséw konkretnych
0s6b, rodzin czy grup.

Obraz dzieciecego $wiata petnego dramatu, cierpienia i niesprawiedliwosci jest budo-
wany réwniez za pomoca rysunkow i grafik, ktérych autorami byli najmtodsi uczestnicy
wojennych wydarzen. Prostota - a moze wrecz naiwnos$¢ - spojrzenia mtodych twércéw
sprawia, ze widzimy w nich autentyczne $§wiadectwo o ogromnej sile oddziatywania.
Podobnie jak w przypadku poezji tworzonej przez dzieci w okresie Holokaustu, ktora
takze bywa wykorzystywana w muzealnych ekspozycjach.

I[stotnym narzedziem stuzacym budowaniu obrazu dzieciecego Swiata totalnie zrujno-
wanego przez nazistow sa relacje Swiadkow - zaréwno spisane w ich dziennikach, listach
i pamietnikach, jak i wspomnienia zebrane przez poszczeg6lne muzea i prezentowane

22 Oczywistym jest, ze odwiedzajacy poszczegdlne wystawy nie odbieraja i nie dekodujg wszystkich zebra-
nych na nich obrazéw i tresci. Z cala pewnos$cia wybieraja pewne filmy, fotografie, przedmioty i ich opisy,
ktérym poswiecajg wiecej uwagi, a cze$¢ z nich pomijaja. Poddaja sie réwniez podpowiedziom przewodni-
koéw, ktorzy oprowadzaja ich po ekspozycjach. W ten sposdb kazdy ze zwiedzajacych moze stworzy¢ rézne
warianty opowiesci, a w kazdym z tych wariantéw rézne moze by¢ nasilenie obecno$ci watkéw zwigzanych
z dzie¢mi.

23 Wiecej o znaczeniu materiatow fotograficznych w wystawach dokumentujacych historie Zagtady: M. Za-
borski, Obraz dzieciecych ofiar Holokaustu. Rola fotografii w ekspozycjach muzealnych, ,Przeglad Socjologicz-
ny” 2024 nr1,s.101-132.
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w formie nagranych wywiadéw. Doroste juz osoby wracaja w nich pamiecia do okresu
swojego dziecinstwa, przypadajacego na czas okupacji. Ich relacje pokazujg miedzy
innymi zderzenie dzieciecej wrazliwosci z bezdusznym i okrutnym $wiatem czasu wojny.
Mimo uptywu wielu dekad, opowiadajacy te historie sg wcigz wyraznie poruszeni, gdy
opisujg okrucienstwo, jakiego do$wiadczyli w okresie dziecinistwa i dorastania. Co wazne
- nagrania $§wiadectw ocalatych z Zagtady nie tylko rekonstruuja doswiadczenia kon-
kretnych osdéb, ale tez pokazuja charakter dylematéw moralnych, z ktérymi w wojennej
rzeczywistos$ci zmagali sie bardzo mtodzi ludzie. Wykorzystana w muzealnych narra-
cjach perspektywa mtodych uczestnikéw wojennych wydarzen zaczerpnieta z ich relacji
pozwala réwniez na to, by przekaz oficjalnych dokumentéw, obejmujacych miedzy innymi
statystyki, kalendaria czy urzedowe akta, uzupetniony byt o poziom osobistych narracji
odnoszacych sie do konkretnych przezy¢. Prezentacji informacji tworzacych obraz doku-
mentowanych zdarzen towarzyszy wiec przywotywanie opinii i ocen ich uczestnikéw,
ktére staja sie istotnym wzmocnieniem i uwiarygodnieniem przekazoéw faktograficznych.

Na podstawie przeprowadzonych analiz mozna réwniez stwierdzi¢, ze muzea doku-
mentujace historie Holokaustu i upamietniajgce jego ofiary nie zatrzymuja sie na pozio-
mie przedstawiania faktow i przekazywania wiedzy. Organizujac procesy edukacyjne
skoncentrowane wokét wystaw, wyraznie wychodzg poza ten obszar i w swoje linie
narracyjne wpisujg promowanie okreslonych wartosci. W ten sposéb tworza przestrzen
dialogu i zmagan z problemami, zagrozeniami i wyzwaniami wspoétczesnosci. Holokaust
jest tu postrzegany nie tylko jako wydarzenie historyczne, ale jako zjawisko, ktére daje sie
odnies¢ do aktualnych proceséw i wydarzen oraz zwigzanych z nimi pytan. Muzealna
wystawa nie tylko daje szanse zachowania pamieci o minionym $wiecie, ale uwzgled-
nia dotyczaca go wiedze we wspoétczesnie toczonych dyskusjach np. na temat sytuacji
mniejszos$ci i zwigzanych z nimi uprzedzen czy stereotypow. Muzea t3cza wiec sfere
kognitywna z aksjologiczng, $wiadomie wpisujac sie w przestrzen ksztatcenia spotecz-
no-politycznego i kreowania lub wzmacniania wybranych postaw moralnych. W kregu
zainteresowania poszczegdlnych placéwek znajduje sie np. wzmacnianie tolerancji
i empatii, propagowanie akceptacji r6znic, zwalczanie rasizmu i uprzedzen prowadza-
cych do przesladowan, pogtebianie odpowiedzialno$ci obywateli w demokracji i starania
o respektowanie praw cztowieka.

Analiza poszczegdlnych ekspozycji i sposobu wykorzystania w nich figury dziecka
prowadzi do wniosku, ze twdrcy wystaw poswieconych Holokaustowi wybierajg pomie-
dzy dwoma rodzajami perspektywy uzywanej do konstruowania przekazu i budowania
linii narracyjnej:

e perspektywa szeroka (stosowana czesciej), w ktérej dziecko pojawia sie na rowni

z innymi uczestnikami wydarzen, dzieli z nimi do§wiadczenia, bedac czescig spo-
tecznosci zydowskiej; przezycia dziecka sg jednym z wielu wymiarow $wiata
odtworzonego w wystawie;

e perspektywa waska, w ktérej dziecko umieszczone jest w centrum wydarzen

lub staje sie wrecz narratorem i przewodnikiem po swiecie rekonstruowanym
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w muzealnej przestrzeni; doswiadczenia dziecka sg podstawg opowiesci o historii
Zagtady.

Modele te nie wykluczaja sie nawzajem - w jednej placéwce muzealnej mozliwe jest
zastosowanie obu rozwigzan, jak na przyktad w waszyngtonskim Muzeum Holokaustu,
gdzie obok wystawy gtéwnej (szeroka perspektywa) funkcjonuje przygotowana z mysla
o dzieciach ekspozycja ,Daniel’s Story”, odtwarzajaca $wiat Zagtady ,widziany oczami
dziecka” (waska perspektywa). Podobnie - w Wilefiskim Muzeum Historii Zydowskiej
przygotowano dwie ekspozycje - ,Holokaust”, prezentujaca historie Zagtady w szero-
kim ujeciu oraz wystawe ,Ocalone litewskie dziecko opowiada o Zagtadzie”, poswiecong
pamieci dzieci, ktore zginety w czasie Holokaustu. Innym przyktadem moze by¢ pomni-
kowa instalacja po$wiecona dzieciecym ofiarom Zagtady, zlokalizowana obok wystawy
gtownej w Yad Vashem.

Odrebne pytania - postawione w ramach przeprowadzonych badan - dotyczyty regut
dostepnos$ci muzeéw dla dzieci i mtodziezy w okreslonym wieku oraz dostosowania prze-
kazu poszczegdlnych wystaw do mozliwosci percepcyjnych mtodych odbiorcow.

Autorzy analizowanych ekspozycji prezentuja zr6znicowane podejscie do materia-
16w wizualnych ukazujacych drastyczne sceny, na przyktad dokumentujace egzekucje
przeprowadzane przez nazistowskich zotnierzy, $§mier¢ w obozach koncentracyjnych lub
skutki dokonywanych tam eksperymentow pseudomedycznych. Kazda z placéwek inaczej
podchodzi do tej kwestii, prezentujac odmienng wrazliwos$¢ w zakresie wykorzystania
naturalistycznego przekazu - zaréwno na poziomie opisu, jak i obrazu. Najdalej idace
rozwigzania w tym obszarze stosuje waszyngtonskie Muzeum Holokaustu, w ktérym
autorzy gtownej ekspozycji uzyli fotografii i filméw ukazujacych drastyczne obrazy, by
osiagnac efekt zwiekszonego zaangazowania zwiedzajacych. Tymczasem np. w Muzeum
Zydowskim w Berlinie zrezygnowano z prezentowania wizualnych przedstawien zbrodni
Holokaustu. Motywujac to szacunkiem wobec ofiar, kuratorzy wystawy gtéwnej unikajg
tego rodzaju obrazow i skupiajg sie na udokumentowaniu tych wydarzen za pomoca
innych form i narzedzi*.

W obszarze wystawienniczym poszczeg6lnych placdwek muzealnych stosowany jest
tez zréZnicowany poziom zabezpieczania najmtodszych odbiorcéw przed dostepem do
szczegOlnie obcigzajacych psychicznie materiatow, jesli sg one elementem ekspozycji.
Podstawowym narzedziem wykorzystywanym przez gospodarzy miejsc prezentujgcych
historie Holokaustu jest okres$lenie minimalnego wieku odbiorcéw wystawy?. Przyj-
muje to forme wymogu, zalecenia lub rekomendacji dla zwiedzajgcych. I tak np. wstep
do Muzeum Historii Holokaustu w Jerozolimie dozwolony jest od 10 roku zycia. Takze
kuratorzy po$wieconych Zagtadzie wystaw w Wilefiskim Muzeum Historii Zydowskiej

24 Por. A.S. Marcus, ].D. Stoddard, W.W. Woodward, Teaching History with Museums. Strategies for K-12 Social
Studies, New York - Abingdon 2017, s. 49.

25 Wiecej na temat rozwiazan przyjmowanych w réznych muzeach i miejscach pamieci: M. Zaborski, M. Snie-
gulska, Dziecko jako podmiot muzealnej edukacji o Holokauscie. Wyzwania, uwagi i rekomendacje, ,Spoteczen-
stwo - Edukacja - Jezyk” 2023 nr 18, s. 247-248.
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zalecaja, by zwiedzali je odbiorcy powyzej 10 roku zycia. W waszyngtonskim Muzeum
Holokaustu wystawa gtéwna dostepna jest dla zwiedzajacych, ktérzy majg co najmnie;j
11 lat, natomiast przygotowana tam z mys$la o najmtodszych odbiorcach stata wystawa
»~Remember the Children: Daniel’s Story” dostepna jest dla os6b powyzej 8 roku zycia.
Z kolei Muzeum Zydowskie w Berlinie swojg wystawe gtéwng udostepnia odbiorcom
w kazdym wieku, bez Zadnych ograniczen. Podobng strategie przyjmuje Ryskie Muzeum
Getta i Holokaustu na Lotwie oraz Estoniskie Muzeum Zydowskie w Tallinie, gdzie nie
obowiagzuja dodatkowe obostrzenia czy zalecenia dotyczace wieku zwiedzajacych.

Tworcy i gospodarze ekspozycji posSwieconych Holokaustowi maja do dyspozycji réw-
niez inne narzedzia stuzace ochronie mtodych odbiorcéw przed szczegdlnie obcigzaja-
cymi tre$ciami. To réznego rodzaju fizyczne bariery, ktére utrudniajg dostep do drastycz-
nych zdje¢ czy filméw ukazujacych brutalne akty przemocy. W tym obszarze rowniez nie
ma jednolitej strategii w przestrzeni analizowanych placdwek muzealnych. Oczywiste
jest, Ze nie wszedzie tego rodzaju zabezpieczenia sg potrzebne, poniewaz nie kazda eks-
pozycja zawiera obrazy wymagajace ograniczenia widocznosci. Gdy jednak analizujemy
te, w ktoérych takie archiwalia sa wykorzystane, dostrzegamy, Ze na przyktad Muzeum
Holokaustu w Waszyngtonie korzysta ze $cianek zastaniajacych niektore ekrany przed
wzrokiem najmtodszych zwiedzajacych (by mdéc obejrze¢ film, trzeba mie¢ okreslony
wzrost). Z Kolei na przyktad Ryskie Muzeum Getta i Holokaustu na Lotwie w zaden spo-
s6b nie ogranicza dostepu do eksponowanych zasobéw. Kazdy - niezaleznie od wieku -
moze wiec zobaczy¢ chociazby fotografie os6b powieszonych przez nazistéw czy ofiar
egzekucji czekajgcych na rozstrzelanie. S tu tez zdjecia ciat wiezniéw jadacych do obo-
ZOW wyrzucane Z wagonow w czasie transportu, fotografie ekshumacji masowych grobéw
czy dokumentacja masakry dokonanej przez nazistow na wiezniach getta.

Z jednej strony zaproszenie dzieci do tak zaplanowanej przestrzeni wystawienniczej
poswieconej historii Zagtady musi rodzi¢ istotne dylematy odnoszace sie do mozliwosci
percepcyjnych i wrazliwosci mtodych odbiorcéw. Z drugiej - tworzenie wystaw, w kto-
rych komunikacja skoncentrowana jest na dziecku i obejmuje przygotowanie specjalnej
edycji adresowanej do najmtodszych, niesie ryzyko nadmiernych uproszczen czy wrecz
zafatszowan. Uwzglednienie wrazliwos$ci, kompetencji i mozliwo$ci poznawczych bardzo
mtodych zwiedzajacych daje szanse uchronienia ich przed zbyt obciazajacymi $§wiadec-
twami Zagtady, ale jednocze$nie rodzi ryzyko btednego odczytania lub interpretowania
przekazu. Ten aspekt rowniez musi by¢ brany pod uwage na etapie planowania tego
rodzaju ekspozycji, a takze podczas ich udostepniania.

Podsumowujac, na podstawie przeprowadzonych badan mozna stwierdzi¢, ze w kon-
teks$cie uwzglednienia potrzeb i mozliwos$ci percepcyjnych dzieci tworcy wystaw poswie-
conych Holokaustowi wybieraja pomiedzy kilkoma wariantami komunikacji odnosza-
cej sie do tresci zgromadzonych w przestrzeni muzealnej. S3 nimi:

e strategia otwartego dostepu i petnego przekazu - muzeum zaprasza do zwiedza-

nia wszystkich (bez wzgledu na wiek) i udostepnia zbiory bez ograniczen, nawet
jesli wystawa obejmuje ,wrazliwe” Swiadectwa zbrodni; decyzje o mozliwosci
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odbioru konkretnych elementéw ekspozycji jej twdrcy pozostawiajg opiekunom
dzieci;

e strategia otwartego dostepu i ograniczonego przekazu - muzeum oferuje zwie-
dzanie wszystkim (bez wzgledu na wiek), ale w swojej ekspozycji nie umieszcza
materiatdw mogacych nadmiernie obcigza¢ psychike mtodych odbiorcow;

e strategia ograniczonego dostepu i pelnego przekazu - muzeum wprowadza
rekomendacje dotyczace wieku zwiedzajacych, wtasnie ze wzgledu na charak-
ter prezentowanych w nim materiatéw; moze réwniez korzystac¢ z dodatkowych
zabezpieczen, ktére utrudniaja najmtodszym odbiorcom dotarcie do najbardziej
drastycznych obrazéw;

e strategia przekazu skoncentrowanego na dziecku - muzeum przygotowuje spe-
cjalng ekspozycje adresowana do dzieci w okreslonym wieku, dostosowana do ich
wrazliwosci i mozliwos$ci percepcyjnych; narracja takiej wystawy jest wyraznie
uproszczona i stanowi probe stopniowego wprowadzania najmtodszych odbior-
céw w obszar upamietniania Zagtady.

Uwagi koncowe

Dziecko czesto bywa opisywane jako nadzieja spoteczenistwa, ,dziecinstwo za$ trak-
tuje sie jako warto$¢ sama w sobie, ktéra powinna by¢ chroniona”?. Miedzy innymi
dlatego umieszczenie figury dziecka w opisie polityki Trzeciej Rzeszy niszczacej czto-
wieczenstwo dobitnie pokazuje okrucienstwo systemu stworzonego przez nazistow. Za
Mallory Bubar mozna powiedzie¢, ze ,dostrzezenie dziecka w szerszej narracji histo-
rycznej ilustruje, jak gteboka byta nienawi$¢ wobec innego”?”. Mamy Swiadomos¢, Ze juz
dziatania rezimu hitlerowskiego wymierzone w dorostych zdecydowanie wykraczaty
poza ramy cywilizacyjne, ale to wtasnie artefakty przywotujace na mysl najmtodsze
ofiary Zagtady (np. dzieciece obuwie czy odziez) nadajg tamtemu bestialstwu szczeg6l-
nie wymowny charakter. Wigczenie dziecka w obszar reprezentacji Holokaustu staje sie
wiec dodatkowym - czytelnym i niezwykle mocnym - impulsem do refleksji i rozliczen?.

Uzycie figury dziecka w tej przestrzeni przynosi tez jednak pewne zagrozenia. MoZemy
w tym miejscu odwotac sie do refleksji Marka K. Andersona, ktory stwierdzit, Ze postaé
dziecka - z uwagi na jego niewinno$¢ - w opowie$ci o Holokau$cie ma moc przytta-
czajaca. Rzeczywiscie - los dzieciecych ofiar stanowi jeden z najpotezniejszych i najbar-
dziej rozdzierajacych zarzutéw odnoszacych sie do zbrodni nazistowskich i strat, ktore
te zbrodnie wywotaty. Perspektywa niewinnego dziecka pozwala stworzy¢ - jak okreslit

26 K. Segiet, Dziecko i dzieciristwo jako wartos¢ a wspétczesnosé, ,,Chowanna” 2010 nr 1, s. 131.

27 M. Bubar, The Figure of the Child in Holocaust Representations, May 2020, (A Dissertation Submitted in
Partial Fulfillment of the Requirements for the Degree of Doctor of Philosophy), https://etda.libraries.psu.
edu/files/final_submissions/21472, s. 174.

28 Tamze,s. 175.
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to Anderson - ,empatyczny most porozumienia czy wrecz identyfikacji z ofiarami”.
Posta¢ przesladowanego dziecka czyni Zagtade jeszcze bardziej poruszajacg, takze dla-
tego, ze odwotuje sie do naszych wspomnien z dziecinstwa oraz do naszych doswiadczen
w roli rodzicéw czy rodzenstwa. Odwotuje sie wiec do kategorii moralnych i egzysten-
cjalnych. Dlatego Anderson wskazat, ze bezbronno$¢ dziecka, ktéra stuzy jako metafora
w opisie losu ofiar ludobdjstwa, jest retorycznie skuteczna, ale moze tez znieksztatcac,
personalizowac i dehistoryzowa¢ Holokaust, zapewniajac fatszywe poczucie solidarno-
$ci i zrozumienia. Bez watpienia pozwala na wywotanie gtebokiej reakcji emocjonalnej
u odbiorcéw przekazu, ale tez jednocze$nie moze znieksztatcac i zaciera¢ kluczowe
aspekty wydarzenia historycznego, poprzez uproszczong narracje, ktéra wcale nie musi
pogtebia¢ wiedzy historycznej i rozwijac krytycznej Swiadomosci°. Ta refleksja sktania
nas do poszukiwania odpowiedzi na pytanie, jakie sg estetyczne i emocjonalne implika-
cje uzycia figury dziecka w przestrzeni wystawienniczej odnoszacej sie do Holokaustu?
Musimy weryfikowaé, czy skupienie sie na najmtodszych ofiarach Zagtady nie upraszcza
badZ nie znieksztatca historii? Czy istnieje tu ryzyko sentymentalizacji wydarzen histo-
rycznych poprzez nadmierng identyfikacje z postacia dziecka, wptywajaca na odczytanie
przestania moralnego w przestrzeni reprezentacji Zagtady? Czy koncentrowanie sie na
dzieciecych losach moze prowadzi¢ do retorycznych i ideologicznych wypaczen? Z tymi
wtlasnie pytaniami muszg zmierzy¢ sie twércy muzealnych upamietnien poswieconych
Zagtadzie, kreujac nowe ekspozycje i modyfikujac wystawy juz istniejace.
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H.A. Campbell & W. Bellar, Digital Religion: The Basics, 1* Edition, Routledge,
Abingdon - New York 2023, ISBN 9780367528102, pp. 178

Kiedy w latach 90. minionego wieku rodzity sie interdyscyplinarne badania empiryczne
internetu, w Kanadzie i Stanach Zjednoczonych dostrzezono potrzebe naukowej
refleksji takze nad religig w sieci. Prekursorem tych badan byt Kanadyjczyk Christopher
Helland, ktory pierwszy zoperacjonalizowat terminy religion online (,religia w sieci”)
i online religion (,religia sieciowa”), opisujac praktykowanie religii w $wiecie cyfrowym.
Z pierwszg kategorig Helland wigzat obecnos¢ religii w internecie - autoprezentacje,
propagowanie i dzialalno$¢ misyjng znanych religii, w tym m.in. dziatalno$¢ mediow
wyznaniowych, stron, portali, czatéw czy blogdw o tematyce religijnej. Online religion
Helland taczyt z przejawami religijnosci, ktére rodzg sie w sieci pod wptywem spotecz-
nosci internetowej. Spostrzezenia Hellanda tak dalece zainspirowaty Heidi A. Campbell,
amerykanska profesor komunikacji w Texas A&M University, Zze w ciggu dwoch dekad
stata sie niekwestionowanym miedzynarodowym autorytetem w dziedzinie digital reli-
gion. Najnowsza, czternasta ksigzka badaczki religii w cyberprzestrzeni, prekursorki
digital religion studies, zwraca uwage ze wzgledu na kompetencje autora, przejrzystos¢
wyktadu, jasno precyzowane i omoéwione motywy, a takze probe identyfikacji kierunkdw
dalszego rozwoiju religii cyfrowej. Wspétautorem ksigzki jest Wendi R. Bellar, doktorantka
Wydziatu Komunikacji Uniwersytetu Texas A&M.

,Digital Religion: The Basics” jest typowym kompendium, podrecznikiem akademickim,
a nie ,biblig” podjetej problematyki. Na jej tre$¢ sktada sie osiem (nie wiecej niz 20-stro-
nicowych) rozdziatéw oraz stownik poje¢, bibliografia i indeks. Kazda z jednostek ma
identyczna strukture: cele rozdziatu, definicje, rozwiniecie tresci, praktyczne przyktady,
streszczenie i polecenie lektury uzupetniajacej.

Rozdziat pierwszy - What is digital religion? (s. 1-11) - jest opisem historii terminu
i badan nad zjawiskiem digital religion oraz konotacji tego terminu. Rozwazania defini-
cyjne s3 o tyle istotne, ze w dostownym przektadzie nazwa ,religia cyfrowa” moze suge-
rowa, iz chodzi o religie w formie scyfryzowanej. Tymczasem desygnat , digital” stanowi
jej odniesienie kontekstualne - chodzi o religie, ktéra rodzi sie w cyfrowym, , potaczonym”
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uniwersum. Jest ona wytworem spoteczenstwa sieci, ktére w nowy sposéb ksztattuje
swoje do$wiadczenie religijnosci. Dla Heidi A. Campbell determinanta podjecia tego
tematu byta obserwacja, Ze internauci transmituja do sieci takze swoja religie - dziela sie
swojg wiarg, ale i chtong doswiadczenia i przekonania innych, wybieraja sobie tresci
i przewodnikéw duchowych. Termin digital religion odnosi sie wiec - po pierwsze - do
nowych praktyk, form religijnosci i przekonan religijnych oraz spotecznosci rodzacych sie
pod wplywem sieci, relacji w niej nawigzywanych. Kultura cyfrowa tak dalece zintegro-
wata sie z zyciem jednostek i z tkankg spoteczenstwa, ze przenika wszystkie sfery zycia,
takze praktykowanie religijno$ci, bycie cztowiekiem religijnym. Od czasu, gdy tradycyjne
i nowe praktyki religijne, takie jak modlitwa, ¢wiczenia duchowe, rozwazania teologiczne
czy propagowanie religii, staty sie powszechnie dostepne w sieci, moga by¢ wykorzysty-
wane w sposéb bardzo zindywidualizowany i prowadzi¢ do poczucia samowystarczalno-
$ci religijnej, budowania ,wtasnej” religii w zakresie wierzen i duchowo$ci. Przyczynowo
i korelacyjnie internet stanowi unikalng przestrzen umozliwiajaca powstanie nowych
form wspdlnot religijnych oraz rytuatéw, czesto podwazajacych tradycyjne autorytety
i struktury religijne. Heidi A. Campbell zwraca uwage na dynamiczny charakter zjawiska:
poczatkowo ,wirtualna religia” oznaczata praktyki i wspolnoty religijne w przestrzeni
cyfrowej, odmienne od praktyk offline; obecnie to rozréznienie stracito na aktualnosci.
Praktyki online i offline przeplataja sie i nie majg juz wyraznych granic. Religia cyfrowa
jest zatem koncepcjg, ktora ukazuje, ze wspotczesna religia jest jednoczesnie przezywana
w tradycyjnych formach offline oraz w nowych, technologicznie zapos$redniczonych prze-
strzeniach online, co mozna nazwac¢ hybrydyzacjg praktyk religijnych.

Campbell wyjasnia, ze digital religion jest przedmiotem badan podejmowanych
w ramach digital religion studies — studiow, ktére od 2010 roku stanowig odrebny obszar
interdyscyplinarnych badan nad religia: poréwnawczych, jakosciowych i iloSciowych.
Studia nad religia cyfrowa eksploruja zjawisko religii w sieci, dokumentuja i analizuja
m.in. to, jak technologie cyfrowe przeksztatcaja wspodtczesne praktyki i wartosci religijne,
stawiajgc wyzwania tradycyjnym spotecznosciom i przywédcom religijnym. Badania nad
religia w sieci wedtug Campbell dotycza zaréwno tradycyjnych, jak i nowych form prak-
tyk religijnych i dyskursow, ktére pojawiajg sie w internecie. Rozwijaja sie w kilku kie-
runkach, wykorzystujac metody i techniki badawcze wypracowane na gruncie nauk spo-
tecznych i humanistycznych. Badania filozoficzne lub teologiczne s3 szczegélnie wazne
W rozwoju teoretycznym tego obszaru. Stuza wypracowywaniu ram koncepcyjnych do
interpretacji danych empirycznych.

W kolejnych sze$ciu rozdziatach badaczka digital religion omawia cechy (markers)
religii w wirtualnym $wiecie. Wyznaczniki cyfrowej religii stanowig tytuty rozdziatow:
2. Networked community (s. 12-32); 3. Convergent practice (s. 33-52); 4. Multisite reality
(s.53-74); 5. Shifting authority (s. 75-98); 6. Storied identity (s. 99-115) oraz 7. Experiential
authenticity (s. 116-137).

Omoéwiony w rozdziale drugim pierwszy atrybut - networked community - to klu-
czowa cecha religii cyfrowej. Jak zauwaza autorka podrecznika, wspéiczesna forma

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «318 -



Recenzje i sprawozdania

spotecznosci to spoteczno$¢ sieciowa. Opiera sie ona na budowaniu przez jednostki roz-
legtych sieci relacji. Od tradycyjnie rozumianej zbiorowos$ci rézni sie tym, Ze nie jest
definiowana przez lokalizacje, rodzine czy instytucje. Takze religijne wspdlnoty funk-
cjonuja jako sieci - zaréwno online, jak i offline. W sferze religii oznacza to, ze jednostki
samodzielnie tworzg sie¢ relacji poza ustalonymi instytucjami religijnymi i bez nadzoru
uznanych lideréw. Ciekawym spostrzezeniem jest obserwacja, ze w okresie pandemii
COVID-19 wspdlnoty religijne musiaty na nowo przemysle¢ przymiot community. Z badan
przytoczonych przez Campbell wynika, Ze funkcjonowanie w sieci, bez spotkania twarza
w twarz, zmienity ich tradycyjne postrzeganie spotecznosci religijnej. Duchowni uznali,
ze spotecznos$¢ moze by¢ budowana zaré6wno online, jak i offline. Spostrzezenie, Ze spo-
tecznos$¢ sieciowa jest prawdziwg spotecznoscia stato sie tym bardziej mozliwe, gdy przy-
imek ,,wirtualny” w potocznym odczuciu przestat oznacza¢ ,,odmienny od prawdziwego”.

Druga ceche religii cyfrowej stanowig praktyki omdwione w rozdziale trzecim: Conver-
gent practice. Digital religion moze by¢ praktykowana offline i online. Religia w cyber-
przestrzeni umozliwia praktykowanie religii w spos6b indywidualny i grupowy, integru-
jac zasoby online i offline. Otwarcie sie na poszukiwania duchowe i kult online sprawia,
ze dla ludzi wiary takze internet moze stac sie ,Swietg przestrzenig”, wzbogaca¢ ducho-
wos¢ offline. Konwergencji tej doswiadczyli np. podczas pandemii katolicy, zmuszeni do
szukania w sieci transmisji liturgii mszalnej. Sprzyjato to zjawisku, ktére lubie nazywac
churching online - przenoszenie sie online z jednej wspdlnoty modlitwy do drugiej, az
do spotkania najbardziej odpowiednie;.

Rozdziat czwarty, poswiecony Multisite reality, co mozna ttumaczy¢ jako ,rzeczywi-
sto$¢ w wielu lokalizacjach”, wskazuje na uwolnienie w digital religion praktyk religijnych
od wyznaczonego miejsca. Méwi o mozliwos$ci praktykowania religii przez spotecznosci
i grupy online i offline w jednej wspdlnocie, ale z wielu miejsc, niektérych online, a nie-
ktérych offline. Religia cyfrowa funkcjonuje w hybrydowej rzeczywistosci.

Kolejny rozdziat - Shifting authority - omawia charakterystyczng dla religii prakty-
kowanej w sieci zmiane autorytetu, a wtasciwie utrate oficjalnych autorytetéw na rzecz
nowych przywédcédw duchowych, ktérymi sg niejednokrotnie Swieccy liderzy internetu,
w tym influencerzy. Media cyfrowe stwarzajg dynamiczng przestrzen, w ktorej autorytet
jest nieustannie negocjowany i redefiniowany.

Storied identity, tytul széstego rozdziatu, odnosi sie do pojecia znanego z psycholo-
gii. Sprowadza sie on do tego, ze ludzie majg sktonno$¢ do tworzenia narracji o sobie
samych, opowiadania samych siebie, snucia opowiesci o swoim zyciu, o obrazie siebie czy
doswiadczeniach zyciowych. Internet pozwala na prezentowanie i budowanie tozsamosci
religijnych. Ludzie w sieci - pomijajac kontrole tradycyjnych autorytetdw religijnych -
moga wybierac¢ i taczy¢ rézne zrédta informacji, tworzac wtasng, spersonalizowang toz-
samos¢ religijna.

Siédmy rozdzial, omawiajacy ostatni z wyznacznikow specyfiki religii cyfrowej -
autentyczno$¢ doswiadczenia - przypomina, ze praktyki religijne online sg uznawane za
réwnie autentyczne jak offline. To postmodernistyczne zakwestionowanie obiektywnego,

KULTURA - MEDIA - TEOLOGIA - 60/2024 «319.



Recenzje i sprawozdania

naukowego rozumienia rzeczywisto$ci na rzecz subiektywnych do$wiadczen, osobistych
odczu¢. Cecha ta oznacza, ze podstawg oceny przekonan i praktyk religijnych online
i offline jest osobiste doSwiadczenie. W $wiecie cyfrowym to ostatnie - osobiste doswiad-
czenie - jest czesto kluczowe w okreslaniu tego, co autentyczne.

Zasadnicza tre$¢ podrecznika , Digital religion” konczy sie rozdziatem 6smym, poswie-
conym prognozie omawianego zjawiska (The future of digital religion). Podsumowujac,
Campbell stwierdza, ze przyszte badania religii w sieci powinny sie skupi¢ na rosnagcym
powigzaniu i wzajemnym przenikaniu kontekstéw online i offline oraz na nowych tech-
nologiach, takich jak technologie najnowsze -sztuczna inteligencja (Al) czy rzeczywisto$¢
rozszerzona. Prognozujac role digital religion autorka stwierdza, ze religijno$¢ prakty-
kowana online raczej uzupetnia tradycyjne praktyki religijne, a nie zastepuje ich, ale
w przysztos$ci moze to sie zmienic.

Digital religion, co pokazuje takze omawiana publikacja, jest zjawiskiem rozpoznanym,
stale diagnozowanym, prezentowanym na amerykanskim i zachodnioeuropejskim rynku
wydawniczym. Pojawienie sie ksigzki o tak uporzadkowanej tresci stanowi dobre podsu-
mowanie dotychczasowych badan z obszaru digital religion study. Warto po te monogra-
fie siegna¢, by pozna¢ ewolucje tego dynamicznego zjawiska i jego najnowsze wymiary.
Ksigzka Heidi A. Campbell i Wendi Bellar stanowi warto$¢ zwtaszcza dla polskiego $ro-
dowiska akademickiego, gdyz temat cyfrowej religii jest bardzo rzadko podejmowany
w badaniach religioznawczych, medioznawczych czy teologicznych. Jestem zdania, Ze
recenzowana monografia ma osobng warto$¢ dla instytucji i przywddcow religijnych. Jest
apelem, by nie lekcewazy¢ religii w sieci. Nie jest ona bowiem przemijajacym ekscesem
wirtualnego $wiata. Przeciwnie, jest czym$ nieodwracalnym. Jak pisze Heidi A. Campbell,
przysztos¢ religii cyfrowej otwiera nowe mozliwos$ci i wyzwania, ktére wymagajg aktyw-
nego zaangazowania zaréwno badaczy, jak i lideréw religijnych, aby skutecznie wykorzy-
sta¢ potencjat technologii w kontekscie duchowym i spotecznym.
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Reprezentatywna mikroskala? Rozwazania o tozsamosci lokalnej mieszkarncow
Czeladzi z racji udziatu ich przedstawicieli w bitwie o Monte Cassino,
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potowie maja 2024 odbyty sie obchody 80. rocznicy bitwy pod Monte Cassino. Osma

dekade od zwycieskiej batalii uczczono w sposéb niezwykle uroczysty zaré6wno we
Wtoszech, jak i w Polsce. W wielodniowych, trwajacych od 12 do 21 maja, wtoskich obcho-
dach udziat wzieli przedstawiciele najwyzszych wtadz panstwowych polskich i zagranicz-
nych z Prezydentem RP Andrzejem Dudg i Marszatek Senatu Matgorzatg Kidawg-Btonska
na czele. Na wtoskiej ziemi doniosto$¢ tejze rocznicy zaznaczono poprzez skale uroczy-
stos$ci odbywajacych sie nie tylko na Polskim Cmentarzu Wojennym na Monte Cassino,
ale i w innych miejscach pamieci zwigzanych z obecnoS$cig i aktywnosScig Zotnierzy 2.
Korpusu Polskiego w maju 1944 roku, by wymieni¢ Piedimonte San Germano, Aquafon-
data, San Vittore del Lazio. Zgodnie z tradycja 18 maja na cmentarnym wzgo6rzu odpra-
wiono Msze $w. polowg, odczytano Apel Polegtych, ztozono kwiaty, wykonano, napisane
w czasie walk Czerwone maki na Monte Cassino. W przededniu rocznicy spektakularnego
zwyciestwa na Rynku Gtéwnym w Krakowie Premier Donald Tusk z Ministrem Obrony
Narodowej oddali hotd polskim Zotnierzom, ktérzy 8o.lat temu heroiczna walka otwo-
rzyli aliantom droge do Rzymu. Uroczysto$¢ rozpoczat hejnat z wiezy mariackiej - nie
tylko z uwagi na lokalizacje obchoddw. Melodia hejnatu zagranego 18 maja 1944 na gru-
zach klasztoru przez plut. Emila Czecha obwiescita zwyciestwo.

Na terenie opactwa benedyktynskiego na wzgérzu Cassino odbyto sie oficjalne otwar-
cie wystawy Szlaki Nadziei. Odyseja Wolnosci, przygotowanej przez Instytut Pamieci Naro-
dowej, specjalnie z okazji 80. rocznicy bitwy. Gtdwnym celem projektu jest upamietnienie
dziatan Polskich Sit Zbrojnych podczas Il wojny $wiatowej oraz loséw ludnosci cywilne;j,
ktéra zostata ewakuowana z ZSRR wraz z armia gen. Andersa. Wystawa bedzie ekspono-
wana do 2025 roku w ponad 50 panstwach swiata. Wydarzenia historii ukazuje w dwéch
perspektywach: powszechnej, zbiorowej i indywidualnej, lokalnej (uwzgledniajgcej kon-
tekst miejsca prezentacji). Na stronie IPN czytamy:
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Syntetyczna forma wystawy i zdjecia koloryzowane w konsultacji z historykami maja zacheci¢
do zapoznania sie z naszg historia. W kazdym panstwie czy nawet konkretnej miejscowosci powsta-
nie inna ekspozycja lokalna dedykowana miejscowej spotecznosci i przedstawiajaca polskich boha-

terow'.

Wystawa uwzglednia szeroka perspektywe historyczng, jak rowniez lokalne swiadec-
twa, ktére ilustrujg doswiadczenia miejscowej ludnosci w czasie dramatycznych wyda-
rzen. Wspotczesnie, gdy globalizacja prowadzi czesto do homogenizacji, a tym samym
stopniowego zanikania unikalnych cech poszczegdlnych kultur, zwrot ku lokalnos$ci
staje sie formg przeciwstawienia sie temu trendowi. Analogiczng perspektywe dostrzec
mozna w wydanej kilka lat temu monografii Reprezentatywna mikroskala? RozwaZania
o tozsamosci lokalnej mieszkaricéw Czeladzi z racji udziatu ich przedstawicieli w bitwie
o Monte Cassino.

Autorzy tej interdyscyplinarnej ksigzki przygladaja sie lokalno$ci uwiktanej w glo-
balne procesy, ukazujac, jak pojedyncze glosy, wydarzenia i historie tworza barwna, kul-
turowa kompozycje. W Reprezentatywnej mikroskali? otrzymujemy rozbudowany zestaw
tematow, réznorodnos¢ narracji oraz bogactwo perspektyw badawczych. Pozycja wyrdz-
nia sie interdyscyplinarnym podej$ciem do omawianych zagadnien, o czym $wiadcza
teksty specjalistow réznych dziedzin - literaturoznawcéow, kulturoznawcéw, historykdow,
a takze muzealnikéw. Czytelnik moze sie spodziewac dogtebnej analizy kontekstéw towa-
rzyszacych dyskursowi o Monte Cassino wraz z wnikliwym studium dokumentéw Zrédto-
wych. Reprezentatywna mikroskala? przypomina, ze prawdziwe zrozumienie przesztosci
wymaga uwzglednienia zaréwno wielkich, jak i mniejszych narracji.

Reprezentatywna mikroskala? zostata podzielona na trzy czesci, zatytutowane odpo-
wiednio: Lokalna tozsamos¢, Wokot bitwy pod Monte Cassino oraz lle dzis zostato z nie
tylko lokalnego patriotyzmu i poprzedzona wstepem Matgorzaty Krakowiak. Badaczka
porusza problem matych ojczyzn oraz lokalnego patriotyzmu, dowodzac, Ze ten ostatni
jest bardziej zrozumiaty, gdyz zwigzany emocjonalnie z konkretnym obszarem. Wspo-
mina réwniez o rosnacej popularnosci refleksji nad pamieciag zbiorowa i miejscami
pamieci. Matgorzata Krakowiak wysnuwa wniosek, ze warto byloby sie zastanowi¢ nad
rewitalizacja pamieci w skali mikro. Efektem rozwazan jest recenzowana ksigzka, ktorej
autorzy koncentruja sie na Czeladzi, niewielkim miescie w Zagtebiu Dabrowskim, aby
oceni¢, czy moze ono by¢ reprezentatywne dla catej Polski.

W pierwszej czesci poddano analizie zagadnienie tozsamoSci. Beata Gontarz zwraca
uwage na réznorodnos$¢ kontekstow, majacych wptyw na nasze rozumienie powyz-
szego terminu. Jednoczes$nie stawia teze, ze we wspdtczesnym spoteczenstwie niemal
kazdy dazy do okreslenia wtasnego ,ja”, niezaleznie od tego, czy jest to proces indywi-
dualny, czy grupowy. Badaczka traktuje tozsamosc¢ jako zjawisko dynamiczne, podatne

1 Oficjalna strona internetowa IPN, wystawa Szlaki Nadziei. Odyseja Wolnosci, https://ipn.gov.pl/pl/aktu-

alnosci/161456,Wystawa-Szlaki-Nadziei-Odyseja-Wolnosci.html; (dostep 31.06.2024 r.).
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na zmiany spoteczne, kulturowe i historyczne, w skrécie - ewoluujace w czasie. Autorka
przyglada sie rwniez tozsamosci zbiorowej, podkreslajac jej kluczowa role w budowaniu
wiezi spotecznych oraz definiowaniu wspdlnych warto$ci. Dzieki kolektywnej pamieci
historycznej spoteczenstwo wzmacnia poczucie wspoélnotowosci i unikatowosci. Zda-
niem Beaty Gontarz, dla wspétczesnych mieszkancéw Czeladzi doswiadczenia rodakow
walczgcych pod Monte Cassino moga miec¢ szczeg6lne znaczenie, gdyz:

[...] mogg stanowi¢ element budowania tozsamosci i indywidualnej, i zbiorowej, zakreslanej przez
[...] projekt wiaczania zinterpretowanej i usensownionej przesztosci w perspektywe bliskiej i dale-
kiej przysztosci wtasnej lub lokalnej spotecznosci

Adrian Jaworek kontynuuje temat tozsamosci lokalnej, przyblizajac czytelnikowi spe-
cyfike Zagtebia Dabrowskiego. Zdaniem badacza, chociaz obszar ten charakteryzuje sie
bogata historig, czesto postrzegany jest poprzez pryzmat jednego miasta - Sosnowca.
Jaworek stusznie zaznacza, Ze uproszczona wizja uniemozliwia zrozumienie peinej roz-
norodnosci kulturowej, przemystowej i spotecznej catego obszaru. Autor ktadzie nacisk
na zmienno$¢ tozsamosci zagtebiowskiej, argumentujac, iZ mimo licznych przemian
historycznych, nie zostata nigdy catkowicie ukonstytuowana. Przypomnijmy: Zagte-
bie zamieszkiwali ludzie, ktérzy w poszukiwaniu nowych miejsc pracy oraz lepszych
warunkéw zycia, migrowali z réznych stron Polski. Wtasnie tutaj, w poszczeg6lnych
miastach - Dagbrowie Gérniczej, Sosnowcu, Bedzinie, Czeladzi, osiedlali sie na state, two-
rzac spotecznosci oparte na wspdlnym doswiadczeniu. Wspomniana wspélnotowos¢ od
poczatku stanowita solidny fundament dla ksztattowania sie trwatych wiezi, siegajac
w glab codziennego Zycia mieszkancow.

Najobszerniejsza cze$¢ ksigzki, poswiecona w catos$ci bitwie pod Monte Cassino, roz-
poczyna sie od szczegétowego przedstawienia biograméw czeladzkich uczestnikdw, wal-
czacych w legendarnej batalii. Opracowane przez Iwone Szaleniec Zyciorysy umozliwiaja
wnikliwg analize ich losow na tle wielkich wydarzen historycznych. Skomentowania
biografii czeladzkich uczestnikéw bitwy podjeta sie Aleksandra Debska-Kossakowska.
Badaczka stara sie umiejscowic¢ portrety walczacych czeladzian w réznych kontekstach:
kulturowym, spotecznym, historycznym, politycznym, rodzinnym, edukacyjnym, sytu-
acyjnymi, przestrzennym, gdyz to wtasnie w ,jednostkowych zyciorysach czeladzkich
zolierzy dostrzec mozemy rozmaite procesy historyczne, kulturowe i cywilizacyjne,
jakie wptywaly na XX wieczne losy Polski, Europy i Swiata”3. Dokonujac charakterystyki
pokolen 1910 i 1920, postuguje sie wybranymi §wiadectwami literackimi. Pojawiajg sie
zatem wspomnienia Jana J6zefa Szczepanskiego, Gustawa Herlinga-Grudzinskiego,
czy tez fragmenty tekstow Kazimierza Wyki, bedace dodatkowym zrédtem informacji

2 B.Gontarz, O tozsamosci, w: M. Krakowiak, A. Debska-Kossakowska (red.), Reprezentatywna mikroskala?
Rozwazania o tozsamosci lokalnej mieszkaricéw Czeladzi z racji udziatu ich przedstawicieli w bitwie o Monte
Cassino, Katowice, 2016, s. 40.

3 A. Debska-Kossakowska, Czeladzcy uczestnicy bitwy pod Monte Cassino. Komentarz, w: tamze, s. 105.
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o Swiatopogladzie oraz patriotycznych postawach mtodych Polakéw. W prowadzonym
przez Aleksandre Debska-Kossakowska dyskursie spotykamy sie z wielowymiarowym
studium ludzi, ktérych potaczyto wspdlne przezycie pokoleniowe oraz pochodzenie,
w tym przypadku z niewielkiej, zagtebiowskiej miejscowosci. Podazajac sladem czela-
dzian, obserwujemy, jak wydarzenia o réznej skali - poczawszy od jednostkowej, poprzez
regionalng, narodowg, a ostatecznie globalng - wyznaczyty ich ziemska wedréwke. Pozo-
stawiamy za soba suchg faktografie, aby w petni skupic¢ sie na uczuciach, dylematach
etycznych, przeszkodach, z ktérymi musieli mierzy¢ sie w trakcie i po zakonczeniu dzia-
an zbrojnych. Opisane historie stanowig integralng cze$¢ kulturowej mozaiki, nie tylko
odzwierciedlajac osobiste przezycia, ale przede wszystkim ksztattujgc postrzeganie prze-
szto$ci oraz terazniejszos$ci.

W dyskurs zaangazowali sie badacze reprezentujacy wybrane dziedziny nauk huma-
nistycznych. Nastepne trzy teksty ilustrujg, w jaki sposéb zacieta walka Polakéw zapi-
sata sie na kartach historii i w pamieci zbiorowej. R6zZnorodnos¢ perspektyw oraz meto-
dologii pozwala na bardziej wszechstronne zrozumienie krwawego starcia u podnoéza
klasztoru. Jan Walczak omawia legende - jasng i ciemng, ktéra spowija to historyczne
wydarzenie, skupiajac sie przede wszystkim na aspektach militarno-strategicznych.
Rozwazajac taktyke, decyzje dowddcoéw oraz ewentualne korzy$ci zdobycia wzgorza,
bada wptyw bitwy na przebieg dziatan wojennych w regionie. Monika Wiszniowska
przedstawia natomiast literacki obraz Monte Cassino, siegajac po monumentalne dzieto
Melchiora Wankowicza. Literackie §wiadectwo reportazysty jest nie tylko cennym Zroé-
dtem wiedzy historycznej, ale przede wszystkim ukazuje ludzkie dramaty na polu walki.
Legenda Monte Cassino zainteresowata takze Stefana Zabierowskiego, ktory przeprowa-
dzit badania nad jej geneza, ewolucja oraz wptywem na §wiadomos$¢ spoteczenstwa. Nie
brakuje réwniez analizy muzycznej Czerwonych makéw na Monte Cassino sporzadzonej
przez Antonine Szybowska.

Ostatnia czes$¢ ksiazki, czyli lle dzis zostato z nie tylko lokalnego patriotyzmu, zostata
w pelni poswiecona Czeladzi. Znajduje sie w niej miedzy innymi: przeglad literatury
przedmiotowej, wedréwka przez zagtebiowska miejscowos¢, opis zycia codziennego
mieszkancow podczas wojny i uwagi na temat przeprowadzonej ankiety, tutaj pozwole sie
zatrzymac. Kwestionariusz zostal rozdany uczniom szkét podstawowych, gimnazjow
oraz lice6w na terenie Czeladzi. Nie wspominatabym o ankiecie, gdyby jej wynik nie
wywotat takiego poruszenia wsrdd badaczy. W skrécie: odpowiedzi jednoznacznie
wskazywaty na brak wiedzy, w tym rowniez zainteresowania mtodziezy historig. Bada-
cze, odnoszac sie do braku zasobu wiadomos$ci mtodego pokolenia, podkreslili potrzebe
dalszej edukacji oraz Swiadomego promowania wiedzy o przesztosci.

Na koniec warto wspomnie¢ o oprawie wizualnej publikacji. Ksigzka zostata starannie
zaprojektowana i wydana w eleganckiej, twardej oprawie. Dodatkowo, zawiera estetyczne,
a zarazem praktyczne elementy - wstazke oraz dedykowana zaktadke. Wewnetrzng czes$¢
zdobig wojenne grafiki, a takze zapis nutowy utworu Feliksa Konarskiego Czerwone maki
na Monte Cassino. Oktadka ksigzki zdaje sie rownie niejednoznaczna jak sama symbolika
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maku, ktérego semantyczne konotacje zmierzajg w dwoch przeciwnych kierunkach.
W literaturze pieknej symbolizuje delikatno$¢, dziewczecos¢ oraz mitos$c. Z drugiej
strony, istnieje zwigzek maku z semantyka krwi, niosac ze soba tresci o negatywnym,
mrocznym wydzwieku®. Patrzgc na oktadke ksigzki, widze krwistoczerwone plamy przy-
pominajgce zar6wno kwiaty, jak i rany postrzatowe.

Reprezentatywna mikroskala? nalezy do tekstow naukowych, ktére zastuguja na uwage
zaréwno ze strony Srodowiska akademickiego, jak rowniez wszystkich pasjonatéw histo-
rii. Autorzy obszernej ksigzki nie tylko rzucajg nowe $wiatto na udziat mieszkancow Cze-
ladzi w bitwie o Monte Cassino, ale odkrywaja ukryte zwigzki pomiedzy przesztoscia
a wspoétczesnoscia. Ich dziatania nie ograniczajg sie wytacznie do opisania oraz przed-
stawienia faktow, lecz ukazuja szerszy kontekst i dajg mozliwo$¢ zrozumienia wptywu
wydarzen o skali globalnej na indywidualne i zbiorowe poczucie tozsamosci. Reprezen-
tatywna mikroskala? wzbogaca wiedze historyczng, a jednocze$nie sktania do gtebszych
rozwazan nad tym, kim jesteSmy i skad pochodzimy.

* S. Orzechowska, Mak w polskich opowiesciach folklorystycznych, ,Literatura Ludowa. Journal of Folklore

and Popular Culture” 2020, t. 64, nr 4-5, s.19-22; https://bibliotekanauki.pl/articles/1787964.pdf (dostep
3.05.2024 1).

5 B. Kurytowicz, Semantyka nazw kwiatéw w poezji Mtodej Polski, Biatystok, 2012, s. 193-201; https://
shorturl.at/1F104 (dostep 3.05.2024 r.).
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Edukacja dzieci i etyka skoncentrowana na dobru. Obserwacje na
marginesie lektury ksigzki Swiat w lustrze. Dobro moze by¢ wieksze

Children’s education and ethics focused on the good. Observations on the margin
of reading the book ,The World in the Mirror. Good can be greater”

Abstract
The article presents an analysis of the content of the book
,The World in the Mirror. Good can be greater” by Zofia Kuliiczak,
Aleksandra Kulificzak, Katarzyna Kuliiczak and Cezary
Smuniewski, with illustrations by Anna Kaszuba-Debska. The text
examines the educational and ethical values of the book, focusing
on its narrative structure and artistic illustrations. The article
emphasizes the importance of open narrative and reverse role
pedagogy (parentification), pointing out that goodness may
come from unexpected sources, regardless of social position.
llustrations play an important role, enhancing the emotional
message of the text. Theological reflections and a multi-faceted
approach to morality enrich the message of the book, which is
a valuable educational tool that develops empathy, imagination
and understanding of various perspectives and moral values.
The authors use the metaphor of a mirror to show goodness as
a value that requires discovery from different perspectives and
diverse contexts. The book engages young readers by developing
their imagination, empathy and ability to reflect on ethical and
social values. This is an example of children’s literature and at
the same time addressed to adult readers.
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Abstrakt

Artykut przedstawia analize tresci ksiazki Swiat w lustrze. Dobro
moze by¢ wieksze autorstwa Zofii Kuliniczak, Aleksandry Kuliniczak,
Katarzyny Kulinczak oraz Cezarego Smuniewskiego, z ilustracjami
Anny Kaszuby-Debskiej. Tekst bada edukacyjne i etyczne walory
ksiazki, koncentrujac sie na jej strukturze narracyjnej oraz arty-
stycznych ilustracjach. Artykut podkresla znaczenie otwartej nar-
racji oraz pedagogiki odwréconych rdl (parentyfikacja), wskazujac,
ze dobro moze pochodzi¢ z niespodziewanych Zrédet, niezaleznie
od pozycji spoteczne;. llustracje odgrywaja istotna role, wzmac-
niajac emocjonalne przestanie tekstu. Refleksje teologiczne oraz
wieloaspektowe podejécie do moralno$ci wzbogacaja przestanie
ksiazki, ktora stanowi cenne narzedzie edukacyjne rozwijajace
empatie, wyobraznie oraz zrozumienie dla réznych perspektyw
i wartosci moralnych. Autorzy wykorzystuja metafore lustra, by
ukazac dobro jako wartos¢, ktéra domaga sie odkrywania z réz-
nych perspektyw i zréznicowanych kontekstach. Ksiazka angazu-
je mtodych odbiorcow, rozwijajac ich wyobraznie, empatie oraz
zdolnos¢ do refleksji nad wartosciami etycznymi i spotecznymi.
Jest to przyktad literatury dzieciecej adresowanej rowniez do
dorostych czytelnikow.

Stowa kluczowe

Edukacja, literatura dziecieca, etyka, kreatywnos¢, stereotypy,
parentyfikacja
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Wstep

Celem niniejszego opracowania jest przedstawienie idei edukacyjnych i etycznych iden-
tyfikowanej w ksigzce Swiat w lustrze. Dobro moze by¢ wieksze. Autorami tej pozycji sa
Zofia Kulinczak, Aleksandra Kulinczak, Katarzyna Kulinczak i Cezary Smuniewski, a ilu-
stracje wykonata Anna Kaszuba-Debska'. Z jednej strony ksigzka jest nietypowa. Wyro6z-
nia sie na tle wspétczesnej literatury dzieciecej nie tylko ze wzgledu na tres¢, ale takze
sposéb powstania. Twoércy - trzy siostry: Zosia, Ola i Kasia, wraz z wujkiem Cezarym -
wykorzystali rodzinne spotkania i niedzielne zabawy jako inspiracje do stworzenia opo-
wiesci o dobru i jego wielkoSci, co nadaje ksigzce wyjatkowy, osobisty charakter. Juz sam
fakt, ze ksigzka powstata w wyniku wspélnych rozméw i zabaw, pokazuje, jak wazne sg
relacje miedzyludzkie, relacje rodzinne oraz wspoélne odkrywanie $wiata, a to przestanie
jest szczegOlnie istotne w kontekscie odbioru przez mtodych czytelnikéw. Réwnocze$nie
jest to ksigzka typowa i niewyro6zniajaca sie, poniewaz wpisuje sie w rozpoznany na
Swiecie trend do zacierania granic miedzy literaturg adresowang do dzieci a t3 tworzong
z mys$la o dorostych

Systematyczng analize tresci ksigzki zaczniemy od tego, co pierwsze rzuca sie w oczy,
a zatem od refleksji nad ilustracjami i estetyka. Ten krok badawczy pozwoli przejs¢ do
tekstu. Najpierw przedstawiona bedzie przyjeta w publikacji struktura i koncepcja otwar-
tej narracji, nastepnie namyst nad pedagogika odwro6conych rél w swiecie wieloperspek-
tywiczym, co pozwoli na przedstawienie wieloaspektowej moralnosci i edukacyjnego
potencjatu ksigzki. Dopetnieniem bedzie refleksja religijno-teologiczna.

llustracje i estetyka

[lustracje Anny Kaszuby-Debskiej sa obok tekstu kluczowym elementem ksigzki. Od
strony aranzacji wnetrza publikacji to tekst jest wrecz czeScig ilustracji. Dzieki nim opo-
wie$¢ nabiera Zycia, a poszczegdlne zdania stajg sie bardziej zrozumiate i przyciagajace
dla dziecka. Dodajmy, Ze artystka posiada duze do$wiadczenie w pracy nad ksigzkami
adresowanymi do mtodych czytelnikéw. Na zasadzie przyktadu wymienmy chociazby:
Poczet krélowych polskich3, Wieza Babel*, Arka Noego®. Zastosowany przez Kaszube-Deb-
ska w Swiecie w lustrze... styl ilustracji jest kolorowy, ale zarazem subtelny, oddajacy
ciepto i serdecznos¢, ktore sa tak wazne dla przestania ksigzki. Kazda ilustracja wzmacnia

1 7. Kulificzak, A. Kulificzak, K. Kulificzak, C. Smuniewski, Swiat w lustrze. Dobro moze by¢ wieksze, ilustracje

A. Kaszuba-Debska, Instytut Papieza Jana Pawta II, Warszawa 2022.
2 Por. K. Zabawa, Wspétczesna literatura dziecieca - propozycje, ,Polonistyka. Innowacje” Nr 3, 2016, s. 126,
https://doi.org/10.14746/pi.2016.1.3.12; K. Zabawa, , Teatr” obrazow i stéw - sztuka lektury ksiazek obraz-
kowych (na przyktadzie wybranych utworéw Iwony Chmielewskiej), w: A. Pilch, M. Rusek (red.), Ikoniczne
i literackie teksty w przestrzeni nowoczesnej dydaktyki, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw
2015, 5.92-101; S.L. Beckett, Transcending Boundaries: Writing for a Dual Audience of Children and Adults,
Garland, New York 1999.

3 A.Kaszuba-Debska, Poczet krélowych polskich, Spoteczny Instytut Wydawniczy Znak, Krakow 2018.
*  A.Kaszuba-Debska, Wieza Babel, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2003.

5 A.Kaszuba-Debska, Arka Noego, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2002.
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emocje wywotywane przez tekst, co sprawia, ze ksigzka staje sie atrakcyjna zaréwno dla
mtodszych, jak i starszych dzieci. Na przyktad: w scenie, w ktdrej ,Tym razem to biedny
dat bogatemu co$ bardzo cennego”¢, widzimy ubogiego cztowieka, ktéry podaje krélowi
chusteczke. [lustracja usmiechnietego storica kontrastujacego z deszczem wokét krola
podkresla emocje - rado$¢, wspétczucie i wrazliwos$¢ na potrzeby innych. Kaszuba-Deb-
ska w niezwyktly sposéb oddaje te nastroje poprzez kolory i szczegdty wprowadzajace
czytelnika w nastrdj refleksji — np. na chusteczce trzymanej w pomocnej dtoni biedaka
sq trzy serduszka. Ksigzka Swiat w lustrze... taczy minimalistyczng tre$é z bogatymi ilu-
stracjami, co tworzy efekt synergii, wzmacniajac odbiér przekazu. Na kazdej rozktadéwece,
oprocz krotkiego zdania, pojawia sie ilustracja dopetniajgca znaczenie tekstu i pomaga-
jaca mtodemu czytelnikowi lepiej zrozumie¢ przestanie. [lustracje nie tylko wzmacniaja
emocjonalny wydzwiek tekstu, ale czesto wprowadzaja dodatkowy kontekst, zachecajac
do dalszych przemyslen.

Dzieci, poprzez dialog miedzy obrazem a tekstem, s3 angazowane w opowie$¢ w spo-
s6b naturalny, co wzmacnia ich zdolno$¢ do tworzenia narracji i interpretowania sytuacji
w zaskakujgcy czytelnika sposob. Zdanie , Tym razem to motyl namalowat portret mala-
rza”” w potaczeniu z ilustracjg, na ktérej motyl maluje $pigcego malarza, niesie symbo-
liczne przestanie, ktére mozna odczytac¢ na kilku poziomach. Motyl, delikatny i kolorowy,
w roli malarza odwraca tradycyjna hierarchie - to nie cztowiek tworzy sztuke, ale natura,
reprezentowana przez motyla, staje sie tworcg. W tym konteks$cie mozna dostrzec, ze
nawet najmniejsze, najdelikatniejsze istoty maja moc tworzenia piekna, a sztuka i inspi-
racja moga pochodzi¢ z nieoczekiwanych Zrddet, przede wszystkim ze stworzenia. Ilustra-
cja poteguje to przestanie, ukazujac, jak motyl nie tylko maluje, ale oddaje swoje barwy.
Poswieca co$ cennego, by stworzy¢ obraz. To sugeruje, ze sztuka wymaga ofiary i oso-
bistego wktadu. Spigcy malarz, ktéry w swoim $nie widzi, jak motyl maluje jego portret,
symbolizuje zapewne zaufanie do natury i inspiracje czerpang z otaczajacego Swiata. Sen
malarza moze by¢ interpretowany jako uznanie, Ze to wlasnie natura i otoczenie, a nie
tylko sam cztowiek, sg zZrédtem tworczosci — cztowiek i Swiat sg zdolni do wspdétpracy
w tworzeniu piekna, ktére zapewne mozna odczyta¢ w tym przypadku jako synonim
dobra. Motyl malujacy obraz jest niejako uosobieniem wyobrazni i kreatywnosci, ktére

»przylatuja” do cztowieka, gdy ten jest otwarty na nowe perspektywy, nawet w snach czy
w chwilach odpoczynku. Przestanie zdania i ilustracji jest wiec takie, ze kreatywnos¢
i piekno (dobro) moga pochodzi¢ z najmniejszych, najcichszych Zrodet, a otwarto$¢ na
Swiat i jego r6znorodno$¢ pozwala dostrzec nowe formy sztuki i twdrczosci nie zawsze
rodzace sie z ludzkiej reki, ale czasem z natury, wyobrazni i marzen.

6 7. Kulifczak, A. Kulificzak, K. Kulificzak, C. Smuniewski, Swiat w lustrze..., s. 12-13.
7 Tamze, s. 48-49.
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Struktura i koncepcja otwartej narracji

Ksigzka sktada sie ze wstepu ,,0d autoréw”, a nastepnie - tego co jest trescig werbalng
ksigzki (bo ilustracje takze sg przeciez trescia tej publikacji) - krotkich, pojedynczych
zdan prowadzacych czytelnika przez réznorodne sytuacje, w ktérych czynione dobro
znajduje sie w centrum wyobrazanego wydarzenia. Zdania te sg z pozoru proste, ale
w kazdym z nich kryje sie gtebsza mysl, ktdéra czytelnik moze samodzielnie rozwina¢,
zgodnie z zachetg autoréw. Kazde zdanie stanowi samodzielng mikropowie$¢ - przy-
pomina klasyczne bajki z moratem. Kolejne zdania sg syntezami na temat dobra, swo-
istymi moralizujgcymi miniaturami przekazujacymi uniwersalne przestanie, ale takze
pobudzajacymi wyobraznie i zachecajacymi do twdrczego myslenia, a przede wszystkim
do nasladowania. Na przyktad, zdanie ,Tym razem to $wiety Mikotaj otrzymat prezent
od Zosi”® z jednej strony odnosi sie do odwrotnej roli §wietego Mikotaja, ktory sam jest
obdarowywany, ale z drugiej strony stawia pytania: czym jest prezent?, czym jest obdaro-
wanie?, w jaki sposob stajemy sie dawca?, jaka rado$¢ wigze sie z dawaniem prezentow?,
jaka warto$¢ ma to, co dajemy innym? Tego typu pytania moga by¢ poczatkiem dyskusji
i rozwazan wykraczajacych poza tres$¢ ksigzki. Przypominajg stowa z Dziejéw Apostol-
skich - ,Wiecej szczescia jest w dawaniu anizeli w braniu” (Dz 20,35).

Ksigzka wyréznia sie nowatorska i nietypowa strukturg wykraczajaca poza popularne
narracyjne literatury dzieciecej. Poszczeg6lne zdania mdéwigce o jakim$ dobru prowadza
czytelnika przez r6znorodne sytuacje pokazujgce wielo$¢ twarzy dobra. Ta struktura
wymaga od czytelnika, zar6wno dziecka, jak i osoby dorostej, aktywnego zaangazowania
i wlaczenia wtasnej wyobrazni w rozwijanie opowiesci. To podej$cie odwotuje sie do
narracji otwartej - nie podaje gotowych historii, lecz zostawia pole do wlasnych prze-
myslen i dopowiedzen. Tego rodzaju konstrukcja pozwala dzieciom ¢wiczy¢ kreatyw-
nos$¢ i wyobraznie, a takze sprzyja rozwojowi mys$lenia przyczynowo-skutkowego. Kazde
zdanie staje sie poczatkiem refleksji, dzieki czemu ksigzka w naturalny sposéb angazuje
czytelnikow i zaprasza ich do aktywnej wspotpracy z tekstem i obrazem.

Pedagogika odwréconych rél w $wiecie wieloperspektywiczym

Zdania takie jak , Tym razem to pacjent opatrzyt rane lekarza” czy , Tym razem to Zebrak
dat miske ryzu Matce Teresie z Kalkuty”*® pokazujg, ze dobro¢ nie jest przypisana tylko
do os6b kojarzacych sie z zawodowym (lekarz) czy wynikajagcym z powotania (siostra
zakonna) czynieniem dobra. Takie odwrdcenie rél wskazuje, ze dobro moze pochodzi¢
z niespodziewanych zZrddet, a kazdy, niezaleznie od tego kim jest, moze by¢ dawca dobra,
zrédtem dobra. Odwrécenie schematow, o ktérym mowa, mozna rozpatrywa¢ w kon-
tekscie pedagogiki odwroconych rél, w ktérej hierarchie i tradycyjne podziaty zostaja
zakwestionowane. Dzieci ucza sie, ze kazdy, bez wzgledu na swoja sytuacje, moze wyra-
za¢ empatie i wrazliwo$¢. Dzieki temu ksigzka wspiera rozwoj inteligencji emocjonalne;j

8 Tamze, s. 8-9.
9 Tamze,s. 20-21.
10 Tamze, s. 30-31.
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oraz umiejetnos$ci spotecznych, ksztattujac w dzieciach umiejetno$¢ dostrzegania warto-
$ci kazdej osoby i podkreslajac, ze kazdy moze by¢ twdrca dobra. W tle tego, co nazywamy
w tym miejscu pedagogika odwroconych rél, nalezy rozpoznac to, co znamy w literaturze
pod nazwa parentyfikacji®. Jednak w przypadku ksigzki ,Swiat w lustrze” mamy do czy-
nienia z sytuacjami, w ktérych dziecko nie tyle wchodzi w role dorostego cztowieka, ani
w zaden sposdb nie zastepuje dorostych o0séb, co ksztattuje siebie jako cztowieka dobrego
i twdrczego w czynieniu dobra. Ten fakt, to subtelne wyjscie naprzeciw problemom ujaw-
niajgcym sie w kontekstach parentyfikacji nalezy szczegd6lnie wskazac jako walor ksigzki.
Poszczegdblne zdania mozna uznac za poczatki rozméw z mtodymi i starszymi osobami na
temat relacji dziecko - dorosty (dziecko - rodzic, dziecko - opiekun, dziecko - nauczyciel).
Tresci z ksigzki moga stac sie pomoca w zrozumieniu wiasnych do$wiadczen, poznaniu
wilasnych emocji, a nawet w uczeniu zdrowych strategii radzenia sobie z konsekwencjami
dorastania w pos$rod dorostych (w tym takze rodzicéw), ktorzy nie udzwigneli swojej roli.
Swiat w lustrze... nie jest w Zzadnym stopniu zacheta, aby dzieci zastepowaty dorostych,
ale aby rozumiaty dobro jako mozliwe do czynienia w kazdym wieku.

Wprowadzony we wstepie motyw lustra funkcjonuje jako kluczowa metafora catej
ksigzki. Lustro symbolizuje wieloperspektywicznos$¢, wskazujac, ze kazdy widzi $wiat
inaczej, zaleznie od swojego miejsca. To narzedzie postrzegania rzeczywistosci stuzy
Autorom do ukazania, ze dobro, podobnie jak odbicie w lustrze, mozna oglada¢ z roz-
nych stron, patrze¢ na nie pod réznym kontem. Nikt nie widzi pelnego obrazu rzeczywi-
stosci, ale kazdy dostrzega jej fragment, co nadaje dynamike i wieloaspektowos$¢ samej
koncepcji dobra. W ten sposdb dobro staje sie czyms$ dynamicznym, zaleznym od punktu
widzenia i kontekstu, co sugeruje, Ze aby w pelni je rozumie¢, nalezy patrze¢ na Swiat
z réznych perspektyw. Dzieki uzytej metaforze lustra czytelnik otrzymuje przestanie, Ze
dobro zawsze jest wieksze niz to, ktére ogladamy, bo to co widzimy jest jedynie czeScia
jakiejs wiekszej catosci, jakiego$ wiekszego dobra. Ta zakorzeniona w narracji filozoficz-
no-etyczna refleksja wprowadza dzieci w bardziej ztoZone rozumienie rzeczywisto$ci, ma
w sobie moc rozwijania ich wyobrazni i zdolnoSci do refleksji nad réznorodnymi aspek-
tami zycia. Przeciez jakze czesto samo Zycie cztowieka rozumiane jako dobro widziane
jest tylko czesciowo, w jakim$ swoim aspekcie, w jakiej$ czesci. By¢ moze w tle zamy-
stu Autoréw mozna rozpoznac sens zawarty w stowach $w. Pawta z Pierwszego Listu
Koryntian: ,Teraz widzimy jakby w zwierciadle, niejasno; wtedy za$ [zobaczymy] twarza
w twarz. Teraz poznaje po czesci, wtedy zas$ poznam tak, jak i zostatem poznany. Tak wiec
trwaja wiara, nadzieja, mito$¢ - te trzy: z nich za$ najwieksza jest mitos¢” (1Kor 13,12-13).
Podazajac za stowami $§w. Pawta wychwalajacego mito$¢ mozna w niej rozpoznac syno-
nim dobroci opisywanej przez Autoréw ksigzki. A moze mito$¢ jest ostatecznym spet-
nieniem dobroci? Na te pytania Autorzy nie udzielajg odpowiedzi. MozZe jednak czytelni-
kom uda sie do tej odpowiedzi przyblizy¢, a moze odgadnac jg i uczynic¢ swoja. Zapewne

1 Por. G.J. Jurkovic, Lost Childhoods: The Plight of the Parentified Child, Routledge, London 2015; N.D. Chase,
Burdened Children: Theory, Research, and Treatment of Parentification, SAGE Publications, Thousand Oaks
1999, https://doi.org/10.4135/9781452220604.
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moze to by¢ jednym z zadan podczas czytania tej ksiazki, przegladania sie w niej niczym
w lustrze.

Wieloaspektowa moralnos¢

Oprocz odwrocenia rol, ksigzka zacheca do myslenia o schematach etycznych i moralnych,
proponujac relacyjna koncepcje moralnosci, czyli taka, ktéra tworzy relacje, ujawnia sie
w relacjach, wychowuje do relacji i edukuje w relacjach. Zamiast prostego podziatu na
dobre i zte postacie, ksigzka ukazuje, ze dobro moze przybierac¢ rézne formy, niezalez-
nie od kontekstéw codziennos$ci bohateréw, czy naturalnego ich wyposazenia, jak to jest
w przypadku zwierzat - $limak, zajac, mysz, Swinka, kotek, ptaszek. Przyktady takie jak
»Tym razem to $limak szybciej niz zajgc przyszedt z pomoca”* wskazujg, ze dobro moze
pojawic¢ sie w najmniej oczekiwanych miejscach, a tradycyjnie stabi bohaterowie moga
by¢ zrédtem wsparcia i opieki. W takim przekazie jest zawarta mysl etyczna dazaca do
rozwoju u mtodego czytelnika empatii oraz zdolnosci wspétczucia, uczac, ze kazda osoba,
niezaleznie od swojego statusu i zdolno$ci, ma mozliwo$¢ uczestniczenia w wydarza-
niu sie dobra, coraz wiekszego dobra. Dzieci ucza sie, ze pomoc i dobro¢ nie sg zarezer-
wowane dla silnych, starszych czy wyksztatconych, ale kazdy, w swoich wtasnych oko-
liczno$ciach Zzycia, moze przyczynic sie do dobra w spoteczenstwie. Osad kogokolwiek
na podstawie stereotypéw czy wygladu jest niestuszny, moze wprowadza¢ w btad. Jak
dowiadujemy sie z ksigzki, Slimak moze by¢ szybszy od zajgca, aby podla¢ wiedngcego
kwiatka, natomiast uSmiechniety jez dajacy jabtko misiowi moze okaza¢ sie mozliwy do
przytulenia bardziej niz kragty mis, ktéry niestety nie wyciaga reki do jeza, jest jakby
zamkniety w sobie -, Tym razem to jez pokazat misiowi, jak mozna przytulac¢”s. Przed-
stawione w ksigzce - w stowach i obrazie - przytulenie jest ukazane jako zaczynajace sie
od otwartosci jeza, od jego wyciagnietej z jabtkiem przyjaznej reki, od usmiechu. Przytu-
lenie pokazane jest zatem jako etap znajomosci, na pewno nie pierwszy etap znajomosci,
jako gest domagajacy sie wczesniejszych pozytywnych zachowan. Dziecko moze zatem
odkrywac, ze przytulenie winno by¢ cze$cig wiekszego dobra. Zanim kogo$ przytulimy,
musi wydarzy¢ sie jakies dobro, co na ilustracji symbolizuje podawane jabtko.

Motyw przekraczania schematéw to kluczowy element ksigzki, zar6wno na poziomie
konstrukcyjnym, jak i pedagogicznym. Autorzy redefiniujg tradycyjne role bohateréw,
umozliwiajgc dzieciom (i dorostym) spojrzenie na Swiat z nowej, bardziej zniuansowane;j
perspektywy. Kazde ze zdan rozpoczynajacych sie od , Tym razem to...” przedstawia sytu-
acje, w ktérej bohater zwykle uwazany za odbiorce pomocy, staje sie jej dawca. W mto-
dym czytelniku moze wydarzy¢ sie nowe spojrzenie na wiasne miejsce posrdd innych
0s0b dzieki relacjom skoncentrowanym wokoét dobra, czyli dobrym relacjom. To wta$nie
takie relacje - dobre etycznie - ucza, ze kazdy, bez wzgledu na pozycje lub ograniczenia
od niego niezalezne, moze by¢ tworca dobra. To podejscie ksztattuje u dzieci zrozumienie

12 7 Kulifczak, A. Kulificzak, K. Kulificzak, C. Smuniewski, Swiat w lustrze..., s. 32-33.
13 Tamze,s. 10-11.
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réznorodnosci oraz zdolnos¢ do akceptacji, pomagajac im rozwija¢ emocjonalng dojrza-
tos¢ i wrazliwo$¢ na potrzeby innych.

Edukacyjny potencjat ksigzki

Ksigzka majaca, jak to wyzej przedstawiono, strukture opartg na krétkich, pojedynczych
zdaniach i otwartej narracji, ma ogromny potencjat dydaktyczny. Autorzy §wiadomie zre-
zygnowali z ciggtosci fabularnej na rzecz refleksyjnych miniatur zachecajacych odbiorcow
do rozwijania opowie$ci wedtug wtasnych pomystow. To rozwijanie opowiesci wedtug
wtlasnych pomystéw wrecz musi sie zadzia¢ w czytelniku, gdy doswiadcza on niedosytu
treSci podanych przez Autoréw. Takie podejscie umozliwia dzieciom samodzielne two-
rzenie dalszych historii, co wspiera kreatywne myslenie oraz rozwdj zdolnos$ci narra-
cyjnych. Ponadto, otwarta forma ksigzki pozwala dzieciom na ¢wiczenie umiejetnosci
przyczynowo-skutkowych, jednoczes$nie angazujgc ich intelektualnie i emocjonalnie.
Tekst w naturalny sposéb pobudza do rozméw na temat dobra, wprowadzajac dziecko
w ztozona refleksje na temat wartosci moralnych, przy przyzwoleniu mu na wyrazenie
swoich spostrzezen, wiasnych mysli i towarzyszacych im uczu¢. Ksigzka jest gteboko
zakorzeniona w uniwersalnych wartos$ciach, takich jak dobro¢, empatia, wrazliwo$¢
i wzajemna pomoc. Przyktady sytuacji, w ktérych dobro¢ wykracza poza przyjete w spo-
teczenstwie schematy, stanowig istotng czes¢ edukacyjnego wymiaru tej publikacji. To,
ze , Tym razem to Ola zrobita mamie kanapke”, albo ze , Tym razem to dziecko napi-
sato ksigzke dla dorostych™s, pokazuje, iZ dobro moze pochodzi¢ od kazdego cztowieka,
a role tradycyjnie przypisane do konkretnych postaci moga by¢ odwro6cone. Kazde zda-
nie w ksigzce mozna traktowac jako otwarcie do rozmowy na temat wzajemnej pomocy
i wspierania sie w codziennym zyciu. Autorzy zachecaja do samodzielnego wymys$lania
historii poprzedzajacych te, ktére znajdujg sie na stronach ksigzki. Ta interaktywno$¢
jest cennym narzedziem edukacyjnym, wspomagajgcym rozwoj wyobrazni, kreatywno$ci
i zdolnoSci do opowiadania historii.

Watki religijne i teologiczne

Ksigzka Swiat w Iustrze. Dobro moze by¢ wieksze zawiera subtelne, ale istotne watki reli-
gijne i teologiczne, ktore przewijaja sie zardwno w tresci, jak i w symbolice. Juz na samym
poczatku ksigzki pojawia sie posta¢ $w. Mikotaja, co wprowadza watek chrzescijanskiej
dobroci i altruizmu. Swiety Mikotaj, bedacy symbolem bezinteresownej pomocy i dawa-
nia, pojawia sie nie tylko jako dawca, ale takze jako ten, ktéry sam otrzymuje prezent.
Odwrdcenie rol, gdzie Sw. Mikotaj otrzymuje upominek, podkresla teologiczne przesta-
nie, ze dobro¢ moze by¢ wzajemna, moze niejako ,krazy¢” miedzy ludZmi przemieniajac
ich moralnie. Nie spos6b nie dostrzec w tym miejscu zachety do refleksji nad mitoscig
blizniego. Ta staje sie jednak jeszcze wyrazniejsza, gdy przyjmuje forme mitosierdzia, co

4 Tamze,s. 16-17.
15 Tamze, s. 28-29.
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dzieje sie dzieki odwotaniu sie Autorow do Matki Teresy z Kalkuty: ,Tym razem to zebrak
dat miske ryzu Matce Teresie z Kalkuty”*®. W stowach tych wybrzmiewa wezwanie do
stuzby ubogim i potrzebujacym. Natomiast odwrécenie rol, gdzie to zebrak obdarowuje
Matke Terese, podkresla chrzescijanskie przestanie, ze kazdy, nawet najubozszy, moze
by¢ Zrédtem dobra i mitosci, a sam akt dawania jest cenniejszy niz materialne dobra.

Motyw religijny z zacheta do refleksji teologicznej pojawia sie w zdaniu , Tym razem
to noc opowiadata o $wiattosci”?, gdy z ilustracji dowiadujemy sie, ze chodzi o noc Bozego
Narodzenia. Jezus jest pokazany jako swiatto$¢ $wiata do ktorego przychodza pasterze
i medrcy. Noc jest pokazana jako $wiadek przyjs$cia na $wiat Swiattosci ,$wiattoSci praw-
dziwej” (por. ] 1,9), Tego, ktéry powie o sobie ,Ja jestem $wiattos$cig Swiata. Kto idzie za
Mna, nie bedzie chodzit w ciemnosci, lecz bedzie miat $wiatto zycia” (] 8,12). Ten motyw
religijno-teologiczny zacheca do refleksji o nadziei, Ze nie ma takiej ciemno$ci, posréd
ktérej nie mogtaby rozbtysnac swiattos¢ - Chrystus. Dziatanie $wiattosci jest tak wiel-
kie, ze nie tylko sama $wiatto$¢ daje sie rozpoznag, ale, Ze ta, ktora o niej opowiada jest
ciemno$¢. Potega i dziatanie $wiattosci sg absolutne. W ten sposéb refleksja o $wiattosci
poczyniona w kontek$cie narodzenia panskiego staje wstepem do teologii $wiatta, dla
ktorej centralnym wydarzeniem jest zmartwychwstanie Jezusa - ktore takze dokonato sie
w ciemno$ci Wielkiej Nocy.

Kolejny wyrazny motyw teologiczny mozna zidentyfikowa¢ w scenie zwigzanej ze
zdaniem , Tym razem to Michat opowiadal Janowi Pawtowi II o niebie™®. Autorzy umiesz-
czaja w swojej ksigzce prawdopodobny dialog Jana Pawta Il i ksiedza prof. Michata Hel-
lera. Na ilustracji Anny Kaszuby-Debskiej wida¢ obydwu bohateréw tej sceny, z tym ze
Heller reprezentujgcy $wiat nauk Scistych wydaje sie postacig centralng i dominujaca:
na ilustracji ma podniesiona reke i palcem pokazuje na gwiazdy. Jest na pierwszym pla-
nie, wyrdznia sie kolorem ubrania. Papiez podaza jakby za nim, jest ubrany na biato
co koresponduje z bielg ciat niebieskich, o ktérych opowiada mu kosmolog. L.aczy ich
patrzenie ku gorze, jakby ku temu co znajduje sie dalej niz to, co maja na wyciagnie-
cie reki. W wyksztatceniu taczy ich filozofia, w powotaniu - kaptanstwo. Obydwaj maja
zwigzki z Krakowem i Katolickim Uniwersytetem Lubelskim. W tej scenie reprezentuja
dwa $wiaty: wiare i nauke, refleksje teologiczng i te zwigzang z naukami $cistymi. Oby-
dwaj patrze na te samag rzeczywisto$¢, rozmawiajg o niej. Obaj chca lepiej zrozumiec
wszech$wiat i transcendencje. W tym kontek$cie watek ten sugeruje zwigzek miedzy
wiarg i nauka, co jest istotnym aspektem wspo6tczesnej teologii katolickiej, czemu Jan
Pawet Il dat wyraz w encyklice Fides et ratio* a Michat Heller chociazby w ksigzkach:

6 Tamze, s. 30-31.
17 Tamze, s. 44-45.
8 Tamze, s. 54-55.
19 John Paul II, Encyclical Letter Fides et Ratio, Libreria Editrice Vaticana, Rome 1998.
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Wierze, zeby rozumiec®, The Sense of Life and the Sense of the Universe®, Creative Tension.
Essays On Science & Religion®, The New Physics and a New Theology®. Dziecko czytajace
zdanie , Tym razem to Michat opowiadat Janowi Pawtowi II o niebie” oraz ogladajace ilu-
stracje moze dzieki rozmowie z rodzicem, opiekunem, nauczycielem otrzymac¢ przekaz
o réznych drogach poszukiwania i znajdowania prawdy oraz o tym ze nauka i wiara nie
musza by¢ wzgledem siebie w opozycji, tak jak to wyrazit Jan Pawet II: , Faith and reason
are like two wings on which the human spirit rises to the contemplation of truth”,

W catej ksigzce dobro jest przedstawione jako centralna warto$¢, przypominajaca
lustro, ktére pozwala zobaczy¢ $wiat z ré6znych stron, pozwala zobaczy¢ wiecej. W jakim$
sensie metafora lustra przybliza do prawdy o Bogu, ktéry jest dobry (por. Mk 10,18), ale
i samo dobro opisywane i pokazywane w ksigzce prowokujg, aby mysle¢ o Bogu jako
o zrodtu wszelkiego dobra oraz o cztowieku uzdolnionym do czynienia dobra. Ta kon-
cepcja dobra, ktdre ,chce by¢ coraz wieksze”, sugeruje dazenie do $wietosci i przemie-
niania Swiata przez codzienne akty mitosci i dobroci. Zwienczeniem jednak teologicznej
refleksji wydaje sie ostatnie zdanie ksigzki nastepujace: ,Trzeba prosi¢ Boga o bardzo
duzo, poniewaz On chce dac jeszcze wiecej”?. Wienczy ono ksigzke, podsumowujac ja
refleksja o Bogu, ktéry wzgledem cztowieka jest hojny w swoich darach, o cztowieku
zdolnym do zaufania Bogu, o relacji budowanej miedzy cztowiekiem proszacym a Bogiem
dajacym. Anna Kaszuba-Debska tak zaprojektowata ilustracje dla zdania , Trzeba prosic
Boga o bardzo duzo, poniewaz On chce dac jeszcze wiecej”, Ze jest ono podzielone na
dwie cze$ci. Po stowach , Trzeba prosi¢ Boga o bardzo duzo” czytelnik musi popatrzec
na serce dominujace na tej rozktadéwce. Aby niejasko doj$¢ w lekturze do konca zdania
musi ,przej$¢” przez serce, aby sie dowiedzie¢ dlaczego trzeba prosi¢ Boga o bardzo
duzo: ,poniewaz On chce da¢ jeszcze wiecej”. Wprowadzony tu motyw prosby nie tylko
prowadzi ku refleksji nad modlitwa, ale takze nad relacyjno$cia cztowieka i Boga, nad
dobrocig Boga i zdolnos$cig cztowieka do przyjmowania nie tylko czego$ od Boga, ale
zapewne przyjmowania Niego samego, ktéry sie daje cztowiekowi. Ta teologiczna reflek-
sja koresponduje z tym, co wczesniej pisat Cezary Smuniewski w ksigzce bezposrednio
teologicznej: ,Zasadnicze jest to, co dzieje sie w cztowieku, ktoéry przemieniony Bozym
obdarowaniem wchodzi w relacje w Swiecie. Chodzi zatem o wnetrze cztowieka i jego

20 Wierze, zeby rozumiec. Z Michatem Hellerem rozmawiajq Wojciech Bonowicz, Bartosz Brozek i Zbigniew

Liana, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2021.

21 M. Heller, The Sense of Life and the Sense of the Universe. Studies in Contemporary Theology, trans. A. Shaw,
K. Czerska Shaw, Copernicus Center Press, Krakow 2010.

22 M. Heller, Creative Tension. Essays On Science & Religion, Philadelphia-London 2003.

23 M. Heller, The New Physics and a New Theology, trans. G.V. Coyne, S. Giovanninni, T.M. Sierotowicz, Vatican
Obserwatory Publications, Vatican City 1996.

24 John Paul II, Encyclical Letter Fides et Ratio, Libreria Editrice Vaticana, Rome 1998, (Blessing).

25 7. Kuliiczak, A. Kulificzak, K. Kuliiczak, C. Smuniewski, Swiat w lustrze..., s. 56-57.
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przemiane, ktorej gtebia i perspektywy ujawniajg sie w Swietle refleksji o wnetrzu Boga
i dziataniu Bozym w $wiecie"?.

Whnioski

Konkludujgc, warto ponownie podkresli¢ szczegdlnie cenny i znakomicie pokazywany
w ksiazce ,Swiat w lustrze. Dobro moze by¢ wieksze” motyw przekraczania schematéw
w urzeczywistnianiu dobra a przez to idei edukacyjnych i etycznych. Autorzy nie tylko
odwracajg tradycyjne role spoteczne i narracyjne, ale takze proponuja nowe spojrzenie na
etyke, ktdre jest z jednej strony jednoznacznie skierowane na dobro, a z drugiej - zacho-
wuje pewng relatywnos¢. Relatywnos¢ ta, ktéra poza dobrem mogtaby by¢ watpliwa
etycznie, tutaj stuzy do ukazania wielos$ci sposobéw w jakich dobro moze sie przejawiac
i fascynowad. Dzieki prostej konstrukcji ksigzka staje sie interaktywnym narzedziem
edukacyjnym rozwijajagcym wyobraznie, pobudzajacym do refleksji i uczacym mtodego
czytelnika, Ze dobro¢, warta jest najgtebszego namystu, oraz, Ze nie jest jednoznaczna ani
przewidywalna. Co wiecej, kazdy, niezaleZnie od swojej pozycji, moze mie¢ realny wptyw
na powiekszanie dobra wokét siebie. Swiat w lustrze. Dobro moze by¢ wieksze to ksigzka,
ktéra z jednej strony jest prosta i przystepna dla dzieci, a z drugiej niesie gtebokie prze-
stanie moralne. Krotkie zdania potaczone z ilustracjami tworza wszechstronne narzedzie
edukacyjne promujgce wartosci takie jak empatia, dobro¢, wzajemna pomoc i otwartos¢
na drugiego cztowieka. Ksigzka nie tylko dostarcza opowiesci, ale réwniez zacheca do
samodzielnego tworzenia historii, co czyni ja doskonatym materiatem do rozméw i twor-
czych dziatan zar6wno w gronie rodzinnym, jak i w przedszkolach czy szkotach. Ksigzka
oferuje innowacyjne podejscie do literatury dzieciecej, faczac otwartg narracje z gteboka
refleksja na temat dobra i moralnosci. Autorzy przekraczaja tradycyjne schematy, wpro-
wadzajac mtodego czytelnika w Swiat, gdzie role spoteczne s3 ptynne, a dobro¢ przybiera
réznorodne formy. W efekcie ksigzka rozwija nie tylko wyobraznie i zdolno$¢ twérczg, ale
takze empatie i zrozumienie dla odmiennych perspektyw. Jest to cenne narzedzie edu-
kacyjne, ktére angazuje do refleksji nad moralnoscia i rolg jednostki w spoteczenstwie.
Oferuje czytelnikom bogate pole do rozwoju emocjonalnego i intelektualnego.
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Lekcja odpowiedzialnosci zJanem Jozefem Szczepanskim, red. M. Krakowiak, LTW,
tomianki, 2023

lutym 2023 roku mineto dwadzies$cia lat od $mieci Jana J6zefa Szczepanskiego. Z tego
powodu nie powinno nikogo zdziwi¢ pojawienie sie na rynku wydawniczym mono-
grafii po$wieconej tworczos$ci autora Rafy. Ksigzka pod redakcja i ze wstepem Matgorzaty
Krakowiak zostata zatytutowana Lekcja odpowiedzialnosci z Janem Jézefem Szczepariskim'.
Monografie, takie jak powyzsza - jak doskonale wiadomo - z trudno wyttumaczalnych
powodow traktowane sg przez decydentdw od nauki bez nalezytej uwagi, bez powazania
i gratyfikacji punktowej. A jednak s naukowcy, ktérzy uznaja za wazne organizowanie
konferencji i sympozjéw, widzg naukowy pozytek z zywej i inspirujacej wymiany mysli
i z dzielenia sie swoimi spostrzezeniami z liczniejsza publicznos$cia. Dlatego nie tylko
czasopisma naukowe, ale takze spdjne tematycznie pozycje monograficzne zastugujg na
czytelniczg uwage. Zastuguje na nig bez watpienia wspomniana monografia - intelektu-
alne poktosie naukowego sympozjum?.
Kiedy niespiesznie odrabiatam zadana przez autoréw monografii lekcje, przypomniata
mi sie pewna dyskusja, ktéra miata miejsce dziesiec¢ lat temu na tamach , Tekstow Drugich”.
Dyskutowali Jan Sowa i Michat Pawet Markowski3. Cho¢ pretekstem byta ksigzka litera-
turoznawcy badacze w zasadzie spierali sie o role humanistéw i humanistyki. W uprosz-
czeniu, najwazniejszg réznica pomiedzy stanowiskami obu badaczy byt ich stosunek
do stuzebnosci dziedziny, ktorej sg przedstawicielami. Markowski twierdzit bowiem, Ze
»nikogo poza nami te rzeczy nie obchodza”+ ogromnie zawezajac krag os6b humanistyka
zainteresowanych, z kolei autor Fantomowego ciata kréla, stojac na biegunie przeciwnym,

1 Lekcja odpowiedzialnosci z Janem Jézefem Szczepariskim, red. M. Krakowiak, Lomianki, 2023.

2 Spotkanie zorganizowane przez Zesp6t Badawczy Kultury Literackiej Instytutu Nauk o Kulturze Uniwer-
sytetu Slaskiego zatytutowane ,0dpowiedzialnoé¢ za $wiat i wobec $wiata” zgromadzito badaczy, co warto
podkresli¢ - trzech pokolen, by dzieli¢ sie refleksja nad twdrczoscia Jana J6zefa Szczepanskiego.

3 Zob.:]. Sowa Humanistyka ptaskiego Swiata, ,Teksty Drugie” 2014, nr 1; M.P. Markowski, Lewica akade-
micka: miedzy hipokryzjq i iluzjq, , Teksty Drugie”, 2014, nr 1.

*  M.P. Markowski, Lewica akademicka: miedzy hipokryzjq i iluzjq, ,Teksty Drugie”, 2014, nr 1.
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podkreslat wage humanistyki zaangazowanej, ktéra ma obowigzki, przede wszystkim

- wedtug Sowy - wobec wykluczonych. Cho¢ spér badaczy - co tatwo zauwazy¢ - jest
motywowany ideologiczne, sam problem wykracza daleko poza $wiatopogladowy spér.
Wydaje sie inng odstong, inaczej skonstruowanym pytaniem o to, po co humanistyka
jeszcze jest, na ktdre, postawieni pod pregierzem, od wielu lat prébujemy odpowiadac,
w réznoraki sposob uzasadniajgc swoje istnienie.

Budujace byto wiec wziecie do reki ksigzke, ktorej autorki i autorzy takich dylematéw
nie maja. Podkreslmy tu jednak wyraznie: nie majg ich nie dlatego, ze nie sg $wiadomi
problemu. Wrecz przeciwnie: dostrzegajg zmiany, jakie zaszly zaré6wno w zyciu literac-
kim, jak i kulturowym w ostatnich dekadach, a ktérych skutkiem stato sie miedzy innymi
wspomniane zaréwno przez Matgorzate Krakowiak jak i Anne Mateje zmarginalizowanie
roli pisarstwa Szczepanskiego. Mozna wiec $miato postawic teze, Ze na ksztatt ksigzki
o0 Szczepanskim bez watpienia wptyw miata wtasnie Swiadomos¢ wspomnianych prze-
mian, co jednak wazniejsze, zrodzita jg gleboka wiara w sens, znaczenie i pozytek ptynacy
z tradycyjnej humanistycznej refleksji.

Tytut nie bez powodu nawiazuje do procesu edukacyjnego. Autorzy uzywajac stowa
lekcja, wskazuja z jednej strony na autoteliczno$¢ badan, z drugiej - na spoteczng uzytecz-
no$¢ dyskursu humanistycznego. Warto dzi$ przypomina¢, Ze zaréwno diagnozowanie
problemow, jak i ich uczenie ich jest podstawowym celem literaturoznawstwa. Ten nie-
watpliwie pojemny tytut w uwaznym czytelniku powinien wzbudzi¢ dodatkowo reflek-
sje nad znaczeniem podstawowych poje¢. W czasach, kiedy sami nierzadko zasiewamy
zwatpienie w czysto$¢ kazdego stownika, kiedy tworzymy coraz to nowe kategorie opisu
cztowieka i Swiata, czesto zapominamy o terminach fundamentalnych. Nie tylko pojecie
réznicy, innowacyjnosci, klasy, rasy czy ptci jest wazne w humanistycznym dyskursie.
Kategorie takie jak odpowiedzialnos¢, madros¢, pokora, erudycja, autorytet - pisane bez
patosu, bez wielkich liter, wypowiadane bez krzyku - moze s3 dzi$ nie modne, ale jak
pokazujg autorki i autorzy tekstéw o Janie J6zefie Szczepanskim, ze wszech miar dzi$
niezbedne. Znakomicie wyjasnia te kwestie we wstepie redaktorka tomu Matgorzata
Krakowiak.

Czy mamy wiec do czynienia z ksigzka, w ktorej autorzy z nostalgia ogladaja sie za
przesztoscia, ktéra odeszta? Nic bardziej mylnego. Wartoscig tej niewielkich rozmiarow
pozycji sa przede wszystkim inspirujace teksty ukazujace autora Butéw w aktualizuja-
cych je kontekstach, sg stanowcze i ale tez dobrze uargumentowane tezy, ktoére przy-
pominaja nam, ze Szczepanskiego warto czytac takze i dzis, ze tworczos¢ pisarza jest
w dalszym ciggu aktualna i ponadczasowa. Nie bez powodu w latach 80. Karl Dedecius
umies$cit autora Przed nieznanym trybunatem w gronie stu najwazniejszych pisarzy pol-
skich. Lekcja odpowiedzialnosci... wage tego pisarstwa potwierdza.

Ksigzka jest bardzo ciekawie skomponowana. Lekture rozpoczyna sie od przypomnie-
nia sylwetki pisarza, ze skupieniem uwagi na waznych, formacyjnych momentach biogra-
ficznych. Andrzej Sulikowski wskazujac na kolejne etapy ewolucji form pisarskich autora
Rafy, przywotuje cenne pozycje w dorobku pisarza. Przypomina takze znaczace teksty
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krytyczne, ktére przez lata ksztattowaty namyst literaturoznawczy nad proza Szczepan-
skiego, Jerzy Stempowski, Michat Sprusinski, Jacek Lukasiewicz, Wiestaw Pawet Szyman-
ski, Krzysztof Dybciak, Andrzej Werner, czy wreszcie Zdzistaw Najder - to tylko niektére
postaci ze zbioru waznych krytykéw i literaturoznawcow, ktore przez lata wskazywaty
na ,artystyczng i myslowa zywotnos¢ prozy krakowskiego autora”s. Tekst Sulikowskiego
to gtos badacza majacego $wiadomos$¢ znaczenia ciggtosci tradycji badawczej. Nie tylko
bowiem podkresla wage publikacji szczepanskologicznych wspomnianych powyzej bada-
czy, ale takze wskazuje na ich kontynuacje wsréd mtodszych badaczy ze Srodowiska polo-
nistycznego Uniwersytetu Slaskiego.

Kolejna czes¢ stanowia teksty, ktérych autorki proponuja interesujace odczytania
kilku waznych tekstow Szczepanskiego. Mamy wiec analize fragmentéw dziennika,
a takze esejow, tekstéw podrézniczych i publicystycznych. Dzieki wnikliwym studiom
nad twdrczo$cig autora poznajemy Szczepanskiego jako pisarza o tak potrzebnej dzi$
twércom odwadze intelektualnej, cztowieka wiernemu wypracowanemu systemowi
etycznemu i konsekwentnego w wypowiadaniu sgdow.

Beata Gontarz zrekonstruowata sposob myslenia autora Przed nieznanym trybunatem
o rewolucji kulturalnej przetomu lat 60. i 70. w USA. Analizujac teksty napisane w wyniku
podrézy autora do Stanéw Zjednoczonych, podkreslita intelektualng przenikliwo$¢
i trafne spostrzezenia autora na temat zachowan mtodziezy w odniesieniu do konfliktu
w Wietnamie. Szczepanski byt uwaznym obserwatorem $wiata. Przygladat sie ruchom
wolno$ciowym przeciw éwczesnej wltadzy amerykanskiej mtodziezy i poréwnywat ja
z sytuacjg w Polsce podczas protestéw w marcu 1968 roku, dostrzegajac oczywiste roz-
nice wynikajace z realiow politycznych. Te upominania sie o wolno$¢ po obu stronach
Atlantyku Szczepanski potrafit poddac niezwykle trafnej analizie kulturowej i aksjologicz-
nej, z ktérej wnioski, cho¢ formutowane pétwieku maja uniwersalny wymiar. Niezwykle
aktualnie brzmi dzi$§ wymowa ostatniego eseju Szczepanskiego pod tytutem Pigty aniot,
poswieconego tej tematyce. Zawarte w nim, symptomatyczne zdanie: ,A spoteczenstwo
odwracato oczy, niepewne, czy przystuguje mu jeszcze moralne prawo sagdu” - wydaje sie
wazna nauka ptynaca z tytutowej lekcji odpowiedzialnosci.

Anna Spiechowicz pochylita sie nad dziennikami Szczepanskiego. Warto przypomniec,
ze autor Przed nieznanym trybunatem pisat je przez prawie cate swoje doroste zycie.
Badaczka w perspektywie geopoetyki zinterpretowata przestrzen w diariuszach. Cieka-
wie zestawita ze sobg znaczenie domu w Kasince Matej i mieszkania autora w Krakowie,
przy ulicy Helclow ukazujac przestrzen sacrum Szczepanskiego, ktorg stanowit drew-
niany, gérski dom rodzinny, oaza wolnoSci, inspiracja dla egzystencjalnych poszukiwan
autora Rafy. Ukazujac trwatos¢ postawy Szczepanskiego, ktéra badaczka taczy z potrzeba
wolnosci, a takze z odczuciem sensu i spetnienia, badaczka dobrze wykorzystuje ustale-
nia Charlesa Taylora dotyczgce wspotczesnej podmiotowosci a takze refleksje nad miej-
scem cztowieka we wspédtczesnym ,Swiecie odczarowanym”.

5 A. Sulikowski, Aktualnosé prozy Jana Jézefa Szczepariskiego, [w:] Lekcja odpowiedzialnosci...., op. cit., s. 31.
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Anna Nasitowska przypomniata, ze takze i dzi§ Szczepanski moze pom6c nam zro-
zumie¢ $wiat, nie tylko wtasny, ale i odmienny od naszego. Badaczka przypomina, ze
autor Butow byt takze orientalistg. Ogromnie ciekawy $wiata ,rozumnie podrézowat”®,
wybierajac najdalsze zakatki globu. Nasitowska celnie zwrécita uwage, iz propozycje
Szczepanskiego sg, by¢ moze, jak na wspotczesne oczekiwania, mato radykalne, a przez
to nieefektowne, ale i wspo6tczesnemu czytelnikowi mogg zaoferowac petng nieoczywi-
stych refleksji opowies¢ o Swiecie. Szczepanski w interesujacy sposéb potrafit uchwycic
odmienno$¢ tradycji, analizowac je, poddawac intelektualnym dociekaniom. Badaczka
podkreslita, Ze autor Polskiej jesieni juz w tekstach z lat siedemdziesigtych wychodzit
poza europejskie centrum $wiata, w bardzo interesujacy sposéb podejmujac i redefiniu-
jac tematyke europocentryzmu, wspétistnienia ré6znych kultur i religii.

Publicystyce Szczepanskiego przyglada sie z kolei Aleksandra Debska-Kossakowska.
Uwazna czytelniczka francuskiego miesiecznika ,Preuves”, przedstawita interesujaca
wypowiedz Szczepanskiego, zamieszczong na jego tamach. Byta ona préba odpowie-
dzi na pytanie jakze dzisiaj aktualne: Brzmiato ono: dlaczego jestem Europejczykiem?
Autorka omowita tekst pisarza z dwdch perspektyw: filozoficznej i kulturowe;j. Szczepan-
ski - znawca wielu kultur, zaproszony do udzielenia odpowiedzi przyglada sie 6wczesnej
Europie z jej politycznymi podziatami, ale tez Francji w trudnych czasach dekolonizacji
zaréwno z perspektywy Polaka, autora zza zelaznej kurtyny ale przede wszystkim pisarza
o gtebokim poczuciu obowigzku i misji wobec $wiata. Cho¢ dzi$ inaczej wyglada Swiat,
a takze zmienity sie relacje w Europie, to z zaciekawieniem mozemy przeczytac refleksje
Szczepanskiego o rozumieniu kulturowej i o intelektualnej oraz etycznej wspdlnocie. Cel-
nie zwraca takze badaczka uwage, Ze bycie Europejczykiem woéwczas, ale zapewne i teraz,
to przede wszystkim, kwestia jezyka, poje¢, w jakich opisujmy swiat i swoje doswiadczenie.

Agnieszka Niewdana z kolei interesujgco opisata wyniki kwerendy, jaka prowadzita
w archiwum Polskiego Radia. Praca zaowocowata ciekawym zestawieniem wypowiedzi
radiowych Jana J6zefa Szczepanskiego: audycji, stuchowisk i wywiadow, ktérych autor
udzielit dziennikarzom Radia Krakéw. Badaczka trafnie dostrzegta, Ze pomiedzy prze-
staniem wynikajacym z twérczoSci autora, a jego bezposrednimi wypowiedziami zacho-
dzi catkowita zbieznos¢, ze Jan J6zef Szczepanski jest w swym ogladzie $§wiata spojny
i wierny warto$ciom, ktére towarzyszyty mu przez cate pisarskie zycie.

To bardzo celne spostrzezenie. W przypadku autora Butéw, co wyraZnie da sie odczy-
ta¢ w tekstach zawartych w monografii - twérca i tworzywo stanowig nierozerwalng
jednos¢. Catos¢ tomu przynosi obraz cztowieka, pisarza bardzo spéjny, jednolity. Odczy-
tujemy autora Butéw jako tworce, dla ktorego literatura byta narzedziem poznania siebie
i Swiata, ktory przez cate swoje zycie byt wierny raz obranej drodze, wierny swoim prze-
konaniom i wyznawanym wartosciom. Szczepanski wytaniajgcy sie z omawianego przeze
mnie tomu to autorytet (co by nie mysle¢ o kolejnych kryzysach tego pojecia). Krzysztof
Michalski powiedziat kiedys, ze ,,Swiat, w ktérym ja jestem najmadrzejszy - $wiat bez

6 Zob.: K. Dybciak, Rozumne podrézowanie Jana J6zefa Szczepanskiego; , Tygodnik Powszechny” 1982 nr 31.
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autorytetow - to $wiat idioty.” Jestem przekonana, ze warto powracac i przypominac
tworczos¢ pisarza, ktéry ma tak wiele do zaoferowania czytelnikowi.

Choc¢by z tego powodu tekst wieniczacy ksiagzke autorstwa Anny Matei powinien czy-
telnika, a literaturoznawce na pewno, zdziwi¢. Poznajemy bowiem na wielu stronach
madrego, przenikliwego $wietnie piszacego tworce, ktérego, jak stwierdza badaczka,...
nikt nie czyta! Mateja podzielita sie z czytelnikami wynikami przygotowanej przez siebie
dos¢ specyficznej ankiety. Wybrata ona bowiem kilkadziesigt os6b - ludzi piéra: pisarzy,
badaczy i krytykow, by zapytac o wspotczesna recepcje dziet autora Butéw. Wyniki tej
subiektywnej, ale rzetelnie przeprowadzonej ankiety sa zdumiewajgce. Okazato sie, Ze
tworczo$¢ Jana J6zefa Szczepanskiego trafita do ,literackiego czys$cca”, jest ona bowiem
przez szanowne grono w wiekszo$ci znana, ale dla niewielkiej liczby oséb okazata sie
zywa i inspirujgca. Autor zajat wiec zaszczytne miejsce na péice z napisem ,literatura
nie-obecna”; miejsce pomnika, czyli osoby, ktéra moze by¢ moralnym autorytetem, ale
ktérej twdrczos¢ - trudna i wymagajaca intelektualnego namystu dzis pozostaje bez czy-
telnika. [ az sie prosi, by w tym miejscu uzy¢ znanego kolokwializmu - i tu jest wtasnie
ten pies pogrzebany!

Jerzy Waldorff napisat w jednej ze swych publikacji o Stefanie Kisielewskim (ktory,
podobnie jak autor Butéw byt niezwykle wierny impoderabiliom), Ze byt jak Wawel. To
samo mozna powiedzie¢ o Szczepanskim. Lubimy pooglada¢ zabytki, ale chyba niezbyt
wielu osobom chce sie studiowa¢ choéby znaczenie scen na stynnych arrasach. Podobnie
jest w przypadku literatury wymagajacej od czytelnika wysitku intelektualnego. Matgo-
rzata Krakowiek, ktora, jak wspominatam jest autorka wstepu i ktérej idea ,powrotu do
Szczepanskiego” przenika strony tej monografii, nazwata proze autora Portkéw Odysa

,kontemplujacy”, ttumaczac, iz wymaga ona od czytelnika uwaznej lektury, czytania nie-
Spiesznego, rozumienia gtebszej semantyki jezyka, i dostrzegania sfery skojarzen filozo-
ficznych. Odbiér prozy skondensowanej w $wiecie ,nadmiaru ksigzek”, ,nadmiaru tek-
stéw” jest dzi$ trudny, ale trud ten wart jest pojecia. Wart jest podjecia takze z innego
powodu. W trudnych, skomplikowanych czasach warto czytac i uczy¢ sie z tekstdw pisa-
rza, ktérego takze zyt w ,ciekawych czasach”, a pomimo wszystko miat odwage dokony-
wania wyboréw etycznych wobec tego $wiata i czut odpowiedzialno$¢ za role artysty
i jego dzieta w kulturze i $wiadomosci spoteczne;j.
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