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nad multimodalnoscia mediow

Abstract
The text serves a dual purpose: it is an editorial introduction
to the thematic part of the quarterly issue ,Kultura Media
Teologia” (4/2025), devoted to media linguistics research
on media multimodality, and a cross-sectional view of the
development of Polish media linguistics and the need to take
it into account in the scientific analysis of the media.

Keywords
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Abstrakt

Tekst petni dwojaka funkcje: jest wstepem redakcyjnym do

tematycznej czesci numeru kwartalnika, Kultura Media Teo-
logia” (4/2025), poswieconej mediolingwistycznym badaniom

multimodalnosci mediéw, oraz przekrojowym spojrzeniem na

rozwéj polskiej mediolingwistyki i potrzebe jej uwzgledniania

w naukowej analizie mediéw.

Stowa kluczowe
mediolingwistyka, multimodalnos¢ mediow
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lipcu 2023 roku w czasopi$mie , Kultura Media Teologia” ukazat sie tematyczny

numer Mediolingwistyczne badania mediéw w erze platform, algorytmow
i danych (,Kultura Media Teologia” 54/2023), opracowany przez cztonkéw i sym-
patykéw sekcji ,Jezyk w mediach” Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spoteczne;.
Ztozyty sie nan artykuty Mikotaja Bajewa, Marty Jarosz, Marka Kochana, Doroty
Marquardt, Matyldy Sek-Iwanek, Magdaleny Slawskiej, Jacka Wasilewskiego i Agaty
Kostrzewy oraz Katarzyny Zdanowicz-Cyganiak. Publikacje te ukazaly mozliwosci
mediolingwistycznego paradygmatu w badaniach tekstowych reprezentacji mediéw,
a wlasciwie - zgodnie z koncepcja mediolingwistyki otwartej - w badaniach mediow,
ktérych punktem wyjscia jest refleksja dotyczaca ich tekstowych reprezentacji. Jak
czytamy w artykule Gatunek jako kategoria mediolingwistyczna, czyli dziaty medio-
lingwistyki otwartej (Kepa-Figura, 2023, s. 64), ,mediolingwistyka nie zajmuje sie
wytacznie badaniem jezyka medidw, ale po prostu badaniem mediéw”, a jej celem
jest — po pierwsze

opis wlasciwosci medialnie zaposredniczonego tekstu jako przedstawiciela danego gatunku,
z jego uwarunkowaniami strukturalnymi (formalnymi), poznawczymi, pragmatycznymi i sty-

listycznymi, a takze opis tego tekstu jako wyimka reprezentowanego przezen dyskursu,

a po drugie - ,zrozumienie komunikacji medialnej, uchwycenie jej zmiennej natury,
odkrywanie sposobow jej funkcjonowania”. 54. numer KMT jest dowodem tych moz-
liwos$ci mediolingwistyki.

Niniejszy, 64. numer KMT, zatytutowany Multimodalnos¢ w badaniach medio-
lingwistycznych, jest kontynuacja numeru 54. Powigzania tych dwéch numeroéw sa
oczywiste — wspolnota Srodowiska autoréw i projektujacych numer redaktorek oraz
przyjetej perspektywy badawczej. Numer Multimodalnos¢ w badaniach mediolingwi-
stycznych zostat opracowany i zrealizowany przez cztonkinie i cztonkéw tej samej
sekcji PTKS, co numer 54. Piszemy, nie podajac nazwy - ,tej samej sekcji PTKS” -
poniewaz podczas VII Kongresu tego Towarzystwa, ktéry odbyt sie we wrze$niu
2025 roku w Katowicach, ogtoszona zostata zmiana jej nazwy z ,Jezyk w mediach” na
zaproponowang przez przewodniczacg sekcji i zaakceptowang przez jej cztonkinie
i cztonkow - ,Mediolingwistyka”. Zmiana ta jest znamienna. Od czasu reaktywacji
sekcji ,Jezyk w mediach” podczas poznanskiego IV Kongresu PTKS (we wrze$niu
2016 roku) duzo sie zmienito - przede wszystkim przekonanie dotyczace zasadnosci
prowadzenia izolowanych badan jezyka w mediach.

Mediolingwistyka zostata w Polsce proklamowana w 2012 roku przez Bogustawa
Skowronka jako subdyscyplina jezykoznawstwa i medioznawstwa, ktorej

gléwnym przedmiotem zainteresowania winny by¢ wszelkie fakty jezykowe (zdarzenia lin-

gwistyczne) warunkowane (motywowane) mechanizmami medialnymi - to znaczy takie

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «9.
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zjawiska, ktorych ksztatt i charakter okres$lajg, determinujg (w wersji fagodnej) poszczegélne

media, wraz z kontekstami swego funkcjonowania (Skowronek, 2012, s. 342).

Polscy mediolingwisci (takze autor cytowanej wypowiedzi) szybko od takiego
sposobu mys$lenia odeszli. Jest to konsekwencja przemian komunikacji medialnej
i rozwoju mediolingwistyKki.

Piszac o przemianach komunikacji medialnej, mamy na mysli zaré6wno moty-
wowang technologicznie, postepujgca hybrydyzacje znakowa medidw, jak i zmiane
modelu ich uzytkowania. Coraz bardziej multimodalne teksty medialne sg dzisiaj
dzietem nie tylko wyspecjalizowanych instytucji medialnych, ale takze niegdysiej-
szych odbiorcéw medialnych, ktérzy wyposazeni w nowoczesne technologie stali sie
uzytkownikami mediéw - jednoosobowymi ,instytucjami” medialnymi. Swiadomosé
znakowej hybrydyczno$ci mediow jest coraz powszechniejsza. Mediolingwistyka
podaza za tymi zmianami.

Impulsem rozwoju polskiej mediolingwistyki byto zaczerpniecie z niemieckiej
i angielskiej literatury przedmiotu kategorii multimodalno$ci. Zastugi we wprowa-
dzeniu tej kategorii w przestrzen polskiej mediolingwistyki maja polscy mediolin-
gwisci germanistyczni - zaréwno jako ttumacze literatury publikowanej w jezyku
niemieckim, jak i jako autorzy autorskich publikacji (por. np. Jarosz, Opitowski, Sta-
niewski, 2015; Czachur, Hanus, Miller 2022; Mac, 2022), a takze gdanska badaczka
Jolanta Mackiewicz (2016, 2017).

Méwigc o zmianach w sposobie mys$lenia o przedmiocie analiz mediolingwistyki,
nalezy odnotowac koncepcyjne opracowania Kepy-Figury (20211 2023) i Skowronka
(2024). Lubelska mediolingwistka w artykule o znamiennym tytule (Multimodaler)
Text als Gegenstand linguistischer Forschung, uwewnetrzniwszy stwierdzenie Gun-
thera Kressa i Theo van Leeuwena ,All Texas are multimodal” datowane na lata
90. XX wieku (por. Klemm&Std6ckl, 2015, s. 47-48) dowodzi zasadnosci traktowania
multimodalnosci jako wtasciwo$ci kazdego, takze pozornie monomodalnego tekstu
medialnego i projektuje mediolingwistyke jako subdyscypline, ktérej obiektem ana-
lizy nie jest jezyk, lecz tekst (Kepa-Figura, 2021). Deklaracje te powtarza w artykule
konstytuujacym koncepcje mediolingwistyki otwartej (Kepa-Figura, 2023). Obiektem
badan mediolingwistycznych ma by¢ ,nie jezyk komunikacji medialnej, ale tekst
medialny” rozumiany jako ,cato$ciowy komunikat o (potencjalnie) niejednorodnej
znakowo formie” (Kepa-Figura, 2023, s. 64),

Tym tropem podaza Skowronek w monografii Mediolingwistyka dekade pézZniej
(Skowronek, 2024, s. 111-112):

W Mediolingwistyce. Wprowadzeniu pisatem, ze cel gtéwny badan omawianej dyscypliny to
~komunikacja medialna i jej jezykowe realizacje” (Skowronek 2013: 106). W innym miejscu

precyzowatem, iz ,mediolingwistyka zajmuje sie gtdwnie analizowaniem konkretnych tekstow,

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «10.
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czyli badaniem uzycia jezyka w jego medialnym kontekscie” (Skowronek 2013: 173). I chociaz
owo ,badanie uzycia jezyka” pozostaje dla mnie nadal podstawa mediolingwistyki, to jednak
sadze, ze dzi$, dekade p6zniej - pragne zmienionej i uzupeinionej przeze mnie tutaj - defini-
cji. Zacytowane zdanie powinno obecnie brzmie¢ nastepujgco: mediolingwistyka zajmuje sie
gtownie analizowaniem konkretnych tekstéw, czyli badaniem wszelkich kodéw semiotycz-
nych - w tym jezyka - w ich medialnym konteks$cie*. Uwazam, ze w badaniach mediolin-
gwistycznych nie mozna analizowac¢ pasma jezykowego w oderwaniu od innych moduséw
semiotycznych. Mam tu na my$li unikniecie ,werbocentryzmu badawczego” (Kepa-Figura
2022: 303), traktowanego jako jedyne podejscie. To przede wszystkim kategoria multimo-
dalno$ci, wczeéniej nie tak mocno przeze mnie podkreslana, poszerzyta przedmiot badan
mediolingwistyki, wyraznie akcentujgc potrzebe wychodzenia w analizach poza monomo-
dalne pasmo verbum (pisane lub méwione). Tym samym moje stwierdzenia z 2013 roku, iz
w mediolingwistyce tekstami sa wszelkie ,wyodrebnione zdarzenia lingwistyczne motywo-
wane medialnie”, ,lingwistyczne aspekty komunikatéw medialnych” (Skowronek 2013: 106),
nalezy rozszerzy¢ i doprecyzowac. Obecnie rudymentarne dla mediolingwistyki jest zatoze-
nie, Ze na tekst medialny trzeba zawsze spoglada¢ w wieloaspektowych interakcjach jezyka

z innymi modusami semiotycznymi.

Patrzac na proces wiaczania spostrzezenia multimodalnosci tekstow medial-
nych w zakres polskiej mediolingwistyki, nalezy zauwazy¢, ze dowody konieczno-
$ci uwzgledniania w polskich badaniach mediolingwistycznych pelnego znakowego
skomplikowania komunikacji medialnej mialy poczatkowo charakter postulatéw,
potem czastkowych analiz. Dzisiaj wchodza w faze szczeg6towych rozwigzan
koncepcyjnych. W numerze przez nas opracowanym zawarte zostaty analityczne
dowody realnosci multimodalnosci komunikacji medialnej, jak i koncepcje stuzace
zrozumieniu istoty multimodalno$ci medidw.

Numer otwiera artykut Multimodalnos¢ mediéw (spotecznosciowych). Perspek-
tywa mediolingwistyczna Danuty Kepy-Figury (2025). Autorka, wykorzystujac przy-
ktad memu jako gatunku, ktérego kontekstem zyciowym sg media spotecznosciowe,
wpisuje zjawisko multimodalno$ci mediéw w koncepcje medioligwistyki otwarte;.
Prowadzi jg to do uznania multimodalnos$ci za parametr kazdej z czterech ptasz-
czyzn funkcjonowania medidéw spotecznosciowych (strukturalnej, stylistycznej,
semantycznej i pragmatycznej) i wiaczenia problemu multimodalnos$ci w zakres
wszystkich dziatéw mediolingwistyki (syntaktyki mediow, stylistyki mediow, epi-
stemologii mediéw i pragmatyki mediéw). Autorka traktuje multimodalno$¢ jako
wtasciwos¢ ugatunkowionego tekstu medialnego i dyskursu medialnego, ktérego
wyimkiem jest ten tekst, wyr6znia przy tym modus technologiczny. Kolejne artykuty
stanowig rozwiniecie mysli zawartych w tym opracowaniu, jednak niemal wszyscy
autorzy traktujg multimodalnos$¢ jako problem przede wszystkim struktury i seman-
tyki tekstu medialnego. Na stylistyczne konteksty multimodalnosci zwracaja uwage
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jedynie Aleksandra Urzedowska i Matylda Sek-Iwanek. Wiaza je z multimodalnymi
uwarunkowaniami pragmatyki. Perspektywe funkcjonalnos$ci tekstu uwzglednia
takze Magdalena Pataj.

Publikacje zawarte w redagowanym przez nas numerze Swiadcza o wielopo-
ziomowo$ci problemu multimodalno$ci. Wszyscy autorzy zajmujg sie multimodal-
noscia tekstu i wpisuja ten parametr w porzadek genologiczny. Kepa-Figura jako
ilustracje formutowanych tez wykorzystuje przyktady memoéw. Aleksandre Urze-
dowska spostrzezenie multimodalno$ci prowadzi do wyrdznienia cyfrowego repor-
tazu jako nowego gatunku. Z kolei Mikotaj Bajew rozpoznaje, zawarty w spontanicz-
nych wypowiedziach uczestnikdw dyskursu o grach cyfrowych, obraz dZwiekowosci
gier. W kolejnych trzech artykutach - Patryka Iwanczyka, Magdaleny Pataj i Patrycji
Winiarczyk - kwestia gatunkowos$ci analizowanych przyktadéw jest obecna, ale
nie jest najwazniejsza. Autorzy skupiaja sie na multimodalnosci tekstowosci. Nie
rozwijaja teoretycznej refleksji dotyczacej multimodalnosci artykutu publicystycz-
nego (Iwanczyk), filmu ekologicznego (Pataj) czy filmu fabularnego (Winiarczyk).
W ostatnim z tych przypadkéw kwestia gatunkowo$ci nie jest zresztg oczywista.

Osobnej zapowiedzi wymaga artykut Sylwii Sojdy Badania mediolingwistyczne na
Stowacji (2025). Wnikliwe, przekrojowe spojrzenie na badania stowackie pozwala
Sojdzie na zakreSlenie granic stowackiej mediolingwistyki - jej genezy i zakresu jej
zainteresowan. | - co wazne dla naszego numeru - na okreslenie stopnia zaintere-
sowania mediolingwistow stowackich problematyka multimodalnosci.

Koniczac te sproblematyzowang zapowiedz 64. numeru KMT, formutujemy postu-
laty dotyczace dalszych kierunkéw badan oraz praktycznych implikacji multimodal-
nosci w komunikacji medialnej. Doceniwszy préby uje¢ koncepcyjnych, pozostajac
we wdzieczno$ci za analizy multimodalne, zyczytybySmy sobie, aby multimodalno$¢
przekazow medialnych bywata czestszym przedmiotem refleksji praktykéw dzien-
nikarstwa. Widzimy tez spoteczng odpowiedzialno$¢ mediolingwistyki w staraniach
o konfrontowanie zamiaréw twoércow przekazéw medialnych (mniej lub bardziej
$Swiadomych swoich dziatan) z odbiorem tych tresci przez uzytkownikéow.
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Multimodality of (social) media: a mediolinguistic perspective

Abstract
The article examines the multimodality of media. Its aim
is to draw attention to multimodality as a key parameter
of genrestructured media texts and the media discourse of
which such texts are excerpts. This aim is achieved by referring
to the multimodal structure of the meme as a prototypical
genre of social media and by identifying the technological
mode/technological modes as integral components of the
text. Incorporating the assumptions of Danuta KepaFigura's
concept of open media linguistics leads to recognizing
multimodality as a parameter relevant to all four dimensions
of social media functioning: structural, stylistic, semantic, and
pragmatic. Consequently, the article argues for the inclusion
of multimodality within all branches of media linquistics:
media syntax, media stylistics, media epistemology, and
media pragmatics.
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Abstrakt

Artykut podejmuje temat multimodalnosci mediéw. Jego

celem jest zwrécenie uwagi na multimodalno$¢ jako na pa-
rametr ugatunkowionego tekstu medialnego i dyskursu me-
dialnego, ktorego wyimkiem jest ten tekst. Realizacja tego

celu opiera sie na odniesieniu do multimodalno$ci memu

jako prototypowego gatunku mediéw spotecznosciowych

i wyrdznieniu modusu technologicznego/moduséw tech-
nologicznych jako sktadnika tekstu. Uwzglednienie zatozen

koncepcji mediolingwistyki otwartej Danuty Kepy-Figury
prowadzi do uznania multimodalnosci za parametr kazdej

z czterech ptaszczyzn funkcjonowania mediéw spotecznoscio-
wych — strukturalnej, stylistycznej, semantycznej i pragma-
tycznej. W rezultacie — do postulatu wiaczenia problemu mul-
timodalnosci w zakres wszystkich dziatéw mediolingwistyki:

syntaktyki mediow, stylistyki mediow, epistemologii mediéw

i pragmatyki medidw.

Stowa kluczowe

Mediolingwistyka otwarta, multimodalnosc, tekst medialny,
gatunek medialny, dyskurs medialny, modus technologiczny,
mem internetowy, dziaty mediolingwistyki, syntaktyka me-
didw, stylistyka mediow, epistemologia mediéw, pragmatyka

mediéw

e14 .
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1. Cel opracowania i dobor materiatlu egzemplifikacyjnego

ytutem Multimodalnos¢é mediéw (spotecznosciowych) nie zapowiadam potrzeby

przypomnienia, Ze teksty publikowane w mediach, takze teksty publikowane
w mediach spotecznosciowych (dalej tez: MS - D.K.-F.) majg charakter multimodalny.
Moim celem jest zwrdcenie uwagi na multimodalnos$¢ jako na parametr ugatun-
kowionego tekstu medialnego i dyskursu medialnego, ktdrego wyimkiem jest ten
tekst. Tym samym jedno z podstawowych wyzwan badan przekazéw medialnych
- uwzglednienie ich znakowej heterogenicznosci - podejmuje w duchu mediolin-
gwistyki otwartej (por. Kepa-Figura, 2023) jako koncepcji sformutowanej w dysku-
sji z koncepcja mediolingwistyki Bogustawa Skowronka (Skowronek, 2013) i kon-
cepcja gatunku Marii Wojtak (Wojtak, 2004a; Wojtak, 2004b; Wojtak, 2004-2005;
Wojtak, 2019a, Wojtak, 2019b). Teksty publikowane w mediach spoteczno$ciowych
sg dla realizacji tego celu wyrazistg egzemplifikacjg ze wzgledu na zréznicowanie
i tempo przeobrazen semiotycznego uksztattowania MS. Kodowanie senséw w MS
(tak jak we wspoétczesnych mediach w ogole) jest konsekwencja biologicznego, kul-
turowego/spotecznego i technologicznego wyposazenia cztowieka jako podmiotu
poznajgcego. W procesie tym biorg udziat zasoby werbalne, pozawerbalne zasoby
wizualne, pozawerbalne zasoby dzwiekowe i uzaleznione od rozwoju technologii
komunikacyjnych - zasoby technologiczne. Za terminologicznie uzasadnione mozna
uznac¢ stwierdzenie, ze w mediach spotecznos$ciowych wykorzystywane sg stowo,
obraz i dzwiek na prawach nieustannie zmieniajgcych sie regut technologii inter-
netowych'.

Co wazne, sposOb rozumienia wyrazenia media spotecznosciowe zalezy od przy-
jetej perspektywy: profesjonalnej lub potocznej. Profesjonalne rozumienie mediéw
spotecznosciowych uaktywnia dwie Sciezki kategoryzacyjne: ‘specyficzne technolo-
gie internetowe’, ‘specyficzna aktywnos¢ (czynnosci wykonywane przez) uzytkow-
nikow internetu’ (w tym zawezenie do ‘wybrane formy specyficznych aktywnosci
uzytkownikéw internetu’). W perspektywie potocznej media spotecznosciowe to
‘serwisy spotecznos$ciowe, komunikatory, portale spotecznosciowe’. Takie rozumie-
nie przywotuje zrozumiate dla uzytkownikéw jezyka polskiego pytaniem Czy jestes
w mediach spotecznosciowych? Kwestia multimodalnosci jest istotna dla wszystkich
tych sposobow rozumienia, jednak dokonujac wyboru materiatu egzemplifikacyj-
nego, przyjme perspektywe potoczna. Kategoryzacja na niej fundowana oddaje
bowiem przekonanie uzytkownikéw jezyka o prototypowosci obiektéw, do ktérych

1 Propozycje myslenia o technologicznym uwarunkowaniu komunikacji medialnej jako o jednym

z moduséw zawartam w artykule Multimodality of Internet-mediated communication behaviour (Kepa-
-Figura, 2021). Wydaje sie, Ze propozycja ta koresponduje ze sposobem widzenia relacji miedzy tech-
nologiami a spoteczno$ciami przyjmowanym w ramach réznych uje¢ determinizmu technologicznego,
w tym propozycji Marshalla McLuhana (por. McLuhan, 2002).

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «15.



DANUTA KEPA-FIGURA « Multimodalnos¢ medidéw (spoteczno$ciowych). ..

odsyta wyrazenie media spotecznosciowe. Idac tym tropem, przyktadami formuto-
wanych tez uczynie teksty bedace reprezentacjami memu. Z dwéch powodéw. Po
pierwsze, jest to gatunek prymarnie internetowy, ktérego naturalnym kontekstem
zyciowym?® sg YouTube, Facebook, Instagram, X, TikTok. Po drugie, gatunek ten
byt juz obiektem analizy genologicznej. Zajmujac sie problemem multimodalno$ci
mediéw spotecznosciowych, moge wyniki tych analiz wykorzystac.

Wyprzedzajac prezentacje zatozen mediolingwistyki otwartej jako przyjete;j
przeze mnie perspektywy badawczej, musze zaznaczy¢, ze dookreslajac gatunkowe
uposazenie obiektu analizy, nie deklaruje, Ze moim celem jest rozwiazywanie pro-
blemdéw genologicznych. Genologia jest dla mnie - o czym dalej — Zrédtem inspiracji,
bazg przyjetych rozwigzan metodologicznych.

2, Zatozenia badan nad multimodalnoscia komunikacji medialnej?

Terminologiczne wykorzystanie kategorii multimodalnosci ma juz dtuga tradycje,
a w badaniach nad komunikacjg siega lat 90. XX wieku. Wedtug Michaela Klemma
i Hartmuta Stéckla (2015, s. 47-48), hasto multimodalnos¢ ,,pojawito sie najpozniej
w ksiazce Bilderlessen Gunthera Kressa i Theo van Leeuwena”. Autorzy manifestu
»All texts are multimodal” zauwazyli, ze komunikacja zawsze jest ,potaczeniem wielu
kodoéw i modalnosci: pismo jest zalezne od typografii, jezyk méwiony od prozodii
lub tez gestéw i mimiki” (za: Klemm & St6cKl], 2015, s. 48). Jednak, cho¢ multimodal-
nos¢ jest wymiarem nie tylko przekazéw medialnych, lecz wszystkich tekstéw, to
wtasnie wzrost znaczenia tego wymiaru dla komunikacji medialnej doprowadzit do
rozwoju nowych tekstologicznych paradygmatéw badawczych.

Rezygnujac z referowania peinego stanu badan, chciatabym zwré6ci¢ uwage na
wktad w rozwéj badan nad multimodalno$cia (gtéwnie w odniesieniu do multimo-
dalnosci komunikacji medialnej) prac pierwotnie publikowanych w jezyku angiel-
skim i niemieckim (por. m.in. St6ckl, 2015, s. 38; Jewitt, 2017), a takze odnotowac¢
wykorzystanie kategorii multimodalnos¢é w polskiej i rosyjskiej refleksji mediolin-
gwistycznej po$wieconej heterogenicznosci znakowej komunikacji medialnej (m.in.
Duskaeva, 2020; Dunin-Dudkowska, Grochala & Szkudlarek-Smiechowicz, 2023;
Hofman & Kepa-Figura, 2018; Kawka, 2016; Kepa-Figura, 2021, 2022a; Kiklewicz, 2023;
Loewe, 2018, 2023; Mac, 2017, 2018; Mackiewicz, 2017; Skowronek, 2018, 2020, m.in.
s. 89,2024, s. 70 i 111-112; Steciag, 2018; Slawska, 2018, 2020; Trysinska, 2018; Vasilieva,
2018; Warchala, 2020).

2 Terminu kontekst zyciowy gatunku uzywam w znaczeniu przyjetym przez Marie Wojtak, tj. jako
okreslenie prymarnego komunikacyjnego zastosowania gatunku, jeden ze sktadnikéw pragmatycznego
uposazenia wzorca gatunkowego (por. Wojtak, 20044, s. 16).

3 W niniejszym paragrafie wykorzystatam ustalenia opublikowane w artykule Multimodality of In-
ternet-mediated communication behaviour (Kepa-Figura, 2021).
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Wykorzystanie przeze mnie terminu multimodalnos¢, zamiast bliskoznacznych
(ale nietozsamych znaczeniowo) polisemiotycznosc¢ czy polikodowosé, nie jest przy-
padkowe ani tez nie jest wyrazem mody na termin.

Moim zdaniem, nie tylko pozwala na znalezienie wspo6lnego mianownika termi-
nologicznego rodzimego dyskursu mediolingwistycznego oraz dyskurséw medio-
lingwistycznych, ktorych jezykami publikacji sg jezyki angielski, niemiecki i rosyj-
ski, lecz - co wazniejsze - jest uzasadnione poznawczo. Wyrasta ze spostrzezenia,
ze catosci komunikacyjne powstajg na bazie znakéw majacych réznorodny status
(sygnatéw i symptomow), z ktérych niektore nie wspdttworza spéjnych, upo-
rzadkowanych systemdéw znakowych (por. np. znakowo$¢ uktadu graficznego czy
typografii). Multimodalnos$¢ jest zatem wtasciwoscig komunikacji polegajaca na
heterogenicznosci znakowej, niezaleznie od tego, czy znaki bedace baza przekazu
wspoéttworza systemy czy ich nie wspottworza.

Podstawowa kategorig multimodalnosci jest modus, a podstawa praktyki wyro6z-
niania poszczegélnych moduséw komunikacji medialnej jest nie tylko konstatacja
wykorzystywania réznych zmystéw do kodowania i odkodowywania znaczen (por.
np. Stockl, 2016, s. 9), lecz takze potrzeba wyrédznienia analitycznie przydatnej kate-
gorii, oddajacej rzeczywisty sposob heterogenicznego kodowania senséw. Z tego
powodu traktuje modus jako jednostke multimodalno$ci, ktéra nie tylko jest wyko-
rzystywana w analizach przekazu multimodalnego, ale rzeczywiscie oddaje sposob
operowania zasobami znakowymi przez wspéttworzacych tekst nadawce i odbiorce.

Cho¢ stowo modus jest powszechnie wykorzystywane w badaniach przekazéw
multimodalnych, trudno o znalezienie jego zadowalajacej, syntetycznej definicji. Nie
ma tez zgody co do tego, na jakim poziomie szczegdétowosci modusy, nazywane nie-
kiedy semiotic resources (Kress, van Leeuwen, 2001, s. 22), powinny by¢ wyr6zniane
(Stockl, 2016, s. 9). Czy pozostajac na najwyzszym poziomie ogoélnosci (i przyjmujac,
ze zmystami najcze$ciej wykorzystywanymi w komunikacji miedzyludzkiej - w tym
komunikacji medialnej - jest wzrok i stuch), nalezy méwi¢ o dwdéch modusach -
obrazie i dzZwieku lub (uwzgledniajac dodatkowo szczeg6lny status jezyka) wyrdznic
trzy modusy - stowo, obraz i dzwiek? A moze nalezy przyjac¢, ze ,jednostkami mul-
timodalnos$ci” sg wszystkie znakowe wymiary tekstu (medialnego), wyréznione na
réznych poziomach szczegétowosci, a nawet z uwzglednieniem réznych wymiarow
komunikacji? Wszystkie te rozwigzania, w tym rozwigzanie posrednie, polegajace
na strukturyzowaniu semiotic resources (por. np. Stockl & Hartmut, 2016, 9), maja
zwolennikéw i przeciwnikow. Przyznajac sie do braku konsekwencji w sposobie
identyfikacji moduséw (por. np. Kepa-Figura, 20223, 2022b), konstatuje konieczno$¢
rozwiniecia refleksji dotyczacej modusu jako jednostki multimodalnosci.

Traktujac modus jako jednostke wykorzystywana w analizach komunikacji, ktora
oddaje spos6b operowania zasobami znakowymi przez wspdéttworzacych tekst
nadawce i odbiorce, mozna wstepnie przyja¢, ze modus uczestniczy w kategoryzacji

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «17



DANUTA KEPA-FIGURA « Multimodalnos¢ medidéw (spoteczno$ciowych). ..

rzeczywistos$ci tekstowej w dwojaki sposéb. Pierwszy z tych sposobow widze w sytu-
acji, gdy nadawcze, odbiorcze, ale i badawcze trudnosci powigzania poszczego6l-
nych wtasciwosci form znakowych z okreslong warto$cig znakowg, prowadza do
wyrdznienia moduséw werbalnego, wizualnego i audialnego. W takim przypadku
parametry motywowanych zmystami form znakowych (forme stowa méwionego
[barwe gltosu, intonacje...], odgtosy inne niz stowo méwione, glto$no$¢ dzwiekow
etc., forme stowa pisanego lub drukowanego, obrazy inne niz stowo pisane, gesty,
kompozycje, kolor, wielkos$¢, ruch lub jego brak etc.) traktowane sg jako parametry
modusow werbalnego, wizualnego lub audialnego, a nie odrebne modusy. Drugi
sposob uczestniczenia modusu w kategoryzacji rzeczywistosci tekstowej wigze sie
z sytuacjg, gdy nadawca i odbiorca (przynajmniej intuicyjnie) rozpoznajg znakowa
warto$¢ poszczegdlnych atrybutéw formy tekstu, dostrzegaja zachodzace miedzy
nimi zwigzki. W takim przypadku zwiazki te powinny sie poddawa¢ badawczej prak-
tyce analitycznej, a atrybutom moduséw nadrzednych nalezatoby przyznac status
odrebnych modus6w i méwi¢ o réznego rodzaju modusach werbalnych, modusach
wizualnych i modusach audialnych.

Moja propozycja nie rozwiewa wielu watpliwosci dotyczacych modusu i multimo-
dalnosci, a nawet wprowadza watpliwosci dodatkowe, jest jednak spdjna z mysle-
niem o modusie jako kategorii uwzgledniajacej dwoisto$¢ znakowosci bedacej cato-
$cig formalno-tresciowa.

Z akceptacja wzglednosci kategoryzacji multimodalno$ci tekstu za pomocg kate-
gorii modus wiaze sie watpliwo$¢ co do ontologicznego statusu komunikacji mie-
dzyludzkiej. Niewatpliwie komunikacja miedzyludzka (w tym jej multimodalnos$c)
jest uwarunkowana biologicznie i spotecznie/kulturowo. By¢ moze jednak nie tylko
spotecznie i biologicznie, ale takze technologicznie, a technologia staje sie przedtu-
zeniem biologii jako wyposazenia cztowieka w narzedzia pozwalajace na tworze-
nie kultury. Zgodnie z takim mys$leniem powinni$my wzig¢ pod uwage semiotyczny
potencjat zasobéw technologicznych i wyr6zni¢ modus technologiczny/ modusy
technologiczne*.

Rozpoznajac kwestie multimodalnosci jako parametru ugatunkowionego tekstu
medialnego i dyskursu medialnego, ktérego wyimkiem jest ten tekst, przyjmuje
zatem pie¢ zatozen. Po pierwsze, znaki werbalne (mowa i pismo) nie sg jedynymi
narzedziami komunikacji (por. np. Kress, 2011, s. 36), a stowo méwione i stowo pisane
nie musza by¢ gtéwnymi modusami w danej realizacji tekstowej. Po drugie, r6Znego
rodzaju znaki wspéttworza cato$ci komunikacyjne, ktére mogg by¢ nazywane tek-
stami (Bucher, 2011). Po trzecie, sens kazdego tekstu powstaje jako wynik integracji

*  Taki sposdb myslenia zaproponowatam w Multimodality of Internet-mediated communication be-
haviour (2022).
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aktywowanych moduséw. Ma charakter ,semantic multiplication” - zwielokrot-
nienia semantycznego (por. ,Sol topologically reflects the semantic multiplication
brought about by the interaction and integration in intersemiosis between the two
semiotic resources” - Fei, 2004, 239), to znaczy powstaje w sposob multiplikatywny,
a nie sumaryczny, jest wynikiem integracji r6znego rodzaju zasobé6w znakowych
(por. model multimodalno$ci Anthony’ego Baldry’ego i Paula Thibault w opracowa-
niu Buchera [2011, s. 124]). Po czwarte, tak rozumiane teksty sag no$nikami dyskursow
(multimodalnych). I ostatnie - multimodalno$¢ $cisle wiaze sie z nielinearnos$cia
i hipermodalnoscig, a takze interakcyjnoscig komunikacji (por. Bucher, 2011, m.in.
S. 125).

3. Multimodalnos¢... w duchu mediolingwistyki otwartej

Jak zaznaczytam w pierwszym paragrafie artykutu, chcac zwréci¢ uwage na mul-
timodalnos¢ jako na parametr ugatunkowionego tekstu medialnego i dyskursu
medialnego, ktérego wyimkiem jest ten tekst, mieszcze sie w ramach wyznaczo-
nych zatozeniami koncepcji mediolingwistyki otwartej (por. Kepa-Figura, 2023, 2024,
w opracowaniu).

Sa to zatozenia dotyczace przedmiotu zainteresowania mediolingwistyki, czyli
obiektu i celu badan, oraz metod badan dostosowanych do specyfiki tego przed-
miotu. Najwazniejsze z tych zatozen - nie tylko dla niniejszego artykutu, ale
w ogoéle dla badan mediolingwistycznych - dotyczy obiektu badan. Ma nim by¢
tekst medialny, ktérego immanentng wtasciwos$cig jest multimodalno$¢. Zgodnie
ze spostrzezeniem przez niemieckich multimodalistéw znakowej niejednorodnosci
komunikacji - obiektem badan mediolingwistycznych nie moze by¢ monomodalna,
wytacznie werbalna catostka komunikacyjna, bo takich catostek komunikacyjnych
nie ma. Nie moze by¢ tekst medialny wytacznie werbalny, bo takich tekstéw nie
ma. Nie tylko dlatego, ze stowo, przyjmujac postac pisang lub méwiong, obrasta
we wtasciwosci zwigzane ze sposobami jego utrwalenia - audialnego lub wizual-
nego (potencjalnie takze sposobami bazujgcymi na innych zmystach niz wzrok lub
stuch, np. na zmysle dotyku) oraz technologicznego. I nie tylko dlatego, ze audialne
parametry méwienia i wizualne parametry pisania uczestnicza w tworzeniu catosci
komunikacyjnych. Takze dlatego, ze catosci komunikacyjne wspéttworzone sa przez
elementy znakowo odmienne od znaku jezykowego. Wiecej, w przypadku niektd-
rych cato$ci komunikacyjnych komponent werbalny pojawia sie dopiero w szerszym
kontekscie dyskursywnym (por. Kepa-Figura 2021).

Drugie zatoZenie - koniecznos$ci funkcjonowania tekstu w ramach jakiego$
gatunku - dotyczy obiektu badan, ale konsekwencje tego zatozenia odnoszg sie
zarowno do obiektu badan, jak i ich celéw oraz metod, ktdre stuza realizacji tych
celdw. Jest to przede wszystkim przekonanie o zasadnos$ci spojrzenia na ztozone
catosci komunikacyjne (ztozone ze wspottworzacych je tekstow) z wykorzystaniem
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koncepcji odnoszacych sie do istoty wzorcow decydujacych o ksztatcie sktadowych
tych catosci (tekstow). W tym przypadku z wykorzystaniem koncepcji parametry-
zacji wzorcéw gatunkowych. Skoro bowiem gatunek jest koniecznym parametrem
tekstu, to sposdb parametryzowania gatunku moze zosta¢ wykorzystany w para-
metryzacji przestrzeni komunikacyjnych, ktérych sktadnikami sg ugatunkowione
teksty. Bazg tego zatozenia sg genologiczne koncepcje Marii Wojtak - zar6wno
zaproponowany przez nig ogoélny sposéb myslenia o gatunku, jak i sktadajace sie
nan szczegdtowe rozwigzania koncepcyjne. Uznajac metodologie Wojtak za geno-
logiczna koncepcje komunikacji, mieszczaca sie w niej czteroaspektowa koncepcje
wzorca gatunkowego, w ktorej cztery perspektywy ogladu gatunku (strukturalna,
pragmatyczna, stylistyczna i poznawcza) prowadzg do odkrywania gatunkowo uwa-
runkowanych proceséw tekstotworczych, przenosze na poziom ogladu wtasciwosci
przestrzeni komunikacyjnych (wypetionych ugatunkowionymi tekstami), ogladu
powiagzan porzadkujacych poszczegblne przestrzenie komunikacyjne, a takze powia-
zan okres$lajacych relacje miedzy r6znymi przestrzeniami komunikacji.

Trzecie zatozenie dotyczy celéw mediolingwistyki. Identyfikuje je jako wytonie-
nie wlasciwosci tekstow medialnych jako przedstawicieli danego gatunku i jako
wyimkoéw ontologicznie zréznicowanych zaposredniczonych przez media dyskur-
séw, czyli zrozumienie istoty komunikacji medialne;j.

Zatozenia te prowadza do kolejnego - przekonania o koniecznosci zastoso-
wania metod badawczych dostosowanych do wtasciwosci wstepnie okre$lonego
obiektu badan i do zamierzen badawczych. W duchu interdyscyplinarnosci lub
transdyscyplinarnosci. Badania tekstéw medialnych prowadzace do zrozumienia
mediéw uwzglednia¢ musza specyfike obiektu analizy - jego multimodalnos$¢, uga-
tunkowienie i wewnetrzne ustrukturyzowanie. Stad zasadnos¢ wykorzystywania
metod analizy multimodalno$ci przekazu, metod analizy genologicznej i metod ana-
lizy wykorzystywanych w ogladzie réznego rodzaju wtasciwosci - strukturalnych,
pragmatycznych, stylistycznych, epistemologicznych - gatunku jako parametru tek-
stu, ugatunkowionego tekstu, utekstowionego dyskursu (przestrzeni komunikacyj-
nej). Metody te pozwalajg na wytonienie nie tylko wtasciwosci tekstow medialnych,
ale po prostu na zrozumienie medidéw, ktérych emanacja s3 te teksty. Mysl ta jest
zbiezna z perspektywa badawczg zarysowana przez Marie Wojtak:

badania gatunkéw medialnych moga by¢ traktowane jako poznawczy wezet dla réznych typéw
uje¢ komunikacji medialnej: stylistycznych, pragmatycznych, kognitywnych, kulturowych
(Wojtak, 2019Db, s. 51)5.

5 Mysl te wyraziscie zarysowata Wojtak we wcze$niejszym syntetycznym opracowaniu specyfiki
dyskursu prasowego (Wojtak, 2004a).
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Sformutowane zatozenia prowadza do wyré6znienia czterech dziatéw medio-
lingwistyki ,obstugujacych” rézne aspekty funkcjonowania mediéw: syntaktyke
medioéw, pragmatyke medidw, stylistyke mediéw i epistemologie mediéw (por. Kepa-
-Figura, 2023, 2024, w opracowaniu).

Podejmujac sie w niniejszym tek$cie zwr6cenia uwagi na multimodalnos$¢ jako
na parametr ugatunkowionego tekstu medialnego, a wiec i gatunku jako parametru
tekstu i utekstowionego dyskursu (medialnego), ktérego wyimkiem jest ten tekst,
musze sie zastanowi¢ nad tym, jakiego typu wtasciwosci tych bytéw oraz skore-
lowanych z nimi perspektyw ogladu - strukturalnej, pragmatycznej, stylistycznej,
epistemologicznej - dotyczy kwestia multimodalno$ci. Zaznaczy¢ musze przy tym,
ze niniejszy artykutl ma charakter przede wszystkim koncepcyjny, nie analityczny.
Moim celem jest wykazanie, Ze multimodalno$¢ musi by¢ brana pod uwage w ogla-
dzie tekstu medialnego (mediéw spotecznosciowych/ mediéw) przeprowadzanym
z kazdej wyrdznionych perspektyw. Przyktady tekstowe traktuje jako egzemplifi-
kacje wybranych zagadnien mieszczacych sie w szerzej zakre$lonej problematyce.
Catosciowe opracowanie problemu multimodalnosci mediéw wymaga odrebnego,
analitycznego opracowania.

4. Multimodalne uwarunkowania syntaktyki
mediow (spotecznosciowych)

Syntaktyka mediéw wyrdzniana zostata jako dziat mediolingwistyki zajmujacy sie
rozpoznawaniem formalnego ksztattu tekstu, a takze rozpoznawaniem techno-
logicznych i semiotycznych wtasciwosci komunikacji medialnej (m.in. specyfiki
medium, multimodalno$cig komunikacji, tekstowoscig komunikacji medialnej, jej
paratekstowoscia i hipertekstowoscig). Propozycja ta powstata na bazie zapropo-
nowanego przez Wojtak mys$lenia o gatunku jako o zbiorze konwencji formalno-
-strukturalnych® (m.in. Wojtak, 20193, s. 273). Biorac pod uwage sposéb rozumienia
przez lubelska badaczke strukturalnego aspektu wzorca gatunkowego oraz nature
multimodalno$ci, refleksje dotyczacg multimodalnosci jako parametru ugatunko-
wionego tekstu medialnego i dyskursu medialnego rozpocza¢ nalezy od konstatacji
koniecznos$ci wigczenia badan nad multimodalnos$cig w zakres syntaktyki mediow.
Zgodnie z przyjetym przeze mnie zatozeniem dotyczacym multimodalno$ci, pod-
stawg wyro6znienia moduséw jest bowiem identyfikacja form znakowych bedacych
konsekwencjg mozliwo$ci opanowywania $wiata przez cztowieka - motywowa-
nych biologicznie (zmystami), spotecznie (umowa spoteczng) i technologicznie

¢ Lubelska badaczka, objasniajac strukturalny aspekt funkcjonowania wzorca gatunkowego, za jego
przejawy uznaje m.in. ,ram[e] tekstow[3], segmentacj[e], relacj[e] miedzy segmentami, uktady pozio-
me i architektonik[e] tekstu” (Wojtak 2019a: 273).
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(mozliwosciami technologicznymi). Kwestia multimodalnosci mediéw (spoteczno-
Sciowych) sprowadza sie w tym przypadku do ogladu tekstu i przestrzeni komunika-
cyjnej, ktorej jest on wyimkiem, pod katem ich formalnej architektoniki, a doktadnie
architektoniki wspottworzacych je form znakowych’.

Nie majac aspiracji cato§ciowego opracowania problemu multimodalnych uwa-
runkowan syntaktyki mediéw, skupie sie na najbardziej wyrazistym jej przejawie —
katalogu moduséw uczestniczacych w tworzeniu formy medidéw spoteczno$ciowych.
Mem jest tu egzemplifikacjg niezwykle wyrazistg, poniewaz - jak pokazaty analizy
(Kepa-Figura, 2022b) - kierunek przemian tego gatunku wyznaczaja modyfikacje
tworzywa jego poszczegdlnych reprezentacji. W artykule Aspekt strukturalny memu
(internetowego) jako przejaw modyfikacji gatunku. Wybrane zagadnienia (Kepa-Fi-
gura, 2022b) przedstawione zostaly perypetie przemian formalnego uksztattowania
memu, motywowanych biologicznie i kulturowo (od statycznych meméw werbalno-

-wizualnych, ktérych architektonika w jakims stopniu realizuje wyobrazenie o pro-
totypowej reprezentacji gatunku [por. ryc. 1., 2., 3.], przez memy werbalne [pasty]
i statyczne memy wizualne bez komponentu werbalnego [por. ryc. 4.], po ruchome
memy wizualne i wizualno-audialne, a takze tego typu memy ruchome, w ktérych
uzytkowany jest modus werbalny/ sa modusy werbalne [por. ryc. 5., 6., 7., 8.]) oraz
dowodzenie multimodalnej natury meméw pozornie monomodalnych. Ustalenia te
nalezy uzupetic¢ o spostrzezenie zasadno$ci wyréznienia modusu technologicznego
(moduséw technologicznych). W przypadku memu najbardziej oczywistg wtasciwo-
$cig modusu technologicznego jest praktyka montazu. Jego strukturalne, a takze sty-
listyczne, poznawcze i pragmatyczne konsekwencje nie sg wytacznie konsekwencja
wizualnosci, audialnos$ci czy werbalnosci poddawanych montazowi form. Montaz,
rozumiany jako mozliwo$¢ tworzenia hybrydowych form wizualnych, audialnych
badZ werbalnych, juz sam w sobie jest parametrem struktury memu (jako tekstu
i jako wzorca gatunkowego, ktérego ten tekst jest reprezentacja) i przestrzeni komu-
nikacyjnej, ktorej ten mem jest sktadnikiem. Jest tez parametrem modyfikacji styli-
stycznych, poznawczych i pragmatycznych wtasciwosci tekstu, gatunku i dyskursu.
O ksztalcie tekstu medialnego oraz komunikacji medialnej decyduje montaz wyko-
rzystujacy mozliwosci programéw do edycji grafiki, dZzwieku lub wideo, w tym by¢
moze takze sztuczna inteligencja. Przyktadami moga tu by¢ memy zaprezentowane
narycinach 4., 6.,7.18.

7 Piszac o architektonice form znakowych, nie tylko ide tropem wyznaczonym przez Wojtak, ale takze
adaptuje wykorzystywany przez nig termin architektoniki tekstu (Wojtak, 20193, s. 273). Sam termin
architektonika doceniony zostat przez badaczy z kregu Stanistawa Gajdy. Sam Gajda przez architekto-
nike tekstu rozumie “strukture fizyczng tekstu” powigzang ze struktura tematyczna (Gajda, 2004, s. 90).
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KSIADZ JACEK
ROBAK SOPLICA

Ryc. 1. Mem Karol Nawrocki - ksiqdz Robak czy Jacek Soplica

Zrédto: Grupa publiczna na Facebooku ,MEMY ANTY PIS | ANTY KLER —JEDZIEMY PO NICH ROWNO” https://www.facebook.com/share/p/17e9nra6Vz/?mi-
bextid=wwXIfr [dostep 20.08.2025].

Ryc. 2. Mem Dzik czy zubr

Irodto: Strona na Facebooku,,Sita Charakteru” https://www.facebook.com/100066953393417/posts/1051672123741224/ Imibextid=wwXIfr&rdid=qs5aoviCZVvvE-
jad [dostep 20.08.2025].
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Ryc. 3. Piwo Warka jako karma dla zwierzqt

Irédto: Strona na Instagramie, @twojstary.shitposting” https://www.google.com/imgres?imgurl=https%3A%a2F%2Flookaside.instagram.com%aFseo%2Fgo-
ogle_widget%2Fcrawler%2F9%3Fmedia_id%3D3671437933247982081&thnid=FrP63m21n0QcPM&vet=1&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.instagram.
com%2Fp%2FDMDn3PtGG2%2F&docid=_LEoRHQtYYbcXM&w=1440&h=1918&hI=en_GB&source=sh%z2Fx%2Fim%2Fm1%2F3&kgs=e41afo26a49ac-
dé6a&shem=isst [dostep 20.08.2025].

Ryc. 4. Memy Koscioty-kury
Irédto: Encyklopedia polskich memdw internetowych http://www.poznajmemy.pl/sport/koscioly-ktore-udaja-kury/ [dostep
20.08.2025].
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Ryc. 5. Mem Karton soku Caprio krecqcy sie przy utworze Yeah!

Irédto: Strona na YouTube,,@nieprzebijalnyn8942” https://www.youtube.com/watchv=GTi-DdjgXgg [dostep 20.08.2025].

Slimak jedzacy krakersa ale z
muzyka zDooma

Ryc. 6. Mem Slimak jedzacy krakersa ale z muzykq z Dooma

Irédto: Strona na Instagramie,,@memisko_wysypisko” — https://www.instagram.com/reel/DNQPjyaNFoy/?igsh=c2NuY3FpZWoxdWIq [dostep 20.08.2025].
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L ee— -
Braun pomaga w wystawie

Ryc. 7. Braun pomaga w wystawie LGBT

Irédto: Profil na TikToku,,nomo.tore.polska” https://www.tiktok.com/@nomo.tore.polska/video/75147465400664261347is_from_webapp=1ahhaha | TikTok
[dostep 20.08.2025]

Ryc. 8. Tusk w ,Szansie na sukces”

Zrédto: Profil na TikToku @nigdy.wicej.tuska https://www.tiktok.com/@nigdy.wicej.tuska/video/7453054298717572374 [dostep 11.08.2025].

Sktadnikami struktury memow z serii ,KoScioty kury” (por. ryc. 4.) - jednych
z pierwszych polskich meméw, w ktérych formy werbalne pojawiaja sie dopiero jako
tytut serii - sg statyczne formy wizualne oraz fotomontaz polegajacy na dodaniu ele-
mentow graficznych do autentycznych zdje¢ budynkow kosciotéw. Z kolei sktadni-
kami ruchomego memu Slimak jedzacy krakersa ale z muzyka z Dooma (por. ryc. 6.)
sg formy werbalne, zréznicowane dynamiczne formy wizualne, formy audialne oraz
montaz. Majac wyobrazenie o dynamice ruchu $§limaka, mozna przypuszczac, ze
montaz polega tutaj na wykorzystaniu jednego z tzw. efektéw filmowych - efektu
zwiekszania predkosci odtwarzania filmu, a takze na wymianie dZwieku wyda-
wanego przez $limaka jedzgcego krakersa na trashmetalowy motyw muzyczny
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zaczerpniety z gry cyfrowej Doom Eternal®. Pisze ,mozna przypuszczac”, poniewaz
nie mozna wykluczy¢, ze forma tego memu powstata jako wynik wykorzystania
sztucznej inteligencji. Odtwarzajac ten mem, mamy do czynienia albo z modyfikacja
rzeczywistego nagrania, albo z formga spreparowang, nasladujaca forme wygladajaca
jak modyfikacja rzeczywistego nagrania. Uzytkowanie modusu technologicznego
jest jednak w obu przypadkach tozsame. Liczy sie che¢ uzyskania efektu montazu
oraz poczucie jego przeprowadzenia.

W przypadku dwéch kolejnych, analogicznych pod wzgledem wykorzystanych
form znakowych do ,memu ze $§limakiem”, przyktadéw - memu zatytutowanego
frazg Braun pomaga w wystawie LGBT (ryc. 7.) i memu, ktéry mozna nazwac Tusk
w ,Szansie na sukces” (ryc. 8.) - nie ma watpliwos$ci dotyczacych charakteru pierwot-
nej wersji wykorzystanych w nich materiatéw wideo. W drugim z tych przypadkow
montazowi poddane zostato nagranie z wystepu Donalda Tuska w $wigtecznym
odcinku ,Szansy na sukces” 1996 roku?, w pierwszym - wydarzenia z 11 czerwca
2025 roku, do ktérego doszto w budynku Sejmu®. W ,memie z Tuskiem” montaz
polega na wymianie dZzwieku oraz na modyfikacji obrazu (synchronizacji ruchu warg
Tuska z piosenka wykorzystang w montazu dzwieku). Z kolei w ,,memie z Braunem”
montaz polega na zastosowaniu dwéch efektéw montazu wideo - efektu odwrdéco-
nego wideo, (efektu wstecznego) i efektu zwiekszenia predko$ci odtwarzania filmu.
Zamiast trwajgcego ponad minute nagrania pokazujgcego proces niszczenia przez
Grzegorza Brauna wystawy , Teczowe Opole”, upublicznionej w budynku Sejmu,
w memie widzimy odwrdcone i przyspieszone nagranie z tego wydarzenia.

Jak pokazuja przywotane przyktady, granice multimodalnych uwarunkowan syn-
taktyki mediéw wyznacza kombinacja biologicznego, kulturowego i technologicz-
nego wyposazenia cztowieka jako uzytkownika memu, szerzej - jako uzytkownika
medidw spotecznosciowych, ktérych tekstowym, gatunkowo uksztattowanym wyim-
kiem jest kazda reprezentacja memu, i jeszcze szerzej - jako uzytkownika mediow
w ogole.

8 Doom Eternal - id Software (2020). Doom Eternal [PC]. Bethesda Softworks. W Wielkiej Encyklo-
pedii Gier gra Doom Eternal opisywana jest jako ,klasyczna strzelanka FPP bedaca bezposrednig kon-
tynuacja Dooma z 2016 roku” - Doom Eternal - Wielka Encyklopedia Gier - GRYOnline.pl [dostep
18.11.2025]. Autorem wykorzystanego w memie utworu muzycznego jest Mick Gordon. Caty utwor
mozna wystucha¢ na YouTube. Fragment wspo6ttworzacy mem zaczyna sie w pierwszej minucie i sie-
demnastej sekundzie (01:17) utworu - DOOM Eternal OST (2020) - The Only Thing They Fear is You
- Mick Gordon [dostep 18.11.2025].

9  Por. nagranie Donald Tusk w programie ,Szansa na sukces” - https://www.youtube.com/watch?ap-
p=desktop&v=k7g3YKurDxw [dostep 11.11.2025]

10 Jedno z nagran tego wydarzenia mozna zobaczy¢ na profilu reportera RMF 24 Kacpra Wréblew-
skiego Kacper Wréblewski w serwisie X: ,,Grzegorz Braun w Sejmie przed chwilag. @RMF24pl @Ra-
dio_RMF24 https://t.co/A7DfLcONXM” / X [dostep 11.11.2025].
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5. Multimodalne uwarunkowania stylistyki mediow (spotecznosciowych)

Stylistyka mediow to dziat mediolingwistyki, w ktérym droga do zrozumienia
mediéw jest opis stylistycznego aspektu ich funkcjonowania. Punktem wyj$cia ma tu
by¢ odkrywanie stylistycznych wtasciwosci tekstu medialnego jako przedstawiciela
okreslonego gatunku i jako wyimka dyskursu medialnego. Rezygnuje z powtarza-
nia deklaracji dotyczacych sposobu widzenia miejsca stylistyki w spektrum badan
humanistycznych, zawartych w artykule Stylistyka medidw jako dziat mediolingwi-
styki otwartej (Kepa-Figura, 2024), i przypominania omdwionych w nim do$¢ szcze-
gbtowo zadan stylistyki mediéw. Wykazujac realno$¢ multimodalnych uwarunkowan
stylistyki mediow (spotecznosciowych), realizuje nastepujacy postulat:

Laczac pojecie stylu gatunku rozumianego jako zbiér wyznacznikéw stylistycz-
nych z koncepcja tekstu jako bytu o charakterze multimodalnym, w zakres poszu-
kiwan stylistyki mediow nalezatoby wtgczy¢ badania nad stylistycznymi wtasci-
wosciami tekstu z uwzglednieniem jego multimodalno$ci. Taka potrzeba wigze sie
z konieczno$cia rozpoznania obszaréw stylistyki obrazu i stylistyki dzwieku, a takze
zintegrowania badan nad nimi z klasycznymi lingwistycznymi badaniami stylistycz-
nymi. Zintegrowanie tych badan mozna rdéznie rozumie¢ - nie tylko jako zastoso-
wanie tych samych metod analizy stylistyki stowa, stylistyki obrazu i stylistyki
dzwieku (niektorzy badacze uwazaja, ze nie jest to mozliwe), ale takze jako prak-
tyke uwzgledniania wynikow analiz stylistycznych poszczego6lnych modusow teksto-
wych (werbalnego, wizualnego i dzwiekowego, a by¢ moze takze technologicznego),
przeprowadzanych réznymi metodami, na etapie wyciggania wnioskéw koncowych
dotyczacych stylistyki danego tekstu. (Kepa-Figura, 2024, s. 108)

Dokonujac wyboru dowodoéw istotnos$ci multimodalnosci dla stylistycznego
uksztattowania medidéw spotecznos$ciowych, skupie sie na dwoch tonacjach styli-
stycznych wtasciwych memowi jako gatunkowi reprezentujacemu te media: tonie
humorystycznym i tonie potocznym.

Méwigc o tonie humorystycznym, mam na mysli spectrum stylistyczne, w ktorym
intencja lub poczucie komizmu realizowane s3 jako rozbawienie, ironia, satyra, sar-
kazm etc. Nie podejmujac sie uzupetniania refleksji dotyczacej istoty tych kategorii,
rezygnuje przy tym z ich terminologicznego rozrézniania i przywotywania bogatej
literatury naukowej dotyczacej tego problemu™.

Z kolei tonu potocznego nie sprowadzam do potocznos$ci rozumianej jako kate-
goria lingwistyczna, synonim jezyka potocznego (np. potocznej polszczyzny) czy

11 7 konieczno$ci czynie jedno odstepstwo od tej decyzji. 0dnotowa¢ musze klasyczng publikacje
Jana Trznadlowskiego Komizm. Kategoria i wyznacznik gatunkowy, z ktérej zapozyczytam rozr6znienie
intencji i poczucia komizmu, odstepujac jednoczesnie od propagowanego przez autora terminologicz-
nego rozrézniania kategorii humor i komizm (Trznadlowski, 1990).
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stylistycznej odmiany jezyka. Mysle o potocznosci jako o stylistycznej odmianie
komunikacji albo stylistycznej wtasciwos$ci komunikacji. Komunikacji z zalozenia
multimodalnej. Przez ton potoczny rozumiem zamiar i efekt stylistyczny uzyskiwany
przez zastosowanie okreslonego sposobu ukazywania jakiego$ tematu, a takze przez
wybor okreslonego tematu.”

[lustracjg udziatu multimodalnosci w powstawaniu tonacji humorystycznej
i potocznej sa na przyktad uzycia r6znomodalnych form znakowych w memach
umieszczonych na rycinach 1, 2., 3., 6.1 7. Uzyskanie tonu humorystycznego w memie
przedstawionym na rycinie 1. jest konsekwencja dwéch zabiegéw. Po pierwsze,
zestawienia dwoch zdje¢ Karola Nawrockiego uchwyconego w dwéoch odmiennych
rolach spotecznych, z ktérymi wiaza sie odmienne pod wzgledem stopnia oficjalno-
$ci sytuacje komunikacyjne. Po lewej, zdjecie Nawrockiego w statycznej pozie meza
stanu, wyposazonego w wyraziste wizualne atrybuty odgrywanej roli. Po prawej,
zdjecie Nawrockiego-kibica, ubranego w kibicowski szalik i stojacego (prawdopo-
dobnie) na schodkowych trybunach stadionu sportowego wsréd podobnie wypo-
sazonych ludzi. Po drugie, uzyskanie tonu humorystycznego wzmacnia zestawienie
opisanych zdje¢ z podpisami. Zdjecia Nawrockiego jako meza stanu z podpisem
KSIADZ ROBAK, a zdjecia Nawrockiego-kibica z podpisem JACEK SOPLICA. Wskazane
zabiegi traktuje jako przejaw gry komunikacyjnej - zabiegu, ktérego zastosowa-
nie jest miedzy innymi sposobem na obnizenie stopnia oficjalnosci i wyktadnikiem
takiego dziatania.

Humorystyczny ton w kolejnych memach zostat uzyskany takze dzieki wtaczeniu
do tworzacych je komplekséw znakowych moduséw technologicznych. W memach,
ktore na potrzeby przeprowadzanych analiz nazwatam Dzik czy zubr oraz Piwo
Warka jako karma dla zwierzqgt (por. ryc. 2.1 3.) - dzieki odpowiedniemu wykadro-
waniu zdjecia lub wykadrowaniu fotografowanej przestrzeni. W Braun pomaga
w wystawie LGBT (ryc. 7.) przez powigzanie gry jezykowej opartej na tamaniu mak-
sym konwersacyjnych (tu maksymy jakos$ci, poniewaz pomoc skrajnie prawicowego
polityka w organizacji wystawy LGBT jest mato prawdopodobna) z zastosowaniem
efektéw odwréconego wideo i zwiekszenia predko$ci odtwarzania filmu. W Sli-
mak jedzacy krakersa ale z muzykq z Dooma (por. ryc. 6.) za sprawg scalenia efektu
zwiekszenia predko$ci odtwarzania filmu z zastosowaniem jako dzwiekowego tta
trashmetalowego utworu muzycznego. Wydaje sie, Ze zastosowanie technologicznie

12 Identyfikujac walor potocznosci, ide tropem Jacka Warchali, ktéry pisze o ,tekstowych przejawach”
potocznosci oraz abstrahuje i opisuje , (jezykow|[3] kategorie potocznosci jako zasad[e] konceptuali-
zacji $wiata, sposobu mys$lenia i interpretowania rzeczywistos$ci” (Warchala, 2003, s. 254) I cho¢ bez
watpienia dla katowickiego jezykoznawcy kategoria tekst odnosi sie do form werbalnych, to jednak
zaproponowany przeze niego sposéb widzenia potocznosci daje mozliwo$¢ myslenia o niej jako o wta-
$ciwosci multimodalnych cato$ci komunikacyjnych.
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motywowanych efektéw pozwalajacych na uzyskanie obrazu lub dZwieku odmien-
nych od neutralnych - przez ich przyspieszenie lub zwolnienie, wykadrowanie,
powtdrzenie - samo w sobie jest no$nikiem stylistycznego nacechowania. Efekty
te sg inicjowane w sposéb, ktéry mozna poréwna¢ do mechanizmu tworzenia gier
jezykowych - przez modyfikacje rzeczywistej lub wyobrazonej formy.

Potocznos¢ przywotywanych memoéw jest Scisle zwigzana z wiasciwa im tonacja
humorystyczng i doborem tematu, ktéry sam w sobie nie musi by¢ odbierany jako
komiczny, ale w porzadku kategoryzacji $wiata umieszczany jest na biegunie wyzna-
czanym warto$ciami ‘nieoficjalnos$ci’, ‘zwyczajnosci, ‘codziennosci’, ‘przyziemnosci.
Tak zwane potoczne tematy wprowadzane sg werbalnie (np. Slimak jedzacy kra-
kersa... [ryc. 6.]), wizualnie (np. obrazki kosciotéw-kur [ryc. 4.] i kartonu pomaran-
czowego soku Caprio [ryc. 5.]) lub audialnie (np. muzyka trushmetalowa w memie
Slimak jedzacy krakersa ale z muzykq z Dooma [por. ryc. 6.] oraz fragment utworu
Yeah! w wykonaniu Ushera oraz Lil Jona i Ludacrisa®, bedacy stopem crunk i R&B,
w memie Karton soku Caprio krecqcy sie przy utworze Yeah! [ryc. 5.]).

6. Multimodalne uwarunkowania epistemologii
mediow (spotecznosciowych)

Epistemologia medi6éw projektowana na bazie koncepcji poznawczego aspektu
wzorca gatunkowego Wojtak to dziat mediolingwistyki, ktéry (podobnie jak syn-
taktyka medidow) jest naturalnym umiejscowieniem refleksji dotyczacej multimodal-
nych uwarunkowan medialnego tekstu, gatunku i dyskursu, poniewaz istotg multi-
modalnosci jest relacja miedzy forma a powigzanym z nig znaczeniem.

Przenoszac sposdb rozumienia poznawczego aspektu funkcjonowania wzorca
gatunkowego jako ,tematyki i sposobu jej przedstawienia (perspektywy, punktu
widzenia, hierarchii wartosci i inn[ych] sktadnik[6w] obrazu $wiata” (Wojtak, 20193,
s. 273, por. tez Wojtak, 2004-2005,s. 164) na sposob myslenia o tekstach medialnych
i dyskursach, ktérych te teksty sg wyimkami, dla porzadku trzeba odnotowac baze
przyjetego sposobu widzenia relacji miedzy symbolicznymi wytworami dziatalnos$ci
cztowieka stuzacymi do ,przedstawiania” rzeczywistos$ci a rzeczywistoscia. Sa to
dokonania lingwistyki kulturowej. Przede wszystkim koncepcja jezykowego obrazu
$wiata (por. m.in. Bartminski, 2006; Tokarski, 2013, 2015), a takze wyroste na niej kon-
cepcje: medialnego obrazu $wiata (Kepa-Figura & Nowak, 2006), tekstowego obrazu
Swiata (por. Kajtoch, 2008, 2022; Tokarski, 2013, 2015, 2023), gatunkowego obrazu

13 Yeah! - Usher - Yeah! (Official Video) ft. Lil Jon, Ludacris [dostep 18.11.2025].
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Swiata (Wojtak, 2004-2005", Sadowski, 2021, Pietrzak, 2025), dyskursywnego obrazu
Swiata (Czachur, 2020), multimodalnego obrazu $wiata (Skowronek, 2024, s. 70).

Wykazujgc realno$¢ multimodalnych uwarunkowan epistemologii mediéw
(spotecznosciowych) na przyktadzie multimodalnych uwarunkowan poznawczego
uposazenia memu, ogranicze sie do przywotania trzech memoéw: Karol Nawrocki -
ksigdz Robak czy Jacek Soplica (ryc. 1.), Braun pomaga w wystawie LGBT (ryc. 7.)
i Tusk w ,Szansie na sukces” (ryc. 8.). Nie ze wzgledu na ich spéjnos$¢ tematyczng -
wszystkie sg tzw. memami politycznymi - ale na ich formalne uksztattowanie.

W memie z Karolem Nawrockim sensy kodowane sa przez kontrastowanie zdjec¢
Karola Nawrockiego w odmiennych rolach spotecznych (meza stanu i kibica) i opa-
trzenie tych zdje¢ napisami KSIADZ ROBAK i JACEK SOPLICA. Zawarty w nim sens
‘od ,Nawrockiego-meza stanu” do ,Nawrockiego-kibica” podpowiedziany zostat
zardéwno graficznie, jak i za pomoca intertekstualnego odwotania do bohatera Pana
Tadeusza Adama Mickiewicza. Porzadek odbierania tekstu (tzw. linearno$¢ odbioru
od lewej do prawej — por. np. Cieszynska, 2012) oraz znajomo$¢ historii ksiedza
Robaka prowadza do niewypowiedzianego stwierdzenia, kim jest Karol Nawrocki -
nie mezem stanu, ale kibicem.

Dwa kolejne memy w kodowaniu sensé6w wykorzystujag modusy wizualne
i audialne oraz efekty montazu wideo traktowane przeze mnie jako jedne z modu-
séw technologicznych. W memie z Braunem werbalny komponent przekazu, fraza
Braun pomaga w wystawie LGBT, oraz efekty odwréconego wideo i zwiekszenia
predkosci odtwarzania filmu uczestniczg w tworzeniu obrazu ,$wiata na opak” na
wzor literatury sowizdrzalskiej (por. Kepa-Figura, 2019). Odbiorca albo wie, Ze
Braun nie ustawiat wystawy stowarzyszenia , Teczowe Opole” (bo odbiorca widziat
nagranie pokazujgce proces niszczenia wystawy przez Brauna lub czytat relacje
z tego wydarzenia), albo majac wiedze o pogladach Brauna i sposobach, w jaki
sg one przeze niego manifestowane, oraz znajac dzisiejsze mozliwos$ci technolo-
giczne - domysla sie, Zze Braun tego nie zrobit. W formie stylistycznej wtasciwej
memowi przekazana tu zostata oceniajgca charakterystyka Brauna jako polityka
konserwatywnego i $miesznego oraz negatywna ocena jego rzeczywistego zachowa-
nia. Podobny zabieg zastosowano w memie z Tuskiem. Jak pisatam w paragrafie 4.,
zawarto w nim wynik przetworzenia (prawdopodobnie za pomocg sztucznej inteli-
gencji) nagrania z wystepu Tuska w Swigtecznym wydaniu ,Szansy na sukces”. Tusk
za$piewat w tym programie kolede Wsrdd nocnej ciszy. W memie styszymy (dzieki
montazowi audio polegajacemu na spreparowaniu nagrania przez potgczenie stow,

14 Wojtak nie uzywa okre$lenia gatunkowy obraz swita, jednak przyjetym sposobem rozumienia wzor-
ca gatunkowego w ogdle, a aspektu poznawczego tego wzorca w szczeg6lnosci, przygotowuje grunt do
wytonienia takiej kategorii.
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melodii i wokalicznego uposazenia Tuska) i widzimy (dzieki montazowi wideo
polegajacemu na synchronizacji ruchu warg ze stowami i muzyka piosenki) Tuska
Spiewajacego ludowa piesn niemiecka zatytutowang Erika. Zabieg ten przypomina
wykorzystywany w dyskursie prawicowym argument ,niemieckosci” Tuska jako
wnuka zotnierza Wermachtu. Do odczytania tresci ‘Tusk jest zwigzany z kulturg nie-
miecky’ wystarczajg minimalne kompetencje jezykowe i kulturowe - rozpoznanie
jezyka styszanej piosenki oraz identyfikacja jej jako typowej dla niemieckiej kultury.
Bardziej zaawansowane kompetencje - nie tyle znajomos¢ jezyka niemieckiego, bo
tre$¢ werbalnej $ciezki Eriki jest tu mniej istotna, lecz wiedza o jej autorze i kontek-
stach wykorzystywania®s - obarczajg Tuska nienawistnymi skojarzeniami zwiaza-
nymi z faszystowska przesztoscig Niemiec.

Dowodzac, Ze multimodalno$¢ jest parametrem modyfikacji poznawczych wta-
Sciwosci tekstu, gatunku i dyskursu, jeszcze raz podkresle udziat w tym procesie
modusu technologicznego. Odnoszac analizowane memy - jako ugatunkowione
teksty bedace wyimkiem mediéw spotecznos$ciowych - do rzeczywistosci, widze
w zastosowanych w nich efektach montazowych sposéb na manifestacje przyjetej
perspektywy ogladu rzeczywistos$ci. Wydaje sie, Ze zastosowanie technologicznie
motywowanych efektéw pozwalajgcych na uzyskanie obrazu lub dZzwieku odmien-
nych od neutralnych (w przypadku analizowanych memoéw to: przyspieszenie, wyka-
drowanie, wymiana) jest nie tylko nacechowane stylistycznie, lecz jest takze nos$ni-
kiem stosunku do rzeczywisto$ci. Wsparciem dla tego spostrzezenia sg wyniki analiz
omoéwionych w artykule (HHmepHem-)mem kak Hogblll MeduaxcaHp. [locmaHoska
sonpoca (Kepa-Figura, 2019) i zawarta w nim konstatacja dotyczgaca korelacji
poznawczego i stylistycznego wzorca gatunkowego memu. W memach zawarty jest
obraz Swiata bedacy efektem przyjetej przez nadawce postawy dystansu wobec
interpretowanej rzeczywistosci. Niezaleznie od tego czy rzeczywisto$¢ sie nadawcy
podoba czy nie, zostaje pokazana w sposo6b zartobliwy (z wykorzystaniem odpo-
wiednich srodkow stylistycznych).

7. Multimodalne uwarunkowania pragmatyki

mediow (spotecznosciowych)

Wykazujac uzaleznienie pragmatyki medidw (spotecznosciowych) rozumianej
jako jedna z czterech ptaszczyzn ich funkcjonowania od ich multimodalnej natury,
dodam jedynie krotkie rozwiniecie wcze$niejszych paragraféw. Takie rozwigzanie

15 Autorem piosenki byt Herms Niel nazywany ,muzycznym mistrzem ceremonii” Hitlera. Jego karie-
ra byta zwigzana ze wzrostem potegi narodowych socjalistéw - por. ,olksliederarchiv https://www.
volksliederarchiv.de/auf-der-heide-blueht-erika/ (dostep 11.11.2025). Dziekuje Pani Profesor Annie
Hanus za pomoc w identyfikacji tego utworu.
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jest konsekwencja doboru materiatu egzemplifikacyjnego. Mem jest forma ekspresji
spotecznosci internetowej skierowanej do tejze spotecznosci (por. np. Nowak, 2013;
Belovodskaja, 2016, s. 123). Intencjonalnos¢ (ekspresja, a wiec i impresja) jest para-
metrem zatozycielskim gatunku mem. Skoro osrodkiem gatunkowos$ci memu jest
specyficzne wypetienie pragmatycznego aspektu jego wzorca, nie moze dziwi¢, ze
charakterystyka kazdego z pozostatych aspektéw prowadzi do my$lenia o pragma-
tyce tego gatunku (por. Kepa-Figura, 2019). Wykazanie udziatu multimodalnosci
w strukturalnym, stylistycznym i poznawczym uksztattowaniu wszystkich przywo-
tywanych przeze mnie meméw prowadzi do konstatacji udziatu multimodalnosci
w ksztattowaniu pragmatyki memoéw.

Kontynuujgc zawarte we wczes$niejszych paragrafach interpretacje memoéw poli-
tycznych Karol Nawrocki - ksigdz Robak czy Jacek Soplica [Ryc. 1.], Braun pomaga
w wystawie LGBT [Ryc. 7.] i Tusk w,Szansie na sukces” [Ryc. 8], mozna zatem stwier-
dzi¢ ich fatyczny i naktaniajacy charakter. Memy maja stuzy¢ budowaniu wspdlnoty
komunikacyjnej (fatyczno$¢) oraz myslowej i dziataniowej - (perswazyjnos¢). Inte-
grujg komunikacyjnie i naktaniajg do dokonywania odpowiednich wyboréw poli-
tycznych, spotecznych i kulturowych.

8. Na zakonczenie

W niniejszym opracowaniu zajetam sie multimodalno$cig jako parametrem upo-
wszechnionego w mediach spotecznosciowych ugatunkowionego tekstu i dyskursu,
ktorego wyimkiem jest ten tekst. Jak pisatam, moim celem nie byto cato$ciowe opra-
cowanie problemu multimodalnosci mediéw ani nawet mediéw spotecznosciowych
jako ich specyficznego typu. Przeprowadziwszy wywdd o charakterze koncepcyjnym
i opatrzywszy go jednorodnymi gatunkowo przyktadami, wykazatam, ze wta$ciwo-
$ci kazdej z ptaszczyzn funkcjonowania mediéw (spoteczno$ciowych) - struktural-
nej, stylistycznej, epistemologicznej i pragmatycznej - motywowane sg multimodal-
nie. (Szczego6lng uwage zwrocitam przy tym na bedacy sktadnikiem multimodalno$ci
tekstu w mediach (spotecznosciowych) modus technologiczny). Dowéd ten jest uza-
sadnieniem podejmowania problematyki multimodalno$ci w badaniach prowadzo-
nych w ramach wszystkich dziatéw mediolingwistyki — syntaktyki mediow, stylistyki
mediéw, pragmatyki mediéw i epistemologii mediow.
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Reportaz w srodowisku cyfrowym - multimodalnos¢
i przemiany gatunkowe

Reportage in the Digital Environment — Multimodality
and Genre Transformations

Abstract
The aim of this article is to systematize new forms of
reportage in the digital environment and to propose an
operational definition of digital reportage, with particular
emphasis on the category of multimodality. The study is
based on a comparative analysis of classical Polish approaches
to reportage in media genology and their confrontation with
contemporary digital realizations. The applied methods
include critical literature analysis and typologization,
resulting in a tabular systematization of digital reportage
variants. The findings indicate that digital reportage emerges
as a borderline and transitional genre: while it preserves the
core features of its classical identity (referentiality, factuality,
and the factographic pact), it simultaneously reconstitutes
itself through multimodality, modularity, and interactivity.
The conclusions emphasize that digital reportage should be
regarded as a neogenre, in which traditional generic features
coexist with technological and interface innovations. The
analysis constitutes part of broader research on digital
genology and opens up perspectives for further studies on
multimodality and the transformation of communication
practices in new media.

Keywords

digital reportage; multimodality; genre transformations;
media genology; neogenre

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025

Abstrakt

Celem artykutu jest systematyzacja nowych form reportazo-
wych w srodowisku cyfrowym oraz zaproponowanie definicji
operacyjnej reportazu cyfrowego ze szczegélnym uwzgled-
nieniem kategorii multimodalnosci. Podstawa badan jest
analiza poréwnawcza klasycznych ujec reportazu w polskiej
genologii medioznawczej zestawionych z najnowszymi re-
alizacjami reporterskimi w mediach cyfrowych. Zastosowa-
no metode krytycznej analizy literatury oraz typologizacji,
ktorej efektem jest propozycja tabelarycznej systematyzacji
odmian reportazu cyfrowego. Wyniki wskazuja, ze cyfre-
portaz ujawnia sie jako gatunek pograniczny i przejsciowy:
zachowuje fundamenty klasycznej tozsamosci, czyli referen-
cyjnos¢, dokumentacyjnos¢, pakt faktograficzny, a jednocze-
$nie konstytuuje sie poprzez multimodalno$¢, modularnos¢
i interaktywnos¢. Wnioski podkreslaja, ze reportaz cyfrowy
nalezy traktowac jako neogatunek, w ktérym tradycyjne
cechy gatunkowe wspdfistnieja z innowacjami technologicz-
nymi i interfejsowymi. Analiza stanowi fragment szerszych
badan nad genologia cyfrowa i otwiera perspektywe dalszych
studiow nad multimodalnoscia oraz transformacja praktyk ko-
munikacyjnych w nowych mediach.

Stowa kluczowe

reportaz cyfrowy; multimodalnos$¢; przemiany gatunkowe;
genologia medialna; neogatunek
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Wstep

sp6tczesne gatunki dziennikarskie i medialne funkcjonujg w warunkach dyna-

micznej konwergencji technologicznej i kulturowej. Cho¢ przez dziesieciolecia
stanowity wzglednie stabilne jednostki systemu komunikacyjnego i doczekaty sie
wielu podzialéw i opracowan naukowych, dzi§ muszg, z konieczno$ci rozwoju
i zmian w charakterze mediéw, ulec pewnym modyfikacjom cyfrowym, interfejso-
wym, narzedziowym i odbiorczym. Autorka wyraza przekonanie, Ze w tej perspek-
tywie nalezy zrewidowac i zaktualizowa¢ klasyczne modele gatunkowe, zwtaszcza
w odniesieniu do tych form medialnych, ktére w Swiecie cyfrowym przyjmuja formy
hybrydowe, multimodalne i interaktywne.

Jednym z takich zjawisk jest wspoétczesnie funkcjonujacy reportaz - forma z dtuga
tradycja w mediach drukowanych, silnie osadzona w kulturze dziennikarskiej, a jed-
noczesnie podatna na intensywne przemiany technologiczne i narracyjne. W nowym
ekosystemie medialnym reportaz wystepuje w zréznicowanych odstonach.

Na potrzeby niniejszej analizy stosuje robocza nazwe cyfreportaz, rozumiang
jako tymczasowa i narzedziowa etykieta badawcza, stuzgca uchwyceniu form repor-
terskich powstajgcych natywnie w srodowisku cyfrowym. Okres$lenie to nie preten-
duje do statusu terminu utrwalonego; jego funkcja jest heurystyczne porzadkowanie
materiatu. Alternatywnie moze by¢ ujmowane jako ,reportaz cyfrowy”, ,reportaz
w Srodowisku cyfrowym” lub ,reportaz interfejsowy”. Dalsze badania nad grupag
gatunkoéw cyfrowych pozwola doprecyzowac nomenklature.

Cele i metody pracy

Celem artykutu jest ukazanie reportazu jako gatunku poddawanego aktualnie inten-
sywnej resemantyzacji cyfrowej i analiza przemian gatunkowych reportazu w kon-
tekscie konwergencji mediéw i cyfrowych praktyk komunikacyjnych. Za punkt wyj-
$cia przyjeto przypomnienie klasycznych uje¢ genologii dziennikarskiej. Nastepnie
wskazano kierunki przemian wynikajacych z mediatyzacji, cyfryzacji i modalnej
ekspansji tresci. W zakonczeniu zaproponowano ramy opisu wspotczesnych form
reportazu cyfrowego z uwzglednieniem ich funkcji, dominanty semiotycznej oraz
relacji z odbiorca.

W artykule przyjeto dwa podstawowe cele badawcze:

1. rekonstrukcje i poréwnanie klasycznych koncepcji reportazu w perspektywie
medioznawczej i mediolingwistycznej, z akcentem na ich wspo6lne dominanty
gatunkowe;

2. systematyzacje odmian cyfreportazu i zaproponowanie jego definicji ope-
racyjnej jako gatunku przejsciowego i hybrydycznego, ktéry w $rodowisku
cyfrowym podlega resemantyzacji modalne;j.

W klasycznym rozumieniu reportazu jako gatunku medialnego (dziennikar-

skiego) postuzono sie ujeciem definicyjnym stworzonym przez polskich genologow:
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Marie Wojtak (2004; 2010; 2012), Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego [samego
i z zespotem (Wojciech Furman, Andrzej Kaliszewski 2000; 2004; 2009; 2022)] oraz
Janine Fras (2005; 2013). W czeSci poswieconej reportazowi w ujeciu klasycznym
poréwnano wybrane koncepcje w ujeciu tradycyjnym na podstawie wskazanych
tutaj publikacji.

Szczegblnym elementem przyjetej procedury badawczej byta takze préba syste-
matyzacji odmian reportazu cyfrowego. Autorka przeprowadzita rekonstrukcje cech
poszczegodlnych realizacji, wskazujac ich dominanty modalne, réznice i podobien-
stwa w relacji do klasycznego wzorca gatunkowego oraz osadzenie w srodowisku
cyfrowym. Takie zestawienie ma charakter deskryptywno-porzadkujacy i pozwala
uchwyci¢ dynamike wspétczesnych przeksztatcen reportazu: od prostych transpo-
zycji tradycyjnych form radiowo-telewizyjnych po realizacje natywnie cyfrowe, moz-
liwe wytacznie w logice interfejsu online. Zestawienie klasycznych modeli z cyfro-
wymi transpozycjami pozwolito takze uchwyci¢ dynamike wspétczesnego reportazu.

Reportaz w ujeciu klasycznym - poréwnanie wybranych koncepg;ji

Ujecie klasyczne wg Wolnego-Zmorzynskiego (oraz Kaliszewskiego i Furmana)

Wolny-Zmorzynski i jego wspoétautorzy ujmuja reportaz przede wszystkim jako gatu-
nek dziennikarski (por. Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman 2009: 112-116) i de
facto sprawozdanie z rzeczywistych wydarzen, ktérego podstawg jest dokumenta-
cyjnosc¢ i prasowos$c¢. Autorzy podkres$lajg, ze reportaz to relacja ze zdarzen, ktérych
reporter byt bezposrednim $wiadkiem lub uczestnikiem (Wolny-Zmorzynski 2004:
15-19), a jego zadaniem jest wierne przekazanie faktow, wzbogacone o opisy srodo-
wiska i postaci'. W ich ujeciu o specyfice reportazu przesadza jego status gatunku
pogranicznego oraz dualizm form: reportaz fabularny - informacyjny, oparty na fak-
tografii i narracji, oraz reportaz problemowy - publicystyczny (Wolny-Zmorzynski,
Kaliszewski, Furman 2009, s. 121-124), z wyraznym stanowiskiem autora.

Do konstytutywnych cech reportazu Wolny-Zmorzynski zalicza: dokumentacyj-
nos¢ i referencyjnos$¢, aktualnos¢ i wage przedstawianych probleméw, obrazowo$¢
i dramatyzacje podporzadkowane faktom, role reportera jako $§wiadka i posrednika
(fabularny) lub interpretatora (problemowy), komunikatywny styl z elementami
interakcji z odbiorcg (Wolny-Zmorzynski 2000, s. 177-179).

W monografii Reportaz - miedzy tradycjq a postmodernizmem (2022) Wolny-

-Zmorzynski jeszcze mocniej akcentuje historyczna ciagtos¢ i prasowg tozsamos¢
gatunku. W tym ujeciu reportaz jawi sie jako forma archiwizowania rzeczywisto$ci

1 W niniejszym ujeciu autorka pomija kwestie sporu o literackos$¢ reportazu, opisywana przez Wol-
nego-Zmorzynskiego.

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 *«39.



ALEKSANDRA URZEDOWSKA « Reportaz w Srodowisku cyfrowym. ..

(2022, s. 44-47) - zapis epok i $wiadectwo wydarzen, ktore dzieki dziennikarskiej
pracy stajg sie cze$cia spotecznej pamieci. W tym sensie reportaz utrwala obraz
Swiata w jego wymiarze realnym. Drugim wyrdznikiem tej pdZniejszej koncepcji
Wolnego-Zmorzynskiego jest refleksja nad odpornoscia reportazu na postmoder-
nistyczne gry z rzeczywistos$cia (2022, s. 67-71). Otwarty na rézne formy narracyjne
i $rodki artystyczne reportaz nie ulega catkowitej relatywizacji: reporter pozostaje
zobowigzany wobec prawdy zdarzen i odbiorcy. To wiasnie ten wymog referen-
cyjnosci i prawdziwosci konstytuuje jego prasowy charakter, odrézniajac reportaz
od literackiej fikcji i eseistyki. Wolny-Zmorzynski stawia wiec teze, ze wspotczesne
poszukiwania estetyczne, cho¢ wptywaja na ksztatt narracji, nie moga naruszac fun-
damentu reportazu, jakim jest obowigzek rzetelnego przedstawiania rzeczywistosci.
Tym samym konsekwentnie lokuje reportaz w obrebie dziennikarstwa (por. Wolny-
-Zmorzynski 2000).

Ujecie klasyczne wg Wojtak

Maria Wojtak, rekonstruujgc stan badan nad reportazem prasowym, porzadkuje
dotychczasowe sposoby jego opisu w perspektywach: literaturoznawczej, pra-
soznawczej i jezykoznawczej, wskazujac elementy najczesciej przywotywane w defi-
nicjach gatunku, takie jak zwiazek z rzeczywistoS$cia pozatekstowa, referencyjnos¢
relacji oraz dokumentacyjny charakter przekazu (Wojtak 2004, s. 268-276). Ten seg-
ment rozwazan stanowi echo innych stanowisk i zestawia tradycyjne proby klasyfi-
kacyjne bez intencji ich cato$ciowej rewizji.

Wiasne ujecie Wojtak wpisuje w opracowang przez siebie teorie wzorca gatunko-
wego, ktérego komponenty opisuje w czterech aspektach: strukturalnym, poznaw-
czym, pragmatycznym i stylistycznym (Wojtak 2004, s. 268). Aspekt strukturalny
dotyczy architektoniki tekstu i segmentacji, szczegdlnie eksponowanej w warian-
cie prasowym (tytul, lid, korpus, $rodtytuty), co zapewnia czytelnikowi mozli-
wos¢ porzadkowania i hierarchizacji informacji. Poznawczy skupia sie na sposobie
budowania $wiata przedstawionego, czesto przez zderzanie perspektyw Swiadkow,
uczestnikéw i komentatoréw zdarzen. Aspekt pragmatyczny wigze reportaz z funk-
cja spoteczng; analiza problemu zaktada konfrontacje pogladéw oraz ujawnianie
sprzecznych stanowisk. Natomiast stylistyczny opiera sie na interferencji rejestrow
i wielostylowosci wypowiedzi, ktéra podlega zasadzie relewanc;ji stylistyczne;j: styl
jest podporzadkowany funkcji poznawczej i tematowi (Wojtak 2004, s. 273-275; 2010,
s. 55-59). Elastyczno$¢ wzorca gatunkowego pozwala na wspoétistnienie rozmaitych
wariantéw realizacyjnych, co badaczka uznaje za paradoks reportazu, ktéry jako
catos¢ pozostaje forma pograniczng, jednak w wariancie problemowym jest jedno-
znacznie zakorzeniony w dziennikarstwie.

Wojtak podkresla, ze w praktyce prasowej dominuje wariant problemowy
reportazu, zorganizowany wokoét zagadnienia wymagajacego interpretacji, ktérego
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narracja prowadzi czytelnika przez konflikt, argumentacje i wielostronng prezenta-
cje stanowisk. W ujeciu badaczki tekst reporterski wykorzystuje adaptacyjny wzo-
rzec artykutu prasowego, przejmujac jego strukturalne rozwigzania (Wojtak 2004,
s. 272-273). Segmentacja realizuje sie tu poprzez tytuty i Srédtytuty, ktére moga pet-
ni¢ funkcje informacyjne, interpretacyjne lub kolazowe (Wojtak 2004, s. 278-280), co
porzadkuje material, utatwia odbiér i pomaga budowac¢ hierarchie senséw.

Wspobtczesny reportaz prasowy wykazuje takze kolekcyjnos$¢ i kolazowos¢:
mozaikowa organizacje tekstu wynikajacg z r6znorodnosci typow wypowiedzi oraz
rejestrowanej rzeczywistos$ci. W tekstach pojawiaja sie m.in. cytaty, fragmenty dia-
logéw, wypowiedzi bohaterdw, scenariusze szkoleniowe, okreslenia Srodowiskowe,
komentarze specjalistow, fragmenty narracji reportera oraz wypowiedzi quasi-ofi-
cjalne (Wojtak 2004, s. 281-289).

Wspotczesny reportaz prasowy wykazuje m.in.
kolekcyjnos¢ i kolazowos$¢: mozaikowa organizacje
tekstu wynikajaca z r6znorodnosci typow
wypowiedzi oraz rejestrowanej rzeczywistosci.

Kolejng konstytutywng cechg gatunku jest zderzanie punktéw widzenia (zasada
konfrontacyjnosci perspektyw), realizowana poprzez gtosy bohateréw, Swiadkdéw,
ekspertow i instytucji (Wojtak 2004, s. 289-291). Wielogtosowo$¢ organizuje prze-
strzen interpretacyjng tekstu, wprowadzajac wielo$¢ racji i konflikt modalny, co
wzmacnia jego funkcje poznawcza.

Wojtak zwraca rowniez uwage na obecnos$¢ paktu faktograficznego: reportaz,
mimo estetyzacji i Srodkéw narracyjnych, pozostaje zobowigzany wobec prawdy
zdarzen oraz odbiorcy (Wojtak 2004, s. 272; 2010, s. 63-64). Literacko$¢ jest wiec
wtorna wobec funkcji dokumentacyjno-interpretacyjne;.

W ujeciu Wojtak reportaz prasowy jawi sie wiec jako gatunek elastyczny, pojemny
i kolekcyjny, wykorzystujacy rozwigzania adaptacyjne artykutu prasowego. Jego lite-
racko$¢ wynika z uzycia $Srodkéw obrazowania i kolazowych uktadéw wypowiedzi,
ale nie narusza dziennikarskiego fundamentu gatunku. W konsekwencji model ten
stanowi wazny punkt odniesienia dla analiz form reporterskich rozwijajacych sie
w $rodowisku cyfrowym.

Ujecie klasyczne wg Fras

Janina Fras ujmuje reportaz jako gatunek szczegdlnie trudny do zdefiniowania,
ztozony i dynamiczny (Fras 2005, s. 89), ktérego bogactwo odmian oraz otwarto$¢
na przeksztalcenia sprawiajg, ze wymyka sie jednoznacznym klasyfikacjom. W jej
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ujeciu reportaz nalezy sytuowac¢ w obrebie gatunkéw publicystyczno-literackich,
jednak z coraz silniejszym przesunieciem ku funkcjom informacyjnym i sprawoz-
dawczym (Fras 2013, s. 100).

Fras akcentuje etymologie reportazu i definiuje go przede wszystkim jako spra-
wozdanie z wydarzen, najcze$ciej obserwowanych przez autora jako Swiadka lub
uczestnika (Fras 2005, s. 90). W tym sensie reportaz zachowuje charakter doku-
mentu medialnego, odrézniajacy go od fikcji literackiej (Fras 2013, s. 100). O specy-
fice gatunku ma decydowac obecno$¢ autentycznych swiadectw os6b i dokumentéw
oraz indywidualny sposdb przedstawienia rzeczywistosci. Do zasadniczych wyréz-
nikéw gatunkowych reportazu Fras zalicza: sprawozdawczo$¢ i dokumentacyjnosé,
obecnos¢ autora jako $wiadka - przy czym swiadkiem moze stac sie takze bohater
reportazu, mozliwo$¢ wprowadzenia materiatéw autoryzowanych, takich jak wypo-
wiedzi bohateréw, wywiady, narracje wieloperspektywiczng, prezentujacg wycinek
rzeczywistosci z roznych punktéw widzenia, mozaikowa kompozycje (tytut, lid, kor-
pus dzielony $rédtytutami, czesto zréznicowany pod wzgledem formy) (Fras 2005,
S. 90).

Reportaz w ujeciu Fras pelni funkcje informacyjng i interpretacyjng zarazem -
nie tylko dokumentuje fakty, lecz takze aranzuje je w taki sposéb, aby ukazac¢ ich
znaczenie. Styl tego gatunku taczy wiec elementy stylu informacyjnego, artystycz-
nego i potocznego (Fras 2013, s. 120). Kluczowe pozostaje zachowanie spdjnosci
i konsekwencji narracyjnej, niezaleznie od uzytych srodkow.

Fras wylicza odmiany tematyczne reportazu: historyczny, naukowy, podrézniczy,
sagdowy, kryminalny, interwencyjny, wojenny itd. (Fras 2013, s. 111). Podkresla takze,
Ze, pomimo otwartosci i wielostylowoSci, reportaz pozostaje gatunkiem dziennikar-
skim, a jego literacko$¢ ma charakter wtérny wobec podstawowej funkcji dokumen-
tacyjno-sprawozdawczej (Fras 2013, s. 117).

Synteza zestawionych koncepcji a kontekst mediéw cyfrowych?

2 W polu ,dominanta” w tabeli dopisuje interpretacje dominujacej realizacji gatunkowej na podsta-
wie analizy tekstow i wskazanych badaczy; Maria Wojtak nie wyréznia dominanty eksplicytnie. Pola
tabeli nie odwzorowuja wprost kategorii autoréw, lecz porzadkuja je poréwnawczo.
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Tab. 1. Kluczowe elementy klasycznych koncepcji reportazu prasowego. Uktad i zakres pol w tabeli inspirowany

sposobem syntetyzowania stanowisk u Magdaleny Slawskiej (2017)

(poziom ogélny)

dziennikarstwem a literaturg faktu;
silne zakorzenienie prasowe.

na przeksztatcenia, trudny do
jednoznacznego zdefiniowania.

Kategoria Wolny-Zmorzynski
) 9 y y Fras (2005; 2013) Wojtak (2004; 2010; 2012)
poréwnawcza (2000; 2004; 2022)
Charakter gatunku | Gatunek pograniczny, miedzy Gatunek pograniczny, otwarty Gatunek pograniczny, elastyczny;

realizowany poprzez wzorzec
gatunkowy z wariantami.

realizacyjna

(fakt, Swiadectwo,
weryfikowalnosc).

interpretatywnos$¢ (wskazywanie
znaczen faktow).

Dominujaca Reportaz problemowy jako forma | Reportaz dokumentacyjny Reportaz problemowy — dominujacy
odmiana w praktyce | publicystyczna (aktualny konflikt, | iinterpretacyjny (Swiadectwo+ | wariant prasowy (interpretacyjny,
prasowej interpretacja). ukazywanie znaczen). kolekcyjny, konfrontacyjny).
Dominanta Referencyjnos¢ i dokumentacyjnos¢ | Sprawozdawczos¢ + Uwaga: badaczka nie wyrdznia jednej

dominanty — dominanta problemowa
jestinterpretacja autorki niniejszego
artykutu dla potrzeb porownawczych.

Relacje z innymi

Pogranicze z artykutem

Interferencja z felietonem

Adaptacyjnos¢ wzorca artykutu

jako Swiadek/uczestnik.

autoryzowane wypowiedzi.

gatunkami publicystycznym i literatura faktu. | i wywiadem; mozliwos¢ cytacji prasowego (segmentagja: tytut — lid
Swiadectw. - Srodtytuty); interferencje z formami
dokumentarnymi; relacja montazowa
z tekstami pobocznymi.
Struktura / wzorzec | Struktury fabularne i problemowe; | Kompozycja mozaikowa, Wzorzec gatunkowy (aspekty:
rozbudowana narracja. wieloelementowa (Swiadectwa, | strukturalny, poznawczy,
dokumenty, cytaty). pragmatyczny, stylistyczny);
segmentacja prasowa (tytut, lid,
korpus, $rédtytuty) jako cecha
adaptacyjna.
Styl Obrazowos¢ + dramatyzacja Wielostylowosc: jezyk potoczny, | Wielostylowos¢ i interferencja
w stuzbie faktow. oficjalny, perswazyjny. rejestrow; zasada relewangji
stylistycznej (dopasowanie do
problemu).
Funkgja spofeczna Dokumentowanie zjawisk, Ukazywanie znaczen faktow, Zderzanie punktéw widzenia
budowanie pamieci zbiorowej. krytyczna interpretacja. (konfrontacyjnos¢ perspektyw),
prowadzenie czytelnika przez konflikt
stanowisk.
Irédta faktograficzne | Swiadectwa i dokumenty; reporter | Autentycznos¢ swiadectw, Pakt faktograficzny; modalna

odpowiedzialnos¢ autora wobec
odbiorcy.

Polifonia/ wielogtos

Narracja z punktéw widzenia
Swiadkow i uczestnikéw.

Rozmowy, cytaty, dokumenty —
mozaikowa kompozycja.

Kolazowos¢ (montowane gtosy
instytugji, ekspertow, bohaterdw,
narratora) — wariant kolekcyjny.

Granice literackosci

Literacko$¢ drugiego rzedu (Srodki
obrazowania = fikcja).

Artystycznosc jako funkcja
ekspresji i perswazji.

Literacko$¢ pod warunkiem
zachowania referencyjnosci (pakt
faktograficzny).

Irédto: oprac. whasne.
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W kazdym zaprezentowanym wyzej ujeciu reportaz traktowany jest jako gatunek
dziennikarski par excellence, ktérego podstawa jest referencyjnos¢ i dokumentacyj-
nos¢. Podstawowy pakt faktograficzny (Wojtak) i sprawozdawczos¢ (Fras) odpowia-
daja dokumentacyjnosci i prasowosci ujetej przez Wolnego-Zmorzynskiego. Wszyscy
badacze zgodnie wskazujg, Ze literacko$¢ reportazu ma charakter wtérny i pomoc-
niczy - jest sSrodkiem stylistycznym stuzgcym uatrakcyjnieniu i dramatyzacji narra-
cji, ale nie stanowi dominanty gatunkowej. Podobnie akcentowana jest rola autora:
reporter jawi sie jako $wiadek i interpretator, ktérego nadrzednym obowigzkiem
jest rzetelne przedstawienie faktow.

Jednocze$nie widoczne sg pewne réznice akcentéw teoretycznych. Wolny-Zmo-
rzynski i wspotautorzy mocno podkreslajg dualizm form. Wojtak ujmuje reportaz
poprzez systemowy wzorzec gatunkowy, akcentujac jego polifonie i wielostylowo$¢ -
pograniczno$¢ rozumie jako wspotwystepowanie réznych rejestrow i gtoséw, a nie
tylko napiecie informacja-publicystyka. Fras z kolei podkresla przede wszystkim
ztozono$¢ i mozaikowos$¢ gatunku, a takze jego nieuchwytnos¢ definicyjng, wyni-
kajaca z bogactwa odmian tematycznych i kompozycyjnych.

Niewatpliwie natomiast wszystkie omawiane ujecia: zakotwiczaja reportaz
w praktyce komunikacyjnej prasy - poprzez sygnaty gatunkowe, czyli tytut, lid,
Srodtytuty, rubryki, kompozycje i role nadawcy; Wskazuja na specyfike tekstu jako
zjawiska pragmatycznego - reporter zawsze dziata wobec odbiorcy, petnigc role
Swiadka, komentatora lub aranzera polifonii; Pokazujg pogranicznos$¢ reportazu jako
ceche konstytutywna.

Takie syntetyczne ujecie pokazuje, Ze klasyczne rozumienia reportazu moga by¢
transferowalne do $rodowiska cyfrowego, pod warunkiem uwzglednienia dwo6ch
elementow:

1. przesuniecia w materiale dowodowym: obok $wiadectw i dokumentéw
ros$nie rola dowoddéw intermodalnych (nagran, metadanych, wizualizacji
danych), ktére wymagaja odrebnych standardéw weryfikacji (np. weryfika-
cji materiatow UGC);

2. kompozycji modularnej i polifonicznej: realizacje cyfrowe sg kolazowe i seg-
mentowe. W praktyce zblizZa to reportaz do typologicznej mieszano$ci/pogra-
nicznosci (por. Pisarek, 1999).

Warto tez odnotowac, ze w préobach klasyfikacji internetowych gatunkéw dzien-

nikarskich wskazywano juz na mozliwo$¢ funkcjonowania reportazu w sieci. Wolny-

-Zmorzynski i Furman (2010, s. 55) zauwazali, Ze reportaz - obok artykutu, wywiadu
czy eseju — moze by¢ publikowany online i w ten sposéb wpisywac sie w nowe $ro-
dowisko medialne. Wydaje sie jednak, ze 6wczesne analizy akcentowaty przede
wszystkim prosta transpozycje gatunku do nowego kanatu dystrybucji: internet
stawat sie kolejnym medium, obok prasy, radia czy telewizji, w ktéorym reportaz
mogt znaleZ¢ swoje miejsce.
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W prezentowanym tutaj ujeciu badawczym nie chodzi jednak wytacznie o to, ze
reportaz da sie przenies¢ do sieci. Punktem ciezkosci sa tu konwergencja i multi-
modalnos¢, ktére sprawiaja, ze reportaz realizowany w srodowisku cyfrowym nie
jest prosta reprodukcja gatunku prasowego, ale przyjmuje postac formy hybry-
dycznej, interaktywnej, intersemiotycznej. O ile klasycznie opisywany jest w kate-
goriach dokumentacyjnosci, pogranicznosci i polifonii, o tyle sSrodowisko cyfrowe
dodaje nowe warstwy: modalne, technologiczne i interakcyjne. Warto wskazac tutaj
réwniez na odniesienie do teorii kultury konwergencji, ktéra skupia sie na zmia-
nie polegajacej na ,zachecaniu konsumentéw do wyszukiwania nowych informacji
i tworzenia potaczen miedzy tresciami rozproszonymi w réznych srodkach prze-
kazu” (Jenkins, 2007, s. 9). Natomiast elastycznos$¢ wzorca, na ktérg wskazuje Woj-
tak, mozna uznac za element umozliwiajacy adaptacje reportazu w kierunku form
multimodalnych.

Przemiany gatunkowe reportazu w srodowisku cyfrowym

Jak stusznie zauwaza Jan Pleszynski: ,Nowoczesne technologie zdeterminowaty
proces konwergencji medidow, rozmyty wyraZne (...) granice pomiedzy réznymi
mediami. Wspétczesnie takich nieprzekraczalnych granic nie ma, a te, ktdre istniejg,
wynikaja z intencji twdrcéw i autoréw” (2018, s. 38). Konwergencja mediéow i wspo-
mniane zacieranie granic tworzg takze nowe warunki funkcjonowania reportazu.
Tradycyjnie osadzony w prasie i telewizji, ozywa réwniez w srodowisku cyfrowym.
Zdaniem autorki zyskuje tutaj nawet status neogatunku - formy tgczacej klasyczny
wzorzec z mozliwo$ciami (i ograniczeniami) mediéw cyfrowych, gdzie kluczowymi
kategoriami staja sie:

1. Samo rozumienie gatunku, gdyz ,charakterystyka tekstu musi uwzglednia¢
gatunkowy wymiar tekstu, bo kazdy tekst jest reprezentantem jakiegos
gatunku (...), a wszystkie wlasciwosci tekstu sg przejawem funkcjonowania
jednego z aspektéw wzorca gatunkowego (...)" (Kepa-Figura, 2023, s. 65);

2. Interaktywno$¢, rozumiana co najmniej jako interaktywno$¢ nawigacyjna -
odbiorca wspotdecyduje o dynamice narracji poprzez interfejs (scroll, wybor
$ciezek, manipulacje mapga) - a w szerszym ujeciu takze jako interaktywnos¢
partycypacyjna, kiedy odbiorca wnosi wtasne tresci (por. Aston, Gaudenzi,
2012);

3. Multimodalno$¢, gdzie znaczenie jest wspotkonstruowane przez liczne
semiotyczne wymiary - stowo, obraz, dzwiek i interakcje - ktére wspélnie
angazuja odbiorce w proces kreacji komunikatu.

Oznacza to, ze dokumentacyjnos¢ i faktograficzno$¢ reportazu nie sa juz przeka-

zywane wylacznie przez stowo, ale takze przez materiat wizualny i audialny, na co
zwracaty juz uwage m.in. Magdalena Slawska (2018; 2020) czy Alicja Pstyga (2021).
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Multimodalno$¢ autorka rozumie jako wspétdziatanie wielu trybéw semiotycz-
nych w budowaniu znaczenia (Kress, van Leeuwen, 2001; Ellestrom, 2010; Skowronek,
2018). W reportazu cyfrowym sygnalizuje to, Ze samo znaczenie nie jest konstru-
owane wyltgcznie przez jezyk, lecz réwnocze$nie przez obraz, dZwiek, dane oraz
interfejs.

Tab. 2. Propozycja modeli multimodalnosci reportazu cyfrowego

Tryb Funkcja dowodowa Funkcja narracyjna Funkcja organizacyjna Funkcja afektywna
(referencyjna) (opowiesciowa) (strukturalna) (emocjonalna)
Tekst cytaty, fakty, dane liczbowe | narracja pierwszo- $rédtytuty, akapity, lidy styl artystyczny, metafory
i trzecioosobowa

Obraz fotografie dokumentalne, ilustracja fabuty, opisy miejsc | infografiki, mapy, zdjecia ekspresyjne, wizualny
kadry z wydarzen iludzi schematy dramatyzm

Dwiek nagrania swiadkéw, gtos narratora, montaz sygnaty dZzwiekowe muzyka, efekty dZzwiekowe
oryginalne audio gtosow porzadkujace budujace nastrdj

Dane statystyki, raporty, Zrédta udramatyzowane interaktywne wykresy, animacje i dynamika danych
OSINT wizualizagje trendéw filtry

Interfejs linki do Zrddet, weryfikacja scrollytelling, wybor éciezek | nawigacja uzytkownika, immersja, angazujacy design
UGC narracji hiperlinki

Irédto: oprac. whasne.

Trzeba takze podkresli¢, ze w cyfrowym Srodowisku medialnym to relacja mie-
dzy nadawca a odbiorcg ulega zasadniczej transformacji: model jednokierunkowego
przekazu zastepuje model partycypacyjny (Jenkins, 2007), oparty na interakcji
i wspéttworzeniu tresci. Nowe media r6znig sie od tradycyjnych nie tylko modal-
noscig, lecz takze podmiotowos$cig komunikacyjng - odbiorca staje sie aktywnym
interpretatorem, a nie pasywnym adresatem komunikatu. Ta metamorfoza oznacza
odejscie od modelu tradycyjnego reportera, tworcy narracji, na rzecz modelu, w kto-
rym odbiorca moze sam nadac¢ strukture, interpretacje i gtos tresci, odgrywac ja,
remiksowac lub weryfikowaé. To przesuniecie staje sie jednym z fundamentalnych
przeksztatcen gatunkowych reportazu, jakie wniosta cyfryzacja.

(Cyf)reportaz - od transpozycji do neogatunku

Propozycja ujecia

W literaturze wskazuje sie, Ze transformacja gatunkéw w srodowisku cyfrowym nie
oznacza ich catkowitej rewolucji, lecz raczej proces resemantyzacji i przystosowania
do nowych warunkéw komunikacyjnych (m.in. Slawska, 2017). W przypadku repor-
tazu mamy do czynienia z gatunkiem przejSciowym, ktéry z jednej strony zacho-
wuje fundament klasycznej tozsamosci (referencyjno$¢, dokumentacyjnos¢, pakt
faktograficzny), z drugiej za$ podlega przeobrazeniom wynikajacym z konwergencji
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mediéw, multimodalnosci i hybrydycznos$ci, w pewnym sensie takze interakcyjnosci
(koniecznosci feedbacku, typowej dla gatunkéw cyfrowych).

Typy realizacji cyfreportazu

Cyfreportaz przejawia sie w wielu odmianach, ktére autorka traktuje jako reali-
zacje nowego gatunku. Wéréd nich wyrézniono (tab. 3): reportaz multimedialny
(scrollytelling, longform), Webdoc/i-Doc, reportaz danych (data-driven), reportaz
podcastowy, reportaz wideo/wideoesej, mikroreportaz spotecznos$ciowy, reportaz
immersyjny 360°/VR, OSINT-owy reportaz $ledczy.

Wymienione odmiany tgczy to, Ze nie tyle powielajg klasyczne realizacje prasowe,
ile tworza nowe ramy komunikacyjne, w ktorych dominanta multimodalna staje sie
nieodtgcznym sktadnikiem reportazowego wzorca, przy czym nalezy zauwazyc¢, ze
reportaz podcastowy albo wideo reportaz to jednak stosunkowo proste formy prze-
niesienia klasycznych formatéw radiowo-telewizyjnych do Swiata cyfrowego.

W przypadku reportazu mamy do czynienia

z gatunkiem przejsciowym, ktory z jedne;j
strony zachowuje fundament klasycznej
tozsamosci (referencyjnosé, dokumentacyjnos¢,
pakt faktograficzny), z drugiej zas podlega
przeobrazeniom wynikajagcym z konwergencji
mediéw, multimodalnosci i hybrydycznosci,

w pewnym sensie takze interakcyjnosci
(koniecznosci feedbacku, typowej dla gatunkéw
cyfrowych).

W tej perspektywie mozna wyrdzni¢ dwa podstawowe elementy: po pierwsze,
we wszystkich powyzszych odmianach znaczenie nie jest dodawane przez media
towarzyszace, lecz konstruowane réwnolegle przez warstwy: jezykowa, wizualna,
dzwiekowa i interaktywna. To przesuwa ciezar opisu z form tekstowych na relacje
modalnosci i interfejs. Po drugie, w wielu realizacjach typy naktadaja sie, np. webdoc
Iaczy scrollytelling, mapy i dane, a rola odbiorcy zmienia sie z pasywnego czytelnika
w nawigatora przez mozliwo$¢ wyboru Sciezek, filtrow, interakcji. W tym obszarze
ujawnia sie przestrzen do dalszych rozwazan nad statusem cyfreportazu jako neoga-
tunku, ktéry nie ogranicza sie do prostego przeniesienia klasycznej formy reportazu
do $rodowiska internetowego, lecz wykracza poza nig, konstytuujac odrebng jako$¢
genologiczna.
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Tab. 3. Wybrane odmiany reportazu cyfrowego — synteza

Odmiana cyfreportazu Najwazniejsze cechy Stosunek do kIas’y'czneJ Osadzenie w mediach Przyktady
gatunkowosci cyfrowych
Reportaz Narracja linearna rozwijana Zachowuje pakt Gatunek cyfrowy Snow Fall (NYT)
multimedialny przez przewijanie; taczenie faktograficzny i narracyjnos¢ - mozliwy tylko
(scrollytelling, tekstu, zdje¢, wideo, reportazu; poszerza go w Srodowisku
longform) audio, grafik i modutéw 0 modalnosci wizualne online, w interfejsie
interaktywnych; rytm i audialne przewijania
i doswiadczenie narradji
uzaleznione od ruchu odbiorcy
Webdoc/i-Doc Interaktywny dokument/ Przenosi reporterska Gatunek cyfrowy — Welcome to Pine
reportaz w siedi; odbiorca dokumentacyjnos¢ do mozliwy wytacznie Point (NFB)
wybiera $ciezki, segmenty dokumentu sieciowego; w $rodowisku
narradji i kolejnos¢ odbioru; redefiniuje role odbiorcy jako | cyfrowym (interfejs,
nielinearno$¢, multimedialno$¢ | wspétnarratora hipertekst,
multimedia)
Reportaz danych Narracja oparta na analizie Poszerza funkcje Gatunek cyfrowy Kraj bez dzieci (Onet)
(data-driven) i wizualizacji danych dokumentacyjna reportazu - wykorzystuje
(mapy, wykresy, infografiki 0 wymiar analityczny; wylacznie cyfrowe
interaktywne); uzytkownik reporter jako, kurator danych” | Zrodfa i narzedzia
czesto filtruje i personalizuje wizualizacji
dane
Reportaz podcastowy | Audialna narracja reporterska, | Kontynuuje tradycje Gatunek przeniesiony | Odzyskane Zycie
czesto serializowana; reportazu radiowego; zradia, ale rozwiniety | (Polskie Radio)
dokumentacyjnos¢ opartana | rézni sie dystrybucja i cyfrowa | w ekosystemie Sledztwo Pisma
Swiadectwach dZwiekowych, | dostepnoscia (platformy cyfrowym (Pismo)
montazu, dramaturgii streamingowe)
Reportaz wideo/ Audiowizualna forma Bliski dokumentowi Gatunek przeniesiony, |,Zawotani po
wideoesej reporterska, krétsza i bardziej | telewizyjnemu, ale zyskujacy nowe formy | imieniu”: lekgja (z)
dynamiczna niz dokument TV; | dopasowany do logiki dzieki dystrybugji Zycia

taczy nagrania z komentarzem,
kolazem, montazem

cyfrowej dystrybugji (YouTube,
TikTok, platformy)

online i social mediom

(Instytut Pileckiego)

Mikroreportaz
spofecznosciowy

Krétkie narracje reporterskie
w mediach spoteczno$ciowych;
dynamiczny montaz, napisy
ekranowe, feedowa narracja

Zachowuje dokumentacyjnos¢
i interpretacje, ale
miniaturyzacja i rytm
platform zmieniaja

Gatunek cyfrowy —
funkcjonuje wytacznie
w przestrzeni feedu

i aplikacji mobilnych

#HillmanTok (TikTok)

kompozycje gatunku
Reportazimmersyjny | Doswiadczenie bycia w srodku | Zachowuje reporterska Mozliwy tylko 6x9. Welcome to your
360°/VR zdarzen dzieki technologii dokumentacyjnos¢, ale w technologii cyfrowej | cell (The Guardian)
VR/360°; odbiorca jako redefiniuje role odbiorcy — (VR, AR, wideo 360°)
Swiadek-uczestnik staje sie on czedcig Swiata
przedstawionego
KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «48 .




ALEKSANDRA URZEDOWSKA « Reportaz w Srodowisku cyfrowym. ..

Odmiana cyfreportazu Najwazniejsze cechy Stosunek do kIas’y'czneJ Osadzenie w mediach Przyktady
gatunkowosci cyfrowych
OSINT-owy reportaz | Dochodzenie reporterskie Rozwija tradycyjne (yfrowa odmiana— | Stop Child Abuse
Sledczy oparte na otwartych dziennikarstwo Sledcze; istnieje wytaczniena - Trace an Object
Zrédtach cyfrowych (media reporter jako analityk podstawie materiatéw | (Europol)
spotecznosciowe, metadane, | cyfrowych Sladéw cyfrowych
rejestry); transparentna
metodologia, biaty wywiad

Irédto: opracowanie wiasne.

Zestawienie wybranych przez autorke typdw cyfreportazu pokazuje zaréwno
formy natywnie cyfrowe, czyli: scrollytelling, webdoc, mikroreportaz spoteczno-
$ciowy, reportaz immersyjny VR, OSINT-owy reportaz $ledczy, jak i formy transpo-
nowane z mediow tradycyjnych - jest to np. reportaz podcastowy wywodzgcy sie
z radia czy reportaz wideo zakorzeniony w telewizji. Autorka wyraza jednak prze-
konanie, Ze nawet te drugie nie sg prostym powtdrzeniem dawnych wzorcéw, lecz
funkcjonujg w nowej postaci. Po pierwsze, sg one nasycone rozwigzaniami charak-
terystycznymi dla sSrodowiska cyfrowego - takimi jak hiperlinki, osadzanie dodatko-
wych materiatéw cyfrowych czy mozliwo$¢ odsytania do innych tekstow. Po drugie,
ich funkcjonowanie jest wspotzalezne od infrastruktury cyfrowej, w ktérej recepcja
i popularno$¢ budowane sa w duzej mierze poprzez mechanizmy feedbacku, takich
jak komentosfera, udostepnienia, reakcje - ktorych w tej analizie nie badano. Po
trzecie, na dystrybucje i powszechnos$¢ odbioru cyfreportazy w coraz wiekszym
stopniu wptywajg algorytmy platform cyfrowych, ktore ksztattujg dostepno$¢ tresci
i ich widoczno$¢. Zagadnienie to - cho¢ fundamentalne dla praktyki komunikacyj-
nej - wykracza poza ramy niniejszych rozwazan. Niezaleznie od Zrédtowej tradycji
wszystkie formy cyfreportazu nalezy traktowac jako nowe realizacje gatunkowe,
ktérych istota jest multimodalno$¢, modularno$¢ i osadzenie w logice cyfrowych
medidw.

Autorka proponuje przyjecie definicji operacyjnej (optujac réwnoczes$nie za
otrzymaniem jej jako kategorii analitycznej, nie normatywnej):

Cyfreportaz to gatunek dziennikarski o statusie pogranicznym i przejSciowym, zakorzeniony
w klasycznym wzorcu reportazowym (referencyjnos¢, dokumentacyjnos¢, pakt faktogra-
ficzny), lecz poddany resemantyzacji w Srodowisku cyfrowym. Zachowujac funkcje poznaw-
czo-interpretacyjng, realizacje cyfreportazowe przyjmujg formy multimodalne, modularne
i interaktywne, w ktérych znaczenie konstruowane jest rownolegle przez warstwy jezykowe,
wizualne, dzwiekowe i interfejsowe. Ich wiarygodno$¢ opiera sie nie tylko na $wiadectwach
i dokumentach, lecz takze na cyfrowych praktykach weryfikacyjnych (metadane, user-gene-

rated content).
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Cyfreportaz jawi sie zatem jako neogatunek: z jednej strony transponuje trady-
cyjne realizacje prasowe, radiowe i telewizyjne do Srodowiska online, z drugiej -
wytwarza formy natywnie cyfrowe, ktére konstytuuja jego odrebng jakos¢ gatun-
kowa i medialna.

Whioski i dalsze kierunki badan

Przeprowadzona analiza pozwolita zestawi¢ najwazniejsze ujecia reportazu w pol-
skiej genologii medioznawczej (Wolny-Zmorzynski, Wojtak, Fras), ukazujac ich
wspolne dominanty gatunkowe. Zestawienie to, mimo zauwazalnych réznic teore-
tycznych, wskazuje na silne zakorzenienie reportazu w praktyce prasowej oraz na
jego status gatunku dziennikarskiego w sensie $cistym. Dzieki osadzeniu w trady-
cyjnej genologii zaproponowano typologie nowych form reportazowych, wskazujac
zwlaszcza na ich hybrydyczny, multimodalny charakter.

Szczego6lna uwage nalezy zwr6ci¢ na multimodalno$¢ jako dominujgca ceche
cyfreportazu. To ona decyduje o jego odrebnej jakosci genologicznej: znaczenie
budowane jest tu nie tylko przez stowo, lecz takze przez obrazy, dzwieki, dane i ele-
menty interaktywne, ktore razem tworza sp6jng narracje cyfrowa. Multimodalno$¢
nie jest wiec jedynie dodatkiem estetycznym, lecz staje sie podstawowym mecha-
nizmem dokumentacyjnosci w cyfrowych warunkach funkcjonowania reportazu.
Gatunek ten w Swiecie cyfrowym staje sie wiec neogatunkiem - stabilnym w swoim
rdzeniu, ale otwartym na zmiany (np. technologiczne).

Szczegdlng uwage nalezy zwrdci¢ na
multimodalnos¢ jako dominujaca ceche
cyfreportazu. To ona decyduje o jego odrebnej
jakosci genologicznej: znaczenie budowane jest
tu nie tylko przez stowo, lecz takze przez obrazy,
dzwieki, dane i elementy interaktywne, ktore
razem tworzg spdjna narracje cyfrowa

W analizie cyfreportazu autorka proponuje trzy cechy, ktére stanowig minimalne
warunki gatunkowe, by uzna¢ konkretng realizacje za cyfreportaz:

1. Dowodowos$¢ multimodalna. Cyfreportaz wykorzystuje co najmniej dwa
tryby semiotyczne - tekst, obraz, dZzwiek, dane, interfejs — ktére sg no$nikami,
a nie wylacznie ilustracjg. Multimodalno$¢ w tym sensie jest konstytutywna
w budowaniu znaczenia.

2. Organizacja przez interfejs. Znaczenie konstruowane jest nie tylko przez
tres¢, lecz takze przez interaktywne mechanizmy nawigacji. Interfejs
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staje sie elementem narracyjnym i wspotksztattuje sposob interpretacji (por.
Ellestrom, 2010). Odbiorca zostaje przeksztatcony z pasywnego czytelnika
w nawigatora i wspétnarratora.
3. Transparentna praktyka weryfikacyjna. Cyfreportaz wymaga metod wery-
fikacji adekwatnych do srodowiska cyfrowego - analizy metadanych, pracy
z materiatami UGC czy Zrédtami OSINT. Kluczowa jest wiec transparentno$¢
procesu: reporter nie tylko przedstawia fakty, ale i ujawnia sposéb ich pozy-
skania i krytycznej oceny, co staje sie czes$cig narracji reporterskie;.
Niniejszy artykut stanowi jedynie wycinek szerszych badan nad genologia
cyfrowa. Celowo ograniczono sie tutaj do opisu i systematyzacji wybranych odmian
cyfreportazu, pomijajac m.in. kwestie zwigzane z komentosferg, mechanizmami
feedbacku oraz algorytmiczna dystrybucja tresci, ktére wymagaja odrebnych analiz.
Zagadnienia te - podobnie jak empiryczne badania recepcji - jawia sie jako kierunki
dalszych badan, niezbedne do petnego zrozumienia dynamiki przemian gatunko-
wych (gatunkéw klasycznych i nowych gatunkéw) w srodowisku cyfrowym.
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Abstract
The article examines color functions in comics, which should
be regarded as a fundamental component of the medium’s
sign system. From a perspective of media linguistics, the text
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Abstrakt

W artykule analizowane sg funkgje koloru w komiksie, ktdry

nalezy traktowac jako fundamentalny komponent systemu

znakowego medium. Z perspektywy mediolingwistycznej au-
torka proponuje typologie szesciu funkgji koloru: afektywnej,
narracyjnej, symbolicznej, diegetycznej, strukturalnej i sub-
stancjalnej. Kazda funkcja operuje na innym poziomie utwo-
ru —od bezposredniego oddziatywania na emodje czytelnika,
poprzez konstruowanie fabuty i znaczen kulturowych, az do

wymiaréw materialnych wydania. Artykut stanowi przyczy-
nek do pogtebionych badari nad kolorem w komiksie, oparty

na przegladzie teoretycznych uje¢ ostatnich dekad. Propono-
wane s3 w nim narzedzia badawcze do analiz konkretnych

tekstow komiksowych i podkreslana jest koniecznos¢ trans-
dyscyplinarnego podejscia.

Stowa kluczowe

komiks, kolor, funkcje koloru, mediolingwistyka, semiotyka,
analiza wizualna
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Wprowadzenie

Komiks to medium, ktére w wyjatkowy sposéb buduje sensy, taczy obraz
i stowo, tworzac ztozony system znakéw. W dobie zwrotu wizualnego i kolo-
rystycznego komiks staje sie laboratorium nowych form komunikacji i eks-
presji, gdzie kolor jest istotnym elementem procesu znaczeniotworczego.
Komiks nalezy rozpatrywa¢ w ujeciu systemowym, gdzie wszystkie sktad-
niki, w tym kolor, sg niezbedne dla sformutowania ostatecznego sensu dzieta.
Przyja¢ mozna na potrzeby niniejszego tekstu, iz komiks to w wielu przypadkach
dzieto wizualno-werbalne, w ktérym elementy graficzne i jezykowe s3 nierozerwal-
nie zwigzane, a kolor petni w nich role spoiwa i akcentu znaczeniowego.

Rozwazaniom na temat koloru towarzyszy perspektywa komiksoznawcza, ale
i mediolingwistyczna, przy czym zatozono, Ze mediolingwistyka zajmuje sie bada-
niem mediow, przedmiotem jej badania jest tekst jako catosciowy komunikat,
a celem jej jest ,dazenie do zrozumienia komunikacji medialnej, uchwycenie jej
zmiennej natury, odkrywanie sposobow jej funkcjonowania” (Kepa-Figura,2025,
s. 61-73). Aktualnie mediolingwistyka (otwarta) odchodzi od korzystania w bada-
niach wytacznie z narzedzi jezykoznawczych - wspétczesne media sg z natury mul-
timodalne, wiec niezbedne jest wykorzystywanie metodologii i aparatury badawczej
z innych obszaréw. Mys$], jaka sformutowat Bogustaw Skowronek?, Ze ,medialne kul-
turoznawstwo” programowo musi taczy¢ sie z ,lingwistycznym kulturoznawstwem”
(Skowronek, 2014, s. 17), jest bardzo bliska badaniom nad kolorem w komiksie,
poniewaz niezbedne jest tu spojrzenie na jego kognitywne, sensotwdrcze i kultu-
rowo-zalezne aspekty.

Badania nad kolorem nalezy réwniez umieszcza¢ w $wietle dyskursu medial-
nego rozumianego jako ,zdarzenie komunikacyjne, ktéremu towarzysza okolicz-
nosci spoteczne, kulturowe i polityczne. Jest on jednocze$nie narzedziem praktyk
spotecznych i sprawowania wtadzy. Zawiera wiec nie tylko wiedze, ale tez ideologie’
(Zydek-Bednarczuk, 2013, s. 188). Kolor moze mie¢ funkcje ekspresywna badz per-
swazyjna, a takze by¢ no$nikiem znaczen, ktore nalezy dekodowa¢ w kontekscie
kulturowo-historycznym.

Przedmiotem niniejszego tekstu jest spojrzenie na kolor w komiksie, jego znacze-

J

nie i r6znorodnos¢ funkcji, jakie moze pemi¢. Waznym aspektem niniejszego opra-
cowania jest przeglad literatury przedmiotu. Camila Prytz i Jasmine Palmer (2020,
S. 25-45) zwracajg uwage, ze temat koloru jest czesto pomijany w badaniach nad

1 Nalezy przy tym pamieta¢, ze ani stowo, ani kolor nie sg sktadnikami sine qua non komiksu, mozna
bowiem znaleZ¢ wiele komiks6w niemych, wykonanych w konwencji czarno-biate;.

2 Skowronek siegnat tutaj po mysl Andrzeja Gwozdzia, jakoby wspotczesnie badacz mediéw i ich
jezyka powinien by¢ ,kulturoznawca medialnej technokultury”: Por. Andrzej Gwézdz, Kino po kinie,
Warszawa 2010.
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komiksem, przez dominacje podejscia literaturoznawczego i lekcewazenie narzedzi
wizualnych, chociaz i one w swoim opracowaniu siegaja po teorie komiksu, a nie
teorie koloru w komiksie. Badanie stuzy zatem ustaleniu teoretycznych ram analizy
koloru w komiksie w perspektywie funkcjonalne;.

Komiks w perspektywie zwrotu wizualnego i kolorystycznego

Zwrot lingwistyczny Richarda Rortyego skierowal uwage $wiata na Swiatotworcza
moc jezyka i jego mozliwos¢ tworzenia i modyfikowania swoistych stanéw rzeczy.
Jednak juz Roland Barthes przenosi akcent z jezyka na obraz, podkreslajgc jego nie-
zwykla role we wspotczesnych dyskursach i moc samoistnienia, piszac, Ze malowi-
dto jest zawsze swoim wtasnym réznorodnym opisem. Zwrot piktorialny W.J. T. Mit-
chella potozyt nacisk na konieczno$¢ uwolnienia sie od prymatu tekstu i myslenia
o Swiecie poprzez jego struktury. Nieztomno$¢ obrazéw przejawia sie w nieprzerwa-
nym procesie budowania oraz przeksztatcania §wiata, w silnym zwiazku z material-
noscig (W. ]. T Mitchell, 2005).

Koncepcje zwrotu ikonicznego przedstawit
Gottfried Boehm, udowadniajac, ze obrazy moga
pokazywac co$, czym same nie s3. Funkcjonuja
bowiem jako niezalezne i narzedzia poznania
swiata, majac wiasna logike (ikoniczny logos).

Konieczno$¢ ujmowania obrazu w bardzo szerokiej perspektywie podkreslat
Mitchell, méwiac, Ze zwrot piktorialny nie jest mysleniem o obrazie w kategoriach
mimetycznych, a ,(...) postlingwistycznym i postsemiotycznym ponownym odkry-
ciem obrazu jako ztozonej gry pomiedzy wizualno$cig, zmystami, instytucjami, dys-
kursem, ciatem i figuratywnos$cig” (W.J.T Mitchell, 2009), gdzie doSwiadczenie i kom-
petencje wizualne mogg nie by¢ wyrazane w modelach tekstualnych.

Koncepcje zwrotu ikonicznego przedstawit Gottfried Boehm, udowadniajac, Ze
obrazy moga pokazywac co$, czym same nie s3g. Funkcjonuja bowiem jako niezalezne
nosniki sensu i narzedzia poznania $wiata, majgc wtasng logike (ikoniczny logos).
W centrum koncepcji Boehma lezy réznica ikoniczna - konstruowanie znaczenia
przez obraz - ktora oparta jest na przekonaniu, Ze sposob istnienia i oddziatywa-
nia obrazéw jest inny niz znakéw jezykowych i nie moze by¢ do nich sprowadzony
(Boehm, 2014).

Tymczasem Teresa Uchman wprowadza badania nad kolorem na grunt mediolin-
gwistyki, gdzie kolor traktuje jako znak zaréwno jezykowy, jak i wizualny, ktérego
znaczenie jest zakorzenione w kulturze, tradycji i kodach spotecznych. , Kulturowa
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znakowo$¢ barwy wpisuje kolor réwniez w parajezykowa komunikacje miedzy-
ludzka, odbywajaca sie na poziomie sSrodkéw pozawerbalnych” (Uchman, 2022,
s. 12). W kontekscie jezykoznawczych badan nad kolorem w komiksie szczeg6lnie
istotna jest kategoria kulturowego obrazu swiata. KOS funkcjonuje tu jako system
organizujacy wszystkie konstrukcje znakowe, w ramach ktérego warstwa werbalna
i graficzna (w tym kolor) ksztattujg wspdlnote komunikatywna. Uchman stawia teze,
iz wspoétcze$nie mozna méwic o ,,colour turn - zwrocie kolorystycznym w kulturze
i spoteczenstwie XXI wieku. Warto$¢ barwy i zasadno$¢ mdéwienia o kolejnym zwro-
cie potwierdzajg miedzy innymi dwa zaawansowane procesy spoteczne: specjalizacji
oraz fragmentaryzacji rzeczywisto$ci” (Uchman, 2022, s. 12). Uchman podkresla wage
kategorii dotyczacych koloru, ktére istotnie wptywaja na jego odbior, s3 to: kategoria
przestrzeni, (myslac np. o globalnym wymiarze zainteresowania barwg), kategoria
czasu, kategoria transdyscyplinarnosci oraz kategoria kultury.

W mediolingwistyce kolor analizowany jest w konteks$cie relacji: media - kul-
tura - jezyk. Tworzy niewerbalne systemy komunikowania, wspéttworzy przekazy
multisensoryczne, a jego mechanizmy znaczeniowe sg zakorzenione w kulturze
i tradycji. Kolor bedzie zwigzany z mozliwoscig i umiejetno$cig doSwiadczania oraz
rozpoznawania i dekodowania kodéw kulturowych. Niezwykle istotnym aspektem
koloréw jest ich moc symboliczna, ktéra réwniez determinowana jest kulturowo.
Kolor jako znak ma charakter zaréwno tworzenia, przekazywania i przechowywania
znaczenia. Jednocze$nie, jak zauwaza Iwona Loewe, ,Lingwistyka dyskursu, biorgc
pod uwage w analizach tekst multimodalny, daje narzedzie do wykonywania inter-
pretacji w zakresie semantyki barw” (Loewe, 2018, s. 150).

Badania nad kolorem w naukach o komiksie

Dla Thierry’ego Groensteena komiks jest medium, w ktérym najwazniejsza jest
strona wizualna, komiks znajdujemy tam, gdzie mamy do czynienia z serig powia-
zanych ze soba obrazéw i to one same w sobie mogg juz nie$¢ znaczenie. Tekst
(rozumiany jako stowo pisane) jest drugorzedny, a twierdzenie, Ze komiks koniecz-
nie stowa wymaga, stawiajg ci, ktérzy prawo do opowiadania przypisuja jedy-
nie jezykowi (Groensteen, 2007). Mozna zatozy¢, ze w tym ujeciu kolor - czy tez
jego eliminacja - §wiatto i cien, beda miaty ogromne znaczenie w odbiorze. Scott
McCloud, autor ksigzki ,Zrozumie¢ komiks. (Niewidzialna sztuka)”, o kolorze pisze
jako o dominujacym elemencie sztuki, zaznacza jednocze$nie, ze barwa w komiksie
byta zawsze mocno uzalezniona od technologii druku. McCloud podkresla wage sto-
sowania teorii barw zar6wno w tworzeniu, jak i badaniu komikséw, zwraca uwage
réwniez na marketingowe znaczenie koloru w przemysle komiksowym (McCloud,
2015). Réznice miedzy komiksami czarno-biatymi a kolorowymi sg wedtug McClouda
rozlegte i glebokie i wptywaja na kazdy poziom doswiadczenia lektury komiksu,
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w kazdym jego aspekcie, a sam komiks stuzy przekazywaniu informacji i wywoty-
waniu reakcji estetycznych (McCloud, 2015).

Barwa w komiksie jest jednym z podstawowych srodkdéw stylistycznych. Kolor
petni m.in. funkcje narracyjna (dramaturgiczng), gdy podporzadkowany jest opo-
wiesci i funkcje symboliczng, jako wazny no$nik informacji, réwniez kulturowych.
Zwraca uwage odbiorcy na estetyczng warstwe obrazu, wzbogacajac odbiér o dodat-
kowe bodZce wzrokowe, wywotuje emocje i buduje wielowymiarowo$¢ utworu.
Kolor mozna analizowa¢ na trzech ptaszczyznach, za Johannesem Ittenem (2015):
zmystowo-optycznej (impresyjnej), psychicznej (ekspresyjnej), intelektualno-sym-
bolicznej (konstruktywnej).

Kolor staje sie wiec nie tylko narzedziem ekspres;ji, ale takze Srodkiem budowania
narracji i komunikacji z odbiorca. Matylda Sek-Iwanek analizuje kolor w komiksie
dos¢ szeroko, miedzy innymi wskazujac, Zze moze stuzy¢ jako narzedzie organizacji
przestrzennej, wyznaczania dynamiki obrazu oraz identyfikowania i warto$ciowa-
nia obiektéow (Sek-Iwanek, 2021). Kolor tutaj traktowany jest jako wielofunkcyjny
element komiksu, ktéry:

1. organizuje przestrzen i kieruje percepcja czytelnika,

2. dziata jako bodziec poznawczy i nawigacyjny,

3. buduje emocje, nastréj i znaczenia symboliczne,

4. jest $wiadomg decyzjg artystyczng o wymiarze estetycznym i semantycznym,

5. wplywa na realizm, wiarygodno$¢ i koherentnos¢ utworu.

Sek-Iwanek podkresla, Ze obserwator ma oczekiwania wynikajace z przyzwy-
czajen dotyczacych porzadkowania rzeczywisto$ci oraz sygnatur kulturowych.
Poznanie cze$ciowe opiera sie na schematach, a kolor moze sta¢ sie bodZcem, ktéry
wyznacza kierunek poznania (Sek-Iwanek, 2021).

Plaszczyzny badania sceny wizualnej zaproponowat Pawet Gagsowski, ktéry pod-
kreslit, ze doznanie wzrokowe konfrontowane jest z posiadanym do$wiadczeniem
wizualnym, a samo widzenie bedzie zawsze subiektywne. Jednocze$nie zawsze
dazymy do tego, aby nada¢ sens temu, co widziane. Analiza sceny wizualnej prze-
biega na czterech ptaszczyznach, ktére z kolei mozna uja¢ w dwie kategorie: rzeczy
(ksztatt i barwa) oraz relacji (przestrzenna organizacja i dynamika). Wtasnoscia
kazdej sceny wizualnej jest barwa, czyli konkretna jako$¢ zmystowa, ktéra przystu-
guje figurze lub obiektowi wyznaczonemu przez jego ksztatt albo thu. Barwe mozna
opisac za pomocg trzech wymiaréw: odcienia (czerwony, niebieski), jasnoséci i nasy-
cenia, ktére okreslajg intensywnos¢ barwy (Ggsowski, 2016).

Komiks to medium wielowarstwowe, systemowe, gdzie obraz i stowo wspotist-
nieja, a kolor jest jednym z kluczowych elementéw. Mimo to w badaniach na komik-
sem kolor nadal nie jest odpowiednio przebadany (Prytz, Palmer, 2020) i wymaga
nowego kompleksowego podej$cia badawczego (Baetens, 2011, s. 111-128).
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Materialny wymiar komiksu

Komiks jako obiekt wielomodalny, werbalno-wizualny, skoncentrowany jest wokét
swej substancjalnosci, rowniez, jesli chodzi o kolor. Jego percepcja oraz funkcja
semiologiczna bedg nierozerwalnie zwigzane z materialnymi aspektami dzieta:
jakosc¢ i technologia druku, rodzaj papieru (matowy, kredowy), techniki koloro-
wania (tzw. four colors, full color). Podobnie istotne sg cechy formalne wydania:
rodzaj oktadki, format (kieszonkowy, zeszytowy, albumowy), ktére definiuja dozna-
nia czytelnika. Druk na papierze btyszczacym intensyfikuje kolory, podczas gdy
papier matowy nadaje im subtelniejszy, bardziej powsciaggniety charakter. Format
albumowy powiekszony pozwala na precyzyjne dostrzezenie kazdego niuansu kolo-
rystycznego, gdy wydania kieszonkowe mogg redukowac wrazenie gtebi i dynamiki
barw. W konsekwencji kolor w komiksie funkcjonuje na dwé6ch nierozdzielnych
ptaszczyznach: jako element obrazu oraz jako materia obiektu, ktérego wtasciwosci
zawsze konstytuuja ostateczne doswiadczenie odbiorcy. W perspektywie projekto-
wania ksigzki Roland Reuf’ (2017, s. 19) pisat:

Ten sam obraz za kazdym razem wyglada inaczej. Ilustracje réznig sie zaréwno od siebie,
jak i od oryginatu. Dzieje sie tak nawet wtedy, jesli - inaczej niz w przypadku druku gazet -
producent wszystko zrobit dobrze. Juz sam papier, na ktérym takie ilustracje maja zostac
wydrukowane - najczesciej jest to ,papier powlekany” - zmienia barwy. Specyficzne refleksy
Swietlne odbijajg sie od powierzchni papieru i w ten sposéb docierajg do oka obserwatora, co

znieksztalca wrazenie barwne, ktére wywotuje , oryginat”.

Plama koloru - wedrowki oka i uwaga czytelnika

W rysunku komiksowym istotnym elementem jest przyciggniecie uwagi czytelnika
i jej utrzymanie, podobnie jak w ilustracji w ksigzce obrazkowej: ,Aby zidentyfiko-
wac, w jaki sposob ilustrator osiggnat te efekty, nalezy przyjrzec sie uzyciu koloru
(jasne, pastelowe odcienie), linii (mocne, czarne kontury) oraz stylowi (cartoonowy)”
(Anstey, Bull, 2019, s. 19)3.

Rychlewski pisze o swoistej anestezji wspotczesnego odbiorcy, ktory przebodz-
cowany obrazami zdaje sie by¢ obojetny na niektére bodzce wizualne (Rychlewski,
2013). Zatem doboér barw i ich roztozenie w komiksie musza by¢ przemyslane i odpo-
wiednio skonstruowane, aby wywotywato zamierzony efekt u odbiorcy. Funkcja
perswazyjna musi by¢ zaprojektowana przez ilustratora lub koloryste.

3 Autorzy opisujg strategie formutowania narracji za pomoca obrazu i stowa, w ksigzce obrazkowej

,Cindirella”.
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Komiks, jak kazda sztuka wizualna, réwniez wykorzystuje kolor do prowadze-
nia oka czytelnika po kadrze i planszy. Mozemy mie¢ do czynienia z determinantg
barwng kadru, planszy, catego utworu lub z akcentem barwnym, wybijajgcym sie
ponad inne kolory. MoZe mie¢ to zastosowanie semantyczne, komunikacyjne lub
wylgcznie estetyczne.

Ptaszczyzny badania sceny wizualnej
zaproponowat Pawet Gasowski, ktory podkreslit,
ze doznanie wzrokowe konfrontowane jest

z posiadanym doswiadczeniem wizualnym, a samo
widzenie bedzie zawsze subiektywne.

Wartos¢ barwy - parametr dotyczacy jasnosci lub ciemnosci koloru - stanowi
kluczowy element kompozycji wizualnej w komiksie. Kolory o wysokiej wartosci,
zblizajace sie do bieli, przyciggaja uwage do istotnych elementéw, ,,wyciagajac” je na
pierwszy plan, a jednocze$nie peinig funkcje rozswietlajaca i ozywiajaca obraz. Gra
miedzy kolorami o wysokiej i niskiej warto$ci, oparta na zasadzie kontrastu, nadaje
obrazowi trojwymiarowy charakter i umozliwia dynamiczne organizowanie prze-
strzeni komiksowej oraz kierowanie percepcja czytelnika. Michele Anstey i Geoff
Bull (2019, s. 180) zwracaja uwage, Ze:

Umiejscowienie koloru moze przyciaggnac¢ uwage oka lub skierowaé¢ wzrok na konkretny
punkt ilustracji. Dzieki temu ilustrator moze nakierowac czytelnika/ogladajacego na wybrane
aspekty ilustracji, zanim dostrzeze inne - i tym samym wptyna¢ na jego reakcje. Umieszczenie
rozSwietlonego koloru posrodku ciemnej sceny lub zestawienie nieharmonijnych barw obok

siebie natychmiast przyciggnie wzrok.

Z kolei Camilla Prytz i Jasmine Palmer (2020, s. 25-45) koncentrujg sie na roli
koloru w odbiorze i interpretacji komikséw, z naciskiem na eksperyment z eye-
-trackerem. Ich wstepne badanie, oparte niestety wytacznie na jednym utworze,
wskazato, ze w oglagdanym komiksie kolor nie wptywat znaczaco na liczbe fiksacji
(punktéw skupienia wzroku), jednak byt waznym progiem interpretacyjnym. Kolor
nie zawsze musi oddziatywa¢ na mechanizmy czytania, ale odgrywa kluczowa role
w procesie znaczeniotwérczym i rozumieniu symboliki komiksu, szczeg6lnie jako
narzedzie wizualnego skréotu ideowego i komunikatu kulturowego.
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Czcionka i dymki

Kolor w komiksie jest istotny rowniez w badaniach nad warstwa werbalna. Procz

przezroczystego znaczeniowo fontu, w dziedzinie tej czesto stosowane jest liternic-
two semantycznie nacechowane. Rychlewski pisze o czcionkach w perspektywie

badan oktadki ksigzki, ale w komiksie my$l ta ma zastosowanie wszedzie: [stowo]
,(...) eksponuje swoje signifiant, swoja graficzng wizualno$¢, nie tracac przy tym nic

ze swojej semiotycznej autonomii. Istotne jest w tym przypadku nie tylko stowo,
ale rowniez litera, jej ksztatt, kolor i usytuowanie wobec innych elementéw oktadki”
(Rychlewski, 2013, s. 150).

Warto wspomnie¢, ze kolor w komiksie mie¢ moze charakter diegetyczny, by¢
uzasadniony logika Swiata przedstawionego, np. kiedy scena rozgrywa sie w dzien,
kolor jest obecny, noca kolor znika lub jest przyttumiony. Podobnie, gdy posta¢ ma
problemy z widzeniem, brak koloru lub jego znieksztalcenie moze stac¢ sie Srodkiem
wyrazenia jej doswiadczenia percepcyjnego. Rdwniez kolor pisma w dymkach, moze
by¢ niewyrazny, bledszy, kiedy np. bohater niedostyszy.

Kolor petni istotng role nie tylko w warstwie obrazu, lecz takze w obrebie ele-
mentow lingwistycznych komiksu, szczegélnie w dymkach dialogowych. Dyferen-
cjacja kolorystyczna dymkéw stanowi strategiczny Srodek nawigacyjny, pozwalajacy
czytelnikowi na skoordynowanie percepcji w kompleksowych, gesto zakompono-
wanych scenach; taczy funkcje nawigacyjng, organizujaca percepcje czytelnika
w szczegotowych kompozycjach, z funkcjg akustyczng. Kolor (czesto w potaczeniu
z ksztattem liter) poszczegdlnych wypowiedzi pozwala na percepcje quasi-audialng,
na ,ustyszenie” tonu rozmoéwcy i rozréznienie charakteru gtosu poszczegélnych
postaci (Sek-Iwanek, 2021). Kolor moze tez sugerowac napiecie emocjonalne wypo-
wiedzi ,Gto$ne krzyki czy wyjace alarmy beda wiec czesto w jaskrawych kolorach

- czerwonych lub zéttych - te mniej «draznigce» natomiast zachowaja przezroczy-
sto$¢ badz zimny kolor” (Wolski, 2019). Wspomina o tym réwniez Henry John Pratt:

»Rysunek dymkéw dialogowych i efektow dzwiekowych, projekt postaci, technika
tuszu oraz wybory kolorystyczne (jesli dotyczy) stuzg waznym celom narracyjnym.
Umozliwiajg arty$cie budowanie nastroju, zapewnienie emocjonalnego podtekstu
dla sceny lub opowiesci, intensyfikowanie lub ostabianie dramaturgii konkretnego
momentu i inne funkcje tej natury” (Pratt, 2009, s. 107-117).

Wymiary funkcjonowania koloru w komiksie

Kolor w komiksach petni wiele ztozonych funkcji w wymiarze strukturalnym,
semantycznym i komunikacyjnym. Odgrywa istotna role na poziomie relacji syn-
tagmatycznych i paradygmatycznych.

W wymiarze strukturalnym kolor wptywa na organizacje przestrzeni komiksowej,
strukture uktadu plansz i kadréw, kompozycje obrazu oraz rytm lektury. Umozliwia
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wyréznianie elementow, wptywa na uktad i hierarchie informacji wizualnych i wer-
balnych.

W wymiarze semantycznym kolor przekazuje znaczenia, moze symbolizowa¢
emocje i stany, moze mie¢ dziatanie symboliczne i konotacyjne. W tym wymiarze
funkcje koloru moga by¢ ptynne, poniewaz znacznie uzaleznione sg od kontekstu
kulturowego, czy tez historycznego.

Umberto Eco (Eco, 2010) pisze o warto$ci konwencjonalnej obrazu, ktéra pozwala
na odczuwanie badz odczytywanie konkretnych stanéw emocjonalnych lub fizycz-
nych zwigzanych z obrazem, ktére sg wynikiem sposobow wizualizowania Swiata,
wtasciwych danej kulturze, epoce oraz medium. Obrazy bowiem przedstawiaja
realne zdarzenia zwigzane z prawdziwymi doznaniami, ktérych odbiorca mégt
doswiadczy¢. Obraz zakotwiczony jest wiec w pewnej rzeczywistos$ci kulturowej
o wartosci znaczeniotworcze;j.

Wymiary funkcjonowania koloru w komiksie silnie
koresponduja z organizacja narracji, kompozycja
planszy oraz typografig, tworzac harmonijny
system komunikacji wizualnej. W wymiarze
komunikacyjnym kolor jest nosnikiem informacji

- oddziatuje na czytelnika i wywotuje w nim r6zne
reakcje.

Wymiary funkcjonowania koloru w komiksie silnie koresponduja z organizacja
narracji, kompozycja planszy oraz typografia, tworzac harmonijny system komu-
nikacji wizualnej. W wymiarze komunikacyjnym kolor jest no$nikiem informacji -
oddziatuje na czytelnika i wywotuje w nim rézne reakcje. Moze by¢ narzedziem
perswazji lub manipulacji, stuzy¢ budowaniu relacji miedzy nadawca a odbiorca
i aktywizowac czytelnika. Kolor w rysunku komiksowym moze stuzy¢ jako bardzo
ekonomiczny srodek przekazu, na przykiad, kiedy posta¢ spoglada na ukochana
osobe i widzi jg otoczona r6zowa poswiatg mozemy wnioskowac, ze patrzymy
oczami osoby zakochanej (oczywiscie biorgc pod uwage kontekst).

Duze znaczenie ma emocjonalna wartos$¢ koloru, ktéra uwarunkowana jest anato-
mig ludzkiego oka, mechanizmami widzenia oraz ludzka biologia (jesteSmy podatni
na pewne kolory bardziej). Jest to warto$¢ nacechowana kulturowo - na przyktad
biel w kulturze zachodniej oznacza niewinno$c¢ i czystos¢, w kulturze Chin - zatobe.
Na emocjonalng warto$¢ koloru wptywa réwniez kontrast, zatem sposéb taczenia
ze sobg barw. Juz sam spos6b méwienia o barwach wskazuje na wysoki fadunek
afektywny: ,harmonijne barwy”, ,krzykliwe barwy”, ,kolory ochronne”, ,barwy
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neutralne”; czy tez takie zwroty jak: ,patrzec przez rézowe okulary” (optymizm),

,miec zielone $wiatto” (pozwolenie), ,czarna owca” (wyrzutek, odmieniec). Kolor
jest réwniez silnym bodZcem asocjacyjnym - czesto wiaze sie z ludzkim do$wiad-
czeniem (Eco, 2010).

Wiasciwosci znaku ikonicznego (Eco, 2010) mozna réwniez przytozy¢ do koloru:
optyczne (widzialne), ontologiczne (domyslne) i skonwencjonalizowane, np. barwa
btekitna jest spokojna i neutralna (optyczna), ochtadzajaca (kojarzona z woda,
powietrzem, niebem), chtopieca (konwencjonalna). Toppo i Ahamed (2024, s. 1285-
1301) dowodza, ze kolor w komiksie petni tréjwymiarowg funkcje: psychologiczna,
narracyjng oraz symboliczng. Oznacza to, Ze barwa nie jest jedynie elementem deko-
racyjnym czy formalnym, lecz aktywnym srodkiem sterowania emocjami odbiorcy,
konstruowania opowies$ci wizualnej i budowania znaczenia.

1. Funkcja psychologiczna - kolor oddziatuje na emocje i percepcje widza,
wprowadzajac go w okreslony stan afektywny. Autorzy wskazuja, zZe reakcje
te sq zaro6wno instynktowne (fizjologiczne), jak i uwarunkowane kulturowo.

2. Funkcja narracyjna - w obu formach artystycznych (malarstwo i komiks)
barwa staje sie narzedziem narracji wizualnej, nie tylko opisuje, ale rowniez

»opowiada” historie.

3. Funkcja symboliczna - kolor jako znak kulturowy, posiada bogata warstwe
semantyczna. Jego znaczenie jest zalezne od kontekstu, tradycji i medium
(Toppo, Ahmed, 2024).

Metafunkcje

Metafunkcjom koloru w komiksie, w perspektywie teorii Michaela Hallidaya, przyj-
rzat sie Paul Davies (2019). Zwrdécit uwage, ze kolor w komiksie moze przybierac
rézne role, ponadto funkcje te moga wspotwystepowac w jednym obiekcie. Warto
przyjrzec sie metafunkcjom nieco blizej. Halliday wyrdznia je jako konstytutywne
dla jezyka, funkcje, ,w ktorych jezyk ewoluowat, aby stuzy¢” (Halliday, 1994, s. 436).
Metafunkcje identyfikuje on jako klastry systemowe, tj. grupy systemoéw seman-
tycznych, ktére tworzg znaczenia pokrewnego rodzaju. Halliday twierdzi, Ze pojecie
metafunkcji jest jednym z matego zestawu zasad, ktére sa niezbedne do wyjasnienia,
jak dziata jezyk, i wyrdznia funkcje ideacyjna, interpersonalng i tekstowa. Funk-
cja ideacyjna jest dalej podzielona na empiryczna i logiczng (Halliday, 1994). Kolor
w komiksie realizuje metafunkcje bedac narzedziem jednocze$nie odwzorowania
Swiata przedstawionego, wyrazania emocji i stanéw oraz budowania spéjnosci
i organizacji wizualnej dzieta (Davies, 2019).

Wewnetrzne rozwarstwienie funkcji ideacyjnej Hallidaya na empiryczng oraz
logiczna, pozwala gtebiej zrozumiec role koloru, jako semiotycznego zasobu
w tworzeniu znaczen. Podfunkcja empiryczna koncentruje sie na odzwierciedle-
niu i obrazowaniu do$§wiadczenia $wiata i wewnetrznych przezy¢ postaci. Poprzez
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kolor okreslone sg cechy otoczenia, elementéw diegetycznych, co pozwala na kate-
goryzacje i konceptualizacje zjawisk. Tymczasem podfunkcja logiczna zwigzana jest
z relacjami jednostek znaczeniowych, gdzie to kolor wspdétdecyduje o logicznych
powigzaniach w ramach sekwencji obrazdéw i figur. Kolor stanowi element integru-
jacy oraz kategoryzujacy komponenty tekstu werbalno-wizualnego. Podsumowujac,
w metafunkcji ideacyjnej kolor stuzy konstruowaniu i klasyfikacji doswiadczenia
przedstawionego w komiksie.

Kolor aktywizuje odbiorce - ma zatem wymiar
pragmatyczny, kreuje bowiem ksztattuje sposéb
interakcji, umozliwia negocjowanie znaczen

i wplywa na charakter komunikacji wizualnej.

Metafunkcja interpersonalna podkresla znaczenie koloru w procesie ustanawia-
nia stosunkéw i napie¢ miedzy utworem a odbiorca. Wigze ze sobg intencje nadawcy,
komunikowanie postawy i modalnosci przekazu. Kolor aktywizuje odbiorce - ma
zatem wymiar pragmatyczny, ksztattuje sposéb interakcji, umozliwia negocjowanie
znaczen i wptywa na charakter komunikacji wizualnej. Ostatnia metafunkcja tek-
stowa zwraca uwage na role koloru w organizowaniu i porzadkowaniu struktury
komiksu. Odpowiada za relacje syntagmatyczne i paradygmatyczne, peini funk-
cje nawigacyjng - rowniez na poziomie narracji, wyodrebnia motywy i segmenty
fabularne, stuzy budowaniu spéjnosci komiksu oraz zaakcentowaniu elementow
kluczowych. Kolor moze wspiera¢ spdjnos¢ przekazu wizualnego i narracyjnego,
nadajac im wyrazista strukture kompozycyjna. Jednoczesne badanie wszystkich
trzech metafunkcji pozwala na analizowanie koloru jako multimodalnego znaku,
ktéry przyczynia sie do dookres$lenia senséw, afektdw i architektury komiksu na
poziomie systemowym i funkcjonalnym.

Funkcje koloru w komiksie

Kolor w komiksie petni sze$¢ kluczowych funkcji, ktére konstytuujg znaczenia
utworu i sg progiem interpretacyjnym. Funkcja psychologiczna (afektywna) odwo-
tuje sie do bezposredniego wptywu barwy na emocje czytelnika, dziatajac na
poziomie zaréwno instynktow biologicznych, mechanizméw widzenia jak i uwa-
runkowania kulturowego. Funkcja narracyjna eksponuje role koloru jako narze-
dzia opowiadania — barwa moze by¢ addytywnym elementem budujacym fabute,
wyznacza linie czasowe, rozrdznia przestrzenie i wzmacnia dramaturgie scen.
Funkcja symboliczna obejmuje semantyczng moc barwy, jej zdolno$¢ do niesienia
skonwencjonalizowanych znaczen i asocjacji zaleznych od kontekstu kulturowego
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i tradycji ikonograficznej. Funkcja diegetyczna odnosi sie do uzasadnienia koloru
(lub jego braku) logika $wiata przedstawionego. Funkcja strukturalna dotyczy orga-
nizacyjnych zadan koloru, jego wptywu na kierowanie percepcja czytelnika, na roz-
graniczanie elementéw wizualnych, zarzadzanie uwagg i budowanie relacji miedzy
komponentami strony. Funkcja substancjalna natomiast akcentuje znaczenie mate-
rialnych aspektéw koloru, zwigzanych z rodzajem papieru, technologia druku, nawet
formatem, ktére determinujg wrazenia i doS§wiadczenie barwy przez odbiorce. Te
sze$¢ funkcji w praktyce komiksowej istnieje w nieroztacznej symbiozie, tworzac
wielowymiarowy system semiotyczny.

Podsumowanie

Kolor jest fundamentalnym komponentem systemu znakowego, ktory tworzy
komiks. Zaproponowana w niniejszym tekscie typologia funkcji koloru w komiksie,
stanowi przyczynek do kompleksowego zrozumienia roli barwy w medium komik-
sowym. Ujecie to, oparte na literaturze z zakresu teorii koloru, mediolingwistyki
oraz komiksoznawstwa, ma za zadanie nie tylko opisa¢ potencjaty koloru, ale réw-
niez dostarczy¢ narzedzi analitycznych dla pragmatycznych badan konkretnych
tekstow komiksowych. Przyjecie perspektywy mediolingwistycznej i systemowej
pozwala na holistyczne ujecie koloru, nie jako znaku izolowanego, lecz jako ele-
mentu multimodalnego dyskursu, ktéry wspoétdecyduje o znaczeniach tworzonego
dzieta. Badanie koloru w komiksie wymaga transdyscyplinarnego podejscia, ktére
jednoczesnie respektuje specyfike medium komiksowego w aspekcie historycznym,
materialnym i kulturowym.
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Obraz dzwiekowosci w dyskursie o grze Cyberpunk 2077.
Analiza mediolingwistyczna

The Image of Sound in Fragments of Discourse of Cyberpunk 2077.
Media Linguistics Analysis

Abstract
The article addresses the issue of representing sonic
dimension in the discourse surrounding the game C(yberpunk
2077.The aim of the conducted study was to determine what
image of sonic dimension emerges from the statements of
participants in the discourse on the analyzed digital game.
The research procedure was divided into three stages: the
first stage — determining how frequently participants in the
discourse on (yberpunk 2077 refer to sound, and in which
language they do so; the second stage — identifying the
words and expressions used to talk about sonic dimension;
the third stage — selecting the most significant words and
expressions referring to sonic dimension. The analysis was
carried out within the field of medialinguistics, in the spirit
of Danuta Kepa-Figura’s concept of open medialinguistics.
The results indicated that although sound is an integral
component of a digital game, it appears relatively rarely in
the discourse about this game. However, when participants
in the discourse do mention it, they describe it as important
for immersion and for shaping the gaming experience.
This supports recognizing the role of sound as particularly
significant in the perception and reception of a digital game.

Keywords
Cyberpunk 2077, sonic dimension, text, digital game,
discourse, media linquistics

1

Abstrakt

W artykule podjety jest problem przedstawiania dzwieko-
wosci w dyskursie o grze (yberpunk 2077. Celem przepro-
wadzonego badania byto ustalenie, jaki obraz dZwiekowosci

wytania sie z wypowiedzi uczestnikéw dyskursu o badanej

grze cyfrowej. Procedura badawcza zostata podzielona na

trzy etapy: etap pierwszy — okrelenie, jak czesto uczestnicy

dyskursu o (yberpunk 2077 odnosza sie do dZwieku i w jakim

jezyku to robia?; etap drugi — identyfikacja stéw i sformuto-
wari wykorzystywanych do méwienia dZzwiekowosci; etap

trzeci — wytonienie najbardziej znaczacych stow i sformu-
towan odnoszacych sie do dZzwiekowosci. Analiza zostata

przeprowadzona na polu mediolingwistyki, w duchu kon-
cepcji mediolingwistyki otwartej Danuty Kepy-Figury'. Wyniki

wskazaty, ze cho¢ dZwiek jest integralnym komponentem gry

cyfrowej, to w dyskursie o tej grze pojawia sie stosunkowo

rzadko. Jednoczesnie, gdy uczestnicy dyskursu o nim wspo-
minaja, to opisuja go jako istotny dla immersji i ksztattowania

doswiadczenia gry. Przemawia to za uznaniem roli dzwieku za

szczegdlnie istotng w percepdi i recepdji gry cyfrowej.

Stowa kluczowe
Cyberpunk 2077, dzwiekowos¢, tekst, gra cyfrowa, dyskurs,
mediolingwistyka

Zatozenia koncepcji zostaly wytozone przez badaczke przede wszystkim w powstajacej ksigzce

Mediolingwistyka otwarta oraz w niektorych opublikowanych artykutach (Kepa-Figura, 2021a; Kepa-
-Figura, 2021b, Kepa-Figura, 2022; Kepa-Figura, 2023a; Kepa-Figura & Slawska, 2023b; Kepa-Figura,

w przygotowaniu)
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Wstep

nspiracjg do podjecia préby rozpoznania obrazu dzwiekowoSci w dyskursie o grze

Cyberpunk 2077 (CD Projekt RED, 2020) byta dla mnie premiera oprogramowania
Immerse Gamepack (Embody, b. d.) do Cyberpunk 20771 WiedZzmin IlI: Dziki Gon (CD
Projekt RED, 2015) - samodzielnej aplikacji, wprowadzajacej do wymienionych gier
symulacje dZwieku przestrzennego. Zaciekawit mnie fragment wypowiedzi Krzysz-
tofa Popiela, gtéwnego projektanta dzwieku Cyberpunk 2077', reklamujacy to opro-
gramowanie: ,Po ustyszeniu, jak nasza gra brzmi z Immerse, nie ma juz odwrotu”
(Popiel, za: Embody, b. d.). Po pierwsze, przywotany fragment niejako sankcjonuje
dZzwiekowo$¢ jako integralny komponent gry cyfrowej, nie mniej istotny niz inne
jej komponenty, a niekiedy istotniejszy niz one. Stowo brzmi - ktore jest tu wyraze-
niem cechy akustycznej przynaleznej semantycznie grze cyfrowej - w wypowiedzi
Popiela milczaco przekazuje zatozenie, ze Cyberpunk 2077 zostat opatrzony warstwa
dZzwiekowa. O ile w powszechnej §wiadomosci udZwiekowienie gier cyfrowych nie
jest uznawane za novum, o tyle w dyskursie o Cyberpunk 2077 (a i, jak przypuszczam,
w ogdlnym dyskursie o grach cyfrowych) zwracanie uwagi na dzwiek jest rzadko
spotykane (o czym pisze szerzej w Wynikach). Po drugie, wypowiedZ polskiego pro-
jektanta dzwieku jest cenna badawczo takze dlatego, ze ukazuje perspektywe osoby,
ktora doswiadcza dZwieku (,Po ustyszeniu [...]”), a nie - jak mozZna by oczekiwa¢
w tym wypadku - projektuje go. Przywotany cytat to przyktad przekazu, w kto-
rym nadawca (twdrca gry/deweloper) opisuje nadany przez siebie przekaz (gre,
a konkretnie aspekt gry - dZzwiekowo$¢), przyjmujac perspektywe odbiorcy. Przede
wszystkim jednak, uwypukla ona to, jak istotna dla odbioru gry cyfrowej moze by¢
dZzwiekowos$¢. Oraz wskazuje na to, jak réznorodnie moze by¢ przedstawiana w dys-
kursie.

Cel i pytania badawcze

Celem przedstawionego w niniejszym artykule badania byto odkrycie, jaki obraz
dzwiekowosci gry cyfrowej (w tym wypadku Cyberpunk 2077) wytania sie z dyskursu
o tej grze. Procedura badawcza zostata zaprojektowana w taki sposdb, by wyniki
i wnioski czastkowe, uzyskane na danym etapie, ograniczaty spektrum poszukiwan
na etapie kolejnym. Kazdy z etapéw analizy zostat ponadto sprofilowany pod kon-
kretne pytania badawcze:
1. Etap pierwszy (tj. przygotowanie do badania) — jak czesto uczestnicy dys-
kursu o Cyberpunk 2077 odnosza sie do dzwiekowosci? W jakim jezyku naj-
czesciej méwi sie o dzwiekowosci?

1 Oryginalna nazwa stanowiska zajmowanego przez Popiela w pracy nad Cyberpunk 2077 to Lead

Sound Designer.

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 67 ¢



MIKOLAJ BAJEW « Obraz dZzwiekowosci w dyskursie o grze. ..

2. Etap drugi — jakie stowa i sformutowania sg uzywane do méwienia o dzwie-
kowosci?

3. Etap trzeci — jakie stowa i sformutowania, odnoszace sie do dzwiekowosci,
sa najbardziej znaczace w badanym fragmencie dyskursu?

Zatozenia

Przedstawione w niniejszym artykule badanie sytuuje sie w obszarze wspolnym
badan nad dzwiekowo$cig, badan nad grami cyfrowymi oraz badan nad dyskursem.
Eksploracja owego obszaru ma charakter mediolingwistyczny? - zatoZenia meto-
dologiczne i koncepcyjne, na ktérych sie ona opiera, stanowia jednoczes$nie baze
podjetej inicjatywy badawczej. Oznacza to, Ze najistotniejsze z kategorii, ktore sie
tu pojawiaja - tj. tekst, dyskurs, gra cyfrowa i dZwiekowos¢ - sa uzywane zgodnie ze
znaczeniem przyjetym w ramach mediolingwistyki otwartej, zgodnie z zatozeniami
przedstawionymi przez autorke tej koncepcji Danute Kepe-Figure (Kepa-Figura,
2023a). Wedtug lubelskiej badaczki podstawowym obiektem analizy mediolingwi-
stycznej jest tekst (medialny), rozumiany jako , cato$ciowy komunikat o (potencjal-
nie) niejednorodnej znakowo formie” (Kepa-Figura, 2023a, s. 64). W innym artykule
badaczka pisze o ,catosci komunikacyjnej, wspéttworzonej przez zréznicowane
rodzaje znakéw” (Kepa-Figura, 20213, s. 144). Nalezy tu doda¢, ze kazdy tekst cechuje
,bycie w budowie” (Kepa-Figura, 2021a, s. 144), co autorka koncepcji wiaze bezpo-
Srednio ze ,sposobem realizacji r6l komunikacyjnych (nadawcy i odbiorcy)” (Kepa-
-Figura, 20213, s. 144). Potencjat tekstowosci danej catosci komunikacyjnej realizo-
wany jest

pomiedzy dwoma biegunami ~-domkniecia (tekst domkniety) i otwartosci (tekst otwarty).
W praktyce nalezy mdéwic raczej o skali otwartosci [...] Uzaleznienie stopnia otwartosci od
sposobu realizacji roli nadawcy wiaze sie z dwoma spostrzezeniami - mozliwo$ci rozpisania
jej na gtosy oraz mozliwosci modyfikowania, uzupeiniania konstruowanego tekstu. Natomiast
uzaleznienie stopnia otwarto$ci od sposobu realizacji roli odbiorcy oznacza, ze skoro - jak
wspotczesnie jest to uyymowane - kazde nowe odczytanie wprowadza nowe sensy, czyli wspot-
tworzy tekst, to kazdy tekst wykazuje potencjat otwartosci.

Pierwszym celem analizy mediolingwistycznej ma by¢

opis wlasciwosci medialnie zaposredniczonego tekstu jako przedstawiciela danego gatunku,

z jego uwarunkowaniami strukturalnymi (formalnymi), poznawczymi, pragmatycznymi

2 Autorem terminu mediolingwistyka i proklamatorem stojacej za terminem subdyscypliny nauk

o komunikacji spotecznej i mediach jest Bogustaw Skowronek (Skowronek, 20212).
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i stylistycznymi, a takze opis tego tekstu jako wyimka reprezentowanego przezen dyskursu
(Kepa-Figura, 20233, s. 64).

a celem drugim - ,ostatecznym” - ,dazenie do zrozumienia komunikacji medialnej,
uchwycenie jej zmiennej natury, odkrywanie sposobdéw funkcjonowania” (Kepa-Fi-
gura, 20233, S. 64). Przy tym badaczka zastrzega, iz ,cel ostateczny nie musi by¢
osiggany na poziomie kazdego opracowania mediolingwistycznego” (Kepa-Figura,
20233, S. 64).

Ze wzgledu na opisywane w niniejszym artykule badanie szczegdlnie wazne jest
to, ze w przedstawionej koncepcji kategoria tekst jest Scisle powigzana z kategoria
dyskurs. Dyskurs, jak pisze mediolingwistka, to

najwyzszy poziom organizacji tekstu, ktérego przejawami sg swoiste «teksty» (czyli typy dys-
kurséw wyznaczone ze pomoca kryteriéw technologiczno-instytucjonalnego lub ideologicz-
no-myslowego) (Kepa-Figura, 20213, s. 149).

Spostrzezenie to wskazuje, ze dyskurs jest poznawany za posrednictwem tekstu.
A zatem, aby dowiedzie(¢ sie czego$ o dyskursie, nalezy badac¢ teksty.

Przedstawione w niniejszym artykule badanie
sytuuje sie w obszarze wspoélnym badan nad
dzwiekowoscia, badan nad grami cyfrowymi oraz
badan nad dyskursem. Eksploracja owego obszaru
ma charakter mediolingwistyczny - zatozenia
metodologiczne i koncepcyjne, na ktérych sie

ona opiera, stanowig jednoczesnie baze podjetej
inicjatywy badawczej.

Ostatnia z wyszczegdlnionych kategorii - dZwiekowos¢ - odnosi sie do tej czesci
»(potencjalnie) niejednorodnej znakowo formy” tekstu, ktéra sktada sie ze znakéw
audialnych, tj. takich, ktérych percepcja odbywa sie wytacznie za posrednictwem
stuchu. W jej obrab wpisuje sie zbiér utworéw muzycznych gry, wszystkie poja-
wiajgce sie w niej efekty dzwiekowe, ambienty i dzwieki w tle, nagrania dialogéow
oraz wszystkie te przekazy o charakterze audialnym, ktére wymykaja sie jedno-
znacznej klasyfikacji. DZzwiekowos¢ - wraz z tworzacymi jg znakami - moze by¢
opisywana za pomoca parametréw takich jak gtosnos¢, panoramiczno$¢, wysokos¢
tonu, czas trwania lub brzmienie. Ze wzgledu na to, Ze parametry te wyznaczaja
zakres pojecia w ramach niniejszego artykutu, przedstawie ich krétkie omoéwienie.
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Gtosnosc to wrazenie stuchowe, ktérego doswiadczamy w zaleznosci od ciSnienia
akustycznego (mierzonego w decybelach, w skrocie: dB), ktére fale dzwiekowe
(czyli fale akustyczne) wywieraja na btone bebenkowa w naszych uszach. Pano-
ramiczno$c¢ okresla zas kierunek, z ktérego dochodzi dzwiek - mdzg, jest w stanie
oceni¢ potozenie Zrodta dzwieku w stosunku do cztowieka na podstawie informa-
cji niesionej przez sam poczatek fali dzwiekowej (zwanej transjentem). Dzieki tym
informacjom mozemy tez ocenia¢ (mniej lub bardziej doktadnie) odlegto$¢ Zrodet
dzwiekéw od siebie. Wysoko$¢ tonu to interpretacja czestotliwosci uderzen fali
dzwiekowej o nasze btony bebenkowe - im wyzsza czestotliwos¢, tym dany dzwiek
odbieramy jako wyzszy. Czas trwania dzwieku odnosi sie do tego, jak dtugo trwa
percepcja danego dzZwieku. Wrazenie barwy powstaje w momencie, gdy rézne fale
akustyczne docieraja do naszych uszu jednocze$nie i wéwczas mozg interpretuje
je jako jeden dzwiek. Dzieje sie tak tylko wtedy, gdy odstepy pomiedzy transjen-
tami s3 odpowiednio mate - w innym wypadku mézg odbierze fale dZwiekowe jako
osobne dzwieki. Dla przyktadu, réznica w barwie dZwieku C4 wydobytego z gitary
lub fortepianu wynika przede wszystkim z r6znic w konstrukcji instrumentu, jak
i rozmiaréw osrodka drgajacego (w obu wypadkach sa to struny). Upraszczajac
wyjasnienie tego ztozonego zagadnienia do jednego zdania, mozna powiedzie¢, ze
wymienione réznice wptywaja na czas, ktérego potrzebuje fala akustyczna (przede
wszystkim transjent) do naszych bton bebenkowych - i te réznice odbieramy jako
barwe (Drobner, 1997).

dzwiekowos¢ - odnosi sie do tej czesci
»(potencjalnie) niejednorodnej znakowo formy”
tekstu, ktora sktada sie ze znakoéw audialnych, tj.
takich, ktorych percepcja odbywa sie wylacznie

za posrednictwem stuchu. W jej obrab wpisuje sie
zbidér utworéw muzycznych gry, wszystkie
pojawiajace sie w niej efekty dzwiekowe, ambienty
i dzwieki w tle, nagrania dialogéw oraz wszystkie
te przekazy o charakterze audialnym, ktére
wymykaja sie jednoznacznej klasyfikacji.

Podjecie analizy gry cyfrowej na polu mediolingwistyki oznacza wiec uznanie gry
cyfrowej za tekst, a co za tym idzie, uznanie dzwiekowosci za wtasciwos¢ badanej
gry, a sama gre - za ,przejaw” reprezentowanego przez nig dyskursu. Zatozenia te
pozostaja zgodne z przedstawionym celem gtéwnym: badanie fragmentéw dyskursu
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(tj. tekstéw) moze doprowadzi¢ do odkrycia obrazu dzwiekowosci (wtasciwosci tek-
stu/gry cyfrowej) wsréd odbiorcow badanej gry (odbiorcow tekstu).

Wprowadzenie do analizy: opis badanej gry Cyberpunk 2077 to najwieksza polska
gra cyfrowa. Pod wieloma wzgledami:

1.

budzet - okoto 441 900 000 dolaréw, czyli ponad 2 miliardy ztotych. Jest to
jedna z najdrozszych gier w historii §wiata (Ezekwe, 2023);

oczekiwania - Zadna inna polska gra nie wzbudzita takiego zainteresowania.
Gracze z catego swiata ztozyli ponad 8 milionéw zaméwien jeszcze przed
premierg (Hall, 2020);

tematyka - zgodnie z zapowiedza Michata Iwinskiego, szefa CD Projekt RED,
Cyberpunk 2077 jest , TA gra cyberpunkowg” (Iwinski, za: Wojtas, 2020, s. 332),
gra, ktoéra zawiera wszystko to, co wypracowat nurt cyberpunku. W podob-
nym tonie wypowiedziata sie tez Marthe Jonkers, koordynatorka concept
artu w CD Projekt RED:

Nasz zesp6t prawdopodobnie widziat kazdy cyberpunkowy film, jaki istnieje. Przeczyta-
lisSmy wszystkie ksigzki i mamy to wszystko w naszych gtowach [...] Znamy caty kanon
cyberpunka [...] (Jonkers, za: Wojtas, 2020, s. 174).

skala produkcji - CD Projekt RED wymienia 5 381 oséb wspétpracujacych nad
projektem, w tym Keanu Reevesa jako odtwérce roli Johnego Silverhanda
(Leone, 2025). Firma zatrudnita tez okoto 500. deweloperéw, dwukrotnie wie-
cej niz w przypadku WiedZmina IlI: Dziki Gon (Schreier, 2021),

rozmachem wizji - obszar gry miat zosta¢ zaprojektowany przez specjal-
nie do tego zatrudnionych planistéw urbanistycznych (Wojtas, 2020, s. 359),
by¢ zamieszkiwany przez 5 500 000 ludzi i dostepny do eksploracji na wielu
poziomach (Woijtas, 2020, s. 358).

Cyberpunk 2077 zostat wydany w grudniu 2020 roku. CD Projekt RED pracowat
nad nig 8 lat, rozpoczynajac projekt w roku 2012 (Wojtas, 2020, s. 331). Niestety, dla
czesci internautdéw gra okazata sie ogromnym rozczarowaniem, gtéwnie za sprawa
licznych btedow, ktore niekiedy uniemozliwialy jej ukonczenie3. W ostatnich latach

polskie studio dotozyto staran, aby ocali¢ reputacje przygotowywanej gry - wydano
tacznie okoto 125 milionédw dolaréw (Ezekwe, 2023) - i w obecnej wersji 2.3 Cyber-
punk 2077 jest w petni funkcjonalnym produktem, na poziomie réwnym lub wyz-
szym temu, ktérego oczekiwali gracze przed rokiem 2020.

3

Warto tez wspomnie¢ o mniej znaczacym dla rozgrywki, ale bardzo charakterystycznym btedzie,

ktéry powodowat, Ze trzeciorzedowe cechy ptciowe V - gtéwnej postaci w grze - pojawiaty sie po

zewnetrznej stronie ubran. Biorgc pod uwage dotychczasowa renome CD Projekt RED, zbudowang na

serii WiedZmin, btad tego typu zostat odebrany przez graczy jako przejawy rozczarowujacej niedbato-
$ci o Cyberpunk 2077 i braku przywigzania uwagi do szczegétéw (Gach, 2020).
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Jest to gra RPG (a doktadnie cRPG; ang. Computer Role-Playing Game) z tzw.
otwartym Swiatem, co znaczy, Ze gracz - wchodzac w role V, najemnika/najemniczki
w futurystycznym miescie Night City — moze niemal w kazdym momencie rozgrywki
udac sie w dowolnie wybrane przeze siebie miejsce. Mimo ze gtéwna linia fabu-
larna i narracja sa w duzej mierze linearne, wiele aktywno$ci pobocznych mozna
wykonywa¢ w dowolnej kolejnosci, a niektdre decyzje podejmowane przez gracza
maja wplyw na rozwdj fabuty. Dodaje to grze waloru regrywalno$ci, poniewaz jedna
rozgrywka od poczatku do konca nie wystarczy, aby gracz mogt on poznac cata ofe-
rowang zawartos¢. Ponadto gracz moze tez rozwijac posta¢ V w okreslony sposéb
i w zaleznosci od tego kreowa¢ indywidualnie swoje doswiadczenie gry.

Wprowadzenie do analizy - opis proby badawczej

Préba badawcza miata charakter proby celowej. Zalezato mi na uzyskaniu auten-
tycznych przekazdéw o dzwiekowosci, wyekstrahowanych bezposrednio z naturalnie
rozwijajacego sie dyskursu o Cyberpunk 2077. Wymiana opinii pomiedzy graczami
na Discordzie (medialnej platformie komunikacyjnej, z ktérej gracze chetnie korzy-
staja) - ustna lub zaposredniczona przez pismo - moze oczywiscie zostac zarejestro-
wana. Uwazam jednak, Ze dane pochodzace od 0sdb, ktére wiedzg, iz sg nagrywane,
moga by¢ mniej trafne, a to mogtoby uczyni¢ je mniej uzytecznymi w dazeniu do
realizacji postawionego celu badawczego. Rejestrowanie aktywno$ci internautow
bez ich wiedzy traktuje za$ jako powazne naruszenie ich prywatnosci i intymnoSci.
Dlatego w sktad proby badawczej weszty te fragmenty dyskursu, ktére sa powszech-
nie dostepne. Byty to komentarze uzytkownikéw YouTube’a oraz opinie na temat
Cyberpunk 2077 oraz jego oficjalnego DLC* Cyberpunk 2077: The Phantom Liberty,
zamieszczone na Steamie i GOG-u (opis YouTube’a, Steama i GOG-a przedstawiam
w dalszej czeSci artykutu). Wymienione platformy medialne umozliwiajg swoim
uzytkownikom wypowiedzenie sie o niemal kazdym dostepnym na nich przekazie
medialnym, a ewentualne zastrzezenie takiej mozliwosci jest wyrazem woli twdrcy
przekazu, nie zarzagdcéw platformy:.

YouTube jest obecnie jedng z najbardziej rozpoznawalnych platform udostep-
niajacych przekazy audiowizualne. Uruchomiony w roku 2005, zostat wykupiony
przez firme Google zaledwie rok pézniej. Platforma oferuje dostep nie tylko do
catego soundtracku Cyberpunk 2077, ale tez do wszelkiego rodzaju wideo komen-
tujacych sama gre - od wywiadéw z twoércami (CD Projekt, 2019), przez gameplaye

* DLC (Downloadable Content) to dodatkowa - tj. nieuwzgledniona w podstawowej wersji - zawar-
tos¢ gry cyfrowej (nowe przedmioty, nowe aktywno$ci, nowe postacie, nowe mapy itd.), udostepniana
graczom darmowo, jak w przypadku czesci DLC do WiedZmina 111: Dziki Gon (CD Projekt RED, 2015),
lub za optata, jak w przypadku dodatkéw do gry Assassin’s Creed Unity (Ubisoft, 2014).
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(MKIceAndFire, 2020), po wideo, w ktérych internauci skupiaja sie na oméwieniu
konkretnych, pojedynczych elementéw gry (Jez, 2025). Do préby badawczej wiaczy-
tem komentarze, ktére uzytkownicy YouTube’a zamiescili pod wideo udostepnio-
nymi na oficjalnym kanale gry - Cyberpunk 2077. Ze wzgledu na cel badania wybra-
tem te przekazy, ktorych tytuty (lub tytuty playlist, do ktérych dane wideo zostato
przyporzadkowane) sugerowaty semantyczny zwiazek przekazu z dZwiekowoscia
(np. wideo Cyberpunk 2077 - Never Fade Away by PT. Adamczyk & Olga Jankowska
(SAMURAI Cover) w playli$cie Soundtrack & score). Zatozytem, ze w pozostatych
wideo informacji o dzwiekowos$ci badanej gry bedzie niewiele lub nie bedzie ich
w ogdle, dlatego pominatem je w procedurze analitycznej. Ponadto, firma Google
zaopatrzyta YouTube w API (ang. Application Programming Interface) - interfejs
aplikacji (w tym wypadku strony internetowej), ktéry umozliwia jej wspotprace
z innymi aplikacjami. Skorzystanie z niego jest zazwyczaj najszybszym i najpew-
niejszym sposobem pozyskiwania danych z okreslonego Zrédta (lub do wspét-
pracy z dang aplikacjg). Dzieki API i prostemu skryptowi, napisanemu w Pythonie,
mogtem skorzystac¢ ze zautomatyzowanego pobierania komentarzy. Przy liczbie
danych, ktéra ostatecznie pozyskatem, okazato sie to bardzo pozgdanym utatwie-
niem w pracy analityczne;j.

Cyberpunk 2077 zostat wydany w grudniu

2020 roku. CD Projekt RED pracowat nad nig

8 lat, rozpoczynajac projekt w roku 2012. Na
przestrzeni ostatnich lat polskie studio dotozyto
staran, aby ocali¢ reputacje przygotowywane;j

gry - wydajac facznie okoto 125 milionéw dolaréw
- i w obecnej wersji 2.3 Cyberpunk 2077 jest w petni
funkcjonalnym produktem, na poziomie réwnym
lub wyzszym temu, ktérego oczekiwali gracze
przed rokiem 2020.

GOG (ang. Good Old Games) to oficjalna platforma cyfrowej dystrybucji gier firmy
CD Projekt RED - studia, ktore wyprodukowato Cyberpunk 2077. Uznatem, ze wiacze-
nie komentarzy na temat Cyberpunk 2077, kKtore zostaty zamieszczone na platformie
firmy, ktéra wyprodukowata gre, pozytywnie wptynie na reprezentatywnos$¢ anali-
zowanych fragmentéw dyskursu wzgledem catego dyskursu o grze. Ze wzgledu na
sposéb, w jaki zbudowana jest strona internetowa platformy, oraz ze wzgledu na
brak oficjalnego API, jedynym sposobem pozyskania opinii zamieszczonych przez
internautéw na GOG byto manualne kopiowanie ich, zapisywanie w wybranym
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edytorze tekstowym oraz wtasnoreczna normalizacja. Poniewaz przepracowanie
w taki sposdb wszystkich opinii (19 888 3.11.2025) byto poza moimi mozliwo$ciami,
podjatem decyzje o uwzglednieniu opinii zamieszczonych na profilu Cyberpunk 2077:
Ultimate Edition.

Steam jest obecnie najwiekszym internetowym posrednikiem w udzielaniu
dostepu do gier (15. Pazdziernika 2025 o godzinie 15:00 zalogowanych byto jedno-
cze$nie 37 252 608 uzytkownikow, z czego nieco ponad 1 500 000 rozgrywato jedno-
cze$nie Counter-Strike’a 2 [Steam, 2025]). Z tego tez powodu moze by¢ uznany za wia-
rygodny no$nik dyskursu graczy. Platforma ta udostepnia takze wtasne (darmowe,
cho¢ ograniczone limitami wykorzystania) API, a oficjalne repozytorium pakietéw
Pythona (PyPI5) udostepnia modut steamreviews-0.9.5, ktory z nim wspotpracuje. Za
pomoca tego modutu mozna pobierac opinie o dowolnej grze zamieszczonej na Ste-
amie wraz z niektérymi informacjami o uzytkownikach, ktérzy te opinie pisza. Jako
taki Steam jest najbardziej obfitym Zrédtem opinii o grach cyfrowych (por. Ryc. 1).

Przebieg procesu pozyskiwania danych i ich wstepnej obrébki pokazuje Ryc. 1.
Dane zostaty pobrane w potowie wrze$nia 2025 roku. Byty to wszystkie dostepne
woéwczas komentarze i opinie, jakie internauci opublikowali na stronach dedyko-
wanych Cyberpunk 2077, w ramach opisanych platform medialnych. Chce doda¢, ze
w przypadku YouTube’a nie uwzglednitem wszystkich wideo z przywotywanych
playlist, poniewaz niektore z nich byty przyporzadkowane do jednej wiecej niz
jednej playlisty (liczbe wszystkich wideo w danej playliscie podatem w nawiasach
okragtych). Ponizej przedstawiam zestawienie, zawierajace wszystkie zZrddta opinii
i komentarzy, z ktérych skorzystatem:

1. Steam - strony gry: Cyberpunk 2077; strona DLC do gry: Cyberpunk 2077: Phan-

tom Liberty

GOG - strona edycji Ultimate gry: Cyberpunk 2077: Ultimate Edition

YouTube - playlisty i liczba wideo do nich przyporzadkowanych: SAMURAI -
7 (7) wideo; Soundtrack & score - 9 (15) wideo; 89.7 Growl FM - 13 (13) wideo;
Original score EP - 5 (6) wideo; Streets of Night City - 4 (4) wideo.

5 Repozytorium to cyfrowy magazyn danych. PyPI - The Python Package Index - wyr6znia sie pakie-
tami (tj. rozszerzeniami funkcjonalnosci) dedykowanymi Pythonowi, skryptowemu jezykowi progra-
mowania, oraz tym, ze jest zarzadzane i tworzone przez spotecznos¢ jego uzytkownikow. tego jezyka
programowania (PyPI, b. d.).
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Pozyskiwanie danych

Steam GOG YouTube
steamreviews-0.9.5 manualne kopiowanie, YouTube Data API
Steam API zapisywanie i normalizacja Google API Client for Python

uzyskanie jednego zbioru danych (wycinek dyskursu o grze Cyberpunk 2077)

CP2077_disc
(Cyberpunk 2077 discourse)

Ryc. 1. Schemat pozyskiwania danych do badania

Irédto: Oprac. whasne.

Etap pierwszy analizy - wstepne rozpoznanie danych

Etap ten obejmowat normalizacje danych i sklasyfikowanie ich w zaleznosci od
Zzrédta pochodzenia. Normalizacja oznaczata sprowadzenie wszystkich analizo-
wanych fragmentéw dyskursu do takiej samej postaci formalnej, czyli zamiane pli-
kéw o réznych rozszerzeniach i réznej strukturze do plikow JSON (tudziez JSONL)
o strukturze jednolitej i powtarzalnej. Dzieki temu przygotowane przeze mnie - przy
wsparciu ChatGPT (OpenAl, 2025) - skrypty pythonowskie mogty przetworzy¢ dane
pochodzace z kazdej platformy medialne;.
Po przeprowadzeniu normalizacji dane byty gotowe do dalszego procesowa-
nia. Kolejna podjeta przeze mnie czynnoscig byto wytowienie sposrod wszystkich
opinii i komentarzy wytacznie tych, w ktérych internauci wspominali o dzwie-
kowosci. W tym celu przefiltrowatem kazdy ze zbioréw _normalized, korzystajac
z opracowanego przeze mnie stownika (dalej: GA_Kw_Fam) stéw i fraz zwigzanych
z dZwiekowoscia. Podczas opracowywania go, zwrocitem szczegbélng uwage na to,
by uwzgledniat stowa odnoszace sie do opisanych na poczatku artykutu parametréw
dzwiekowosci. Wykonatem go na podstawie:
1. internetowych stownikdw stownictwa specjalistycznego (odnoszacego sie
do dzwieku), zamieszczonych w serwisach GameSoundDesign.com (Spanos,
2018), Game Audio Learning (Game Audio Learning, 2022), Epic Games (Epic
Games Inc., b. d.), Audiokinetic (Audiokinetic, 2024);

2. wyktadu Michaela Cullena (Cullen, 2016), amerykanskiego sound designera
z Uniwersytetu Chapmana w Kalifornii.

Zgromadzone w GA_Kw_Fam terminy zgrupowatem w ,rodziny”, tak aby podczas
przeszukiwania opinii mie¢ mozliwo$¢ sprawdzenia, jaka rodzina - czyli jezykowa

¢ Okreslenie ,rodzina” zapozyczytem od Michaela Cullena, ktéry wtasnie w taki sposéb (doktadnie:
sound families) nazywa rézne grupy dzwiekdw, pojawiajace sie w grze cyfrowe;j.
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Klasyfikacja danych
zbior wszystkich danych

CP2077_disc
(Cyberpunk 2077 discourse)

klasyfikacja danych ze wzgledu na ich pochodzenie

SR GOGR YTC
(Steam reviews) (GOG reviews) (YouTube comments)

normalizacja danych: uspéjnienie ich struktury wewnetrznej
i przygotowanie do dalszego przetwarzania za pomocg Pythona

SR_normalized GOGR_normalized YTC_normalized

Ryc. 2. Procedura klasyfikacji i normalizacji danych

Irédto: oprac. whasne.

reprezentacja specyficznego obszaru dzwiekowoSci, np. instrumentow - jest wymie-
niana najczesciej.

GA_Kw_Fam zostat wykonany w jezyku angielskim, poniewaz Zrédta, na podsta-
wie ktérych powstal, byty anglojezyczne. Dodatkowo, angielski okazat sie najczesciej
wystepujgcym (zaraz po chinskim, w wersji uproszczonej - tzw. Chinese simplified)
jezykiem w badanym materiale. L.acznie w zbiorach _normalized - za pomoca biblio-
teki Lingua, pracujacej w trybie wysokiej trafnosci - Python wykryt 56 jezykdow.

Aby GA_Kw_Fam moégt zosta¢ zaaplikowany jako filtr opinii o dZwiekowos$ci we
wszystkich wykrytych jezykach, musiatem przettumaczy¢ jego zawartosc i w rezul-
tacie stworzy¢ 56 stownikéw- po jednym na kazdy jezyk. Aby utatwi¢ przetwarzanie
danych, zapisatem je wszystkie w jednym pliku JSONL, tworzac (mega)stownik GA_
Kw_Fam_Trsl. Chce tu zaznaczy¢, ze ttumaczenie nie objeto wszystkich stéw, ktére
znalazty sie GA_Kw_Fam. Cze$¢ terminéw uznatem bowiem za zbyt specjalistyczne,
by mozna je byto trafnie przettumaczy¢ przy uzyciu dostepnych mi narzedzi (osta-
tecznie do ttumaczenia wykorzystatem ChatGPT 5.07). Byt to niewielki zbi6r - okre-
Slony przeze mnie non-translatable - ktoéry przedstawiam w tab. 1.

7 Wybor ChatGPT 5.0 do wykonania translacji byt poprzedzony wieloma (w wiekszosci niesatysfak-
cjonujacymi) probami przettumaczenia GA_Dict za pomoca systemu ttumaczeniowego Argos Translate
oraz modelami translacyjnymi MarianMT firmy HuggingFace. O ile w przypadku Argos Translate sama
jakos$¢ thtumaczenia byta zadowalajaca, o tyle nie byt on w stanie przettumaczy¢ zawartosci stownika
na wszystkie wykryte jezyki. Co ciekawe, zupetnie odwrotnie byto w przypadku MarianMT - modele
bardzo Zle radzity sobie z ttumaczeniem pojedynczych stéw (zwracanie ciggéw znakéw jak np. ,da
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Tab. 1. Zbior termindw, ktore zostaty przyporzadkowane do stownika ,non-translatable”

NON-TRANSLATABLE
Sound and Audio Terms soundscape, soundtrack, sound design, vo
Michael Cullen Sound Families by, dx, fol, mx, sfx
Verbal and Linguistic Terms Verbum
Music Theory Terms Leitmotiff
Pragmatic Terms bpm, db, decibel, hertz, hz, lufs, ost, official soundtrack, panorama
Instrments Family Banjo

Irédto: oprac. whasne.

Przygotowany przeze mnie algorytm miat za zadanie sprawdzi¢, czy w opinii
napisanej w konkretnym jezyku wystepuje jakie$ stowo obecne w stowniku dedyko-
wanym owemu jezykowi w GA_Kw_Fam_Trsl. Jezeli takie stowo nie wystgpito, wow-
czas algorytm ponownie przeszukiwat te sama opinie pod katem wystepowania
stow ze zbioru non-translatable. Brak odnalezienia cho¢by jednego stowa skutkowat
odrzuceniem opinii jako niezwigzanej w Zaden z sposéb z dzwiekowoscia.

Calos$¢ procedury wyodrebniania opinii i komentarzy o dZzwiekowosci ukazuje
Ryc. 3.

Wyniki zastosowania opisanej procedury na badanym materiale przedstawitem
na ryc. 4. Sg one jednoczesnie odpowiedzig na postawione na poczatku artykutu
pomocnicze pytania badawcze. Stosunek liczby wszystkich analizowanych opinii
(698 776) do liczby opinii, w ktérych wykryto co najmniej jedno stowo zwigzane
z dzwiekowoscia (45 260) wyniost mniej wiecej 1000:68. Na tej podstawie mozna
przypuszczac, ze prawie 7% (doktadnie: 6,8%) tekstow w dyskursie o Cyberpunk
2077 odnosi sie do dzwiekowosci. Teksty te byty w zdecydowanej wiekszos$ci angloje-
zyczne, cho¢ warto doprecyzowac, Ze na Steamie w jezykach francuskim, szwedzkim,
portugalskim, wioskim i - co szczegdlnie mnie zaskoczyto — wietnamskim, wspo-
minano o dzwiekowosSci cze$ciej niz w jezyku angielskim. Oznacza to, Ze opinie
w wymienionych jezykach, cho¢ mniej liczne niz opinie anglojezyczne, czesciej odno-
sity sie do dzwiekowosci. W jezyku polskim temat dZwiekowo$ci niemal w ogole nie
byt podejmowany.

da da da da da” dla kazdego stowa), mimo Ze oficjalnie mogty obstuzy¢ kazdy z wykrytych jezykéw
(Hugging Face, b. d.; Finlay, PJ., & Argos Open Tech, b. d.).
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Wyodrebnienie tekstéw o dzwiekowosci

CP2077_disc
(Cyberpunk 2077 discourse)

SR_normalized GOGR_normalized YTC_normalized

wykorzystanie biblioteki Lingua w trybie wysokiej trafnosci
do okreslenia liczby jezykdw pojawiajgcych sie w catym korpusie danych
oraz w wyszczegoélnionych - ze wzgledu na zrédto pochodzenia danych - zbiorach

przettumaczenie stownika stow kluczowych (GA_Kw_Fam)
z jezyka angielskiego na wszystkie wykryte przez Lingue jezyki
i zaktualizowanie GA_Kw_Fam do wersji wielojezykowej (GA_Kw_Fam_Trsl)

wyodrebnienie tekstow zawierajacych stowa kluczowe
w kazdym z wykrytych jezykéw w catym korpusie danych

wyodrebnienie tekstow wyodrebnienie tekstow

wyodrebnienie tekstow

z obecnym (min. jednym)
stowem kluczowym

w SR_normalized

utworzenie nowego zbioru
danych, zachowujgc
pierwotna strukture

SR_KwdsPr
(Steam reviews with
keywords present)

z obecnym (min. jednym)
stowem kluczowym
w GOGR_normalized

utworzenie nowego zbioru
danych, zachowujgc
pierwotna strukture

GOGR_KwdsPr
(GOG reviews with
keywords present)

z obecnym (min. jednym)
stowem kluczowym
w YTC_normalized

utworzenie nowego zbioru
danych, zachowujgc
pierwotna strukture

YTC_KwdsPr
(YouTube comments with
keywords present)

Ryc. 3. Procedura wyodrebnienia opinii i komentarzy zawierajacych informacje o diwiekowosci Cyberpunk 2077

sposrod wszystkich danych

Irédto: oprac. whasne.

Pozyskane opinie i komentarze w liczbach
SR_normalized GOGR_normalized YTC_normalized

Liczba opinii w zbiorach _normalized

SR_normalized = 636 161 GOG_normalized = 132 YTC_normalized = 62 483

Liczba opinii z obecnym stowem-kluczem / zbiory _KwdsPr

SR_KwdsPR = 36 127 GOG_KwdsPr = 25 YTC_KwdsPr =9 108

(5.68% SR_normalized) (18.94% GOGR_normalized) (15.58% YTC_normalized)

Liczba wykrytych opinii z obecnym stowem-kluczem w przeliczeniu na jezyk
(jezyk: liczba opinii z 1 / liczbe wszystkich opinii w danym jezyku w danym zbiorze)

francuski: 1866 / 12850 (14.52%) | szwedzki: 161 / 1259 (12.79%) | portugalski: 3037/24613 (12.34%)
wioski: 443 / 3333 (13.29%) | wietnamski: 26 / 311 (8.36%) | angielski: 21686 / 277600 (7.81%)
rosyjski: 3689 / 53170 (6.94%) | ukrairiski: 343 / 5320 (6.45%) | hiszpariski: 1212 / 19210 (6.31%)
niemiecki: 1140 / 18746 (6.08%) | czeski: 167 / 2980 (5.60%)

angielski: 8605 / 48409 (17.78%)
portugalski: 74 / 647 (11.44%)

angielski: 22 / 100 (22.00%) rosyjski: 191 /1794 (10.65%)

polski: 3 /11 (27.27%) hiszpariski: 69 / 689 (10.01%)
francuski: 27 / 401 (6.73%)

wietnamski: 10 / 181 (5.52%)

Ryc. 4. Udziat opinii odnoszacych sie do dZzwiekowosci w poszczegdlnych zbiorach danych oraz w poszczegéinych
jezykach

Irédto: oprac. whasne.
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Etap drugi analizy: n-gramy
Przechodzac do kolejnego etapu analizy, poddatem badane teksty (doktadnie:
zbiory _normalized) lemantyzacji tj. sprowadzitem wyrazy o tym samym rdzeniu
semantycznym, ale réznych formach fleksyjnych, do ich formy stownikowej - lematu
. Lemantyzacja miata na celu uproszczenie reprezentacji poje¢ wystepujacych w zbio-
rach _normalized i tym samym zwiekszenie trafno$ci wynikow analiz statystycznych.
Nastepnie w tak powstatej grupie wyznaczytem n-gramy: unigramy, bigramy
i trigramy. N-gram nalezy rozumie¢ jako wyodrebniony na poziomie formalnym
element tekstu. Unigram to pojedyczne stowo, bigram - dwa stowa, trigram - trzy
stowa. Celem tego dziatania byto odkrycie, jakie stowa i potaczenia stéw wystepuja
w danym fragmencie dyskursu najczesciej - i na jakiej pozycji plasuja sie stowa
i potaczenia stéw opisujace dZwiekowos¢.

Wyznaczenie n-gramoéw

SR_normalized GOGR_normalized YTC_normalized

tokenizacja tekstow
lemantyzacja tekstow
wyznaczenie n-gramow
(SR_normalized + GOGR_normalized + YTC_normalized)

N-gramy ze zbioru N-gramy ze zbioru N-gramy ze zbioru

SR_normalized: GOGR_normalized: YTC_normalized:
SR_norm_1grams GOGR_norm_1grams YTC_norm_1grams
SR_norm_2grams GOGR_norm_2grams YTC_norm_2grams
SR_norm_3grams GOGR_norm_3grams YTC_norm_3grams

wyodrebnienie 10 najwyzszych wynikéw z kazdego zbioru

poréwnanie wynikéw ze sobg
wyznaczenie 10 najczestszych ngraméw we wszystkich zbiorach tacznie

Ryc. 5. Procedura wyznaczania n-graméw dla poszczegolnych zbioréw danych

Irédto: oprac. whasne.

Mimo ze procedura wyznaczania n-gramoéw byta zaprojektowana tak, aby
uwzgledni¢ kazdy z jezykoéw wystepujacych w opiniach i komentarzach, to n-gramy
anglojezyczne okazaty sie istotne statystycznie (czyli znajdujace sie ponad progiem
5% liczebnos$ci wszystkich n-graméw z danego rodzaju). N-gramy zawierajgce cho¢
jedno stowo-klucz z GA_Kw_Fam_Trsl zostaty odnalezione wytacznie w zbiorze
YTC_normalized. Byty to unigramy ,song” (frekwencja: 8792) i ,music” (frekwencja:
3920), plasujace sie na odpowiednio drugiej i czwartej pozycji pod wzgledem czesto-
$ci wystepowania wszystkich n-graméw w tym zbiorze. Dla poréwnania: w zbiorze
SR_normalized (niemal dziesieciokrotnie wiekszym od YTC_normalized) n-gram
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»song” zajat pozycje 1185 (frekwencja: 1051), a ,,music” pozycje 151 (frekwencja: 5456);
w zbiorze GOGR_normalized n-gramy te nie wystapity w ogole.

Wynik ten zasygnalizowat, ze odmienno$¢ fragmentéw dyskursu o Cyberpunk
2077 moze by¢ determinowana charakterem platformy medialnej, w ramach ktérej
6w dyskurs sie rozwija. Steam i GOG to platformy cyfrowej dystrybucji gier, ktore sa
- przede wszystkim - sieciowymi odpowiednikami stacjonarnych sklepéw z grami
cyfrowymi. YouTube to z kolei platforma medialna, na ktérej uzytkownicy nie moga
niczego kupi¢ (za wyjatkiem usprawnien swojego konta uzytkownika), a ich aktyw-
no$c¢ sprowadza sie do upubliczniania® przekazéw audiowizualnych (wideo, filméw)
oraz komentowania/wyrazania opinii na ich temat za pomoca tekstéw pisanych.
Wyzsza frekwencja n-graméw powigzanych semantycznie z dZwiekowoscia nie
powinna by¢ zatem zaskakujaca w przypadku YouTube’a.

N-gramy zawierajgce choc jedno stowo-klucz

z GA_Kw_Fam_Trsl zostaly odnalezione wytacznie
w zbiorze YTC_normalized. Byty to unigramy ,song”
(frekwencja: 8792) i ,music” (frekwencja: 3920),
plasujace sie na odpowiednio drugiej i czwartej
pozycji pod wzgledem czestosci wystepowania
wszystkich n-gramoéw w tym zbiorze. Dla
poroéwnania: w zbiorze SR_normalized (niemal
dziesieciokrotnie wiekszym od YTC_normalized)
n-gram ,song” zajat pozycje 1 185 (frekwencja:
1051), a,music” pozycje 151 (frekwencja: 5456);
w zbiorze GOGR_normalized n-gramy te nie
wystapity w ogdle.

Jak mozna odczytac z ryc. 6, w wiekszosci przypadkéw najczesciej wystepujacy
n-gram byt wystepowat w badanych tekstach o wiele czeSciej od pozostatych. Jest
to przestanka za tym, by uzna¢, iz o dZzwiekowos$ci moéwi sie przy uzyciu konkret-
nych stow i sformutowan, a zatem jest ona reprezentowana w dyskursie w okreslony
sposob. Moze to Swiadczy¢ o tym, ze uczestnicy dyskursu o Cyberpunk 2077 maja

8 Uzytkownik YouTube moze tez wysta¢ wideo na platforme, nie upubliczniajgc go, zmieniajac jego
status na ,niepubliczny” (tj. dostepny tylko dla osdb, ktéorym uzytkownik przekaze dostep, np. wysy-
tajac link) lub ,prywatny” (tj. dostepny wytacznie dla uzytkownika).
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Rozktad czestosci i trendy dla unigraméw, bigramoéw i trigraméw | zbiory _normalized

unigramy | SR unigramy | GOGR unigramy | YTC
3 .— 100 100 100 A
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c o
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Pozycje n-gramoéw Pozycje n-graméw Pozycje n-graméw

Ryc. 6. Rozktad czestosci n-graméw w zbiorach _normalized. Wykresy przedstawiaja pozycje od najczesciej
(oznaczony jako 1) do najrzadziej wystepujacego n-gramu (oznaczonego jako 10). Wartosci opisujace frekwencje
zostatly przeskalowane w taki sposob, by dato sie je opisac od o do 100. Linia przerywana symbolizuje trend,
natomiast obszar zaznaczony kolorem jasnoszarym symbolizuje odchylenie standardowe

Irédto: oprac. whasne z wykorzystanie pythonowskiej biblioteki do generowania wykreséw — Matplotlib.

podobne wyobrazenie o dzwiekowosci, a wypowiadajgc sie o niej, odwotuja sie do
takich samych kategorii.

Etap trzeci analizy: PMI n-gramoéw

Obliczenie frekwencji wystepowania konkretnych stéw i sformutowan w badanym
materiale miato na celu wskazanie tematow czesto podejmowanych w dyskursie
o Cyberpunk 2077. Jednak aby dowiedziec sie, co w badanych tekstach byto naprawde
istotne semantycznie (tj. w perspektywie ksztattowania dyskursu), sposréd wymie-
nionych grup n-graméw wybratem z kazdego zbioru po trzy najczesSciej wystepujace
unigramy, bigramy i trigramy, oraz po dwa z najczesciej wystepujacym (co najmniej
jednym) stowem ze stownika z GA_Kw_Fam_Trsl. Nastepnie - korzystajac z przedsta-
wionego ponizej wzoru, w ktérym x1, x2 i xn oznaczajg unigramy - obliczytem PMI°

9 PMI (ang. Pointwise Mutual Information) to wskaznik blisko$ci semantycznej co najmniej dwdch
stow. Obrazuje ile razy czesciej niz losowo dane stowa wystepujg razem w okreslonym zbiorze danych.
Im nizsze PM], tym cze$ciej badane sformutowanie wystepuje w badanym korpusie i tym mocniej jego
znaczenie jest zalezne od kontekstu wypowiedzi, w ktérej sie pojawia. Wyzsze PMI wskazuje za$ na
nizsza frekwencje i bardziej jednoznaczne rozumienie.
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dla kazdego z uwzglednionych unigraméw. Cel analizy PMI - okresli¢ site potaczenia
wybranych n-graméw, reprezentowanych przez P(x1, x2, ..., xn).

1 P(x, x5, ..., X))
82 P(x))- P(xy)-... P(x,)

PM](xl, X9y eeny xn)

Ryc. 7. Formuta obliczania PMI dla dowolnej dtugosci n-graméw

Irédto: oprac. whasne.

Wartos$ci PMI badanych bigraméw i trigramoéw wskazaty, Zze wybrane sformuto-
wania, odnoszace sie do dZwiekowosci, sa uzywane rzadziej (co stato sie widoczne
juz na wczesniejszych etapach analizy), ale ich znaczenie znacznie bardziej wyréz-
nia sie od znaczenia tych bigramoéw i trigraméw, ktoére pojawiaja sie w badanych
zbiorach najcze$ciej. Obserwujac wyniki zapisane w Tab. 2 mozna zauwazy¢, ze
frazy opisujace gtos wyrdzniaja sie sposrod pozostatych w sposdb szczegélny (voice
acting, story voice acting, voice line, secondary superb voice, superb voice acting).

Tab. 2. Wyniki analizy PMI wybranych bigraméw i trigraméw z kazdego zbioru

SR_normalized
indeks 2-gramy PMI 3-gramy PMI
1 trilha sonoro 12.99 panam panam panam 18.43
2 voice acting 10.43 trilha sonoro ser 17.98
3 night city 7.88 story voice acting 13.44
4 game play 224 cyberpunk cyberpunk cyberpunk 10.64
5 play game 1.91 game break bug 9.04
GOGR_normalized
indeks 2-gramy PMI 3-gramy PMI
1 voice line 8.73 secondary superb voice 18.34
2 voice acting 8.24 superb voice acting 16.53
3 night city 7.41 add ultimate edition 13.69
4 ultimate edition 7.33 base game dlc 10.04
5 play game 1.88 main game dlc 8.72
YTC_normalized
indeks 2-gramy PMI 3-gramy PMI
1 phantom liberty 9.38 feel touch ready 16.64
2 goto 821 wake fuck samurai 15.01
3 night city 7.09 samurai city burn 13.26
4 music video 4.51 song hit hard 10.70
5 song game 0.21 music video game 4.92

Irédto: oprac. whasne.
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Etap trzeci analizy: TF-IDF opinii/komentarzy o dzwiekowosci

Analiza TF-IDF™ zostata przeprowadzona za pomocg modutu Scikit-learn®. W zato-
zeniu metoda ta pozwala dostrzec, jak wazne jest dane stowo w danym zbiorze
tekstow. Ze wzgledu na cel badania zawezitem spektrum TF-IDF wytacznie do stow
z Ga_Kw_Fam_Trsl, aby dowiedziec¢ sie, jak wazne w uwzglednionych przeze mnie
fragmentach dyskursu sa stowa dotyczace dzwiekowosci - i jakie to stowa? Za jed-
nostke analizy przyjatem pojedyncza opinie/komentarz. W tab. 3 przedstawiam
pierwsze 10 wynikow.

Tab. 3. Wyniki analizy TF-IDF wszystkich zbioréw _normalized. Zrédto: Oprac. whasne.

Stowo wynik TF-IDF Stowo wynik TF-IDF
1 music 0.106500 6 listen 0.030878
2 hard 0.106076 7 beat 0.029505
3 dialogue 0.057434 8 ton 0.026139
4 voice 0.054108 9 audio 0.025324
5 sound 0.033453 10 hear 0.023543

W toku analizy TF-IDF dowiedziatem sie, ze stowa music i hard sa uzywane
najczesciej, gdy w danym przekazie jest mowa o dZzwiekowosci. Czy jednak sa to
stowa najistotniejsze?

Dzieki poprzednim analizom mozna przypuszczac, ze wyniki TF-IDF nalezy
odnie$¢ przede wszystkim do danych ze zbioru YTC_normalized, w ktérym stowa
music i hard pojawiaty sie wyjatkowo czesto w poréwnaniu z pozostaltymi zbiorami.
Wysoki wynik dialogue oraz voice mozna z kolei interpretowac jako potwierdzenie
istotnej roli tych stéw w badanym wycinku dyskursu o Cyberpunk 2077. Chce w tym
miejscu przypomnie¢, Ze okres$lenia zwigzane z gtosem zajmowaty wysokie pozycje
we wszystkich analizach.

Whnioski
Czy wyniki przeprowadzonych analiz umozliwiajg udzielenie odpowiedzi na posta-
wione pytania badawcze? Jaki obraz dZwiekowo$ci wytania sie z przeanalizowanych
fragmentow dyskursu o Cyberpunk 20777

Zgodnie z otrzymanymi wynikami mozna stwierdzi¢, zZe uczestnicy tego dys-
kursu wspominajg o dZwiekowosci regularnie. W swoich wypowiedziach na Steamie

10 Term frequency-inverse document frequency (TF-IDF) to narzedzie statystyczne pozwalajace ocenic,
jak istotne dla catego tekstu jest wybrane stowo lub fraza” (Semcore, 2024).

11 Scikit-learn (takze jako: sklearn) to modut Pythona o otwartym kodzie Zr6dtowym, wykorzysty-
wany do uczenia maszynowego i zaawansowanych obliczen statystycznych (Clark, b. d.).
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i GOG-u odnosza sie przede wszystkim do gtosu - a doktadnie voice acting (na Ste-
amie i GOG-u) - a na YouTube do muzyki. Co wazne, stowa odnoszace sie do dZwie-
kowo$ci pojawiajg sie cze$ciej w komentarzach na YouTube (wysoka frekwencja
song, wysokie TF-IDF music) niz w opiniach na Steamie lub GOG-u. Wskazuje to na
uwarunkowanie dyskursu specyfika platformy medialnej, na ktdrej sie on rozwija.
Spostrzezenie to potwierdza rowniez rozktad czestos$ci wystepowania n-graméw
o najwyzszej frekwencji na kazdej z opisywanych platform (patrz: Ryc. 6). W bada-
nych wypowiedziach pojawity sie tez m.in. bigramy good music i trigramy love music
video (oraz inne), obarczone sentymentem jednoznacznie pozytywnym. Natomiast
- to uwazam za niemniej wazne - nie byto wsrod nich niemal Zadnych o sentymencie
negatywnym (np. bad music, harsh sound)®. Na tej podstawie mozna przypuszczac,
ze uczestnicy dyskursu o Cyberpunk 2077 sa zgodni co do pozytywnej oceny dZwie-
kowosci tej gry.

Zgodnie z otrzymanymi wynikami, mozna
stwierdzi¢, ze uczestnicy tego dyskursu
wspominaja o dzwiekowosci regularnie. W swoich
wypowiedziach na Steamie i GOG-u odnoszg sie
przede wszystkim do gtosu - a doktadnie voice
acting (na Steamie i GOG-u) - a na YouTube

do muzyki. Co wazne, stowa odnoszace sie

do dzwiekowosci pojawiaja sie czesciej

w komentarzach na YouTube (wysoka frekwencja
song, wysokie TF-IDF music) niz w opiniach na
Steamie lub GOG-u.

Poréwnujac wyniki analiz danych odnoszacych sie do dZwiekowo$ci z wynikami
analiz wszystkich zgromadzonych danych, mozna dostrzec, Ze internauci wypowia-
daja sie o audio w sposéb o wiele bardziej znormalizowany niz w przypadku catej
gry lub cyberpunka w ogole. Sa to wypowiedzi bardziej dystynktywne znaczeniowo -
tzn. bardziej jednoznaczne semantycznie - by¢ moze tez bardziej przemyslane. Suge-
rowatoby to, Ze otrzymany obraz dZwiekowo$ci w opiniach o Cyberpunk 2077 jest
trafny i sp6jny wewnetrznie, co czyni z niego ciekawe i - dla ludzi pragnacych upra-
wia¢ na nim nauke - zZyzne pole do dalszych badan, zwtaszcza analiz jakoSciowych.

12 Ze wzgledu na ograniczong forme artykutu przywotatem tylko najbardziej jednoznaczne wyniki
analiz.
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Warto tu zaznaczy¢, ze otrzymane wyniki dotycza zbioru wielojezycznego. Pre-
zentowany obraz dZwiekowosci to obraz wytworzony przez wspdélnote ponadje-
zykowg, zréznicowang wewnetrznie. Ponadto, pozycja dZwiekowos$ci w badanym
dyskursie nie bazuje wytgcznie na tych najwyzszych wynikach, ktore tu zaprezen-
towatem. U jej podstaw lezg unigramy, bigramy i trigramy o wiele mniej zauwazalne,
w innych jezykach. Zdecydowana wiekszos¢ z nich uplasowata sie w kazdej z podje-
tych analiz ponizej progu istotno$ci statystycznej. W perspektywie dalszych badan
ilosciowych nalezatoby zatem uznad, Ze nie majg one dostatecznie silnego wptywu
na rzeczywisto$¢, by brac je pod uwage. Uwazam jednak, ze wptyw dZwiekowosci na
doswiadczenie gry cyfrowej jest - pomimo swobodnego dostepu do aplikacji takich
jak Immerse Gamepack - wciaz nie doceniany, ale bynajmniej nie ze wzgledu na sama
dZzwiekowo$¢. To gracze nie dostrzegaja jeszcze mechanizmoéw, ktérymi sg prowa-
dzeni przez cyfrowe $wiaty, co poniekad moze przyczyniac sie do odczuwania tychze
Swiatéw jako autentycznych. Gdyby byto inaczej, dyskurs dotyczacy dzwiekowosci
obfitowatby w n-gramy skorelowane z takimi mechanizmami. Z przeprowadzonych
analiz wynika jednak, ze méwiagc o dZzwiekowosci, wykorzystuje sie do$¢ waski
wachlarz poje¢. Co wazne, deweloperom i projektantom dzwieku gier cyfrowych
zalezy na utrzymaniu takiego stanu rzeczy. Jak powiedziat Marcin Przybytowicz,
kompozytor muzyki do Cyberpunk 2077 i WiedZmina IlI: Dziki Gon: ,udZwiekowie-
nie w grze decyduje o tym, czy jeste$ w stanie oceni¢ $wiat gry jako wiarygodny”
(Przybytowicz, za: Sychowski, 2016). W zwigzku z tym nalezy uzna¢, ze im lepsze
udZwiekowienie otrzymamy, tym bardziej wiarygodne bedzie dla nas do§wiadczenie
calej gry. A tego, co wiarygodne, jako ludzie zazwyczaj nie kwestionujemy - i moze
to jest gtdbwny powdd obecnosci tematu dZwiekowosci w dyskursie na 6,8%.
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Przypadek tekstu Szymona Jadczaka z 2022 roku

Multimodal analisys of text load.
The case of Szymon Jadczak’s article from 2022

Abstract
This study is an attempt of multimodal analisys of publicistic
article by Szymon Jadczak,,(zestaw Michniewicz, Lech Poznan
i ustawione mecze w tle. 27 godzin rozmow z szefem pitkarskiej
mafii” published in June 2022 on Wirtualna Polska website.
Method of analisys used was case study, the media message
was analyzed, which was — in accordance with the proposal
by Magdalena Slawska — text-foad. Due to limited lenght
of article under consideration were only taken connections
between key components of text and infographics.
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Abstrakt

Artykut stanowi prébe multimodalnej analizy artykutu publi-
cystycznego Szymona Jadczaka pt. (zestaw Michniewicz, Lech

Poznan i ustawione mecze w tle. 27 godzin rozmdw z szefem

pitkarskiej mafii, opublikowanego w czerwcu 2022 1. na por-
talu Wirtualna Polska. Wykorzystano studium przypadku, ana-
lizie poddany zostat komunikat medialny bedacy — zgodnie

2 propozycja Magdaleny Slawskiej — tekstem fadunkiem. Ze

wzgledu na ograniczenie objetosciowe artykutu uwzglednio-
ne zostaty wytacznie relacje pomiedzy kluczowymi sktadnika-
mi warstwy tekstowe] oraz infograficznej.

Stowa kluczowe

mediolingwistyka, komunikat medialny, multimodalnos¢,
studium przypadku
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Wprowadzenie teoretyczne

aleko idace przemiany technologiczne tylko w ostatnich kilku latach znaczaco

wptynety na sposéb funkcjonowania mediéw. Na naszych oczach ciggtym prze-
obrazeniom ulegaja wspomniane uwarunkowania w zakresie technologii, a wraz
z nimi sposoby realizacji komunikatéw (medialnych) oraz ich odbioru. Jako badacze
i uzytkownicy réznorodnych mediéw mamy dzi$ zatem do czynienia z przekazem
medialnym, ktéry cechuja: wielokodowos¢, polisemiotycznos$¢ i multimodalno$¢
(Skowronek, 2018, s. 11-13, s. 15; Slawska, 2020, s. 204).

Ostatnia z wymienionych cech jawi sie w konteks$cie niniejszych rozwazan
jako szczegdlnie istotna, gdyz w refleksji medioznawczej coraz czesciej przedsta-
wia sie jg jako te wtasciwo$¢ komunikacji medialnej, ktéra ,,ma charakter planowy,
celowy, instrumentalny oraz nasila sie w miare, jak doskonalone s3 technologiczne
narzedzia produkcji, dystrybucji i obiegu tekstow” (Mac, 2022b, s. 83). Jak zaznacza
Agnieszka Mac (2017, s. 78), temat multimodalnosci, a co za tym idzie, komunika-
tow multimodalnych, poruszany jest systematycznie w literaturze germanistycznej
od co najmniej 15 lat’, a rowniez przedstawiciele polskiej mediolingwistyki niejed-
nokrotnie pochylali sie juz nad tym zagadnieniem? Podejmowano przy tym préby
zdefiniowania tego zjawiska - multimodalnos$¢ mozemy wiec rozumie¢ jako ,jedno-
czesne funkcjonowanie w konkretnym komunikacie (tekscie) r6znych ,modus6ow”,
czyli semiotycznie réznych sposobdéw i form przekazu informacji” (Skowronek, 2023,
s. 231). Z kolei komunikaty (takze: teksty, przekazy) multimodalne definiuje sie jako:

e takie, w ktérych nadawcy stosuja rozmaite srodki semiotyczne (werbalne
i niewerbalne, wizualne i akustyczne) (Mackiewicz, 2016, s. 18);

e [takie, w ktorych] globalny sens [...] jest (wspot)realizowany przez wiecej niz
jeden kod semiotyczny (Mackiewicz, 2017, s. 35);

e jednostki semiotyczne (byty semiotyczne), ktdre powstaja poprzez potacze-
nie modalno$ci znakéw charakterystycznych dla danego medium w celu ich
zamierzonej aranzacji, a nastepnie odpowiedniej interpretacji (Mac 2022b,
s. 84)3.

Powyzszy wywdd warto uzupeini¢ o konstatacje, iz w coraz powszechniejszej

opinii multimodalny charakter przejawia zdecydowana wiekszo$¢ wspotczesnych
przekazéw. Co wiecej, spotka¢ mozna stwierdzenia, ze multimodalny jest w istocie

1

Dzi$ juz od ponad 20.
2 W tym miejscu wskaza¢ nalezy miedzy innymi: Romana Opitowskiego, Macieja Kawke, Jolante
Macékiewicz, Agnieszke Mac, Bogustawa Skowronka, Magdalene Slawska, Danute Kepe-Figure, Iwone

Loewe.

3 Jakjuz zostalo wspomniane, badaczka inspiruje sie w tym miejscu ustaleniami niemieckojezycz-

nych mediolingwistéw.
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kazdy tekst (Kepa-Figura 2021, 138; 2023, 64). Osobiscie przemawia tez do mnie meta-
fora zaproponowana przez Jolante Mackiewicz (Mackiewicz, 2016, s. 19):

Multimodalno$¢ nie oznacza, ze wykorzystywane w danym komunikacie systemy
semiotyczne funkcjonujg niezaleznie, istniejg obok siebie, wrecz przeciwnie — komu-
nikat multimodalny jest jak partytura orkiestrowa, w ktorej poszczegélne partie
instrumentalne wspétgraja ze sobg, tworzgc catos¢, ktora nie jest tylko i po prostu
suma czesci.

Metoda badawcza

Zapleczem metodologicznym niniejszych rozwazan czynie mediolingwistyke. Zato-
zenia tej subdyscypliny jezykoznawstwa przedstawit w 2013 r. Bogustaw Skowronek
(2013), a przyjecie w analizie perspektywy mediolingwistycznej wiagze sie z bada-
niem tresci zaposredniczonych medialnie (Loewe, 213). Istotne byly dla mnie takze
zatozenia mediolingwistyki otwartej, a wiec pojecia zaproponowanego przez Danute
Kepe-Figure (Kepa-Figura, 2023, s. 64). Przywotujac i w pewnym stopniu modyfi-
kujac dotychczasowy sposdb patrzenia na mediolingwistyke, badaczka wskazuje
szereg zatozen mediolingwistyki otwartej, konstatujgc miedzy innymi Ze:

¢ mediolingwistyka zajmuje sie nie tylko badaniem jezyka mediéw, ale po pro-

stu badaniem mediéw;

¢ przedmiot badan mediolingwistycznych stanowi tekst medialny, nie zas:

jezyk komunikacji medialnej (Kepa-Figura 2023, s. 64).

W niniejszym artykule zastosuje analize multimodalna opierajaca sie na Sledze-
niu relacji miedzy kodami oraz wynikajacych z tego senséw. U podstaw tego narze-
dzia znajduje sie przywotany juz polisemiotyczny sposéb istnienia komunikatéw
medialnych (polegajacy na jednoczesnym taczeniu w danym przekazie przynajmniej
dwdch systeméw semiotycznych) (Mackiewicz 2017; Skowronek 2023, 231).

Analiza

Materiat analityczny stanowi artykut publicystyczny* Szymona Jadczaka zatytuto-
wany Czestaw Michniewicz, Lech Poznan i ustawione mecze w tle. 27 godzin rozméw
z szefem pitkarskiej mafii. Tekst opublikowany zostat 20 czerwca 2022 r. w portalu
Wirtualna Polska, a jego gtdéwnym bohaterem jest Czestaw Michniewicz, ktory pet-
nit funkcje selekcjonera pitkarskiej reprezentacji Polski od stycznia do grudnia

* W niniejszym artykule nie planuje w sposéb szczegétowy rozwijaé kwestii przynaleznos$ci gatun-
kowej analizowanego komunikatu medialnego. Niewatpliwie mamy tu jednak do czynienia z dojrzata
i oryginalna realizacjg wzorca gatunkowego artykutu publicystycznego przy jednoczesnych nawigza-
niach do konwencji reportazu $ledczego, komentarza, sylwetki prasowej czy wywiadu. Nieocenione
zaplecze teoretyczne stanowig tu ustalenia zawarte w publikacjach Marii Wojtak - do kluczowych
w moim odczuciu opracowan odsytam w bibliografii.
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2022 1. Autor artykutu odtwarza i opisuje w nim siatke potaczen telefonicznych
pomiedzy Michniewiczem a Ryszardem F. (ps. ,Fryzjer”), dawnym dziataczem pit-
karskim, w przesztosci prawomocnie skazanym za dziatania korupcyjne. Wedtug
ustalen dziennikarza Wirtualnej Polski Michniewicz i ,Fryzjer” wielokrotnie kon-
taktowali sie telefonicznie w okresie, w ktdrym pierwszy z nich pracowat w Lechu
Poznan na stanowisku szkoleniowca pierwszej druzyny. Tekst Jadczaka odbit sie gto-
$nym echem w polskim $rodowisku pitkarskim. Wspominano tez o nim w mediach
zagranicznych. I cho¢ bytemu selekcjonerowi reprezentacji Polski nigdy nie zostaty
postawione zarzuty prokuratorskie, wielu przedstawicieli rodzimego futbolu wyra-
zato opinie, iz ze wzgledu na liczne watpliwos$ci dotyczace jego przesztosci nie
powinien on prowadzi¢ kadry narodowej. Do gtéwnych tez artykutu odniosta sie
ponadto zdecydowana wiekszo$¢ publicystow zajmujacych sie polska pitka noznas,
co sprawia, ze tekst mozna rozpatrywac w kategoriach tekstu tadunku. Jest to pojecie
zaproponowane przez Magdalene Slawska, ktéra okreslita w ten sposéb tekst, ktory
wytworzyt [...] sie¢ nowych tekstow, wtasny dyskurs oraz doprowadzit do zmian
w rzeczywistoéci spotecznej (Slawska, 2023, s. 81).

Wazng inspiracje stanowity dla mnie analizy komunikatéw medialnych przepro-
wadzonych przez wspomniang juz Magdalene Slawska. Dotyczy to analizy multi-
modalnej reportazy: Chtopcy z motylkami. Terroryzm dzieciecy Jacka Hugo-Badera,
500 euro za ciato, ktdre zje kilogram Joanny Wojciechowskiej, Zaktadanie twarzy
Dariusza Kortki i Judyty Watoty, Wojny Galiny Anny Smigulec, Sliczny i postuszny
Mariusza Szczygta, Gtupia sprawa — ponownie Smigulec oraz Oddziat chorych ze
strachu Justyny Kopinskiej wraz z obrazujaca go grafika Anny Reinert (Slawska 2018,
2020 1 2023). Kazdy z artykutéw - choé w réZznym stopniu - stanowi swojego rodzaju
metodologiczng instrukcje, jak poprzez jakosciowe badawcze dziatania na tekscie
mozna bada¢ media, ich sposéb funkcjonowania oraz sytuacje nadawczo-odbiorcza.
(Slawska, 2023, s. 81). Stosowne wydato mi sie zwtaszcza odwotanie do niezwykle
cennego dla mnie poznawczo tekstu, w ktérym autorka pochyla sie nad reporta-
zem Justyny Kopinskiej (Slawska, 2020). W procesie analizy rozpoznane zostaja
bowiem dwie strategie tekstowe: zewnatrztekstowa (pragmatyczna), w ktorej rela-
cja stowa i obrazu to relacja paratekstowa stanowigca zapowiedz tekstu reportazu
oraz wewnatrztekstowa, ktdéra jest realizowana jest na poziomie kompozycyjnym,
a grafika i tekst reportazu s3 wpisane w topografie strony (Slawska, 2020, s. 203, 206-
207). Nie tylko ze wzgledu na obszernos¢ i tematyczna wielowatkowo$¢ wybranego

5 Artykul Jadczaka - Dziennikarza Roku 2022 - istotnie wywotat medialng burze w srodowisku pol-
skiego sportu. Niewatpliwie wytworzyt przy tym wtasna sie¢ tekstéw. Na temat publikacji wypowiada-
li sie liczni publicysci, w tym: Mateusz Miga, Damian Smyk, Przemystaw Langier czy Bartosz Krajewski.
Do wypowiedzi tych odsytam w bibliografii niniejszego artykutu.
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przeze mnie do analizy materiatu decyduje sie uwzglednia¢ wytacznie drugg ze
strategii.

W sktad analizowanego komunikatu wchodza: tréjsegmentowy tekst artykutu,
dwanascie fotografii, pie¢ infografik i hipertacza. Ze wzgledu na ograniczenia objeto-
Sciowe artykutu (a takze strukturalng i funkcjonalng ztozonos$¢ przekazu) uwzgled-
niam wytacznie wnioski z analizy jakosciowej tekstu oraz infografik. Na uwage
zastuguje przy tym nie tylko metatekstowy charakter elementéw graficznych, ale
réwniez wzajemne dopetianie sie dwdch kodéw: werbalnego oraz wizualnego.

Pierwsza z przedstawionych infografik ma, jak sie wydaje, charakter wprowadza-
jacy. Kompozycyjnie podzielona zostata na trzynascie fragmentéw, z ktérych umiej-
scowiony u gory jest najbardziej obszerny i stanowi zapowiedz zasadniczej tresci.
Pozostatych dwanascie jest objetoSciowo mniejszych - jedenascie z nich odnosi sie
do konkretnych meczoéw pitkarskich z rozpatrywanego przez dziennikarza okresu
i zawiera podstawowe informacje na ich temat, z naciskiem na uczestnikéw zawo-
doéw, ich finalnych rozstrzygniec¢ oraz szczegétéw dotyczacych nieodlegtych czasowo
kontaktéw telefonicznych Czestawa Michniewicza z Ryszardem F. Ostatni fragment
ma charakter podsumowujacy, a pod katem wizualnym sposréd pozostatych wyréz-
nia sie zastosowaniem biatego tta, podczas gdy w pozostatych przypadkach tto ma
kolor ciemnoszary, niemal czarny®.

Przekaz, ktory wytania sie z infografiki, funkcjonuje tez w tek$cie. Ma to miejsce
w obrebie nagtéwka:

Czestaw Michniewicz, Lech Poznan i ustawione mecze w tle,
lidu:

Przy 11 meczach, w ktérych Czestaw Michniewicz prowadzit Lecha Poznan, doszto do korupcji

lub préby korupcji. W tym okresie trener godzinami rozmawiat z szefem pitkarskiej mafii [...],
i korpusu, réwniez w jego poczatkowych fragmentach:

Wybér Czestawa Michniewicza na selekcjonera kadry narodowej wzbudzit kontrowersje
z powodu intensywnych kontaktow trenera z szefem pitkarskiej mafii w czasach, gdy Mich-
niewicz prowadzit Lecha Poznan;

Michniewicz dzwonit do Fryzjera tuz przed i tuz po meczach, ktére wedtug prokuratury byty

kupione lub sprzedane przez poznanska druzyne.

6 Watek uzytych koloréw oraz kluczowych w mojej opinii elementéw graficznych zostanie rozwiniety
w dalszej czesci analizy.
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Réwniez w kontekscie przywotanych na grafice jedenastu meczéw pitkarskich
w teksScie otrzymujemy informacje o fakcie jego sprzedania (badz takowej préby),
a takze o okolicznoSciach (przewaznie telefonicznego) kontaktowania sie gtéwnych
bohater6w publikacji w nieodlegltym odstepstwie czasowym:

- Juz w pierwszym meczu pod wodza Michniewicza doszto do préby ustawienia wyniku; [...]

juz o 15:04 Fryzjer z tego samego numeru dzwonit do Michniewicza. Rozmawiali trzy minuty,

potem jeszcze minute. I na koniec dnia jeszcze prawie 13 minut o godz. 21:11. Tak samo dzien

PO meczu - 0 11:41;

- 17 pazdziernika Michniewicz poprowadzit Lecha do zwyciestwa 5:1 nad Gérnikiem Leczna.

[...] Wedtug $ledczych ten pierwszy sukces Czestawa Michniewicza w lidze miat by¢ zastuga

Fryzjera oraz Jacka Granata. Sedzia miat dostac 10 tys. zt podczas imprezy z dziataczami Lecha
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po spotkaniu. A ze wzgledu na menu z tamtego wieczoru, sprzedanie meczu Lech - Leczna
w slangu pitkarskiej mafii nazwano ,satatkami greckimi”;

- W przypadku pucharowego starcia z Lechem miato doj$¢ do bezgotéwkowego uktadu: Polko-
wice odpuszczajg Puchar Polski, a wiosng Lech oddaje punkty w lidze. O tym, Ze do takiego
uktadu doszto, zapewniali dziatacze i pitkarze Polkowic, a 6wczesny kierownik druzyny
Mariusz Jurak wprost wskazat na Czestawa Michniewicza; Fryzjer wkrétce po zakonczeniu
meczu dwukrotnie kontaktowat sie z arbitrem, a komoérka Forbricha logowata sie do nadaj-
nika znajdujacego sie obok restauracji, gdzie dziatacze Lecha Swietowali po zwyciestwach;

- Kolejny mecz Czestawa Michniewicza z korupcyjnym podtekstem to spotkanie 19. kolejki
z Widzewem L4dz, ktére odbyto sie 18 kwietnia 2004 r.; wedtug prokuratury Ryszard Forbrich
otrzymat zlecenie od Przemystawa Erdmana, zeby przekupi¢ sedziego; Menedzer Lecha dod-
zwonit sie do Forbricha, gdy ten skonczyt trwajaca ponad pie¢ minut rozmowe z Michnie-
wiczem. To nie byt pierwszy kontakt z dzisiejszym selekcjonerem tego wieczora. Wcze$niej
rozmawiali 2 minuty o godz. 21:03. A po 22.00 wymienili dwa SMS-y. [...] Tego wieczoru szef
mafii byl wyjatkowo zapracowany. [...] A mimo to Michniewiczowi udato sie wcisnaé miedzy
nich na 288 sekund. Ale widocznie nie zdazyli sobie wszystkiego powiedzie¢, bo juz nastep-
nego dnia o 9:31 Forbrich i trener rozmawiali 6 minut. A potem tego samego dnia jeszcze dwa
razy: 4 1 9 minut. Dzwonili do siebie na przemian. Co wazne: tego dnia Fryzjer po raz pierw-
szy zadzwonit do Michniewicza z nowego numeru, wykorzystywanego - wedtug $ledczych

- przede wszystkim do ustawiania meczéw;

- 8 maja Lech grat w Lecznej. Dzien wcze$niej Forbrich i Michniewicz rozmawiajg 158 sekund.
To spotkanie ponownie ma sedziowaé Swies. Fryzjer zaproponowat mu za przychylnosé
10 tys.;

- Krzysztof Zdunek sam zadzwonit do Forbricha, gdy okazato sie, Ze ma sedziowaé mecz 1.
kolejki GKS Katowice - Lech Poznan. W efekcie Forbrich wydzwonit Erdmana, a Erdman
ponownie Zdunka. Umoéwili sie na co najmniej 5 tys. tapowki za korzystne poprowadzenie
zawodo6w; Po meczu wracajacy z Katowic do Poznania Czestaw Michniewicz dwa razy pro-
bowat sie dodzwoni¢ do Forbricha, w tym raz na niezarejestrowany numer uzywany do usta-
wiania meczéw. Forbrich natychmiast oddzwonit i panowie rozmawiali przez ponad 7 minut;

- Forbrich [...] postanowit sie podja¢ wyzwania wyjgtkowego - ustawienia meczu z Legia War-
szawa; Po meczu jeszcze o 20:56 sedzia Pacuda wysyta SMS do Fryzjera. A niecatg godzine
po6zniej do Forbricha prébuje sie dodzwoni¢ Michniewicz. Udaje sie za trzecim razem. Roz-
mawiajg 3 min. 30 s.;

-1 kwietnia 2005 1. Lech grat u siebie z Pogonia. Fryzjer wczes$niej zadzwonit do obserwatora
i zastrzegt, ze ,nie moze liczy¢ na dodatkowe pienigdze za ten mecz, gdyz dziatacze Lecha
Poznan postanowili skorumpowac jedynie sedziego Zdunka”; Mecz zostat przerwany w 39.
min. po fatszywej informacji o $mierci Jana Pawta II. Dokoniczenie zaplanowano na 27 kwietnia.
W miedzyczasie zmieniony zostat sedzia spotkania - Krzysztof Zdunek zostat zawieszony za
popetniane btedy, zastapit go Robert Werder. Zdanie zmienili tez dziatacze Lecha - za 5 tys.

postanowili skorumpowac obserwatora Kazimierza Fiedorowicza; Kazimierz Fiedorowicz
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Fot. 2. Kontakty Michniewicza z Fryzjerem, Wirtualna Polska

przyznat sie do przyjecia tapéwki od Ryszarda Forbricha za ustawienie tego meczu. Fiedoro-

wicz i Forbrich zostali za to prawomocnie skazani.

Druga z zaprezentowanych w artykule infografik zawiera znacznie mniej infor-
macji, sg one za to w wiekszym stopniu wyeksponowane. Za posrednictwem gra-
fiki przypomniani zostaja: gtéwni bohaterowie publikacji i fakt ich intensywnych
kontaktdw, liczba potaczen rozpoczynanych z inicjatywy obu panéw, taczny czas
trwania rozmow oraz (zaprezentowane na samym dole, przy uzyciu mniejszej i neu-
tralnej kolorystycznie czcionki) wyjasnienie dotyczgce funkcjonujgcej w mediach
liczby 711 potaczen telefonicznych pomiedzy Czestawem Michniewiczem a Ryszar-
dem F. Wszystkie te okolicznos$ci przywotywane sg rowniez w tekscie artykutu:

- Relacja Michniewicza z szefem pitkarskiej mafii byta w tym okresie [tj. 1lipca 2003 - 12 lipca
2005 - dop. PI] wyjatkowo intensywna;

- ustalili$my 591 kontaktéw telefonicznych Ryszarda Forbricha z Czestawem Michniewiczem;

- W sumie opisywane przez nas potgczenia miedzy Czestawem Michniewiczem a Ryszardem
Forbrichem trwaty 98 958 sekund, tj. 1649 minut. Daje to ponad 27 godzin rozméw. 374 pota-
czenia inicjowat Czestaw Michniewicz; [...] w polaczeniu z tymi 27 godzinami, ktére panowie

ze soba przegadali;

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «94 .



PATRYK IWANCZYK - Analiza multimodalna. ..

- Liczba 711 potaczen pojawia sie w akcie oskarzenia, ale prokurator nie wyjasnia jej pocho-
dzenia. Nam po analizie akt udato sie wytuskac 591 potaczen Michniewicza z Forbrichem; Na
podstawie analizy ponad 60 tysiecy stron akt, w ktérych odnalezé mozna bilingi przekazane
przez operatoréw komdrkowych, ustalilismy 591 kontaktow telefonicznych Ryszarda Forbri-

cha z Czestawem Michniewiczem w okresie 1lipca 2003 - 12 lipca 2005.

Trzy z pieciu infografik odnosza sie wytacznie do konkretnych meczéw pitkar-
skich z udziatem prowadzonego przez Czestawa Michniewicza Lecha Poznan.

W tekscie artykutu kazde z przywotanych na infografikach spotkan opisane
zostaje w kontekscie:

e ogo6lnych okolicznosci rozgrywania meczu:

Swit walczyt o utrzymanie w lidze, Lech juz o nic;
W przedostatniej kolejce sezonu o utrzymanie walczyly Polonia Warszawa, Swit Nowy Dwér
Mazowiecki i Gornik Polkowice;

9 kwietnia 2005 r. Lech przegrywa w lidze 0:1z Amika. W Poznaniu zaczyna sie robi¢ nerwowo;

e korupcyjnego tta zawodéw:

zarzad klubu z Poznania od razu przyklasnat propozycji wtadz Switu, ktéra przekazat Forbrich,
zeby sprzeda¢ ten mecz;

Kolejny mecz i znowu zarzuty korupcyjne;

I Fryzjer [...] remis [1:1] zatatwil;

¢ domniemanej roli, udziatu Czestawa Michniewicza oraz jego kontaktow
z Ryszardem F.:

Analiza potaczen pomiedzy Michniewiczem, Forbrichem, dziataczami Lecha i Switu zajmuje
w akcie oskarzenia osiem stron;

Dzien przed meczem Czestaw Michniewicz opuscit zgrupowanie w Komornikach i miedzy
godzing 17:37 a 21:03 pojechat razem z kapitanem druzyny Piotrem Reissem do oddalonego
o0 80 kilometréw Sierakowa. Mieli sie tam spotka¢ z Forbrichem [...];

W przerwie meczu, gdy Czestaw Michniewicz teoretycznie powinien prowadzi¢ odprawe
w szatni, jego pitkarze oraz fizjoterapeuta byli zajeci negocjowaniem dodatkowej kasy;
Kolejne dwa dni to gorgca linia miedzy Michniewiczem i Forbrichem. 10 potaczen, 25 minut

rozmow.
Narracje dopetnia odpowiednie wprowadzanie do poszczegdlnych infografik klu-

czowych elementéw wizualnych, w sposéb ewidentny wspotgrajacych z partiami
tekstowymi:
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Fot. 3. Swit Nowy Dwér Fot. 4. Gornik Polkowice — Lech Fot. 5. Amica Wronki — Lech

Mazowiecki — Lech Poznari 1:0, Poznari 0:2, Wirtualna Polska Poznari 1:1, Wirtualna Polska

Wirtualna Polska

e ciemne tto, przywotujace wspomnienie bardzo trudnego okresu w historii
polskiego futbolu, miedzy innymi z powodu obecnej w nim korupcji. Ciem-
noszary (czarny?) kolor tta wywotuje skojarzenia ze ztem i antywarto$ciami

kompletna degrengolada polskiej pitki konca lat 90. i poczatku XXI wieku;
zorganizowana korupcja;

afera korupcyjna;

handlowanie meczami;

mafia;

e szare pionowe kreski, nasuwajace skojarzenie z zapisem konwersacji przez
telefon, a wiec istotnym dowodem w sprawach o korupcje:

Michniewicz w tym trudnym momencie wisi na telefonie z szefem pitkarskiej mafii;

zndéw zaczeli do siebie cze$ciej dzwoni¢;

komdrka Forbricha logowata sie do nadajnika znajdujacego sie obok restauracji, gdzie dzia-
tacze Lecha $wietowali po zwyciestwach;

I dzwonit, i ustawiat mecze;

Przyjrzyjmy sie bilingom;

Nie mieli pod reka bilingéw, nagran z podstuchéw;

NOCNE Z FRYZJEREM ROZMOWY;
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»strzatki”, nawigzujace do potaczen telefonicznych inicjowanych przez Mich-
niewicza badz ,Fryzjera”

dwa z tych potaczen inicjowat dzisiejszy selekcjoner;
22 potaczenia byty inicjowane przez Michniewicza;

Michniewiczowi udato sie wcisng¢ miedzy nich na 288 sekund;

e elementy w kolorze zielonym, nawigzujgce do formalnej niewinnos$ci Mich-
niewicza, przy jednoczesnym wykorzystaniu zdjecia portretowego bytego
selekcjonera, na ktérym - w mojej opinii - jego twarz nie wzbudza zaufania:

Prokuratura nigdy nie postawita Czestawowi Michniewiczowi zarzutdw, trener [...] w $wietle
prawa jest niewinny;

Czestaw Michniewicz zadnych zarzutéw nigdy nie ustyszat, w §wietle prawa jest osoba nie-
winna. Dlaczego?;

selekcjoner nie zostat skazany, nie miat zarzutow;

domniemanie niewinnosci;

4 lutego 2009 r. 0 godzinie 12:28 Czestaw Michniewicz wyszedt z wroctawskiej prokuratury.

[ juz nigdy nie musiat tam wraca¢;

¢ elementy w kolorze czerwonym, podkreslajace poczucie braku bezpieczen-
stwa i uczucie niepokoju, mogace towarzyszy¢ odbiorowi postaci Ryszarda F,
a wiec przedstawiciela $§wiata przestepczego:

korupcyjne eldorado we Wronkach;

ztoty zegarek i zloty sygnet, ztota bransoleta na rece, w ustach ztoty zab;
knajacka odzywka;

oprocz marchewki Fryzjer postugiwat sie tez kijem;

przekazywanie tapéwek byto nagrywane i mogto stuzy¢ jako narzedzie szantazu;

e kolor niebieski, stosowany kazdorazowo gdy przywolywana jest druzyna
Lecha Poznan, trenowana przez bohatera artykutu. Podkresla¢ moze klu-
czowe znaczenie ,Kolejorza” w opisywanej historii, a takze wyjatkowe miej-
sce tego klubu na korupcyjnej ,mapie” Ryszarda F.:

Lech byt traktowany przez Fryzjera wyjatkowo;
w $rodowisku arbitrow wszyscy wiedzieli, ze Fryzjer ,opiekuje sie sukcesami Lecha”;
brakuje jakiejkolwiek odpowiedzi na pytanie, skad ten biedny wtedy klub miat pienigdze na

ustawianie meczéw.
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Podsumowanie

Artykut publicystyczny Szymona Jadczaka stanowi niewatpliwie przyktad tekstu
tadunku. Jego publikacja odbito sie gto$nym echem w $§rodowisku futbolowym i poza
nim, wytworzyt sie pelnoprawny dyskurs wraz z osobng siecia tekstow, na nowo
rozgorzaty tez dyskusje na istotne spotecznie tematy. Powyzsza analiza wykazata
w wiekszym stopniu co$ jeszcze, a mianowicie jego multimodalny charakter. Artykut
Czestaw Michniewicz, Lech Poznan i ustawione mecze w tle. 27 godzin rozméw z sze-
fem pitkarskiej mafii jest przyktadem komunikatu medialnego, w ktérym umiejetne
postugiwanie sie elementami kodu werbalnego i wizualnego sprawia ze zwieksza sie
prawdopodobienstwo skutecznego zatrzymania uwagi odbiorcy, wywotania w nim
okreslonych emocji, zbudowania oczekiwanej przez nadawce postawy i w konse-
kwencji przekonania do konkretnej tezy.

Jak juz zostato powiedziane, zaprezentowane wnioski z analizy nie obejmuja
oczywiScie wszystkich powstatych w jej procesie spostrzezen. Nie zostata tez
uwzgledniona rola wszystkich formalnych elementéw komunikatu, w tym fotografii
oraz ich relacji z przyktadowymi zastosowaniami kodu werbalnego. Zaprezento-
wane w artykule spostrzezenia w zadnym wypadku nie wyczerpuja zatem zasygna-
lizowanego przeze mnie zagadnienia, stanowig natomiast swoiste wprowadzenie do
dalszych badan w tym zakresie.
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Multimodalnos¢ form filmowych skierowanych do dzieci
na przykladzie wybranych tresci na kanale Kamlotki

Multimodality of film forms aimed at children, as exemplified by content on the
Kamlotki channel

Abstract
Ecological films aimed at children can be treated as a tool
for media education of the youngest, aimed at modeling
pro-environmental and, indirectly, health-promoting
behaviors. The paper aims to analyze the ways of constructing
amessage addressed to a distinct target group, which is
primarily intended to fulfill an educational and persuasive
function. The main tool used in the article is a multimodal
analysis of selected examples. This allows one to grasp the
relationship between the modalities used in the selected
films and the message of the films in question. The article
is an interdisciplinary study, combining the perspectives of
media studies, media linguistics, and film studies. The area
under consideration — that is, films aimed at children — seems
insufficiently explored in scholarly literature. In light of this,
the article intends to fill a gap in existing scholarship.
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Abstrakt

Film ekologiczny skierowany do dzieci moze by¢ potraktowa-
ny jako narzedzie stuzace edukacji medialnej najmtodszych,
ukierunkowane na modelowanie zachowan proekologicznych

a posrednio — réwniez zdrowotnych. Celem opracowania jest

préba odpowiedzi na pytanie o sposoby konstruowania prze-
kazu adresowanego do wyodrebnionej grupy docelowej, ktéry

prymarnie ma spetniac funkcje edukacyjng oraz perswazyjna.
Gtéwnym narzedziem wykorzystanym w artykule jest analiza

multimodalna wybranych przyktadéw. Dzieki temu mozliwe

byto uchwycenie relacji pomiedzy wykorzystanymi w wy-
branych filmach modusami a przestaniem filmowego obrazu.
Artykut to interdyscyplinare studium, w ktérym potaczono

spojrzenie medioznawcze, mediolingwistyczne oraz filmo-
znawcze. Badany obszar — film skierowany do dzieci — w tym

ujeciu wydaje sie niewystarczajaco opracowany w literaturze

naukowej. W tym aspekcie artykut wypetnia wskazang luke

badawcza.

Stowa kluczowe

film ekologiczny, film dla dzieci, multimodalnos¢, edukacja

medialna, edukacja filmowa
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etaforycznie mozna stwierdzi¢, ze film ma rézne oblicza. Mozna tez zastana-

wiac sie, dlaczego przekazy filmowe s3 jednym z narzedzi uzywanych do pro-
mowania okreslonych zachowan i postaw. Przyczyny sa ztozone, jednak, jak podkre-
sla Rick Parent (2012, s. 2), obraz moze szybko przekaza¢ ogromng ilo$¢ informaciji,
poniewaz ludzki zmyst wzroku jest wyrafinowanym procesorem informacji. Wynika
stad zatem, Ze ruchome obrazy mogg w krotkim czasie przekazac jeszcze wiecej
informacji.

Miedzy innymi. stad mozliwo$¢ wykorzystania tego $rodka wyrazu do wielora-
kich celow. Otwierajaca tekst przeno$nia ma odniesienie do dyskusji toczacej sie
w nawigzaniu do funkgji filmu. Méwi sie o intencjach rozrywkowych, poznawczych,
ale tez edukacyjnych (Konieczna, 2018, s. 163-135). | to wtasnie te ostatnie beda gtow-
nym przedmiotem niniejszego opracowania.

Analizie multimodalnej zostanie poddany wybrany film edukacyjny adreso-
wany do dzieci, a poswiecony kwestiom ekologii, dbania o Srodowisko i promocji
zdrowia (tutaj jako zjawiska sprzezonego z pozadanymi zachowaniami proekolo-
gicznymi). Jako przyktad wybratam jeden z materiatéw umieszczonych na kanale
Kamlotki (funkcjonujagcym w serwisie YouTube), ktory zostat zapowiedziany jako
proekologiczny, za$ odbiorcg docelowym sg dzieci. Wybér zostat dokonany zgod-
nie z zatoZeniami doboru arbitralnego. Celem artykutu bedzie préba uchwycenia
zalezno$ci pomiedzy stosowanymi w obrazie filmowym modusami, konsekwen-
cjami ich zastosowania w postaci zaistnienia okreslonych znaczen’, a takze poszu-
kiwanie odpowiedzi na pytanie, w jaki sposéb tworzy sie materialty audiowizualne
skierowane do specyficznego adresata - najmtodszych. Interesujg mnie sposoby
konstruowania tresci w taki sposéb, by byly one jak najbardziej angazujace mtodego
widza. Wydaje sie, ze w literaturze przedmiotu poruszone tresci nie sg wyczerpujaco
opisane, na co zwracajg uwage m.in. redaktorzy tomu Dziecko w Swiecie ruchomych
obrazéw (Wroblewski, Kotos, 2018, s. 7-8). Niniejszy tekst traktuje wiec takze jako
potencjalny wktad w potrzebng dyskusje toczaca sie na gruncie badan medioznaw-
czych.

1 Mam tu na mysli nie sens wytgczny, arbitralny i niepoddawany dyskusji, a raczej sens bedacy wy-
nikiem jednostkowego nadania i takiegoz odczytania (z uwzglednieniem szeroko pojetego kontekstu).
Atrakcyjna jest dla mnie perspektywa prezentowana przez badaczy zwigzanych z nurtem brytyjskich
studiéow kulturowych i koncepcja generowania znaczen, ale takze np. polskich medioznawcdw, ktoérzy
podzielaja ten punkt widzenia (np. cytowana dalej D. Kepa-Figura). Wyjasniajac owa perspektywe
warto przywota¢ mysl Johna Fiske’a, ktory rozumiat tekst jako dzieto czytelnikéw. Powstaje on (tekst)
wiec wtedy, gdy nastepuje odczytanie tre$ci medialnej przez odbiorcow, a interakcja (przekazu, przyp.
MP) z jednq z wielu publicznosci uruchamia jakies sensy/przyjemnosci, ktdre jest ona w stanie wywotaé
(McQuail 2012, s. 381).
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O multimodalnosci - zarys zjawiska

Kluczowa dla przyjetego w artykule konceptu jest kwestia multimodalnos$ci. Na
wstepie nalezy podkresli¢, ze nie jest to zjawisko nowe w dyskursie naukowym.
Badacze od wielu lat zauwazaja konieczno$¢ ztozonej, wieloperspektywicznej ana-
lizy tekstow, w tym takze tych zaposredniczonych przez media. Przyktadowo, Danuta
Kepa-Figura (2022, s. 15) lokuje pierwsze wzmianki o multimodalnos$ci w publika-
cjach wydanych w latach 90 XX wieku. Wskazuje takze na oczywisty, pozamedialny
charakter zjawiska. Multimodalne sa wiec takze komunikaty niezaposredniczone
przez media® Przyktadem moze by¢ chociazby komunikacja pomiedzy dwoma oso-
bami, face-to-face. W takim przypadku sens wtasciwy komunikatu bedzie wynikat
z korelacji pomiedzy tresciami przekazywanymi za pomocg réznych nosnikow
(stowo, dZwiek, gesty itd.) z uwzglednieniem szeroko rozumianego kontekstu (sytu-
acji nadawcy, odbiorcy, ich otoczenia itd.).

Badacze wskazujg m.in. na coraz silniejsze
przesuniecie uwagi z analiz jezykowych
komunikatéw medialnych na te bardziej ztozone,
uwzgledniajace wielokodowos¢ przekazu.

O takich przejawach multimodalnos$ci nalezy wspomnie¢, jednak w nawigzaniu
do przedmiotu niniejszej pracy ogranicze sie do form komunikacji zaposredniczonej
przez media. Na gruncie badan medioznawczych multimodalno$¢ stata sie kategoria
zarowno ciekawg poznawczo, jak i modna. Skad wzmozone (i chyba wzmagajace sie)
zainteresowanie tym zjawiskiem? Badacze wskazujg m.in. na coraz silniejsze prze-
suniecie uwagi z analiz jezykowych komunikatéw medialnych na te bardziej ztoZone,
uwzgledniajace wielokodowos$¢ przekazu. Nalezy zaznaczy¢, ze nie chodzi tu tylko
o zauwazenie, Ze przekaz jest zbudowany z reprezentacji réznych kodéw, a o potrak-
towanie go jako wzajemnie uzupetniajgcego sie zestawu, swoistego polifonicznego
zjawiska. Tylko catoSciowe spojrzenie, uwzgledniajace pojawienie sie okreslonych
znaczen, mozliwych do zaistnienia poprzez wykorzystanie r6znych moduséw
i potencjalne relacje pomiedzy nimi, oddaje istote multimodalno$ci3.

2 A moze przede wszystkim niezaposredniczone przez media. Komunikacja bezposrednia, w ktorej
nie s3 wykorzystywane media w ujeciu technicznym, jawi sie jako podstawowa, prymarna wzgledem
form wykorzystujacych co$ pomiedzy nadawca a odbiorca.

3 ]. Winiarska oraz A. Zatazinska (2018, s. 10) konstatujg, ze badania nad multimodalnosciag komu-
nikacji wigza sie z przyjeciem perspektywy tzw. orkiestralnych modeli komunikowania. Komunikacja
jest tu ujmowana nie jako linearny proces, a jak wielopoziomowy, skomplikowany uktad, w ktérym
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Wracajac do refleksji nad przyczynami zainteresowania naukowcéw omawiang
kategorig, warto przywota¢ konstatacje Macieja Kawki (2018, s. 296), ktéry méwi
0 umacniajgcej sie pozycji i roli ,obrazu w kulturze, sztuce, literaturze, malarstwie,
filmie, teatrze, muzyce itd.”. Magdalena Slawska (2018, s. 107) wskazuje z kolei, ze
z perspektywy interakcyjnosci ,,wielokodowos$¢ rozumiana jest jako splot tekstow
jezykowych, obrazowych czy dzwiekowych i to ona jest wyzwaniem dla badaczy
mediow”. Wazne jest przy tym uwzglednianie cech gatunkowych badanego mate-
riatu oraz zwigzanych z nimi kodow.

Jak wiec rozumie¢ multimodalno$¢? Jolanta Mackiewicz (2017, s. 34), odréznia-
jac to pojecie od multimedialno$ci wskazata, ze multimodalnos¢ to ,wyzyskanie
w komunikacie przynajmniej dwdch réznych systemoéw semiotycznych”. Przyktadem
przywotanym przez autorke jest strona w gazecie, na ktorej pojawia sie potaczenie
stowa i zdjecia. Wazne jest takze to, ze - idac tokiem mysli ]. Mackiewicz - sens
przekazu multimodalnego nie jest sumg uzytych w nim czes$ci, a powstaje w sposob
multiplikatywny (Mackiewicz, 2017, s. 34).

Omawiany termin jest uzywany w dyskursie naukowym nie tylko jako pojecie
okreslajace ztozono$¢ wspotczesnego krajobrazu komunikacyjnego, ale takze jako
subdyscyplina naukowa oraz metoda badawcza. I ta ostatnia perspektywa rowniez
jest istotna dla niniejszego tekstu. Opierajac sie na ustaleniach J. Mackiewicz (2016,
s.18-27; 2017, s. 38-40), narzedziem badawczym najbardziej pomocnym w osiggnie-
ciu zatozonego celu bedzie tzw. analiza multimodalna. Tego typu badania pociagaja
za sobg uwzglednienie nie tylko relacji tekst-obraz, ale takze innych (wszystkich)
systemow semiotycznych uzytych w danym przekazie. I te mozna rozumiec¢ bardzo
szeroko. Hans-Jiirgen Bucher (2015, s. 81) za innymi badaczami wymienia takze kom-
pozycje graficzng, muzyke i dZwieki, kréj czcionki (typografie), uzyta kolorystyke.
Wyjasniajac rézne ujecia i mozliwos$ci analityczne, przywotuje przyktad filméw jako
form audiowizualnych, ktére réwniez mozna podda¢ pod multimodalny oglad. Doko-
nujagc omowienia literatury, podsumowuje (Bucher, 2015, s. 95):

film traktowany jest jako tekst sktadajacy sie z poszczegdlnych faz (Phases), ktore posiadajg
nielinearng, multimodalng strukture. Materiaty filmowe wykazujg wobec tego obydwie cechy
strukturalne w réwnym stopniu: maja strukture linearng w zakresie nastepstwa faz oraz nie-
linearng w zakresie multimodalnej koncepcji samej fazy, ktdra moze sktadac sie z rozmaitych

wizualnych, tekstowych, dZwiekowych, muzycznych czy jezykowych elementéw.

uwzglednia sie wymienno$¢ rél komunikacyjnych (ale tez niekiedy ich jednoczesnos$¢, krzyzowos¢),
wykorzystanie réznych systeméw semiotycznych i zauwazenie skomplikowanych relacji miedzy nimi.
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Badanie obrazow filmowych jest zatem mozliwe (i pozadane) z perspektywy
multimodalnej. Jednoczes$nie formy filmowe s3 treSciami multimodalnymi, ktore
nalezy rozpatrywac zgodnie z ich szeroko pojetym linearnym charakterem w sensie
pojawiania sie kolejnych czesci oraz (jednoczesna) nielinearng (wielowarstwowg/
polifoniczng) budowa czgstek sktadajacych sie na 6w przekaz, bez rozstrzygania
o linearnym/nielinearnym sposobie prowadzenia narracji.

Edukacja medialna a edukacja filmowa

Przedmiotem badan niniejszego tekstu uczynitam wybrany film adresowany do
dzieci, a poswiecony tematyce ekologii i - posrednio - promocji zdrowia. Zanim
mozliwa bedzie analiza przyktadu, nalezy nakresli¢ ramy rozumienia innych, klu-
czowych z pespektywy konceptu artykutu, pojeé. Z uwagi na kategorie skuteczno-
$ci komunikatu, nadawca powinien pamieta¢ do kogo kieruje swoj przekaz. Jego
odbiorca jest w tym przypadku szczegdlny, charakteryzujacy sie okreslonym ogla-
dem rzeczywisto$ci, wciaz jeszcze nierozwinietymi (ale rozwijajacymi sie) kompe-
tencjami spotecznymi, kulturowymi oraz poznawczymi. Tworzony przekaz powi-
nien za$ odpowiadac potrzebom i mozliwo$ciom grupy docelowej. Podobne wnioski
wysuwa np. Jaémina Smiech (2023, s. 2) zauwazajac, iz dzieciecy odbiorca wptywa na
ksztatt filmu i stawiane przed nim oczekiwania spoteczne, ktére koncentrujg sie na
wartos$ciach wychowawczych filmu oraz dostosowaniu jego formy do potrzeb roz-
wojowych dziecka. Oczekiwania te moga w pewnych sytuacjach sta¢ w sprzecznosci
z potrzebami mediéw jako instytucji komercyjnych oraz z upodobaniami samych
mtodych widzéw. Ostateczny ksztatt filmu nalezy wiec traktowac¢ jako pewien kom-
promis lub wypadkowa intereséw wszystkich zaangazowanych stron.

Edukacja filmowa moze by¢ rozpatrywana z r6znych perspektyw. Justyna Hanna
Budzik (2020, s. 242) wskazuje, ze

edukacja filmowa tgczaca tradycyjnie juz wyrédzniane uczenie przez film, o filmie oraz dla
filmu zawiera sie w ksztatceniu humanistycznym, do ktérego nalezy zaliczy¢ takze edukacje

literacka, artystyczna czy kulturalng.

Prezentowana nizej analiza koresponduje wiec z ujeciem omawianego zjawiska
jako narzedzia, ktére mozna wykorzysta¢ do realizacji obranych celéw edukacyjnych.
Bardziej precyzyjne bedzie w tym miejscu pojecie edukowania przez film. Warto
przywotac¢ wnioski zamieszczone na stronie internetowej Centrum Edukacji Oby-
watelskiej. Podkres$lono tam zalety materiatéw filmowych jako sposobu dotarcia
z okreslonymi tre$ciami do dzieci i mtodziezy. Wskazano takze, ze do tych celow
dobrze sprawdzajg sie formy krotkometrazowe. Co wiecej, jako odpowiedz na pyta-
nie Dlaczego warto edukowac filmem?, wymieniono takie zalety form filmowych,
jak: potencjat skupiania uwagi odbiorcéw poprzez wykorzystanie atrakcyjnego,
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pobudzajacego rézne zmysty i emocje przekazu, wykorzystanie schematéw narracyj-
nych, ktére umozliwiaja przybliZenie danego problemu odbiorcy (przy zwiekszonym
potencjale perswazyjnym). Film moze stanowi¢ przyczynek do dyskusji po seansie,
jest takze narzedziem edukacji medialnej. Dzieki niemu nabywa sie okreslonych
umiejetnosci nie tylko w zakresie kompetencji medialnych, ale tez obywatelskich,
osadzonych w §wiecie warto$ci demokratycznych (Centrum Edukacji Obywatelskiej,
2025). Kaja Luczynska zwraca uwage na rézne aspekty edukacji filmowej: od nauki
pewnych umiejetnosci zwigzanych z odbiorem przekazu po sposoby tworzenia tego
typu form. Autorka wskazuje, ze (Luczynska, 2018, s. 60):

ogladane produkcje moga sprzyjac rozwigzywaniu probleméw, zmianie perspektywy, nies¢
ukojenie poprzez roztadowywanie negatywnych, czesto ttumionych emocji. Bywaja wspar-

ciem dla mtodego widza, pomagaja zmienia¢ nawyki, ksztattowa¢ nowe zachowania i reakcje.

Wydaje sie wiec, ze edukacja filmowa i medialng s3 ze sobg sprzezone. Edukacja
medialna, mimo Ze jest pojeciem szerszym znaczeniowo, wedtug literatury przed-
miotu ma $cisty zwigzek z przestrzenia filmowa. Grzegorz Ptaszek (2019, s. 101)
wskazuje, iz ma (ona) ,,swoje korzenie w ruchu na rzecz wykorzystywania filmow
w edukacji (nie tylko szkolnej) oraz traktowania filmu jako wizualnej pomocy dydak-
tycznej, ktéry w pierwszych dekadach XX wieku rozwijat sie rownolegle w Wielkiej
Brytanii oraz Stanach Zjednoczonych jako reakcja na cieszace sie duza popularnoscia
kino”. Autor zaznacza, Ze od tamtego czasu obszar zainteresowania badaczy zajmu-
jacych sie edukacja medialng znacznie sie rozszerzyt (i rozszerza nadal wraz z poja-
wiajacymi sie nowymi technologiami, wyzwaniami czy mediami), jednak powigzania
obu pojec i swiatow sa bezsprzeczne*. Takze w Polsce. Badacz wymienia trzy okresy
rozwoju edukacji medialnej, specyficzne dla tutejszej rzeczywisto$ci. Pierwszy,
datowany na lata 1963-1995 to czas medidéw jako narzedzi dydaktycznych i eduka-
cji filmowej, drugi (1996-2010) wynikat z ozywienia teoretyczno-praktycznego oraz

*  Co ciekawe, badacz przywotuje i omawia takze publikacje Ernesta A. Dencha Motion Picture Edu-
cation wydang w 1917 roku, w ktérej autor skupit sie m.in. na takich problemach jak: wptyw filmu na
wychowanie dziecka, stymulowanie wyobrazni poprzez film, wykorzystanie filmu w szkole oraz film jako
narzedzie profilaktyki zdrowotnej (np. dbania o zeby czy zapobieganie gruzlicy). W tym kontekscie wida¢
wyraznie dostrzegany zwigzek pomiedzy obrazem filmowym, wychowaniem, perswazjg a rozwojem
kompetencji dziecka. Nalezy jednak podkresli¢, ze dzieje wykorzystania filmu w szkole miaty r6zne
odcienie. Pojawialy sie problemy wynikajace m.in. z niecheci nauczycieli do wykorzystywania tego typu
rozwigzan, brak zaplecza technicznego w szkotach, brak porozumienia pomiedzy przedstawicielami
os$wiaty a branza filmowa. Z biegiem lat wyksztatcit sie takze paradygmat krytycznego podejs$cia w od-
biorze tre$ci medialnych, w tym filmowych (zwigzany m.in. ze wspomnianym juz nurtem brytyjskich
studiéw kulturowych). Coraz stabiej natomiast wybrzmiewat aspekt uczenia za pomoca filmu (Ptaszek,
2019,s.103-109, 125).
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- bedacej wypadkowa tej sytuacji - walki o obecno$¢ edukacji medialnej w progra-
mach nauczania, trzeci natomiast, dziejacy sie po 2011 roku, jest zwigzany z pogte-
biajaca sie wspdtpraca pomiedzy réznymi obszarami oraz postulatem uczenia sie
przez cate zycie (Ptaszek, 2019, s. 112).

Filmy ekologiczne skierowane do dzieci moga by¢
rozumiane jako wytwér medialny, ktéry zostat
powotany do zycia w okreslonym celu, nadawca
kieruje nieprzypadkowos¢ decyzji w procesie
kreacji przekazu, ktdrego elementy sktadaja sie
na pewng opowies¢ o okreslonym znaczeniu czy
przestaniu, zas odbiorca patrzy na 6w przekaz
przez swéj pryzmat.

Zgodnie z definicjg zamieszczona w Leksykonie terminéw medialnych, edukacje
medialng mozna rozumie¢ jako edukacje w zakresie odbioru i uzywania medidw,
ktora ,obejmuje coraz szerszy zakres kompetencji niezbednych do $wiadomego
postugiwania sie mediami w roli nadawcy i odbiorcy” (Gurba, 2024, s. 193). Zar6wno
w tym miejscu, jak i w ksigzce G. Ptaszka, zwrocono uwage na korelacje pomiedzy
edukacja medialng a media literacy, wskazujac na to, ze te drugie sg raczej efek-
tem i konsekwencja pierwszego. W wyniku procesu uczenia docelowo nabywamy
kompetencje w pewnym obszarze. Nalezy takze podkresli¢, Ze przeglad literatury
nie pozwala na sformutowanie jednej definicji przytoczonego pojecia. Na potrzeby
niniejszego opracowania zdecydowatam sie przyjac perspektywe, w ktdrej edukacje
medialng rozumie sie jako usytuowana ,na przecieciu nauk o mediach oraz edukacji
jako jedna ze stosowanych dziedzin komunikacji. Edukacja medialna to swoisty eko-
system, ktéry bada, w jaki sposob ludzie korzystajg, analizujg, oceniajg, komunikuja
i tworza media oraz jak angazujg sie w refleksje i podejmujg obywatelskie, spo-
teczne i polityczne dziatania w reakcji na media masowe, kulture popularna i media
cyfrowe”s. W tym ujeciu filmy ekologiczne skierowane do dzieci moga by¢ rozu-
miane jako wytwor medialny, ktory zostat powotany do zycia w okre§lonym celu,
nadawca kieruje nieprzypadkowo$¢ decyzji w procesie kreacji przekazu, ktérego
elementy sktadajg sie na pewng opowie$¢ o okreslonym znaczeniu czy przestaniu,

5 Cytat pochodzi z przywotywanej publikacji G. Ptaszka (2019, s. 133) i jest ttumaczeniem Autora

z pracy The International Encyclopedia of Media Literacy pod redakcja R. Hobbsa i P. Mihailidisa, ktéra
ukazata sie naktadem wydawnictwa John Wiley&Sons w 2019 roku.
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za$ odbiorca patrzy na 6w przekaz przez swoj pryzmat (J. Fiske méwitby o sojuszach
spotecznych i adekwatnoSci [Fiske, 2010, s. 134-150]). W efekcie tego, na styku relacji
nadawca - przekaz - odbiorca (uzytkownik?), tworzy sie znaczenie, ktore jest tez
wypadkowa wspétgrania wykorzystanych w komunikacie moduséw. I owo znacze-
nie jest w pewnym zakresie mozliwe do rekonstrukcji przez badacza.

Edukacyjne tre$ci w mediach mozna rozumie¢ zaréwno jako edukacyjne media,
jak i inne formy przekazu, ktérych celem jest wzrost wiedzy odbiorcy w danym
obszarze. Szczegdlnie ciekawe jest dla mnie podkreslenie ich atrakcyjnosci dla

»cyfrowych tubylcow, dzieki czemu moga stanowic¢ rozszerzenie i uatrakcyjnienie
procesu dydaktycznego, jak réwniez alternatywe dla klasycznych form uczenia sie.
Prowadzg réwniez do emancypacji uczacych sie, mozliwosci samodzielnego zdo-
bywania wiedzy niezaleznego od nauczycieli, zamoznos$ci czy miejsca zamieszka-
nia. (...) Wykorzystaniem mediow w edukacji zajmuje sie pedagogika medialna,
ktoéra zwraca uwage na potencjat nie tylko internetu, ale tez telewizji czy filmu”
(Szostok-Nowacka, 2024, s. 194). Takie ujecie wydaje sie by¢ pewng klamra spinajaca
w cato$¢ przytoczone wcze$niej uwagi. Przedstawiony ponizej przyktad lokuje sie
bowiem na ptaszczyZnie audiowizualnego wytworu, ktéry w zdefiniowanym celu
ma za zadanie ksztattowanie okreslonej postawy, tu proekologicznej. Jednocze$nie
kontakt z takim materiatem wzmacnia ré6wniez kompetencje medialne odbiorcy.
Natomiast jego recepcja, z uwagi na dostepno$¢ w mediach internetowych, moze,
cho¢ nie musi, nastgpi¢ poza instytucjami.

Analiza multimodalna Kodeksu mtodego ekologa

Wybranym przyktadem jest materiat umieszczony na kanale Kamlotki na platformie
YouTube®. Nosi on tytut Kodeks Matego Ekologa. Ekologia i Dzien Ziemi dla dzieci i jest
krétkometrazowym filmem dla dzieci (trwa 5:56 minut), poswieconym tematyce eko-
logii i ochrony srodowiska (Kamlotki 2025a). Autorzy zaznaczaja, ze material moze
stuzy¢ jako pomoc dydaktyczna w procesie ksztatcenia najmtodszych, co wpisuje sie
w omowione wcze$niej postulaty nauki poprzez film. Dla usystematyzowania ana-
lizy postuze sie narzedziem (tabela 1) zaproponowanym przez Agnieszke Mac (2018,
s.18). Uzycie instrumentu, w ktérym mozna paralelnie rozpisa¢ uzyte modusy, wpi-
suje sie w idee analizy multimodalnej, w ktdrej nalezy uwzglednia¢ wykorzystane

6 W opisie kanatu czytamy: To my - Kamlotki! Tworzymy piosenki, bajki i filmy edukacyjne dla dzieci

w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym. Nasi bohaterowie - Ala i Kazio - wprowadzq Was w Swiat
dzieciecej wyobrazni, gdzie marzenia sie spetniajq, a wszystko wokdt zachwyca swojq osobliwosciq. Ich
muzyczne i edukacyjne przygody pozwalajq najmtodszym odkrywa¢ swiat, a takze dociera¢ do miejsc,
ktdére w zyciu realnym sq poza ich zasiegiem. Jest to wiec kanat, na ktérym zamieszczane sa materiaty
audiowizualne o charakterze edukacyjnym, skierowane do przedszkolakéw i dzieci z klas 1-3 (Kam-
lotki, 2025).
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kody i ich relacje. Nalezy zauwazy¢, ze w nawigzaniu do przywotanej literatury
w czesci poSwieconej multimodalnosci, tabele uzupeinitam tez o inne subkody.

Tab. 1. Przyktadowe narzedzie do analizy multimodalnej

(zas Dzwiek Obraz
Jezyk mowiony Odgtosy/muzyka Tre$¢ obrazu (miejsce, postaci, | Sposéb realizacji zdje¢, ruch
rzeczy, akgja, kolory) kamery, rodzaj planu filmowego)

Irédto: Mac 2018, 5. 18

Wybrany przekaz wykonany jest technika kombinowana, tj. narracja w warstwie
wizualnej ztozona jest z animacji komputerowej, zdje¢ statycznych (film ze zdjec),
nagran wideo z wplecionymi graficznymi elementami oraz ich kompilacji. Materiat
rozpoczyna sie wejSciem z charakterystyczna grafika i dzZzwiekiem (dzingiel oraz
wypowiadana fraza Kamlotki), ktére stuza rozpoznawalnosci nadawcy i kanatu,
utrwalaniu jego istnienia w $wiadomosci odbiorcéw oraz podkreslaniu autorstwa.

Tabela 2. Kamlotki, Kodeks Matego Ekologa. Ekologia i Dzieri Ziemi dla dzieci

(zas Dzwiek Obraz
Jezyk méwiony Odgtosy/muzyka Tre$¢ obrazu (miejsce, postadi, rzeczy, akcja, | Sposéb realizacji zdjec,
kolory, typografia) ruch kamery, rodzaj planu
filmowego)
0'08-0'12 | Z off’'u: Kodeks Przyjemna muzyka, | Napis: Kodeks matego ekologa, lewy
matego ekologa dynamiczna gorny rég: logo Kamlotki, animacja:

kojarzaca sie z natura: zielona trawa,
btekitne niebo, efekt nastonecznienia, ruch:
trawa i promienie — od strony do strony,
czcionka dostosowana do mtodego odbiorcy
(krdj)

Irédto: https://www.youtube.com/watch?v=gjey_hN5VZY (dostep 29.05.2025) i oprac. whasne.

Juz na wstepie widz ma do czynienia z wykorzystaniem zabiegu majacego na celu
wywotanie wrazen zwigzanych z ekologig. Ma ona kojarzy¢ sie z naturg, przyjemnym
miejscem (obraz nasycony odcieniami zieleni i koloru niebieskiego oraz zéttego),
sielsko$cig. Wprowadzony zostaje ruch - zdzbta trawy i promienie stoneczne poru-
szaja sie. Ow zabieg ma na celu zwrécenie uwagi odbiorcy oraz wytworzenie okre-
Slonych emocji. Nieprzypadkowy jest takze podktad muzyczny. Jego celem wydaje sie
maksymalizacja pozytywnych wrazen odbiorcy. Muzyka jest raczej wesota, dyna-
miczna, cho¢ spokojna, wprowadzajaca dobry nastroéj. Z offu oraz z warstwy werbal-
nej pisanej dowiadujemy sie, o czym bedzie 6w materiat: o wspomnianym kodeksie
mtodego ekologa. Ta redundancja bedzie zauwazalna przez odbiorcéw umiejacych
czytac. Jednak jesli owa umiejetnosc nie jest jeszcze wyksztatcona, gtos narratora
wyjasnia gtéwny temat. Mozna te sytuacje odczytac z jednej strony jako powtdérzenie
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tresci, ale z drugiej - jako ich objasnienie. Dalsza narracja jest utrzymana w konwen-
cji kodeksu, zbioru dobrych praktyk. Enumeracja, jako chwyt retoryczny, porzadkuje
przekazywane informacje, pozwala je lepiej przyswoi¢ odbiorcy, spetniajac swdj
potencjat naktaniajacy do odczytania okreslonych tresci jako waznych.

Co sktada sie wedtug nadawcy na bycie ekologicznym? Przedstawiajac wyimki
z analizowanego przekazu, mamy do czynienia z postulatem oszczedzania wody,
energii, nieSmiecenia, zbierania $mieci, segregowania odpadéw, szanowania roslin,
zwierzat, korzystania z transportu publicznego oraz rowerdw, naprawiania zepsutych
sprzetow i zabawek, kupowania ekologicznych produktéw, uzywania wielorazowych
toreb, wystrzegania sie marnowania Zywnosci oraz unikania kupowania rzeczy, kto-
rych sie nie potrzebuje, edukowania innych w zakresie proekologicznych zachowan
(Kamlotki 2025a). Mtody odbiorca ma wiec przedstawiony pewien katalog pozada-
nych postaw, ktérych wdrozenie bedzie lokowato go w zdefiniowanej perswazyjnie
grupie ,mtodego ekologa”. W odniesieniu do sposobu realizacji materiatu, warto
podkresli¢, ze kazde z tych przykazan zapowiedziane jest odpowiednim numerem
(pojawiajacym sie zarowno w warstwie dzwiekowej, jako tekst méwiony potaczony
z odgtosem podbijajacym wymowe cyfry oraz z warstwie graficznej, jako obraz),
co wprowadza pewna strukture przekazu oraz sposobu jego odbioru. Przyktad
zamieszczono w tab. 3.

Mtody odbiorca ma przedstawiony pewien katalog
pozadanych postaw, ktorych wdrozenie bedzie
lokowato go w zdefiniowanej perswazyjnie grupie
~mtodego ekologa”.

Kazda czastka, a tak traktuje kolejne elementy kodeksu, ma podobng budowe.
Wymieniane sg nakazy lub zakazy, najcze$ciej potaczone z wyjasnieniem przyczyn.
Klamra spajajaca catos¢, poza obecnoscia rysunkowego chtopca, wydaje sie by¢ pod-
ktad muzyczny, wprowadzajacy okreslong atmosfere, korespondujaca z ogélnym
przestaniem materiatu: bycie ekologicznym jest wazne, ale i przyjemne. Sposéb upo-
rzadkowania tresci na ekranie tez pozostaje niezmienny. Ponadto, konsekwentnie
pojawia sie gérna belka z hastem, logo nadawcy (prawy gérny rég), a w przypadku
przerywnikéw z cyfra - centralnie ulokowanie numeru, obrany kréj czcionki, uzyte
kolory (zielony, niebieski, biaty wraz z cieniowaniem), naprzemienno$¢ jasnych
i ciemniejszych pas6w utozonych centrycznie (cho¢ w ruchu) - dzieki temu kohe-
rencja tekstu (jak i jej wrazenie) zostaje zachowana. Cato$¢ wienczy zakonczenie,
w ktérym bohater zegna sie z odbiorcami, ale na krotko, poniewaz zapowiada ich
spotkanie w kolejnej odstonie serii.
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Tab. 3. Kamlotki, Kodeks Matego Ekologa. Ekologia i Dzieri Ziemi dla dzieci

(zas Dzwiek Obraz
Jezyk mowiony Odgtosy/muzyka/ Tre$¢ obrazu (miejsce, postadi, rzeczy, akcja, | Sposéb realizadji
sposob mowienia kolory, typografia) zdje¢, ruch kamery,
rodzaj planu
filmowego)
0'13-0'36 | Jeden. Oszczedzaj wode. Kontynuacja podktadu | Cyfra jeden umieszczona w centrum
Zakrecaj kran, kiedy myjesz | instrumentalnego. animadji, kolory jasne, z charakterystycznym
zeby. Zamiast kqpieli wybierz | Podczas wypowiadania | przeswietleniem w centrum (ekspozycja
krdtki prysznic. Woda jest stowa jeden — cyfry), okregi mogace przypominac bariki
cennym zasobem naturalnym. | wprowadzony mydlane. Efekt ruchu. Pojawia sie posta¢
Jejilosé jest ograniczona. dodatkowy dZwiek. chtopca (umieszczona przez caly czas
W momencie w dolnym prawym rogu), kazde zdanie
wyjasniania, dlaczego | jest zobrazowane odpowiednia grafika
trzeba oszczedza¢ (0 réznym charakterze): pojawia sie
wode — pojawia sie animowana planeta przypominajaca barke
motyw dZzwiekowy zwoda zakoriczong kapiacym kranem —
podkreslajacy waznos¢ | odbiorca widzi ja do potowy petna/pusta.
wypowiadanych stéw. | Zdjecie 0s6b (dorosty i dziecko) myjacych
Intonacje i modulacje | zeby, usmiechnietych, z animowana kropla
gtosu: tekst wody, ktéra macha radosnie do odbiorcy.
wyjasniajacy jest Dziecko trzymajace stuchawke prysznicowa
wypowiadany (zdjecie) — usmiechniete, elementy
z charakterystycznym | graficzne przypominajace fale.
przeciaganiem glosek. | Ujecia natury: zdjecia i nagrania wideo.
G6rna belka: hasto konkretnej czesci.

Irédto: https://www.youtube.com/watch?v=gjey_hN5VZY (dostep 29.05.2025), oprac. wiasne.

Kody wizualny i dZwiekowy dyskutowanego materiatu najczesciej uzupetniaja sie
wzajemnie. Wydaje sie jednak, Ze to warstwa werbalna méwiona jest prymarna.
Obrazy stanowia raczej dopetnienie omawianych tresci lub ich zobrazowanie. I tak:
w przypadku postulatu oszczedzania wody argumenty stowne sg poparte odpowied-
nimi obrazami, ktére pozbawione werbalnego objasnienia, nie miatyby dla odbiorcy
konkretnego, ukierunkowanego i zgodnego z intencja nadawcy sensu. Z kolei dZzwiek
oderwany od obrazu nie angazowatby w takim stopniu uwagi adresata. Przyktadowo,
kula ziemska przedstawiona jako zbiornik wodny, ktéry nie jest peiny, wizualizuje
wyjasniany stownie problem zwigzany z zasobami wodnymi. Semiotyczna wieloto-
rowos$¢ przekazywanych tresci jest szczeg6lnie wazna w przypadku przedszkolakow
i dzieci wczesnoszkolnych, ktérym tatwiej wyobrazi¢ sobie skale problemu, gdy gto-
szone postulaty sa wzmocnione poprzez multimodalny przekaz.

Kreacja samego narratora tez nie jest przypadkowa. Mimo zZe gtos jest raczej
dorosty (cho¢ za pomoca modulacji - ,udzieciecony”), animowany chtopiec ma by¢
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odbierany jako cztonek ich grupy’. Bohater ma mita aparycje, jest u§miechniety.
Poprzez ten zabieg dziecku fatwiej utozsamic sie z nadawca. Co jaki$ czas pojawia sie
ruch postaci (mrugniecie oczu, poruszanie sie na boki), dzieki czemu pobudza sie
uwage widza. Jednoczesnie sposéb w jaki méwi narrator jest charakterystyczny dla
sytuacji objasniania czego$ matemu dziecku przez dorostego: tempo wypowiedzi
jest powolne, pojawiajg sie charakterystyczne przeciggniecia w wymowie, co nadaje
wypowiedzi moralizatorski ton. Styszalna jest takze hiperpoprawnos$¢é w wymowie,
np. zbyt wyrazne wymawianie np. gtosek nosowych, a czasem btedy w wymowie -
wyraz powietrze wymowiony jako powietrze®.

W stosunkowo krétkim materiale odbiorca otrzymuje rézne typy komunikatéw
wizualnych. Jako przyktad niech postuzy dalsza czes¢ rozpisana wedtug przyjetego
schematu przedstawionego w tab. 4.

Tab. 4. Kamlotki, Kodeks Matego Ekologa. Ekologia i Dzieri Ziemi dla dzieci

(zas Dzwiek Obraz
Jezyk mowiony Odgtosy/muzyka/ Tres¢ obrazu (miejsce, Sposdb realizadji zdje, ruch
sposéb mowienia postaci, rzeczy, akcja, kamery, rodzaj planu filmowego)
kolory)
1'08-151 | Trzy. Nie Smiec. Przenigdy nie | Kontynuacja Gorna belka, animowany |, Pulsowanie’, zblizenia, plan totalny,

zostawiaj po sobie Smieci.
Pamigtaj, papierek zawsze
wedruje do kosza na

smieci. A jesli go nie ma,
musimy zabrac Smieci ze
sobg. Niszczenie srodowiska
poprzez porzucanie Smieci
jest jednym z najwiekszych
problemdw ekologicznych.
Odpady, zwtaszcza plastikowe,
zanieczyszczajq ziemie,
powietrze i wody. Co wptywa
negatywnie na zdrowie i Zycie
2wierzqt i ludzi.

podktadu muzycznego,
odpowiednia modulacja
gtosu,

chtopiec, logo, rysunkowy
meZczyzna wyrzucajacy
$mieci, czerwona kreska
(konotacja z zakazem).
Zblizenie na butelke
wyrzucang do kosza na
$mieci, zmietq butelke

w dfoni. Elementy
rysunkowe naniesione na
zdjecia.

Ujecia obrazujace skale
problemu (wielkie
wysypiska).

plan ogdlny, ujecie 360, ujecie
zlotu ptaka

Irédto: https://www.youtube.com/watch?v=gjey_hN5VZY (dostep 29.05.2025), oprac. wiasne.

7

W tym miejscu chciatabym wyrazi¢ pewng watpliwo$¢ co do niektdrych z czesci kodeksu, bowiem
postulaty o robieniu zakup6éw spozywczych czy naprawianiu sprzetéw adresowane s3 raczej do doro-
stych, nie naleza do obszaru aktywno$ci i mozliwosci grupy docelowej. Obecnos¢ takich tresci mozna
usprawiedliwi¢ przyjmujac albo wieloletniag perspektywe oddziatywania przekazu na odbiorce (ksztat-
towanie postaw w dziecinstwie, ktdre beda realizowane takze w dorosto$ci) albo zatoZong obecnos$¢
dorostych podczas seansu i potraktowania ich takze jako grupy odbiorcéw bezposrednich.

8 W 1°42” min. materiatu.
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Wybrana fraza zostata poswiecona postulatowi unikania Smiecenia. Takie zacho-
wanie, jak przekonuje narrator, jest bezposrednio zwigzane z dbaniem nie tylko
o $rodowisko, ale tez o wtasne zdrowie. Zapowiedziany we wstepie mariaz sfery
proekologicznej i prozdrowotnej uwidacznia sie m.in. w tym miejscu. Odbiorca jest
przekonywany, ze dbanie o Srodowisko ma szerszy kontekst, mieszczacy sie takze
w dziataniach promujacych zdrowie. W warstwie werbalnej adresat jest naktaniany
bezposrednimi srodkami jezykowymi do promowanej postawy, m.in. trybem roz-
kazujacym, 1. osobg liczby mnogiej. W dalszej cze$ci narracji 6w argument zostaje
powtorzony w kontekscie korzysci ptynacych z korzystania z komunikacji zbiorowej
czy wybierania roweru jako Srodka transportu. Pokazany jest ciag myslowy: taka
postawa przyczyni sie do zmniejszenia zanieczyszczenia powietrza przez spaliny,
a one maja negatywny wptyw na zdrowie ludzi oraz zwierzat (3’40-4’04). Korzysci
zdrowotne maja by¢ potraktowane jako argument za przyjeciem wskazanych postaw.
Stanowia takze potwierdzenie istniejacej korelacji i bezposredniego wptywu stanu
srodowiska na cztowieka i jego dobrobyt.

Odbiorca otrzymuje przekaz skomplikowany,
zlozony z animacji réznego typu, grafik, zdje¢,
efektow wizualnych, zr6znicowanych ujeé
filmowych. Montaz jest dynamiczny, w warstwie
obrazowej tresci zmieniaja sie stosunkowo szybko.

W warstwie obrazowej pojawiajg sie ponownie tre$ci wzmacniajace i uzupet-
niajace przekaz: widzimy gest wyrzucania butelki do kosza na $mieci (cho¢ mowa
o papierku), tu pojawia sie takze stylizowany napis green lover zamkniety w ramce
z kwiatéw i serc, co stanowi tez sposéb na ukierunkowanie pozytywnego spo-
sobu odbioru tre$ci. Moment poswiecony kwestii niszczenia Srodowiska poprzez
zaSmiecanie zobrazowany jest sfilmowanymi kadrami wielkich wysypisk $mieci
i zanieczyszczonych zbiornikéw wodnych. Dzieki temu sens globalny wypowiedzi
moze by¢ odczytany jako istotny, w mysl sentencji: wielki problem jest rzeczywiscie
wielki, bo mozna go zobaczy¢. Tym samym wykorzystane modusy wzmacniajg sie
wzajemnie, sktadajac sie na koficowa refleksje o koniecznos$ci unikania $miecenia
jako wyrazu dbania o srodowisko. Bardziej prawdopodobna wydaje sie dzieki temu
takze ich sita perswazji. Z kolei sposobem na realizacje funkcji fatycznej moze by¢
takze réznorodno$¢ technik zastosowanych w realizacji przekazu. Mamy do czynie-
nia bowiem nie tylko z przekazem multimodalnym, ale takze zdywersyfikowanym
ze wzgledu na techniczne sposoby prezentacji tresci. Odbiorca otrzymuje przekaz
skomplikowany, ztoZony z animacji r6znego typu, grafik, zdje¢, efektéw wizualnych,
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zréznicowanych ujec filmowych. Montaz jest dynamiczny, w warstwie obrazowe;j
tre$ci zmieniaja sie stosunkowo szybko. Mozna mie¢ watpliwo$¢ co do zasadno-
$ci wykorzystania takiego nagromadzenia réznych rozwigzan technicznych, jednak
wydaje sie, ze celem byto przede wszystkim skupienie uwagi odbiorcy na przekazie
oraz che¢ wizualizacji tresci dystrybuowanych oralnie.

Podsumowanie

Przedstawiona analiza krotkiej formy filmowej poswieconej ekologii, a skierowa-
nej do dzieci, wydaje sie wazna z kilku powodéw. Moze uswiadomi¢ czytelnikowi
to, w jaki sposdb wykorzystuje sie materiaty tego typu do przekazywania tresci
uwazanych za wazne spotecznie. Dostajemy oglad tego, co moze mies$ci¢ sie w defi-
nicji ,bycia ekologicznym”, jak realizowany jest postulat spetnienia funkcji eduka-
cyjnej przez tre$ci zamieszczane w nowych mediach. Do dzieci méwi sie w sposéb
intensywny, pobudzajacy i wymagajacy duzej kompetencji odbiorczej. Zdefiniowany
w opisie materiatu odbiorca, czyli dziecko w wieku przedszkolnym i wczesnoszkol-
nym, musi poradzi¢ sobie nie tylko z wymagajacym tematem, ale tez ze skompliko-
wanym przekazem, w ktéorym wykorzystano wiele kodéw oraz technik narracyjnych.
Wazna jest kazda czastka: podktad dzwiekowy wprowadza okre$long atmosfere,
pobudza uwage, ale tez daje poczucie sp6jnosci tekstu. Warstwa werbalna méwiona
wprowadza najwazniejsze tre$ci merytoryczne, ktorych perswazyjnosc¢ jest podkre-
Slona sposobem wypowiadania: modulacja gtosu jest istotna, pelni rowniez funkcje
naktaniajaca, géwnie przez nasladowanie sposobu mdéwienia dorostych do dzieci.
Kolory, z ktorych najczesSciej pojawiaja sie odcienie zieleni i blekitu, odnoszg sie
do barw kojarzonych z natura, co wymaga od dziecka okreslonych kompetencji
kulturowych i poznawczych. Materiaty graficzne sg prezentowane w réznej formie,
skladajac sie na intensywnos$¢ przekazu. Ich zadanie jest czesto zwigzane z wprowa-
dzeniem redundancji tresci, ale nie tylko. Wptywaja one roéwniez na wrazenia, rozu-
mienie tekstu jako cato$ci. Tam, gdzie odbiér ma by¢ pozytywny, pojawia sie przekaz
wizualny wzbudzajacy pozytywne uczucia. Tam, gdzie dziecko ma czu¢, ze jakie$
zachowanie jest niepozgdane - prezentowane sg tresci bedace tego egzemplifikacja.
Np. tekstowi Zbieranie Smieci z ulic i laséw to wazna sprawa, poniewaz pomaga utrzy-
mac czystos¢ w srodowisku naturalnym (2'02-2'11) towarzysza zdjecia uSmiechnietych
0s0b zbierajacych $mieci, z sugestywna gra Swiatet (zdjecia sa dobrze naswietlone,
utrzymane raczej w cieptych barwach). Sens takie frazy mozna odczyta¢ w katego-
riach zachecania do podejmowania promowanych dziatan, przekonywania, Ze sg one
pozytywne/warte wdrozenia/dobre. Natomiast do dalszej cze$ci zdania - i chroni
zwierzeta przed potykaniem niebezpiecznych odpaddéw (2'12-2’17) - przyporzadko-
wany jest material, na ktérym widac brudne, lezace na ziemi plastikowe butelki.
Z jednej strony od odbiorcy oczekuje sie, ze bedzie potrafit odczytac tresci impli-
kowane - to te rozrzucone artefakty sg niebezpiecznymi odpadami i takie rzeczy
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nalezy sprzatac. Z drugiej strony, warstwa werbalna objasnia grafike. Mtody widz ma
zdac sobie sprawe, Ze taki obraz jest oceniany jako negatywny. Tym samym multi-
modalny komunikat ma za zadanie wielogtosowe obja$nianie i naktanianie odbiorcy
do konkretnego zachowania.

Od odbiorcy oczekuje sie, ze bedzie potrafit
odczytac tresci implikowane - to te rozrzucone
artefakty sg niebezpiecznymi odpadami i takie
rzeczy nalezy sprzatac.

Mimo Ze na podstawie jednostkowego case study trudno dokonywa¢ uniwersal-
nych uogoélnien, mozliwe jest jednak co$ innego. Analizowany materiat jest przykta-
dem dziatan realizowanych na styku edukacji medialnej i edukacji filmowej. A bar-
dziej precyzyjnie, wpisuje sie w idee edukacji medialnej poprzez film. Taka forma
uwazana za atrakcyjng dla mtodego odbiorcy, moze by¢ sposobem na ksztattowanie
pozadanych spotecznie postaw, przekazywanie wazkich tresci w dostosowanej do
oczekiwan adresata formie. Mamy wiec elementy, ktére maja uczynic ja ciekawa
i angazujaca: sposéb méwienia, okreslone formy jezykowe, przykuwajace uwage
elementy graficzne, dynamiczny montaz czy warstwe muzyczng. Wykorzystanie tych
kodéw i subkodéw moze przyczynic sie do przyciagniecia i podtrzymania uwagi,
co w efekcie ma umozliwi¢ dotarcie gtéwnej idei komunikatu do odbiorcy. Z uwagi
na bogata sfere materiatéw filmowych skierowanych do najmtodszych wydaje sie,
ze pewnym zdaniem podsumowujacym moze by¢ postulat ich pogtebionych badan
z perspektywy edukacji medialnej z uwzglednieniem sposobdw kreowania tresci
i ich multimodalnosci.
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Obraz kobiety w filmach o PRL

The image of women in films about the Polish People’s Republic

Abstract
The article presents images of women in selected feature
films set in the Polish People’s Republic: Rewers (dir. Borys
Lankosz, 2009), Wszystko co kocham (dir. Jacek Borcuch,
2009), Rdzyczka (dir. Jan Kidawa-Btoriski, 2010), Sztuka
kochania. Historia Michaliny Wistockiej (dir. Maria Sadowska,
2017), Bo we mnie jest seks (dir. Katarzyna Klimkiewicz, 2021),
Marzec '68 (dir. Krzysztof Lang, 2022). The selected films
(purposefully chosen) represent various genres, and female
characters play diverse narrative and plot roles in them. The
aim of this article is to analyze the image of female characters,
taking into account the following categories: physical
characteristics, personality traits and attitude towards the
world, relationships with men, and social roles. Referring
to the literature on female characters in cinema and the
assumptions of the media and textual image of the world,
| propose my own profiles of women in films about the Polish
People’s Republic: women as tools of repression, women as
revolutionaries, and women caught up in conflicts between
generations and ideologies. The article uses a triangulation
of methods: content analysis and the cognitive definition
method proposed by representatives of the so-called Lublin
school of ethnolinguistics.
Keywords
female film characters, types of women, Polish People’s
Republic, textual images of the world

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025

Abstrakt

Artykut prezentuje obrazy kobiet w wybranych filmach fabu-
larnych, ktorych akcja osadzona jest w Polskiej Rzeczpospo-
litej Ludowej: Rewers (rez. Borys Lankosz, 2009), Wszystko

co kocham (rez. Jacek Borcuch, 2009), Rézyczka (rez. Jan

Kidawa-Btoniski, 2010), Sztuka kochania. Historia Michaliny
Wistockiej (rez. Maria Sadowska, 2017), Bo we mnie jest seks
(rez. Katarzyna Klimkiewicz, 2021), Marzec ‘68 (vez. Krzysztof
Lang, 2022). Wybrane filmy (dobér celowy) reprezentuj réz-
ne gatunki, a postacie kobiece petnia w nich zrdznicowane

role narracyjne i fabularne. Celem artykutu jest analiza obrazu

kobiecych postaci z uwzglednieniem nastepujacych katego-
rii: cechy fizyczne, cechy osobowosci i postawa wobec $wiata,
relacje z mezczyznami oraz role spoteczne. Odwotujac sie do

literatury przedmiotu o postaciach kobiecych w kinie oraz

zatozen medialnego i tekstowego obrazu Swiata, proponuje

autorskie profile kobiet w filmach o PRL: kobieta jako narze-
dzie w aparacie represji, kobieta rewolucjonistka, kobieta uwi-
ktana w konflikt pokolen i ideologii. W artykule zastosowano

triangulacje metod: analizy zawartosci oraz metody definicji

kognitywnej zaproponowanej przez przedstawicieli tzw. lu-
belskiej szkoty etnolingwistycznej.

Stowa kluczowe
bohaterki filmowe, typy kobiet, PRL, tekstowe obrazy $wiata
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Wprowadzenie

Filmy stanowig szczeg6lna forme opowiesci audiowizualnej, ktéra konstruuje
wyobrazenia o otaczajacej nas rzeczywistosci i ma potencjat dotarcia do hetero-
gonicznej i rozproszonej publicznosci. Tworzone przez kino obrazy kreuja postacie,
ktdre stajg sie czescig popkultury, szokujg lub zachwycajg. Tematy podejmowane
przez produkcje filmowe rewiduja dotychczasowe spojrzenie na kwestie bliskie
widzom, lub wrecz przeciwnie, wydajace sie im dalekie. Jednym z nich sg wizerunki
postaci kobiecych w filmach fabularnych, ktére od lat stanowig przedmiot badan
medioznawczych, filmoznawczych czy kulturoznawczych.

Wizerunek bohaterek kobiecych ewoluuje na przestrzeni lat, a jego zmiany
zwigzane sg z przemianami ideologicznymi, kulturowymi, ekonomicznymi, a nawet
ustrojowymi. Obraz kobiety w filmie jest wiec zwierciadtem epoki, spotecznej roli,
jaka odgrywa w okreslonych warunkach historycznych. Kazda kreacja filmowa,
Swiadomie badz nie, wpisuje sie w kontekst swoich czaséw, stajac sie repozytorium
dominujgcych narracji i warto$ci. Zmiany w warstwie fabularnej dokonuja sie m.
in. za sprawg ruchéw feministycznych, a takze odwaznych kobiecych kreacji - ikon
Swiatowego i polskiego kina, do ktérych naleza m.in. Brigitte Bardot (I Bdg stwo-
rzyt kobiete), Marilyn Monroe (Stomiany wdowiec), a w Polsce Kalina Jedrusik (Zie-
mia obiecana). W latach 60. i 70. XX rozwija sie ,kino kobiece”, w ktérym dominuja
kobiety-rezyserki. Jezyk filmowy przechodzi kolejne zmiany (Pekala 2022, s. 124).
Nastepuje rozwdj bohaterek, od schematycznych obrazéw femme fatale, seksbomby
czy ulegtych matek i oddanych Zon po wielowymiarowe postaci kobiet ambitnych,
niezaleznych i stawiajacych wtasne potrzeby na pierwszym miejscu - to jednak pro-
ces dtugi i peten przetomdw.

W tym konteks$cie szczegblnego znaczenia nabierajg analizy dotyczace sposo-
bdéw, w jakie wspdtczesne kino konstruuje obrazy kobiet - nie tylko przez to, co
prezentuje, ale tez w jaki sposéb opowiada o kobiecosci wpisanej w okreslone ramy
historyczne i kulturowe. Nalezy pamietac, Ze filmy dotykajace przesztosci konstruujg
Swiat przedstawiony przez filtr wspétczesnych dyskurséw i wartoSci.

Ewa Mazierska pisze, ze obraz kobiety w powojennej Polsce kreowany w Polskiej
Rzeczpospolitej Ludowej, jest zdominowany przez meska perspektywe (Mazierska,
2006). W jaki sposéb jednak wspotczesne filmy moéwig o kobietach PRL-u? Temu
zagadnieniu przygladaja sie m.in. Barbara Giza (Giza, 2017), Elzbieta Durys (Durys
2019, 2021) czy Magdalena Urbanska (Urbanska 2022). W rozwijanych dotychczas
badaniach brakuje jednak analiz, ktérych wynikiem bytoby wskazanie typologii
obrazéw kobiet we wspotczesnych filmach fabularnych o Polskiej Rzeczpospolitej
Ludowej. Niniejszy artykut stanowi wiec prébe wypetnienia wskazanej luki badaw-
czej.
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Kategorie analizy - podstawowe zatozenia

Celem artykutu jest rekonstrukcja obrazu kobiet w wybranych filmach o PRL. Ana-
lizie poddano sylwetki gtéwnych bohaterek filméw fabularnych, ktérych akcja osa-
dzona jest w Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej. Materiat badawczy stanowi sze$¢
filmow fabularnych wyprodukowanych w latach 2009-2022: Rewers (rez. Borys
Lankosz, 2009), Wszystko co kocham (rez. Jacek Borcuch, 2009), Rozyczka (rez. Jan
Kidawa-Btonski, 2010), Sztuka kochania. Historia Michaliny Wistockiej (rez. Maria
Sadowska, 2017), Bo we mnie jest seks (rez. Katarzyna Klimkiewicz, 2021), Marzec '68
(rez. Krzysztof Lang, 2022). Dobor préoby badawczej jest celowy. Wyzej wymienione
produkcje filmowe wybrano z uwagi na to, Ze reprezentujg rézne gatunki (czarna
komedia, dramat, biografia), a postacie kobiece peinig w nich zréznicowane role
narracyjne i fabularne. W tek$cie charakteryzuje sze$¢ postaci kobiecych: Sabine
Jankowska (Rewers), Basie (Wszystko co kocham), Kamile Sakowicz ps. Rdzyczka
(R6zyczka), Michaline Wistocka (Sztuka kochania. Historia Michaliny Wistockiej),
Kaline Jedrusik (Bo we mnie jest seks) oraz Hanie Bielska (Marzec ’68). Cztery z nich
to postaci fikcjonalne, stworzone na potrzeby swiata przedstawionego w filmie
(Sabina Jankowska, Basia, Kamila Sakowicz, Hania Bielska). Michalina Wistocka
i Kalina Jedrusik to natomiast postacie historyczne, ikony polskiej popkultury.

Analiza tekstowych obrazéw Swiata pozwala na identyfikacje postaci i zapre-
zentowanie typologii przedstawien bohaterek filmowych, ktore profilowane sa
przez tworcdw wspoéiczesnych filméw o PRL. W artykule zastosowano triangulacje
metod badawczych: analizy zawartoSci' oraz zalozen etno- i mediolingwistycznych
z wyrostg na ich gruncie koncepcja tekstowego obrazu $wiata (Skowronek 2013).
Jest to szczegdblne istotne z uwagi na kreowane przez twdrcodw reprezentacje Swiata
przedstawionego, ktdre tworza nowe spojrzenia na konstruowang w filmach pamie¢
o przesztosci. Obraz, a wtasciwie obrazy? stanowig gtéwny obszar badawczy mojego
artykutu. Jest to jednoczes$nie pojecie taczace przyjete przeze mnie perspektywy
badawcze: pamiecioznawstwo rekonstruujgce obrazy przesztosci oraz mediolin-
gwistyke oparta na koncepcji medialnego i tekstowego obrazu $wiata. Obrazy akty-
wowane sg za pomocg Srodkéw wyrazu i mechanizmoéw wyKkorzystywanych przez
twércow w filmach o PRL. Zgodnie z ustaleniami Waldemara Czachura i Steffena
Papperta: obrazy $wiata rozumie¢ mozna:

jako zespo6t spotecznie utrwalonej wiedzy o otaczajgcej nas rzeczywistos$ci,
w sktad ktérej wchodzi rowniez cato$¢ wyznawanych warto$ci, stanowig poniekad

1 Metoda ta ma zastosowanie zaréwno w badaniach jakos$ciowych, jak i iloSciowych w odniesieniu

m.in. do: powies$ci, magazynoéw, gazet, pojedynczych artykutéw, opowiadan, fotografii czy filmu (R.
W. Budd, R.K. Thorp, L. Donohewa, Content analysis of communications, 1967).
2 W tekscie bede postugiwata sie liczbg mnoga z uwagi na ich r6znorodnos¢ we wspomnianej filmo-

grafii.
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ramy i modele interpretacyjne, przez ktére postrzegamy $wiat i siebie, prébujemy
go wyjasnic i zrozumie¢ w sensowny dla nas sposoéb (Czachur, Pappert 2019, s. 169).

Analiza tekstowych obrazéw swiata pozwala na
identyfikacje postaci i zaprezentowanie typologii
przedstawien bohaterek filmowych, ktére
profilowane sa przez twércéw wspotczesnych
filmoéw o PRL.

Wiedza ta ujawnia sie w filmach w réznych modusach: w warstwie stownej, nar-
racyjnej oraz wizualnej. Wszystkie bedg brane pod uwage w rekonstrukcji obrazu
kobiet w filmach o PRL. Poddany badaniu materiat Zr6dtowy dziele na kategorie,
w ktdrych charakteryzuje cechy przypisane bohaterkom, a przy tym rekonstruuje
sposoby prezentowania postaci kobiecych. Ma to na celu nie tylko uporzadkowa-
nie wywodu, ale takze pokazanie wzajemnych relacji miedzy poszczeg6lnymi kate-
goriami. Ponadto, umozliwi to wskazanie typow kobiet prezentowanych w wyzej
wspomnianych produkcjach. Wyréznione kategorie opracowane s3 na podstawie
ustalen Jerzego Bartminskiego i jego koncepcji jezykowego obrazu swiata oraz
definicji kognitywnej, ktéra ma uktad fasetowy. Wedtug Stanistawy Niebrzegow-
skiej-Bartminskiej, faseta to: ,wigzka cech, sktadajgca sie na eksplikacje, odkrywana
drogg analizy materiatuy, a nie narzucana z zewnatrz, a wtdrnie traktowana tez jako
siatka porzadkujaca materiat i utatwiajaca poréwnywanie opiséw” (Niebrzegowska-

-Bartminska 2015, s. 32). Ze wzgledu na multimodalny charakter podstawy materia-
towej ustalenia etnolingwistyczne i mediolingwistyczne stanowia dla mnie inspira-
cje metodologiczng, poniewaz analizy obejmuja nie tylko materiat jezykowy. Warto
natomiast podkresli¢, ze w badaniach etnolignwistycznych, z ktérych wyrosty pro-
pozycje mediolingwistyczne, takze brano pod uwage dane przy i pozajezykowe. [ tak
jak Jerzy Bartminski pisat o stowniku stereotypéw: ,przygotowywany stownik nie
bytby jednak stownikiem etnolingwistycznym, gdyby poprzestawat tylko na podaniu
danych z tekstéw stownych. Stownik nasz siegnie takze do sfery wierzen i praktyk,
obficie udokumentowanych w opracowaniach etnoligwistycznych” (Bartminski 2007,
s. 35), tak mozna powiedzie¢, Ze niniejsza analiza oparta na multimodalnym mate-
riale filmowym nie moze poprzestawac tylko na danych stownych, musi uwzgled-
nia¢ znaczenia ptynace z danych wizualnych. Zaktadam, ze kazdy film przedstawia
kobieco$¢ inaczej - akcentujac wybrane aspekty, pomijajac inne i wpisujac postac
kobieca w okreslony obraz Swiata.
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Medialne i tekstowe obrazy swiata

Medialny obraz $wiata (MOS) to jeden z wariantéw jezykowego obrazu $wiata (JOS),
a wedlug Pawta Nowaka i Danuty Kepy-Figury jego szczeg6lne przetworzenie. Rdzen
stanowi tutaj modyfikacja zawartych w nim tresci, a przede wszystkim wyrazne
potaczenie perspektywy semantycznej i pragmatycznej (Kepa-Figura, Nowak 2006,
s. 59). MOS nazywany jest takze ,,«medialnym obrazem rzeczywisto$ci», «medialng
wizja Swiata» czy «obrazem medialnym»” (Ptaszek 2015, s. 13). Stanowi konstrukcje
rzeczywistosci, a nie jej odzwierciedlenie. Jest pewnga kreacja $wiata przedstawio-
nego, jego interpretacjg (Ogonowska 2003, s. 8). Medialny obraz $wiata, metaforycz-
nie rzecz ujmujac, sktada sie z ré6Znorodnych elementéw znakowych, do ktérych
nalezy: obraz, stowo, dzwiek, forma symboliczna, pojecie, dyskurs, narracja oraz
gatunek, ktére stanowia globalnie, pewien konstrukt rzeczywistosci (Ptaszek 2015,
s. 15-16). Jest wiec multimodalny, zespolony z réznych systeméw semiotycznych.
Oznacza to, Ze jego zastosowanie w badaniach nie ogranicza sie wylacznie do form
jezykowych. Medialny obraz §wiata jest zaposredniczony, dostepny wytacznie za
pomoca mediow. Stanowi reprezentacje mentalng, ktéra pojawia sie w umysle
odbiorcy po odczytaniu tresci przekazu, w ktérym zostaty zakodowane okreslone
znaczenia (Skowronek 2024, s. 69). Wspoétczesna kulturowa rzeczywisto$¢ jest na
tyle ztozona, Ze trudno ja w pelni poja¢, dlatego media staty sie kluczowym narze-
dziem wyjasniania skomplikowanych zjawisk otaczajacego $wiata (Skowronek 2024,
s. 66). Stanowig subiektywna przestrzen dziennikarzy oraz tworcéw (Nowak, Tokar-
ski 2007, s. 9). Medialny obraz, ktdry jest ich wytworem, tworzony jest z uwzgled-
nieniem okre$lonej grupy odbiorcow (Ptaszek 2015, s. 17). Tradycyjne obrazy $wiata
zostajq zastapione przez wizje, ktére przestaja by¢ Zrédtem wiedzy i epistemolo-
gicznej refleksji, a zaczynaja by¢ postrzegane wytacznie w kategoriach fenomeno-
logicznych (Pleszczynski 2015, s. 69).

Badajac tekstowy obraz swiata, skupiamy sie
na konkretnym tekscie kultury i sposobie
jego funkcjonowania w przestrzeni medialnej.
Potaczenie w obrebie jednej struktury kilku
systemow semiotycznych jest takze cechg
charakterystyczna dla filméw fabularnych,

w ktérych tworcy kreuja okreslone konstrukty
rzeczywistosci.

Aktualizacja medialnego obrazu $wiata jest tekstowy obraz Swiata (TOS).
Ze wzgledu na swoja wielowymiarowo$¢, taczac aspekty pojeciowe, jezykowe
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i multimodalne, ostabia sp6jnosc¢ jednolitego obrazu Swiata wyrazanego poprzez
jezyk (Skowronek 2024, s. 70). Kluczowym czynnikiem decydujacym o wyodreb-
nieniu TOS jest indywidualne, kreatywne oraz tworcze uksztattowanie i/lub prze-
ksztatcenie jezykowych obrazéw Swiata (Skowronek 2024, s. 231). Badajac tekstowy
obraz Swiata, skupiamy sie na konkretnym tekscie kultury i sposobie jego funk-
cjonowania w przestrzeni medialnej. Potagczenie w obrebie jednej struktury kilku
systemow semiotycznych jest takze cecha charakterystyczna dla filméw fabular-
nych, w ktorych twércy kreuja okreslone konstrukty rzeczywistosci. Przemawia
to za zastosowaniem kategorii tekstowego obrazu §wiata do zbadania filmowych
obrazéw kobiet we wspomnianym materiale badawczym. Artykut jest proba odpo-
wiedzi na pytanie: Jakie obrazy i typy kobiet przedstawione sg w filmach o PRL? Jak
wspomniatam wyzej, przywotana metodologia, ktéra zaktada lingwistyczne ujecie
przedmiotu badan, stanowi jedynie inspiracje do rekonstrukcji fragmentu obrazu
przesztosci zakodowanego w filmie. Petna rekonstrukcja tekstowego obrazu $wiata
(w tym przypadku obrazu kobiet w PRL) wymaga uwzglednienia takze $rodkow
wizualnych. Obraz w filmie wspétdziata bowiem ze stowem, tworzgc spdjny komu-
nikat i dopelniajac znaczenia zawarte w jezyku.

Charakterystyka przedstawien kobiecych

Rezultatem wstepnej analizy jest wyodrebnienie nastepujacych faset, umozliwiaja-
cych usystematyzowanie przedstawien kobiecych bohaterek: cechy fizyczne, prze-
strzen, cechy osobowosci i postawa wobec $wiata, relacje z meZzczyznami i innymi
kobietami oraz role spoteczne. Oprécz wyodrebnienia ponizszych faset, wskazatam
takze ich wskaZniki (Tabela 1). Kategorie sg wewnetrznie zréZnicowane, co pokazuje
liczba wskaznikow przypisanych do poszczegdlnych faset.

Tab. 1. Fasety oraz ich wskazniki wykorzystane do analizy

Lp. Fasety/kategorie Aktywowane/przypisane wskazniki
1. Cechy fizyczne ubior i stylizacja; wyglad fizyczny
2. Cechy osobowosci i postawa wobec $wiata | cechy charakteru, podejmowane dziatania;
3. Relacje z mezczyznami rodzaj i charakter relagji
4. Role spoteczne zawdd, rola w rodzinie; pozycja spoteczna

Irédto: opracowanie wiasne.

Cechy fizyczne

Grazyna Stachéwna zaznacza, ze ciato ludzkie od wiekow jest Zrédtem kultury
symbolicznej, a nawyki cielesne stanowia narzedzia spotecznej mediacji (Sta-
chéwna 2013, s. 117-118). Wyglad zewnetrzny, zaréwno kobiet i jaki mezczyzn, jest ich
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najbardziej dostrzegalnym atrybutem (Przybysz 2007, s. 140). Cechy fizyczne petnia
role informatywng, méwia o tozsamosci postaci. Faseta sktada sie z cech wygladu
fizycznego i elementdéw stylizacji, interpretowanych w kontekscie epoki historyczne;j
oraz funkcji narracyjnej postaci. Istotny jest takze kontrast miedzy bohaterka a oto-
czeniem, ktory moze stuzy¢ wizualnemu wyodrebnieniu postaci, podkresleniu jej
marginalizacji, dominacji lub wyjatkowo$ci w Swiecie przedstawionym.

Na podstawie analizy zawarto$ci w wskazanych filmach wyodrebnitam nastepu-
jace typy postaci: szara mysz (Sabina Jankowska), epatujaca seksem (Kalina Jedrusik,
Kamila Sakowicz), kolorowy ptak (Michalina Wistocka) i dziewczyna z sasiedztwa
(Hania Bielska, Basia).

Na podstawie analizy zawartosci w wskazanych
filmach wyodrebnitam nastepujace typy postaci:
szara mysz (Sabina Jankowska), epatujaca seksem
(Kalina Jedrusik, Kamila Sakowicz), kolorowy ptak
(Michalina Wistocka) i dziewczyna z sasiedztwa
(Hania Bielska, Basia).

Pierwszy typ ilustruje posta¢ Sabiny Jankowskiej. Wizerunek ,szarej myszy” two-
rzg: prosty kréj sukienek, spddnice za kolano, bluzki ze stéjka w grochy oraz sier-
miezne okulary, ktére nosi bohaterka. Stanowig one wizualny kamuflaz, a noszone
przez nig ubrania wpisuja sie w ideologie socjalizmu, bo jak czytamy u Iwony
Kienzler: ,Dla komunistow moda byta jedynie imperialistycznym wymystem stu-
zacym warstwom rzadzacym wylacznie pomnazaniu majatku przy jednoczesnym
ograbianiu ludu pracujacego z naleznych mu débr” (Kienzler, 2015, s. 10-11). Sabina
ukrywa sie w ubraniach, nie wyrdznia sie, nie eksponuje swoich atutéw, na co uwage
zwraca jej matka, moéwiac: - Nie, nie ta bluzka. Ta od cioci Frani bedzie lepsza. Ta
odstania szyje, a szyje masz tadnq.

Wyglad zewnetrzny bohaterki podkresla jej stan emocjonalny, a zmiany w wygla-
dzie sg Swiadectwem przemian wewnetrznych bohaterki. Na zmiany w ubiorze
Sabiny zwracajg uwage jej wspotpracowniczki: - Co Ty, Sabinko ostatnio taka
szykowna jestes? Jakby codziennie akademia byta. £.3acza je ze stanem zakochania,
komentujac: - Nie to co my, dawno odkochane.

Przywotane wypowiedzi kolezanek z biura sygnalizuja, Ze wraz z pojawieniem sie
W jej zyciu mezczyzny zmienia sie sposob ubioru Sabiny. Kobieta z wiekszg staranno-
$cig dba o swéj wyglad zewnetrzny. Stan zakochania, w jakim sie znajduje, zwieksza
jej poczucie wartosci.
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Reprezentowany przez nig typ postaci moze wiec odzwierciedla¢ losy przeciet-
nego obywatela Polski w okresie stalinizmu, ktéry nie moze sie wyro6znia¢, jest
sttamszony i zastraszony przez wtadze.

Przeciwienstwo bohaterki Rewersu w wygladzie zewnetrznym stanowig postacie
Kaliny Jedrusik (Maria Debska) i Kamili Sakowicz (Magdalena Boczarska). Kobiety
epatuja seksem zaréwno w sposobie ubioru, ale takze za pomoca intensywnego
makijazu. Kalina tylko raz w czasie trwania filmu pojawia sie nieumalowana. Ma to
miejsce w domowym zaciszu, podczas wieczornej toalety, gdy nikogo nie ma obok.
Makijaz jest wiec elementem kreacji, nie tylko podczas wystepow scenicznych, ale
takze wtedy gdy wykonuje prozaiczne czynno$ci domowe. Jej zycie jest nieprze-
rwanym perfomansems. RozZyczka takze nosi ostentacyjny makijaz, ktadzie jednak
gtéwnie nacisk na oczy, ktore intensywnie obrysowuje za pomocg czarnej kredki.
Ten rodzaj malowania sie Teresa Kuczyniska okresla mianem ,oczy wszystkim, usta
niczym” (Kuczynska, 1977, s. 62). Oczy Kamili sg instrumentem zapisu dziatan War-
czewskiego: obserwuja, $ledza, podczas gdy naturalne usta przywodza na mysl
milczenie. Bohaterka, cho¢ w swoich raportach dla Rozka nie ocenia i trzyma sie
prawdy, agent jej nie stucha, hiperbolizuje zdarzenia na korzy$¢ rzadowej linii pro-
pagandowej. Obie postacie skontrastowane sg z innymi filmowymi bohaterkami.
Katarzyna Klimkiewicz, rezyserka Bo we mnie jest seks, zarysowuje wyrazng opozy-
cje miedzy ekstrawaganckim wygladem Jedrusik a innymi kobietami, ktére nosza
zmaskulinizowane, typowe dla 6wczesnych kobiet, skromne stroje - proste spod-
nice i bezksztattne podomki. To co dla ,przecietnych” kobiet jest marzeniem, dla
Kaliny staje sie obiektem drwin. Uwidacznia to scena, w ktdrej sprzatajace ulice
kobiety z rozrzewnieniem patrza na sklepowa witryne, a artystka ironizuje wow-
czas: Kobieta lat 60-tych winna by¢ modna, ale skromna. Powinna by¢ szatowa, ale
skromna. Szykowna, ale skromna. I oddana ognisku domowemu. Jedrusik Swiadomie
eksponuje swoja cielesnos¢, wykorzystujac jej potencjat, a jednoczes$nie zdajac sobie
sprawe z ograniczen: - Ja nie jestem szczupta, tylko dobrze w pasie Scisnieta. - Jestem
mata i mam krétkq szyje. Bez dekoltu, widzi pani, wyglgdam jak pieczarka.

W Rozyczce Sakowicz jest natomiast przeciwienstwem kobiety z klasg - eleganc-
kiej i wyksztatconej Romy Zarskiej, w ktérej role wciela sie w filmie Grazyna Sza-
potowska. Ciato stanowi dla bohaterek narzedzie, dzieki ktéremu osiagaja zamie-
rzony cel. Kalina, funkcjonujac jako ,seksbomba” polskiej estrady, wzbudza podziw
i fascynacje mezczyzn, podczas gdy Kamila sprawnie realizuje powierzone zadanie,
przyciggajac uwage Adama Warczewskiego, inwigilowanego przez stuzby.

3 Jak uwaza Kazimierz Kutz, wizerunek Jedrusik byt przemyslang kreacja i uciele$nieniem fascynacji

jej meza Stanistawa Dygata, entuzjasty amerykanskiego kina (Kutz, 2004, s. 70).

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «123.



PATRYCJA WINIARCZYK - Obraz kobiety w filmach o PRL

Okreslenie typu reprezentowanego przez Wistocka jako ,kolorowego ptaka” ma
zwiazek z jej wizualng prezencja, a w szczeg6lnosSci noszonym przez nig strojem. Na
co dzien ubiera wzorzyste bluzki i sukienki, a staty element jej garderoby stanowia
chusty. Noszone przez nig stroje uszyte sg z nietypowych materiatéw, np. domo-
wych zaston. W jednej ze scen dostrzegajac wzorzysty obrus, bohaterka pyta: Pani
jest potrzebny ten obrusik? Bo ja mam bardzo dobrg krawcowgq. Pierwszg tego typu
sukienke tworzy dla niej wiasnorecznie Jurek, wielka mitos¢ bohaterki. Sugeruje
to, ze charakterystyczny sposdb ubierania Wistockiej zakorzeniony jest w biogra-
ficznym doswiadczeniu Michaliny. Jej pamie¢ o Jurku materializuje sie w noszonej
przez nig garderobie. Styl Wistockiej w znaczacy sposob odbiega od 6wczesnej
mody. Wyrdznia jg na tle innych kobiet, przywodzac na mysl hipsterskie kreacje.
Sposéb ubierania sie bohaterki wywotuje uszczypliwe komentarze, niezrozumie-
nie i powieksza dystans miedzy nig a innymi postaciami reprezentujacymi system
komunistyczny w Polsce. Bohaterka manifestuje swoja innos¢, idzie pod prad, stara-
jac sie zburzy¢ mur tworzony przez patriarchalny aparat panstwa. Jak moéwi: - Ja sie
w nic nie wpisuje, bo to ja jestem rewolucjq seksualng i nadchodze.

Ciato stanowi dla bohaterek narzedzie, dzieki
ktéremu osiggajg zamierzony cel. Kalina,
funkcjonujac jako ,seksbomba” polskiej estrady,
wzbudza podziw i fascynacje mezczyzn, podczas
gdy Kamila sprawnie realizuje powierzone zadanie,
przyciagajac uwage Adama Warczewskiego,
inwigilowanego przez stuzby.

Bohaterki filméw Marzec ‘68 i Wszystko co kocham, Hania i Basia stanowig typ
,dziewczyn z sgsiedztwa”. Kobiety nie wyrdznig sie wérdd réwiesnikow. Za pomoca
wygladu artykutujg mtodziencza witalno$¢ i euforie zakochania. Hania podaza za
aktualnymi trendami w modzie, ma rozpuszczone wtosy do ramion lub upina je
w kucyk, do ktérego doktada kokarde lub opaske. Najczesciej taczy sweter z krotka
sp6dnicg w krate i dtugimi brazowymi kozakami. Jej str6j nawigzuje do rewolucji
modowej, nowego stylu ,mini” spopularyzowanego w Polsce w latach 60. Naste-
puje wéwczas zmiana w strojach kobiecych, w szczegélnosci wéréd mtodych dziew-
czyn (Kienzler, 2017, s. 61). Natomiast Basia nie przyktada wielkiej wagi do wygladu
zewnetrznego: nie ma makijazu, ma krétko Sciete, falowane wtosy. Ubiera sie
w luZne stroje - sztruksowe katany czy luZzne koszule. Zwigzane jest to bezposred-
nio z okresem, w ktérym dorasta. Na poczatku lat 80. ma miejsce rozwdj subkultur
i popularyzacja muzyki alternatywnej jako formy kultury oporu. Charakteryzacja
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Basi nie eksponuje wiec uroku dziewczecego, a artykutuje sprzeciw wobec éwcze-
snym zasadom.

Bohaterki filméw Marzec ‘68 i Wszystko co kocham,
Hania i Basia stanowia typ ,dziewczyn z sgsiedztwa”.
Kobiety nie wyréznig sie wsrod réwiesnikow. Za
pomoca wygladu artykutujag mtodziencza witalnos¢
i euforie zakochania.

Cechy osobowosci i postawa wobec swiata

Kazda z bohaterek ma cechy charakteru, ktére determinuja podejmowane przez
nich dziatania. Podczas analizy wskazuje takze sposéb postrzegania i reagowania
na rzeczywisto$¢, w ktorej znajduja sie bohaterki. Na tej podstawie wskaza¢ mozna
piec typédw osobowosci: cicha woda (Sabina), femme fragile (Kamila), idaca pod prad
(Kalina, Michalina), idealistka (Hania), postuszna cérka (Basia). Postacie kobiece
podzieli¢ mozna takze ze wzgledu na typy postaw wobec $wiata przedstawionego
w filmie.

Sabina Jankowska reprezentuje pierwszy wymieniony typ. Brak jej pewnoSci
siebie czuje obawe przed méwieniem wprost tego co mysli, jest nieSmiata i niede-
cyzyjna. Z gory zaktada, Ze to, co ma do przekazania, nie jest istotne: To nic waznego
Panie Dyrektorze, ale tylko Pan moze zadecydowad. Gdy Bronistaw pozornie ratuje
ja przed rabunkiem i proponuje jej spacer, ta odpowiada: Ale moze Pan sie gdzies
Spieszy. Nie mysli o swoim bezpieczenstwie, a tylko o tym, by nie sprawi¢ komu$
problemu. Dobro bliskich stawia ponad swoje. Odnosi sie do innych z Zyczliwoscig,
nawet wtedy, gdy szantazowana podejmuje decyzje o otruciu Bronistawa, paradok-
salnie przeprasza go za sposdb, w jaki to robi: Przepraszam, zZe tak dtugo trwa. Nie
mogtam nic innego znalez¢. Cho¢ wcze$niej poddaje sie manipulacjom mezczyzny
i nie wykazuje w zyciu codziennym inicjatywy, pod wptywem emocji wychodzi poza
dotychczasowy schemat osobowosci, eksponuje dotad utajong tozsamos¢.

Czesto strofowana jest przez matke, ktéra usilnie pragnie znalez¢ jej kandydata
na meza: - [rena: Kto ma mysle¢ jak nie matka? (...) Zobaczysz, na staros¢ zostaniesz
sama; Znalaztam odpowiedniego kandydata, a ona nawet nie jest ciekawa.

W stowach kierowanych do cérki wskazuje pesymistyczne scenariusze, demoni-
zuje alienacje dziewczyny. Gdy ta nie jest zainteresowana mezczyzng proponowa-
nym przez Irene, matka lekcewazaco uzywa zaimka, podkreslajac swoje niezadowo-
lenie brakiem aprobaty ze strony Sabiny.
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Archetyp kobiety nazywanej femme fragile, a wiec , delikatnej kobiety w opresji
(...) zaleznej od meskiej protekcji i afektacji” (ttum. Skrzypczak, 2021, s. 123) prezen-
tuje postaé Kamili Sakowicz. Wielkie uczucie, jakie zywi do Romana, funkcjonariusza
SB, popycha ja do podpisania cyrografu z aparatem bezpieki. Manipulowana przez
ukochanego staje sie ofiarg wyznawanej przez niego ideologii antysyjonistycznej*,
wzmozonej po propagandowej kampanii wtadz przeciwko ludnosci zydowskiej
(Sowa, 2011, s. 345). Kamila wychowywata sie w sierocinicu: Ja nie znam bajek, nikt
mi nigdy nie opowiadat, a zapytana przez Adama o blizne na ciele odpowiada:
Pamigtka z dziecinistwa (...) to taka mato ciekawa historia. Doswiadczenia Zyciowe
i brak najblizszej rodziny sprawiaja wiec, ze musi nauczy¢ sie sprytu, ktéry pozwala
jej przetrwac w komunistycznej rzeczywistosci. Dzieki takim cechom charakteru jak:
pewnosc siebie, otwartos¢ i Smiatos¢ jest w stanie rozkocha¢ w sobie nie tylko funk-
cjonariusza Rozka, ale i Warczewskiego. Przed poznaniem prawdziwej tozsamosci
narzeczonego ma lekki stosunek do Zycia - nie stroni od alkoholu czy popularnych
o6wczesnie rozrywek, jak zabawa w klubie. Zwigzek z Warczewskim pokazuje jej
jednak catkowicie inne oblicze zycia kulturalnego. Kamila staje sie utozona, ciekawa
Swiata i oczytana. Mimo to, pozostaje zalezna od Romana. Gdy ten ujawnia powigza-
nia Kamili z SB, méwiac o wszystkim Warczewskiemu, bohaterka kapituluje i rezy-
gnuje z walki o nowe lepsze zycie u boku Adama. Oddaje sie Rozkowi, co wyraza jej
bezsilnos¢. Staje sie niewolnicg wtasnych uczud.

Kalina Jedrusik i Michalina Wistocka to kobiety idace pod prad. Bohaterki wyr6z-
niajg sie w szarej rzeczywisto$ci komunizmu. Cho¢ kazda z nich w odmienny spo-
s6b realizuje obrang przez siebie droge, obie wychodzg poza schematy, przeciw-
stawiajg sie typowym kobiecym rolom: Zony, matki i gospodyni domowej. Kalina
prowokuje zachowaniem i tamie obowigzujace normy spoteczne. Uwielbia bra¢
udziat w przyjeciach towarzyskich, ktore konczy ktétniami z sagsiadkami. Traktuje
zycie jak zabawe. Jest roztargniona, czesto gubi klucze do mieszkania, regularnie
sp6znia sie na spotkania towarzyskie i do pracy, o czym otwarcie méwig jej bliscy.
Z kolei Michalina Wistocka jest ambitna i pragnie rozwija¢ sie naukowo, co w latach
50 XX. nie jest oczywiste. Stereotypy o kobietach powiela nawet promotor jej dokto-
ratu, ktory nie podziela ambicji naukowych kobiety: Pani Michalino, nie Zal pani tego
czasu? Mogtaby go Pani spedzi¢ z mezem, dzie¢mi. Gdy rodzi dziecko, matka uwaza,
ze teraz na pewno bedzie musiata przerwac studia. Ona jednak za wszelkg cene chce
kontynuowadé nauke. To i pdZniejsza praca zawodowa sg dla Michaliny priorytetem,
przez ktdry zaniedbuje relacje z dzie¢mi, na co zwraca uwage Wanda: IdZ poczytaj
dzieciom, caly dzieri na Ciebie czekatly. Swiadcza o tym takze wypowiedzi jej corki

* Paradoksalna jest jednak jego nienawi$¢, bowiem - jak sie okazuje - Roman nazywa sie tak napraw-

de Roman Rozen i ma pochodzenie zydowskie.
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Krysi: - Mamy i tak w ogdle nie ma w domu. I tak bys jej nie widywat, tak samo jak
ja.— Mamo przeciez Ty i tak zawsze bytas sama.

Obie bohaterki taczy to, ze sg bezposrednie i dosadne. Ciety jezyk Kaliny, sto-
sowanie wulgaryzméw i nieprzemyslane stowa, ktére wypowiada pod wptywem
chwili, sg jej znakiem rozpoznawczym. Jej jezyk charakteryzuje sie uzyciem licznych
wulgaryzmow i bezposrednich okreslen: Zostaw go stara ruro, styszysz co méwie?!
Symboliczna jest scena, w ktérej Swietujac sukces, wchodzi do sklepu i nie zwra-
cajac uwagi na kolejki, bierze z pétki szampana. Skonsternowanym i wzburzonym
w kolejce méwi: Ja sie w szampanie kqpies. Wistocka takze ,nie gryzie sie w jezyk”,
a wskazujg na to sceny, w ktérych zwraca sie do recenzenta autorskiej ksigzki:
Trzesiecie portkami, bo Wam kobieta konkurencje robi czy do profesora pracujacego
w wydawnictwie kobiecym: No, a ciebie wszyscy majg w dupie. Zaré6wno Jedrusik,
jak i Wistocka majg wybuchowe charaktery, ktére doprowadzg je do star¢ z repre-
zentantami partii.

Typ idealistki uosabia sie w postaciach Hani i Basi. Bielska to dusza towarzy-
stwa, uzdolniona i pracowita poczatkujaca aktorka pochodzenia zydowskiego. Nie
waha sie zawalczy¢ o los studentéw, bierze udziatl w strajku na Uniwersytecie War-
szawskim®. Aresztowana nie daje sie ztamac przez aparat partyjny. Jest patriotka,
silnie przywigzang do Polski. Gdy zrzeka sie obywatelstwa polskiego, urzednik méwi
do niej: Od teraz prosze sie juz nie uwaza¢ za polskq obywatelke. Na co dziewczyna
odpowiada: Jestem i bede Polkq, czy sie panu to podoba, czy nie. Jest bezkompromi-
sowa i empatyczna, oddana i lojalna wobec najblizszych jej osob.

Basia przedstawiona jest gtownie jako projekcja fantazji Janka. W filmie nie
dowiadujemy sie nawet, jakie ma nazwisko, jest po prostu Basig. Ona - cérka cztonka
Solidarnosci, on - syn zotnierza Wojska Ludowego. Podejmowane przez nig decyzje
i poglady na biezaca codzienno$¢ determinuje ustré6j spoteczno-polityczny i zwia-
zane z nim przemiany. Na sposéb mys$lenia i podejmowane przez nig decyzje wptywa
jej ojciec: Ojciec sie mnie pytat, z kim ide do kina. Jak mu powiedziatam, ze Twdj jest
wojskowym, to powiedziat, Ze to nie jest towarzystwo dla mnie. Relacje z Jankiem
utrzymuje tylko wtedy, gdy okolicznos$ci sprawiajg, Ze mezczyzna aprobuje chtopaka:
Mojemu tacie tezZ sie podobato. (...) W ogdle powiedziat, Ze jestes fajnym gnojkiem.

5 Jest to zresztg nawigzanie do mitologicznego obrazu Jedrusik wykreowanego przez PRL jako gwiaz-
dy w wannie peinej piany (Jagielski, 2016, s. 2).

¢  Wydarzenia ukazane w filmie nawigzuja do zdarzen historycznych zwigzanych z Marcem '68 -
protestem $rodowiska studenckiego spowodowanym cenzurg i zdjeciem z afisza Dziadéw w rezyserii
Kazimierza Dejmka, czego efektem byty prze$§ladowania antyinteligenckie i antysemickie.
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Relacje z mezczyznami

Relacje nawigzywane przez bohaterki analizuje takze pod katem sposobu ich zawie-
rania, wyrdzniajgc najczesciej pojawiajacy sie typ zwiazku, tj. intymny. Ponadto,
wskazuje relacje symetryczne’ i niesymetryczne® miedzy bohaterami.

Do relacji intymnych symetrycznych naleza te
reprezentowane przez bohaterow filmoéw: Sztuka
kochania (Michalina i Jurek), Bo we mnie jest seks
(Kalina i Stanistaw), Marzec ‘68 (Hania i Janek) oraz
Wszystko co kocham (Basia i Janek). Kazda z tych
relacji opiera sie na partnerstwie, a jej bazg jest
prawdziwe uczucie taczace bohaterow - mitos¢
romantyczna.

Do relacji intymnych symetrycznych nalezg te reprezentowane przez bohaterow
filmow: Sztuka kochania (Michalina i Jurek), Bo we mnie jest seks (Kalina i Stanistaw),
Marzec 68 (Hania i Janek) oraz Wszystko co kocham (Basia i Janek). Kazda z tych
relacji opiera sie na partnerstwie, a jej baza jest prawdziwe uczucie taczace boha-
teré6w - mito$¢ romantyczna. Jurek, marynarz poznany w sanatorium, w ktérym
pracuje Michalina, staje sie dla kobiety przewodnikiem po $wiecie doznan i rozkoszy
cielesnych. On jako pierwszy mezczyzna w jej zyciu zwraca uwage na to, by seks
byt zadawalajacy dla obu stron. Krétki, acz intensywny romans ksztattuje boha-
terke i staje sie przyczynkiem do napisania bestsellerowej ksigzki Sztuka kochania.
W kontrascie do tej pary ksztattuje sie relacja matzenstwa Kaliny Jedrusik i Stani-
stawa Dygata. Jej clue nie stanowi fizyczno$¢, ale wiezZ emocjonalna. Wyjatkowo$¢
tej relacji polega tez na tym, Ze para tworzy zwigzek otwarty, a jeden z kochan-
kéw Kaliny - Lucek pomieszkuje razem z matzenstwem. Nie rywalizuje on jednak
o wzgledy Kaliny ze Stanistawem. W scenie, gdy Lucek pociesza Kaline po tym, jak
zostaje ona zawieszona w pracy, Dygat zwraca sie do niej: Jestes ponetng kobietq
i niektdrzy faceci tracq dla Ciebie gtowe. Spdjrz na Lucka. Przyjmujac tym samym za
co$ normalnego romans jego zony z innym mezczyzna.

7 Relacje symetryczne to takie, w ktérych osoby s3 sobie rowne (np. pod wzgledem statusu spotecz-
nego), oparte na partnerstwie. Zadna ze stron nie dominuje nad druga.

8 Relacje niesymetryczne - jedna strona ma przewage nad druga, np. emocjonalng, fizyczng czy za-
wodowa.
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Nastepne dwie pary stanowig reprezentacje pierwszych silnych zauroczen mie-
dzy dwojgiem mtodych ludzi. Charakteryzuja sie intensywnymi emocjami. L.aczy
ich tez to, ze kazda z relacji koniczy sie rozstaniem wymuszonym przez sytuacje
polityczng w kraju. Hania jako Polka pochodzenia zydowskiego z powodu nagonki
antysyjonistycznej po wydarzeniach marcowych zmuszona do wyjazdu z kraju.
Uczucie, ktore taczy Hanie i Janka, wydaje sie dojrzate i gtebokie. Symbolicznym
momentem w relacji bohaterki i jej chtopaka jest ten, gdy otrzymana od ojca opa-
ske z gwiazda Dawida - stanowigca dla niego pamiatke po bliskich - oddaje pod-
czas pozegnania Jankowi. Podarunek $wiadczy o sile jej uczucia, stanowi czastke
prawdziwej tozsamosci, ktéra zostaje wymazywana przez wtadze komunistyczne,
jak ludzie ze zdje¢ w pierwszej i ostatniej scenie filmu. W przypadku Basi wyjazd
ma zwiazek z ,nagonka” na dziataczy Solidarnosci i niepewnej sytuacji spotecznej
po wprowadzeniu stanu wojennego. Widoczna r6znicag miedzy Hanig i bohaterka
Wszystko co kocham jest to, ze w filmach odgrywaja one odmienne role. Basia jest
bohaterka drugoplanowa, stanowi w gtéwnej mierze projekcje uczu¢ Janka. Row-
niez tutaj mozna nawigzac do archetypu ,dziewczyny z sasiedztwa”. Stanowi wiec
fascynacje dojrzewajacego, mtodego mezczyzny, jego szkolng mito$¢. Basia nie ma
zresztg samodzielnych scen, pokazywana jest wytgcznie w towarzystwie chtopaka.

Jako relacje intymna niesymetryczng okresli¢ mozna te taczaca Sabine i Bro-
nistawa w filmie Rewers. Relacja z Bronistawem, ktoérego postac stylizowana jest
na amerykanskiego aktora Humphreya Bogarta®, od poczatku wydaje sie wyide-
alizowana. ,Szara mysz” zwraca uwage przystojnego nieznajomego, a przebieg tej
relacji przywodzi na mysl romanse ztotej ery Hollywood™. Czarno-biata stylistyka
scen z lat 50. nawiagzuje z kolei do kina noir. Zauroczenie Sabiny ukazane jest przez
wykonywane przez nig teatralne gesty. Jednym z nich jest tzw. foot popping kiss11,
a wiec gest uniesienia nogi podczas pocatunku z Bronistawem, ktory odsyta widza
do popularnego motywu pochodzacego ze wspdtczesnej komedii romantyczne;j.
Ostatecznie relacja konczy sie tragicznie. Szantazowana i zgwatcona przez Broni-
stawa Sabina decyduje sie go zabi¢. Podobna jest relacja, w ktérg wchodzi boha-
terka filmu RozZyczka. Mamy tutaj do czynienia z tréjkatem mitosnym, zainicjowanym
przez funkcjonariusza SB, a jednocze$nie ukochanego Kamili, Romana Rézka. Zwer-
bowana do inwigilowania Adama Warczewskiego - pisarza bedgcego na celowniku
Stuzb Bezpieczenstwa - wraz z rozwojem akcji Kamila jest coraz bardziej zauro-
czona Swiatem, w jakim sie on obraca, a takze jego osobowoscig. Rozek i Warczewski

9 Humphrey Bogart, amerykanski aktor (1899-1957).

10 Do takich filmy nalezy m.in.: Casablanca (rez. Michael Curtiz, 1942).

11 Motyw pojawiajacy sie najczesciej w filmach romantycznych, w ktérych (zazwyczaj) kobieta unosi
noge podczas namietnego pocatunku. Zjawisko opisywane przez fanowskie fora, a takze wykorzysty-

wane w krotkich formach video na platformach spotecznosciowych.
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stanowig catkowite przeciwienstwo w tym, jak traktujg Kamile. Roman niewgtpliwie
zywi do kobiety ogromne uczucia, ale ich relacja jest toksyczna i burzliwa. Determi-
nuje ja nienawis¢, jakg Rozek zywi do swojego pochodzenia zydowskiego. Mezczy-
zna uzywa wobec kobiety przemocy psychicznej i fizycznej. Swiadczy o tym m.in.
sposob jego wypowiedzi, rozkazujacy i uprzedmiotawiajacy: Do domu masz mu wejsc,
do wyra, do poscieli. WarczewsKi jest za to delikatny i romantyczny, co zwigzane
jest z reprezentowanym przez niego etosem inteligenckim. Uwidacznia sie to m.in.
w scenach seksu. Momenty intymne Kamili i Rozka sg spontaniczne i gwattowne.
W przypadku bohaterki i Warczewskiego mamy do czynienia z romantyzacjg sto-
sunku ptciowego, nawet za pomocg $wiattocienia wykorzystanego przy pokazaniu
ich nagich cial. Mimo to w tej relacji dominuje kobieta, to ona narzuca jej tempo
i wykorzystuje do wtasnych celéw. Podobnie jak Jedrusik, ktéra w relacji z kochan-
kiem podporzadkowuje sobie mezczyzne. O ile dusza Kaliny nalezy do Stanistawa,
o tyle ciato do Lucka, ktory reprezentuje licznych kochankéw w zyciu artystki.
W filmie Sztuka kochania widzowie obserwujg losy kolejnego tréjkata mitosnego,
zapoczatkowanego z inicjatywy Wistockiej. Michalina wtgcza do matzenstwa swoja
najlepsza przyjaciétke Wande. Ona ma zaspokajac jej meza seksualnie, a Wistocka
intelektualnie i uczuciowo. Dtugo wierzy w powodzenie pomystu: Mamo, cokolwiek
by zrobit. Wiem, Ze i tak kocha tylko mnie.

Rola spoteczna

Charakteryzujac role spoteczng, mam na mysli: pelniony zawdd, role w rodzinie oraz
pozycje spoteczna. U Anny Taszyckiej przeczyta¢ mozna, Ze:

Role s3 typami dziatajacymi w konteks$cie zobiektywizowanego zasobu wiedzy,
a odgrywajac je (takze jako matka, ojciec, a nawet i dziecko) jednostka uczestniczy
w obiektywnym Swiecie, ktory dzieki osobistemu zaangazowaniu staje sie dla niej
subiektywnie rzeczywisty. Role, jako podlegajace pewnym regutom, uobecniajg tez
porzadek instytucjonalny - dzieki nim przekazywany jest zobiektywizowany insty-
tucjonalnie zbiér wiedzy (Taszycka, 2004, s.182).

W analizowanej filmografii bohaterki wystepujg w rolach rodzinnych jako cérki
(Hania, Basia), zony (Michalina, Kalina), kochanki (Michalina), a takze w rolach
zawodowych - kobieta aktywna zawodowo (Sabina, Kamila, Michalina i Kalina).

Kobieta jako cdrka. Relacje z bliskimi warunkujg codzienne funkcjonowanie
i przyszto$¢, np. relacje Sabiny z matka Ireng i babka organizuja domowy mikro-
Swiat; presja na ,dobre zamazpdjscie”, zgodna z 6wczesng normag, inicjuje ciag
decyzji, ktérych konsekwencje okazujg sie tragiczne. Ojciec jako gtowa rodziny bez-
posrednio wyznacza granice wyboréw uczuciowych: np. Hania i Basia, ktore opusz-
czaja kraj i swoich ukochanych.

Kobieta jako Zona. Reprezentowany przez bohaterki typ charakteryzuje sie
odrzuceniem propagowanej przez socjalistow figury Matki Polki (Durys, 2019).
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Kobiety zamiast spedza¢ czas na domowych obowigzkach, realizujg sie zawodowo,
np.: Michalina, ktoéra jest nieporadna w codziennych obowigzkach. Gdy otrzymuje
prezent od Jurka - uszytg przez niego sukienke. - zwraca sie do niego: Ty szyjesz?
Ja to nawet guzika nie umiem przyszy¢. Podobnie Kalina, ktora jest chaotyczna takze
w pracach domowych, np. gdy myli liste zakupdéw, a oskarza o to niewinne kobiety
i chowa sie przed nimi, zeby nie zaptacic¢ im za zakupione produkty.

Kobieta w roli kochanki. Michalina, krzywdzona przez meza jego licznymi roman-
sami, sama wchodzi w taka relacje z Jurkiem, ktérego darzy namietnym i silnym
uczuciem. Dla Jurka wazniejsza okazuje sie rodzina. Nie wyobraza sobie, by zwigzek
z Michaling skrzywdzit jego corke. Wistocka przezywa wiec przelotny romans, ktory
wplywa na jej kariere i podejmowane przez nig decyzje.

Kobieta aktywna zawodowo - Sabina, Kamila, Michalina, Kalina sg zawodowo
aktywne, a kariera stanowi wentyl bezpieczenstwa, daje im poczucie niezalezno-
$ci w patriarchalnym systemie komunistycznym. Grana przez Agate Buzek postac
pracuje na co dzien w wydawnictwie poezji Nowina. Jest to niewatpliwie jej wielka
pasja, bo cho¢ ma problemy na polu prywatnym, doskonale realizuje sie w swojej
pracy zawodowej. Kamila Sakowicz to dochodzaca trzydziestki reprezentantka klasy
Sredniej, zatrudniona w uniwersyteckim dziekanacie. Umiejetnosci tam nabywane
i aspiracje zwigzane z pisaniem wtasnych tekstéw, pomagaja jej w pracy na rzecz
aparatu panstwa. Michalina to ginekolozka prowadzgca wtasng praktyke lekarska.
Jej zyciowa misja staje sie edukowanie Polak w sferze seksualnej. Kalina jako jedyna
z analizowanych bohaterek reprezentuje $wiat artystyczny, jest aktorka i piosen-
karka.

W analizowanej filmografii role spoteczne
bohaterek uktadajg sie w cztery gtéwne figury:
corki, zony, kochanki i kobiety aktywnej
zawodowo. Kazda z nich porzadkuje oczekiwania
i obowiazki bohaterek, a zarazem wyznacza
granice ich sprawczosci. Role sie ze soba krzyzuja,
a determinowane sg kontekstem spoteczno-
politycznym.

W analizowanej filmografii role spoteczne bohaterek uktadaja sie w cztery
gtowne figury: cdrki, zony, kochanki i kobiety aktywnej zawodowo. Kazda z nich
porzadkuje oczekiwania i obowigzki bohaterek, a zarazem wyznacza granice ich
sprawczosci. Role sie ze soba krzyzujg, a determinowane sg kontekstem spoteczno-
-politycznym. Ich najwieksza aktywno$¢ mozna zaobserwowac na polu zawodowym,
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to ona pozwala im na wyj$cie poza narzucone schematy systemu. Dazenia do
przetamania patriarchalnej konstrukcji nierzadko wiaza sie jednak z zaniedby-
waniem zycia osobistego (Wistocka, Jedrusik, Sabina). Szczegélnie widoczne jest
to w przypadku Michaliny, ktéra role zony i matki podporzadkowuje pracy. Mimo
to, aktywnos$¢ zawodowa daje kobietom niezalezno$¢ i poczucie bezpieczenstwa.
W przypadku Hani i Basi zaobserwowa¢ mozna skutki wychowania patriarchalnego.
Dla bohaterek kluczowe jest zdanie ojca. Ich wybory determinowane sg decyzjami
i wyborami mezczyzn.

Profile postaci kobiecych

Przeprowadzona analiza pozwala na pewne uogdlnienia, zmierzajace do wskaza-
nia profili kobiet przedstawianych w wybranych filmach fabularnych, ktérych akcja
rozgrywa sie w Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej. Wyzej wyszczego6lnione fasety/
kategorie i ich wskaZniki umozliwity szczeg6towe opracowanie sposobow kre-
acji sze$ciu postaci kobiecych: Sabiny Jankowskiej (Rewers), Kamili Sakowicz ps.
Rézyczka (Rozyczka), Kaliny Jedrusik (Bo we mnie jest seks) Michaliny Wistockiej
(Sztuka kochania. Historia Michaliny Wistockiej), Hani Bielskiej (Marzec '68) oraz
Basi (Wszystko co kocham).

Kobieta jako narzedzie w aparacie represji. Mimo, Ze bohaterki filmu Rewers
i Rézyczki diametralnie sie od siebie r6znig pod wzgledem reprezentowanych cech
charakteru i wygladu zewnetrznego, losy obu zdeterminowane sg przez romans
z funkcjonariuszami SB. Kryterium to uwazam za wiodace, okre$lajac reprezento-
wane przez nich typy postaci. Kazda z nich wykorzystana zostaje do celéw operacyj-
nych, staja sie czescig systemu inwigilacji, co prowadzi ich do uwiktania w tragiczne
okolicznosci. Sa ofiara manipulacji i wtasnych stabosci.

Kobieta rewolucjonistka. Profil bohaterki reprezentowany przez Kaline Jedrusik
i Michaline Wistocka. Kalina to symbol wolno$ci artystycznej i osobistej w duszne;j
i konserwatywnej epoce PRL-u. Michalina jest wyzwolicielkg umystéw i ciat Polek
spod panowania patriarchatu wtadzy. Kobiety rewolucjonizuja polska popkulture,
cho¢ w odmiennych sferach. Metaforycznie rzecz ujmujac, bohaterki rozpychaja
ramy szarej PRL-owskiej rzeczywistoSci. hamig konwenanse, wzbudzaja jednocze-
$nie podziw i nienawis$¢. Buntujg sie przeciw przyjetym normom spotecznym.

Kobieta uwiktana w konflikt pokolen i ideologii. Zar6wno Hania, jak i Basia
wybieraja partnerdw, ktérych ojcowie wyznajg inne wartosci, religie i przynaleznos$¢
polityczna niz one i ich rodziny. Ojciec Janka z filmu Wszystko co kocham to oficer
Wojska Ludowego, a Basi - dziatacz Solidarnosci. Ich relacje staja sie zaktadnikami
spoteczno-politycznego podziatu. Uczucia zywione przez kobiety sa afirmacjg mto-
dosci i pierwszego zakochania - pelne sprzecznosci, intensywne, a zarazem bolesne.
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Podsumowanie

Celem artykutu byta rekonstrukcja obrazu kobiet w wybranych filmach o PRL. Anali-
zie poddatam bohaterki filméw fabularnych, ktérych akcja osadzona jest w Polskiej
Rzeczpospolitej Ludowej: Rewers (rez. Borys Lankosz, 2009), Wszystko co kocham
(rez. Jacek Borcuch, 2009), Rézyczka (rez. Jan Kidawa-Btonski, 2010), Sztuka kocha-
nia. Historia Michaliny Wistockiej (rez. Maria Sadowska, 2017), Bo we mnie jest seks
(rez. Katarzyna Klimkiewicz, 2021), Marzec '68 (rez. Krzysztof Lang, 2022). Wyodreb-
nione kategorie analityczne, do ktoérych nalezaty: cechy fizyczne, cechy osobowosci
i postawa wobec $wiata, relacje z mezczyznami oraz role spoteczne, pozwolity na
probe pokazania tekstowych obrazéw kobiet, zaprezentowanych przez wspétcze-
snych tworcow filmowych. Cho¢ zakorzenione w konkretnym kontekscie historycz-
nym, odzwierciedlajg réwniez uniwersalne mechanizmy konstruowania rél ptcio-
wych w kulturze.

Wytoniono nastepujace profile kobiet: kobieta jako narzedzie w aparacie represji,
kobieta rewolucjonistka, kobieta uwiktana w konflikt pokolen i ideologii. Typy te nie
tylko klasyfikuja postaci, lecz takze ukazuja, w jaki sposéb kino opowiada historie
PRL-u z perspektywy pici. Kobiety w tych filmach nie sg wylacznie ttem dla wyda-
rzen politycznych - sg ich cichymi bohaterkami, ofiarami, strazniczkami codzien-
nosci i pamieci. Ich obraz stanowi wazny element narracji historycznej, a zarazem
zwierciadto zbiorowych wyobrazen o kobiecej roli w przesztosci.

Zasadniczym celem artykutu byta jednak nie tylko identyfikacja profiléw postaci,
lecz przede wszystkim rekonstrukcja fragmentu przesztosci - tekstowego obrazu
kobiety w PRL zawartego w analizowanych filmach. Wskazane typy stanowig pier-
wowzor typologii, ktéry nalezy zweryfikowac¢ na wiekszym materiale badawczym.
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Abstract
The paper is devoted to presenting Slovak scientific
achievements in the field of media linguistics. In response to
the dynamic changes in contemporary communication, the
study of language in media has grown in Slovakia on stylistic
background. Pioneering stylistic works initiated in the 1970s
by Jozef Mistrik provided a methodological apparatus from
which contemporary research on media texts emerged. The
article presents arguments in favor of establishing media
linguistics (SK: medialingvistika) as a separate research
subdiscipline in Slovakia. It also presents activities promoting
this discipline in the international scientific community and
textbooks that contribute significantly to the popularization
of media linguistics in Slovak academic teaching.
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Abstrakt

Praca jest poswiecona prezentacji stowackiego dorobku na-
ukowego w zakresie mediolingwistyki. Jako odpowiedz na
dynamiczne przemiany wspétczesnej komunikagji, badanie
jezyka w mediach wyrosto na Stowacji na gruncie stylistycz-
nym. Pionierskie prace stylistyczne zapoczatkowane w latach
70. ubiegtego stulecia przez Jozefa Mistrika dostarczyty apa-
ratu metodologicznego, z ktérego wyodrebnity sie wspot-
czesne badania tekstéw medialnych. Artykut przedstawia
argumenty przemawiajace za wyodrebnieniem subdyscypliny
badawczej, jaka jest mediolingwistyka (sta. medialingvistika)
na Stowadji. Prezentuje tez dziatania rozpowszechniajace te
dyscypline w miedzynarodowym $rodowisku naukowym oraz
prace dydaktyczne, ktére w duzym stopniu przyczyniaja sie
do popularyzacji mediolingwistyki w stowackiej przestrzeni
akademickiej.

Stowa kluczowe

Mediolingwistyka, medialingvistika, stylistyka, Stowacja
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Wstep

ntensywny rozwoj mediow w ostatnim pétwieczu znaczaco poszerzyt mozliwosci
badawcze w obrebie wielu nauk. Przyczynito sie to do powstania oraz dynamicz-
nej ewolucji nowych dyscyplin i subdyscyplin naukowych poswieconych zwigzkom
z mediami. Jedna z takich subdyscyplin jest mediolingwistyka, ktéra odpowiada na
dynamiczne przemiany wspdtczesnej komunikacji. Niniejsze studium przegladowe
to propozycja zapoznania polskiego czytelnika z aktualnymi osiagnieciami badaw-
czymi w zakresie mediolingwistyki na Stowacji. Podazam tu za mysla I. Loewe, ktéra
za celowe uznaje charakteryzowanie stanu badan mediolingwistycznych miedzy
Polska a sasiadujgcymi krajami ze wzgledu na blisko$¢ geograficzng oraz potrzebe
wymiany mysli humanistycznej, a zwtaszcza lingwistycznej (Loewe, 2022).
Lingwistyka mediow, bedac jedna z najmtodszych subdyscyplin lingwistycz-
nych, ma w jezykoznawstwie polskim ustabilizowana pozycje. Zawdziecza ja nie
tylko badaniom Bogustawa Skowronka, ktéry wprowadzit na grunt polski termin
mediolingwistyka (Skowronek, 2013), ale réwniez kolejnym licznym pracom pol-
skich badaczy, ktérzy umiejscowili ja w obrebie dyscypliny nauk o komunikacji
spotecznej i mediach (np. Skowronek, 2014, 2024; Kepa-Figura, 2023; Kepa-Figura
& Slawska, 2023; Loewe, 2023). Na Stowacji mediolingwistyka (sta. medidina lingvi-
stika, medidlingvistika) nie stanowi utrwalonego paradygmatu naukowego (Adamka,
2023), jednakze przyblizenie badan z tego obszaru moze nie tylko wzbogaci¢ polska
perspektywe badawcza, ale przyczyni¢ sie réwniez do pogtebienia dialogu nauko-
wego miedzy oboma krajami. Co wiecej, takie zestawienie moze sktoni¢ do szerszej
refleksji nad przysztoscig badan mediolingwistycznych w Europie Srodkowej. Pre-
zentowane rozwazania opierajg sie na analizie literatury przedmiotu, a przyblize-
nie dorobku badaczy stowackich w zakresie mediolingwistyki pozwoli na lepsze
zrozumienie wzajemnych wplywéw i zaleznosci w obszarze komunikacji medialne;.

Mediolingwistyka a stylistyka

W stowackim jezykoznawstwie myS$lenie o mediolingwistyce wyrosto na gruncie
stylistyki. Istotny wktad miaty dokonania’: Jozefa Findry (J. Findra), Jana Horec-
kiego (J. Horecky), Frantiska Miki (F. Miko), Abela Krala (A. Kral), Jozefa Mistrika
(J. Mistrik), Eugena Pauliniego (E. Pauliny), ktérych prace w znacznej mierze przy-
czynity sie do rozwoju badan nad jezykiem mediéow w drugiej potowie XX wieku.
U podstaw mys$lenia o mediolingwistyce i rozwiniecia badan w tym zakresie lezy jed-
nak praca naukowa Jozefa Mistrika i opracowanie w latach 70. systematycznej teorii
stylow funkcjonalnych, wyrostej z tradycji praskiej szkoty lingwistycznej i jej struk-
turalistycznej metodologii. Prace lingwisty (Mistrik, 1974, 1977a, 1977b; Stankov4, 2021,

1

Nazwiska badaczy podaje w porzadku alfabetycznym.
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S.399-400)? podkreslaty stabilnos¢ styléw funkcjonalnych, ich uporzadkowanie oraz
opisywaty je jako modelowe byty o cechach typowych. Wazne miejsce zajmowat
styl publicystyczny, uyymowany jako styl o charakterze subiektywno-obiektywnym,
ktdérego réznorodnos$¢ gatunkowa w znaczacym stopniu wptywata na rozwoj jezyka
skodyfikowanego (sta. spisovny jazyk). Wiele tekstéw ]. Mistrika koncentruje sie tez
na zagadnieniach retorycznych, leksykologicznych, dotyczacych kompozycji tek-
stow czy interpretacji stylistycznej, co ma réwniez odniesienie do badan w obrebie
stylistyki. Wyjatkowa praca wartg wiekszej uwagi byt wydany w 1968 r. Novindr-
sky frekvencny slovnik. Slovnik tlace, ktory charakteryzuje w swoim artykule Maria
Stankova (Stankova, 2021, s. 397-398). Jest to broszura o niewielkim naktadzie 300
egzemplarzy, opracowana jako materiat dydaktyczny dla redakcji radiowych i tele-
wizyjnych, w ktérej autor zaproponowat mozliwosci badania jezyka mediéw. Ttem
metodologicznym byty badania statystyczne (ilo$ciowe) pozwalajace na charaktery-
styke leksykologiczng jezyka prasy, co z kolei przyczynito sie do zdefiniowania stylu
publicystycznego wtasnie na przyktadzie prasy.

Od lat 90. obserwuje sie w stowackim
jezykoznawstwie zwrot komunikacyjno-
pragmatyczny, co oznacza postrzeganie jezyka jako
dziatania, a nie gotowego narzedzia. Sprzyja temu
rozwéj mediow elektronicznych, a w konsekwengji
prowadzi do wyraznego zainteresowania
badaniami socjolingwistycznymi.

0d lat 90. obserwuje sie w stowackim jezykoznawstwie zwrot komunikacyj-
no-pragmatyczny, co oznacza postrzeganie jezyka jako dziatania, a nie gotowego
narzedzia. Sprzyja temu rozwdéj mediéw elektronicznych, a w konsekwencji pro-
wadzi do wyraznego zainteresowania badaniami socjolingwistycznymi. Styl jest
ujmowany ogo6lniej: jako dziatalnos¢ jezykowa w obrebie pewnego typu dziatan spo-
tecznych, motywowana zréznicowaniem komunikatéw (Orgotniova & Dolnik, 2010).
Wyrazny jest zatem Kolejny zwrot paradygmatu w stylistyce: koncentruje sie ona na
skutku komunikacji, interakcjach oraz subiektywnym aspekcie postrzegania Swiata.

2 Stankova, M. (2021): tam autorka przedstawia zagadnienia zwigzane z jezykiem mediow, ktoérymi
zajmowat sie J. Mistrik: na wzorze 26 tekstow autora, Stankova wyrdéznita te, ktére traktuja ogélnie
o jezyku medidw oraz te, w ktorych Mistrik pisze o poszczegélnych mediach: o radiu, telewizji oraz
prasie.
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W tym kontekscie, uwzgledniajac teorie socjostylistyczng (sta. sociostylistikd tedria),
Daniela Slancova traktuje styl jako zindywidualizowany sposoéb interakcji werbalne;j
i wprowadza pojecie rejestru (sta. register) (Slancova, 2019)3. W ramach tej koncepcji
rozwija sie podejscie lingwistyczno-kulturologiczne, wedtug ktérego cztowiek, jako
istota kulturowa, reaguje na bodzce Srodowiskowe, dostosowujac swoje dziatania
do zaspokajania indywidualnych potrzeb. Podkresla sie tutaj (inter)indywidualng
forme stylu komunikacyjnego, ktéra poza nadawca komunikatu, uwzglednia réwniez
szerszy dyskurs: czas, miejsce i medium (Dolnik, 2010, 2012, 2013, 2017, 2018, 2021).

Ostatnie lata przynosza wyrazne zainteresowanie badaczy obszarem okreslanym
jako stylistyka interakcyjna (Orgotiova & Bohunicka, 2018) (sta. interakénd Stylistika)
lub stylistyka interaktywna (Slancova, 2003; Slancova et al., 2022) (sta. interaktivna
Stylistika). Punktem wyjscia jest podej$cie komunikacyjne, w ramach ktorego styli-
styka jest uymowana jako transdyscyplina wynikajgca z poszerzonej perspektywy
ujmowania stylu jako sposobu interakcji werbalnej. Jako$¢ stylowa i stylistyczna
aktu komunikacyjnego oznacza jego zwigzki ze sktadowymi stylistyki rozumianej
interdyscyplinarnie, co prowadzi do wyodrebnienia sposobdw postrzegania owego
aktu. Mowa wiec o aspekcie lingwostylistycznym, paralingwostylistycznym, pragma-
stylistycznym, tekstowostylistycznym, psychostylistycznym i socjostylistycznym (sta.
lingvostylisticky, paralingvostylisticky, pragmastylisticky, textovostylisticky, psychosty-
listicky, sociostylisticky aspekt). W takim ujeciu odniesienie do lingwistyki mediow,
ktdére obejmuje kanat komunikacyjny i medium, pozajezykowe $rodki komunikacji
oparte na kodzie dZwiekowym i wizualnym (grafika, kinetyka) oraz typ komunikacji
zawiera w sobie aspekt paralingwostylistyczny. W nim natomiast zawieraja sie cele
komunikacyjne, efektywno$¢ komunikacji oraz strategie komunikacyjne (Slancova,
2003).

Mediolingwistyka jako subdyscyplina

Dynamicznie rozwijajacym sie w ostatnich latach polem naukowych eksploracji na
Stowacji sa media i jezyk przez nie zaposredniczony. Mediolingwistyka nie ma jed-
nak ugruntowanej pozycji w stowackiej przestrzeni badawczej. I cho¢ nie jest zali-
czana do subdyscyplin naukowych, a sam termin jest stosowany z umiarem (Loewe,
2022, s. 12; Adamka, 2023, s. 401), niektérzy badacze sktonni sg widzie¢ jag wtasnie
jako subdyscypline jezykoznawczg. Tak to ttumaczy M. Stankova (Stankova, 2020b,
s. 856):

3 Por. tez pojecia mikro- i makrosocjalnego rejestru komunikacyjnego (sta. mikrosocidlny a makro-
socidlny komunikacny register).
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V najsirSom slova zmysle mozno medialingvistiku chapat’ ako sucast lingvistiky, ako jazy-
kovednu subdisciplinu [podkreslenie moje - S.S.], ktord skima medialne texty, komunikaty.
Nemozno ju povazovat len za aplikovanu lingvistiku, je do vel'kej miery i disciplina teore-
ticka - pracuje s normami, predstavami o tom, aky by mal byt’ jazyk médii, aké by mal mat’
vlastnosti, aké funkcie by mal spinat” atd. Je to veda preskriptivna i deskriptivna sucasne.
Rozsah sémantiky pojmu mediélny text robi z medialingvistiky metodologicky i tematicky
mnohotvarnu lingvistickt subdisciplinu. Medialingvistika skima jazyk médii ako znakovu
entitu, ako vyznamovy konstrukt aj ako sucast (masmedialnej) komunikacie. Uvazujeme teda
o semiotickom, sémantickom i pragmatickom aspekte medialingvistiky. Rovnako je ddlezity
i Strukturalisticky pristup, skimanie jednotlivych jazykovych rovin jazyka médii (zvukova
rovina pri televiznej ci rozhlasovej Zurnalistike atd’) az k Stylistike a textovej lingvistike.
Zasadny vyznam ma pochopitelne i tedria spisovného jazyka, najmé oblast jazykovej kultiry

a pripadne zvazovanie medialneho jazyka ako vzoru spisovného jazyka*.

Geneza lingwistyki mediéw na Stowacji zostata uwarunkowana nie tylko poja-
wieniem sie medidw cyfrowych w drugiej potowie lat 90. XX wieku, dzieki czemu
media masowe staty sie ,wszechobecne”, ale takze zacieraniem granic miedzy inter-
personalnym a medialnym uzyciem jezyka w srodkach masowego przekazu. Powsta-
nie swego rodzaju hybrydowej formy komunikacji spowodowato zainteresowanie
szeroko zakrojonymi badaniami nad jezykiem mediéw masowych, ktéry oznacza
(Stankova, 202043, s. 73)

komplexny subor jazykovych znakov, vyuzivany masovymi médiami v ramci masmedialne;j
komunikdcie, ktory vnimame Sirsie ako termin publicisticky $tyl, no uzsie ako medialny dis-
kurz. Stylistické definicie presahuje najma v oblasti lingvopragmatiky, z hladiska medialneho

diskurzu treba povedat, Ze slovné spojenie jazyk médii explicitne nepomenuva filozofické

* W najszerszym znaczeniu mediolingwistyke mozna rozumiec¢ jako cze$¢ lingwistyki, jako subdy-

scypline jezykoznawczg, ktéra bada teksty medialne, komunikaty. Nie mozna jej traktowa¢ wytacznie
jako lingwistyki stosowanej, jest ona w duzej mierze dyscypling teoretyczna - zajmuje sie normami,
wyobrazeniami o tym, jaki powinien by¢ jezyk mediéw, jakie powinien mie¢ cechy, jakie funkcje po-
winien pelni¢ itp. Jest to nauka zaréwno preskrypcyjna, jak i deskrypcyjna. Zakres semantyki pojecia
tekstu medialnego sprawia, ze mediolingwistyka jest metodologicznie i tematycznie wieloaspektowa
subdyscypling lingwistyczng. Mediolingwistyka bada jezyk mediéw jako jednostke znakowa, jako kon-
strukt znaczeniowy, a takze jako cze$¢ (masowej) komunikacji. Rozwazamy zatem aspekt semiotyczny,
semantyczny i pragmatyczny mediolingwistyki. Rownie wazne jest podejscie strukturalistyczne, ba-
danie poszczego6lnych pozioméw jezykowych jezyka mediéw (poziom dzwiekowy w dziennikarstwie
telewizyjnym lub radiowym itp.) az po stylistyke i lingwistyke tekstu. Oczywiscie zasadnicze znaczenie
ma réwniez teoria jezyka literackiego, zwtaszcza obszar kultury jezyka i ewentualnie rozwazania na
temat jezyka medidw jako wzorca jezyka literackiego” (ttum. autorki).
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konStrukty, zameriava sa vyslovene na jazykové znaky a vlastnosti masmedidlnej komunikacie

s nimi suvisiace”s.

We wspdtczesnej lingwistyce stowackiej jezyk medidow coraz cze$ciej jawi sie jako
interesujacy obiekt badawczy, ktdremu poswieca sie liczne prace z zakresu studiéw
medialnych (sta. medidlne stidie) oraz, jak wskazatam powyzej, postulowany jest
jako odrebna subdyscyplina, mediolingwistyki. Takie dociekania przyczyniaja sie do
glebszego zrozumienia charakteru i specyfiki jezyka mediéw;, a takze do zrozumienia
jego roli w przestrzeni naukowej. Jak juz byta mowa, ttem dla rozwazan o jezyku
mediéw jest wyrdznienie stylu publicystycznego w ramach stylistyki funkcjonalne;j.
Z drugiej jednak perspektywy, na pierwszy plan wysuwajg sie w obecnej dobie funk-
cje wypowiedzi medialnych. Tekst medialny jest uyyjmowany jako kompleksowy akt
mowy, w ktérym uwaga badawczy skupiona jest nie tylko na procesie jego powsta-
wania, ale tez na jego oddzialywaniu na szerokie grono odbiorcéw. Wspotczesna
komunikacje na Stowacji charakteryzuje tym samym mediatyzacja i demokratyzacja
procesow spotecznych (Orgonova & Bohunicka, 2025). Pod pojeciem mediatyzacji
rozumie sie (Kazharnovich, 2021, s. 421)

proces kvalitativnych a kvantitativnych zmien v socialnej komunikacii pod vplyvom médii, t. j.
Struktdrnu transformaciu verejného diskurzu: média zaujatim miesta centralnych komuni-
kacnych institucii ziskali moc formovat vsSetky podstatné komunikacné procesy prebiehajuice

vo verejnej sfére a v désledku toho i celé socidlne vedomie®.

Mediatyzacja w kontek$cie mediolingwistycznym oznacza réwniez transforma-
cje stylow funkcjonalnych pod wptywem mediéw, w ostatniej dekadzie gtownie
mediow elektronicznych. Dochodzi wiec do relatywizacji klasycznych czynnikow
stylotworczych, zwtaszcza tych obiektywnych, ktérymi zgodnie z tradycyjnym uje-
ciem Mistrika sg autor, adresat, Srodowisko, funkcja. Zatraca sie opozycja miedzy
sferg prywatng a publiczng, miedzy odmiang pisang a méwiong, niejasna staje sie

5, Kompleksowy zbidr znakow jezykowych, wykorzystywany przez srodki masowego przekazu w ra-

mach komunikacji masowej, ktory postrzegamy szerzej niz termin styl publicystyczny, ale weziej niz
dyskurs medialny. Wykracza poza definicje stylistyczne przede wszystkim w obszarze lingwopragma-
tyki, z punktu widzenia dyskursu medialnego nalezy stwierdzi¢, Ze wyrazenie jezyk mediéw okre$la
bezposrednio konstruktow filozoficznych, skupia sie wyraznie na znakach jezykowych i zwigzanych
z nimi cechach komunikacji masowej” (ttum. autorki).

¢ ,Proces zmian jako$ciowych i ilo§ciowych w komunikacji spotecznej pod wptywem medidw, tj.
transformacje strukturalng dyskursu publicznego: media, zajmujac miejsce centralnych instytucji ko-
munikacyjnych, zyskaty wtadze ksztattowania wszystkich istotnych proceséw komunikacyjnych zacho-

dzacych w sferze publicznej, a w konsekwencji takze catej Swiadomosci spotecznej” (ttum. autorki).

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 *«140 -



SYLWIA SOJDA - Badania mediolingwistyczne na Stowacji

tozsamos$¢ autora, a odbiorca staje sie anonimowy (Orgoniova & Bohunicka, 2025,
s.196). Sfera komunikacji (mas)medialnej oznacza zorientowanie na procesy zwia-
zane z narzedziami mediatyzacji.

We wspétczesnej lingwistyce stowackiej jezyk
mediow coraz czesciej jawi sie jako interesujacy
obiekt badawczy, ktéremu poswieca sie liczne
prace z zakresu studiow medialnych (sta. medidlne
studie) oraz postulowany jest jako odrebna
subdyscyplina, mediolingwistyki.

Mediolingwistyka jako przedmiot badan naukowych

W dalszej czesci tekstu sprobuje w sposob przegladowy przedstawi¢ najwazniej-
sze kierunki badan mediolingwistycznych poparte publikacjami w stowackiej prze-
strzeni badawcze;j.

Badaniami dyskursu medialnego i lingwistyki mediéw zajmujg sie jezykoznawcy
oraz medioznawcy z siedmiu o$rodkéw uniwersyteckich na Stowacji (Uniwersytetu
Komenského w Bratystawie, Uniwersytetu Preszowskiego w Preszowie, Uniwersy-
tetu Mateja Bela w Banskiej Bystrzycy, Uniwersytetu Swietych Cyryla i Metodego
w Trnawie, Uniwersytetu Konstantyna Filozofa w Nitrze, Uniwersytetu Pavla Jozefa
Safarika w Koszycach oraz Uniwersytetu w Ruzomberku). Grono badaczy tworzg’
m.in.: Martin Blaho, Michal Bo¢ak, Alena Bohunickd, Samuel Brecka, Pavol Burcl,
Nina Cingerov4, Irina Dulebovd, LLubomir Guzi, Jan Hacek, Milo§ Horvath, Marina
Kazharnovich, Jana Klingova, Lubomir Kralcak, Jozef Merges, Nikoleta Mertova, Olga
Orgonova, Vladimir Patras, Jana RadoSinska, Lenka Regrutova, Juraj Rusnak, Anna
Samelova, Maria Spisiakova, Mdria Stankova, Radoslav Stefan¢ik, Juraj Vaiiko, Jan
Visniovsky. Lista autoréw, ktorzy pisali na temat mediéw i ich ujecia jezykowego jest
z pewnoScia dtuzsza, jednakze opracowanie spisu bibliograficznego wszystkich prac
przekracza zakres tego opracowania. Moim celem w kolejnej czesci artykutu jest
przedstawienie najwazniejszych prac obrazujacych rozwo6j stowackiej lingwistyki
mediow.

7 Nazwiska badaczy podaje w porzadku alfabetycznym. Przytaczam tu autoréw, ktdrzy w swojej
pracy badawczej zajmuja sie wieloma aspektami (nie tylko stricte jezykoznawczymi) zwigzanymi z me-
diami i jezykiem w mediach. Mam $wiadomos¢, Ze lista ta nie jest zamknieta.
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Termin medialingvistika zaczat pojawiac sie w stowackiej przestrzeni naukowej
dopiero w drugiej dekadzie XXI wieku. WyrazZne s3 tu rosyjskie kierunki badan
mediolingwistycznych. Po raz pierwszy nazwe subdyscypliny znajdziemy expli-
cite w napisanym po rosyjsku i wydanym w 2016 roku podreczniku akademickim
Medialingvistika: u¢ebnoe posobie. Mariyanna Parzulova przybliza w nim studentom
rusycystyki koncepcje mediolingwistyki zaproponowang przez rosyjska badaczke
Tatiane Dobrosklonska.

Termin medialingvistika zaczat pojawiac sie

w stowackiej przestrzeni naukowej dopiero

w drugiej dekadzie XXI wieku. Wyrazne sa tu
rosyjskie kierunki badan mediolingwistycznych.

Rezultatem grantu KEGA 003UK-4/2021 Vysokoskolskd ucebnica Medidlna lin-
gvistika jest wydany w 2023 roku kolejny podrecznik akademicki, porzadkujacy
miejsce mediolingwistyki jako dyscypliny naukowej. Liczaca 221 stron publikacja
Medidlna lingvistika. Vychodiska kritickej analyzy medidlnych textov, autorstwa
Niny Cingerovej i Iriny Dulebovej (Cingerova & Dulebov3, 2023) przeznaczona jest
gtownie dla studentdéw kierunkow filologicznych z podstawowym przygotowaniem
jezykoznawczym, co wyraznie sytuuje ja w mediolingwistycznym polu badawczym.
Jest to systematyczny wstep do lingwistyki mediéw w ujeciu interdyscyplinarnym,
taczacym jezykoznawstwo, semiotyke, pragmatyke, lingwistyke kognitywnga oraz
studia medialne. Lingwistyke mediéw rozumiejg tu Cingerova i Dulebova jako nauke
o jezyku mediéw, jego znakowosci i funkcjach stylistycznych oraz dyskursywnych,
a za podstawowa kategorie uznaja tekst medialny (Dobrosklonskaja, 2020). Trzonem
publikacji jest krytyczne spojrzenie na jezyk medidw - jako na narzedzie reprezen-
tacji, perswazji i manipulacji. Autorki tgcza teorie z praktyka, przybliZajac modele
i schematy komunikacji w zadaniach praktycznych dla studentéw. Mediolingwistyke
interesuja nie tylko aspekty recepcji tekstu medialnego, ale rowniez aspekty ich
produkcji. Subdyscyplina ta wypracowata kilka wtasnych metod (Cingerova & Dule-
bova, 2023, s. 192-193), do ktérych naleza: analiza przetwarzania impulsu informa-
cyjnego, analiza progresji oraz analiza metadyskursu®. Autorki zastrzegaja jednak,
ze lista metod i technik badawczych stosowanych przy analizie tekstu medialnego
nie zostata w pracy wyczerpana, gdyz mediolingwistyka nieustannie uzupeinia

8 (Oryg.: metéda analyzy spracovania informacného impulzu, analyza progresie, analyza metadisku-
rzu).
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swoje instrumentarium badawcze nowymi narzedziami i technikami. Potwierdzaja
tym samym postulat Daniela Perrina o uwzglednianiu trzech podej$¢ w badaniach
mediolingwistycznych: multidyscyplinarnego, interdyscyplinarnego i transdyscy-
plinarnego (Perrin, 2015).

Pierwszy rozdziat Medidlna lingvistika ako vedeckda disciplina [Medialna lingwi-
styka jako dyscyplina naukowal] $ledzi ksztattowanie sie dyscypliny w kontekscie
rozwoju jezykoznawstwa - od strukturalizmu, przez stylistyke funkcjonalna az po
lingwistyke dyskursu. Autorki wyjasniajg réznice miedzy badaniami mono-, multi-,
inter- i transdyscyplinarnymi oraz podkreslaja, Ze opisywana dyscyplina nalezy do
dziedzin transdyscyplinarnych, taczac jezyk ze spoteczenstwem, mediami i kultura.
W oparciu o prace pod redakcjg Liliyi Duskajevej (Duskajeva (red.), 2018) zwracaja
uwage, ze obiektem analizy jest uzycie jezyka w mediach, oparte na czterech wek-
torach analizy lingwistycznej. Nalezg do nich: gramatyka wypowiedzi medialnej,
stylistyka medialna, badanie dyskursu medialnego oraz ujecie krytyczne. Kluczo-
wym przedmiotem badan staje sie wiec jezyk komunikacji masowej (mass mediow)
badany pod katem zréznicowania stylistyczno-funkcjonalnego, jak i produkcji, dys-
trybucji i recepcji tekstow medialnych. Co wiecej, celem badawczym s3 tez Srodki
jezykowe stuzgce do realizacji strategii komunikacyjnych i dyskursywnych oraz
poréwnanie praktyk (lingwo)medialnych w réznych przestrzeniach lingwokultu-
rologicznych®. W drugim rozdziale, Médium, znak a kéd v komunikdcii [Medium, znak
i kod w komunikacji] przedstawione sg klasyczne modele komunikacji (Lasswella,
Gerbnera, Jacobsona i Lotmana) oraz teoria kodowania i dekodowania wg Stuarta
Halla. Analizowane s3 réwniez rodzaje komunikacji (monolog/dialog, komunikacja
moéwiona/pisana), rodzaje kodéw (werbalne, niewerbalne, wizualne) oraz kanat
komunikacyjny utozsamiany niekiedy z pojeciem medium. Autorki po$wiecaja szcze-
g6lng uwage nowym mediom, tekstom memetycznym i multimodalnosci (wspoét-
tworzeniu znaczen przez rédzne modusy w wypowiedziach medialnych). Zwigzek
miedzy stowem a obrazem, dZzwiekiem czy gestem wyja$niaja na podstawie semio-
tyki i semiotyki spotecznej: znaczenie w mediach powstaje w wyniku interakcji réz-
nych systeméw znakéw. W ostatnim, trzecim rozdziale Metodologické vychodiskd
analyzy medidlnych textov [Podstawy metodologiczne analizy tekstow medialnych]
otrzymujemy przeglad metod analitycznych stosowanych w lingwistyce mediow.
0d metod tradycyjnych, przez analize zawarto$ci, analizy dyskursywne (podejscie
Normana Fairclougha i wielopoziomowa lingwistyczna analiza dyskursu DIMEAN)
przeprowadzajg Autorki czytelnika do metod analitycznych lingwistyki kognitywnej
oraz lingwokulturologicznej. Zaprezentowane uporzadkowanie tre$ci w omawianej

9 Propozycja celu badan zostata przez Autorki przejeta z pracy T.G. Dobrosklonskej (Dobrosklonskaja,
2020).
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publikacji wyraznie wskazuje na potgczenie dwoch stref wptywéw: tradycji badan
rosyjskich i tradycji anglosaskiej. Pozwolito to na uwypuklenie potrzeby badan inter-
dyscyplinarnych tekstéw medialnych z perspektywy lingwistycznej oraz z zakresu
studiow o mediach.

Inny charakter, warsztatowy, majg publikacje, w ktérych Pavol Burcl analizuje
jezyk tytutéw prasowych (Burcl, 2013, 2014). W tomie pierwszym Jazyk novinovych
titulkov. Volume I przedstawia podtoze teoretyczne do opisu tytutéw prasowych
w brytyjskim dzienniku The Guardian i stowackich dziennikach SME i Pravda. Ana-
lizy tych periodykdéw dokonuje w tomie drugim (Jazyk novinovych titulkov. Volume
II), zwracajac uwage rowniez na aspekt jezykowy, co pozwala sytuowac te prace
w interesujgcym mnie nurcie mediolingwistycznym. Podobne odniesienia do medio-
lingwistyki proponuje trnawski badacz Jan VisStiovsky, ktory opisuje strukture i kom-
pozycje gazet (Visnovsky, 2012). Zwraca uwage na kompozycje pierwszych stron oraz
design gazet, a w pracy Aktudlne trendy v medidlnej kultiire razem z Jang RadoSin-
ska (RadoSinska & Visnovsky, 2013) omawiaja kierunki rozwoju wspoétczesnego
dziennikarstwa na Stowacji. Zaliczam te prace do opracowan z zakresu mediolin-
gwistyki, mimo Ze nie opisuje bezposrednio jezyka medidéw. Przybliza jednak kate-
gorie czytelnika (odbiorcy) jako kluczowej postaci dziennikarstwa oraz zestawia
media tradycyjne z mediami elektronicznymi, co dzi$ tez stanowi przedmiot badan
mediolingwistycznych®. Wymienione tu media elektroniczne zrewolucjonizowaty
rynek medialny, nie tylko na Stowacji, stajac sie tym samym przedmiotem licznych
analiz, w tym jezykoznawczych - w gtéwnej mierze prowadzonych na Uniwersy-
tecie Preszowskim w Preszowie (Rusnak, 2009, 2010). J. Visiiovsky konstatuje, ze

»digitalizacia r6znych medidlnych odvetvi ma zasadny vplyv na konvergenciu médii"
(Visnovsky, 2017, s. 184), co mozemy obserwowac np. w powstawaniu na Stowacji
medioéw alternatywnych, ktore opisuje - gtéwnie w nurcie socjolingwistyki - Vladi-
mir Patras (Patras, 2009, 2018a, 2018b, 2019, 2020).

Mediolingwistyka a multimodalnos¢

W stowackich mediolingwistycznych mamy réwniez do czynienia z rosnacym
zainteresowaniem zagadnieniem multimodalnosci (sta. multimoddlnost). Zrézni-
cowanie medidw, w tym mediow spotecznosciowych - akceleratoréw dynamiki
stylow wypowiedzi w hybrydyzujacej sie przestrzeni wypowiedzi publicznych

10 Por. np. program VII Kongresu PTKS w Katowicach (22-24.09.2025), https://7.kongres.ptks.pl/pl/
(dostep 2.10.2025).

11

ki).

,Cyfryzacja roznych gatezi mediéw ma zasadniczy wptyw na konwergencje mediéw" (ttum. autor-
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i niepublicznych - sytuuje multimodalnos¢ wspotczesnej komunikacji w kontekscie
badan nad stylistyka interakcyjng (Orgonova & Horvath, 2023).

Multimodalnos¢ jest w jezykoznawstwie stowackim
postrzegana gtéwnie w oparciu o dorobek
semiotyki i stylistyki, ale takze o tradycje badan
tekstologicznych. Wazne jest tu jednak rozréznienie
miedzy multimodalnoscia a multimedialnoscia.
Multimedialno$¢ ma przede wszystkim aspekt
technologiczny - odnosi sie do technologicznej.

Multimodalno$¢ jest w jezykoznawstwie stowackim postrzegana gtéwnie w opar-
ciu o dorobek semiotyki i stylistyki, ale takze o tradycje badan tekstologicznych.
Wazne jest tu jednak rozréznienie miedzy multimodalnos$cig a multimedialnoscia.
Multimedialno$¢ ma przede wszystkim aspekt technologiczny - odnosi sie do tech-
nologicznej obecnosci réznych form (pismo, obraz, dzwiek, wideo) w jednym prze-
kazie. Multimodalno$¢ natomiast wskazuje na aspekt semiotyczny i komunikacyjny
wspotdziatania réznych trybéw znaczeniowych. W tym sensie multimedialnos¢
jest warunkiem technologicznym, multimodalno$¢ - procesem interpretacyjnym
i semiotycznym. Rozréznienie to ma istotne znaczenie, wskazujace na postrzega-
nie multimedialnosci jako stanu materialnego (np. film wideo jest multimedialny,
poniewaz faczy obraz ruchomy i dZwiek, a prezentacja multimedialna zawiera tekst,
grafike i animacje), a multimodalnosci jako sposobu, w jaki te elementy wspolnie
tworza znaczenie. Przyktadowo, mem internetowy (Soltesova, 2016) jest multime-
dialny ze wzgledu na obecno$¢ tekstu i obrazu w jednej formie, ale jest multimo-
dalny woéweczas, gdy znaczenie wynika z napiecia ironicznego pomiedzy trescig wer-
balng a ilustracjg wizualng. W badaniach stowackich wielokrotnie wskazywano, Ze
redukowanie multimodalno$ci do wymiaru multimedialnego zubaza opis i odsuwa
uwage od semiotycznej wartosci interakcji znakéow.

Mediolingwistyka a genologia

Jak staratam sie wykaza¢, stowacka mediolingwistyka wyrasta z badan stylistycz-
nych. Sg one jednoczesnie kontekstem, w ktérym rozwija sie genologia i powstaja
prace poswiecone gatunkom dziennikarskim i gatunkom w mediach: poczatki
badan i opisu typologii gatunkéw siegaja lat 70. ubiegtego stulecia. Jednym z wio-
dacych w tym zakresie autoréw jest Andrej TuSer, ktorego publikacje systematycz-
nie poswiecane s3 typologii prasy periodycznej (TuSer, 1995, 1997) oraz gatunkom
informacyjnym (Tuser, 2001). Charakterystyczne dla czasu przetomu XX i XXI wieku
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jest skupienie uwagi na badaniach gatunkéw klasycznych, ale pojawiaja sie rowniez
zagadnienia zwigzane z hybrydyzacja gatunkéw. W 2011 roku powstat podrecznik
akademicki Zurnalistické Zdnre (Ron¢akova, 2011), w ktérym autorka podjeta prébe
systematyki teorii gatunkow dziennikarskich w ujeciu krytycznym. Drugie wydanie
(Roncakova, 2019) zostato wzbogacone o gatunki wystepujace w przestrzeni inter-
netowej oraz o konfrontacje tradycji stowackiej z teorig i praktyka innych krajow
europejskich. Dodatkowo, publikacja zawiera obszerny rozdziat o aktualnych ten-
dencjach rozwoju gatunkéw oraz o nowatorskich modelach gatunkowych.

Gatunki publicystyczne w prasie periodycznej zestawity w podreczniku akade-
mickim Zuzana Buckova i Lenka Rusiidkova (Buckova & Rusiidakova, 2017), natomiast
kompleksowego przegladu gatunkéw dziennikarskich w mediach drukowanych
dokonat zesp6t autoréw z Uniwersytetu Preszowskiego (Slancova, Merges, Klingova
& Kicura Sokolova, 2021). Praca Uvod do stidia Zurnalistickych Zdnrov v tlacovych
médidch obejmuje przeglad gatunkéw dziennikarskich wystepujacych w tradycyjnej
prasie drukowanej oraz jej cyfrowych wariantach i uwidacznia relacje pomiedzy
poszczegdlnymi gatunkami. Zwraca tez uwage na charakterystyke gatunkéw, ktore
opisuje z perspektywy rozwoju diachronicznego® i synchronicznej dynamiki.

Mediolingwistyka a popularyzacja nauki

Warta przedstawienia i istotng dla omawianego tematu jest tez dziatalno$¢ popula-
ryzatorska, obejmujaca konferencje naukowe oraz czasopisma poswiecone medio-
lingwistyce. Pomimo braku wyraznie sprofilowanych na mediolingwistyke konfe-
rencji naukowych, odbywajg sie na Stowacji r6znego typu wydarzenia stwarzajace
przestrzen do wymiany pogladéw natury mediolingwistycznej. Sa to cyklicznie orga-
nizowane od 1991 roku w Barniskiej Bystrzycy konferencje o komunikacji, konferencja
Média a text na Uniwersytecie Preszowskim w Preszowie, konferencja Fenomén na
Uniwersytecie Komenského w Bratystawie czy konferencja Jazyk a politika, ktora
organizuje Uniwersytet Ekonomiczny w Bratystawie. Poktosiem tych spotkan s3
publikacje zbiorowe, w ktérych autorzy dzielg sie refleksjami na r6znorodne tematy,
poswiecone réwniez badaniom lingwistycznym nad mediami na Stowacji oraz w uje-
ciach konfrontatywnych. Z tekstami dotyczacymi mediolingwistyki mozemy spo-
tkac sie takze w czasopismach naukowych: , Otazky zurnalistiky”, ,Communication
Today”, ,Media Literacy and Academic Research” oraz ,European Journal of Media,
Art & Photography”, ,Jazykovedny ¢asopis” czy ,Slovenska rec”.

12 Tako ciekawostke dodam, ze réwniez w polskiej dydaktyce akademickiej pojawiajg sie prace po-
Swiecone gatunkom w Stowacji. Ujecie literaturoznawcze reportazu prezentuje Pani Anna Dyjak w pra-
cy Gatunek stowackiego reportazu na przyktadzie ksigzki Andreja Bdna ,Slon na Zempline”, gdzie caty

rozdziat poswiecony jest historii reportazu na Stowacji.
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Warte podkres$lenia sg tez wysitki dydaktyczne stowackich naukowcéw - nauczy-
cieli akademickich, ktérzy ksztatcg kolejne pokolenia dziennikarzy oraz badaczy
mediéw, w tym w zakresie mediolingwistyki. W efekcie ksztatcenia w réznych os$rod-
kach uniwersyteckich, na katedrach filologicznych, dziennikarstwa czy studiéw nad
mediami (Adamka, 2023, s. 402) powstaja prace dyplomowe poswiecone lingwistyce
mediow®.

Podsumowanie

Zaprezentowany wyzej przeglad pozwala postulowaé postrzeganie mediolingwi-
styki (sta. medialingvistiky) stowackiej jako odrebnej subdyscypliny badawczej.
Nalezy przy tym pamietac, ze nadal chodzi o badanie jezyka w mediach, poszerzane
o kolejne perspektywy teoretyczne i innowacyjne ujecia metodologiczne. Sprzyjaja
temu publikacje i projekty badawcze realizowane w stowackich osrodkach nauko-
wo-dydaktycznych oraz miedzynarodowe konferencje naukowe skupiajace specja-
listow z wielu krajow. Tworzy sie tym samym wspolna przestrzen mediolingwi-
styczna, gdzie mozliwa jest wymiana spostrzezen i dobrych praktyk. Tego rodzaju
wspotdziatanie stwarza niewatpliwie warunki do rozprzestrzeniania sie refleksji
naukowej, przekraczajacej granice terytorialne i dyscyplinarne. Pozostaje mie¢
nadzieje, Ze wspoipraca ta bedzie podtrzymywana i rozwijana tak, aby owa prze-
strzen badawcza mogta by¢ caty czas wzbogacana o nowe $ciezki.
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An attempt to capture the essence of the concept of the dignity
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Abstract
The aim of the article was to understand the essence of
the value of human dignity and to reflect on its role in
media communication. In this analysis, the author assumed
that the value of human dignity is embedded in media
communication in the broadest sense and that it is used
in attracting the attention of the viewer by the media
broadcaster. In order to verify the research hypothesis of the
article, the author of the text analysed the value of human
dignity in the philosophical-communicative perspective,
showing its dimensions, meaning, sense and possibilities of
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research subject that is the value of the dignity of a person.
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Abstrakt

Celem artykutu byto zrozumienie istoty wartosci, jaka jest

godnosc cztowieka i poddanie refleksji jej roli, jaka spetnia

w komunikowaniu medialnym. Autorka zatozyta w tej ana-
lizie, ze wartos¢ godnosci cztowieka jest wpisana w szeroko

pojety przekaz medialny i ze jest wykorzystywana w przy-
ciggnieciu uwagi odbiorcy przez nadawce medialnego. Aby

zweryfikowac hipoteze badawcza artykutu autorka tekstu

dokonata analizy wartosci godnosci osoby w perspektywie

filozoficzno-komunikacyjnej, ukazujac jej wymiary, znaczenie,
sens oraz mozliwosci medialnego zagrozenia. Tekst stanowi

wstep i przyczynek do badan bardziej wnikliwych i pogtebio-
nych, jak réwniez koncepcyjnie przygotowuje grunt dla badan

empirycznych abstrakcyjnego przedmiotu badawczego jakim

jest wartos¢ godnosci osoby.

Stowa klucze

pojecie godnosci osoby, zagrozenie godnosci osoby, media,
filozofia, komunikacja, badania godnosci w przekazach me-
dialnych
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Wstep

Jak twierdzi Matgorzata Majewska, istota medialnosci jest generowanie u widza
napiecia i emocji, poniewaz to one podtrzymuja jego zainteresowanie. Dlatego
zachowania zgodne z normami kulturowymi sg catkiem niemedialne, przez co wta-
Sciciele i nadawcy medialni unikajg ich, mimo iz deklarujg oni dbato$¢ o przestrze-
ganie obowigzujacych form i regut w tym zakresie. W rezultacie intratng medialnie
okazuje sie sytuacja, kiedy kamera badZ dyktafon zarejestruje naruszenie wspo-
mnianych zasad, czyli gdy aktor medialny utraci twarz. Jak uwaza M. Majewska taka
sytuacja jest nieprzewidywalna zar6wno dla nadawcy jak i odbiorcy, jednak odbiorca
chtonie przekaz medialny wtasnie po to, by by¢ §wiadkiem sytuacji, ktéra u niego
réwniez wywotuje wstyd, zazenowanie, czasem Smiech. Zatem relacja miedzy
zyciem spotecznym i medialnym opiera sie na ciggtej probie zachowania dobrego
wizerunku spotecznego a checig jego naruszenia przez media. To wta$nie sam akt
naruszenia granic ogolnie przyjetej w spoteczenstwie normatywnosci grzecznego
i kulturalnego zachowania budzi u odbiorcéw emocje, przez co podnosi medialno$¢
danego faktu (Majewska, 2018, s. 55). Utrata dobrego wizerunku w mediach wigze sie
czesto z naruszeniem badz zagrozeniem godnosci osoby, co w praktyce medialnej
oznaczac moze takie zachowania komunikacyjne, ktére beda stanowi¢ zamach na
granice osobiste aktora medialnego. Co to oznacza?

»,Ot6z media w swojej dziatalnosci stale naruszaja
i beda naruszac (wrecz sa zmuszone do takiego
wiasnie postepowania) prywatnos¢ oséb
publicznych (oraz innych osob, ktére znajda sie

w sferze ich zainteresowan), gdyz wytacznie w ten
sposdb sq w stanie wzbudzi¢ zainteresowanie
odbiorcow” (Majewska, 2018, s. 29).

Celem tego tekstu jest analiza warto$ci godnosci cztowieka w kontekscie komu-
nikacji medialnej. Tym samym w analizie tej zatoZono, ze warto$¢ godnosci czto-
wieka jest wpisana w szeroko pojety przekaz medialny i Ze jest wykorzystywana
w przyciggnieciu uwagi odbiorcy przez nadawce medialnego. Hipoteza badawcza
artykutu brzmi, ze wartos¢ godnosci cztowieka w przekazie medialnym przyjmuje
funkcje impresywna, a jej naruszenie posiada medialnie atrakcyjny wymiar. Aby
sprawdzi¢ przyjete zatozenia, w pierwszej kolejnosci poddano filozoficznej analizie
pojecie godnosci cztowieka. W jej ramach pojecie to eksplorowane jest z punktu
widzenia ontologicznego, ontycznego, semiotycznego oraz komunikacyjnego. Celem
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tej analizy jest rowniez przyczynek do zrozumienia badanego pojecia i ukazania go
w perspektywie medialnych mechanizmoéw.

Zanim jednak to nastapi, trzeba mie¢ na uwadze sugestie M. Majewskie;j: ,0t6z
media w swojej dziatalnosci stale naruszajg i bedg naruszac¢ (wrecz sa zmuszone
do takiego wtasnie postepowania) prywatno$¢ oséb publicznych (oraz innych oséb,
ktdre znajda sie w sferze ich zainteresowan), gdyz wytacznie w ten sposob sg w sta-
nie wzbudzi¢ zainteresowanie odbiorcow” (Majewska, 2018, s. 29). Problem narusza-
nia prywatno$ci oséb przez media jest symbolem tego, jak mechanizmy medialne
wkraczajac w $wiat osoby naruszaja jej poczucie waznosci, wyjatkowosci oraz ,swoj-
skosci” osobowej, godnosci.

W $wiecie mediéw nietrudno jest znalez¢ sytuacje, w ktérych godnos$¢ ludzka jest
niezrozumiana, naruszana czy nieuznawana. Jak wyjasni¢ bowiem w mediosferze
peten przemocy jezyk dewaluujacy konkretne osoby lub walke o godno$¢ jednej
grupy spotecznej kosztem drugiej? Swiadczy to albo o braku zrozumienia wartosci
godnosci, albo - przeciwnie - o rozumieniu tego, czym jest godno$¢, ale przypisy-
waniu tej warto$ci nie wszystkim ludziom, tylko jedynie wybranym.

Rdzne ujecia i wielorakie rozumienie pojecia godnosci cztowieka

Godnos$¢ osoby jest warto$cia zapisang i zagwarantowang w polskim ustawodaw-
stwie. Artykut 30 Konstytucji podaje: ,Przyrodzona i niezbywalna godnos¢ cztowieka
stanowi zrodto wolnos$ci i praw cztowieka i obywatela. Jest ona nienaruszalna, a jej
poszanowanie i ochrona jest obowigzkiem wtadz publicznych” (Konstytucja Rzecz-
pospolitej Polskiej z 2 kwietnia 1997). Artykut ten otwiera jednocze$nie rozdziat
drugi Konstytucji dotyczacy wolnosci, obowigzkéw i praw cztowieka i obywatela.
Zwrdcenie uwagi ustawodawcy na warto$¢ godnosci jako Zrddta i odniesienia jed-
nocze$nie do innych wartoSci, stanowigcych o dobrostanie obywateli Polski, sytuuje
ja jako naczelng zasade opisujacg osobe w prawodawstwie polskim.

W potocznym uzusie, na co wskazuje popularny stownik jezyka polskiego, god-
nos$¢ to po pierwsze: zaszczytne stanowisko, tytut, funkcja, sprawowany urzad; po
drugie: poczucie wtasnej warto$ci, duma, honor, nazwisko (Dunaj, 2003). Codzienne,
jezykowe uzycie stowa ,godnos$¢” pozwala nam posiadac intuicje jego znaczenia
i wagi, jaka posiada. Odniesienie jej natomiast do wartosci, na ktéra powotuje sie
chociazby konstytucyjna preambuta czy wspomniany 30 artykut ustawy zasadni-
czej, wskazuja, ze godno$¢ w ustawodawczym rozumieniu jest czyms wiecej i odnosi
nasze zainteresowanie badawcze do refleksji na temat wartosci.

Jak twierdzi Piotr Scislicki, pojecie godnoéci rozwijato sie réwnolegle w ramach
niezaleznych tradycji mys$lowych, dlatego jest wieloznaczne (Scislicki, 2011, s. 248).
Uwazam jednak, Ze konotacyjnie pojecie to niestusznie jest postrzegane jako wie-
loznaczne. Nalezatoby tu raczej méwic o réznych perspektywach badawczych
i roznym stopniu zrozumienia tego wszechstronnego, jak na warto$¢ uniwersalng
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przystato, ale jednoznacznego pojecia, co wykaze w dalszej czesci tekstu. I tak, sta-
rozytna tacinska etymologia stowa godnos¢ (dignitas) wigzata to pojecie z byciem
wartym honoru i powazania w ramach zycia spotecznego (Scislicki, 2011, s. 248).
Byto to zreszta analogiczne do systemu politycznego tamtych czaséw. Zdaje sie, ze
w rozwoju dziejowym ten sposéb rozumienia pojecia godnosci jest rowniez Zrodiem
wspotczesnego potocznego widzenia pojecia godnosci. Zdaje sie jednak rowniez, ze
perspektywa ta nie wyczerpuje znaczenia wartosci godnosci cztowieka. Ponadto
znosi sama siebie, kiedy w odniesieniu do zaproponowanego innego jej potocznego
uzycia pojecia, za godno$¢ uwaza sie poczucie wlasnej wartosci. Taki punkt widzenia
generowatby wowczas przekonanie, ze status spoteczny ksztattuje poczucie warto-
Sci cztowieka. Podejscie psychologiczne i psychoterapeutyczne do tematu pokazuje
nam dowody, Ze tak nie jest. Ludzie nie stracili poczucia swojej godno$ci nawet
w obozach koncentracyjnych. Pisze o tym Victor Frankl, psycholog i filozof, ktéry
osobiscie byt wieZniem takich obozow: ,(...) cztowiekowi mozna odebra¢ wszystko
z wyjatkiem jednego - ostatniej z ludzkich swobdd: swobody wyboru swojego
postepowania w konkretnych okolicznosciach, swobody wyboru wtasnej drogi. (...)
Zasadniczo zatem kazdy cztowiek jest w stanie - nawet w tak skrajnych okolicz-
nosciach - decydowac o tym, kim sie stanie, zar6wno pod wzgledem psychicznym,
jak i duchowym. Innymi stowy, nawet w obozie koncentracyjnym mozna zachowac
ludzka godnos¢” (Frankl, 2009, s. 109-110).

»(...) cztowiekowi mozna odebraé wszystko

z wyjatkiem jednego - ostatniej z ludzkich

swobdd: swobody wyboru swojego postepowania
w konkretnych okolicznosciach, swobody wyboru
wiasnej drogi. (...) Innymi stowy, nawet w obozie
koncentracyjnym mozna zachowac ludzka godnos¢”
(Frankl, 2009, s. 109-110).

Ta ekstremalna sytuacja odmawiania godno$ci wybranym ludziom stanowi
egzemplifikacje szerszego dylematu, o ktérym pisze Andreas Urs Sommer, kiedy na
szali z jednej strony zostaje postawiona warto$¢ absolutna cztowieka z jego niena-
ruszalng godnoscig a z drugiej strony cztowieka widzianego jako watte i Smiertelne
zwierze zewszad ograniczone i niedoskonate. Rozwigzanie tego dylematu, uwaza
A.U. Sommer, tkwi w nastepujacej zalezno$ci, mozna powiedzie¢, w identyfikacji
cztowieka z warto$ciami a koniecznoscig ich preparowania: im watlejszy funda-
ment normatywny praw czlowieka, tym bujniejszy i dtuzszy ich katalog, tym wiek-
sza energia ich roszczen - to pewna strategia zagtuszania, ktére przez mnogos¢
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kodyfikacji ma sprawi¢, by o tej wattosci fundamentu normatywnego zapomniano.
Prawa ludzkie stuza przede wszystkim ochronie praw cztowieka przed nim samym
i jego pobratymcami. Nie ma juz porzadku naturalnego czy stanowego, ktory mégtby
go chroni¢ i od ktérego on sam miatby prawo domagac sie tego, co mu sie nalezy
(Sommer, 2021, s. 12-13).

Powyzszy przyktad pokazuje i odnosi nas jednoczesnie do gtebszego znaczenia
wartosci godnosci anizeli potoczny, a nawet prawny, na ktérym zreszta zostat on
ufundowany, mianowicie wskazuje na aspekt filozoficzny. Nalezy zatem zauwazyc¢,
ze pomimo przedstawionych réznych uje¢ w ramach kontekstualnych i potocznych
desygnatoéw pojecia godnoSci, zdaje sie, ze ich tyglem jest osoba ludzka. Godno$¢
dotyczy zawsze osoby ludzkiej, a wszelkie jej interpretacje czy kulturowe, czy
prawne, czy potocznie i spotecznie przyjete wywodza sie wtasnie z tego jednego
gtownego osobowego rdzenia. [ to jest w tych wszystkich prébach definicyjnych
najwazniejsze. Powinno by¢ zatem wtasciwym odniesieniem w interpretacji ludz-
kiej godnosci. Dlatego szukajac uzasadnienia dla tak postawionego problemu,
nalezy zauwazy¢, ze w rozwoju ludzkiej mysli warto$¢ cztowieka, jego bytu oraz
czynéw, lokowana byta w jego racjonalnosci (m.in. Sokrates, Platon, Arystoteles,
stoicy, Sw. Augustyn, sw. Tomasz z Akwinu, Kartezjusz, Pascal, Kant, itd.). W tej dro-
dze rozwoju szczytem mys$li na temat godnosci cztowieka w jego ontologicznym!,
ontycznym? oraz etycznym? wymiarze wydaje sie by¢ mysl personalistyczna, ktora
uzasadnia i konstytuuje godnos¢ cztowieka jako swoistg dla niego wartos¢.

Owe wymiary porzadkujg refleksje nad godnos$cia cztowieka, dlatego stanowig
wtasciwe jej rozumienie, na podstawie ktérego beda opierac sie w niniejszym tek-
$cie. Wspomniane wymiary bowiem z jednej strony pokazuja jedno wspolne oso-
bowe Zrddto godnosci cztowieka, a z drugiej zas uswiadamiajg, ze ontologiczny
punkt widzenia ukazuje cztowieka jako wyjatkowy byt posrdd innych bytow z uwagi
na jego racjonalno$¢. Na przyktad, kiedy stwierdzamy, ze jaki$ akt cztowieka nie
godzi sie jego godnosci (w domysle uwazamy, Ze nie przystoi statusowi bytu charak-
teryzujacego sie rozumnoscia). Ten zatem witasnie rozumny aspekt bytu cztowieka
nadaje tresc¢ jego istocie. Oznacza to, Ze ontyczny ksztatt ludzkiego bytu wynika
z jego racjonalnosci, ktéra zawsze powigzana jest z wolnoscig. Wynikiem tego jest
wtasnie ludzka godnos$¢ oraz mozliwo$c jej spotecznego przejawiania sie, tzn. nada-
wania zaszczytnych stanowisk, uznawania wielko$ci cztowieka. To natomiast zwig-
zane jest z intersubiektywno$cia cztowieka, ktéra ujawnia sie konkretnie w relacji

1 Wyrézniajacym cztowieka sposrdd innych bytow.

Wskazujacym na istotowy charakter jego bytu, ktéry opisywany jest przez rozumnos¢ i wolnosé¢
oraz ich potencjat w rozwoju cztowieka.
3 Wskazujacym na rozwdj cztowieka w jego relacyjnosci do innych oséb.

2
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z drugim cztowiekiem, w stosunku do drugiego cztowieka, w etycznoSci. Z kolei
konkretne czyny odnosza sie wprost do konkretnego cztowieka i bezposrednio
wptywaja na poczucie godnosci jednostki, na to, jak widzi siebie jako wazng czy
niewazng, warto$ciowa, wyjatkowa, szanowang itd. W tym wzgledzie trzeba zauwa-
zy¢ i podkresli¢, Ze czynem jest rowniez akt komunikacyjny.

Godnosc¢ osoby w perspektywie personalistycznej

Z podanych powyzej przyczyn wtasciwe rozumienie godnosci cztowieka przyjmuje
na podstawie mysli personalistycznej. Uwazam, Ze personalistyczne ujecie stanowi
najbardziej wyczerpujgce tres$ciowo i uzasadnione pojeciowo odniesienie, ktére
jest inspiracjg dla préb okreslania godnosci osoby na polu dziedzin naukowych, na
przyktad réznych antropologii, czy na polu nauk szczeg6towych, takich jak prawo,
kulturoznawstwo, jezykoznawstwo badz, jak w przypadku niniejszego tekstu, nauka
o komunikowaniu i mediach. Dlatego tez warto chociaz w krétkim zarysie przyblizy¢
mys$l personalistyczng, aby zrozumie¢ w jej horyzoncie warto$¢ godnosci cztowieka.

»~Uznac godnos¢ cztowieka znaczy postawi¢ wyzej
samego siebie ponad wszystko, co od niego
pochodzi w swiecie widzialnym” (Merecki, 2009).

Zainteresowanie osoba w teorii filozofii wspdtczesnej zawdzieczamy Emanu-
elowi Mounierowi (Mounier, 1960). Na polskim gruncie z kolei personalizm rozkwitt
przede wszystkim dzieki Karolowi Wojtyle poprzez dzieto Osoba i czyn (Wojtyta,
2000). W jego zamys$le osoba ujawnia sie w czynie. Czyn z kolei stanowi o osobie,
o tym, jaka jest, o tym, kim jest. Owo ,kim” jest bardzo wazne w filozofii personali-
stycznej, poniewaz wskazuje na wyjatkowo$¢ bytu ludzkiego i przenosi go jedno-
cze$nie w wymiar transcendentny. Nie oznacza to jednak, ze cztowiek zyje w ode-
rwaniu od rzeczywistosci poprzez bycie osoba. Przeciwnie, uczestniczy w Swiecie
wtasnie dlatego, Ze jest osoba. To natomiast sprawia, Ze uczestniczy w Swiecie
w sposob szczegblny. To znaczy, ze posiada wyjatkowa godnos$¢. Wartos¢ godnosci
osoby nadaje jej szczeg6lny status posrod pozostatych bytow stworzonych, okre-
$la jej wyjatkowos$¢, nieredukowalnos¢, nienaruszalno$¢, niezbywalny w zadnych
okolicznosciach szacunek wobec niej. ,Uzna¢ godnos¢ cztowieka znaczy postawic
wyzZej samego siebie ponad wszystko, co od niego pochodzi w $wiecie widzialnym”
(Merecki, 2009). Dla cztowieka godziwe jest to, co jest zgodne z naturg jego bytu,
z jego rozumnoscia. Zatem godziwe jest to, co odpowiada rozumowi, rozumnemu
dziataniu cztowieka, co jest godne istoty rozumnej, godne osoby (Wojtyta, 2000).
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Godno$¢ wyrodznia cztowieka sposrod reszty stworzen. Wyrédznia go, czyli
oddziela, separuje. Pytanie powstaje, kiedy naprzeciw siebie stang dwie osoby ludz-
kie, ktore majg takg sama godnos¢. Co sie dzieje z godnos$cig w Swiecie cztowieka?
Na te pytania warto poszuka¢ odpowiedzi w mysli innego polskiego personalisty
Jézefa Tischnera. ,W naszym $wiecie, w ktorym rodzimy sie i umieramy, jest jaki$
dom i jakas bezdomnos¢, jest miejsce pracy i brak miejsca pracy, jest szkota, jest
kosciot, jest takze cmentarz i to wszystko przedstawia dla nas jakas$ swoistg godnosc.”
(Tischner, 2002, s. 480). W tym sensie wida¢, ze ta sama godnos¢, ktéra wyrdznia
i separuje cztowieka wsrdd innych bytéw w $wiecie, ma potencjat relacyjnosci. Ta
sama godno$¢ sprawia, ze cztowiek jest istota relacyjna. Oto cztowiek moze by¢
z kims$ lub sam, mie¢ swoje miejsce i przestrzen w $wiecie lub ciagle go szuka¢, roz-
wijac sie lub nie, ubogacac sie lub nie. Cztowiek w swojej godnosci, dzieki rozumowi
i wolnosci, co trzeba po raz kolejny podkresli¢, moze wzrasta¢ albo sie degradowac.
[ moze to czynic¢ jedynie w obliczu drugiego cztowieka, w relacji do niego. Dlatego
wciaz aktualne staje sie pytanie o centrum, wobec ktérego ustalana jest godnos¢
osoby. W mysl filozofii dialogu tak samo ja jestem twoim centrum, jak ty jestes moim
centrum (Tischner, 2002, s. 191). Oznacza to nic innego jak fakt, ze godno$¢ cztowieka,
cho¢ niezbywalna, podlega dynamizmom wynikajacych z relacyjnosci*.

Wobec powyzszego, odwotujac sie do trzech wymiaréw uprzednio zakres$lonych,
na ktérych godnos$c¢ cztowieka moze by¢ okreslana, warto w tym miejscu rozjasnic
kwestie naruszalno$ci i niezbywalnosci ludzkiej godnosci. Mianowicie godno$¢
w wymiarze ontologicznym jest nienaruszalna i niezbywalna. Méwigc wprost, nie
mozna przestac by¢ cztowiekiem. I to ma na mysli ustawodawca w 30 artykule Kon-
stytucji RP, oczywiscie w szerszym wymiarze uwzgledniajac to, co zostato powie-
dziane na temat godnosci cztowieka w ujeciu mysli personalistycznej. Odnoszac sie
z kolei do wymiaru ontycznego, z tego punktu widzenia cztowiek nie moze réw-
niez wyzby¢ sie swojej racjonalnos$ci, wolnosci, a z tym godnosci, wyjatkowosci
bycia istotowo cztowiekiem. Natomiast wszelkie ograniczenia na tym wymiarze
nie determinuja potencjalnosci w tym wzgledzie jego istoty, jego cztowieczenstwa.
Inaczej sprawa wyglada w kontekscie spotecznym, na ktérym bezposrednio wymiar

*  Autorka tekstu Swiadoma réznic wynikajacych z ujecia personalistycznego przez K. Wojtyte i J. Ti-
schnera, pochodzace ze Zrodet oraz zatozen filozoféw w kontekscie rozumienia osoby, a wraz z nig jej

godnosci, taczy obie wizje personalistyczne w tym tek$cie, aby ukaza¢ punkty styczne i dopetniajace sie

miedzy przytaczanymi mys$lami. Dlatego zgodnie z przedmiotem artykutu nalezy podkresli¢, ze w mysli

K. Wojtyly osoba, ktéra ujawnia sie w czynie stanowi siebie, odpowiadajac tym samym na przyrodzong

jej godnos¢. Natomiast personalizm ]. Tischnera ukazuje realizacje godnosci osoby w kontekscie bycia

wedtug warto$ci w odniesieniu do Drugiego. Dlatego opierajac sie na tych istotnych w horyzoncie

spotecznym odniesieniach personalistycznych Autorka uznaja za cenne zestawienie tych personali-
stycznych wizji.
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ontyczny cztowieka sie przejawia. W tym przypadku wszelkie konotacje godnosci
nie sg przyrodzone, a jedynie przygodne, wobec czego moga ulegac redukcji. Mozna
straci¢ urzad, stanowisko, dobre imie, przyzwoito$¢, godno$¢ w ujeciu spotecznym,
ktéra jest nadana i tak samo moze zosta¢ utracona. Zatem w rzeczywisto$ci, moze
by¢ utracony spoteczny status godnosci, ale nie jego autentyczny ontologiczny
wymiar.

Godnos¢ w ujeciu komunikacyjnym i medialnym

Podobnie kwestia godnosci cztowieka wyglada w wymiarze miedzyosobowym,
komunikacyjnym, etycznym. Pomimo iz jest on ufundowany na uniwersalnych war-
tosciach, ktore sg state i niezmienne, etyczne zagospodarowanie relacji miedzyoso-
bowych odbywa sie w odniesieniu do tych warto$ci, ale w realiach ograniczen sytu-
acyjnych i przypadtosciowych oséb. Dlatego godnos¢, ktéra ontologicznie posiada
w sposob niezbywalny kazda osoba, a ktéra w statusie ontycznym jest potwierdzona
z jednej strony na poziomie ontologicznym, na poziomie spotecznym wynikajgcym
z ontycznej potencji wolnosci cztowieka, moze by¢ odebrana jako jej spoteczny
obraz i produkt. Te paradoksalng sytuacje reprezentuja spory aborcyjne. Paradoks
ten rozwiazuje bioetyk Tadeusz Biesaga, podkres$lajac, Ze jesteSmy ludzmi z natury,
a godnos¢ bycia cztowiekiem nie moze by¢ przyznana ani odebrana. Mozna nada¢
i odebra¢ np. godno$¢ obywatelska, ktorej odebranie nie odbiera statusu bycia czto-
wiekiem (Biesaga, 2007). Stad, mimo iz w wyniku ontologicznego powiazania z war-
toSciami bytu osobowego godno$¢ cztowieka jest niezbywalna, z uwagi na przypad-
kowos¢ sytuacji aksjologicznych w powigzaniu z przypadto$ciowym realizowaniem
wartoSci przez jednostki, moze dochodzi¢ do umniejszania subiektywnego poczucia
ludzkiej godnosci. 0dbywa sie to w czynach skierowanych przeciw wartosciom, tj.
zabdjstwach, wszelkiej przemocy, oszustwach, ponizeniach, itd. W sensie komuni-
kacyjnym beda to wszelkie ktamstwa, inwektywy, stowne ponizenia, umniejszenia,
wySmiewanie lub pominiecie komunikacyjne itp.

Jak wynika z powyZszych rozwazan godno$¢ osoby ludzkiej jako warto$¢, ktora
stanowi uzasadnienie i zrodto praw i wolnos$ci cztowieka, jednoczesnie jest powo-
dem do dyskus;ji i sporéw prawnych, bioetycznych, swiatopogladowych. Mimo iz
w prawodawstwie znajdujemy potwierdzenie nienaruszalnos$ci, a w perspektywie
filozofii niezbywalnosci godnosci ludzkiej, wspomniane spory sg proba jej podwa-
zenia. Niemniej jednak nie trzeba odnosi¢ sie do kwestii tak istotnych, poniewaz
proby jej zakwestionowania czy po prostu umniejszenia spotykamy juz w sytuacjach
codziennych w ramach relacji miedzyludzkich. Przyktadem tego moze by¢ jezyk,
jakim sie postugujemy, kiedy komunikat jest obrazajacy, umniejszajacy, uprzed-
miotowiajacy, uragajacy drugiej osobie. Akt deprecjonowania - jak i inne zdarzenia
jezykowe - jest zanurzony w szeroko pojetej komunikacji, czyli w pewnym proce-
sie spotecznym, zachodzgacym miedzy ludZmi w okreslonym miejscu, z udziatem
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okreslonej liczby uczestnikéw, miedzy ktérymi istniejg okreslone relacje (Majewska,
2005, s. 31). Takim okre$lonym miejscem debaty publicznej, ktéra bez watpienia jest
szczeg6lng przestrzenig toczonego spotecznie dyskursu sg zaré6wno nasze lokalne
spotecznosci, w ktérych zyjemy, jak rowniez miejsca oficjalne jak parlament, gdzie
pomiedzy uczestnikami w okre$lonej liczbie zachodza okreslone relacje. Bardzo
charakterystycznym natomiast dla wspotczesnej kultury jest przestrzen przekazéow
medialnych. To wtasnie tam, jak wspomniano na wstepie tekstu, dochodzi do prze-
kraczania granic prywatnosci lub utraty pozytywnego wizerunku, czy jak dopiero
co wspomniano: do umniejszania komunikacyjnego, ale rowniez do szkalowania,
zniestawiania, pomdwienia itd. Z medialnego punktu widzenia, jak wiadomo, takie
wtasnie przekazy, oparte na sensacyjnosci, emocjonalizacji przekazu, budza naj-
wieksze zainteresowanie odbiorcy.

Aby uczyni¢ termin wartosci godnosci cztowieka w komunikacyjnym ujeciu
mniej abstrakcyjnym, a bardziej pragmatycznym, dajacym sie uchwyci¢ w badaniach
empirycznych, warto jeszcze bardziej skonkretyzowa¢ mozliwos$¢ ujecia wartosci
godnosci w kontekscie komunikacyjnym wedle typologii, jaka przytacza za Mar-
kiem Piechowiakiem Sebastian Zielinski. Mianowicie wyrdznia on godnos¢ osobista,
godno$¢ osobowosciowg, godno$¢ ugruntowang w okoliczno$ciach zycia, godnos¢
osobowa. Chociaz typologia ta wprowadza zamet w rozumienie godnos$ci w kon-
tekscie porzadku ontycznego, wydaje sie uzyteczna do wyjasnienia i zobrazowania
kwestii empirycznych w komunikacji miedzyosobowej. Konkretnie chodzi o rodzaj

)

godnosci osobistej, ktora S. Zielinski definiuje jako ,,dobre imie”, ,honor”, ,poczucie
wtasnej warto$ci”, ,szacunek do samego siebie” (Zielinski, 2019, s. 109). Godno$¢
osobista, biorac pod uwage wczesniejsze rozwazania, wpisuje sie wiec w wymiar
etyczny cztowieka, na ktérym to moze dochodzi¢ bezposrednio w relacjach miedzy-
ludzkich do komunikacyjnego umniejszania poczucia godnosci os6b, poniewaz jako
tako ontologiczny status zabezpiecza ja przed jej ujeciem.

Odnosz3ac niniejsze rozwazania, dotyczace zagrozenia godnosci osoby do per-
spektywy medialnej, zauwazamy analogie do komunikacji interpersonalnej, tym
razem rozszerzonej na sposdb komunikowania publicznego na platformach medial-
nych. Pierwszym, bardzo ogélnym, aczkolwiek narzucajacym sie przyktadem jest,
kiedy nadawca medialny zaktada nizszos$¢, prymitywizm odbiorcy postrzeganego
masowo. Denis McQualil, przytaczajagc badania nad nadawca telewizyjnym, pisze:

»,David Altheide stwierdza, ze poszukiwanie przez badane stacje telewizyjne duzych
widowni opiera sie na cynicznym zatozeniu, ze widownia jest gtupia, nie zna sie
i niczego nie umie oceni¢.” (D. McQuail, 2008, s. 296). Innym przyktadem umniejsza-
nia godnos$ci w przekazie medialnym moze by¢ mowa nienawisci, o ktdrej pisze S.P.
Morreale, B.H. Spitzberg, ].K. Barge: “Mowa nienawisci stata sie cze$cia naszej rze-
czywistos$ci spotecznej - uzywa jej prezenter radiowy lubigcy szokowac¢ stuchaczy
swoimi rasistowskimi i seksistowskimi uwagami, zwolennicy supremacji biatych
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atakujacy mniejszo$ci etniczne, neofaszyéci ponizajacy Zydéw, katolikéw, Afroame-
rykanéw i Latynosow, czy muzycy rapowi, popierajacy zabijanie policjantéw albo
gwatty i zachowania brutalne wobec kobiet” (S.P. Morreale, B.H. Spitzberg, ].K. Barge,
2007, s. 153). Dlatego w tym przypadku wymiarem objetym ryzykiem ujmowania
godnosci bedzie przestrzen osobista osoby, realizujgca sie w relacyjnosci, etycznosci,
czyli komunikatach jezykowych, ale réwniez w dobrach osobistych rozumianych
jako dobre imie, wizerunek, prywatnos$¢, przynaleznos¢, wspdélnota, itp. Podane
przyktady ukazujg przypadki uyjmowania godnosci przez nadawce medialnego, co
moze zostac objete badaniami iloSciowymi po odpowiednim zoperacjonalizowaniu
pojecia godnosci odbiorcy medialnego. Z kolei bardzo ciekawym przyktadem badan
ilosciowych i jako$ciowych jednoczesnie jest wizualna analiza, ktéra przeprowadzita
Bernadetta Cich. B. Cich dokonujac analizy historii wizualnych w sieci mediéw spo-
tecznosciowych, a wiec pokazujac jak godnos¢ jest obrazowana w mediach, zauwaza:
,Godnos$¢ przejawia sie najczesciej w scenach, gdzie bohater najpierw jest ponizony
lub deprecjonowany, a nastepnie za sprawg innego bohatera uszanowany, a wiec
jego godnos¢ zostaje przywrdocona” (B. Cich, 2024, s. 351).
Podane przyktady potwierdzaja zatoZenie badawcze tekstu, ze warto$¢ godnosci
jest wpisana w dyskurs medialny i Ze jej umniejszanie jest zabiegiem nadajagcym
medialno$¢ przekazywanym tresciom, aby przyciaggna¢ uwage odbiorcy.

Podsumowanie

W $wietle powyzszego niniejszy tekst stanowit jedynie zbadanie mozliwosci anali-
tycznych wartosci godnosci osoby i sprawdzenia mozliwosci jej potencjatu badaw-
czego w odniesieniu do przekazéw medialnych. Dlatego tez w tym artykule podjeto
prébe analizy pojecia godnosci cztowieka z punktu widzenia filozoficznego i komu-
nikacyjnego. Z uwagi na wysoki stopien niedookreslonosci tego pojecia w literaturze
uwazane jest za wieloznaczne. Jak wykazano w tekscie, godnos¢ cztowieka jest jed-
nak pojeciem jednoznacznym, ale wielowymiarowym. To znaczy przejawiajgcym sie
na wielu wymiarach bytu ludzkiego, stad jego iluzja wieloznaczno$ci. W rzeczywi-
sto$ci jednak pojecie to jednoznacznie odnosi sie do wyjatkowosci i waznosci bytu
cztowieka, a tyglem spajajacym i wyjasniajacym jednocze$nie jego jednorodno$¢
okazato sie by¢ podejscie filozofii personalistyczne;j.

Celem tekstu byta analiza zagrozenia pojecia wartosci godno$ci cztowieka
w kontekscie przekazéw medialnych, na ktorej podstawie zostata odkryta jego
medialna funkcja. Mianowicie godno$¢ w mediach, a wtasciwie jej naruszanie spra-
wia, ze przekaz jest bardziej widowiskowy, atrakcyjny medialnie, gdyZ w spos6b
bezposredni odwotuje sie do osobistych doswiadczen i przezy¢ emocjonalnych
odbiorcy, co sprawia, Ze przekaz jest dla niego bliski i ciekawszy. Tym samym zato-
zenie badawcze artykutu, Ze warto$¢ godnosci cztowieka w przekazie medialnym
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przyjmuje funkcje retoryczna, a jej naruszenie posiada medialnie atrakcyjny wymiar,
okazato sie stuszne.

Wprawdzie, jak wykazano, przekaz medialny jako wpisujacy sie w komunika-
cyjny wymiar cztowieka moze godzi¢ w przestrzen osobistg cztowieka i tym samym
umniejszy¢ jego godno$¢ osobowg, bedacego w centrum zainteresowania medial-
nego. Nie jest jednak w stanie pozbawic go tej godno$ci w wymiarze ontologicznym
ani ontycznym. Wszelkie umniejszanie odbywa sie w przestrzeni relacyjnosci, etycz-
nosci osoby, ktora to charakteryzuje byt cztowieka. Jednak dynamika komunikowa-
nia na niej warto$ci nie wptywa na jej ontologiczny i personalny charakter. Przeciw-
nie, potwierdza go jako fundament istnienia. Niniejszy tekst stanowi porzadkujace
wprowadzenie do problemu badawczego jakim jest godno$¢ osoby w mediach
i jej zagrozenia. Tym samym okres$la istote pojecia godnosci oraz wskazuje na jego
potencjatl badawczy, mogacy réwniez by¢ przedmiotem empirycznych analiz.

Bibliografia

Bednarska, M. (2020). Wolnos¢ cztowieka w komunikacji medialnej. Krakéw: Wydawnictwo Naukowe
UPJPIL

Biesaga, T. (2007). Spor o moralny status cztowieka w okresie prenatalnym. Medycyna Praktyczna dla
lekarzy. Pozyskano z: https://www.mp.pl/etyka/poczatki_zycia/31323,spor-o-moralny-status-cz-
lowieka-w-okresie-prenatalnym (dostep 10.01.2024).

Biesaga, T. (2009). Godno$¢ a wolno$¢ w antropologii Karola Wojtyty. W: ]J. Kupczak i J. Majka (red.),
Krakowska szkota antropologiczna. Krakéw: Wydawnictwo Naukowe PAT.

Cich B. (2024). Retoryczne obrazowanie wartosci w graficznym i filmowym dyskursie sieci spoteczno-
$ciowych. Krakéw: Wydawnictwo PETRUS

Dunaj, B. (red.) (2003). Popularny stownik jezyka polskiego. Warszawa: PWN.

Dunaj, B. (red.) (2007). Wspdtczesny stownik jezyka polskiego. Warszawa: Langenscheidt.

Frankl, V.E. (2009). Cztowiek w poszukiwaniu sensu. Warszawa: Wydawnictwo Czarna Owca.

Konstytucja_Rzeczpospolitej_Polskiej_z_2_kwietnia_1997_r.pdf (dostep 5.09.2025).

Majewska, M. (2005). Akty deprecjonujqce siebie i innych. Studium pragmalingwistyczne. Krakéw: Uni-
versitas.

Majewska, M. (2018). Prywatnos¢ a media. Krakéw: Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji
Spotecznej UJ.

McQuail D. (2007). Teoria komunikowania masowego. Warszawa: PWN.

Morreale S.P, Spitzberg B.H., Barge ].K. (2007). Komunikacja miedzy ludZmi. Motywacja, wiedza i umie-
Jjetnosci. Warszawa: PWN.

Mounier, E. (1960). Co to jest personalizm?, wybor i red. A. Krasinski. Krakéw: Spoteczny Instytut
Wydawniczy Znak.

Sommer, A. (2021). Wartosci. Dlaczego ich potrzebujemy, chociaz ich nie ma. Warszawa: Fundacja Augu-
sta hr. Cieszkowskiego.

Scislicki, P. (2011). Refleksja filozoficzna jako Zrédto wspétczesnego rozumienia godnosci cztowieka
i dyrektyw interpretacyjnych art. 30 Konstytucji RP. Zeszyty Naukowe Towarzystwa Doktorantéw
UJ, Kierunki badawcze w filozofii I, numer specjalny 3(2).

Tischner, J. (2002). Myslenie wedtug wartosci. Krakéw: Znak.

Woijtyta, K. (2000). Osoba i czyn. Lublin: WAM.

Woijtyta, K. (2001). Mitos¢ i odpowiedzialnosé. Lublin: WAM.

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 *«161 -



MAJA BEDNARSKA « Préba uchwycenia istoty pojecia godnosci osoby. . .

Wojtyta, K. (2009). Filozof i papiez. Wybdr tekstéw, wyb. ]. Merecki. Warszawa: Oficyna Naukowa.

Zielinski, S. (2019). Rozumienie wolno$ci cztowieka i jej znaczenie w procesie stanowienia i stosowa-
nia prawa. Propozycja testu zgodno$ci regulacji prawnych z zasada godnosci cztowieka. Przeglqd
Sejmowy, nr 4(153).

Biogram

Maja Bednarska - doktor, adiunkt na Wydziale Nauk o Komunikacji Uniwersytetu Papieskiego
Jana Pawta Il w Krakowie, inicjatorka i pomystodawca Konferencji Etyki Mediéw w Krakowie,
laureatka stypendium Prezydenta Miasta Krakowa, laureatka na najlepsza rozprawe doktorska
w | edycji Konkursu akademickiego im. bpa Jana Chrapka, autorka monografii: Wolnos¢ czto-
wieka w komunikacji medialnej oraz Filozofia dla Dziennikarzy, tom |: Filozofia staroZytna w kon-
tekscie prawdy jako podstawowej wartosci komunikacyjnej.



ultura

MeE ;
TeoLodg1a

This is an open access article distributed under the terms and conditions
of the Creative Commons Attribution (CC BY 4.0) license:
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0

ISSN 2081-89-71
2025 nr 64, s.163-188
DOI 10.21697/kmt.2025.64.11

oo s
BY ND

Bernadeta Cich

Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie
ORCID 0000-0003-1037-0876

Recepcja obrazowanych wartosci -
proba analizy i wnioskéw badawczych

Reception of the Portrayed Values:
an Attempt at Analysis and Research Conclusions

Abstract
In contemporary visual culture, saturated with persuasive
and ocularcentric messages, the image functions as a relevant
code for constructing communications that manifest values.
The aim of this article is to analyze the reception of visualized
values — specifically, how audiences respond to visual valor,
how they interpret it, what linguistic means they use, which
personal experiences they reference, and what mental images
they associate with core personalist values. The analysis
considers both emotional responses and the linguistic—visual
strategies used to articulate values. The article is empirical
in nature and continues previous research on the rhetorical
visualization of values in graphic and cinematic social
media discourse. Three methodological approaches were
applied, corresponding to three types of empirical studies:
Experimental research examining the effects of exposure
to visual valor through EEG measurement using the EMOTIV
device; Linguistic—semiotic screening research analyzing
user interactivity through language and coding of comments
posted in response to selected visual valor materials;
Experimental research combined with linguistic, semiotic,
and visual analysis conducted on a targeted research sample.

Keywords

values, visual rhetoric, visual valor, visualization of values,
mental imagery, imaginarium
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Abstrakt

We wspdtczesnej kulturze wizualnej, nasyconej komunika-
tami o charakterze perswazyjnym, jak i okulocentrycznym,
obraz daje sie rozpoznac jako adekwatny kod, stuzacy do

konstruowania komunikatow, ktérych celem jest przejawianie

wartosci. Celem niniejszego artykutu jest analiza recepcji ob-
razowanych wartosci — tego, w jaki sposéb odbiorcy reaguja
na visual valor, jak je interpretuja, jakiego jezyka uzywaja, ja-
kie wtasne doswiadczenia przywotujg oraz jakie obrazy men-
talne f3cza z podstawowymi wartosciami personalistycznymi.
Interesujacy jest zaréwno poziom reakcji emocjonalnych, jak

i poziom jezykowego i obrazowego nazywania wartosci. Ar-
tykut ma charakter empiryczny i stanowi kontynuacje badan

nad retorycznym obrazowaniem wartosci w graficznym

i filmowym dyskursie sieci spotecznosciowych. Zastosowane

zostaty trzy rodzaje metod badawczych odpowiadajace trzem

rodzajom badar empirycznych: eksperymentalna — badanie

oddziatywania ogladanych visual valor na podstawie badania

przeptywu fal mézgowych za pomocg narzedzia EMOTIV; lin-
gwistyczno-semiotyczna, przesiewowa — badanie interaktyw-
nosci uzytkownikéw przez analize jezyka i kodu komentarzy

zamieszczonych jako reakcja na wybrane materiaty visual

valor; eksperymentalna z analiza lingwistyczno-semiotyczng

i wizualng préby badawczej.

Stowa kluczowe

wartosci, retoryka wizualna, visual valor, obrazowanie war-
tosci, obrazy mentalne, imaginarium
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Wstep

We wspoiczesnej kulturze wizualnej, nasyconej komunikatami o charakterze per-
swazyjnym, jak i okulocentrycznym obraz daje sie rozpoznac jako adekwatny
kod, stuzacy do konstruowania komunikatéw, ktérych celem jest przejawianie war-
tosci. Obraz nie tylko prezentuje $wiat, lecz go interpretuje, odstaniajac jego sens
w warstwie aksjologicznej. Ze wzgledu na swojg symboliczng nature posiada zdol-
no$¢ ujawniania dobra, prawdy, piekna oraz innych wartosci, poniewaz dziata jed-
nocze$nie w sferze zmystowej i duchowej (Wunenburger, 2011). W coraz wiekszym
stopniu komunikacja medialna staje sie komunikacjg wizualng. To obrazy - krétkie
filmy, grafiki, zdjecia, memy - staja sie podstawowym no$nikiem znaczen, emocji
i wartosci, wypierajac lub co najmniej silnie uzupetniajac tradycyjng dominacje
stowa. Obraz przestaje by¢ dodatkiem do tekstu, staje sie, samodzielnym tekstem
kultury - komunikatem, ktéry mozna analizowac, interpretowac i bada¢ pod katem
jego wymiaru aksjologicznego oraz retorycznego. Jak zauwaza Agnieszka Kampka,
»obraz nie tylko przedstawia, ale argumentuje”, stajac sie forma wizualnego rozumo-
wania i perswazji (Kampka, 2014, s. 9-12). Z jednej strony obraz funkcjonuje w obiegu
medialnym jako komunikat masowy, z drugiej - zakorzenia sie w indywidualnym
do$wiadczeniu odbiorcy, angazujac jego wyobraznie i sfere emocjonalng, prowadzac
do emocjonalnego doswiadczenia.

Odwotujac sie do tradycji refleksji nad imaginarium, mozna powiedzie¢, ze
wspotczesne obrazy medialne tworzg i ujawniajg wspolne ,magazyny wyobrazen”,
w ktorych zapisane sa zbiorowe sposoby widzenia dobra, mitosci, przyjazni, prawdy
czy godnosci. Jednocze$nie, w perspektywie medioznawczej, obrazy sg elementem
dynamicznego obiegu komunikacyjnego: sa produkowane, rozpowszechniane,
komentowane, udostepniane i przetwarzane przez uzytkownikow mediéw. W tym
obiegu ujawnia sie ich funkcja retoryczna - zdolno$¢ perswadowania, budowania
postaw i zaangazowania emocjonalnego.

Obraz jako komunikat i miejsce przejawiania sie wartosci

W niniejszych analizach obraz pojmuje jako ztozony akt komunikacyjny, ktory -
zgodnie z przyjeta koncepcja - sktada sie z dwéch komplementarnych porzadkdow:

materialnego picture oraz mentalnego image. Picture, zgodnie z rozr6znieniem

Mitchella, oznacza materialng postac¢ obrazu, osadzong w konkretnosci — w kadrze,
grafice, ges$cie czy cyfrowym ujeciu. Jest to ,cielesny artefakt”, ktérego struktura

opiera sie na szczegotach i kontencie wizualnym (Mitchell, 2006, s. 20-22). Natomiast
image to akt widzenia, czyli obraz mentalny, wytwarzany przez odbiorce w procesie

interpretacji, bedacy ,mysla obrazu”, jego analiza, synteza i symbolicznym dopeinie-
niem (Mitchell, 2006, s. 23-25). W tym sensie - jak pisze w swojej pracy - ,,widzowie

nie ogladali cyfrowych zapiséw filmu (picture), ale obraz (image) ztozony ze wszyst-
kich ujec” (Cich, 2024, s. 27).
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Takie rozumienie obrazu pozwala mi oddzieli¢ kod techniczny od kodu seman-
tycznego: to, co zostaje przedstawione w formie materialnej, jest jedynie poczatkiem
procesu, ktory dopiero w umysle odbiorcy przybiera posta¢ znaczenia. Obraz funk-
cjonuje zatem jako miejsce spotkania dwoch porzadkéw: zewnetrznego komunikatu
i wewnetrznego imaginarium widza, dlatego w swojej analizie traktuje obraz jako
strukture, ktéra zawsze wykracza poza swojg materialnos$¢ - ,istotg obrazu medial-
nego komunikatu jest byt mentalny, ztoZony ze wszystkich elementéw formy oraz
doswiadczen presuponowanych” (Cich, 2024, s. 27).

W takim ujeciu obraz peini rowniez funkcje aksjologiczng. Ujawnia wartos$ci nie
przez opis, lecz przez konkretyzacje, przez ,skadrowane widzenie wedle jakiej$
mysli” (Cich, 2024, s. 27). To dzieki temu obraz moze stac sie narzedziem komuni-
kowania dobra, mitosci czy godnosci, poniewaz emocjonalizuje przekaz i wytwarza
doswiadczenie bliskie przezyciu. Picture daje forme, image nadaje sens. Dopiero
ich zwigzek tworzy przestrzen, w ktdrej - jak wskazuje w catej pracy - odbiorca

»odpowiada na obraz, produkujac obrazy mentalne, definiujgc wartosci i angazujac
emocje” (Cich, 2024, s. 21).

Obraz w komunikacji medialnej petni co najmniej dwie zasadnicze funkcje: jest

komunikatem na temat warto$ci oraz przestrzenig ich przejawiania sie. Nie tylko
»pokazuje” wartosci, ale pozwala je przezy¢ i rozpozna¢ w konkretnych scenach,
relacjach, gestach i historiach. Wartosci przestaja by¢ wéwczas jedynie abstrakcyj-
nymi pojeciami - stajg sie doSwiadczeniem obrazowym, zakorzenionym w emocjach
odbiorcy.

W tym sensie kazdy obraz, ktory wprowadza nas w sytuacje spotkania, konfliktu,
poswiecenia, troski czy odrzucenia, jest jednocze$nie propozycja odczytania $§wiata
wedtug okreslonego porzadku wartos$ci. Kompozycja kadru, wybér bohaterow, ich
gesty, relacje przestrzenne, a takze rytm narracji tworza strukture znaczen, w ktorej
warto$ci sa nie tylko nazwane, lecz przede wszystkim przezywane.

Szczegdlnie interesujacy jest w tym kontekscie obszar komunikatéw, ktore okre-
$lam mianem visual valor - sg to obrazy i krétkie formy audiowizualne, ktére w swo-
jej strukturze wizualno-narracyjnej w spos6b wyrazny niosa potencjat etyczny
i aksjologiczny (Cich, 2024). Visual valor opieraja sie zazwyczaj na uniwersalnych
sytuacjach: pomagania, poSwiecenia, solidarnosci, przyjazni, mitosci, wiernosci czy
przywracania godnosci. To one stajg sie wspotczesnym ,jezykiem” obrazowania war-
to$ci w codziennej komunikacji w mediach spoteczno$ciowych.

Visual valor nie jest kategorig stylistyczng, lecz komunikacyjna: to obraz, ktory
taczy funkcje przedstawieniowa z funkcja aksjologiczna. Prezentuje, a takze uru-
chamia znaczenia, inicjuje emocjonalne i poznawcze reakcje odbiorcy, tworzy prze-
strzen rozpoznania wartos$ci oraz ich ponownego uwewnetrznienia. W tym sensie
obraz daje szanse na aktualne przezycie warto$ci.
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Dramat wartosci w obrazie

Warto$ci ujawniaja sie w obrazie zawsze w kontekscie relacji i napie¢ - mechanizm
ten mozna okresli¢ mianem dramatu wartosci, ktéry rozgrywa sie na poziomie kom-
pozycji i narracji wizualnej (Cich, 2024, s. 174). Warto$¢ staje sie widoczna dopiero
na tle kontrastu: dobro na tle zta, godnos$¢ na tle jej naruszenia, mito$¢ na tle braku
mitos$ci, przyjazn na tle samotnosci. Dlatego obrazy wartosciujace tak czesto wyko-
rzystuja zestawienia, zbliZenia, kontrasty barw czy rytmy narracyjne, ktére wzmac-
niajg przezycie wartos$ci i nadajg przedstawieniu wyrazny wymiar etyczny.

Ten dramatyczny wymiar obrazowania wartos$ci jest zakorzeniony w strukturze
ludzkiego doswiadczenia. Cztowiek rozpoznaje warto$¢ najczesciej w sytuacji gra-
nicznej - tam, gdzie dobro jest zagrozone, godno$¢ naruszona, relacja wystawiona
na probe. Obraz, pokazujac moment konfliktu i przemiany, pozwala odbiorcy uczest-
niczy¢ w tym dramacie, wspdétodczuwac go i odnosi¢ do wtasnej biografii.

Wartosci ujawniaja sie w obrazie zawsze

w kontekscie relacji i napie¢ - mechanizm ten
mozna okresli¢ mianem dramatu wartosci, ktory
rozgrywa sie na poziomie kompozycji i narracji
wizualnej. Wartos¢ staje sie widoczna dopiero na
tle kontrastu: dobro na tle zta, godnos¢ na tle jej
naruszenia, mitos¢ na tle braku mitosci, przyjazn na
tle samotnosci.

W tym kontekscie visual valor sa szczeg6lnie bliskie klasycznemu egzemplum
retorycznemu - sg konkretnym przypadkiem, ktory ucielesnia idee i uruchamia
proces identyfikacji. Przyktad nie przekonuje tu przez wywaéd logiczny, ale przez
wprowadzenie odbiorcy w sytuacje przezycia sensu. Mozna tu rowniez zastosowac
poréwnanie visual valor do przypowiesci biblijnych. Struktury ograniczone tylko
do prezentacji dziatania postaci, brak pogtebionych ich ryséw psychologicznych czy
rozszerzonych watkéw kaza wnioskowac, ze funkcja tych komunikatéw jest prezen-
tacja postaw, ktore prowadza do rozpoznania danej wartosci.

Retoryka obrazu i retoryka wizualna

Punktem odniesienia dla analiz zawartych w artykule jest szeroko rozumiana reto-
ryka wizualna. Zaktada ona, ze obraz - podobnie jak tekst - moze by¢ traktowany
jako wypowiedz retoryczna, ktéra ma swoja strukture, figury, tropy, kompozycje
i perspektywe (Kress, van Leeuwen, 2006; Barthes, 1980). W tym kontekscie nie-
zwykle trafne jest spostrzezenie Agnieszki Kampki, Ze obrazy nie tyle wspieraja
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argumentacje, co same ,stanowig argumentacje” poprzez sposdéb organizowania
pola widzenia odbiorcy (Kampka, 2014, s. 17). Obraz wskazuje, ktore elementy sa
istotne, jak nalezy rozumiec¢ sytuacje i jakie znaczenia powinny zosta¢ aktywowane.

To, jak ustawiony jest kadr, z jakiej perspektywy pokazane s postacie, jak roz-
foZone jest Swiatto, jaki wprowadzony jest kontrast barw oraz w jakiej kolejnosci
nastepujg po sobie ujecia - wszystko to wptywa na sposéb odczytania komunikatu
przez odbiorce. Kampka podkresla, ze ,kompozycja wizualna petni funkcje analo-
giczng do klasycznych figur retorycznych: porzadkuje przekaz, akcentuje jego struk-
ture i kierunkuje odbior” (Kampka, 2014, s. 25). W visual valor jest to szczeg6lnie
widoczne - wartos$ci sg nie tyle pokazane, ile ucielesnione w dynamice kadru.

W visual valor retoryka wizualna petni wiec funkcje kluczowa: sprawia, ze war-
tosci nie s jedynie dopisane do obrazu w formie komentarza, lecz zostaja wpisane
w samg strukture przedstawienia. Gest podania reki, zblizenie splecionych dtoni,
kontrast miedzy ciemnoscig a Swiattem, przejscie od dysharmonii do harmonii - to
przyktady figur wizualnych, ktére staja sie nosnikami sensu aksjologicznego. Analiza
obrazdéw jako komunikatéw wartos$ci wymaga wiec podejscia taczacego perspek-
tywe semiotyczng, retoryczng i medioznawcza.

Obraz dziata tutaj w sposob zblizony do retoryki klasycznej: jego zadaniem jest
docere, movere i delectare, lecz w kontek$cie wartoSci nacisk przesuwa sie ku emo-
cjonalnej sile movere, ktora sktania do danych postaw. Emocja staje sie tu forma
rozpoznania wartosci - sposobem dotarcia do ich znaczenia. Obrazy wartoS$ciujace
operuja emocjami, poniewaz to wtasnie emocja otwiera odbiorce na znaczenia
aksjologiczne (Cich, 2024, s. 95).

Istotne jest takze to, Ze retoryka obrazu w mediach cyfrowych jest zawsze wpi-
sana w szerszy kontekst interaktywny. Obraz jest natychmiast komentowany, oce-
niany, udostepniany, opatrzony emotikonami, dopisywany do innych tresci, jak
to sie dzieje za sprawa postowania w mediach spotecznos$ciowych. Z perspektywy
komunikowania spotecznego oznacza to, Ze recepcja wizualna staje sie procesem
wspottworzenia znaczen, a wartos$ci sg negocjowane w przestrzeni dyskursu uzyt-
kownikow.

Imaginarium, obrazy mentalne

Dziatanie visual valor zakorzenione jest rowniez w imaginaryczno$ci, rozumianej
jako zbiér mentalnych obrazdéw, ktére organizujg sposéb widzenia Swiata. Warto-
Sci sg przechowywane w pamieci obrazowej, a obrazy mentalne stanowig matryce,
ktéra umozliwia ich rozpoznanie w rzeczywistych przedstawieniach. Analiza poka-
zuje, ze odbiorcy dysponujg powtarzalnymi, wspélnymi zakresami imaginarycznymi
dla wartosci takich jak dobro, mito$¢, prawda, godnos¢ czy przyjazn, co pozwala
mowi¢ o istnieniu wzglednie uniwersalnych kodéw obrazowania wartosci (Cich,
2024, S.154).
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W tym wymiarze kluczowe staje sie pojecie doxy - potocznych, kulturowo i spo-
tecznie wytworzonych przekonan, ktére funkcjonuja jako element wspélnego ima-
ginarium. Doxa dziata jak filtr interpretacyjny, ktéry sprawia, ze odbiorca odczytuje
obrazy w okre$lony sposob, zgodnie z kulturowo uksztattowanym zestawem war-
tosci (Cich, 2024, s. 147). Widzenia nie trzeba ttumaczy¢ - odbiorca ,,wie”, co ozna-
czaja sceny ratowania, cierpienia, opieki czy ofiary, poniewaz ich sens jest wpisany
w kulturowa pamie¢ wspoélnoty. Dzieki temu obrazy wartosciujace dziataja w sposéb
natychmiastowy i intuicyjny.

Badanie imaginarium pozwala zobaczy¢, jakie przedstawienia kojarzone s3 przez
odbiorcéw z poszczegdlnymi wartosciami. Charakterystyczne jest to, Ze s to przede
wszystkim sceny relacyjne: kto§ komus$ pomaga, kto$ kogo$ przytula, kto$ solidar-
nie staje po stronie stabszego. Wartosci nie pojawiajg sie w formie abstrakcyjnych
definicji, ale w formie obrazéw konkretnych sytuacji. Komunikowanie wartos$ci oka-
zuje sie wiec nierozerwalnie zwigzane z obrazowaniem relacji miedzyludzkich.

Perspektywa personalistyczna i dynamika wartosci

Dla petnego zrozumienia dziatania obrazéw warto$ciujgcych konieczne jest wig-
czenie perspektywy personalistycznej. Aksjologia personalistyczna podkresla, ze
wartos$ci ujawniajg sie w relacji osoby do osoby, w sposobie bycia dla drugiego,
w odpowiedzialnos$ci i wrazliwosci (Tischner, 2002; Wojtyta, 2000). Warto$ci takie
jak godnos$¢, mitos¢, przyjazn, solidarno$¢ czy dobro zawsze realizuja sie poprzez
konkretne czyny, gesty, wybory i relacje.

Visual valor wpisuja sie w te logike: pokazujg wartosci nie jako abstrakcyjne poje-
cia, ale jako postawy, decyzje i gesty. Godnos¢, na przyktad, przejawia sie w scenach,
w ktérych bohater najpierw jest ponizony lub deprecjonowany, a nastepnie - za
sprawg innego bohatera - uszanowany; jego godnos¢ zostaje przywrdcona (Cich,
2024, s. 351). Mito$¢ realizuje sie w trosce, wiernosci, obecnosci; przyjazn - w towa-
rzyszeniu, wspotodczuwaniu, wspo6lnym dzwiganiu trudnosci.

W tym ujeciu warto$¢ ma charakter dynamiczny. Nie jest przedmiotem ani zbio-
rem norm, lecz ,dynamicznym ukierunkowaniem osoby ku temu, co dobre” (Cich,
2024, s. 54). WartoSci nie tyle sie ,posiada’, ile sie je ,urzeczywistnia”. Dlatego w obra-
zach wartosciujgcych tak istotne sa sceny dziatania, gest, reakcja, spotkanie - a nie
statyczny symbol oderwany od sytuacji. Obraz, ktéry przedstawia czyn, jest jedno-
cze$nie obrazem wartoSci.

Emocjonalnos¢ obrazu jako droga do wartosci

Szczegdlne miejsce w analizowanym materiale zajmuje wymiar emocjonalny. Obrazy
(filmy), ktore sa przedmiotem badan, zostaty dobrane tak, aby przedstawiaty sytu-
acje silnie nacechowane emocjonalnie: konflikty i ich przezwyciezenie, cierpienie
i pomoc, samotnos$c¢ i obecno$¢, odrzucenie i przyjecie. Emocjonalno$¢ jest tutaj
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warunkiem skuteczno$ci przekazu wartosci. To wtasnie przez emocje - wzruszenie,
smutek, zachwyt, poczucie ulgi - odbiorca rozpoznaje warto$¢, nazywa ja i odnosi
do witasnego doswiadczenia (Kepinski, 2002).

Obraz warto$ciujacy dziata na cztowieka nie przez argument, ale przez movere,
czyli poruszenie. Emocja staje sie ,pierwszym dostepem do warto$ci” (Cich, 2024,
s. 93). Odbiorca najpierw czuje, a dopiero potem interpretuje, dlatego kazde bada-
nie visual valor musi uwzgledniac strategie emocjonalne obecne w obrazie: mimike
bohater6w, gest, scene, dynamike relacji, kompozycje s$wiatta i koloru, a takze tem-
poralnos¢ w materiale filmowym.

Wspotczesne media cyfrowe wzmacniaja ten proces, poniewaz bazuja na natych-
miastowosci percepcji, silnym oddziatywaniu emocjonalnym i na interaktywnosci
odbiorcy. Komunikacja wizualna w mediach staje sie wiec przestrzenia, w ktorej
warto$ci nie tylko sg pokazywane, lecz takze negocjowane, wspéttworzone i reinter-
pretowane poprzez reakcje uzytkownikdw - komentarze, udostepnienia, polubienia,
dyskusje. To wta$nie obserwacja tych dynamicznych proceséw stata sie impulsem
do przeprowadzenia badan opisanych w niniejszym tekscie.

Visual valor jako narzedzie komunikowania wartosci i cel badan

W Swietle powyzszych zatozen visual valor mozna opisac jako szczegdlny typ komu-
nikatu wizualnego, ktéry:
e wykorzystuje jezyk obrazu (kompozycje, perspektywe, kolor, kontrast, mon-
taz) do obrazowania relacji miedzyludzkich,
e w centrum stawia postawy etyczne: pomoc, solidarnos¢, wierno$¢, przeba-
czenie, wrazliwos¢, troske,
e operuje strukturg narracyjna: poczatkowy brak dobra lub konflikt - moment
zwrotny - rozwigzanie,
e jestsilnie nacechowany emocjonalnie,
¢ funkcjonuje w $rodowisku mediéw spotecznosciowych jako materiat komen-
towany, oceniany i wspoétdzielony.
Celem niniejszego artykutu jest analiza recepcji obrazowanych wartosci - tego,
w jaki sposéb odbiorcy reaguja na visual valor, jak je interpretuja, jakiego jezyka
uzywaja, jakie wtasne doswiadczenia przywotujg oraz jakie obrazy mentalne tacza
z podstawowymi warto$ciami personalistycznymi. Interesuje zaréwno poziom reak-
cji emocjonalnych, jak i poziom jezykowego i obrazowego nazywania wartosci.
Artykut ma charakter empiryczny i stanowi kontynuacje badan nad retorycznym
obrazowaniem warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie sieci spoteczno$ciowych
(Cich, 2024). Zastosowane metody - eksperymentalna (badanie neurofizjologiczne
EMOTIV), lingwistyczno-semiotyczna (analiza komentarzy i reakcji uzytkownikéow)
oraz eksperymentalno-wizualna (badanie obrazéw mentalnych zwigzanych z warto-
Sciami) - pozwalajg zobaczy¢, jak obrazowane wartos$ci funkcjonuja w komunikacji,
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jakie majg znaczenie dla odbiorcéw oraz jakie struktury imaginarium wspottworza.
W szczegdblnosci badania te zmierzaja do odpowiedzi na pytania:

e Jakie elementy obrazu sprawiajg, ze odbiorca rozpoznaje w nim warto$¢?
Czy jest to gest, relacja miedzy bohaterami, typ postaci, kompozycja, narracja,
emocja?

e (Czy warto$ci obrazowane w mediach pozostajg zgodne z warto$ciami men-
talnymi odbiorcéw?

e (Czyistnieje zbiezno$¢ miedzy visual valor a wewnetrznym imaginarium war-
tosci?

Przedstawione w artykule analizy s3 proba opisu procesow, dzieki ktérym obrazy
uruchamiaja imaginarium wartosci, aktywizuja emocje oraz stajg sie elementem
aksjologicznego doswiadczenia. Celem jest nie tylko opis dziatania pojedynczych
komunikatéw, ale takze uchwycenie szerszej struktury wizualnego dyskursu warto-
$ci, ktéry nieustannie toczy sie w przestrzeni mediow. W kolejnych czesciach przed-
stawiam szczeg6towo przyjeta metodologie oraz wyniki badan, ktére ukazuja, ze
visual valor nie tylko przedstawiajg wartosci, ale stajg sie przestrzenia ich aktyw-
nego przezywania, negocjowania i komunikowania.

Metodologia badan recepcji obrazéw jako nosnikow wartosci

Artykut jest proba zastosowania zréznicowanych metod w badaniach wizualnych
komunikatéw medialnych, ktére w swej istocie majg charakter interaktywny, a ze
wzgledu na retorycznos$¢ - celowy i perswazyjny, a wiec oddziatuja na odbiorcéw
(Babbie, 2013; Flick, 2010). Jednakze przedstawione tu badania majg charakter
wstepu do prowadzenia dalszych prac nad odbiorem komunikatéw visual valor oraz
ich oddziatywaniem na odbiorce m.in. w kierunku ksztatcenia trwatych postaw oraz
charakterem imaginarium wartosci i procesem jego funkcjonowania w spoteczen-
stwie. Chodzi tu gtéwnie o zbadanie rodzaju obrazéw powigzanych z konkretnymi
wartoSciami oraz ich réznicowanie lub uniwersalno$¢ kulturowa (Rose, 2016). Bada-
nia w swej perspektywie wymagaja osobnego, pogtebionego namystu, wypracowa-
nia i sprawdzenia narzedzi badawczych oraz doboru metodologii ze wzgledu na ich
nowatorskos¢, szczeg6lnie w cze$ci badajacej zakres imaginaryczny okreslonych
spotecznosci, ktéry Scisle powigzany jest z wartoSciami (Kress, van Leeuwen, 2006;
Cich, 2024). Badania rowniez sg podyktowane naukowym obiektywizmem w celu
wykluczenia autorskiego rozumienia préby badawczej w konteksScie przejawu war-
tosci. Oddziatywanie na autorke pracy i rozumienie musi zosta¢ zderzone z rozumie-
niem i oddziatywaniem na innych odbiorcéw.

Zastosowane zostaty trzy rodzaje metod badawczych odpowiadajace trzem
rodzajom badan empirycznych:

1. eksperymentalna - badanie oddziatywania ogladanych visual valor na pod-

stawie badania przeptywu fal mézgowych za pomoca narzedzia EMOTIV;
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2. lingwistyczno-semiotyczna, przesiewowa, polegajgca na badaniu interaktyw-
nosci uzytkownikéw przez analize jezyka i kodu komentarzy zamieszczonych
jako reakcja na wybrane materiaty visual valor;

3. eksperymentalna z analizg lingwistyczno-semiotyczng i wizualng proby
badawczej. Dwa pierwsze badania dotycza wybranych artefaktéw filmowych
visual valor, natomiast badanie trzecie jest propozycja kontynuacji badan
sfery wizualnej powiazanej z warto$ciami, ktéra funkcjonuje w przestrzeni
komunikacji miedzyludzkiej, szczegdlnie jako nieuswiadomione imaginarium
(Cich, 2024). Ponizsze podrozdziaty opisuja wymienione badania i prezentuja
wnioski.

1. Metoda eksperymentalna zostata wykorzystana w badaniu oddziatywania
ogladanych visual valor na podstawie diagnozowania przeptywu fal mézgowych za
pomoca narzedzia EMOTIV.

Uczestnicy ogladali zaproponowane materiaty filmowe. Warunki ogladania byty
zblizone do najbardziej naturalnych miejsc emisji i odbioru oraz utozenia ciata.
Badani ogladali filmy na smartfonach w kontekscie innych materiatéw (postéw,
filméw, fotografii itp.), czyli w naturalnym srodowisku wyswietlanych komunika-
tow wizualnych. Prezentacja i odbiér na wiekszym ekranie filmu wyizolowanego
ze struktury serwisu spoteczno$ciowego mogty wptyna¢ na wyniki badania ze
wzgledu na site bodZzcéw wielkoformatowych wyswietlen oraz inny rodzaj pozycji
ciata. Badanie to odpowiada na nastepujace pytania: Ktore fragmenty materiatu fil-
mowego wywotujg reakcje mézgowe oraz jaki jest poziom tych reakcji w odniesie-
niu do wskaznikow EMOTIV: zaangazowania (engagement), ekscytacji (excitement),
skupienia (focus), zainteresowania (interest), zrelaksowania (relaxation) oraz stresu
(stress)? Czy kompozycje retoryczne rozumiane jako zestawienia obrazdw, figury,
sytuacje budowane z uje¢ na bazie perspektyw, planéw i punktéw widzenia wpty-
waja na odbiorce? (Kress, van Leeuwen, 2006; Barthes, 1980).

Analizie zostaly poddane dwa losowo wybrane filmy - animacja i film oparty na
faktach o cechach reportazu. Co wazne, badanie narzedziem EMOTIV nie spraw-
dza sie w przypadku grafiki statycznej, czyli pojedynczego przedstawienia danej
sceny. Zaprezentowaniu przebiegu badania i procedury postepowania postuzy przy-
ktad, po ktérym nastapig wnioski. Pierwsza faza badania - kalibracja urzadzenia
w celu odbierania sygnatu z kazdego sensora, czyli do 100%, co zostato osiagniete.
Druga faza - rejestracja wykresu, ktory jest zapisem wychylen prostych wymienio-
nych wyzej kategorii. Trzecia faza - wychylenia nastepowaty w konkretnych momen-
tach filmu, stad punktem kulminacyjnym badania jest poréwnanie obrazu wykresu
z odpowiednimi momentami filmu, wyznacznikiem jest tu czas trwania materiatu.
Te procedure nalezatoby powtoérzy¢ dla kazdego badanego oraz dla kazdego filmu,
a nastepnie poréwnac wyniki badanych dla tego samego filmu oraz wszystkie wyniki
wszystkich badanych i wszystkich filméw. Kombinacja ta jest rozlegta i zaktada
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mozliwo$¢ wielu wariantéw, jak np. por6wnanie badan danych fragmentow czy
sekwencji filmu lub pojedynczych podobnych sytuacji, lub badania okreslonego
momentu w czasie. Jak zostato powiedziane wcze$niej, badanie stanowi przyczynek
do dalszych analiz, stad nie wyczerpuje i nie ukazuje wszystkich mozliwosci.

Przyktad 1

Materiat badawczy: film zamieszczony i rozpowszechniany na platformie Facebook,
zatytutowany na potrzeby badania, dla precyzyjnej identyfikacji ,tyzki”, trwa 51
sekund. To przedmiot, ktéry w narracji staje sie symbolem oraz jest kluczowym ele-
mentem filmu. Film jest metaforg spoteczenstwa, przedstawia grupe osob, ktére sie-
dza nad przepascia, posrodku ktoérej jest miska z jedzeniem. Dtugos¢ tyzek pozwala
zaczerpnac potrawe, ale uniemozliwia wtozenie jedzenia do ust. To jest powodem
ktétni i walki, ktéra przerywa moment, kiedy jedna z oséb postanawia nakarmi¢
swoja tyzka osobe siedzaca naprzeciwko. Ta postawa zaczyna sie rozprzestrzeniac,
inne osoby postepuja tak samo, w grupie rodzi sie harmonia i solidarnos¢.

Osoba badana: wiek - 35 lat

Obraz pozioméw: zaangazowania (engagement), ekscytacji (excitment), skupienia
(focus), zainteresowania (interest), zrelaksowania (relax), stresu (stress).

Powyzszy zapis przebiegu poziomoéw, a wiec natezenia kategorii odbioru zesta-
wiony z poszczeg6lnymi kadrami filmu pozwala sformutowaé wnioski. W przypadku
filmu ,tyzki” mozna zaobserwowad, iz pierwsze kadry filmu, ktére obrazujg brak
harmonii, niezgode, utrzymuja na wysokim poziomie stres (St) i zaangazowanie
(En), na niskim relaksacje (Re), r6wniez na niskim ekscytacje (Ex), natomiast zain-
teresowanie i skupienie w zasadzie nie ulegajg znaczgcym wychyleniom, bedac na
tym samym poziomie. W obrazie wykresu uwage zwracaja mocne zatamania linii
stresu i relaksacji oraz niski poziom relaksacji w poczatkowych sekwencjach filmu.
Réwnie interesujacy jest wysoki poziom zaangazowania i spadek w konicowej fazie
ekscytacji. Opisanym zatamaniom linii odpowiadaja nastepujace kadry:

¢ okoto 10 sekunda filmu - znaczacy spadek poziomu stresu, ale rowniez spa-
dek relaksacji - kadry niezgody, ktétnia, dysharmonia;

e okoto 21 sekunda - znaczacy wzrost relaksacji, w tej sekundzie pojawiajg sie
obrazy harmonii, zgody, porozumienia (motyw muzyczny pozostaje podobny),
ktore trwajg do konica filmu;

¢ okoto 40 sekunda - znaczgco spada poziom ekscytacji, ale ro$nie, wracajac
do pierwotnego poziomu, zaangazowanie, sa to kadry egzemplifikacji har-
monii, czyli scen, gdzie kazdy cztonek kregu zaczyna karmi¢ innego, co obra-
zuje poszerzenie postawy wspdélnoty, solidarnosci i wprowadzonej hiper-
boli tego stanu przez zabarwienie obrazu doktadnie w 39-40 sekundzie, to
réwniez moment wprowadzenia retorycznego kontrastu przez zderzenie
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czarno-biatego obrazu, symbolizujacego swiat dysharmonii i braku porozu-
mienia z obrazem cieptych barw, §wiatta, symbolizujacymi harmonie, poro-
zumienie, dobro.

Badanie dwu kolejnych os6b w wieku 40 i 44 lat przyniosto inne rezultaty w kwe-
stii poziomu linii stresu i relaksacji. U dwu 0séb linie utrzymywaty sie wzglednie na
tym samym poziomie w odr6znieniu od wyzej opisanego badania osoby 35-letniej.
Natomiast linie zainteresowania i skupienia byty podobne do wynikéw badania
osoby w wieku 35 lat. Linie zaangazowania i ekscytacji u trzech oséb ulegaty wychy-
leniom, jednakze wychylenia nie sg tozsame. Zatem wyniki sa rozbiezne z jedng pra-
widlowoscig, ktérg w tym kontekscie mozna uznac za istotng - w okoto 21 sekundzie,
w ktorej nastepuje moment porozumienia i harmonii, u kazdego z badanych zacho-
dzi zmiana - w przypadku os6b 40- i 44-letnich to znaczaca zmiana linii zaangazo-
wania i ekscytacji, u osoby w wieku 35 lat - nieznaczna zmiana tych linii, natomiast
znaczna zmiana to linia relaksacji i zainteresowania.

Na podstawie przeprowadzonych badan i analiz wynikéw mozna wysunac¢ kilka
istotnych wnioskéw. Kluczowy moment przemiany postaw, zaznaczony kontrastem
i wprowadzony przez zbliZenie twarzy identyfikujacej posta¢, istotnie wptynat na
odbiorcéw i jako jedyny wywotatl reakcje u kazdego uczestnika badan. Ale reakcje
te byly rézne. U osoby w wieku 35 lat moment zmiany postawy, w ktérej przeja-
wialy sie wartos$ci dobra, solidarnosci, wspélnoty, pozwolit bardzo znaczaco wpro-
wadzi¢ w stan relaksacji przy obnizeniu poziomu stresu i podnie$¢ ekscytacje, oso-
bie w wieku 40 lat - odbi¢ w kierunku wzrostu spadajacy poziom zaangazowania
i ekscytacji, osobie w wieku 44 lat - podnie$¢ poziom zaangazowania. Zatem war-
tosci przejawiajace sie w owych postawach angazuja odbiorcéw, jednakze w dos¢
indywidualny spos6b. Momenty zmiany barw, czyli operowania kontrastem oraz
zderzenie Swiatoéw harmonii i dysharmonii réwniez przynosza zmiany w wykresie,
a wiec okreslone zabiegi kompozycji retorycznych wptywajg na odbiorce.

Przyktad 2

Podobna prawidtowos$¢ wystepowata w filmie zatytutowanym ,prawdziwa mitos¢”,
ktoéry zostat oparty na serii zdje¢ obrazujacych prawdziwa historie. Zdjecia zostaty
wyselekcjonowane tak, aby stworzy¢ narracje spotkania oraz zycia mezczyzny
i kobiety, ktdrzy przezyli ze soba cate zycie, do p6znej starosci, i zmarli z réznica
kilku godzin. Cze$¢ narracji zawarta jest w warstwie tekstu. Analiza przeprowa-
dzona opisang wyzej procedura poréwnania trzech wykreséw trzech badanych
os6b z filmem wykazata podobng prawidtowos$é. W okoto 3 minucie i 22 sekun-
dzie w liniach nastepuja wychylenia. To moment, w ktérym pojawia sie bliski plan
dwu splecionych doni. Jest to pierwszy tego typu plan od poczatku narracji, gdzie
zblizenie tworzy symbol trwatosci relacji, w tym wypadku relacji mitosci. Analiza
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ta, wykazujaca prawidtowos¢, pozwala stwierdzi¢, ze zabieg ten znaczaco angazuje
odbiorcow.

Oba badania taczy fakt, iz zaangazowanie, ekscytacja to kategorie, ktére najcze-
Sciej wykazywaty tendencje do wyrazistych reakcji. Na drugim miejscu byta relak-
sacja i zainteresowanie. MoZna zatem prognozowac, ze filmy prezentujgce postawy
angazuja odbiorce, wyzwalaja ekscytacje, ale rdwniez do$¢ znaczaco kierujg pozio-
mem relaksacji.

2. Metoda lingwistyczno-semiotyczna, przesiewowa, polegajaca na badaniu
interaktywnosci uzytkownikéw przez analize jezyka i kodu wybranych komenta-
rzy zamieszczonych jako reakcja na wybrane materiaty visual valor oraz badaniu
reakcji udostepniania jako aktu pokazywania, prezentaciji.

Badanie to jest analizg komentarzy, jakie pojawiaja sie w roli interakcji w struktu-
rze spotecznego dyskursu w celu wyr6znienia charakterystycznych ewokacji, czemu
stuza odpowiedzi na pytania: Czy komunikaty visual valor oddziatuja na odbior-
coéw? Jakie reakcje ewokuje visual valor? Czy uruchamianie emocji jest powszechne
dla wszystkich? W jakim jezyku komentowany jest visual valor? Ponadto badanie
pozwoli na pogtebienie wnioskéw o pytania z horyzontu filozofii mediéw: Czym jest
visual valor i co sie w nim przejawia w kontekScie wiedzy o wartosciach i komuniku-
jacym czlowieku? Kryteria, ktdre stuzyty analizie, to rodzaj prezentowanych emocji
i uruchomionych skojarzen, kod interakcji - jezyk czy obraz (réwniez emotikon),
narodowos¢ jezyka, rodzaj wypowiedzi.

Wyrdzni¢ mozna sze$¢ gtownych rodzajéw jezykowych i wizualnych reakcji,
w ktdrych przejawia sie takze funkcja materiatow visual valor. Dominujgce intencje,
wynikajace ze znaczen zdan wypowiedzi oraz znaczen obrazéw, pozwalajg na naste-
pujaca kategoryzacje reakcji, ktére warto wyraznie zaznaczy¢ i scharakteryzowac.

Przywotywanie doswiadczeri wtasnych

Czesta reakcja na visual valor jest opisywanie osobistych doswiadczen powigzanych
z przekazem zakodowanym w materiale wizualnym. Opisowi towarzyszy nazywanie
emocji badz wartosci.

Przyktady:

a) Film: www.youtube.com/watch?v=iVrQqWIs6ZE

- ,Jestem sprzedawca ulicznym. Codziennie zanim przygotuje sie do otwarcia,
ogladam ten film. Przypomina mi, Ze nadal jestem cztowiekiem, w ktérym zostato
cztowieczenstwo” (ttum. wtasne z j. ang.). Autor identyfikuje sie z postaciami uka-
zanymi w filmie i wskazuje na funkcje, jaka film peini w jego Zyciu, ktéra mozna
okresli¢ jako stymulacje etyczng, z retorycznego punktu widzenia to docere, czyli
pouczenie, w tym wypadku auto pouczenie. Sam komentarz jest rodzajem osobi-
stego wyznania.
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b) Film: www.youtube.com/watch?v=efGqe1j3RNk

Ten film to refleksja na temat mojej historii. Kiedy miatam osiem lat, ciezko
zachorowatam i bytam bliska $§mierci. Jednak moi rodzice nigdy nie stracili nadziei.
Uleczyli mnie i oto teraz ciesze sie zyciem (tlum. wtasne zj. ang.).

W tym wypadku film, ewokujac doswiadczenie osobiste, narracyjnie silnie zbli-
zone do narracji wizualnej, komunikacyjnie wystepuje w funkcji tworzenia wspol-
noty doswiadczen. Emocje uruchomione przez przedstawione sytuacje uruchamiajg
te powigzane ze zdarzeniem rzeczywistym, co prowadzi do spotkania z wartos$cia
mitos$ci rodzicielskiej.

c) Film: www.facebook.com/watch/?v=285510935653867

-, To jestem czasem ja, jak mi sie chce, to pomagam, a jak nie, to nie...” W wypo-
wiedzi podmiot przenosi semantyke postaci filmowej na siebie, czyli utozsamia sie
z bohaterem. W tym wypadku visual valor spetnia funkcje identyfikacji postaw
odbiorcy, prowadzac do ich u§wiadomienia.

Powyzsze przyktady pokazuja, ze visual valor ma zdolno$¢ ewokowania indywi-
dualnych do$wiadczen odbiorc6w na drodze wywotywania obrazéw mentalnych
jako wspomnien bgdZ na drodze identyfikacji w obrazach komunikatu postaw
rzeczywistych. Visual valor uczestniczy zatem w procesie abstrahowania indywi-
dualnych doswiadczen rzeczywistych, co z kolei prowadzi do rozumienia ich jako
momentéw przejawu wartosci, a w konsekwencji - widzenia wartosci.

Wyrazanie emodji

Komentarze zawieraja stowa, ktére nazywajg emocje, zdania, ktore je opisujg jako
na przyktad: stan czynnosci, ,ptacze”, badZ emotikony jako ikony nacechowane emo-
cjonalnie przez znaki utozsamiane kulturowo z dang emocja. Przewaznie s to znaki
serca w rozmaitych wariantach i emotikony zawierajgce znaki tez.

Przyktady:

a) Film: www.youtube.com/watch?v=S-fvxEq_3DA -, Tak smutne i emocjonalne.
Jedyna rzecz do powiedzenia tutaj: nigdy nie oceniaj ksigzki po oktadce. ??” Wypo-
wiedz nazywa emocje, jaka wywotaty obrazy, pojeciem ,smutek”, jednakze stowo
»emocjonalne”, w ktérym réwniez miesci sie ,smutek”, wskazuje na wystepowanie
szeregu innych odczu¢ oraz jest przymiotnikiem, ktéry czesto w komentarzach okre-
$la visula valor. ,Emocjonalny” staje sie cechg komunikatéw zbudowanych z obra-
z6w ukazujgcych postawy etyczne. Odczucie smutku zostaje wzmocnione dwoma
emotikonami ptaczacych twarzy, a stopien smutku okreslaja dtugie niebieskie kreski
jako znaki tez. To rodzaj emfazy, ktéra probuje odda¢ emocje odbiorcy.

Podobne emocje wida¢ w dwu kolejnych przyktadach.

b) Film: www.facebook.com/watch/?v=318327652304468

- Komentarz opiera sie na zwielokrotnieniu emotikon6w smutku ze znakiem tez,
otwartych ust i przymknietych oczu. Elementy, ktore te cze$ci twarzy sugeruja, oraz
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liczba powtdrzen oddajg stopien nasilenia smutku, jednakze nie dostrzega sie tu
zamierzonej gradacji.

- ,Poptakatam sie i bardzo wzruszytam, ten cudowny chtopiec kiedy$ bedzie
wspaniatym mezczyzng”. Komentarz nazywa reakcje, jaka nastgpita w rzeczywisto-
$ci, précz smutku dostrzec mozna wzruszenie, czyli stan pewnych emocji patetycz-
nych powigzanych z zachwytem, na co wskazuja stowa okreslajace ,cudowny” czy

»wspaniatym”.
¢) Grafika:

Rys.1. Post 1: lle cztowieka jest w cztowieku, Facebook

- ,Smutne ale prawdziwe”. Komentarz podobnie jak poprzednie nazywa emocje
wywotang obrazem, ktéra w tym wypadku spotyka sie z odczuwaniem wartosci
prawdy.

W powyzej ukazanych przyktadach mozna dostrzec, ze visual valor porusza emo-
cje odbiorcow, ale gtdéwnie s3 to stany smutku i wzniostosci. W strukturze dyskursu
visual valor to komunikaty operujgce retorycznym patosem w celu przekonywania
do danych postaw, réwniez jako jednostki tegoz dyskursu negocjujace dane wartos$ci
oraz miejsca przejawiania sie wartos$ci, ktére moga zosta¢ doswiadczone wtasnie
Za sprawg emocji.
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Definiowanie i nazywanie zwizualizowanych wartosci

Sa to reakcje, ktore werbalizujg w postaci nazw danych wartoSci sytuacje prezen-
towane w obrazach na drodze transkodowania. Wypowiedzi te ujawniajg rodzaj
wartosci, jaka widzi komentujgcy, jaka mu sie przejawia.

Przyktady:

a) Film: www.facebook.com/irokez.slava.9/videos/286301089796237

- ,1 0 to wlasnie chodzi jedno$¢ wspdipraca mitos¢ jednoczy, cztowieku wejrzy;j
w swoje serce a bedziesz wiedziat kim naprawde jestes”. Komentarz definiuje to, co
wida¢ w obrazach, czyli postawach postaci, ich dziataniu i decyzjach. Na podstawie
konkretnych sytuacji zostajg zbudowane uogdlnienia w formie abstrakcyjnych pojec
oraz nazwanie wartos$ci: ,mitosc¢”, ,wspoétpraca”. Zostata rowniez zbudowana senten-
cja, bedaca dalszym stopniem metaforyzowania obrazu: cztowieku wejrzyj w swoje
serce a bedziesz wiedzial kim naprawde jestes.

b) Film: www.facebook.com/watch/?v=318327652304468

-, Tak wyglada dobro¢ zwtaszcza ze jest to dar serca od dziecka, a dzisiaj mato
kto potrafi poswieci¢ od siebie odrobiny mitosci dla drugiego cztowieka”. W komen-
tarzu wyraznie zostaty nazwane dwie wartosci, ktore przejawity sie w konkretnych
obrazach postaw: dobro i mitos¢, ktére odbiorca widzi jako koreluja. Obrazy prowa-
dza do mysli uogdlniajacej, ktora jest diagnoza rzeczywistosci.

W powyzej ukazanych przyktadach dostrzega sie fakt dekodowania obrazéw
ukazujacych ludzkie postawy jako wartosci. Okre$lone narracje, sceny, kadry, itp.
zostaja zsyntezowane w procesie ogladania i rozumiane jako wartoSci. Jesli przyjac,
ze wartosci jako idee istniejg w cztowieku, mozna stwierdzi¢, ze visual valor je ewo-
kuje (Tischner, 2002; Wojtyta, 2000; Cich, 2024).

Opinieiocena

To wypowiedzi, ktére oceniajg i opiniuja dany visual valor badz postawe prezento-
wang w filmie. Niekiedy te dwa aspekty taczg sie w wypowiedziach odbiorcow.

a) Film: https://www.facebook.com/irokez.slava.9 /videos/286301089796237

- ,Piekne przestanie”

Komentarz ocenia mysl, jaka wyptywa z syntezy elementéw. Stowo ,piekne’
nalezy do kategorii estetycznych i sugeruje, ze film budzi w odbiorcy zachwyt war-
toscia, jaka w owym przestaniu sie przejawia. To rowniez aprobata sfery metafizycz-
nej. WypowiedZ jest wzmocniona ikonami dwu serc. Stowo ,piekne” bardzo czesto
wystepuje jako komentarz do visual valor, ale gtdbwnie w kontekscie filmow, ktdre
ukazuja dobre postawy lub koncza sie pozytywna puenta (porozumienie bohaterdw,
rozwigzanie problemu, gesty dobroci) oraz grafik, ktore prezentujg sceny okazywa-
nego dobra i mitosci.

b) Grafika

1
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Rys.2: Post 2: lle cztowieka jest w cztowieku, Facebook

- ...troska o zdrowie chorej... Komentarz w stosunku do sceny zawartej w obrazie
jest ironig, tym samym negatywnie ocenia postawe postaci drugoplanowych i zara-
zem, co jest w sferze przemilczenia, preferuje prawdziwa, uczciwg troske.

W powyzej ukazanych przyktadach mozna dostrzec, Ze visual valor prowokuje do
wyrazania preferencyjnego, czyli ujawniania aprobaty danych wartosci oraz nego-
wania antywartosci.

Autorska refleksja

Sa to wypowiedzi, ktére nie dotycza bezposrednio przedstawien i przestan mate-
riatu wizualnego, a skojarzen, jakie zostang uruchomione w odbiorcy, ktére maja
bardzo indywidualny charakter oraz dostarczajg informacji na temat ich autora.
Czesto tres¢ werbalizowanych skojarzen bywa odlegta od znaczen tresci wizualnych.

Przyktady:

a) Film : facebook.com/irokez.slava.q /videos/286301089796237

- ,Cztowiek rodzi sie sam i sam umiera, tylko dzieki mitosci i przyjazni ma wraze-
nie, Ze nie jest sam”. Komentarz ujawnia, Ze jego autor w obrazie filmowym dostrzegt
problem samotno$ci, mimo iz nie byt to gtéwny watek. Poruszenie tego tematu
otwiera analizy i interpretacje przynalezne psycholingwistyce. Jednak odczucie
samotnos$ci prowadzi do przywotania warto$ci mitosci i przyjazni jako remedium
na samotnos¢. Zatem obraz samotnos$ci prowadzi do odczucia, a wiec i do§wiadcze-
nia nazwanych tu wartosci.
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- ,Chciatbym mie¢ w oczach noktowizor pomagajacy odr6zni¢ przyzwoitych
od skoérczybykéw po to, zeby na tych drugich nie trwoni¢ swojej energii i swojego
czasu”. Wypowiedz zawiera metaforyzowanie narzedzia rozpoznajgcego wartosci
uczciwosci, a wiec i prawdy, ktére miatyby by¢ wskazéwkami relacji miedzyludzkie;j.
Potrzeba takiego drogowskazu wyraza preferencje tych wartosci. Stowo trwoni¢
0 pejoratywnym zabarwieniu wskazuje na negatywne doswiadczenia w relacjach
miedzyludzkich.

- ,Przypomina mi to film PLATFORMA. Polecam. W komentarzu jest odwotanie
do innego filmu o tytule Platforma”. W tym wypadku obraz prowadzi do kolejnego
obrazu, a identyfikacja i poréwnanie zachodzi przez poréwnanie warto$ci. Obraz
medialny prowadzi do innego obrazu medialnego.

Powyzsze przyktady sa komentarzami do jednego filmu. R6Znica w odbiorze jest
dos¢ duza. Ten sam obraz porusza odmienne i indywidualne doswiadczenia oraz
prowadzi do rozpoznania r6znych wartos$ci. W wypadku tych trzech komentarzy jest
to: mito$¢, przyjazn i prawda. Visual valor wyzwala tu i intensyfikuje dyskurs o war-
tosciach przez gre w imaginarium, czyli uruchamianie obrazow, a zarazem i odczug,
ktére sg odlegte od prezentowanego obrazu, ale przez indywidualne doswiadcze-
nia z nim powigzane. Mozna stwierdzi¢, ze komentowane komunikaty wizualne sg
w tym kontekscie fundamentem komunikacyjnym do odczuwania i wyrazania sfery
niematerialnej (mentalnej, duchowej) cztowieka.

Werbalizowanie przestar prezentowanych w visual valor

To proces ttumaczenia widzianych scen i sytuacji na kod werbalny, ktory przejawia
sposéb rozumienia ogladanych obrazéw. Zdania sg wynikiem procesu budowania
znaczen i ich wyrazem.
Przyktady:
a) Film: www.facebook.com/irokez.slava.9/videos/286301089796237
Komentarz do filmu, opisanego wyzej, Legenda o piekle i niebie — autor nieznany.
Co zrobimy z tyzka zalezy od nas wyraZnie odnosi sie do narracji wizualnej zbudo-
wanej na kontrobrazie swiata harmonii i dysharmonii, nazywanych odpowiednio
- piektem i niebem. To biblijna topika konotujaca opozycje zto - dobro i wolnos$¢
wyboru. Natomiast komentarz odnoszacy sie do tego samego filmu ,Ubuntu. Jestem
bo Ty jeste$” ujawnia rozumienie znaczenia jako warto$¢ réwnosci w godnosci
i wspétistnieniu.
b) Film: www.youtube.com/watch?v=S-fvxEq_3DA - ,To jest smutne, Ze osoby
o dobrym sercu sa ignorowane przez wtascicieli sklepéw, ktérzy ich wyganiaja, nie
dbajac o nich. Czasem zto$¢ i frustracja sg zbedne”. W koncu okazuje sie, ze osoba,
ktéra wyglada nieprzyjemnie, ma dobre serce wewnatrz. To, co sie liczy, to wnetrze,
nie wyglad zewnetrzny. Powinni$my by¢ dobrymi ludZmi, zawsze gotowymi poma-
gac innym, kiedy tylko mozemy. Gdy inni przezywaja trudnosci i cierpienie, trudno
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znaleZ¢ miejsce, gdzie mogliby sie uda¢ po pomoc. Powinnismy dzieli¢ sie jedzeniem

i pomagac¢ im w kontynuowaniu zycia. Majg te samg dobro¢ w sercach jak my. Nie

patrz na wyglad zewnetrzny, patrz na wnetrze cztowieka. Komentarz opisuje to, co

zostato pokazane w filmie, ale opis ten jest punktem wyjscia do ogélnych stwierdzen,
ktére sg zaleceniami postepowania wedtug wartosci dobra, ktéra w tym wypadku

prowadzi réwniez do wartosci, jaka jest godno$¢, chociaz nie jest ona nazwana

wprost, a wyrazona pouczeniem: Nie patrz na wyglad zewnetrzny, patrz na wnetrze

cztowieka. Powyzsze werbalizacje obrazéw sa wyrazem procesu rozumienia prezen-
tacji wizualnych, ktéry prowadzi do nazywania warto$ci i stwierdzen uogoélnionych.
Do opisanych reakcji, ktére sa nastepstwem aktéw ogladania visual valor, nalezy
dodac¢ zamieszczanie, udostepnianie, przesytanie. Jako akty pokazywania/prezenta-
cji w strukturze dyskursu sg rodzajem zabrania gtosu w dyskusji, wyrazem poucze-
nia, zachecenia, apelowania czesto bez udziatu jezyka. W tym konteks$cie materiaty
wizualne s3 retorycznym egzemplum w ciggtym, nieprzerwanym dyskursie o war-
tosSciach, ktéry niejako toczy sie ,w tle”. Analiza pozwala na dodatkowe, uogélnione

wnioski. Komunikaty visual valor peinig rézne funkcje w dyskursie spotecznym,
najwazniejsza z nich jest funkcja uruchamiania i intensyfikowania dyskursu o war-
toSciach przez budzenie emocji i gre w imaginarium, tworzenie relacji pomiedzy
cztowiekiem, rzeczywisto$cig a innym komunikatem oraz funkcja wspoélnototworcza,
ktéra ukazuje wspolnote wartosci ogélnoludzkich. Jest to mozliwe za sprawg postaci,
zdarzen, postaw etycznych, z ktérymi odbiorcy sie identyfikujg, ktore sg im bliskie

na zasadzie retorycznej doksy. Komentarze, ktére byly analizowane i pojawiaja sie
pod filmami i grafika, wystepuja w réznych jezykach krajéw odlegtych kulturowo

i geograficznie (np. chinski, polski), jednakze zawieraja podobne reakcje i podobne

widzenie wartos$ci. Czesto pod jednym komunikatem wizualnym pojawiajg sie
komentarze w réznych jezykach.

Ponadto mozna stwierdzi¢, ze kody wizualne desygnuja wartos$ci, inaczej méwiac
komunikacyjnym desygnatem wartosci staje sie visual valor. Najcze$ciej przywoty-
wane to mitos¢, dobro, przyjazn, prawda, godno$¢. Wartosci te sg ze soba powigzane,
czesto wspotistnieja.

Powyzsze werbalizacje obrazéw sg wyrazem procesu rozumienia prezentacji
wizualnych, ktéry prowadzi do nazywania wartosci i stwierdzen uogoélnionych. Do
opisanych reakcji, ktore sg nastepstwem aktow ogladania visual valor, nalezy doda¢
zamieszczanie, udostepnianie, przesytanie. Jako akty pokazywania/prezentacji
w strukturze dyskursu sg rodzajem zabrania gtosu w dyskusji, wyrazem pouczenia,
zachecenia, apelowania czesto bez udziatu jezyka. W tym konteks$cie materiaty wizu-
alne s retorycznym egzemplum w ciggltym, nieprzerwanym dyskursie o wartosciach,
ktoéry niejako toczy sie ,w tle”. Analiza pozwala na dodatkowe, uogélnione wnioski.
Komunikaty visual valor petnig rézne funkcje w dyskursie spotecznym, najwazniej-
sz3 z nich jest funkcja uruchamiania i intensyfikowania dyskursu o wartosciach
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przez budzenie emocji i gre w imaginarium, tworzenie relacji pomiedzy cztowie-
kiem, rzeczywistoS$cig a innym komunikatem oraz funkcja wspdélnototwdrcza, ktéra
ukazuje wspolnote warto$ci ogélnoludzkich. Jest to mozliwe za sprawg postaci, zda-
rzen, postaw etycznych, z ktéorymi odbiorcy sie identyfikuja, ktore sg im bliskie na
zasadzie retorycznej doksy. Komentarze, ktére byly analizowane i pojawiajg sie
pod filmami i grafika, wystepuja w réznych jezykach krajéw odlegtych kulturowo
i geograficznie (np. chinski, polski), jednakze zawieraja podobne reakcje i podobne
widzenie wartosci. Czesto pod jednym komunikatem wizualnym pojawiajg sie
komentarze w réznych jezykach.

Ponadto mozna stwierdzi¢, ze kody wizualne desygnujg wartos$ci, inaczej méwiac
komunikacyjnym desygnatem wartosci staje sie visual valor. Najcze$ciej przywoty-
wane to mito$¢, dobro, przyjazn, prawda, godno$¢. Wartosci te sg ze soba powigzane,
czesto wspotistnieja.

Powyzsze analizy, jak juz zostato powiedziane, sg przyczynkiem do dalszych
badan. Bardzo duza liczba komentarzy wymaga w nastepnym etapie badan narze-
dzi technologicznych do wytowienia odpowiedzi wedle kryteridéw badawczych, np.
ile razy uzyto stowa ,warto$¢” lub ,mitos$¢”, ,dobro” itp. w komentarzach wybranych.

Badanie nastawienia odbiorcéw na wizualny przekaz, co ujawnia sie w komenta-
rzach, pozwala na uchwycenie zbiorowego systemu wartosci uczestnikéw mediow
spotecznosciowych. Badanie oddziatywania tegoz przekazu pozwoli odpowiedzie¢
na pytanie, jaka jest sita retorycznego movere, czy przynosi ona wyrazng i trwata
zmiane, ktéra nie tyle zmienia nastawienie i preferencje danych wartosci, ile sposéb
postepowania realizowany w $wiecie rzeczywistym. Mozna tez zapytac, na ile inten-
cja widoczna w komponowaniu visual valor, a potem w udostepnianiu i przesytaniu,
przekona kogos$ do danych wartosci, a wiec i okreslonych postaw, przyniesie zmiane
w rzeczywistos$ci

3. Metoda eksperymentalna z analizg lingwistyczno-semiotyczng proby badaw-
czej badajacej werbalizacje i cyfrowa wizualizacje obrazéw mentalnych jako no$ni-
kéw wartos$ci w sferze mentalnej, ktére stanowia podstawe rozumienia warto$ci.

Zadanie uczestnikdw badania opierato sie na poleceniu: ,Zwizualizuj wartosci:
dobro, mitos¢, godnos¢, prawda, przyjazn”. W przekazywaniu polecenia nalezato
unikng¢ wszelkich sugestii co do wykonania zadania ze wzgledu na wyniki mozli-
wie najblizsze imaginarycznym zasobom mentalnym badanych, ktére nie zostaty
w danym momencie zasugerowane. Pie¢ wartosci zawartych w poleceniu odpo-
wiada, po pierwsze, najczesciej pojawiajacym sie rodzajom wartos$ci w badanym
materiale wizualnym, opisanym i zaprezentowanym w rozdziale IV (Cich, 2024), po
drugie s3 to wartosci personalistyczne, ktorych wspdlnym mianownikiem jest god-
nos¢ (Tischner, 2002; Wojtyla, 2000; Cich, 2024). Celem badania byto uchwycenie
obrazéw mentalnych zwigzanych z wymienionymi warto$ciami, poréwnanie uzyska-
nych obrazéw z tymi, ktére zostaty zawarte w badanych komunikatach visual valor.
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Whnioski i podsumowanie

Badanie miato odpowiada¢ na pytania: Czy wartosci facza sie z obrazami jako no$ni-
kami rozumienia i postrzegania warto$ci? Jakie sa to obrazy? Czy one sg powta-
rzalne? Czy mozna dostrzec analogie? Czy mozna wyrézni¢ charakterystyczny
zakres imaginaryczny danej spotecznos$ci? Czy obrazy mentalne proby badawczej
wykazuja analogie do obrazéw wyré6znionych w badanym materiale? Odpowiedzi
na te pytania pozwola wstepnie stwierdzi¢ istnienie w sferze mentalnej zasobu ima-
ginarycznego odpowiedzialnego za rozumienie i komunikowanie warto$ci; réwniez
wstepnie scharakteryzowac struktury obrazéw powigzanych z warto$ciami oraz
wstepnie stwierdzi¢ istnienie obrazéw uniwersalnych, w ktérych przejawiaja sie
wartosci, a co za tym idzie - stwierdzi¢ istnienie uniwersalnego kodu komunikowa-
nia wartoSci. Nalezy jednak podkresli¢, ze opisane tu badanie jest tylko wstepem
i pewna propozycja dla rozwoju badan w tym zakresie. Zachodzi zatem koniecz-
no$¢ przebadania rozmaitych grup wiekowych oraz rozmaitych kultur, cywilizacyj-
nie, geograficznie i cyfrowo odlegtych od siebie. Aktualne badanie nie obejmuje tak
szerokiego spektrum, niemniej jednak wyniki sygnalizujg pewne prawidtowosci.

Obrazowanie wartosci opiera sie na wspolnych
zakresach imaginarycznych, jest oparte na
obrazach mentalnych, ktére wykazuja pewna
analogie. Elementy takie jak usmiech, niebo, storice
w przypadku dobra czy lustro i waga w przypadku
prawdy staja sie powtarzalnymi symbolami
charakterystycznymi dla danego zakresu
imaginarycznego okreslonej wartosci.

Zostato przebadanych 50 os6b, w wieku od 19 do 24 lat, co dato w sumie 250
odpowiedzi, po 50 na kazdg warto$¢. Badani to kobiety i mezczyzni wysoko aktywni
w sieci i mediach cyfrowych. Badanie opierato sie na poleceniu: ,Zwizualizuj warto-
$ci: dobro, prawda, mitos¢, przyjazn, godnos¢”. Uczestnicy badania realizowali pole-
cenie za pomocg werbalizacji lub przedstawien cyfrowych.

Kryteria analizy to werbalizowane ksztatty, wyglady, postacie, relacje w obrebie
przedstawien, relacje przedstawien do warto$ci. Problemem w badaniu sg narzedzia
docierania do przedstawien mentalnych. Przyzwyczajenie badanych do logostruk-
turalnej formy komunikacji czesto skutkuje stosowaniem opis6w abstrakcyjnych
i definicyjnych. Dostosowanie jezyka do uzyskania obrazéw werbalnych, ktére odda-
watyby przedstawienia mentalne, wymaga swiadomie ksztattowanej umiejetnosci
badz intuicji badanego. Badani, ktérzy znali kod obrazu jako dziatanie kadrami
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i narracjami, przekazywali bardziej precyzyjne odpowiedzi i tym samym wyrazne
przedstawienia obrazéw mentalnych ( Cich, 2024).

Niekiedy uczestnicy badania do wyrazenia obrazéw stosowali rysunki lub dobér
obrazow cyfrowych, ktére oddatyby obrazy mentalne.

Analiza badania przynosi nastepujace wnioski:

- Warstwy obrazu - nalezy wyr6zni¢ co najmniej dwie warstwy obrazu: kon-
kretna/dostowna/przedstawieniowa oraz niekonkretna, bedaca zarysem, najcze-
$ciej uktadu relacyjnego lub obrazem abstrakcyjnym, jak np. kolor. Obrazy niekon-
kretne mozna zdefiniowa¢ jako matryce myslowe, czyli jednostki myslowe badz
komunikacyjne, ktore sg podstawa/szkieletem obrazéw konkretnych

Rodzaje przedstawien — odpowiedzi badanych mozna podzieli¢ na kategorie:

a) osoby/narracje/relacje - 30

To obrazy rozmaitych postaci, os6b w relacjach, na przyktad: dwoch mezczyzn,
grupa znajomych, bogaty mezczyzna, ktéry pomaga biednemu cztowiekowi. Trzy-
dzie-$ci badanych os6b, wizualizujac pie¢ wartosci, uzyto tylko takich obrazdéw.

b) symbolika/abstrakcja, osoby/narracje - 16

To obrazy, ktére ukazywaty warto$ci przez symboliczne przedmioty, np.: sedziow-
ski mtotek, stonce, Temida, rycerz, lub abstrakcje: kwadrat z kolorami r6zowymi
i niebieskimi, kolor niebieski, zielen oraz obrazy ukazujace osoby w relacjach. Kazda
z szesnastu 0sdb, wizualizujac pie¢ wartosci, uzyta mieszanych obrazéw do danej
wartosci lub niektdre warto$ci wyrazita za pomoca obrazéw relacji, a niektdre za
pomoca abstrakgji.

c) symbolika/abstrakcja - 4

To obrazy, ktére ukazywaty wartosci wytacznie przez symbolike przedmiotéw
lub przez abstrakcje barw i ksztattéw powigzanych z barwami.

Obrazy z warstwa o wyzszym stopniu konkretnosci - to obrazy wyselekcjono-
wane z odpowiedzi badanych, ktérych nos$nikami byty stowa. Odrzucone zostaty
opisy, refleksje, czyli te struktury werbalne, ktdre nie tworzyty obrazéw. Zestawy
imaginaryczne przyporzadkowane do danej warto$ci przedstawiaja sie nastepujaco:

- Dobro: staruszka przeprowadzana przez pasy, ustapienie (kto$, mtodziez) miej-
sca w tramwaju/autobusie, stonce, niebo, usmiech, chatka w lesie, dziecko, osoba
karmigca psa/kota, osoba, ktora kuca i wzmacnia utamana gatgzke, osoba ze skrzy-
dtami, unosi sie, mtodziez pomaga starszym w niesieniu zakupéw, matka z dziec-
kiem, gotab, tecza, starszy pan o siwych juz wtosach i maty, moze kilkuletni, chtopiec,
mezczyzna kleczy na jednym kolanie i wychyla sie w kierunku chtopca, trzymaja sie
za rece, dziecko na ulicy, ktére sie zgubito, podchodzi do niego u$miechnieta pani.
Pyta, czy wszystko w porzadku i kiedy styszy, ze dziecko zaraz sie rozptacze, przytula
je petnymi wspétczucia rekami, dzieki czemu dziecko sie uspokaja i moga znalez¢
wyjscie z tej sytuacji, siedzac w tramwaju, widzimy, Ze kto$ biegnie na ten tramwaj,
wciskamy przycisk, ktory otwiera drzwi, aby biegnaca osoba miata wiekszg szanse,
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zeby wsigs¢, dwie osoby przybijaja piatke, osoba, ktora jest blizej szczytu, podaje
reke tej, ktéra jest nizej, podawanie jedzenia biednemu/bezdomnemu, mtody mez-
czyzna wiezie starsza panig na wozku inwalidzkim, mtoda dziewczyna prowadzi
starszego pana, ktory porusza sie za pomocg balkonika, biel, biata poswiata, kobieta
w wieku nieokre$lonym ubrana na biato, tagodny usmiech, wyciggniete otwarte dto-
nie, skierowana w strone innej osoby/osdb, tagodny, przyjemny krajobraz, zielone
wzg0rza, sarna przechadzajaca sie po oswietlonym lesie, pielegniarka, lekarz opie-
kujacy sie chorymi, cztowiek pomaga starszej pani nies¢ torby z zakupami, wiel-
kie, roztozyste drzewo, w cieniu ktérego odpoczywajg zwierzeta i ludzie (ludzie
dziela sie jedzeniem i piciem ze zwierzetami oraz miedzy sobg), mama i siostra, Jan
Pawet II, ktéry sie uSmiecha, cztowiek pomaga nieprzytomnemu kierowcy, niebo,
taka, stado baranéw, samotny cztowiek w pustym lesie.

- Mitos¢: wtulona para na sofie, osoba czyta ksigzke, druga osoba obejmuje jg
jedna reka, oglada film dokumentalny, rodzina je niedzielny obiad, wspolnie bawi sie
w pokoju, kwiaty, morze, zielen, serce, mama, dwoje ludzi wspoélnie gotuje, idzie
na spacer, babcia i dziadek trzymaja sie za rece, starsi ludzie ida razem przez mia-
sto z zakupami, para siedzaca na tawce pod latarniag, ona zamarzajgca z zimna, on
ogrzewa jej dtonie, jest w niego wtulona, czuje sie przy nim bezpiecznie, to daje
jej poczucie bezpieczenstwa i wszechobecny spokdj, dziewczyna, ktéra dopiero
co mama odebrata z peronu w rodzinnym miescie, dziewczyna ktadzie gtowe na
kolanach mamy, a kobieta delikatnymi ruchami gtadzi cérke po plecach, dwie
osoby wyciagaja rece, a na nich sg ich serca, chca je pokazac drugiej osobie, klatke
piersiowa majg pusta, zionie z nich czarna dziura, a zyty jak samoistne stworze-
nia chca sie potaczy¢ z sercem swojego wiasciciela, uscisk dtoni, uscisk mezczyzny
i kobiety, namietny pocatunek, zachéd stonca, para na tle zachodu stonica, wschodu
stofica, mezczyzna trzyma na rekach nieprzytomna kobiete, starszy pan zaplata
warkocz starszej pani, swojej Zonie, na $cianie za ich plecami na fotografii wida¢ te
sama pare, ale w mtodszym wieku w §lubnych ubraniach, matka trzymajaca dziecko
w swoich rekach i kotyszaca je do snu, matka przytulajaca dzieci, dwie papugi
w Kklatce, ktdcaca sie para, ktoéra zamiast wrzeszcze¢ na siebie, uzywa argumentow
i merytoryki, Zeby nie obrazi¢ drugiej osoby, obydwoje sie przepraszaja, biate deli-
katne piérko, ktore spada z olbrzymiej wysokosci, a korica jego lotu nie widag, Jezus,
ludzie wielu kultur, ras i narodéw stojg w kole i trzymaja sie za rece, w $rodku sa
réznorodne pary i rodzice z dzie¢mi, chtopak wrecza kwiaty dziewczynie, pies siedzi
w domu i wpatruje sie w klamke, wchodzi wtasciciel, kuca, gtaska psa, pies merda
ogonem, kobieta kroi warzywa, nalewa zupe, chtopiec myje rece, siada, co$ opo-
wiada, kobieta go stucha.

- Prawda: Spowiedz, dokumenty, stare listy, architektura, poranek po deszczu,
niebieski, z6tty, opatrywanie ran, osoba stoi przed lustrem i méwi do swojego odbi-
cia: badZ w koncu sobg, badz prawdziwy i autentyczny, nikogo nie udawaj, waga,
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babcia siedzaca na duzym, jasnym, skérzanym fotelu, w ktéorym zwykle zasiada dzia-
dek, opowiada historie, ktéra w jej zyciu sie zdarzyta albo taka, ktdra tylko gdzie$
ustyszata, mato elementéw (co$ na ksztatt celi wieziennej), barwy raczej zimne,
na $rodku posta¢ wygladajaca jak z science-fiction, jakby robotyczna, patrzy zim-
nymi, przeszywajacymi oczami, blask, ztagczone dtonie w srodku okregu stworzo-
nego przez ludzi, lupa, mtotek sedziowski i waga, tréjkat z okiem w Srodku - oko
opatrznosci, kobieta trzyma wage - Temida, Jezus Chrystus ukazuje sie uczniom,
nauczycielka z biologii ttumaczy dzieciom schemat fotosyntezy, twarz, nauczyciel
matematyki, mezczyzna o powaznym spojrzeniu stojacy wsrod innych, troche obok
innych, ptynacy strumien wody, ktéry jest czysty i przejrzysty, teatr, widownia siedzi
naprzeciwko sceny, po bokach i na balkonach, twarze ludzi sa zamazane i nieprecy-
zyjne, twarze u$miechajg sie groteskowo, latarnia morska, ktéra $§wieci w ciemnosci,
jej Swiatto jest state, dobrze widoczne, przejrzyste, kobieta stojgca przed lustrem,
w ktérego odbiciu wida¢ nos przypominajacy Pinokia, dziennikarz ujawniajacy
prawdziwe nagrania z rozmowy ministrow, postac tysego cztowieka o masywnej
budowie w czapce z daszkiem na gtowie, w bluzie z kolorowym logiem z bajki oraz
dresach i sportowych butach, jego tutéw przecina saszetka.

- Godnosc¢: konie, fiolet, niebieski, wielki plac, rynek, kolumny, cztowiek na $srodku,
Jan Pawet I, Inka - kobieta z podniesiong gtowa, cztowiek z podniesiona gtowa, syl-
wetka cztowieka, gdzie wyraznie zaznaczony jest mézg, serce i kregostup, korona,
godto Polski, kobieta z dtugimi zwigzanymi w kucyk wtosami, z korekcyjnymi okula-
rami o grubej ramce na nosie, w granatowej przylegajacej marynarce i tego samego
koloru spdédnicy otéwkowej, kobieta ubrana w spddnice i marynarke stoi naprze-
ciwko mezczyzny, ktéry wskazuje na nig palcem, stoi z podniesionym transpa-
rentem, na ktérym jest czerwony napis NO, rycerz pochyla sie i opiera na mieczu,
ginie na polu bitwy, wojownik, kobieta przytula swoje odbicie w lustrze, postac,
ktéra trzyma sie za serce, kobieta o dtugich wtosach, kobieta, ktéra przychodzi do
kosciota w sp6dnicy do kolan, samotna kobieta stojaca w pewnym oddaleniu od
innych, zatroskana powazna twarz, Kasandra, uscisk dtoni dwu oséb, wielka prze-
suwna szafa w szarym odcieniu, dwie osoby o r6znych kolorach skéry, ktére podaja
sobie rece, mezczyzna stojacy przed sadem, stoi wyprostowany i peten dumy, osoba
stojgca stabilnie na rozzarzonych weglach, nie reaguje na wySmiewajacy ja ttum,
chlopiec z podniesiona gtowa idzie przez korytarz, mija dzieci, ktére go wySmiewaja,
bohater z podniesiong gtowa, kobieta w pétzblizeniu ubrana w biatg koszule i czarna
marynarke, wtosy upiete w niski kok, promienie stonica padajace na jej twarz, rycerz
przyklekajacy przed krélowa w sali tronowej, sktadajacy $luby, cztowiek z podnie-
siona gtowa, plan amerykanski, cztowiek stojgcy bardzo pewnie z uniesiong gtowg,
idealng postura, spogladajacy w dal na szczyt gorski.

- Przyjazn: Woda, jezioro, stonice, dwie kolezanki, jedna ptacze, druga pocie-
sza, mocne drzewo, grupa ludzi spedza wspélnie czas, rozmawiajgc, $miejac sie
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i dobrze sie bawiac, obraz dwéch ludzi, jedno ptacze, siedzac na ziemi, a drugie obok
go pociesza, daje mu wsparcie i jest przy tej drugiej osobie, dwoje ludzi, uSmiech-
nieci, biegna pustg droga przed siebie, pies z jego wtascicielem, dwie dziewczyny,
wspotlokatorki, siedzg razem w wynajmowanym mieszkaniu w kuchni i opowia-
daja sobie nawzajem, jak minat ich dzien, planujac kolejna, spontaniczng wycieczke
tramwajem donikad, siedza przy stole nakrytym babcig-nym obrusem, biatym
w jasnordzowe réze, obok nich stoi drewniany, rozklekotany wieszak, na ktérym
wisza ptaszcze, na stole stoja dwie pieprzniczki, bo obie nie uzywaja soli, plac zabaw,
na hustawce tylko dwoje dzieci husta sie i Smieje do siebie, dwie kobiety patrzg na
zachod stonica, grupa mtodych ludzi, ktorzy siedzg razem w kuchni, przygotowuja
jedzenie, siedzg przy kolacji, dwie meskie, umiesnione dtonie w gescie zaplecenia
podobnym do sitowania, dwie kobiety siedzg w samochodzie przy zachodzie stonca,
dwdch mezczyzn z rekami zarzuconymi na szyje, dwéch duzych mezczyzn silnie
Sciskajacych sobie dtonie, dwie mtode dziewczyny, ktére sie $mieja, rodzenstwo,
dtonie potozone obok siebie na betonie, trzech mezczyzn gra w pitke, grupka nasto-
latkow na rowerach jadgca przez taki przy blasku zachodzacego stonca, urodziny,
na ktére przyszedt tylko jeden zaproszony kolega, manekin z ubraniem zrobionym
z chaotycznych strzepkéw réznokolorowych tkanin, w jego torsie jest okienko, przez
ktére widac bijace, ludzkie serce, czarny piesek, ktéry ma biate skarpetki, krawacik
oraz biaty znaczek na czole.

Zachodzi analogia w widzeniu warto$ci. Badane wartosci w warstwie niekonkret-
nej sa wizualizowane tymi samymi obrazami z pewnymi odstepstwami. Wymienione
zostaja te obrazy, ktére pojawiaja sie najczesciej i charakteryzuja obraz powszechny,
obraz danej warto$ci. Obrazy te sa realizowane w rozmaitych wariantach konkrety-
zacji, co do wygladu, zachowan, innych przedmiotéw w obrazie:

dobro: dwie osoby/ludzie, jedna pomaga, druga przyjmuje pomoc; dwie postaci,
jedna pomaga, druga pomoc przyjmuje, np. cztowiek i pies;

mito$¢: postac kobiety i mezczyzny; rodzina;

prawda: postac przegladajaca sie w lustrze;

godnos$¢: kobieta z podniesiong gtowa, rycerz;

przyjazn: dwie postacie, grupa ludzi.

W wyselekcjonowanych obrazach mozna dostrzec ich powigzanie z komuniko-
waniem warto$ci. Kazda warto$¢ w badanym materiale przejawia inny zakres ima-
ginaryczny. Méwiac inaczej, zakresy te sg od siebie odrebne, jednakze cechg wspdlna
wiekszosci obrazéw wizualizujgcych tu badane wartosci jest przedstawianie postaci
w okreslonych relacjach czy gestach. W danym zakresie imaginarycznym mozna
takze wyrdzni¢ pewna analogie w obrazach, mimo Ze sg one zréznicowane. Analogia
ta zachodzi na poziomie warstwy niekonkretnej, np. dobro - to obrazy relacji niesy-
metrycznych, natomiast przyjazn - to zawsze obrazy relacji symetrycznych. Godno$¢
z kolei to obrazy do$¢ statyczne z postacig w gescie uniesionej gtowy, ktdry staje sie
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tu symboliczny. Posta¢ obrazéw godnosci to przewaznie kobieta lub rycerz. Mito$c¢ to

w wiekszos$ci obrazéw relacja kobiety i mezczyzny, podobnie jak w przyjazni - do$¢

symetryczna. Wedle kryterium warstwy niekonkretnej brakuje analogii w obrazach

prawdy, ale pojawia sie ona przy zastosowaniu kryterium emocji, jakie niosa ze soba

wizualizacje. W przypadku warto$ci prawdy to obrazy, ktére mogg wywota¢ emocje

trwogi czy strachu, konotujg tez pewien rodzaj ,bezdusznosci”. Dla poréwnania -
obrazy dobra, przyjazni i mito$ci powigzane sa z odczuciami radoSci i ciepta.

W badanych obrazach wyrézni¢ mozna takze powtarzalne elementy, ktére pet-
nig role symbolu. Elementy te s3 takze obrazami i sg charakterystyczne dla danego
zakresu imaginarycznego okreslonej wartos$ci. W przypadku mitos$ci sg to obrazy rak,
w przypadku dobra - to u$miech, niebo, storice; godnos$¢ to obraz kobiety, prawda -
lustro, waga. Sktadowe obrazéw: postaci, elementy, utozenie przestrzenne postaci,
ich relacje bliskie sg rzeczywisto$ci doswiadczanej przez uczestnikéw badania. Poja-
wianie sie zatem tych obrazéw w komunikatach obrazujacych wartoSci jest rodza-
jem retorycznej doksy. S one przekonujace jako bliskie wyobrazeniom i obrazom
mentalnym. Zarysowane tu zakresy imaginarium tworza definicje danych wartosci,
ale réwniez ukazujg ich rozumienie oraz odczuwanie. MoZna zatem stwierdzic¢, ze
obrazowanie wartos$ci opiera sie na wspdélnych zakresach imaginarycznych, jest
oparte na obrazach mentalnych, ktére wykazuja pewna analogie.
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Dyskurs kryzysu klimatycznego
w komunikacji spotecznej organizacji wysokogorskich

The discourse of the climate crisis in the social communication
of high-altitude organizations

Abstract
This article addresses the discourse on the climate crisis within
selected high-altitude organizations. The official websites of
three large and important mountaineering organizations,
considered potential institutional opinion leaders, were
examined: the Austrian Osterreichischer Alpenverein, the
British Alpine Club, and the Polish Mountaineering Association.
The analysis revealed a high representation of content related
to the climate crisis on the Austrian and British websites. Both
organizations employed a discursive strategy of sustainable
development, reinforced by rhematization and thematizing
content, thus aligning themselves with the dominant global
discourse generated and sustained by the United Nations, the
European Union, and mainstream media.
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Abstrakt

W artykule poruszony jest problem dyskursu kryzysu klima-
tycznego przez wybrane organizacje wysokogérskie. Badaniu

poddane zostaty oficjalne serwisy internetowe trzech duzych

i waznych organizadji wysokogdrskich, traktowanych jako po-
tencjalni instytucjonalni liderzy opinii: austriackiego Osterre-
ichischer Alpenverein, brytyjskiego Alpine Club oraz Polskiego

Zwiazku Alpinizmu. Analiza wykazata duza reprezentacje tre-
$ci zwiazanych z kryzysem klimatycznym w austriackim i bry-
tyjskim serwisie internetowym. Obie organizacje zastosowaty

strategie dyskursywna zrdwnowazonego rozwoju, wzmacnia-
ng przez zabiegi rematyzacji i tematyzaji tresci, wpisujac sie

tym samym w globalny dyskurs dominujacy, generowany

i podtrzymywany przez Organizacje Narodéw Zjednoczonych,
Unie Europejska oraz media gtéwnego nurtu.

Stowa kluczowe

kryzys klimatyczny, alpinizm, dyskurs zréwnowazonego roz-
woju, organizacje wysokogorskie
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Wstep

30maja 2021 roku media spoteczno$ciowe i masowe na $wiecie obiegta fotografia

,kolejki na szczyt Mount Everest”. Zdjecie przedstawia mrowczy rzadek kil-
kudziesieciu wspinaczy, podazajacych na szczyt najwyzszej géry Swiata. Fotografia
stala sie pretekstem do dyskusji na temat zgubnych skutkéw dla srodowiska natu-
ralnego, tudziez dla etosu himalaizmu turystyki wysokogorskiej. Autorem zdjecia byt
Mingma Dorchi Sherpa, co tylko wzmogto efekt dyskursywny, publiczno$¢ spojrzata
na zadeptywane Himalaje oczami autochtona.

Na poczatku listopada 2023 roku media na calym $wiecie przywotywaty wypo-
wiedZ sekretarza generalnego Organizacji Narodéw Zjednoczonych, Antonio Guter-
resa na temat skutkow zmian klimatycznych. Goszczacy w Nepalu szef ONZ podkre-
$lit, Ze najwyzsze gory $wiata stracity w ciggu 30 ostatnich lat jedna trzecia pokrywy
lodowej. Antonio Guterres po raz kolejny wezwat swiat do dziatania w obliczu kry-
zysu klimatycznego>

Kryzys klimatyczny jest obecnie jednym z najwazniejszych wyzwan stojacych
przed ludzko$cia. Ma to odzwierciedlenie w decyzjach podejmowanych przez rzady
panstw, gremia decyzyjne Unii Europejskiej, Organizacje Zjednoczonych Narodéw
oraz inne organizacje miedzynarodowe. Przyjeta w 2015 roku przez Zgromadzenie
Ogdlne ONZ ,Agenda na rzecz zréwnowazonego rozwoju”, zwana w skrocie ,Agenda
2030”, okresla kierunki rozwoju globalnego w trzech wymiarach: troski o Srodowi-
sko naturalne Ziemi, rozwdj spoteczny oraz rozwoj gospodarczy. Zatozenia ,Agendy
2030” zostaty wykorzystane do skonstruowania politycznych i prawnych ram roz-
woju Unii Europejskiej do 2050 roku. Ochrona $rodowiska naturalnego stata sie jed-
nym z priorytetéw Komisji Europejskiej, okreslonym w programie , Europejskiego
Zielonego Ladu”, ogtoszonym w grudniu 2019 roku, a przyjetym w 2021 roku przez
Rade Europejska i Parlament Europejskis.

Globalna agenda ochrony $rodowiska jest wazng cze$cig dyskurséw medialnych.
Generuja je media masowe oraz dystrybuujgce i reprodukujace tresci mediéw maso-
wych media spoteczno$ciowe. Na obraz globalnego dyskursu medialnego na temat
zmian Klimatycznych mozna spojrzec jeszcze z innej perspektywy: obok redakgc;ji
mediéw masowych oraz wiascicieli platform spotecznosciowych i ich uzytkownikow
dyskurs generujga, reprodukuja, modyfikuja oraz dystrybuuja podmioty instytucjo-
nalne, prowadzace komunikacje spoteczna, w tym dziatania public relations.

Medialne dyskursy kryzysu klimatycznego nie sg jednorodne. Lucyna Kop-
cewicz, ktora dokonata wstepnej kategoryzacji ogromnego korpusu tekstow

1 https://x.com/4sportua/status/13989151739063296007?s=20
2 https://klimat.rp.pl/planeta/art39353661-w-30-lat-nepalskie-himalaje-stracily-jedna-trzecia-lodu
3 https://www.consilium.europa.eu/pl/policies/european-green-deal/
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opublikowanych w serwisach spotecznos$ciowych, umiescita na jednym biegunie
dyskursy negacjonistyczne, kwestionujace samo wystepowanie niekorzystnych
zmian klimatycznych lub decydujgca role cztowieka, a na drugim dyskursy apo-
kaliptyczne, wieszczace nieodlegly zagtade Ziemi w wyniku degradacji Srodowi-
ska naturalnego. Pomiedzy nimi sytuuja sie dyskursy adaptacyjne, w tym dyskurs
zréwnowazonego rozwoju (Kopcewicz, 2021, s. 71-78). Ten ostatni opiera sie on
kilku zatozeniach: kryzys klimatyczny spowodowat globalny rozwoj gospodarczy,
zmiany klimatu nie sa nieodwracalne, mozna pogodzi¢ ochrone srodowiska i rozwoj
gospodarczy, pod warunkiem wprowadzenia racjonalnych korekt (Kopcewicz 2021,

S. 74-75).

Kryzys klimatyczny jest obecnie jednym

z najwazniejszych wyzwan stojacych przed
ludzkoscia. Ma to odzwierciedlenie w decyzjach
podejmowanych przez rzady panstw, gremia
decyzyjne Unii Europejskiej, Organizacje
Zjednoczonych Narodéw oraz inne organizacje
miedzynarodowe.

Dyskurs zréwnowazonego rozwoju, jako odmiana dyskursu kryzysu klimatycz-
nego obecny jest w dziataniach komunikacyjnych instytucjonalnych aktoréw spo-
tecznych. Unijna dyrektywa CSRD z 2022 roku, regulujgca sprawozdawczo$¢ w zakre-
sie wskaznikéw pozafinansowych (czyli wskaznikow ESG: enviromental, social,
goverance, Srodowisko naturalne, otoczenie spoteczne, zarzadzanie) stworzyta ramy
prawne dla publikowania raportéw ESG. Sg one obecnie waznym aspektem komu-
nikacji spotecznej prowadzonej nie tylko przez podmioty biznesowe, zobowigzane
do tego przepisami prawa.

0 ile w przypadku firm dziatajgcych w sektorach klimatycznie wrazliwych -
wydobywczym, przemystowym, transportowym czy turystycznym - komunikowa-
nie zréwnowazonego rozwoju jest, oczywiscie w ramach panstw Unii Europejskiej,
uwarunkowane prawnie, o tyle dla wiekszos$ci instytucjonalnych aktoréw spotecz-
nych jest to to kwestia wyboru.

Organizacje wysokogoérskie naleza do grupy podmiotéw, ktére nie podlegaja
wspominanym rygorom, dodatkowo, jako organizacje nie nastawione na generowa-
nie wynikow finansowych, za to powigzane z romantyczna narracjg o zdobywaniu
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najwyzszych ziemskich szczytow*, wydaja sie pozbawione negatywnych skojarzen
na temat degradacji Srodowiska naturalnego powodowanych checig zysku. Stwa-
rza to szanse na przyjrzenie sie dyskursom kryzysu klimatycznego z perspektywy
nieoczywistej.

Co najmniej od lat 80. XX wieku tematem medialnych doniesien i publicznych
dyskusji stato sie zasmiecanie gér wysokich, problem porzuconego tam ekwipunku,
od plastikowych sztuécow po metalowe konstrukcje namiotéw i opréznione butle
z tlenem. Szczegoblnie silne emocje budzity - i nadal budza - pozostawione w gérach
zwtoki wspinaczy, odstaniane w wyniku topnienia pokrywy $niezno-lodowej. Ostat-
nie lata to z kolei rozkwit formutowanych w dyskursie medialnym przestrég przed
grozacym zadeptaniem najwyzszych gér swiata przez zadnych mocnych wrazen
turystéw, ktérych sta¢ na optacenie wartej od kilku do kilkunastu tysiecy dolaréw
komercyjnej ekspedycji na Mount Everest.

Miedzynarodowa spotecznosc¢ alpinistow, reprezentowana przez narodowe orga-
nizacje wysokogorskie, ktorych liczba dochodzi obecnie do 90, nie pozostawata obo-
jetna na wyzwania ochrony $rodowiska i glucha na wspomniane krytyczne gtosy
medidéw na temat spustoszen czynionych bezposrednio i poSrednio przez dziatal-
nos¢ cztowieka w gorach wysokich. Juz w pazdzierniku 1982 roku przyjeta zostata
dziesieciopunktowa Deklaracja Katmanduanskas, ktéra podkresla wage ochrony
sSrodowiska naturalnego dla ludzi gor. Siedem na dziesie¢ punktéw Deklaracji doty-
czy wiasnie tej problematyki, trzy zas kwestii ochrony dziedzictwa kulturowego,
potrzeby szacunku i zrozumienia w kontaktach miedzy alpinistami z r6znych kra-
jow i edukacji gorskiej. Do przestrzegania zapiséw Deklaracji Katmanduanskiej

*  Alpinizm (przyjeto sie, Ze termin alpinizm ma najszersze pole semantyczne, odnosi sie wiec nie

tylko do wspinaczki w Alpach, ale takze w innych gérach wysokich) narodzit sie w drugiej potowie
XIX wieku w Anglii. Symboliczng data jest rok 1857, kiedy to w Londynie powotano do Zycia pierwsza
organizacje wysokogoérska - Alpine Club. Ewolucja alpinizmu przebiegata od tradycji gérskich wycie-
czek z przewodnikiem angielskiej socjety do wykrystalizowania sie dyscypliny sportowej w pierwszych
dekadach XX wieku, do czego najwydatniej przyczynit sie alpinizm niemiecki, austriacki oraz wto-
ski (Roszkowska, 2007). Wkrotce rozpoczety sie takze wielkie wyprawy eksploracyjne w Himalajach
i Karakorum, zwienczone sukcesami w latach 50 XX wieku. Kolejnym etapem rozwoju alpinizmu byta
z jednej strony swoista indywidualizacja rywalizacji w najwyzszych gérach swiata, czego ukoronowa-
niem byto zdobycie wszystkich o§miotysiecznikdw na Ziemi przez Reinchalda Messnera w 1986 roku
i Jerzego Kukuczke w 1987 roku, a z drugiej ekspansja, gtéwnie za sprawa polskich wspinaczy, upra-
wianego w zespotowym stylu oblezniczym himalaizmu zimowego. Poczatek XXI wieku to postepujaca
komercjalizacja i mediatyzacja wypraw wysokogorskich, rozszczepienie utrwalonych form wspinacz-
ki na wiele mikropraktyk wysokogérskich, jak cho¢by skialpinizm (narciarstwo wysokogorskie) czy
wspinaczke na czas.

> Przeglad regulacji dotyczacych ochrony srodowiska naturalnego gor za oficjalng strong interneto-
wa Miedzynarodowej Federacji Zwigzkéw Alpinistycznych, https://www.theuiaa.org/declarations/,
dostep 31.05.2025.
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odwotuje sie w dwoch punktach Kodeks Etyki Ekspedycji, przyjety podczas szczytu
Miedzynarodowej Federacji Zwigzkéw Alpinistycznych (MFZA)® w 1987 r Kolejnym
dokumentem o charakterze normatywnym sg opracowane przez MFZA w 1997 roku,
a wdrozone piec¢ lat p6zniej ,Cele i wytyczne dotyczgce Srodowiska”. W tym samym
2002 roku, ogtoszonym przez ONZ Rokiem Gér, przyjeto takze ,Karte Argeos”. Oby-
dwa dokumenty rekomenduja alpinistom dobre praktyki chronigce $rodowisko
naturalne gor wysokich. Zapisy zobowiazujace do szacunku dla przyrody obszarow
gorskich znalazty sie takze w ,Deklaracji Tyrolskiej”, przyjetej podczas konferencji
na temat przysztosci sportéw gorskich w Innsbrucku we wrzesniu 2002 r. Wresz-
cie w ogtoszonej w Porto w 2009 r,, dwunastopunktowej Deklaracji Etyki Gorskiej,
w punkcie siddmym znalazt sie zapis o wolnym dostepie do gér na calym Swiecie,
przy jednoczesnym szacunku dla jego ograniczen, zarzadzanych przez instytucje
odpowiedzialne za ochrone srodowiska naturalnego. Na koniec tego przegladu prak-
tyk ekologicznych podjetych przez MFZA, nalezy wspomnie¢ o ustanowionej w 2013 r.
corocznej nagrodzie ,Mountain Protection”.

Cel, metoda i proba badawcza

Wptyw wspinaczki wysokogorskiej, a szerzej turystyki na Srodowisko naturalne gér
ma juz swoja literature (Apollo& Andreychouk, 2020; Apollo, 2021; Apollo&Vengel;
Zotadek 2014). Michat Apollo (2021) oraz Michat Apollo i Viacheslav Andreychouk
(2020) dowodzg ambiwalentnego wptywu alpinizmu na srodowisko naturalne: gene-
ralnie pozytywnego na obszarach zamieszkatych gor wysokich i negatywnego powy-
zej obszaréw zaludnionych. Z kolei Marek Zotgdek (2014) zwraca uwage na zmiany
szlakéw wspinaczkowych zwigzane ze zmianami klimatycznymi: cze$¢ drég wyso-
kogorskich staje sie wrecz niedostepna nawet dla zaawansowanych wspinaczy, inne
z kolei miejsca otwieraja sie na turystow gérskich. Problem zmian klimatycznych
badany byt takze pod katem wptywu na srodowisko naturalne masowej turystyki
(Gossling, 2002; Nawijn&Peeters, 2010; Gossling&Peeters, 2015; Arnadéttir, Czepkie-
wicz&Heinonen, 2021; Czepkiewicz, 2022) i krajoznawstwa (Kazimierczak&Rozmia-
rek, 2021).

W refleksji naukowej zauwazalny jest deficyt opracowan dotyczacych komunika-
cyjnego aspektu tego zagadnienia. W literaturze przedmiotu mozna odnalez¢ bada-
nia dotyczace wptywu masowo komunikowanych zmian klimatycznych na zacho-
wania alpinistéw (Salim, Mourey, Crépeau&Ravanel, 2023), czy tez roli fortunnych

¢ Federacja Zwiazkow Alpinistycznych (Union Internationale des Associations d’Alpinisme, UIAA)

powotano w Chamonix w 1932 r. Siedziba Federacji jest szwajcarskie Berno.
7 Argeos to tacifiska nazwa Mount Erciyes (3917 m n.p.m.) w Srodkowej Turcji, w poblizu miasta

Kayseri, w ktérym w 2002 r. obradowata Miedzynarodowa Federacja Zwiazkéw Alpinistycznych.
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reprezentacji medialnych poddanych degradacji obiektow przyrodniczych dla budo-
wania $wiadomosci zmian klimatycznych, jak w artykule Dominika Schreya na temat
mediatyzacji alpejskich lodowcéw (Schrey, 2020).

Celem niniejszego tekstu jest czeSciowe wypetnienie tej luki, przy czym przed-
miotem badan jest komunikacja prowadzona przez czotowe europejskie organizacje
alpinistyczne. Innymi stowy, przyjeta perspektywa badawcza koncentruje sie na
wspotksztattowaniu przez organizacje alpinistyczne dyskurséw medialnych kryzysu
klimatycznego.

Pytanie badawcze brzmi: jakie strategie dyskursywne stosujg organizacje wyso-
kogdrskie w komunikowaniu kwestii ekologicznych? Sformutowano takze pomocni-
cze pytanie badawcze: jakie roznice w sposobie komunikowania kryzysu klimatycz-
nego oraz koniecznosci zharmonizowania praktyk wspinaczkowych i turystycznych
z wymogami ochrony srodowiska wystepuja miedzy organizacjami z réznych tra-
dycji alpinistycznych?

Pytanie badawcze brzmi: jakie strategie
dyskursywne stosujg organizacje wysokogorskie
w komunikowaniu kwestii ekologicznych?

Tu wazne rozréznienie: o ile dyskurs jako taki ,stanowi zesp6t regut i powigzan,
ktére pozwalajg na chwilowe choéby ustalenie spotecznego znaczenia i odniesie-
nie go do innych kontekstéw wypetnionej znaczeniami rzeczywisto$ci spotecznej”
(Gasior-Niemiec, 2008, s. 296), o tyle dyskurs medialny jest swoistg aktualizacja
regut dyskursywnych w warunkach komunikacji instytucjonalnej. Matgorzata
Lisowska-Magdziarz definiuje dyskurs medialny jako ,zesp6t sposobéw celowego,
nieprzypadkowego uzywania jezyka do komunikowania informacji, opinii, warto-
$ci, koncepcji, pogladéw mediéw na rézne tematy” (Lisowska-Magdzirz, 2006, s. 8).
Z kolei Iwona Loewe podjeta probe syntetyzacji réznorodnych definicji dyskursu
medialnego i zaproponowata je w nastepujacym brzmieniu: ,[dyskurs medialny]
to taki typ jednokierunkowej komunikacji za posrednictwem mediéw masowych,
ktérego nadawca jest zinstytucjonalizowany i prébuje uczyni¢ swdj przekaz inte-
raktywnym, odbiorca jest za$ publicznos$¢ (audytorium). Przekaz wymaga urzadzen
nadawczo-odbiorczych, jego cechg jest postepujaca ikonizacja. Celem nadawcy jest
ukierunkowanie spotecznej uwagi i ksztattowanie pogladéw swej publicznos$ci”
(Loewe, 2014, s. 14). Dyskurs medialny w takim rozumieniu jest wiec bliski pojeciu
zawartoSci przekazow medialnych, natomiast metode analizy dyskursu medialnego
mozna de facto utozsamic z analizg tresci przekazéw medialnych.
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W badaniu zastosowano metode analizy dyskursu medialnego oficjalnych ser-
wisoéw internetowych organizacji wysokogorskich. Analiza treSci serwisow inter-
netowych ma juz ugruntowang metodologie (Neuendford, 2002; Schreier, 2012;
Troszynski, 2016). Z punktu widzenia komunikacji instytucjonalnej oficjalna strona
internetowa, tzw. landing page, peni role integratora koncentrujacego réznorodne
wigzki komunikacji cyfrowej. Pozwala to, z zachowaniem nalezytej ostroznosci, na
przypisanie analizie tresci waloru reprezentatywno$ci dla catej komunikacji prowa-
dzonej przez dang organizacje.

Analizie poddano tresci o charakterze informacyjnym. Jako jednostke tresci przy-
jeto artykut/wpis/komunikat prasowy. Wytaczono z nich metadane (w tym komu-
nikaty i ogtoszenia zwigzane z funkcjonowaniem serwisu internetowego) oraz dane
o charakterze organizacyjno-administracyjnym, w tym dane teleadresowe. Przyjeto
zasade pobierania informacji do gtebokosci jednej podstrony adresu. W sytuacji,
kiedy podstrona eksponowata teksty zagregowane i przypisane do pewnej ogoélnej
kategorii, graficznie ujete w forme ikonki, informacje byty pobierane do gtebokosci
dwach podstron.

W przypadku podstron aktualizowanych na biezgco, ktére mozna okresli¢ wspol-
nym mianem ,aktualnos$ci”, w zakres badania wtgczono tresci opublikowane miedzy
1 stycznia 2020 roku a 31 maja 2025 roku. Badaniu poddano cata populacje tekstéw.

Kategorie analizy zostaly wyodrebnione na podstawie sondazowej analizy
dyskursu medialnego prezentowanego w portalach internetowych wchodzacych
w sktad préby badawczej. Polegata ona na wyodrebnieniu zwornikéw dyskursu,
rozumianych jako ,temat (problem, watek), ktéry ogniskuje uwage uczestnikdw
dyskursu, jest statym elementem probleméw poruszanych w ramach dyskurséw
oraz odsyta do szeregu innych tematéw” (Nijakowski 2008, s. 78).

W procesie kodowania tresci przyjeto pie¢ kategorii - zwornikéw dyskursu
medialnego:

1. ochrona srodowiska naturalnego Ziemi,
ochrona $rodowiska naturalnego gor,
$lad weglowy w gérach w turystyce gorskiej,
flora i fauna gor,
inna informacja zwigzana z ochrong §rodowiska naturalnego (informacje
trudne do jednoznacznego skategoryzowania).

Przeprowadzone badanie ograniczyto sie do oficjalnych serwis6w internetowych
trzech organizacji wysokogorskich. Uzasadnieniem dla wyboru préby badawczej jest
ich wysoka pozycja, znaczenie w Swiatowej spotecznosci alpinistycznej. Tym samym
potraktowano te trzy organizacje jako instytucjonalnych lideréw opinii, potencjalnie
wyznaczajacych trendy w obszarze komunikowania istotnych wartosci dla globalnej
spoteczno$ci alpinistéw i mitosnikéw gor wysokich.

v W
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Organizacje alpinistyczne: zwigzki, towarzystwa, stowarzyszenia zaczety powsta-
waé w Europie w potowie XIX wieku. Srodowisko pasjonatéw wspinaczki w gérach
wysokich zyskiwato struktury i reprezentacje. Zwiazki alpinistyczne zaczety szkoli¢
przewodnikéw i instruktoréw goérskich, opiekowac sie szlakami i trasami wspinacz-
kowymi, wytycza¢ nowe. Niektére z nich weszly w posiadanie duzej infrastruktury
gorskiej, przede wszystkim schronisk (austriacki Osterreichischer Alpenverein
zarzadza obecnie ponad 200 schroniskami), inne skupiaja sie na dziatalnosci orga-
nizacyjnej, w tym zarzadzaniu dyscyplinami sportu wspinaczkowego (m.in. Polski
Zwiazek Alpinizmu).

Alpine Club, zatozony w 1857 roku w Londynie kontynuuje tradycje angielskiej
wspinaczki wysokogorskiej, Zzrédtowej dla catego $wiatowego alpinizmu. Eksplo-
racja zaréwno Alp, jaki i pasma Himalajow i Karakorum byta w znacznej mierze
domeng angolskich cztonkdw Alpine Club (przy wsparciu tubylcow w roli przewod-
nikéw lub asystentéw) przez z gora sto lat, od potowy XIX do potowy XX wieku
(Pacukiewicz, 2014). Wysoki prestiz angielskiej organizacji w srodowisku wyso-
kogorskim jest niepodwazalny. Alpine Club nie podaje liczby cztonkéw, wiadomo
jedynie, Ze pochodza z ponad 30 krajow, przynalezno$¢ do organizacji nadal ma
charakter elitarny.

Austriacki Osterreichischer Alpenverein nalezy do najstarszych organizacji alpi-
nistycznych na swiecie, zostal powotany w 1862 w Wiedniu. Liczy ponad 700 tys.
cztonkow i jest najwiekszym zwigzkiem alpinistycznym w Austrii. W kontekscie
badan dyskurséw kryzysu klimatycznego wazne jest, ze juz w latach 50. XX wieku
w debacie publicznej panstw alpejskich pojawiaty sie postulaty wdrozenia jedno-
litych standardéw ochrony srodowiska naturalnego gér. Ostatecznie udato sie je
zrealizowac trzy dekady pdzniej, podczas Il Konferencji Alpejskiej w Salzburgu. 7
listopada 1991 r. Konwencje Alpejska podpisali przedstawiciele Austrii, Francji
Liechtensteinu, Monako, Stowenii, Niemiec, Szwajcarii, Wtoch oraz Unii Europej-
skiej®. Wigczenie do badan dyskursu medialnego najstarszej i jednej z najwiekszych
organizacji wysokogoérskiej z panistwa alpejskiego tworzy ramy reprezentatywnosci.

Polski Zwigzek Alpinizmu, liczacy ok. 5,5 tys. cztonkéw powstat w 1974 roku z
przeksztatcenia zawigzanego w 1935 roku Klubu Wysokogérskiego. Anglia i Austria
to kolebki alpinizmu, z kolei polska szkota wspinaczki wysokogoérskiej zyskata Swia-
towy rozgtos i uznanie w latach 70 i 80 XX wieku, za sprawg osiggnie¢ wybitnych
himalaistéw: Wandy Rutkiewicz, Jerzego Kukuczki, Andrzeja Zawady, Krzysztofa
Wielickiego, zeby wymieni¢ najbardziej znane postaci. Po nieco chudszych latach
90, w pierwszych dekadach XXI wieku polski alpinizm stopniowo odzyskiwat swoja
miedzynarodowg renome.

8

Https://www.alpconv.org/en/home/convention/ dostep 16.06.2025.
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Osterreichischer Alpenverein i Polski Zwigzek Alpinizmu reprezentujg dwie
rézne narodowe tradycje alpinistyczne: ,endogeniczng”, wtasciwg dla krajéw alpej-
skich, w ktérych eksploracja wysokogdrska rozpoczeta sie juz w XIX wieku oraz

,egzogeniczng”, charakterystyczna dla nacji, ktérych przedstawiciele dotgczyli do
grona zdobywcoéw gdr wysokich pdzniej, ale réwniez odnosity na tym polu sukcesy.
Alpinizm angielski, reprezentowany przez Alpine Club, z racji wspomnianego pio-
nierskiego w skali §wiatowej rysu i pewnej elitarno$ci ma swoje osobne, prestizowe
i opiniotwodrcze miejsce w Srodowisku wysokogdrskim.

Wyniki badania

W toku badania okazato sie, ze kwalifikowane zasoby informacyjne wszystkich ser-
wiséw informacyjnych ksztattuja sie na podobnym poziomie, w przedziale miedzy
216 a 264 jednostek analizy tresci. Rezultaty analizy tresci oficjalnych serwisow inter-
netowych trzech narodowych organizacji wysokogorskich ujete zostaty w tabeli 1.

Tab. 1. Zestawienie publikacji w oficjalnych serwisach internetowych organizacji wysokogorskich

Inna
, ’ Ochro!1a Ochrona Slad w’eglowy Flora qumaqa
. Ogotem | $rodowiska , ) w gérach ) Zwi3zana Pozostate
Organizagja . . Srodowiska i fauna ) )
informacji | naturalnego | wturystyce ) zochrong informacje
. naturalnego gor o gor , .
Ziemi gorskiej Srodowiska
naturalnego
Alpine Club (AC, Wielka
Brytania), 232 7 1 178
http://www.alpine-club. 3 ’ 4 g ° 7
org.uk/
Osterreichischer
Alpenverein (OA, Austria),
. 216 - 79 19 1 1 16
https://www.alpenverein.
at/index.ph
Polski Zwiazek Alpinizmu g ) X
(PZA, Polska), pza.org.pl 4 3 %

Irédto: opracowanie whasne.

Najwiekszy odsetek jednostek tresci odnoszacych sie do kryzysu klimatycz-
nego odnotowano w oficjalnym serwisie Osterreichischer Alpenverein. Az 100 na
216 jednostek ogdtem zostato w ten sposéb skategoryzowanych. To doktadnie 46,3
proc. W przypadku brytyjskiego Alpine Club odsetek ten wyniost 23,3 proc. Z kolei
zbadane zasoby informacyjne serwisu Polskiego Zwigzku Alpinistycznego zaledwie
w 1,9 proc. odnosity sie do kwestii ochrony srodowiska przyrodniczego.
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Serwis internetowy Osterreichischer Alpenverein ma sze$¢ gtéwnych zaktadek
tematycznych, widocznych czotéwce strony gtéwnej, czyli na tzw. headerze: ,Klub”
(podstrony dotyczace struktury, zadan organizacji, podstrona sklepu internetowego),

»Sporty gorskie”, ,Schroniska i szlaki gorskie”, ,Mtodziez i rodzina” (podstrony dedy-
kowane gtéwnie mtodym adeptom wspinania w Alpach), ,Muzeum i Archiwum”
oraz ,Przyroda i srodowisko”. Ostatnia z wymienionych odsyta do sekcji ,,Planowa-
nie przestrzenne i ochrona przyrody” oraz do jedenastu podstron, poSwieconych
trwajacym lub zakonczonym juz projektom ochrony srodowiska naturalnego Alp.

Koncentracje tre$ci w serwisie internetowym mozna uznac za strategie rematy-
zacji dyskursu. Rematyzacja jest operacja retoryczng polegajaca na transpozycji frag-
mentu tekstu na ptaszczyzne oznajmiania, co prowadzi do jej uwypuklenia (Lisow-
ska-Magdziarz, 2004, s. 58-59). Na poziomie praktyk medialnych rematyzacja moze
by¢ odnoszona nie tylko do trybow tresci (Lisowska-Magdziarz, 2018, s. 157), ale
takze do sposobdw jej przestrzennego zorganizowania, decydujacego o jej dostep-
nosci oraz atrakcyjnosci dla odbiorcow.

W nagtéwku sekgji ,Przyroda i sSrodowisko” czytamy:

Osterreichischer Alpenverein jest jedng z najwazniejszych organizacji w dziedzinie ochrony
przyrody i Srodowiska Alp, dziata jako instytucja ochrony srodowiska na mocy Ustawy o oce-
nie oddzialywania na sSrodowisko od 2005 r. Jako oredownik Alp, jego gtéwne obszary dzia-
talnosci to kompleksowa ochrona przyrody, alpejskie planowanie przestrzenne, realizacja
Konwencji Alpejskiej i edukacja ekologiczna. Wszystkie te dziatania maja na celu zachowanie

unikalnego srodowiska naturalnego i siedliskowego Alp®.

Sekcja zawiera repozytorium oficjalnych stanowisk zajmowanych przez Towa-
rzystwo w odniesieniu do wazkich problemdéw zwigzanych z ochrong srodowiska
Alp (np. w sprawie sztucznego nasniezenia stokdw, kolarstwa gorskiego, energetyki
wiatrowej).

Na pierwszym miejscu wsrdd projekty udostepnionych na podstronach sekcji
,Planowanie przestrzenne i ochrona przyrody” widnieje ,Program podstawowy dla
ochrony i zréwnowazonego rozwoju regionu alpejskiego oraz dla przyjaznych $ro-
dowisku sportoéw gérskich”, przyjety przez austriackie, niemieckie i potudniowoty-
rolskie towarzystwa alpejskie w trakcie konferencji w Dornbirn w 2013 r. Podstrona
publikuje preambute i dwanascie wytycznych, czyli swoiste kluczowe przestanie
,Programu podstawowego”.

Réwnie wyeksponowana podstrona dotyczy programu niwelowania $ladu weglo-
wego pozostawianego w Alpach. Osterreichischer Alpenverein od lat - wynika to

°  https://www.alpenverein.at/portal/natur-umwelt/index.php, dostep 11.06.2025
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takze z analizy komunikatéw prasowych - zabiega o korzystanie przez turystow
i wspinaczy z ekologicznego transportu publicznego. Serwis publikuje odnos$niki
do mobilnych przewodnikéw po alpejskim transporcie publicznym, zawiera prze-
glad najwazniejszych inicjatyw zielonego transportu podejmowanych przez rézne
podmioty w rejonie alpejskim, dostepne s3 takze informacje na temat konkurséw
edukacyjnych.

Kolejne podstrony sktadajace sie na zawartos¢ zaktadki ,Przyroda i Srodowisko”
dotycza m.in. programu wsparcia Parku Narodowego Wysokich Tauréw, inicjatywy

,Czyste gory”, czyli cyklicznej kampanii informacyjnej na temat postepowania z odpa-
dami na gorskich szlakach, czy tez programu certyfikowanych ,Wiosek alpejskich”,
zrzeszajacych miejscowosci przestrzegajace zasad zréwnowazonego rozwoju. Infor-
macje sg na biezaco aktualizowane, zakoriczone juz projekty opatrzone s3 stosowna
adnotacjg, nie budzi przez to watpliwosci ich status.

Rematyzacja dyskursku proekologicznego Osterreichischer Alpenverein poprzez
jego przestrzenng kondensacje jest czytelna takze w sekcji ,Ochrona klimatu”,
dostepnej poprzez ikonke znajdujaca sie ponizej czotéwki i slidera (czyli karuzeli
slajdéw). Tu skoncentrowane sg tresci dotyczace strategii neutralno$ci klimatycznej
dla Alp w horyzoncie 2033 r. Znaczng cze$c¢ sekcji stanowig materiaty archiwalne,
bedace zapisem procesu konstruowania strategii klimatycznej (jednym z najwaz-
niejszych elementéw tego procesu byty panele dyskusyjne, same w sobie bliskie idei
public relations jako symetrycznej komunikacji dwustronnej (Oledzki&Tworzydto,
20009, s. 142). Poza tym dostepne s3 tu wielomodalne materiaty edukacyjne odpo-
wiednie dla r6znych grup odbiorcow.

Tematyka kryzysu klimatycznego obecna jest w sekcji komunikatéw prasowych.
Na marginesie: nawigacja do tej czeSci serwisu internetowego nie jest intuicyjna, co
moze o tyle dziwi¢, Ze jest ona na biezgco aktualizowana ($rednio raz w tygodniu)
i spetnia kryteria tzw. web feedu, interfejsu bycia w kontakcie, swoistego konstruktu
spotecznego, realizowanego w kulturowym trybie taczacym jak-gdyby: ,jakbys tam
byl, widziat to z pierwszej reki” (Lupinacci, 2021, s. 286).

Tresci ekologiczne pojawiaja sie tu czesto, niekiedy sg gtéwnym tematem komu-
nikatéw prasowych, niekiedy sg za$ wplatane w tekst odnoszacy sie do desygnatow
nie zwigzanych bezposrednio z obszarem ochrony srodowiska naturalnego. W takim
przypadku nastepuje proces odwrotny do rematyzacji dyskursu ekologicznego, pro-
ces jego tematyzacji, uczynienia oczywistym. Jedno z kluczowych przestan komu-
nikacji medialnej Osterreichischer Alpenverein —ochrona $rodowiska naturalnego
Alp- jest dyskursywnie legitymizowana, perswazyjnie podana jako stuszna. Na przy-
ktad komunikat prasowy z 20 maja 2025 roku dotyczy rezerwacji miejsc w schro-
niskach alpejskich. Przekaz namawia turystéw do przygotowania wypraw w gory
z odpowiednim wyprzedzeniem, dokonania rezerwacji miejsca za pomocg systemu
internetowego. Tekst jest do$¢ obszerny, szczeg6towo omawia zasady planowania
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pobytu. Ostatni segment komunikatu, strukturalnie bliski ttu informacji, dotyczy
odpowiedzialnos$ci ekologiczne;j:

Do plecaka powiniene$ spakowac $§piwdr, czyste kapcie, wystarczajacg ilos¢ gotéwki i zatyczki
do uszu, jesli sa potrzebne. Ogélna zasada brzmi: mniej znaczy wiecej. ,Jedzenie w schronisku
jest celowo proste, poniewaz przechowywanie i transport w gérach sg skomplikowane (...)” -
moéwi Georg Unterberger (...). Problem transportu dotyczy rowniez odpadéw, dlatego mozesz
przynies$¢ wlasne opakowanie z powrotem do doliny w swoim plecaku. Energie i wode nalezy
réwniez zuzywac oszczednie, szczego6lnie w gérach. Wybdr szybkiego mycia, korzystanie
z urzadzen technicznych w trybie samolotowym i uzywanie powerbanku zamiast tadowarki
pomoze zaoszczedzi¢ energie. Urzadzenia energochtonne, takie jak suszarki do wtoséw lub
podobne gadzety elektroniczne, nalezy pozostawi¢ w dolinie (...); wedréwki od schroniska
do schroniska mozna idealnie potaczy¢ z korzystaniem z transportu publicznego - nie tylko
chroni to $rodowisko, ale takze pozwala na elastyczne planowanie, gdy punkt poczatkowy

i docelowy nie musza by¢ takie same™.

Tematyzacja dyskursu ekologicznego jest tu czytelna, zachowania chroniace $ro-
dowisko naturalne Alp sa perswazyjnie wpisane w rutyne codzienno$ci w gorach,
skontekstualizowane.

Komunikacja instytucjonalna Alpine Clubu, realizowana za pomocg oficjalnego
serwisu internetowego http://www.alpine-club.org.uk/ wykazuje réwniez stosun-
kowo wysoki poziom nasycenia tre$ciami ekologicznymi. Podobnie jak w przypadku
serwisu internetowego OA, informacje dotyczgce ochrony $rodowiska naturalnego
sa rematyzowane, skoncentrowane w wyrdznionych sekcjach tematycznych na czo-
towce serwisu. Zaktadka ,AC Green Group” informuje o dziataniach Green Group,
sekcji Alpine Club odpowiedzialnej za ,,informowanie, angazowanie i wspieranie
poszczegdblnych cztonkéow AC w ,,dziataniach na rzecz redukcji naszego $ladu weglo-
wego, a takze utatwianie inicjatyw partnerskich, owocujgcych skuteczniejszym
wptywem na $rodowisko naturalne”. Podstrona ,AC Green Group”, oprocz podsta-
wowych informacji na temat celéw dziatania grupy oraz jej sktadu personalnego,
zawiera trzy odno$niki: ,Travel&Climate Change”, ,2021 Green Survey Rasults” oraz

»External Resources”. Pierwsza z nich to skondensowany zbiér informacji na temat
neutralnych dla $rodowiska naturalnego sposobéw podrdézowania i uprawiania tury-
styki gérskiej, wzbogacona o odnosniki do tematycznych serwiséw internetowych,
utatwiajgcych optymalizacje $ladu weglowego. Linki do przydatnych w kontekscie

10 https://www.alpenverein.at/portal/service/presse/2025/2025_05_14_start-in-huettensommer.

php
1 http://www.alpine-club.org.uk/green-group
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odpowiedzialno$ci ekologicznej zasobdw internetowych zawiera takze podstrona
»External Resources”. Obie zaktadki oferujg 43 odno$niki do zewnetrznych zasobdw.
Z kolei odnos$nik ,2021 Green Survey Rasults” zawiera omdéwienie badania ankie-
towego, przeprowadzonego w listopadzie 2021 . w$réd 179 respondentoéw, czton-
kéw Alpine Club na temat wptywu dziatan cztowieka na zmiany klimatyczne. Warto
odnotowac, ze 88 proc. respondentdw opowiedziato sie za zaangazowaniem Alpine
Club w ochrone $srodowiska naturalnego.

Drugim skupiskiem tresci o charakterze proekologicznym jest zaktadka ,Susta-
inability News”, zagniezdZzona w rozwijanym menu sekcji ,News”. Ta cze$¢ serwisu
internetowego, odwotujaca sie w informacji czotéwkowej do ,AC Green Gruop”
i powigzana z nim hipertgczem, oferuje artykuty edukacyjne, ilustrowane wysokiej
jakosci fotografiami. Najnowszy z nich to tekst Nathana Chrismasa, cztonka-aspi-
ranta AC, z zawodu lichenologa na temat porostow alpejskich.

Sposrod trzech badanych, serwis internetowy
Polskiego Zwigzku Alpinizmu zawiera najwieksza
liczbe jednostek informacyjnych - 264. Tylko pie¢
z nich zostato skategoryzowanych jako tresci
zwigzane z kryzysem klimatycznym.

Tresci proekologiczne pojawiajg sie takze w sekgji ,Club News” oraz ,Other News”,
petnigcych funkcje web feeda. Jest ich mniej niz w serwisie Osterreichischer Alpe-
nverein. Struktura przekazu jest ,silosowa”, tresci proekologiczne nie przenikajg do
komunikatéw z innych obszaréw tematycznych.

Sposrod trzech badanych, serwis internetowy Polskiego Zwigzku Alpinizmu
zawiera najwiekszg liczbe jednostek informacyjnych - 264. Tylko pie¢ z nich zostato
skategoryzowanych jako tre$ci zwigzane z kryzysem klimatycznym. 28 pazdziernika
2023 roku oraz 16 listopada 2022 roku na pza.org.pl opublikowano relacje z wypraw
Wielkopolskiego Klubu Taternictwa Jaskiniowego i Speleoklubu Swietokrzyskiego
w Prokletije - Géry Przeklete. Jednym z wymienionych celéw eksploracji czarnogor-
skich jaskin jest badanie zmian klimatycznych w odniesieniu do pokrywy lodowe;j. 18
marca 2024 r. serwis internetowy PZA zamie$cit komunikat dyrektora Tatrzanskiego
Parku Narodowego o czasowym zamknieciu szlakow wspinaczkowych w zwigzku
z okresem legowym sokotéw. 16 kwietnia 2021 roku opublikowana zostata infor-
macja o udostepnieniu arkusza online, stuzacego do aktualizowania informacji
0 ograniczeniach we wspinaniu w polskich pasmach gérskich, zwigzanych z legami
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ptakow™. Z kolei 29 listopada 2023 roku, w zapowiedzi 21 Krakowskiego Festiwalu
Gérskiego znalazt sie passus oznaczony $rédtytutem ,Ekologia”. Dwuzdaniowy frag-
ment informuje o projekcji filmoéw gorskich, powiazanej z dyskusjg o zmianach kli-
matycznych oraz o prelekcji rzecznika prasowego Greenpeace w Polsce Marka J6ze-
fiaka pt. ,Ratujmy Karpaty. Prelekcja i pokaz zdje¢ z wyprawy Pogotowie dla Karpat”.

Podsumowanie

Sposrod trzech analizowanych organizacji wysokogdrskich, najwiecej tre$ci zwigza-
nych z kryzysem klimatycznym zidentyfikowano w serwisie internetowym austriac-
kiego Osterreichischer Alpenverein. Zawiera on dwie, wyeksponowane sekcje tema-
tyczne po$swiecone ochronie §rodowiska naturalnego i przeciwdziataniu zmianom
klimatycznym. Ich zawarto$¢ jest réznorodna i na biezaco aktualizowana. Zagadnie-
nia proekologiczne poruszane s3 takze w sekcji komunikatéw prasowych. Niekiedy
tresci te sa gtbwnym motywem komunikatéw prasowych, niekiedy za$ sa wplecione
w inng problematyke, wystepujaca wéwczas tematyzacja dyskursu ekologicznego
stuzy jego naturalizacji, wpisaniu w porzadek rzeczy.

Réwniez brytyjski Alpine Club w oficjalnym serwisie internetowym publikuje
znaczgcg ilos¢ tresci ekologicznych. I tu, podobnie jak w przypadku serwisu austriac-
kiego, wystepuje przestrzenna koncentracja - eo ipso dyskursywna rematyzacja
- tres$ci zwigzanych z odpowiedzialno$cig za Srodowisko naturalne. Z kolei w sekcji
komunikatéw prasowych brytyjskiego serwisu problematyka ekologiczna nie jest
tak licznie reprezentowana, nie wystepuje takze tematyzacja tego dyskursu.

Austriacki i brytyjski zwigzek alpinistyczny stosujg strategie dyskursywng zrow-
nowazonego rozwoju (Kopcewicz, 2021), wspierajg tym samym globalny, dominujacy
dyskurs zrownowazonego rozwoju, generowany i podtrzymywany przez Organiza-
cje Narodéw Zjednoczonych, Unie Europejska oraz media gléwnego nurtu.

Strategia ta wsparta jest tu tematyzacja i rematyzacja treéci (Osterreichischer
Alpenverein) lub tylko jego rematyzacjg (Alpine Club). Zmianami klimatu, ktore
dotykaja Srodowisko naturalne gér mozna racjonalnie zarzadzac - potrzebna jest
do tego rzetelna wiedza i odpowiednie instrumenty. Strategia rematyzacji tresci sto-
sowana w angielskim i austriackim serwisie internetowym sprzyja interaktywnym
praktykom komunikacyjnym, tresci zachecaja np. do klikniecia w link otwierajacy
kalkulator $ladu weglowego, kontekst wspinaczki czy turystyki wysokogoérskiej dla
tych praktyk bywa nieco rozmyty.

Na szczeg6lng uwage zastuguja wtasnie medialne narzedzia pomagajgce prze-
ciwdziata¢ kryzysowi klimatycznemu, jak choéby aplikacja dostepna na stronie

12 Dostepne za posrednictwem podstrony https://pza.org.pl/news/news-pza/ptaki-w-skalach arkusz
Googla obejmuje informacje za 2022 r.
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Osterreichischer Alpenverein, utatwiajgce korzystanie z ekologicznego transportu
publicznego w Alpach. Logika medialnego tworzenia rzeczywisto$ci spotecznej
(Couldry, Hepp, 2017), narzuca sposéb radzenia sobie turystow ze zmniejszaniem
sladu weglowego. Nie wystarczy sama wiedza i dobre checi, niezbedne jest narze-
dzie cyfrowe, optymalizujgce i monitorujgce wpltyw turysty na Srodowisko gorskie.
Ten obszar zastuguje na zbadanie wykraczajgce poza zastosowana tu analize dys-
kursu medialnego: w jaki spos6b indywidualne praktyki medialne, zwigzane z uzy-
waniem aplikacji cyfrowych wptywajg na proekologiczne zachowania turystow
w Srodowisku gérskim.

Trzeci z analizowanych podmiotow, Polski Zwigzek Alpinizmu praktycznie
w ogdle nie podejmowat w badanym okresie zorientowanej na odpowiedzialno$¢ za
$Srodowisko naturalne komunikacji spotecznej. Bez dodatkowych badan trudno jest
sformutowac cho¢by robocza hipoteze na temat powodéw niestosowania przez PZA
strategii proekologicznej. Sondazowe wywiady poglebione z osobami odpowiedzial-
nymi za komunikacje w PZA prawdopodobnie datyby wstepny wglad w przyczyny
tego zaniechania.

Pozytywny, optymistyczny dyskurs zréwnowazonego rozwoju w komunikacji
spotecznej dwoch czotowych organizacji wysokogoérskich: Alpine Club i Osterreichi-
scher Alpenverein otwiera jeszcze jedno pole badawcze, tym razem o charakterze
bardziej uniwersalnym: pytanie o odpowiedzialno$¢ za sSrodowisko naturalne jako
forme komunikowania przez instytucjonalnych aktoréw spotecznych troski o dobro
wspoOlne.

W warunkach zagrozenia wasalizacjg komunikacji spotecznej, podporzadkowa-
nia jej celom marketingowym i wizerunkowym organizacji (Barlik i in., 2020), komu-
nikowanie ekologiczne moze odgrywac istotng role w procesie ochrony autonomii
i specyfiki komunikowania spotecznego organizacji — w tym komunikacji public rela-
tions - jako skoncentrowane na dobru wspélnym®. Komunikowanie troski o $rodo-
wisko naturalne w najwiekszym stopniu wpisuje sie w to rozumienie dobra wspol-
nego, ktore Daniel Sulmasy nazwat ,wspdlnym dobrem wspo6lnym”, pod ktérym
kryja sie wspdélne zasoby ludzi (np. woda) oraz wspolne cele i wartosci” (Sulmasy,
2001, S. 304-307). Przyktad poddanych badaniu dwoch organizacji wysokogorskich -
austriackiego Osterreichischer Alpenverein oraz angielskiego Alpine Club wskazuje

13 Autorzy ksiagzki ,Standardy profesjonalnego public relations” definiuja oni public relations jako

»planowe i dtugofalowe zarzadzanie komunikowaniem organizacji z jej otoczeniem, realizowane z po-
szanowaniem norm etycznych i innych norm spotecznych. PR stuzy budowie i utrzymywaniu wzajem-
nie korzystnych relacji z tym otoczeniem, uwzgledniajac nie tylko cele organizacji, opinie i interesy
réznorodnych cze$ci tego otoczenia, ale takze dobro wspdlne” (Barlik i in., 2020, s. 22). (wyttuszczenie
moje, |D).
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na taka wtasnie $ciezke rozwoju komunikacji spotecznej instytucjonalnych aktorow
spotecznych.
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The polish internet users on hate speech

Abstract
The article presents the results of the research conducted
in March 2019 and November 2024 on the representative
samples of Polish internet users over 15 years of age (N=815
in both surveys), devoted to their opinions on the hate speech
phenomenon in internet: understanding the meaning of the
term hate speech (hejt in Polish), motivations to criticize other
internet users and to use the hate speech (hejtowacin Polish),
the groups using the most often hate speech (hejt) and the
groups being the most often the victims of hate speech. The
changes in time (between 2019 and 2024) are analysed
in the article. About 90% of Polish internet users treat the
hate speech as the serious social problem and supports fight
against it. At the same time in opinion of three of four Polish
internet users (74% in 2019 and 73% in 2024) fight against
hate speech should not limit the freedom of speech.
Keywords
hate speech, Poland, Polish internet users, public opinion
survey, freedom of speech.
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Streszczenie

Artykut prezentuje wyniki badan przeprowadzonych w marcu
2019 i listopadzie 2024 roku na prébach reprezentatywnych
dla polskich internautéw powyzej 15 roku zycia (N=815
w obu sondazach)', poswieconych opiniom na temat hejtu
w internecie: rozumieniu tego pojecia, motywacjom by
krytykowac i hejtowac innych, wskazaniu grup najczesciej
hejtujacych i hejtowanych. Wyniki badan przedstawione
w artykule pozwalaja analizowac zmiany w czasie (pomiedzy
rokiem 2019 i 2024). Okoto 90% polskich internautéw uwa-
7a hejt za powazny problem spoteczny i popiera walke z nim.
Zarazem trzy czwarte polskich internautéw (74% w 2019
i 73% w 2024) jest zdania, ze walka z hejtem nie powinna
ogranicza¢ wolnosci stowa.

Stowa kluczowe
hejt, mowa nienawisci, Polska, polscy internauci, sondaz
opinii, wolnos$¢ stowa

Szczegdtowa notka metodologiczna znajduje sie w dalszej czesci artykutu.
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Wprowadzenie

towo ,hejt” jest znane w polszczyZnie od ponad p6t wieku, odnotowuje je Stow-

nik jezyka polskiego pod redakcjg Witolda Doroszewskiego, ktéry powstawat
w latach 1950-1969, jednak byto wéwczas uzywane w zupeinie innym znaczeniu,
niz obecnie. Byto to zawotanie woZnicy do koni (,hejt, gw. pot. Hejta: Btoto bryzga
(...) wyzej uszu, woznica wota na przemian to: het, hejt, to znowu: wist, wist, bryczka
skacze, nurza sie, przechyla, szybko$¢ jej wzrasta z kazda chwilg”)". Stowa tego nie
odnotowujg stowniki: pod redakcjg Mieczystawa Szymczaka (Szymczak, 1978), Miro-
stawa Banki (Banko, 2000), Andrzeja Markowskiego i Radostawa Pawelca (Mar-
kowski, Pawelec, 2001), Jerzego Bralczyka (Bralczyk, 2007), Edwarda Polanskiego
(Polanski, 2008), Bogustawa Dunaja (Dunaj, 2010). Stowo hejt pojawito sie w nowym
wydaniu Wielkiego stownika ortograficznego PWN z 2016 roku, sklasyfikowane jako
wyraz potoczny, a takze, od 2018 roku, w Wielkim stowniku jezyka polskiego PWN,
gdzie hejt jest okreslony jako ,obrazliwy lub agresywny komentarz zamieszczony
w internecie” (Trzaskowski, 2023, s. 7).

Hejt jako zjawisko trafit wiec do stownikdw. Jest istotnym elementem popkultury,
obecnym w memach, filmach (np. zrealizowany w 2020 roku film Sala samobdjcéw.
Hejter w rezyserii Jana Komasy). Od ponad dekady jest takze przedmiotem badan
naukowych.

Tematem niniejszego artykutu sa wyniki badan poswieconych percepcji zjawiska
hejtu przez polskich internautéw, przeprowadzone przy uzyciu tej samej metodo-
logii i na tak samo losowanej probie w dwéch falach: w 2019 roku i w 2024 roku.
Umozliwito to zarejestrowanie zmian opinii zachodzacych w czasie.

Hejt a mowa nienawisci

Pierwsze opracowania naukowe dotyczace zjawiska hejtu (czesto taczonego lub
okreslanego wymiennie z pojeciem ,mowy nienawisci”) pojawiajg sie w pierwszej
potowie drugiej dekady XXI wieku. Przez kolejne dziesie¢ lat mozna méwic o duzym
zainteresowaniu tym zjawiskiem ze strony badaczy z r6znych dziedzin, w kolejnych
latach regularnie ukazywaty sie publikacje poswiecone temu zagadnieniu (Naru-
szewicz-Duchlinska, 2014; Stabon, 2014; Paszkiewicz 2014; Naruszewicz-Duchlinska,
2015; Petera, 2015; Szymczak, 2015; Teodorczyk, 2015; Juza, 2015; Tyl, 2016; Stowik,
2016; Gawrol, 2016; Brzezinska-Waleszczyk, 2016; Kaczmarek-Sliwinska, 2016; Wajs,
2016; Dynkowska, Lemann, Wréblewski, Zatora, 2017; Podraza, 2017; Rosinska, 2017;
Grudecki, 2017; Wajs, 2017; Olczyk, 2017; Goetz, 2018; Gawenda, 2018; Kondziota-Pich,
2018; Kuklinski, 2018; Jabtoniska, 2018; Leszczuk-Fiedziukiewicz, 2019; Urbanek, 2019;
Zellma Wiszowaty, 2020; Ziemian 2021; Wyrwas 2021; Naruszewicz-Duchlinska, 2021;

1 Zob. https://sjp.pwn.pl/doroszewski/hejt;5432878.html; dostep 22.12.2024.
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Wedzinska, 2022; Trzaskowski, 2023; Ottarzewska, Przybysz, 2024). S3 wsrdod nich
jezykoznawcy, medioznawcy, pedagodzy, prawnicy, socjologowie, specjalisci od mar-
ketingu, od bezpieczenstwa publicznego

Wymienione wyzej publikacje obejmujg tylko te prace, ktére w tytule lub w tek-
Scie operowaty pojeciami hejt, hejting lub hejter. Lista tekstow naukowych podej-
mujacych podobng tematyke, lecz w odwotaniu do pojecia mowy nienawisci (ter-
minu obecnego w polskiej literaturze naukowej znacznie wczesniej, bo od 2001 roku,
wprowadzonego do niej przez Magdalene Tulli i Sergiusza Piaseckiego, autorow

»Raportu o mowie nienawisci” (Kowalski, Tulli, 2001), wydanego dwa lata pdzniej
w formie ksigzki Zamiast procesu. Raport o mowie nienawisci (Kowalski, Tulli, 2003),
agresji jezykowej, agresji elektronicznej, cyberprzemocy czy przemocy jezykowej,
bytaby nawet kilka razy dtuzsza.

W niniejszym artykule i w badaniach, ktérych wyniki s w nim omdéwione gtéw-
nym pojeciem analitycznym jest hejt, nie za$ obecne czesto w dyskursie naukowym,
takze w badaniach publicznej komunikacji, pojecie mowy nienawisci. Wybor ten
wymaga uzasadnienia.

Stowo hejt pochodzi od angielskiego hate - nienawis¢, a przez to kojarzy sie
z tzw. mowa nienawis$ci. W opinii niektérych badaczy s3 to terminy tozsame (Bile-
wicz, Stefaniak, 2014; Grudecki, 2017), podobne mys$lenie jest tez obecne w opiniach
internautow (Naruszewicz-Duchlinska, 2021, s. 309). Termin hejt wydaje sie jednak
autorowi niniejszego artykutu terminem bardziej dogodnym nizZ mowa nienawisci
z punktu widzenia analizy zjawiska. Przemawia za tym wiele argumentéw. Termin
hejt (ktory zostanie szczegétowo zdefiniowany w dalszej cze$ci artykutu) odnosi sie
do negatywnie ocenianej i czesto agresywnej komunikacji, mogacej wywota¢ lub
intensyfikowac uczucia nienawis$ci wobec okreslonych oséb czy grup oséb, lecz nie
przesadza o motywacjach nadawcéow, ktére moga by¢ zwigzane z czyms$ zupetnie
innym. Np. z niskg samooceng, poczuciem nudy (Naruszewicz-Duchliniska, 2014,
s. 92) czy bezradnosci (Rosinska 2017, s. 12), z frustracja (Juza, 2015, s. 27; Leszczuk-

-Fiedziukiewicz 2019, s. 106), zawi$cig czy zazdro$cig (Juza, 2015, s. 43; Brzezinska-

-Waleszczyk, 2016, s. 83; Rosinska, 2017, s. 12; Leszczuk-Fiedziukiewicz, 2019, s. 11)
albo z potrzeba rozrywki, zabawy (Juza 2015, s. 36-40), czy na przyktad z autopro-
mocja, checig zyskania uwagi innych (Naruszewicz-Duchlifiska, 2014, s. 92). Nato-
miast niekoniecznie z odczuwaniem nienawisci do kogo$. Niektdorzy przyczyn hejtu
upatruja tez w samym rozwoju technologii (Gawenda, 2018, s. 54), badZ w samej
istocie komunikacji internetowej, prowokujgcej agresje i w intencjach wtascicieli
platform, dla ktérych takie zachowania sg korzystne, bo generuja ruch w sieci (Juza,
2015, s. 27), albo wigzg ja z tzw. efektem kabiny pilota - utatwieniem agresywnych
zachowan poprzez brak kontaktu z ofiarami wlasnych dziatan (Kaczmarek-Sliwin-
ska, 2016, s. 51-51).
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Termin mowa nienawisci opisuje od strony jezykowej agresywng komunikacje
skierowana wobec wybranych grup (i wobec jednostek nalezacych do tych grup),
mieszajac opis zagadnienia na poziomie zachowan jezykowych z poziomem domnie-
manych motywacji. Powszechne jest tgczenie terminu mowa nienawisci z tzw. prze-
stepstwami z nienawi$ci (Piasecki, Tulli, 2001; Rogalska, Urbanczyk, 2017, s. 119).
Zaktada to przypisywanie implicite uczucia nienawisci autorom negatywnych
komentarzy, co moze zaciemniac i deformowac obraz tego zjawiska.

Jednocze$nie termin mowa nienawisci zaweza zjawisko negatywnej komunika-
cji do zwigzkow z przynaleznoscia ofiar jezykowej przemocy tylko do okreslonych,
wybranych grup (Cegieta, 2014, s. 8), co jest widoczne w sformutowanej w 2001 roku
polskiej definicji mowy nienawisci:

pojecie to obejmuje wypowiedzi (ustne i pisemne) i przedstawienia ikoniczne lzace, oskarza-
jace, wyszydzajace i ponizajace grupy i jednostki z powodéw po czesci przynajmniej od nich
niezaleznych - takich jak przynalezno$¢ rasowa, etniczna i religijna, a takze pte¢, preferen-
cje seksualne, kalectwo czy przynalezno$¢ do ,naturalnej” grupy spotecznej, jak mieszkancy
pewnego terytorium, reprezentanci okreslonego zawodu, méwiacy okreslonym jezykiem itp.

(Piasecki, Tulli, 2001).

Podobnie ujmuje to zagadnienie przywolywana wielokrotnie w literaturze przed-
miotu definicja Rady Europy z 1997 roku, w ktérej mowa nienawisci jest taczona
tylko z wybranymi zjawiskami dyskursu publicznego, majacymi okres$lone pod-
toze i kierowanymi wobec okres$lonych grup. Do tego wytacznie wobec mniejszosci,
a wiec pomijajac agresje jezykowa wobec grup wiekszosciowych:

Mowa nienawisci obejmuje wszelkie formy wypowiedzi, ktére szerza, propaguja czy uspra-
wiedliwiajg nienawis¢ rasowa, ksenofobie, antysemityzm oraz inne formy nienawisci bazujace
na nietolerancji, m.in. nietolerancje wyrazajaca sie w agresywnym nacjonalizmie, etnocentry-
zmie, dyskryminacje i wrogo$¢ wobec mniejszosci, imigrantéw i ludzi o imigranckim pocho-

dzeniu (Komitet Ministréw Rady Europy, 1997).

W wiekszosci pokrewnych aktéw prawnych jako mowa nienawisci kwalifikowana
jest agresja jezykowa kierowana wobec grup wyodrebnionych na podstawie kryte-
riéw rasy, koloru skory, pochodzenia etnicznego, religii (Rogalska, Urbanczyk, 2017,
S. 121-123).

Katalog cech zbiorowosci kwalifikujgcych jakas wypowiedz do kategorii mowy
nienawisci byt w pdéZniejszych definicjach rozbudowywany o grupy wyodrebnione
na podstawie orientacji seksualnej lub tozsamosci ptciowej, a takze jezyka, wieku,
niepelnosprawnosci, statusu spotecznego, przekonan politycznych, stanu zdrowia,
biedy, bezdomnosci, kalectwa (Rogalska, Urbanczyk, 2017, s. 123-124). Niektorzy
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badacze rozszerzajg katalog cech os6b, ktére moga by¢ ofiarami mowy nienawi-
$ci takze o grupy nie bedace grupami naturalnymi: rodzicéw adoptujacych dziecko,
$mieciarzy, pracownikéw zaktadéw pogrzebowych, czyszczacych szamba, psychia-
trow, striptizerek, tancerek go-go, matzenstw decydujacych sie na poczecie metoda
in-vitro (Czykwin, 2007, s. 375).

Niezaleznie od mozliwosci rozbudowania katalogu cech grup, ktére moga by¢ ata-
kowane w dyskursie publicznym, mowa nienawisci jest zwykle definiowana poprzez
wskazanie takich konkretnych grup. A wiec moze nie obejmowac jakichs innych grup,
podlegajacych w danym momencie agresji jezykowej — na przyktad oséb z nadwagg,
co jest istotne w kontekscie wynikéw badania omawianych w niniejszym artykule.
Definiowanie przemocy jezykowej bez wskazywania motywacji sprawcéw i katalogu
ofiar, a wylacznie na podstawie cech wypowiedzi pozwala unikng¢ problemu zawe-
zenia zjawiska i utraty z pola widzenia potencjalnie szkodliwych dla zbiorowosci
zachowan jezykowych.

Niezaleznie od mozliwosci rozbudowania
katalogu cech grup, ktére moga by¢ atakowane
w dyskursie publicznym, mowa nienawisci jest
zwykle definiowana poprzez wskazanie takich
konkretnych grup.

Istotne jest tez samo powigzanie w kategorii mowy nienawi$ci przemocy jezy-
kowej z przynaleznos$cig do grup. Jak pisza autorzy ,Raportu o mowie nienawisci”:

mowa nienawi$ci jest skierowana do grup nie do jednostek. Nawet jesli uderza na pozér
w konkretnego cztowieka, czyni to, redukujac go do roli typowego przedstawiciela grupy,
ktérej rzekome cechy i motywy sa mu przypisane (...) Kryterium to eliminuje ataki czysto

personalne (Piasecki, Tulli, 2003, s. 21).

Takie podejscie pozostawia poza obrebem zainteresowania zjawisko uzywania
przemocy jezykowej wobec jednostek z powodu ich cech indywidualnych, objete
natomiast bardziej ogélnym pojeciem hejtu, ktéry moze obejmowac zaréwno atak
na kogos$ z powodu jego przynaleznosci do grupy, jak i z powodu indywidualnych
cech osoby (np. nadwagi, wygladu) czy charakterystycznych dla jednostki zacho-
wan - co bywa czesto podtozem przemocy jezykowej kierowanej wobec jednostek
i majacej nierzadko dramatyczne skutki z samobdjstwami wigcznie.

Wreszcie, definicje mowy nienawi$ci wprowadzaja czesto kategorie toZsamosci
nie z wyboru (z jednej strony determinowanych biologicznie, jak kolor skéry lub
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przynalezno$¢ etniczna, z drugiej takze determinowanych spotecznie - jak jezyk lub
religia), co z reguty (poza opisanymi wyzej postulatami niektérych badaczy posze-
rzajacych katalog grup bedacych potencjalnymi ofiarami mowy nienawisci) sytuuje
poza obszarem zainteresowania atak na osoby nalezace do grup, w ktorych uczestni-
czy sie z wyboru. Na przyktad wyborcéw czy stronnikoéw jakich$ partii politycznych,
zwolennikdéw okres$lonych pogladéw, grup zawodowych, np. Zotnierzy Strazy Gra-
nicznej czy ksiezy, albo mito$nikéw okreslonego typu muzyki, cztonkéw subkultur
itp. Nie wydaje sie to zasadne w kontekscie badania aktéw przemocy jezykowej
w przestrzeni publicznej: dlaczego atakowanie grup do ktérych nalezy sie z wyboru
miatoby by¢ traktowane w sposdb mniej krytyczny i uznane za mniej wazne, niz
atakowanie cztonkéw grup nie z wyboru? W jednym i drugim przypadku skutkiem
agresji jezykowej bywa przemoc fizyczna, dochodzi do niej wobec 0s6b o innym
kolorze skory ale tez np. wobec ksiezy czy cztonkéw subkultur muzycznych czy
kibicowskich. Wydaje sie, iZ w jednym i drugim przypadku wszystkie agresywne
zachowania jezykowe, z uwagi na ich potencjalnie szkodliwg forme - powinny by¢
nie tylko badane, ale takze pietnowane i eliminowane z przestrzeni publiczne;j.

Z punktu widzenia badania aktéw przemocy
jezykowej, do jakich dochodzi w przestrzeni
publicznej istotne jest, ze stowa hejt, hejter, hejting
czy hejtowac maja bardziej pojemne znaczenie,
moga opisywac wieksze spektrum agresywnych
zachowan jezykowych, skierowanych wobec
roznych grup i jednostek, przez osoby majace
réozne motywacje, nie zawsze znane badaczom.

Ponadto pojecie mowy nienawisci bywa nierzadko uzywane w dyskursie publicz-
nym arbitralnie, jako etykieta (Cegieta, 2020, s. 60; Trzaskowski, 2023, s. 92). Stuzy
napietnowaniu postaw czy zachowan, ktére moga nie by¢ komus bliskie, lecz nie-
koniecznie zastuguja na takie miano, czego kuriozalnym przyktadem moze by¢
okreslenie mianem mowy nienawisci stéw Bég Honor Ojczyzna przez Kazimiere
Szczuke (Cegiela, 2014, s. 8). Poza tym termin mowa nienawisci jest nacechowany
emocjonalnie (Cegieta, 2020, s. 60) i ideologicznie (Kochan 2024b, s. 96). Zwraca sie
uwage, Ze stat sie on narzedziem manipulacji i walki na polu ideologicznym oraz
ulegt upolitycznieniu (Rogalska, Urbanczyk, 2017, s. 118).

Z punktu widzenia badania aktéw przemocy jezykowej, do jakich dochodzi
w przestrzeni publicznej istotne jest, ze stowa hejt, hejter, hejting czy hejtowaé
majg bardziej pojemne znaczenie, mogg opisywac wieksze spektrum agresywnych
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zachowan jezykowych, skierowanych wobec réznych grup i jednostek, przez osoby
majace ré6zne motywacje, nie zawsze znane badaczom. Nie wszystkie wypowiedzi,
ktére sg uznawane za hejt, spetniaja kryteria mowy nienawisci, wielu badaczy uwaza,
ze hejt jest pojeciem szerszym (Wtodarczyk, 2014, s. 124; Naruszewicz-Duchlinska,
2015, s. 15; Garwol, 2016, s. 305; Rosinska, 2017, s. 12; Gawenda, 2018, s. 47-48; Cyma-
now-Sosin, 2018, s. 123; Wedzinska, 2022, s. 420; TrzaskowsKi, 2023, s. 100). Zdaniem
niektdrych sa to dwa rézne rodzaje zachowan, nalezace do szerszej kategorii agre-
sji elektronicznej i cyberprzemocy (Zellma, Wiszowaty, 2020, s. 425). Cho¢ pojecie
mowy nienawisci jest starsze, niz hejt, obecnie mowe nienawi$ci mozna uznac za
podkategorie hejtu (Kochan, 2024b, s. 96).

Wreszcie, last but not least, jest to kwestia zrozumiatosci samego pojecia. Ter-
min mowa nienawisci byt jeszcze w 2014 roku niemal nieznany mtodziezy i trudny
dla niej do wyttumaczenia (Wtodarczyk, 2014, s. 155). Prawdopodobnie od tamtego
czasu jego znajomoS$¢ wzrosta, co nie zmienia faktu, Ze hejt jako termin potoczny,
zakorzeniony w jezyku, moze by¢, przynajmniej dla ludzi mtodych, ktérych to zjawi-
sko dotyczy w najwiekszym stopniu, terminem bardziej naturalnym i zrozumiatym,
a przez to bardziej efektywnym jako pojecie uzywane w badaniach, np. mierzacych
skale kontaktu z tym zjawiskiem.

Zagadnienie mowy nienawisci byto podejmowane w pierwszych dwudziestu
kilku latach XXI wieku przez wielu badaczy réznych dyscyplin naukowych i docze-
kato sie wielu syntetycznych opracowan (m.in. Wieruszewski et al. 2010; Rogalska,
Urbanczyk 2017, Zweiffel, 2023). Przywotanie powyzszych argumentéw nie stuzy
szczegb6towej analizie tego pojecia, ktora przekroczytaby ramy niniejszego artykutu,
natomiast wyjasnia i uzasadnia wybdr jako kategorii analitycznej uzywanej w oma-
wianym badaniu innego pojecia: hejtu.

Hejt: definicja

Hejt (hejting) jest definiowany w literaturze naukowej najczesciej poprzez styl
komunikacji: obelzywy, wulgarny lub agresywny jezyk (Juza, 2015; Ziemian, 2021;
Kaczmarek-Sliwinska, 2016; Brzezinska-Waleszczyk, 2016; Wedziniska, 2022), brak
argumentéw merytorycznych (Naruszewicz-Duchlinska, 2014; Kaczmarek-Sliwiniska,
2016), brak tresci poza agresja (Naruszewicz-Duchlinska, 2014; Juza, 2015), intencje
zniewazania, obrazania, wyszydzania czy ponizania okreslonych os6b lub grup (Juza,
2015, Ziemian, 2021, Trzaskowski, 2023), a takze innych podmiotéw, np. miast, idei czy
instytucji (Juza, 2015), a takze przez sprzecznos¢ z normami obowigzujgcymi w Inter-
necie (Naruszewicz-Duchlinska, 2015; Juza, 2015; Ziemian, 2021). Podobne rozumieja
hejt polscy internauci, wskazujacy jego siedem cech: 1. brak warto$ci merytoryczne;j
argumentacji, 2. brak powodu do ataku stownego, 3. anonimowo$¢ nadawcow, 4. zte
intencje nadawcow, 5. negatywne nacechowanie emocjonalne, agresja i obrazliwo$¢,
6. Swiadome naruszanie i ignorowanie zasad netykiety i etykiety, 7. Nieograniczony
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zakres odniesien - powszechno$¢ ofiar hejtu. Internauci definiujacy to pojecie
oddzielajg zatem hejt od krytyki (Naruszewicz-Duchlinska, 2021, s. 313-314).

Niektérzy badacze odnosza to zjawisko wytgcznie do zachowan werbalnych
(Juza, 2015), inni wigczaja w jego obreb takze tresci graficzne (np. obrazki, memy)
czy wideo (Szymczak, 2015; Brzezifiska-Waleszczyk, 2016; Kaczmarek-Sliwinska,
2016; Leszczuk-Fiedziukiewicz, 2019; Ziemian, 2021; Trzaskowski, 2023). Wiekszo$¢
badaczy taczy hejt wytacznie czy tez przede wszystkim z internetem (Juza, 2015;
Rosinska, 2017; Ziemian, 2021; Naruszewicz-Duchliniska, 2014; Brzezinska-Waleszczyk,
2016; Podraza, 2017; Trzaskowski, 2023), niektorzy takze z innymi przestrzeniami
i formami komunikacji (Szymczak, 2015; Gawenda, 2018). Hejt jest rozumiany przez
internautéw takze jako etykietka, stuzgca deprecjonowaniu nadawcéw wypowiedzi
by unikna¢ rzeczowej polemiki z ich argumentami (Naruszewicz-Duchliniska, 2021,
S. 304, 312).

Pojecie hejtu jest przez réznych badaczy tak réznie definiowane, Ze doktadne
przytoczenie tych definicji i dyskusja z nimi przekroczytyby ramy niniejszego arty-
kutu. Na potrzeby dalszych rozwazan przyjme definicje hejtu, zaproponowana
w Leksykonie termindw medialnych z 2024 roku:

obrazliwa badz agresywna, zwykle nieuzasadniona, publiczna krytyka osoby lub grupy oséb,
najczesciej w internecie (w mediach spoteczno$ciowych lub na forach). Hejt rézni sie od kry-
tyki brakiem warto$ci merytorycznej wypowiedzi, uzywaniem argumentow personalnych,
brakiem racjonalnego powodu do ataku, ztymi intencjami nadawcéw, chcacych sprawi¢ komus
przykros¢, ponizy¢ go lub wptyna¢ niekorzystnie na postrzeganie danej osoby, negatywnym
nacechowaniem emocjonalnym komunikatdw, lekcewazeniem etykiety i netykiety. Hejt moze
stuzy¢ wyrazeniu negatywnych emocji nadawcow, a takze wzbudzeniu takich emocji u adre-

satéow wypowiedzi (Kochan, 2024a, 278-279).

Wyniki wlasnych badan na temat postrzegania
zjawiska hejtu przez polskich internautow

Badanie, ktérego wyniki zostang oméwione ponizej, zostato przeprowadzone
w dwoch falach, w marcu 2019 i w listopadzie 2024 roku, przy uzyciu takiej samej
metodologii, co umozliwito poréwnywanie wynikéw? Kwestionariusz obejmowat

2 Pierwsza fala byta realizowana we wspétpracy firmy ARC Rynek i Opinia i Uniwersytetu SWPS.
Druga fala badan zostata zrealizowana ze srodkéw Wydziatu Nauk Spotecznych i Instytutu Nauk Spo-
tecznych Uniwersytetu SWPS. Cze$¢ terenowa obu fal badania (w marcu 2019 i listopadzie 2024 roku)
zrealizowata firma ARC Rynek i Opinia na reprezentatywnych prébach polskich internautéw powyzej
15 roku zycia, o liczebnosci (w kazdej z fal) N=815 respondentéw, przy uzyciu panelu internetowego
epanel.pl. Technikg badawcza byt wspomagany komputerowo wywiad internetowy (CAWI). Préba byta

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «213 .



MAREK KOCHAN « Polscy internauci na temat hejtu. . .

jedenascie pytan oraz metryczke. Kolejno$¢ pytan w kwestionariuszu byta zapro-
jektowana tak, by umozliwi¢ respondentom wyrazenie opinii o wtasnych doswiad-
czeniach nim dojdzie do oceny samego zjawiska i opinii na temat walki z hejtem:
a wiec najpierw pytanie o wtasng aktywno$¢ w zakresie krytyki innych i wtasne
motywacje, a potem dopiero zagadnienia hejtu i kontaktu z nim oraz postrzeganie
motywacji hejterow.

Wyniki badan zostang przedstawione w pieciu blokach problemowych, za kaz-
dym razem bedg podane numery pytan, umozliwiajgce ich lokalizacje w kwestio-
nariuszu.

Wyniki z obu fal badania beda od razu przedstawiane tacznie - obok siebie, aby
pokaza¢ zmiany opinii w czasie (lub ich brak).

Wyrazanie krytycznych opinii w sieci i bycie krytykowanym, przedmiot krytyki

Pytanie: Czy zdarzyto sie Panu/Pani kiedykolwiek wyraza¢ publicznie krytyczne
opinie na temat innych oso6b lub ich pogladéw, np. w sieci, na forach internetowych?
Prosze zakresli¢ wiasciwg odpowiedz.

Tab. 1. Publiczne wyrazanie krytycznych opinii [w proc.]

2019, N=815 2024, N=815
Tak 45 37
Nie 48 55
Nie wiem 7 8

Zrédto: badania wiasne, 2019 2024.

Wyniki odpowiedzi na to pytanie, zestawiajace wskazania z 2019 i 2024 roku
moga sie wydawac zaskakujace. Z 45% do 37%, a wiec o 8%, mniej badanych przy-
znaje sie, iz krytykuje innych w przestrzeni publicznej, o 7% ros$nie liczba deklaru-
jacych, ze tego nie robig. Moglyby to §wiadczy¢ o ograniczeniu negatywnych zjawisk
komunikacyjnych w internecie, jednak bardziej prawdopodobne wydaje sie inne
wyjasnienie: w horyzoncie pieciu lat te zjawiska nasility sie na tyle, ze trudniej sie
badanym przyzna¢ do faktu wyrazania takiej krytyki.

Do wyrazania krytycznych opinii w Internecie w 2024 roku czesciej przyznajg sie
mezczyzni (44%) niz kobiety (30%). Bardzo podobne zalezno$ci wystapity w 2019
roku: mezczyzni deklarowali wyrazanie krytyki czeSciej niz kobiety (52% wobec

w obu wypadkach reprezentatywna dla Polakéw w wieku 15+ ze wzgledu na pte¢, wiek, wielko$¢ miej-
scowo$ci zamieszkania oraz poziom wyksztatcenia, zgodnie z aktualnymi danymi Gtéwnego Urzedu
Statystycznego. Przed wykonaniem obliczen i analiz, probe poddawano w obu wypadkach procedurze
wazenia statystycznego, w celu doktadniejszego odzwierciedlenia w proébie struktury populacji ze
wzgledu na wyzej wymienione zmienne.
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38% przy Sredniej 45% w catej populacji), najczesciej robity to osoby z najmtodszej
grupy wiekowej (55% w tej grupie wobec 45% w catej populacji).

Do wyrazania krytycznych opinii w Internecie

w 2024 roku czesciej przyznaja sie mezczyzni (44%)
niz kobiety (30%). Bardzo podobne zaleznosci
wystapity w 2019 roku.

Bardziej sktonni do wyrazania krytycznych opinii w Internecie sg respondenci
z najmtodszej grupy wiekowej (15-24 lata). W 2024 roku az 46% badanych z tej grupy
przyznato sie do wyrazania krytycznych opinii w internecie.

Osoby deklarujace krytykowanie innych byty pytane o przedmiot krytyki

Pytanie: Jesli tak, prosimy wskaza¢, co byto przedmiotem Pani/Pana krytyki

Tab. 2. Przedmiot krytyki internautow [w proc.]

2019, N=368 2024, N=301
To, co kto$ zrobit 7 68
(Czyjes poglady 50 48
Czyj$ wyglad 7 10
(zyje$ pochodzenie spoteczne lub inne cechy 2 7

Zrddto: badania whasne, 2019 2024.

Ci, ktérzy zadeklarowali krytykowanie innych najczeSciej wskazywali, ze przed-
miotem ich krytyki byty czyje$ dziatania i poglady (wskazania na poziomie odpo-
wiednio okoto 70% i okoto 50%), tylko nieznaczne zmiany w czasie), zdecydowanie
rzadziej, na poziomie okoto 10% wskazywano, iz przedmiotem krytyki byt wyglad
i pochodzenie spoteczne oraz inne cechy. Zastanawiajace sg wskazania w obrebie
dwdch ostatnich kategorii - wprawdzie dotycza one zmian kilkuprocentowych (plus
3% i5%), ale biorgc pod uwage poziomy wyjsciowe, oznaczaja one znaczace wzrosty,
moga wiec rejestrowac istotne zmiany spoteczne: internauci chetniej przyznajg sie
w 2024 roku do tego, co jeszcze w 2019 roku uchodzito za wstydliwe.

Poglady czesciej krytykowali mezczyzni niz kobiety, tak byto zaréwno w roku
2024 (krytyke pogladow zadeklarowato 57% mezczyzn i 36% kobiet przy Sredniej
48% dla catej populacji), jak i w 2019 (mezczyzni 56%, kobiety 42% przy Sredniej
50%). W 2024 roku krytyke zachowania (,to co kto$ zrobil”) znacznie cze$ciej dekla-
rowaty kobiety niz mezczyzni: 81% wobec 57% (przy $redniej 68% dla populacji
krytykujacych), w 2019 roku ta réznica nie byta zauwazalna, niemal takie same
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wskazania wsréd respondentéw krytykujacych obu pici - okoto 70%. W 2024 roku
kobiety krytykowaty wyglad znacznie czeSciej, niz mezczyZni (16% wsrod krytyku-
jacych kobiet wobec 5% krytykujacych mezczyzn), podobna zalezno$¢, cho¢ mniej
wyrazna wystapita w 2019 roku (krytykowato wyglad 5% wsrdd krytykujgcych mez-
czyzn i 9% wsrod krytykujacych kobiet).

Krytyka wygladu jest domena mtodszych internautéw w obu falach badania:
znacznie czeSciej deklarowali takie zachowania internauci z grup wiekowych 15-24
(19% w 2024 i 12% w 2019 przy Srednich 10% i 7%) oraz 25-34 (20% i 12%), natomiast
znacznie rzadziej robili to internauci powyzej 45 roku zycia (4% w 2024 1 5% w 2019).

Odpowiedzi na pytania o krytykowanie innych warto zestawi¢ z deklaracjami
w zakresie bycia krytykowanym, czego dotyczyto pytanie 3 kwestionariusza

Pytanie: Czy byt/a Pan/i osobiscie kiedykolwiek krytykowany/a publicznie, np.
w sieci, na forach internetowych? Prosze zaznaczy¢ wtasciwa odpowiedz.

Tab. 3. Osobiste doswiadczenie krytyki w sieci przez internautow [w proc.]

2019, N=815 2024, N=815
Tak 30 28
Nie 53 58
Nie wiem 16 14

Zrddto: badania whasne, 2019 2024.

Wyniki te na pierwszy rzut oka mogg zaskakiwac¢: krytykujacych jest wiecej niz
krytykowanych. Moze to Swiadczy¢ o tym, Ze krytykowanie jest zjawiskiem nieco
bardziej powszechnym, niz podleganie krytyce, ktora skupia sie na pewnych oso-
bach czy grupach.

Badani z najmtodszej grupy wiekowej (15-24 lata) w obu falach badania znacznie
cze$ciej niz starsi przyznawali, Ze pod ich adresem kierowano w Internecie kry-
tyczne uwagi. W 2024 roku az 48% respondentéw z tej grupy wiekowej przyznato,
ze doswiadczyto takiej sytuacji, w 2019 roku byto to 51% tej grupy. Najrzadziej w obu
falach byli krytykowani respondenci powyzej 45 lat (20% w 2019 i 23% w 2024 roku).
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Osoby krytykowane odpowiadaty na pytanie dotyczace przedmiotu krytyki

Pytanie: Jesli tak, prosimy wskaza¢, co byto przedmiotem tej krytyki.

Tab. 4. Przedmiot krytyki doswiadczanej przez internautow [w proc.]

2019, N=245 2024, N=228
Pani/Pana poglady 61 60
To, co Pani/Pan zrobit 38 37
Pani/Pana wyglad 24 27
Pani/Pana pochodzenie spoteczne lub inne cechy 4 13

Zrédto: badania wiasne, 2019 2024.

Rozktad odpowiedzi jest podobny jak w przypadku deklaracji odnos$nie kryty-
kowania, dominuje krytyka pogladéw i dziatan, nieco czesciej w 2024 roku wska-
zywany jest wyglad i pochodzenie spoteczne oraz inne cechy - ta druga kategoria
ros$nie az o 9%.

Kobiety byty rzadziej, niz mezczyzni krytykowane za poglady (53% wobec 69%
w 2019 i 50% wobec 71% w 2024), za to znacznie cze$ciej niz mezczyzni byly kry-
tykowane za wyglad (32% wobec 15% w 2019 i 37% wobec 17% w 2024). Mezczyzni
i kobiety byli w 2019 roku niemal réwnie czesto krytykowani za dziatania (37%
u kobiet i 39% u mezczyzn), za to w 2024 roku krytyka za dziatania znacznie cze$ciej
spotykata kobiety (wskazato na to 43% krytykowanych kobiet i 31% krytykowanych
mezczyzn).

Zdecydowanie najczesciej za wyglad byli krytykowani internauci w wieku 15-24
lata (45% w 2019 i 51% w 2024 roku), najrzadziej za$ badani w wieku 45 i wiecej lat
(odpowiednio 11% i 12%).

Kontakt z hejtem i rozumienie zjawiska hejtu

Pytanie: Duzo sie ostatnio méwi o zjawisku tzw. hejtu. Czy zetknat/zetkneta sie
Pan/i osobiscie z tym zjawiskiem? Prosze zaznaczy¢ wla$ciwg odpowiedz.

Tab. 5. Kontakt internautéw z hejtem [w proc.]

2019, N=815 2024, N=815
Tak 52 45
Nie 40 44
Nie wiem 8 n

Zrédto: badania whasne, 2019 2024.

Spadek o 7% liczby osdb, ktore zetknety sie z hejtem - pomiedzy rokiem 2019
a 2024 (i jednoczesny wzrost odpowiedzi ,nie” 0 4%) moze zaskakiwac, jesli sie to
odniesie do zachowan obserwowanych w sieci, gdzie ilo$¢ agresywnych zachowan
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jezykowych raczej rosnie, niz maleje. Prawdopodobnie na przestrzeni pieciu lat
zmienily sie kryteria tego co uwazano za hejt. By¢ moze cze$¢ zachowan ocenianych
krytycznie w 2019 roku pie¢ lat pdZniej jest uznawana za normalng praktyke komu-
nikacyjna. Do kwestii tej warto wroci¢ w kontekscie odpowiedzi na pytanie si6dme.

W opinii polskich internautow hejt jest kojarzony
glownie z formga i intencja wypowiedzi: jest

to wypowiedz petna nienawisci, ktorej celem

jest sprawienie komus przykrosci, wyrazona

w formie obrazliwej i odnoszaca sie do cech
osoby (a nie pogladow) - tak uwaza potowa lub
wiecej respondentéw. Znacznie rzadziej za hejt
sg uwazane wypowiedzi odnoszace sie do czyichs
dziatan, krytyka masowa czy tez kazda publiczna
krytyka.

Zdecydowanie najczes$ciej styczno$¢ z hejtem miaty osoby z najmtodszej
grupy wiekowej 15-24 lata (66% w 2024 roku i 79% w 2019 roku). Czesciej niz inni
zetkneli sie z nim respondenci w wieku 25-34 lata (62% w 2019 i 55% w 2024), a rza-
dziej niz inni - badani w wieku 45 i wiecej lat (odpowiednio 43% i 36%). WyraZnie
rzadziej niz inni deklaruja zetkniecie sie z hejtem osoby z wyksztatceniem podsta-
wowym lub zawodowym (48% w 2019 i 33% w 2024 roku), za$ nieco cze$ciej osoby
z wyksztatceniem wyzszym (odpowiednio 55% i 52%), prawdopodobnie dlatego, ze
ich Swiadomos$¢ w zakresie proceséw komunikacji jest wyzsza.

Pytanie si6dme dotyczyto rozumienia pojecia hejtu. Badani mieli odnie$¢ sie do
trafnosci zdan opisujgcych to zjawisko.

Pytanie: Pojecie hejtu bywa réznie rozumiane. Prosimy przy kazdej opinii zazna-
czy¢ jej trafno$¢ na skali od 0 do 10 (0 - catkowicie nietrafna, 10 - catkowicie trafna),
zakres$lajac odpowiednig liczbe.

W opinii polskich internautéw hejt jest kojarzony gtownie z forma i intencja
wypowiedzi: jest to wypowiedZ petna nienawisci, ktdrej celem jest sprawienie
komus$ przykrosci, wyrazona w formie obrazliwej i odnoszaca sie do cech osoby
(a nie pogladéw) - tak uwaza potowa lub wiecej respondentéw. Znacznie rzadziej
za hejt s3 uwazane wypowiedzi odnoszace sie do czyich$ dziatan, krytyka masowa
czy tez kazda publiczna krytyka.

Poréwnujac wyniki z dwéch fal badania mozna zauwazy¢ znacznie bardziej kry-
tyczng ocene tego zjawiska - poszczegdlne odpowiedzi sg wskazywane czesciej
o kilka lub kilkanascie procent, a do cech hejtu wskazywanych przez ponad potowe
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Hejt to wypowiedzi, ktorych celem jest sprawienie
komus przykrosci

67%

57%
66%

Hejt to wypowiedzZ petna nienawisci

Hejt to krytyczna wypowiedz wyrazona w formie
obrazliwej

62%

Hejt to krytyczna wypowiedz odnoszgca si¢ do osoby:
jej cech, wygladu, pochodzenia, wyksztatcenia itp. 60%

Hejt to krytyczna wypowiedz wyrazona w formie
wulgarnej 55%

Hejt to wypowiedZ wzywajaca do przemocy

Hejt to krytyka nieuzasadniona

Hejt to krytyczna wypowiedz odnoszgca sie do
czyich$ dziatan

Hejt to krytyka masowa, wyrazana przez wiele osob

25% 2019 N=815
34%  ®=2024N=815

Hejt to kazda publiczna krytyka innych oséb czy ich
pogladow

Wykres 6. Rozumienie pojecia hejt przez internautow

Zrddto: badania whasne, 2019 i 2024.

respondentéw zostaje wtgczona wulgarna forma wypowiedzi i wzywanie do prze-
mocy. Wzrost wskazan na konkretne cechy hejtu moze odzwierciedla¢ wyklarowa-
nie sie opinii na temat tego, czym jest hejt i w pewnym sensie zawezenie oraz spe-
cjalizacja tego pojecia, ktére w roku 2024 jest odnoszone do wypowiedzi o wiekszym
natezeniu negatywnych cech. A wiec hejt jako taki jest odbierany bardziej krytycznie,
ale za hejt sg uwazane w 2024 roku takie wypowiedzi, ktére spetniajg ostrzejsze kry-
teria. Moze to tez Swiadczy¢ o normalizacji cze$ci negatywnych zachowan werbal-
nych w internecie, ktére wczesniej, w 2019 roku byty oceniane krytycznie (i uwazane
za hejt), a w ciggu kolejnych pieciu lat staty sie negatywng norma - by¢ moze doszto
do stepienia wrazliwosci internautéw na nieco mniej agresywne wypowiedzi. Taka
interpretacja ttumaczytaby spadek deklaracji jesli chodzi o zauwazanie zjawiska
hejtu z 52% na 45% (Tabela 5).

Motywacje do wyrazania krytycznych opinii i do hejtowania

Dwa pytania kwestionariusza dotyczyty kwestii motywacji internautéw do wyraza-
nia publicznej krytyki (hejtowania). W odniesieniu do badanych pytanie odnosito sie
do krytyki, za§ w odniesieniu do innych zachowania takie nazwano hejtem.

[ tak, respondenci, ktérzy zdeklarowali, Ze zdarza im sie wyrazac¢ publicznie kry-
tyczne opinie na temat innych oso6b lub ich pogladéw (2019: 45% czyli N=368, 2024:
37% czyli N=298) odpowiadaly na pytanie, co ich do tego sktonito.

Pytanie: Jesli tak, to co Panig/Pana do tego sktonito? Mozna zaznaczy¢ wiecej niz
jedng odpowiedz.
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63%
67%

Chciatam/em wyrazi¢ swoje oburzenie 59%
wobec opinii lub zachowan innych ludzi 539%

Chciatam/em wyrazi¢
Swoja opinig

Krytykowatam/em aby
cos$ sie zmienito

Dla rozrywki

Chciatam/em odreagowac,
wyzy¢ sie na kim$

Chciatam/em sprawi¢ komu$ przykro$é

Chciatam/em sie w ten sposéb
wypromowac

Nie dotyczy, nigdy nie wyrazatem takich
opinii w sieci czy na
forach internetowych

Wykres 2. Osobiste motywacje internautéw do publicznego wyrazania krytyki

Zrodto: badania wiasne, 2019 i 2024.

Deklarowane wtasne motywacje respondentéow krytykujacych byty przedsta-
wiane jako racjonalne: miata ich sktania¢ do tego przede wszystkim che¢ wyrazenia
opinii czy oburzenia, do pewnego stopnia takze che¢ wywotania pozytywnej zmiany.
W ciggu pieciu lat te pozytywne motywacje jeszcze sie wzmocnity: o0 4%, do 67%
wzrosta liczba os6b, deklarujacych, Ze krytykuja w imie wyrazenia opinii, natomiast
0 6% do 53% spadta liczba deklaracji, ze chodzito o wyrazenie emocji (oburzenia).
Inne motywacje, lepiej pasujace do potencjalnych motywacji hejteréow (dla rozrywki,
w imie odreagowania, wyzycia sie, sprawienia przykrosci lub wypromowania sie)
byty wskazywane przez znikoma liczbe badanych - ponizej 10%, cho¢ nalezy odno-
towac niewielkie, 2-3% wzrosty w trzech kategoriach: ,dla rozrywki”, ,aby odre-
agowac, wyzy¢ sie na kims$” oraz ,chciatem zrobi¢ komus przykros$¢” - wynik ten
moze $wiadczy¢ o niewielkim zwiekszeniu $miatosci internautéw w deklarowaniu
negatywnych motywacji do krytykowania innych w sieci.

W analizie ujawnity sie réznice miedzy ptciami, jesli chodzi o motywacje do kry-
tyki. W obu falach badania kobiety tak samo czesto deklarowaty, ze motywacjg do
krytyki jest dla nich che¢ wyrazenia oburzenia wobec opinii lub zachowan innych
ludzi (zadeklarowato to 57% krytykujacych kobiet). Natomiast w grupie mezczyzn
deklaracje takie spadty z 60% w 2019 do 49% w 2024. W 2024 roku kobiety cze-
$ciej niz mezczyzni przyznawaty sie do motywacji zwigzanej z checig odreagowa-
nia, wyzycia sie na kim$ (8% wskazan wsréd krytykujacych kobiet i 4% wsrod kry-
tykujacych mezczyzn), w 2019 byto odwrotnie (4% wskazan wsréd krytykujacych
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mezczyzn i 2% wsréd krytykujacych kobiet). Pomiedzy rokiem 2019 a 2024 zniwelo-
waty sie tez r6znice miedzy ptciami w zakresie deklaracji, iz motywacja do krytyki
jest che¢ wyrazenia wtasnej opinii: w 2019 roku krytykujacy mezczyzni deklarowali
taki powdd znacznie czeSciej, niz kobiety (68% wobec 57%), a 2024 roku rdéznica
niemal zanikta (mezczyZni 67%, kobiety 66%). ZaleznoSci te mogg wskazywac na
zmiane Swiadomosci i zwyczajow Kkobiet jesli chodzi o publiczne zachowania zwia-
zane zZ wyrazaniem opinii, wystepujaca w ciggu 5 lat.

Kobiety rzadziej, niz mezczyzni przyznaja sie w kontekscie krytyki do niskich
motywacji: rzadziej deklarujg, Ze robig to aby sie wypromowa¢, zaré6wno w 2024
(1% takich deklaracji wsrod krytykujacych kobiet i 5% wsréd krytykujacych mez-
czyzn) jak i w 2019 (kobiety 2%, mezczyzni 4%). Wzro6st odsetek mezczyzn przyzna-
jacych sie do krytyki dla rozrywki (5% w 2019 i 9% w 2024).

Deklarowane motywacje do krytyki byty powigzane z poziomem wyksztatce-
nia. Wskazania na motywacje zwigzane z wyrazaniem opinii rosty z poziomem
wyksztatcenia w obu falach badania, przy czym zalezno$¢ ta byta bardziej widoczna
w 2024 roku: na te motywacje wskazywato 55% krytykujacych z wyksztalceniem
podstawowym i zawodowym, 61% ze Srednim i 77% z wyzszym (w 2019 roku byto
to odpowiednio 60%, 64% i 65%). Osoby z wyksztatceniem wyZszym cze$ciej, niz
inne deklarowaty, Ze krytykuja aby co sie zmienito, co byto bardziej widoczne w 2024
roku (47% wskazan w tej grupie, przy 39% wskazan w grupie z wyksztatceniem
podstawowym lub zawodowym i 36% ze Srednim).

Odpowiedzi na pytanie 2 mozna zestawi¢ z odpowiedziami na pytanie 10 kwe-
stionariusza, ktore dotyczyto juz bezposrednio oséb hejtujgcych, a wiec innych niz
respondent - mozna je potraktowac jako pytanie posrednio weryfikujace szczeros¢
wtasnych deklaracji.

Pytanie: Czemu Pani/Pana zdaniem niekt6rzy ludzie hejtujg innych? Mozna
zaznaczy¢ wiecej niz jedna odpowiedz.

Jak wida¢ z zestawienia (wykres 3), osobom hejtujacym w sieci sg przypisywane
najczesciej cztery rodzaje motywacji: che¢ odreagowania, wyzycia sie na kims, spra-
wienia komus przykrosci, che¢ wypromowania sie i rozrywka, pozostate sg wskazy-
wane znacznie rzadziej. Zestawienie danych z dwdch fal badania pokazuje wzrost
negatywnych ocen hejtu i hejteré6w. Wprawdzie zmiany s kilkuprocentowe, ale
uktadajg sie w wyrazny trend: cztery negatywne motywacje sg wskazywane w 2024
roku cze$ciej, niz w 2019, za$ trzy pozostate, ktére mozna okresli¢ jako racjonalne,
sa w 2024 roku wskazywane o 1-3% rzadziej, niz w 2019.

Relatywnie cze$ciej wskazywane sa w drugiej fali badania dwa rodzaje motywa-
cji: che¢ odreagowania, wyzycia sie na kim$ (wzrost o 5%) oraz che¢ wypromowa-
nia sie (wzrost 0 4%).

Odpowiedzi na pytanie o motywacje 0séb hejtujacych nie uktadaja sie w wyrazne
zalezno$ci z takim zmiennymi jak pte¢ czy wiek.
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66%
Chcg odreagowad, wyzy¢ sie na kim$
71%

66%
I 9%
44%
I 48%

46%

. 7%

Chca wyrazi¢ swoje oburzenie wobec opinii lub 29%

zachowan innych ludzi _ 26%

Chca sprawi¢ komu$ przykrosé
Chca sie w ten sposéb wypromowaé

Dla rozrywki

21%

. 9%
2019 N=815

17% m 2024 N=815

- 16%

Wykres 3. Cudze motywacje do publicznego wyrazania krytyki zdaniem internautéw

Chca wyrazi¢ swoja opinie

Krytykuja aby co$ si¢ zmienito

Zrédto: badania wiasne, 2019 i 2024.

Jesli poréwnac ze soba odpowiedzi na pytania 2 i 10, mozna zauwazy¢, Ze inter-
nauci opisujg swoje motywacje do wyrazania krytyki w sieci w zupeinie innych
kategoriach, niz te, ktdre sa przypisywane innym, hejtujacym internautom. Latwo
to zobaczy¢, zestawiajgc (Tabela 9 ponizej) wskazania poszczegdlnych motywacji:
dlaczego ja krytykuje, vs dlaczego inni hejtuja (w obu przypadkach dane z drugiej
fali badania, N=815).

Wtiasne motywacje sa okreslane jako generalnie racjonalne (dla wyrazenia opinii,
oburzenia, aby co$ sie zmienito), natomiast motywacje innych sa postrzegane jako
z gruntu negatywne (by odreagowac¢, wyzy¢ sie, sprawi¢ komu$ przykro$¢, wypro-
mowac sie i dla rozrywki). Te drugie mozna wiec w pewien sposéb odczytywac jako
projekcje - by¢ moze innym internautom przypisuje sie wtasne motywacje, ktorych
nie wypada deklarowac¢ wprost.

Te wyniki moge wiec stuzy¢ interpretacji zjawiska hejtu jako dziatania opartego
na braku empatii. Internauci krytykujacy innych moga tworzy¢ wyidealizowany
obraz wlasnych dziatan, nie zauwazajac, ze dla innych moga one oznaczac co$ przy-
krego (i by¢ traktowane jako hejt), zarazem dostrzegajac, iz za takimi samymi dziata-
niami innych moze sie kry¢ che¢ sprawienia komus przykrosci, wyzycia sie na kims,
wypromowania sie czy potrzeba rozrywki.

Grupy hejtujace i hejtowane

Kolejnym zagadnieniem poruszanym w badaniu byta percepcja grup najczesciej hej-
tujacych i hejtowanych, dotyczyty tego pytania 81i 9.
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Krytyka aby co$ sie zmienito | |

Zeby wyrazi¢ swoja opinie

Zeby wyrazi¢ swoje oburzenie
wobec opinii lub zachowania...

Dla rozrywki u Dlaczego inni hejtuja

. i Dlaczego ja krytykuje

Zeby sie w ten spos6b
wypromowac

Zeby sprawi¢ komus przykrosé

Zeby odreagowac¢, wyzy¢ sie na
kim$

Wykres 4. Porownanie osobistych i cudzych motywadji do hejtowania w opinii internautow

Irédto: badania wiasne 2024.

Pytanie: Ktore grupy czesto hejtujg innych?

84%
ZwyKli internauci
N 86
30%
Politycy
N 30%
20%
Celebryci, znane osoby
I 26%
24%
Dziennikarze i publicysci 2019 N=815
- 219% m2024 N=815

Wykres 5. Grupy spoteczne hejtujace innych zdaniem internautow

Irédto: badania wiasne, 2019 i 2024.

W percepcji respondentéw zdecydowanie najczesciej hejterami sg zwykli inter-
nauci. W tej materii niewiele sie zmienia (84% wskazan na te grupe w 2019 i 86%
w 2024 roku). Pozostate grupy sa wskazywane zdecydowanie rzadziej, na pozio-
mie 20-30%. Jedyng zauwazalng zmiang jest wzrost wskazan na celebrytéw jako
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hejteréw o 6% (z 20% w 2019 na 26% w 2024 roku) oraz niewielki spadek wskazan
na dziennikarzy i publicystow (z 24% na 21%).

W percepcji respondentéw zdecydowanie
najczesciej hejterami s zwykli internauci. W tej
materii niewiele sie zmienia (84% wskazan na te
grupe w 2019 i 86% w 2024 roku).

Kobiety ogo6lnie rzadziej, niz mezczyzni wskazywaty na politykéw, celebrytow
i dziennikarzy jako na hejtujacych, natomiast nieco cze$ciej uwazaty, ze robia to
zwykli internauci. Na politykéw wskazywato w roku 2019 25%, za$§ w roku 2024
23% kobiet (a odpowiednio 35% i 37% mezczyzn), na celebrytow 15% i 22% kobiet
(pierwsza i druga fala badania) i 24% oraz 31% mezczyzn, na dziennikarzy i publi-
cystow odpowiednio 21% i 18% kobiet oraz 28% i 23% mezczyzn. Natomiast na
zwyktych internautéw jako grupe czesciej hejtujaca innych wskazywato w roku 2019
87% i w roku 2024 88% kobiet, gdy wsréd mezczyzn byto to odpowiednio 82% i 84%.

Wskazania podobne do kobiet mieli najmtodsi badani w wieku 15-24 lata: czeSciej
niz starsi respondenci wskazywali w tym kontekscie zwyktych internautéw (90%
w obu falach badania), a rzadziej niz inni: politykéw (15% w roku 2019 i 21% w roku
2024), celebrytow (odpowiednio 12% i 18%) oraz dziennikarzy i publicystéw (16%
i18%).

Pytanie 8 dotyczyto kategorii os6b bedacych ofiarami hejtu.

Pytanie: Ktore grupy osob sa szczegdlnie hejtowane? Prosimy zaznaczy¢ wsta-
wiajac krzyzyks.

Jesli chodzi o grupy postrzegane jako najczesciej hejtowane, na szczycie zesta-
wienia sg w 2024 roku, podobnie jak pie¢ lat wcze$niej, mniejszosci seksualne (63%
wskazan w 2024 wobec 64% w 2019). Warto zwr6ci¢ uwage na widoczny miedzy 2019
a 2024 rokiem spadek wskazan na grupy znajdujace sie na szczycie zestawienia: poli-
tycy (spadek wskazan o0 13% z 60% na 47%), celebryci (spadek o 11%, z 63% na 52%),
imigranci (spadek 0 4% z 49% na 45%), Zydzi (spadek o 7% z 42% na 35%). Zarazem
najbardziej ro$nie liczba wskazan na osoby z nadwaga: wzrost 0 13% (z 44% na 57%),
osoby niepelnosprawne: wzrost o 7%, z 20% na 27%, a takze na osoby niewyksztat-
cone (wzrost 0 3% z 18% na 21%).

3 W listopadzie 2024 roku do kafeterii odpowiedzi na to pytanie zostaty dodane dwie odpowiedzi:
Ksieza oraz Osoby wierzace - byta to jedyna zmiana w kwestionariuszu pomiedzy dwoma falami ba-
dania.
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Mniejszosci seksualne
Osoby z nadwaga

Znane osoby, celebryci
Politycy

Imigranci

Ksieza*

Zydzi

Osoby wierzace*

Osoby niepetnosprawne
Ludzie mieszkajacy na wsi
Ludzie niewyksztatceni

Polacy

Osoby starsze
2019 N=815

Wyborcy okre$lonej partii, ew. jakiej? 7%/2 0 ®2024 N=815

Inni

Wykres 6. Grupy spoteczne najczesciej bedace obiektem hejtu zdaniem internautow

Zrédto: badania whasne, 2019 i 2024.

Te dane mogg ukazywac istotng zmiane jesli chodzi o zwyczaje internautéw:
obiektami hejtu nieco rzadziej sa grupy uprzywilejowane lub bedace w centrum
zainteresowania mediow, czeSciej natomiast stajg sie ofiarami osoby, nalezgce do
grup nieuprzywilejowanych, o nizszym statusie spotecznym.

Dwie dodane do kafeterii kategorie hejtowanych grup - ksieza i osoby wierzace
sg wskazywane przez okoto jedna trzecia respondentdw, a wiec relatywnie czesto.
Ciekawym wynikiem jest to, Ze ksieza sg w 2024 roku wskazywani jako ofiary hejtu
minimalnie cze$ciej, niz Zydzi (36% wobec 35%).

W postrzeganiu niektorych grup jako ofiar hejtu wida¢ réznice pomiedzy ptciami.
Kobiety wykazujg w tym zakresie wieksza wrazliwo$¢, wyraznie czesciej niz mez-
czyzni wskazuja w tym kontekscie na:

e celebrytéw (68% w pierwszej fali i 59% w drugiej fali badania, gdy u mez-

czyzn jest to odpowiednio 57% i 46%),

e ludzi mieszkajacych na wsi (24% i 26%, u mezczyzn: 19% i 18% wskazan),

e ludzi niewyksztatconych (21% i 25%, u mezczyzn 14% i 16%),

e osoby z nadwaga (55% i 66%, u mezczyzn 32% i 46%),

e osoby niepetnosprawne (24% i 32%, u mezczyzn 16% i 21%),

e o0soby wierzace (na te grupe wskazato w 2024 roku 32% kobiet i 27% mez-

czyzn).
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Mezczyzni natomiast minimalnie czeSciej wskazujg na takie grupy jak politycy
(63% wskazan w 2019 i 48% w 2024, gdy u kobiet jest to odpowiednio 57% i 46%),
Zydzi (42% i 39%, gdy u kobiet jest to 41% i 32%) oraz wyborcy okre$lonej partii
(13% i 7%, u kobiet: 7% i 6%).

Wiek nieco réznicuje wskazania grup najczesciej hejtowanych, jednak nie s3 to
zalezno$ci regularne.

Wskazania na osoby z nadwaga jako na grupe najczesciej hejtowana sa tym wyz-
sze, im mtodsi sg respondenci. Wsrdd internautéw powyzej 45 roku zycia grupe te
wskazuje 33% w pierwszej fali badania i 50% w drugiej fali, w grupie 35-44 odpo-
wiednio 45% i 52%, w grupie 25-34 - 57% i 64%, za$§ w najmtodszej grupie 15-24 az
63% wskazan w roku 2019 i 78% w roku 2024 - takie wyniki moga by¢ pochodna
presji spotecznej, jaka w kwestii wagi odczuwaja mtodzi internauci.

Ogolnie najmtodsza grupa badanych wskazuje prawie wszystkie hejtowane grupy
cze$ciej niz osoby najstarsze - z wyjatkiem wskazania na politykow.

Ogolnie najmtodsza grupa badanych wskazuje
prawie wszystkie hejtowane grupy czesciej niz
osoby najstarsze - z wyjatkiem wskazania na
politykow.

Wskazania na celebrytéw jako grupe najczesciej hejtowang rosng z wyksztatce-
niem: na nich wskazuje w grupie z wyksztatceniem podstawowym lub zawodowym
56% w roku 2019 i 43% w roku 2024, wsrod respondentéow z wyksztatceniem $red-
nim odpowiednio 60% i 54%, za$ wsrod tych z wyksztatceniem wyzszym - 70%
w pierwszej i 57% w drugiej fali badania.

W przypadku czterech grup: mieszkajacych na wsi, niewyksztatconych, oséb
z nadwagg i niepetnosprawnych zalezno$¢ jest odwrotna - najwiecej wskazan
w grupie o najnizszym i najmniej w grupie o najwyzszym wyksztatceniu. By¢ moze
internauci cze$ciej widza ofiary hejtu w grupach, z ktérymi tatwiej im sie zidenty-
fikowa¢, do ktérych im psychologicznie blizej: wyksztatconym blizej do celebrytdw,
za$ niewyksztatconym do innych niewyksztatconych, do mieszkajgcych na wsi, do
tych z nadwagg i do niepeinosprawnych - a wiec do grup o potencjalnie nizszym
statusie spotecznym.

Hejt jako problem spoteczny, walka z hejtem vs wolnos¢ stowa

Zagadnieniu walki z hejtem zostaty poSwiecone trzy pytania. Pierwsze z nich doty-
czyto postrzegania hejtu jako problemu spotecznego.
Pytanie: Czy zgadza sie Pan/i z opinig, Ze hejt to powazny problem spoteczny?
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Tab. 6. Powaga zjawiska hejtu w opinii internautéw [w proc.]

Zdecydowanie sie nie | Raczej sie nie Trudno Raczej sie Zdecydowanie sie OgolemTAK
zgadzam zgadzam powiedziec zgadzam zgadzam
2019, N=815 1 2 10 26 61 87
2024, N=815 2 3 7 28 60 88

Zrédto: badania whasne, 2019 2024.

Kobiety wyraznie czeSciej niz mezczyzni uwazaja hejt za powazny problem spo-
teczny: zdecydowanie zgadza sie z ta teza 66% kobiet w 2019 i 74% w roku 2024,
gdy u mezczyzn jest to odpowiednio 55% i 46%; jesli zsumowac¢ odpowiedzi ,zde-
cydowanie sie zgadzam” i ,raczej sie zgadzam”, to dla kobiet wskaznik traktowania
hejtu jako powaznego problemu spotecznego rosnie z 88% w 2019 roku do 95%, za$
u mezczyzn spada z 84% do 82%, co pokazuje tez odmienne kierunki zmian opi-
nii: kobiety w ciagu 5 lat staty sie bardziej wrazliwe na zjawisko hejtu, a mezczyzni
mniej.

Im bardziej wyksztatceni respondenci, tym cze$ciej uwazajg hejt za powazny
problem spoteczny, na kazdym poziomie wyksztatcenia respondentéw ilos¢ takich
wskazan rosnie pomiedzy rokiem 2019 a 2024: respondenci z wyksztatceniem pod-
stawowym lub zawodowym: z 80% w 2019 do 85% w 2024, z wyksztatceniem $red-
nim: z 87% do 89%, z wyksztatceniem wyzszym: z 89% do 92% (zsumowanie odpo-
wiedzi ,zdecydowanie sie zgadzam” i ,raczej sie zgadzam”).

Deklaracje w zakresie postrzegania hejtu jako powaznego problemu spotecznego
mozna zestawi¢ z poparciem respondentéw dla walki z hejtem.

Pytanie: Czy nalezy walczy¢ z hejtem?

Tab. 7. Hejt jako zjawisko wymagajace zwalczania w opinii internautow

Zdecydowanie sie | Raczej sie nie Trudno Raczejsie | Zdecydowanie sie Ogélem TAK
nie zgadzam zgadzam powiedziec zgadzam zgadzam
2019, N=815 - 2 10 19 69 88
2024, N=815 2 2 6 19 7 90

Zrédto: badania wiasne, 2019 i 2024.

Poparcie dla walki z hejtem jest bardzo wysokie i nawet minimalnie wyzsze niz
dla tezy, Ze jest to powazny problem spoteczny.

Kobiety popierajg walke z hejtem cze$ciej niz mezczyzni: w roku 2019 opo-
wiada sie za tym 92% a w 2024 95% kobiet (zsumowanie odpowiedzi , zdecydowa-
nie sie zgadzam” i ,raczej sie zgadzam”), gdy u mezczyzn jest to w obu falach 85%,
przy czym mozna zauwazy¢ u nich minimalnie rosnacy sceptycyzm: o ile w 2019
odpowiedz ,zdecydowanie sie zgadzam” wybrato 64% mezczyzn, a odpowiedz

sraczej sie zgadzam” 21%, o tyle w roku 2024 byto to odpowiednio 59% i 26%.
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Poparcie dla walki z hejtem jest najwyzsze ws$réd najmtodszych respondentow,
na podobnie wysokim poziomie jest wsrdd tych powyzej 45 roku Zycia, w przypadku
dwdch srodkowych grup jest minimalnie nizsze, cho¢ nadal bardzo wysokie. Zsumo-
wane odpowiedzi ,zdecydowanie sie zgadzam” i ,raczej sie zgadzam” na to pytanie
wynoszga dla grupy 15-24: 88% (pierwsza fala badania) i 93% (druga fala), dla grupy
powyzej 45 lat 91% w obu falach, dla grupy 25-34 wskaznik ten ros$nie z 85% do 90%,
dla grupy 35-44 za$ z 86% do 87%.

Poparcie dla walki z hejtem rosnie tez z poziomem wyksztatcenia: dla responden-
tow z wyksztatcenie podstawowym lub zawodowym jest to 83% i 88% (zsumowane
odpowiedzi ,zdecydowanie sie zgadzam” i ,raczej sie zgadzam”, pierwsza i druga fala
badania), dla tych z wyksztatceniem srednim: 90% w obu falach, dla tych z wyksztat-
ceniem wyzszym: odpowiednio 93% i 92% (nieznaczny spadek).

Odpowiedzi na dwa powyzsze pytania pokazujg, iz przewazajaca wiekszos¢ pol-
skich internautéw - okoto 90% - uwaza hejt za problem spoteczny, z ktérym nalezy
walczy¢, nieznaczne zmiany (1-2% wzrost wskazan) obrazujg trend rosnacego kry-
tycyzmu wobec tego zjawiska.

Odrebne pytanie dotyczyto relacji dwdch zagadnien: walki z hejtem i wolnosci
stowa. Celem byto zbadanie, na ile w imie walki z hejtem polscy internauci byliby
w stanie zaakceptowac ograniczenie wolnosci stowa.

Pytanie: Czy Pani/Pana zdaniem nalezy walczy¢ z hejtem nawet za cene wolnosci
stowa, czy tez wolnos¢ stowa jest wazniejsza niz walka z hejtem? Prosimy wybra¢
tylko jedna z trzech ponizszych odpowiedzi, zaznaczajqc jq krzyzykiem.

. , . . C o 69%
Nalezy walczy¢ z hejtem, ale tak, by nie ograniczac

wolnoSsci stowa.
e

0,
Nalezy walczy¢ z hejtem nawet 26%

za cene wolnosci stowa. - 279
()

5% 2019 N=815

Wolno$¢ stowa jest wazniejsza,
niz walka z hejtem. ' 7% m 2024 N=815

Wykres 7. Potrzeba walki z hejtem a wolnosc stowa w opinii internautow

Zrédto: badania whasne, 2019 i 2024.
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Podobnie jak w roku 2019, takze w 2024 okoto dwie trzecie internautéw jest zda-
nia, Ze z hejtem nalezy walczy¢, ale tak, by nie ogranicza¢ wolnosci stowa. Jesli zsu-
mowac wskazania odpowiedzi ,,nalezy walczy¢ z hejtem, ale tak by nie ograniczac
wolnosci stowa” z odpowiedziami ,wolno$c¢ stowa jest wazniejsza, niz walka z hej-
tem”, mozna powiedzie¢, ze okoto trzy czwarte badanych ceni sobie wyzej wolnos$¢
stowa, niz walke z hejtem (74% w 2019 i 73% w 2024).

Najwazniejsze wnioski z badania:

1.

Wyniki badania pokazujg, iz polscy internauci do$¢ dobrze rozumieja pojecie
hejtu, taczac je najczesciej z checig sprawienia komus$ przykrosci, krytyka
petna nienawisci, wyrazong w formie obrazliwej. Znacznie rzadziej to pojecie
jest odnoszone do wszelkiej masowej i publicznej krytyki — tak uwaza okoto
jednej trzeciej badanych. W ciggu pieciu lat, pomiedzy rokiem 2019 a 2024
ro$nie negatywna ocena hejtu, tgczone s3g z nim przez ponad potowe respon-
dentéw takze takie cechy jak atak personalny, wulgarna forma i wyzwanie
do przemocy. Pojecie hejtu w biegiem czasu ulega wiec specjalizacji, kryte-
ria tego co internauci uwazaja za hejt sg zaostrzone; zachowania wczesniej
uwazane za naganne normalizujg sie przez czesty kontakt z nimi (Leszczu-
k-Fiedziukiewicz, 2019, 107), stajg sie czes$cia negatywnej normy komunika-
cyjnej, za$ pojecie hejtu jest taczone tylko z bardziej drastycznymi formami
przemocy jezykowej. Taka interpretacja ttumaczytaby jednoczesny wzrost
krytycyzmu wobec hejtu i spadek deklaracji w zakresie zetkniecia sie ze zja-
wiskiem hejtu - z 52% w 2019 do 45% w 2024.

Motywacje internautéw przypisywane sobie, gdy krytykujg innych (do czego
przyznaje sie w 2024 roku 35%, o 8% mniej, niz pie¢ lat wcze$niej) sa zupet-
nie inne, niz te, ktére przypisuje sie innym, hejtujacym, co jest zgodne z usta-
leniami z innych badan, gdzie obraz komunikacji w sieci jest gorszy, niz dekla-
racje co do wiasnych zachowan, w ktérych internauci rzadko przyznajg sie
do obrazania innych (Kolenda, Krejtz, 2012, 65). Badani w 2019 i w 2024 roku
internauci deklarujg, Ze ich krytyka jest racjonalna, stuzy wyrazaniu opinii
badz oburzenia i zmianie czego$ na lepsze, za$ dotyczy przede wszystkim
dziatan i pogladéw innych, nie za$ wygladu czy innych cech. Natomiast hej-
terzy majq sie w opinii badanych kierowac¢ checig sprawienia komus przy-
krosci, wyzycia sie, wypromowania badz robig to dla rozrywki. Jesli zas hej-
terami sg najcze$ciej zwykli internauci (tak uwaza okoto 85% badanych), to
pytanie czym naprawde oni sie Kieruja. NajczeSciej przypisywane hejterom
motywacje, wskazywane w 2024 roku przez okoto 70% badanych, a wiec che¢
wyzycia sie i sprawienia komus$ przykrosci, ukazujg internet jako przestrzen
stuzaca odreagowaniu negatywnych emocji, a przez to nieprzyjazna dla wielu
uzytkownikow.
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3. Jakkolwiek grupa nadal najcze$ciej wskazywang jako ofiary hejtu nadal sg
mniejszos$ci seksualne (64% w 2019 i 63% w 2024), warto zwrdci¢ uwage
na spadek wskazan na takie grupy jak politycy, celebryci, imigranci, Zydzi,
a zarazem na najbardziej zauwazalny w wynikach wzrost wskazan na osoby
z nadwaga: 0 13% i osoby niepeilnosprawne: o 7%, a takze na osoby niewy-
ksztatcone - wzrost 0 3%. Te trzy grupy obrazujg zmiane w zwyczajach hej-
towania na przestrzeni pieciu lat: nieco rzadziej ofiarami sa osoby ze swiecz-
nika (politycy i celebryci), badZ grupy, ktérymi w duzym zakresie zajmuja sie
media, wyraznie czeSciej stajg sie nimi osoby z nizszych pieter drabiny spo-
tecznej. Relatywnie czesto byty wskazywane jako najbardziej hejtowane
takze dwie grupy, nieobecne w kafeterii pytania w 2019 roku - ksieza (36%)
i osoby wierzace (30%), co moze mie¢ zwigzek zaro6wno z wewnetrznymi
problemami Ko$ciota katolickiego w Polsce, ujawnianymi przez media, jak
i z nagonkg, organizowang przez czes¢ politykéw w imie doraznych korzysci
wyborczych.

4. Szczegolnie narazeni na hejt sg ludzie mtodzi: w 2024 roku w grupie 15-24
lata krytykowanych byto 48%, gdy w catej populacji 28% (w 2019 roku zade-
klarowato to 51% najmtodszych badanych, gdy w catej populacji 30%), zas
z hejtem zetkneto sie w 2024 roku 66% (w catej populacji 45%); s3 oni kry-
tykowani zwtaszcza za wyglad. Mozna przypuszczac, ze jednym z watkow
tej krytyki jest kwestia wagi: grupa wskazywana jako hejtowana znacznie
czesciej w drugiej fali badania, a wiec osoby z nadwaga, byta wéréd najmtod-
szych respondentéw w wieku 15-24 lata wskazywana przez 63% w 2019 i 78%
w 2024 roku, co moze by¢ symptomem postrzegania przez najmtodszych
internautéw tego problemu jako istotnego takze dla siebie. Ludzie mtodzi
znacznie cze$ciej tez krytykuja innych: w tej grupie zadeklarowato to w 2024
roku 46% respondentow (37% w catej populacji), zas w 2019 - 55% (w calej
populacji 45%).

5. Badanie ujawnito réznice wystepujace pomiedzy piciami w wyrazaniu
i doznawaniu krytyki w sieci oraz w postrzeganiu hejtu, a takze ogélnie
wieksza wrazliwos¢ kobiet na to zjawisko. Kobiety krytykuja w sieci rza-
dziej niz mezczyzni. Kobiety rzadziej krytykuja poglady. Zaszta zmiana jesli
chodzi o krytyke zachowania (,to co kto$ zrobit”): w 2019 roku wskazania
byty bardzo podobne okoto 70% dla obu ptci, natomiast w 2024 roku krytyke
zachowania znacznie czeSciej deklarowaty kobiety niz mezczyzni: 81% wobec
57%. Kobiety czeSciej niz mezczyZni krytykujg wyglad.Kobiety s3 rzadziej, niz
mezczyzni krytykowane za poglady, za to znacznie czeSciej niz mezczyzni sa
krytykowane za wyglad. Krytykowanie za dziatania byto w 2019 roku niemal
réwnie czeste u kobiet i u mezczyzn, ktérzy stali sie przedmiotem krytyki,
za to w 2024 roku krytyka za dziatania znacznie czeSciej spotykata kobiety.
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Inne s3 tez motywacje do krytyki. 57% krytykujacych kobiet w obu falach
zadeklarowato, Ze motywacja jest dla nich che¢ wyrazenia oburzenia wobec
opinii lub zachowan innych ludzi, natomiast u mezczyzn wskaznik ten spadt
z 60% w 2019 roku do 49% w 2024 roku. Pomiedzy rokiem 2019 a 2024 zniwe-
lowaty sie tez roznice miedzy ptciami w zakresie deklaracji, iz motywacja do
krytyki jest che¢ wyrazenia wtasnej opinii. W 2024 roku kobiety czesciej niz
mezczyZni przyznawaty sie do motywacji zwigzanej z checig odreagowania,
wyzycia sie na kims, w 2019 byto odwrotnie. Kobiety rzadziej, niz mezczyzni
przyznaja sie w kontekscie krytyki do niskich motywacji: rzadziej deklarujg,
Ze robig to aby sie wypromowac i dla rozrywki. Inna jest tez percepcja grup
hejtujacych. Kobiety generalnie rzadziej, niz mezczyzni wskazywaty w tym
kontekscie na politykéw, celebrytéw i dziennikarzy, natomiast nieco czesciej
uwazaty, ze robig to zwykli internauci. R6znice miedzy ptciami widac tez
w postrzeganiu niektorych grup jako ofiar hejtu. Kobiety wykazuja w tym
zakresie wieksza wrazliwo$¢, wyraznie czeSciej niz mezczyzni wskazuja
w tym kontekscie na: celebrytow, ludzi mieszkajacych na wsi, ludzi niewy-
ksztatconych, osoby z nadwagg, osoby niepelnosprawne, osoby wierzace.
Mezczyzni natomiast minimalnie cze$ciej wskazuja na takie grupy jak poli-
tycy, Zydzi oraz wyborcy okreslonej partii. Kobiety wyraznie cze$ciej niz mez-
czyzni uwazaja hejt za powazny problem spoteczny: dla kobiet wskaznik trak-
towania hejtu jako powaznego problemu spotecznego rosnie z 88% w 2019
roku do 95%, zas u mezczyzn spada z 84% do 82%, co pokazuje tez odmienne
kierunki zmian opinii: kobiety w ciggu 5 lat staly sie bardziej wrazliwe na zja-
wisko hejtu, a mezczyZni mniej. Kobiety popieraja walke z hejtem czeSciej niz
mezczyzni: w roku 2019 opowiada sie za tym 92% a w 2024 95% kobiet, gdy
u mezczyzn jest to w obu falach 85%, przy czym mozna zauwazy¢ u nich mini-
malnie rosnacy sceptycyzm (inne proporcje odpowiedzi ,zdecydowanie sie
zgadzam” i ,raczej sie zgadzam”). Wyniki badania mogg ujawnia¢ zmiany
w zwyczajach publicznego wyrazania krytyki u kobiet, wystepujace na prze-
strzeni 5 lat, widoczne nawet nie tyle w czestotliwosci takich zachowan, ile
w deklarowanych motywacjach (czeSciej motywacja jest ,,cheé wyrazenia
wtasnej opinii”) i w przedmiocie tej krytyki (czesciej krytyka zachowania
innych). Mozna powiedzie¢, ze w perspektywie lat 2019-2024 kobiety Smielej
krytykuja innych i bardziej pewnie uzasadniajg swoje krytyczne opinie.

6. Polscy internauci sg generalnie bardzo krytyczni wobec zjawiska hejtu. Cho¢
w deklaracjach z 2024 roku osobiscie zetkneto sie z nim 45% (wobec 52%
w 2019), to blisko 90% uwaza go za powazny problem spoteczny, z ktérym
nalezy walczy¢, co moze jednocze$nie swiadczy¢ o zaposredniczonej przez
media percepcji tego zjawiska. Przy tym zaréwno w 2019 jak i w 2024 roku
az dwie trzecie internautéw jest zdania, Ze z hejtem nalezy walczyg¢, ale tak,
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by nie ogranicza¢ wolnosci stowa. Lacznie okoto trzy czwarte badanych ceni
sobie wyzej wolnos$¢ stowa niz walke z hejtem. Ten wynik, cho¢ dotyczy hejtu,
jest istotny wobec dziatan zmierzajacych do penalizacji tzw. ,mowy niena-
wisci”, zjawiska pokrewnego hejtowi. Walka z nim mogtyby ogranicza¢ wol-
no$¢ stowa: jak wida¢, przewazajgca wiekszos¢ internautéw nie popieratoby
takich inicjatyw.
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Principles of Effective Homiletic Communication in Contemporary
Culture

Kompetencja komunikacyjna w przepowiadaniu -
zasady skutecznej komunikacji homiletycznej we wspoétczesnej kulturze

Abstract

The cognitive aim of this article is to present the principles of
the communicative quality of preaching a homily in the context
of contemporary cultural and social challenges, based on the
theory of communicative competence developed within the
field of social sciences, particularly communication and media
studies. To achieve this objective, the following methods were
applied: content analysis and a review of the relevant literature,
including media studies (covering the art of public speaking,
self-presentation, and communicative competence), as well as
homiletic and theological-communicative approaches. According
to the conducted analysis of the research material, the key
elements of the communicative quality of a homily include
a clear and concise structure, theological depth, language
adapted to the audience, references to the experience and daily
life of the listeners, and the authenticity of the preacher. A well-
prepared homily fulfills not only a formative, evangelizing, or
catechetical function, but also a communicative one, responding
to the aesthetic and cultural needs of the audience. In this sense,
the cognitive value of this article lies in identifying homiletic
standards grounded in the main characteristics of communicative
competence: effectiveness, flexibility, and appropriateness.
These guidelines may serve both the practice of preaching and
further research on religious communication, particularly the
contemporary art of proclaiming the Gospel.

Keywords
homily, communicative competence, communicative quality of
preaching, religious communication, preaching
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Streszczenie

Celem poznawczym niniejszego artykutu jest ukazanie zasad

komunikacyjnej jakosci gtoszenia homilii w kontekscie wspét-
czesnych wyzwan kulturowych i spotecznych na podstawie

teorii kompetencji komunikacyjnej, zgtebianej w obszarze nauk
spotecznych — nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Do

zrealizowana tak sformutowanego celu zastosowano metody:
analizy tresci i przegladu literatury przedmiotu: medioznawczej

(ze sztuki wystapien publicznych, autoprezentacji, kompetendji

komunikacyjnej) oraz homiletycznej i teologiczno-komunika-
cyjnej. Wedtug przeprowadzonej analizy materiatu badawczego

kluczowe elementy komunikacyjnej jakosci homilii to: klarowna,
niezbyt dtuga struktura, jezyk dostoswany do odbiorcy, teologicz-
na gtebia, odwotywanie sie do doswiadczenia i zycia odbiorcy, au-
tentycznos¢ gtoszacego. Dobrze przygotowana homilia peni role

nie tylko formacyjna, ewangelizacyjna czy katechetyczng, ale

takze komunikacyjna, odpowiadajac na estetyczne i kulturowe

potrzeby odbiorcy. W tym znaczeniu wartos¢ poznawcza niniej-
szego artykutu polega na wykazaniu standardéw homiletycznych,
przygotowanych na podstawie gtéwnych cech kompetendji ko-
munikacyjnej: skutecznosci, elastycznosci, stosownosci. Wytyczne

te moga postuzy¢ do praktyki kaznodziejskiej lub dalszych badan

nad komunikagja religijna, w tym przede wszystkim wspotczesna

sztuka gtoszenia Ewangelii.

Stowa kluczowe
homilia, kompetencja komunikacyjna, komunikacyjna jakos¢
przepowiadania, komunikacja religijna, kaznodziejstwo
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Introduction

Without communicative competence, even the most theologically rich homily
risks losing its living powerful. The preaching of the homily occupies an essen-
tial communicative role within the life of the Church. It is not merely a minor addi-
tion to the Eucharistic celebration but an integral part of the liturgy, through which
the Word of God becomes present, proclaimed, and explained in the living context
of the faith community. Thus, the homily, as one of the Church’s primary genres
of evangelization, serves as a communicative bridge between divine revelation and
human experience, translating the timeless message of Scripture into the concrete
realities of faithful’s everyday lives. For many believers, the Sunday homily remains
the primary - if not the only - moment of direct and communal engagement with
the Word of God within the Church setting (WieZ, 2025). As such, the preacher’s
communicative competence assumes profound pastoral and relational responsibil-
ity and significance: it mediates not only the meaning but also encounter, creating
a space in which listeners may come to recognize, experience, and meet the living
God. Therefore, every homily delivered with communicative competence, theolog-
ical depth, and pastoral sensitivity contributes meaningfully to the transformative
power of the liturgy, shaping both personal faith and the spiritual life of the present
community.

The primary cognitive aim of this article is to expound what it means to preach
a homily that is effective, appropriate, and adaptable within the framework of con-
temporary communicative competence theory. More specifically, the study seeks
to conceptualize the principles of communicative quality in preaching considering
the dynamic cultural and social transformations shaping the context of religious
communication today. By drawing upon the theoretical framework of communica-
tive competence - developed within the social sciences, particularly in media and
communication studies - this article situates the act of preaching within an inter-
disciplinary dialogue between communication theory, rhetoric, and homiletics.
The guiding research question may thus be formulated as follows: What constitutes
communicative effectiveness, appropriateness, and adaptability in the practice
of preaching in response to the challenges of modern society? This question opens
a broader inquiry into the nature of preaching as a complex communicative act
that demands not only theological insight but also rhetorical awareness, emotional
intelligence, and contextual sensitivity.

In pursuit of this objective, the study also addresses several specific research
questions designed to operationalize the broader inquiry into communicative com-
petence in homiletic practice. These include: What communicative quality standards
can be identified in preaching a homily when examined through the lens of commu-
nicative competence paradigm? Which dimensions of public speaking and self-pres-
entation contribute most significantly to the persuasive and pastoral efficacy
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of the homily? and in what ways can the conceptual apparatus of communicative
competence, as articulated in contemporary media and communication scholarship,
be applied to the systematic analysis and evaluation of homiletic quality?

These questions underscore the interdisciplinary nature of the investigation,
which seeks to integrate insights from communication science with pastoral reflec-
tion. By framing the homily as both a sacred proclamation and a complex com-
municative event, the study aims to contribute to a more nuanced understanding
of how communicative competence paradigm can help to inform and enhance the art
of preaching in the twenty-first century. To achieve these research objectives, this
study employs content analysis combined with an extensive review of the relevant
literature. The analyzed sources include scholarly works in the fields of media and
communication studies - particularly those addressing communicative competence
and public speaking - as well as publications in homiletics and pastoral theology.
The content analysis involves a critical and interpretive examination of selected
scholarly texts that articulate or develop the theory of communicative competence,
with special attention to its three constitutive characteristics: effectiveness, appro-
priateness, and adaptability.

It is important to note that, within communication theory, communicative com-
petence encompasses three interrelated dimensions: knowledge, skills, and motiva-
tion. It entails a solid understanding of the principles that govern communication in
a given context, the practical ability to apply this understanding effectively through
specific communicative skills, and the motivation to engage in competent communi-
cation in real-life situations. Within these dimensions, communicative competence
comprises of several interdependent components - appropriateness, effectiveness,
adaptability, contextual awareness, and a diverse communicative repertoire - which
are often regarded as sine qua non conditions of successful communication. These
dimensions and components mutually reinforce one another, shaping the profile
of a competent communicator capable of meaningful, context-sensitive interac-
tion across a wide range of social and cultural settings. (Marcynski, 2017, s. 170-181).
Within the scope of this study, the analysis focuses specifically on the three key
components - effectiveness, appropriateness, and adaptability - as they pertain
to the practice of homiletic preaching.

A systematic examination and critical review of the literature made it possi-
ble to identify the key determinants of communicative quality within the practice
of preaching. This process not only clarified the theoretical dimensions of com-
municative competence but also enabled a deeper understanding of how these
principles manifest in the lived dynamics of liturgical proclamation. The research
aims contribute to the ongoing interdisciplinary discourse on homiletic commu-
nication, offering theoretical insights and practical implications that may enhance
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the communicative competence of preachers and, consequently, the transformative
potential of the homily within contemporary ecclesial life.

The Homily as a Form of Religious Communication

The etymological origin of the word homily is significant for the purposes of the pre-
sent study. It derives from the Greek term homileo, meaning “to converse,” and more
precisely, “to converse with affection” or “to speak intimately” (Waznak, 1998, s. 4).
This linguistic root offers valuable insight into both the nature and the practice
of the homily. From the perspective of communication and media studies, the homily
is classified as a form of religious communication - a category that itself has been
understood in multiple ways'. For the purposes of this article, it is useful to recall
one of its definitions: “Religious communication is the transmission of a religious
message (for example, a homily, sermon, or religious publication - whether oral
or written - containing religious content)” (Marcynski, 2024, s. 216). In this sense,
from a social-scientific standpoint, the homily may be regarded as a distinctive type
of message in which the preacher acts as an intermediary between the biblical text
and the assembled community of believers. Such communication constitutes a pro-
cess through which the preacher interprets and contemporizes the religious - spe-
cifically biblical - message, translating it into language that is comprehensible and
meaningful to modern listeners. Owing to its formal character, the homily is marked
by an asymmetrical sender-receiver relationship; however, this does not preclude
the possibility of building or deepening a sense of community through it. Moreover,
the homily is reinforced by its liturgical context and by the sacred space in which
it is typically delivered - factors that add a symbolic and sacramental dimension
to the communicative act.

From a communicative standpoint, the homily consists of both verbal and nonver-
bal layers: language, tone of voice, gestures, facial expressions, and bodily movement.
In the field of media and communication studies, the homily — understood as a form
of religious communication - fulfills several overlapping functions: an informative
function (conveying theological and biblical content), a persuasive function (encour-
aging transformation of attitudes and behavior), a motivational function (inspir-
ing improvement in moral and spiritual life), and a community-building function
(strengthening the bonds among listeners through shared reflection on common
values) (Anderson, 2001).

1 Autor zebrat rézne definicje komunikacji religijnej, nastepnie je przenalizowat, zamieszczajac wy-

niki na ten temat w rozdziale pt.: Komunikacja religijna jako obszar badan w naukach o komunikacji
spotecznej i mediach” (Marcynski, 2024, s. 207-234).
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From the perspective of communication and media studies, it is particularly sig-
nificant that the traditional form of homiletic communication has evolved in tandem
with the development of modern media and technology. One early and illustrative
example of this transformation is the introduction of the microphone into the litur-
gical space - a change analyzed by the Canadian media theorist Marshall McLuhan.
According to McLuhan, in earlier periods, attention during the liturgy was oriented
primarily toward the broader environment created by the ritual itself: the sounds,
colors, scents, objects, and movements that together constituted a multisensory
sacred experience. Within that environment, the priest’s words functioned merely as
one element among many. With the advent of the microphone, however, the commu-
nicative dynamics of the liturgy were profoundly altered. The congregation entered
into a more direct relationship with the celebrant; his voice became clearer, more
intimate, and more dominant within the auditory field. The spoken word thus gained
a new prominence, reshaping the liturgical experience in fundamental ways. As
McLuhan (observed, this seemingly minor technological device - the microphone -
brought about a profound transformation in how participants engage with the lit-
urgy (McLuhan, 1999, s. 107-116).

Owing to its formal character, the homily is marked
by an asymmetrical sender-receiver relationship;
however, this does not preclude the possibility

of building or deepening a sense of community
through it.

A further manifestation of this evolution can be seen in the mediatization of hom-
ilies through electronic and digital platforms. Masses are now broadcast via televi-
sion, radio, and online streaming; homilies are recorded and shared on parish web-
sites and social media channels; and interactive features allow viewers to comment
on the content in real time. These developments have introduced a new dimension
of religious communication characterized by accessibility, immediacy, and interac-
tivity, but they have also raised numerous theological and communicative dilemmas.
The homily is no longer confined to the physical space of the church nor limited
to those present at the liturgy. Through processes of mediatization, it has become
a message that transcends spatial and temporal boundaries, reaching audiences who
participate remotely and often in diverse cultural and social contexts. This expanded
communicative environment poses new challenges for preachers, who must now be
attentive to both the immediate, physically gathered congregation and the dispersed,
virtual audience engaged through media technologies (Szczepaniak, 2012, s. 8-19;
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Makuta, 2019, s. 37-49; Szczepaniak, 2013; Bartocha, 2019, s. 55-69; Kindziuk, 2021,
S. 44-77; Szczepaniak, 2021, s. 133-154; LeSniczak, 2022, s. 1312-1321).

From a theological perspective, a good homily fulfils five essential conditions:
it is existential, kerygmatic, catechetical, mystagogical, and moral (Waznak, 1998,
S.16-27; Przyczyna, 1994, s. 48-66; Adamek, 1992, s. 135). The existential dimension
of the homily means that its content arises from the real experiences of human
life, addressing the needs, problems, and questions of contemporary people. This
understanding is rooted in the very nature of Revelation, according to which God in
Christianity is a God present in human existence. Consequently, preaching cannot
be confined to the theoretical transmission of the truths of faith; rather, it must con-
tinually engage the existential dimension of human life (Stawinski, 2023, s. 70-79).
In this way, Christ is presented as Emmanuel - “God with us” (Waznak, 1998, s. 4).
This underscores the necessity of constructing the homiletic message from human
experience as the point of departure and directing it toward God as the ultimate
goal - or conversely, illuminating the realities of human existence through the light
of the Gospel.

The preacher must know the life situation of the listeners. This awareness allows
him to address real human experiences and daily challenges within the existential
dimension of the homily. The homily, by its very nature, relates the Word to life and
life to the Word, enabling a genuine encounter between the Gospel and the lived
realities of the faithful. Above all, the preacher is called to act as a witness - to com-
municate a personal testimony of faith. This dimension is frequently regarded as
a foundational condition of homiletic effectiveness and as the starting point from
which all other elements of the homily flow (Franciszek, 2013, nr 179).

When this existential grounding is lacking, listeners may perceive the homily as
disconnected from their daily reality, irrelevant to life, and therefore unconvincing.
Devoid of this life-oriented dimension, the homily may even lead hearers to conclude
that God Himself is detached from human existence. Such an existential approach
to preaching is intrinsically linked to the mystery of the Incarnation and expresses
the deepest meaning of proclaiming the Word: by becoming human, God entered
into human existence to transform it from within. Every authentically Christian hom-
ily, therefore, must be incarnational - it should imitate this “style of God” by enter-
ing into human life and leading it toward salvation. In its very essence, the homily
must be existential from beginning to end. This perspective also finds confirmation
in communication theory: an effective homily requires not only the transmission
of theological content but also genuine dialogue with the listener’s lived experience.
[t involves sharing common human experiences, allowing listeners to find them-
selves within the communicative act of the preacher through accessible language,
emotional resonance, and reference to everyday struggles. Only in this way can
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the message of the Gospel truly be heard, understood, and embraced (Marcynski,
2016, S. 95-100).

The kerygmatic element of the homily refers to the faithful proclamation of what
God has done and revealed in Sacred Scripture. The biblical pericope constitutes
the central and leading aspect of the homily, yet it requires the preacher’s exeget-
ical work so that the Word of God may be presented in its full context and proper
meaning (Waznak, 1998, s. 4).

The preacher does not perform exegesis in the strict academic sense from the pul-
pit; rather, enriched by its insights, he translates the discovered depth of the text
into the language of faith and life, proclaiming the message of Jesus in a way that
is intelligible, relevant, and spiritually inspiring. This is the catechetical dimension
of the homily that involves explaining what is contained in the kerygma, both in its
historical-biblical aspect and in its contemporary application. This explanation helps
listeners better understand the events of salvation history and, above all, to translate
and apply them in their daily lives (Przyczyna, 1994, s. 48-66).

The moral dimension means that the homily should not only communicate truth
but also lead the faithful to accept and embody it in their lives. To this end, exam-
ples, concrete illustrations, and personal witness are especially effective, as they
appeal directly to the imagination and convictions of the listeners (Pawet VI, 1975,
nr 47). Narrative techniques - such as storytelling - enable the message of the Gos-
pel to penetrate deeply, like music reaching the innermost layers of the soul, drawing
the listener into the story so that they can experience it emotionally, identify with its
protagonists, and in this way they can easier make concrete life decisions based on
the Gospel (Langer, 2009; Przyczyna, 2000, s. 28-49; Mistewicz, 2011, s. 37-54).

The mystagogical dimension of the homily aims to lead the faithful into a living
and authentic encounter with Christ present in the Eucharist. In this sense, the hom-
ily should awaken awareness of God’s presence and open the listener to the action
of the Holy Spirit (Waznak, 1998, s. 16-27; Bronski, 1999, s. 77-80; Franciszek, 2013,
nr 179). Saint Augustine described the homily as a sacramentum audibile - an “audi-
ble sacrament” - through which the power of God’s Word itself operates (Augustyn,
s. 529; Marcynski, 2024, s. 52-63). Yet the extent to which it becomes an instrument
of grace also depends, within the framework of communicative competence, on
the preacher’s spiritual and communicative disposition - his sensitivity to God’s
presence in the Word and his mystagogical attitude arising from personal intimacy
with Christ. It is precisely this closeness to Jesus that enables the preacher, along-
side the power of the sacrament itself, to lead the faithful during the Eucharist into
an experience of faith and toward an encounter with the living God (Franciszek,
2013, nr 179).

In this context, Pope Francis has emphasized the contemporary role
of the preacher as a guide who not only teaches but also accompanies people on
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their journey, showing them the authentic path to Jesus (Franciszek, 2013, nr 179).
According to him, the homily should be simple, close to life, and filled with mercy,
understanding, and hope. He warns against homilies that fail to reach the human
heart (Franciszek, 2013, nr 179). As J6zef Kudasiewicz observed, a good homily can be
recognized by the way the preacher makes the Word of God speak to the listeners:
“One must speak in such a way that after the homily people can say, ‘This is the Word
of God that the Lord addresses to you’ (Dyk, 2001-2002, s. 96-97).

The central purpose of the homily, therefore, is to explain biblical content in rela-
tion to the daily life of the faithful and to actualize the message of the Gospel in
a way that corresponds to the contemporary context. Even this simple understand-
ing of the homily reveals that its effectiveness depends not only on the preacher’s
theological knowledge and spiritual preparation but also on his communicative com-
petence (MarcynsKi, 2015, s. 81-93; Marcyniski, 2009, s. 95-102). Jesus of Nazareth was
proclaiming divine truths in a manner that was accessible, engaging, and suited
to the listener’s life situation (Marcynski, 2020, s. 95-108). His successors - the great
orators of the Church, preachers, and masters of sacred eloquence - also embodied
this awareness (Marcynski, 2011, s. 469-478).

Communicative Competence and the Homily

The Word of God requires from the preacher a particular communicative care, pre-
cision, and preparation - most of all, a continual deepening of one’s communica-
tive competence. This competence can be understood as an integrated combination
of knowledge, skills, and motivation related to the process of communication. It
includes knowledge about communication itself - such as awareness of appropriate
behavior in specific situations, understanding of group language and cultural codes,
and sensitivity to relationships and emotions - together with the ability to use this
knowledge effectively in concrete communicative contexts.

Communicative competence also encompasses active listening, empathy, and
the capacity to adapt one’s behaviour to the unique demands of each communicative
situation. Scholars such as Brian H. Spitzberg have expanded this understanding by
introducing motivation as a key dimension - defined as the degree to which an indi-
vidual strives to communicate competently in a given situation. Models of commu-
nicative competence proposed by Michael Canale and Carol M. Swain, as well as Lyle
F. Bachman, include components such as grammatical, sociolinguistic, and strategic
competence, emphasizing the individual’s ability to establish and maintain effective
interpersonal relationships (Marcynski, 2017, s. 108-112).

A preacher with a high level of communicative competence is able to communi-
cate effectively during the homily, demonstrating appropriateness to both the topic
and the audience. Such a preacher flexibly adapts the content and form of the mes-
sage to the situation, remains aware of the listeners’ cultural and social contexts, and
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employs a rich and continually developed repertoire of communicative tools. “Pasto-
ral competence, in the case of a priest, constitutes a set of skills that express his pro-
ficiency in the performance of his ministerial duties. Each pastoral responsibility can
be associated with specific, necessary competencies. For tasks related to the delivery
of homilies, these include vocal skills, voice modulation, narrative ability, the capac-
ity to construct clear and comprehensible messages adapted to the listener, logical
coherence in speech, analytical thinking, and the ability to draw conclusions” (Mar-
cynski, 2024, s. 64-66)>.

Effectiveness in the Homily

For a homily to reach its listeners effectively, it must fulfil several essential con-
ditions that make it both communicative and authentic. Its purpose is not limited
to the accurate transmission of theological content but rather it involves the abil-
ity to truly reach people and to foster within them an openness to the Gospel and
a genuine desire to know God more deeply. As Pope John Paul Il repeatedly empha-
sized, the homily must be “a living word that moves the human heart and becomes
a source of transformation in people’s lives” (Jan Pawet 11, 1985; Stawinski, 2023,
S. 43-62). His own homilies exemplified this principle: they combined linguistic sim-
plicity with profound meaning, adapted to the needs of contemporary audiences,
which greatly enhanced their communicative power and transformative potential
(Weigel, New York 1999). Similarly, Pope Benedict XVI underscored the need to inte-
grate deep theology with communicative clarity and authenticity so that the homily
might serve as a witness to living faith: “General and abstract homilies that obscure
the simplicity of the Word of God should be avoided, as should useless digressions
that draw attention more to the preacher than to the core of the Gospel message”

2 A detailed catalogue of the elements of knowledge, skills, and motivation that constitute the pre-
acher’s communicative competence was presented by the author in his book (2024). These elements
include, among others: Knowledge: possesses an understanding of the nature and structure of the ho-
mily; knows and comprehends its integral components (existential, kerygmatic, catechetical, mysta-
gogical, and practical); is familiar with the principles of crafting a good and communicative homily;
understands the dynamics of empathetic communication; has knowledge of the art of narration and
storytelling; and is aware of the need to address people with diverse communicative needs and abilities.
Skills: is able to prepare a homily in accordance with its integral components; can identify the core
message of the homily based on the scriptural texts or on the fixed and variable parts of the Holy Mass;
demonstrates proficiency in competent speaking and public address; can speak about God in a langu-
age and emotional tone accessible to the audience; and is capable of adjusting the length of the homily
to the situation, context, and listeners. Motivation: is willing and determined to deliver a homily that
is clear and meaningful to the audience; chooses to engage personally with the congregation during
preaching; desires and decides to speak on behalf of God; and is motivated to ensure that his message
is both seen and heard effectively.
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(Benedykt XVI, 2010, nr 59). Benedict himself exemplified this approach: he valued
clarity and precision of expression, avoided excessive and complex explanations
during homilies, and thereby enabled diverse audiences to grasp his message with
ease and depth.

From a communication perspective, the effectiveness of a homily depends first
and foremost on the use of clear and comprehensible language - free from exagger-
ated emotionalism, abstract terminology, definitional overload, or empty clichés, all
of which hinder proper understanding (Osborne, 2006; Coe, 2022). Historical tra-
ditions also reflect this concern for clarity. In the East Slavic tradition as early as
the fifteenth century, preachers emphasized the use of simple and accessible lan-
guage, often through local dialects, to facilitate comprehension among the faithful
(Belyakova, 2019, s. 59-71). In Anglo-Saxon homilies (ninth-eleventh centuries), sim-
plicity was expressed through direct address to the audience, repetition, and parallel
structures that reinforced meaning and built rapport with listeners (Buniyatova,
Horodilova, 2023, s. 34-47). Moreover, the language of the homily should be vivid and
illustrative, helping the listener visualize the truth being proclaimed (Chrzanowski,
2024, s. 97-112). This does not necessarily mean the use of physical props - though
such aids may be appropriate in children’s homilies - but rather the creative selec-
tion of words that enable listeners to “see” the scene or reality described. A striking
historical example is St. Augustine, whose homilies frequently employed antithetical
parallelisms, rhyme, assonance, alliteration, repetition, and the use of anaphora and
epiphora all of which greatly enhanced the persuasive and mnemonic effectiveness
of his preaching (Andokova, Horka, 2023, s. 209-226).

Another vital factor of homiletic effectiveness is the preacher’s nonverbal com-
munication - his body language and direct eye contact with the congregation.
The preacher should therefore avoid reading directly from a manuscript, even
though notes or a full written version of the homily may serve as a valuable aid. Many
accomplished speakers, including popes, make use of written texts while maintain-
ing natural and dynamic contact with their listeners. Maintaining eye contact, using
gestures that convey warmth, openness, and joy in proclaiming the Gospel, as well
as demonstrating genuine engagement with the congregation, significantly increases
the impact of the homily (Allen, 2016). Furthermore, the creation of a joyful and
welcoming atmosphere supports positive reception of the message. Appropriate use
of humor, a friendly smile, and kindness can strengthen communal bonds and foster
receptivity. The tone of voice, modulation, and use of pauses also play a crucial role,
helping to sustain attention and evoke emotion among listeners (Gu, 2023, s. 1460).

In addition, the use of rhetorical strategies enhances communicative effective-
ness. One particularly effective technique is the frequent use of the pronoun “we”,
which reinforces the sense of community and shared experience between preacher
and listeners, encompassing both joys and struggles (Long, 2013). Also, authenticity
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is essential condition for effective preaching. Listeners respond best to those who
are genuine, natural, and unpretentious - who avoid theatrical exaggeration or
excessive formality while maintaining reverence for the sacredness of the moment
and respect for the congregation.

Appropriateness in the Homily

The message of the homily should be both inspiring and profound, grounded in
sound biblical exegesis and theological reflection, yet communicated in an acces-
sible way that demonstrates the practical relevance of God’s Word to contempo-
rary human experience. Homilies often address complex issues of life - its dilem-
mas, challenges, and moral tensions. These may include ethical, social, or cultural
questions that are controversial or polarizing, and thus particularly demanding for
the preacher (Lovry, 2000). When a preacher undertakes to interpret such topics,
a highly developed communicative competence is essential. One of its crucial char-
acteristics is appropriateness, a key component of communicative competence. In
other words, a person who is communicatively competent demonstrates the ability
to act appropriately in diverse communicative situations. This involves three dimen-
sions (Marcynski, 2024, s. 64-67): 1. knowledge - understanding what constitutes
appropriate behavior in specific contexts, knowing what can and cannot be said or
done; 2. skills - the practical ability to apply this knowledge, to speak about difficult
issues without crossing boundaries of privacy, confidentiality, or emotional sensitiv-
ity; 3. motivation - the willingness to communicate appropriately and to continually
develop in this area.

In the context of homiletics, communicative appropriateness is both important
and challenging. The homily is a public act of communication directed to a group

- sometimes small, sometimes very large - whose members possess diverse life
experiences and worldviews. This complexity requires from the preacher a deep
sensitivity to the communicative diversity present among listeners.

On the one hand, the preacher must respect the audience and avoid exceed-
ing certain limits from the pulpit; on the other hand, he must not evade difficult
or uncomfortable subjects when pastoral circumstances demand it. This tension
between respect and courage lies at the very heart of appropriateness in preach-
ing. From both a communicative and theological perspective, appropriateness also
requires that the preacher avoid stigmatizing listeners or viewing them merely as

“sinners.” Rather, the faithful should be presented as children of God, called to live
in closeness with Him. The pulpit - like the confessional - should become above
all a space of mercy and hope. Viewing the congregation through the lens of divine
mercy guides the preacher toward appropriate pastoral communication. It helps
prevent judgmental attitudes, emotional harshness, or tones of criticism, conde-
scension, and neglect.
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Therefore, the quality of homiletic communication depends not only on content
but also on the preacher’s disposition and attitude. The congregation perceives both
the preacher’s intellectual preparation and his relational stance toward them - how
he thinks and feels about his listeners. This connection is closely tied to appropriate-
ness. A preacher who is arrogant, distant, or overly critical of human frailty quickly
loses credibility and, eventually, the attention of the faithful.

Conversely, a preacher who demonstrates respect, compassion, and hope while
addressing moral or spiritual challenges fosters trust and receptivity. Such a pas-
toral style makes the message memorable - not necessarily because of the specific
theological details of the homily, but because of the preacher’s attitude, engagement,
gentleness, and appropriateness toward the lived realities of his listeners.

Flexibility in the Homily

Another essential component of communicative competence is flexibility - the abil-
ity to adapt to varying circumstances and transcend rigid, predetermined pat-
terns of interaction. Being flexible in communication requires three interrelated
elements: 1. knowledge of the social rules that apply within a specific context, 2.
the practical ability to implement them, and 3. willingness to engage in adaptive
modes of communication. “A competent communicator, when acting inappropriately
in a communicative situation, almost always learns from the experience. As a result,
they become a better communicator than most people. A communicatively aware
preacher is sensitive to communicative contexts and perspectives and is capable
of adapting to new communicative situations.” (Marcynski, 2017, s. 192).

Flexibility in the homily entails openness of mind and readiness to adjust lan-
guage, communication style, and content to the audience and circumstances.
The preacher should be able to quickly discern - or, if possible, determine before-
hand - the composition of the congregation: whether it consists primarily of children,
adolescents, adults, the elderly, or a mixed assembly. Depending on this, the preacher
ought to modify not only vocabulary but also the length, tone, and theological or
spiritual depth of the message.

Communicative flexibility also implies the preacher’s ability to respond
to the specific situation of the community. A funeral homily, for example, requires
a markedly different communicative style than one delivered at a wedding or First
Communion. Flexibility presupposes a continual attentiveness to the surrounding
context - an awareness of what is shaping the life of the world and, more immedi-
ately, the lives of the listeners. This attentiveness allows the preacher to incorporate
current experiences and events — both joyful and painful - into the homily, without
losing sight of the enduring message of the Gospel.

Understood in this way, flexibility as a component of communicative compe-
tence in preaching demands not only knowledge of Scripture and theology but also
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the ability to speak about spiritual realities in the everyday language of the faithful.
Pope Francis has repeatedly emphasized that a homily should not resemble an aca-
demic lecture, but rather a brief, concrete message - rooted in life, centered on
a single idea or image - that “the listener can take home” (Franciszek, 2023).

Conclusions and Summary

The communicative competence or quality of preaching constitutes one of the funda-
mental conditions for the effectiveness and appropriateness of the homily. The cog-
nitive aim of this article was to identify and describe the principles of communica-
tive quality in the preaching of a homily in light of contemporary cultural and social
challenges, drawing upon the theory of communicative competence developed
within the field of social sciences - specifically, communication and media studies.
The three primary characteristics of communicative competence - effectiveness,
appropriateness, and flexibility - served as the theoretical framework for defining
communicative standards that determine the quality of homiletic proclamation.
The communicative competence of the preacher, understood as a synthesis
of knowledge, skills, and motivation required for delivering meaningful and effective
homilies, is as essential as theological or spiritual preparation. The present social
and cultural context demands that the priest possess not only proficiency in biblical
and theological disciplines, but also concrete communication knowledge, skills and
motivation manifested in the effectiveness, appropriateness, and flexibility of his
preaching. A homily characterized by high communicative quality thus becomes
not only an instrument of evangelization and formation, but also a space of genuine
encounter between the human person, God, and the ecclesial community.

The present social and cultural context demands
that the priest possess not only proficiency in
biblical and theological disciplines, but also
concrete communication knowledge, skills and
motivation manifested in the effectiveness,
appropriateness, and flexibility of his preaching.

The first component of communicative competence discussed in this article is
effectiveness. In the homiletic context, effectiveness refers to the use of clear, intelli-
gible, and accessible language free from abstract concepts and overly complex termi-
nology. A communicatively effective preacher employs a rich repertoire of verbal and
nonverbal means - such as vivid imagery, appropriate voice modulation, pauses, eye
contact, and natural delivery. Effectiveness in the homily also entails connecting with
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the real-life experiences of listeners, avoiding artificial theatricality, and maintaining
a tone of kindness and warmth while preserving the solemnity proper to the liturgy.

The second component, appropriateness, involves the preacher’s ability
to address difficult and sometimes demanding issues of life that emerge from
the Gospel and the Church’s teaching, while always maintaining respect for the dig-
nity and sensitivity of the listeners. A preacher who demonstrates appropriateness
can discuss challenging moral or social matters in the spirit of Gospel mercy, avoid-
ing moralistic preaching or a judgmental tone.

The third component, flexibility, denotes the preacher’s openness of mind and
readiness to adapt language, style, and content to the specific audience and cir-
cumstances. A flexible preacher can discern the nature of the liturgical assembly
and its participants, adjusting vocabulary, length, and theological depth accordingly.
Flexibility also entails the ability to respond to the current events and experiences
of the listeners without losing a constant reference to the message of the Gospel.
Such flexibility requires not only solid theological knowledge but also the ability
to speak about faith in the language of contemporary people.

Finally, it is worth recalling the ten “demons of preaching” identified by Ken-
neth Untener (1999, pp. 143-152), which undermine the communicative quality
of the homily - its effectiveness, appropriateness, and flexibility. The ten “demons
of preaching” are:

1. merely repeating the Gospel in one’s own words;
adopting a “preachy” tone;
recycling old homilies;
repeating the same idea unnecessarily (unless as a legitimate rhetorical
device);
assembling content not personally internalized by the preacher;
excessive or lengthy quotations;
neglecting certain groups within the congregation;
selecting only those biblical readings that “fit” one’s message;
poor microphone use leading to lack of intelligibility;

10. employing linguistic clichés and trite expressions.

Avoiding these pitfalls - and consciously cultivating communicative competence -
enables the preacher to become not merely a more effective speaker, but above
all a credible witness to the Gospel. Effectiveness, appropriateness, and flexibility -
understood as key characteristics of communicative competence - allow the homily
to serve as a true bridge between the Word of God and the everyday life of the faith-
ful, and ultimately, as a living bridge between God and the believers.

BN
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studium dyskusji uzytkownikéw polskiego Reddit

The Limits of Empathy and Moral Diagnoses of the Contemporary World:
a Case Study of a Discussion among Polish Reddit Users

Abstract
The study is based on the discussion thread “Czemu ludzie
w internecie nie maja empatii?” published on the r/Polska
subreddit. Using qualitative discourse analysis, the author
examines how participants define empathy, interpret its
absence, and relate this phenomenon to anonymity, hate
speech, and moral responsibility in online environments. The
findings reveal an ambivalent attitude toward empathy: on
the one hand, users perceive its absence as a symptom of
a broader communication crisis; on the other, they regard
empathy as almost unattainable within the seemingly
anonymous structure of the Internet. The discourse exposes
a growing fatigue with digital culture, where emotional
detachment has become the norm and indifference a strategy
for coping with the excess of stimuli. The case study of r/
Polska demonstrates that empathy in the online context
functions less as an emotion and more as a subject of social
negotiation and moral reflection on the human condition in
digital media culture.
Keywords
digital empathy; online anonymity; hate speech; Internet
culture; r/Polska
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Abstrakt

Punktem wyjscia artykutu jest watek ,Czemu ludzie w inter-
necie nie maja empatii?” opublikowany na subreddicie r/Pol-
ska. Za pomoca jakoSciowej analizy autor bada, jak uczestnicy
rozmowy definiuja empatie, interpretuja jej brak i odnosza to
zjawisko do anonimowosci, mowy nienawisci oraz moralnej
odpowiedzialnosci w srodowisku online. Wyniki pokazuja, ze
uczestnicy dyskusji przejawiaja ambiwalentne podejécie do
empatii: z jednej strony uznaja jej brak za Zrddto kryzysu ko-
munikaji, z drugiej za$ postrzegajq ja jako prawie niemozliwg
w pozornie anonimowym Srodowisku sieciowym. W dyskur-
sie ujawnia sie znuzenie kultura cyfrowa, w ktérej dystans
emocjonalny staje sie norma, a obojetnos¢ — sposobem
przystosowania do nadmiaru bodzcéw. Studium przypadku
r/Polska pokazuje, ze empatia w sieci staje sie nie tyle emodja,
co tematem negocjacji spotecznych i refleksji moralnej nad
kondycja cztowieka w kulturze mediéw cyfrowych.

Stowa kluczowe

empatia cyfrowa; anonimowos¢ w Internecie; mowa niena-
wisci; kultura Internetu; r/Polska
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Wprowadzenie

I nternet stanowi dzi$ jedng z kluczowych przestrzeni aktywnos$ci mtodego pokole-
nia. Jest to zarazem przestrzen spoteczno-komunikacyjna, w ktoérej ksztattuja sie
relacje, tozsamos$¢ oraz wzorce uczestnictwa w zyciu publicznym. W niniejszym
artykule Internet traktowany jest wtasnie metaforycznie jako przestrzen spotecz-
no-komunikacyjna, w ktérej uzytkownicy negocjuja znaczenie kluczowych poje¢ (np.
empatii, hejtu) oraz granice dopuszczalnych zachowan komunikacyjnych i norm
obowigzujacych w spotecznosci subreddita. Przedstawiciele mtodego pokolenia
postrzegaja to medium nie tylko jako narzedzie komunikacji, ale i rozrywki. Aktyw-
no$¢ w mediach spotecznosciowych staje sie wyznacznikiem obecnos$ci w $wiecie
rzeczywistym. W przestrzeni, w ktorej zaczynaja bardziej liczy¢ sie znaki, cyfry,
litery, nizZ osoba, powstaje realny problem dehumanizacji. Cztowiek zostaje zamie-
niony na zestaw stéw uporzadkowanych wedtug konkretnego kodu jezykowego.
W tym konteks$cie ciekawe jest, jak sam Internet ewoluuje, jak jego uzytkownicy
rozumieja empatie, jak postrzegaja ludzi w sferze cyfrowej i czy potrafig jeszcze by¢
empatyczni w sieci.

Sprawdzenie tego problemu miato forme obserwacji i analizy dyskusji pt.:
»,Czemu ludzie w internecie nie majg empatii?”, ktéra toczyta sie miedzy uzytkow-
nikami Reddit,. Watek ten jest publicznie dostepny do odczytu na subreddit Polska.

W niniejszym artykule bede rozumiat empatie zgodnie z jej podstawowa defi-
nicja. Jest to zatem ,umiejetno$¢ wczuwania sie w stan wewnetrzny drugiej osoby
i przejecia jej sposobu widzenia w rzeczywisto$ci”, w dalszym rozumieniu jest to
réwniez ,przypisywanie komu$ wtasnych odczu¢ w danej sytuacji” (Banko, 2003,
s. 342). Cecha ta jest niezbedna do prowadzenia zréwnowazonego Zycia w prze-
strzeni spotecznej. Jest gwarantem troski o zdrowie i dobro innych (Rycyk, Kulen-
-Stawinska, 2019, s. 160). Wywiera wptyw na decyzje dotyczace catego panstwa, jak
np. polityka migracyjna czy tez polityka rozumiana jako roztropna troska o dobro
narodu (Olender, 2017, s. 274; Bartlett, 2018, s. 68). Ludzie uczeni sq empatii od naj-
mtodszych lat. Dokonuje sie to poprzez zapoznawanie dzieci z basniami, metaforami
i symbolami, aby mogty zrozumie¢ $wiat, z ktérym zderzaja sie w czasie dojrzewania
(Makowska, 2023, s.19-42; Kordiak, 2023, s. 92-101). Bacznie obserwowany jest proces
ksztattowania empatii u dzieci (Pt6ciennik, 2018). Umiejetnos¢ ta jest przedmiotem
eksperymentow spotecznych, np. cyfrowej zmiany tozsamosci ptciowej, ktdre maja
na celu rozwo6j empatii wobec innych uzytkownikoéw sieci (Tomczyk, Potyrata, 2019,
S. 74), co czyni jg przedmiotem badan psychologéw i behawiorystow studiujacych
ludzkie zachowania. Brak empatii prowadzi do narcyzmu, a nawet sadyzmu (Sal-
ter, 2003, s. 129-132; Szpunar, 2016). Goleman dostrzega w empatii jeden ze sktadni-
koéw inteligencji emocjonalnej, ktéra ksztattuje procesy poznawcze i intelektualne.
Jednoczes$nie stanowi ona pole interpretacji mechanizméw emocjonalnych stoja-
cych za stylem, jezykiem i tonem wypowiedzi, a te znajduja odzwierciedlenie takze
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w Swiecie cyfrowym (Goleman, 1999). Badania pokazujg, Ze empatia jest bardzo
wazna w procesie nabywania kompetencji interpersonalnych (Swajda, 2022). Umie-
jetnos$¢ rozumienia emocji i odczu¢ swoich rozméwcow buduje wiezi. Ten element
w komunikacji internetowej zdaje sie by¢ zachwiany, kiedy interakcja odbywa sie
miedzy stowami wyswietlanymi na ekranie, a nie miedzy realnie (bezposrednio)
rozmawiajgcymi ludzmi. Dodatkowym elementem, ktory przeszkadza w takiej
komunikacji, jest pozorna anonimowos$¢ Internetu. Inaczej takze rozwija sie sam
jezyk w trybie online i offline. Wspomniana wyzej tematyka jest wytgcznie zasygna-
lizowaniem wielu obszaréw nauki, jakie zwigzane sg z empatia. Warto obserwowac
i bada¢ spotecznosci cyfrowe, ktore dostarczajg cennej, aktualnej refleksji nad tym
zagadnieniem.

Reddit jest platforma spotecznos$ciowa typu social news, ktéra umozliwia uzyt-
kownikom wymiane informacji, opinii oraz linkéw w ramach tematycznych spo-
tecznosci (subredditéw). Stanowi przedmiot badan nauk spotecznych, ze szczegél-
nym uwzglednieniem nauk o mediach i komunikowaniu. Sama platforma powstata
w czerwcu 2005 roku z inicjatywy studentéw Uniwersytetu Virginii, Steve’a Huf-
fmana i Alexisa Ohaniana. Przedstawili oni projekt startupu, ktérego zadaniem
bytoby gromadzenie i segregowanie informacji. Platforma pozwalata na publiko-
wanie réznorodnych tresci. S3 one poddawane ocenie uzytkownikéw. Kazdy moze
dodac¢ punkt (upvote) lub odja¢ (downvote). Reddit nalicza na ich podstawie punkty
karmy, ktére odzwierciedlajg prestiz i wiarygodno$¢ danego postu, a w konsekwen-
cji informacji i publikujgcego. Na poczatku istnienia Reddit byt przedmiotem trans-
akcji wtasnosciowych, a jego struktura organizacyjna ulegata zmianom. W 2011 roku
serwis generowat okoto miliarda odston miesiecznie i miat 80 milion6w zarejestro-
wanych uzytkownikéw. Trzeba zauwazy¢, ze w 2015 roku waznym i palacym proble-
mem byty przejawy agresji wsréd uzytkownikéw platformy. Zmusito to Huffmana
i Ohaniana do powrotu w struktury portalu i rozpoczecie gtebokich reform zasad
moderowania tre$ci. Ponadto zrealizowali oni projekt stworzenia aplikacji mobil-
nej Reddit. W 2020 roku Ohanian ponownie opuscit firme. Serwis wszedt na gietde
w marcu 2024 roku. Chociaz nie cieszy sie on tak duzym zainteresowaniem jak X
czy nawet Facebook, to ma swoich statych i lojalnych uzytkownikéw (Caffrey, 2024;
Waltenberger, Voggenreiter, Wessel, Pfeffer, 2025); podobnie jak subreddit r/Polska.
Byt on juz obiektem obserwacji wielu badaczy. Biorac jednak pod uwage dynamike
zmian w tej spoteczno$ci, nalezy przyblizy¢ jej specyfike.

Obecnie omawiany subreddit ma 551189 subskrybentéw (za: https://subred-
ditstats.com/r/Polska). ZatoZono go 12 czerwca 2008 roku. Ma status publiczny,
a wiec kazdy moze subskrybowac i publikowa¢ w nim watki i komentarze. Coty-
godniowo odwiedza go okoto 389 tys. 0s6b, a ponad 20 tys. zamieszcza co tydzien
wpisy. Strona posiada aktywnych moderatoréw, ktérzy utrzymuja porzadek zgod-
nie z regulaminem r/Polska. Przestrzeganie zasad funkcjonowania w subreddicie
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jest egzekwowane m.in. poprzez czasowe lub state blokady kont (bany). Co warto
zauwazy¢, spoteczno$¢ ma mozliwo$¢ wprowadzania korekt do regulaminu. Watki
tematyczne posegregowane s3 wedtug kategorii: polityka, kraj, kultura i rozrywka,
luZne sprawy, ogtoszenia, Smiechotres¢, zagranica. Funkcjonowanie tego forum jest
transparentne i regularnie moderowane (zob. https://www.reddit.com/r/Polska/).

Metodologia badawcza

Gtownym zrodtem materiatu badawczego do niniejszego artykutu jest watek poru-
szony na subreddit Polska, ktéry zatytutowano ,,Czemu ludzie w internecie nie maja
empatii?”. W czasie analizy przyjete zostaty nastepujace zatozenia metodologiczne:
e materiat badawczy byt dostepny bez koniecznos$ci logowania,
e publikacja miata miejsce 24 lipca 2025 roku,
¢ zbadany zostat watek pt. ,Czemu ludzi w internecie nie majg empatii?”,
e badaniu zostaty poddane tylko ostateczne wersje wpisoéw, po edycji przez
autorow,
e w przypadku uzytkownikéw zawieszonych, uznano ich wypowiedzi, jesli nie
zostaty one usuniete przez administratorow,
e obserwacja analizowanego watku trwata do 31.10.2025, ostatnia aktualizacja
karmy (polubien) oraz upvotes i downvotes dokonana zostata do 2.11.2025.
Ponizszy wykres przedstawia rozktad komentarzy na poszczeg6lne dni.
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Wykres 1. Liczba komentarzy z pierwszego dnia publikacji - przedziaty godzin (24 lipca 20251.)

Wykres pokazuje, Ze szczyt aktywnosci uzytkownikéw subreddit Polska na tym
watku przypadat 24 lipca 2025 miedzy godzinami 10:56 a 13:20 - liczba aktywnosci
to 48; na drugim miejscu znalazt sie przedziat czasowy od godziny 8:32 do godziny
10:56 — 34 wpisy.
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Wykres 2. Rozktad komentarzy pomiedzy 25.07.2025 a 6.08.2025.

Podczas gromadzenia danych do analizy pod uwage brano nastepujace parame-
try: tre$¢ wpisu, liczba znakow we wpisie, poziom relacji wpiséw (dla zachowania
watku dyskusji w czasie analiz), data i godzina publikacji, suma gtoséw (upvotes/
downvotes), liczba odpowiedzi do danego komentarza, kod, etykieta, nazwa uzyt-
kownika, data utworzenie konta, catkowita karma uzytkownika, liczba komentarzy
w serwisie Reddit.

W dyskusji wzieto udziat 99 uzytkownikéw z subreddit Polska. Jeden uzytkownik
nie posiadat rozbudowanych parametréw konta, poniewaz byto ono zbanowane.

[0, 3] (3, 6] (6,9] (9,12]

(12,15]  (15,18]

50
45
40
35

Wykres 3. Histogram liczby uczestnikow dyskusji wg dtugosci czasu posiadanego konta na Reddit (w latach)

Tu mozna zaobserwowa¢, ze najbardziej liczng grupe dyskutatnéw stano-
wity osoby z kontami zatozonymi po 2019 roku (73 wpisy). Pokazuje to nie tylko
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zainteresowanie poruszonym tematem, ale tez moze by¢ wskazoéwka do okreslenia
przecietnej dlugosci aktywnosci uzytkownikdéw w r/Polska, lecz wymaga to wiekszej
liczby obserwacji.

N dla watku wynosito 134 wpisy; w toku procesu moderacji administratorzy
usuneli trzy wpisy. Ponadto po zebraniu danych autor odjat ze zbioru kolejne

trzy. Redukcja nastgpita, poniewaz dwa konta i ich komentarze zostaty usu-
niete przez uzytkownikéw. Jeden wpis jest nieczytelny (,,Ciap*** to jest ok***
gt*k 7 p**E Jub 1*** (a cz*** r*** z b*** w****)”). Dlatego przyjmuje N = 128.

Analizowany tekst otrzymat 191 punktéw upvotes, a wiec zostat oceniony zde-
cydowanie pozytywnie. Tre$¢ zostata zakwalifikowana do kategorii , pytania

i dyskusje”.

Z omawianych komentarzy zostaty wyodrebnione watki i etykiety tematyczne,
odwotujgce sie do procedury analizy tematycznej (Braun, Clarke, 2024) oraz

do podejscia swobodnej analizy narracyjnej opisanej przez S. Kvale (2010).
Analiza koncentrowata sie nie tylko na kategoryzaciji tresci, lecz takze na spo-
sobach, w jakie uzytkownicy nadajg znaczenie opisywanym wydarzeniom,
konstruujg wtasne interpretacje oraz wpisuja je w szersze konteksty kultu-
rowe, spoteczne i polityczne.

W celu ograniczenia subiektywizmu w interpretacji wypowiedzi zastoso-
wano procedury zwiekszajace wiarygodnos$¢ analizy. Zbiory etykiet tema-
tycznych powstawaly iteracyjnie. W kolejnych przebiegach lektury materiatu

weryfikowano oraz doprecyzowywano kryteria wyrédzniania watkow. Cze$¢

materiatu zostata poddana ponownej analizie po przerwie czasowej, co

pozwolito sprawdzi¢ stabilno$¢ przyjetych rozstrzygniec interpretacyjnych.
Rozbieznosci rozstrzygano na podstawie ponownego odczytania kontekstu

danej wypowiedzi oraz odwotania do przyjetych definicji kategorii.

Przyjety sposob pracy z materiatem byt inspirowany ogélnym schematem

postepowania, znanym z podejscia teorii ugruntowanej, ktéra rozumiana jest

tu jako stopniowe wyprowadzanie kategorii z danych empirycznych, a nie

narzucanie im uprzednio skonstruowanego schematu pojeciowego.

Nastepnie posegregowano tre$¢, uwzgledniajac gtéwne tematy wypowiedzi uzyt-
kownikdéw:

1.

N oGP W N

Anonimowo$¢ i rozluznienie obyczajow,
Dehumanizacja i etykietowanie,

Empatia: definicje i granice,

Hejt, agresja i jezyk nienawisci,

Normy, odpowiedzialno$¢ i etyka komunikacji,
Rola platformy i moderacji,

Pozostate.
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Glowne tezy dyskusji zostaly zadeklarowane w watku. Dotycza one kwestii takich
jak: normalizacja agres;ji i nienawi$ci rozprzestrzenianej w Internecie; przeksztat-
cenie sieci w Polsce w pole bitwy zwolennikéw dwdéch wiekszo$ciowych partii poli-
tycznych, wojna ptci, konflikt pokoleniowy, wzmacnianie podziatéw spotecznych;
dehumanizacja przez ponizanie i wySmiewanie stabszych w Internecie, robienie
z ludzi obiektu drwin.

Rezultaty

Analizujgc materiat badawczy, mozna byto wyodrebnic¢ te tematy, ktdre cieszyty sie
najwiekszym zainteresowaniem uzytkownikéw. Wykres 4 przedstawia rozkiad
wypowiedzi dla kazdego z wyzej wymienionych gtéwnych tematéw wypowiedzi.
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Wykres 4. Udziat wypowiedzi dotyczacych poszczegdlnych tematéw w analizowanym watku

Z zestawienia danych na wykresie wynika, Ze najwieksza liczba wypowiedzi doty-
czyta empatii i jej granic w przestrzeni internetowej, na drugim miejscu byt problem
anonimowosci w sieci i rozluZnienia obyczajéw, a p6Zniej - zagadnienia zwigzane
z hejtem, agresja i mowag nienawisci.

Na wykresie 5 przedstawiono rozktad gtoséw pozytywnych (upvote) i negatyw-
nych (downvote) w odniesieniu do omawianych tematéw:

Jak wida¢, cztonkowie r/Polska czesciej nagradzali punktami wypowiedzi zwig-
zane z rola odgrywang przez platformy i dziatania moderatoré6w w budowaniu
empatycznych $rodowisk cyfrowych.

Badana grupa w bardzo jednoznaczny spos6b wypowiedziata sie na temat empa-
tii i powigzanych z nig zagadnien. Juz w odniesieniu do pierwszego aspektu tego
tematu uzytkownicy jasno wskazali na problem rozumienia anonimowosci i bezkar-
nosci, ktére - pomimo swojej pozornosci w sieci - sprawia, zZe uzytkownicy pozwa-
laja sobie na wiecej niz podczas komunikacji bezposredniej. Sprzyja to nasileniu
agresji stownej. Podkreslono, Ze w Internecie tatwo jest podszy¢ sie pod kogos, uzy¢
czyjego$ nazwiska przy tworzeniu konta, aby mozna byto bez skrepowania wyra-
za¢ swoje opinie, czesto ztosliwe i atakujgce. Wtedy tez empatia zaczyna zanikag,
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Wykres 5. Suma upvotes i downvotes dla kazdego z poruszonych tematéw

a budzi sie zwierzecy instynkt. Mozna tu wskazac¢ réwniez na powigzanie z tema-
tyka norm moralnych w sieci oraz ze spadkiem odpowiedzialno$ci w momencie, gdy
zanika lek przed sankcjami. Mimo to znalazty sie réwniez gtosy podkreslajace, ze
Internet jest tylko narzedziem demaskujacym prawdziwa nature danej osoby. Sie¢
jest wtedy utatwieniem artykulacji swoich pogladéw, a nawet zachowan agresyw-
nych. Jasno wskazano, Ze brak empatii taczy sie z frustracja egzystencjalna, a takze
polityczna. Dochodzi do tego réwniez potrzeba sprawczosci, ktorej brakuje w Swie-
cie rzeczywistym. Dyskutanci zwrécili takze uwage na elitaryzm ,starego Internetu”.
Podkreslano, Ze stopienn empatii w wypowiedziach byt duzy wyzszy, ludzie potra-
fili sie odpowiednio zachowa¢ oraz komunikowa¢ swoje emocje. Oczywiscie zda-
rzaty sie odstepstwa od normy;, ale - jak wskazuja uzytkownicy - byty one zapowie-
dzia rodzacej sie juz wtedy patokultury cyfrowej, ktdrej ukoronowaniem sg réznego
typu transmisje i cate kanaty o charakterze patologicznym, ktére zagrazajg prawi-
dtowemu rozwojowi mtodego pokolenia. Jako jeden z gtéwnych powoddw wskazano
wszechobecno$¢ botéw i kont trolli, ktorzy realizujg agendy swoich twdrcéw, aby
sia¢ niezgode i przyspieszac polaryzacje spoteczenstwa. Dlatego tez podkreslano, iz
Internet upadt. Obecne w dyskusji intuicje dotyczace tego zjawiska sg odzwiercie-
dleniem tzw. dead Internet theory, w ktérej akcentuje sie rosnacy udziat tresci zau-
tomatyzowanych i instrumentalnych kosztem rzeczywistych, realnie stworzonych
przez uzytkownikow tresci. Wrézy sie Internetowi rychte zatamanie w dobie LLM.
Zaakcentowano przy tym, ze postepujaca automatyzacja, a nawet manipulacja Al
moze w prosty sposob sterowaé postawami wielu odbiorcéw, zwtaszcza gdy robi to,
podszywajac sie pod konto jakiej$ waznej osoby.

Z kolei zjawiska dehumanizacji i etykietowania rowniez zostaty przedstawione
jako swego rodzaju Swiadectwo zaniku empatii. Zauwazono, Ze Internet sprzyja
zachowaniom odcztowieczajacym, jest wiec zatem czynnikiem normalizujgcym
przemoc na poziomie symbolicznym, cyfrowym. Dyskutanci przytaczali przypadki

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 259 .



PAWEL PIOTR PLATEK - Granice empatii i moralne diagnozy wspétczesnego swiata. . .

jawnej agresji, zyczenia $Smierci oraz nieuleczalnych chordb. Prég empatii jest row-
niez obnizony przez bezrefleksyjne etykietowanie ludzi. Watek jawnie nawigzuje
tez do okreslen zwigzanych z uchodZcami i ich pejoratywnymi okresleniami w sieci,
np. ,ciapaty”. W toku dyskusji odrzucono przekonanie, ze dehumanizacja jest wyna-
lazkiem mediéw spotecznos$ciowych. Jasno jednak podkreslono, ze media spotecz-
nosciowe bez odpowiedniej moderacji uwypuklaja to zjawisko i normujg postawy
dehumanizacyjne, Ze sa one wzmacniane w Internecie. Cze$¢ dyskutantow podjeta
prébe ztagodzenia wydzwieku tej tezy, podkreslajac, ze ludzie to rowniez zwierzeta.
Takie podejscie jednak moze by¢ zgoda na animalizacje zachowan ludzi w sieci, jest
legitymizacja przesladowania stabszych w Internecie. Zauwazono réwniez, ze ludzie
stajg sie zawartos$cia (contentem) w przestrzeni cyfrowej. Padto tez pytanie, czy czto-
wieka, ktory jest zbiorem stéw na ekranie, mozna w ogoéle traktowac jako kogo$
rzeczywistego, przy zatozeniu, ze boty i Al potrafig juz generowac tresci bardzo
podobne do ludzkich.

Wyrdzniony zostat réwniez problem etykietowania. Zauwazono, Ze etykieta,
ktéra przyczepia sie do tworcy w sieci, czesto jest murem komunikacyjnym z ludzmi,
ktérzy myslg inaczej. W dyskusji padty stwierdzenia, ze sukcesy lub porazki prezen-
towane w Internecie sg proba pozyskania wiekszej uwagi, a takze leczenia komplek-
sow lub podnoszenia niskiej samooceny. Jako przyktad wskazano osobe, ktéra na
swoim kanale w mediach spoteczno$ciowych narzekata, ze juz po raz kolejny nie
zdata egzaminu na prawo jazdy. Wsréd niektorych dyskutantéw pojawity sie nawet
zachowania pasywno-agresywne, polegajgce na pochwale komentarzy negatywnych
i przytaczaniu argumentdw, ze dobrze sie stato, skoro cztowiek ten nie jest w sta-
nie nauczy¢ sie zasad prowadzenia samochodu i zapewne spowodowatby wypadek,
gdyby ten egzamin zdat.

Analizowany dyskurs charakteryzuje sie réwniez specyficznym rozumieniem
empatii. Dyskutanci zdecydowanie opowiadaja sie za empatia, ktéra nie jest ani
tolerancjg, ani pobtazliwoscia. Uzytkownicy jasno zaznaczyli, Ze empatia nie jest
srodkiem do bezkrytycznego akceptowania zachowan, ktére moga uchodzi¢ za szko-
dliwe lub nieroztropne. Grupa zgadzata sie co do tego, Ze nie ma zgody na rozumie-
nie empatii jako pobtazliwosci, a dla przejaw6éw gtupoty nie powinno by¢ Zadnej
tolerancji. Dodatkowo zwr6cono uwage, ze cecha empatyczna to pewien wysitek
poznawczy. Podjecie takiego wysitku w sieci jest trudne, poniewaz nie ma tam komu-
nikacji twarza w twarz. Wczuwanie sie w potrzeby rozmdéwcy jest wrecz pomijane
przy interakcjach na poziomie tekstowym. Zwrdcono takze uwage na mechanizm
aktywowania sie empatii: uruchamia sie ona w stosunku do pokrzywdzonego, ale
rowniez wywotuje zadowolenie ze szkody oprawcy - wspotczucie nie jest neutralne.
Zauwazono, Ze cecha ta jest raczej selektywna, a im blizsze relacje z dana osoba,
tym wiekszy stopien empatii. Co wiecej, dyskutanci sktaniali sie raczej ku stwier-
dzeniu, Ze nie jest to co$ w pelni pozytywnego. Zwrdécono uwage na fatszywos¢
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empatii w rzeczywistym $wiecie, gdzie ludzie udajg wspotodczuwanie, natomiast
zaznaczono, Ze w sieci, przy pozornej anonimowosci, r6zne osoby pokazuja, jakie
s naprawde.

Nie bez znaczenia w tym dyskursie sg tez: hejt, agresja, jezyk nienawisci. Dys-
kutanci podkreslili, jak bardzo powszechnym zjawiskiem jest werbalny hejt, np.
wskazywano na platforme X i Facebooka, gdzie czesto brakuje moderacji. Jeden
z dyskutujacych zauwazyl, Ze poziom agresji jest zdecydowanie wiekszy w polskich
niz w obcojezycznych grupach dyskusyjnych. Zaznaczono, ze takie rozprzestrzenia-
nie hejtu moze zaleze¢ od kontekstu kulturowego. Napietnowano postawy jawnie
agresywne, takie jak: zyczenie $mierci, deprecjacja, ataki ad personam, zwyczajna
wulgarnos$¢. Zwrocono takze uwage na nienawi$¢ w wypowiedziach dotyczacych
polityki, Swiatopogladu innych, sztuki. Podkreslono, Ze hejt rozlewa sie dzi$ takze
na osoby prywatne w sieci. Na tej podstawie mozna tez zdefiniowac trzy gtéwne
Zrodta hejtu: brak norm komunikowania sie w danym portalu lub staba ich egze-
kucja; potrzeba roztadowania emocji - agresja staje sie narzedziem oddziatywa-
nia na innych, przynoszac satysfakcje oprawcy; che¢ zdobycia widocznosci w sieci,
zaistnienia i budowania swojej cyfrowej historii. Warto roéwniez pochyli¢ sie nad
problemem kultury popularnej i samego jezyka. Uzytkownicy jasno podkreslili, ze
przekaz medialny jest dzisiaj bardzo zwulgaryzowany poprzez réznego typu pato-
wydarzenia. To skutecznie obniza prég akceptacji hejtu oraz agresji i niejako upo-
Sledza, czy wrecz wytacza zachowania empatyczne. W dyskusji pojawit sie rowniez
aspekt historyczny. Zwrdcono uwage, ze niektore fora zawsze byly nieprzyjazne,
a jako przyktad podano forum elektroda.pl. Co warte podkreslenia, dyskutanci jasno
stwierdzaja, Ze istnieje prog dla ,usprawiedliwionego” hejtu. Sama agresja bywa
wedtug nich racjonalna jako narzedzie sankcjonujace zachowania spotecznie niebez-
pieczne. Czesto juz sama roznica zdan moze by¢ zapalnikiem agresji i hejtu. Zaob-
serwowano w tym temacie rowniez pewne wycofanie. Komentujacy stwierdzali, ze
lepiej zastosowac unik, wycofac¢ sie, nie angazowac¢ w eskalacje agresji.

W analizowanym aspekcie w komentarzach znalazty sie takze normy, odpowie-
dzialno$¢ i etyka komunikacji. Przede wszystkim podkreslono wspoétodpowiedzial-
nos$¢. Kazdy kto komunikuje sie w sieci jest odpowiedzialny za jako$¢ tej komunika-
cji. Nie jest to cecha danej platformy, to uzytkownicy poprzez swoje tresci i reakcje
ksztattujg ton rozmowy - normy komunikacyjne. Stwierdzono takze, ze tresci
internetowe w ogdle s3 niskiej jakosci, a troska o jako$¢ powinna by¢ etycznym
imperatywem. Zauwazono, ze zjawiska niekorzystne dla komunikacji, takie jak hejt
czy agresja, s3 w mediach spotecznosciowych juz tak duze, Ze czes$¢ dyskutantéow
deklarowata usuniecie swoich kont, np. z Facebooka. Czynnikiem, ktéry sprawia,
Ze normy w sieci stabng, jest sama spoteczno$¢, ktora wciaz sie rozrasta. Im wiecej
uzytkownikéw, tym wieksza jest potrzeba poszerzenia grona moderatorow, ktorzy
pilnowaliby odpowiedniego poziomu komunikacji. Rdwniez sama tematyka dyskusji
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jest istotna. Specyficzne grupy ukierunkowane na konkretne tematy zdaja sie by¢
bardziej odporne na problem zatamywania sie norm. Wskazano, Ze przyczyna moze
tkwi¢ w poruszaniu spornych tematéw na ogélnych forach. Takie przestrzenie kon-
wersacji wymagaja znacznie silniejszej moderacji niz zamkniete, mate spoteczno-
$ci. Dyskutanci sugerowali tez, Ze istnieje konkretna granica, dla ktérej krytyka
jest dozwolona, jesli dotyczy bezpieczenstwa, a nie promocji mowy nienawisci.
Jak zauwazono, tamanie norm sprzyja eskalacji i zapewnia poczucie bezkarnosci.
Skutecznos¢ zasad wprowadzajacych tad wymaga realnych sankgcji i infrastruktury,
ktdra odizoluje toksycznych uzytkownikéw od reszty internautéw. Przy zamknieciu
tego watku mozna byto przeczyta¢ komentarze, ktére wprost stwierdzaty, ze jedy-
nym sposobem na utrzymanie swoich standardéw komunikacyjnych jest odejscie
od medi6éw spotecznosciowych.

Podkreslona zostata rowniez rola platformy i moderacji. W tym przypadku uwy-
datniono szczegdlne zadanie platform, ktére powinny by¢ wyposazone w odpo-
wiednie narzedzia i praktyki moderacyjne, aby nie polegac¢ tylko na kulturze
uzytkownikow, uczestnikow dyskusji. Zwrocono uwage, ze wspodtczesne media
spotecznos$ciowe majg bardzo niski prog wejscia, tzn. wystarczy po prostu podac
dane i wymysli¢ nick, aby wejs¢ do konkretnej spotecznosci. To, zdaniem dyskutan-
tow, powinno generowac wieksze zapleczy moderacji, ktére bedzie konsekwentnie
pilnowato standardéw rozmoéw i przeptywu udostepnianych publicznie materiatdw.
Przy tej okazji zwrdcono uwage na réznice miedzy jakoscig kontroli w mediach spo-
tecznos$ciowych, tj. Instagram, X i Reddit. Pierwsze dwa zostaly ocenione negatywnie,
Reddit natomiast uchodzi za tolerancyjny portal, ale z lepsza moderacja. A z powodu
istnienia mozliwo$¢ tworzenia odrebnych norm dla poszczegdlnych subspotecznosci
wydaje sie dbac o jakos$ci komunikacji.

Tematy, ktore nie pasowaty do ogélnego watku rozmowy lub tez nie wnosity
nic do dyskursu, zostaty zakwalifikowane jako pozostate. Zwracano tam uwage na
zagadnienia zwigzane z: og6lnie pojetg kulturg Internetu, polityka i problemami
spotecznymi. Byty to tez wypowiedzi ironiczne, ztoSliwe.

Dyskusja

Omowiony w tym artykule watek jest elementem wiekszego problemu, jaki zaobser-
wowac mozna we wspotczesnym Internecie. Poruszane przez dyskutantéw zagad-
nienia sg dostrzegalne takze w $wiecie nauki.

Przywotywane przez uczestnikéw stwierdzenie, ze ,Internet upadl”, mozna inter-
pretowac réwniez w odniesieniu do dead Internet theory. W ramach tej perspek-
tywy podkresla sie, ze znaczaca czesc¢ tresci w sieci ma charakter zautomatyzowany,
a komunikacja miedzy realnymi uzytkownikami bywa przestonieta przez algorytmy,
ktdre generujg tre$ci masowo. W analizowanym watku formutowane sg zaré6wno
explicite zarzuty wobec ,botéw” i ,trolli”, jak rowniez bardziej og6lne diagnozy
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dotyczace sztucznosci czy przesycenia tre$ciami, a takze wrazenia ,przejecia” prze-
strzeni dyskusji przez nieprzejrzyste mechanizmy cyfrowe.

Julia Ebner (2020, s. 321) zauwaza, Ze czasem mowa hienawisci nie wychodzi poza
legalng strefe komunikacji, co w konsekwencji prowadzi do rozluznienia obyczajow
w danych spotecznosciach sieciowych. W perspektywie publikacji i jezyka podkresla,
ze media spoteczno$ciowe majg rowniez czasem problemy z oceng opublikowa-
nego materiatu i odpowiednia jego kwalifikacja (s. 306). Podkresla wiec zgtaszana
powyzej potrzebe stworzenia jasnego schematu funkcjonowania moderatorow tre-
$ci. Jednoczesnie to, co jest wewngtrz uzytkownikéw, uwydatnia sie przez media
takie jak Internet. ,Telefony i komputery staty sie odbiciem naszych osobowosci,
zainteresowan i tozsamosci” (s. 307). Podkreslita rowniez znaczenie wypracowania
odpowiedniej kary za przewinienia w sieci. W przeciwnym wypadku moze dojs¢ do
wprowadzenia cenzury (s. 305).

[stotne jest tez zrozumienie mechanizmdw, jakie powstaja w uzytkowniku, ktory
czuje sie bezkarny. ,,Anonimowos$¢ — zdaniem Sulera - stanowi jeden z kluczowych
czynnikdéw efektu rozhamowania. W sytuacji, w ktorej ludzie mogg doswiadczy¢
oddzielenia podejmowanych dziatan od wtasnej osoby, czujg sie mniej podatni
na mozliwe konsekwencje oraz bardziej bezkarni” (Jabtonska, 2018, s. 69). Z tym
wigzZe sie tez rozluZnienie zachowan, ktére moga przynosi¢ dwa skutki: pozytywny
i negatywny, a zaburzenia autorytetéw i statusu moralnego w sieci poteguja cyfrowa
postawe dehumanizacyjna w stosunku do rozmoéwcéw (Suler, 2004). Réwniez jasno
podkreslone jest znaczenie dehumanizacji, ktoére - za pomocg stowa - moze dopro-
wadzi¢ do agresji, przyjmowac forme nekania, dyskryminacji, nienawisci (Jabton-
ska, 2018, s. 111). ,Agresja elektroniczna charakteryzuje sie piecioma zasadniczymi
cechami [...]: permanentng wiktymizacjg, anonimowoscig, niejawnoscig komunikacji
online, niewidzialng publicznoscia i efektem kabiny pilota” (Jabtonska, 2018, s. 115).
W aspekcie anonimowosci wazne jest rGwniez pojecie pltynnej tozsamosci. Ptynno$¢
ta polega na przyjmowaniu rél i zachowan oraz na dowolnym ich ksztattowaniu
(Such-Pyrgiel, 2019, s. 98).

Perspektywe te mozna dopeini¢ zatozeniami interakcjonizmu symbolicznego,
w szczeg6lnosci koncepcja G.H. Meada i E. Goffmana. W ujeciu interakcjonistycznym
tozsamo$c¢ jednostki ksztattuje sie w nieustannych procesach negocjowania znaczen
w interakcjach z innymi. W analizowanym watku wida¢, ze uzytkownicy traktuja
przestrzen r/Polska jako scene, na ktdérej zarazem testujg granice wtasnej ekspresji
emocjonalnej (np. agresji) i oceniajg zachowania innych, odwotujac sie do mniej lub
bardziej stabilnych norm spotecznych. Anonimowo$¢, rozumiana jako ostabienie
powiazania miedzy ,ja” offline i ,ja” cyfrowym, modyfikuje uktad rél i masek opisa-
nych przez Goffmana, co wptywa zaréwno na gotowos¢ do zachowan dehumanizu-
jacych, jak i na redefiniowanie tego, kogo uwaza sie za ,godnego” empatii (por. Mead,
1975; Goffman, 2011, za: Cwiklir'lska-Surdyki Surdyk, 2012).
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Takze mtodziez narazona jest na opisywane wyzej problemy. Latwo$¢ w dostepie
do Internetu, podobnie jak i anonimowos$¢ w sieci prowadza do zatracania bliskich
relacji, do alienacji (Farnicka, 2017, s. 221). To z kolei moze przyczyniac sie do utraty
empatii w stosunku do innych ludzi.

Badacze podkres$lajg réwniez, jak duzym problemem moze by¢ sam proces
moderacji, stanowigcy powazne wyzwanie dla wolnosci wypowiedzi w sieci. Nie
bez znaczenia jest takze shadow banning, a wiec ukrywanie tresci kontrowersyj-
nych przed wiekszg grupa odbiorcéw (Grippo, 2024). Podkreslono réwniez dodat-
kowa funkcje, jaka moderatorzy powinni petni¢ obok kontroli jakosci informacji
i komunikacji - jest to wykrywanie fake newséw. Natomiast empatia powinna by¢
kompetencja moderatora decydujaca o skutecznosci moderacji (Petrakaki, Korne-
lakis, 2025). Wazna jest rOwniez transparentnos$¢ dziatania, jasne i dostepne zasady
funkcjonowania, prawidtowo zdefiniowany proces odwotawczy i roztozenie odpo-
wiedzialnoSci na instytucje, ktore tworza zasady moderacyjne (ARTICLE 19, 2023).

Podsumowujgac, niniejszy artykut zwrocit uwage na zagadnienie ukazujace,
jak bardzo empatia obecna jest w ludzkim postrzeganiu rzeczywistosci. Jest ona
takze odzwierciedlona w naszej wirtualnej przestrzeni, gdzie posréd zer i jedynek
ludzie nieustannie przekazujg komunikaty o sobie. Czy to dla pozyskania uwagi, czy
z potrzeby poczucia sie waznym, Internet w specyficzny sposéb staje sie polem tera-
peutycznego katharsis. Patrzac na wnioski wyciggniete z analizowanych materiatéw,
wydaje sie, ze jak nigdy wcze$niej potrzebna jest dzis poszerzona edukacja medialna,
ktéra juz od najmtodszych lat przygotowywataby dzieci nie tylko do korzystania
z sieci, ale takze do odnajdywania siebie i wsp6todczuwania uczu¢ drugiego czto-
wieka, réwniez w Swiecie cyfrowym.

Dyskutanci postawili jasne granice empatii: nie moze dotyczy¢ zachowan, ktore
sa zagrozeniem dla innych; jest niedopuszczalna w przypadku oprawcy i nie nalezy
doszukiwac sie okolicznosci tagodzacych; odmawia sie empatii osobom, ktére
szukaja atencji; odrzuca sie jg dla przejawdw gtupoty lub fanatyzmu, np. politycz-
nego; postawy empatyczne sg sukcesywnie usuwane z sieci przez stres i frustracje;
empatia zanika przez ograniczenia Internetu jako medium, w ktérym brak sygnatow
niewerbalnych, a asynchroniczno$¢ kontaktéw utrudnia rozpoznawanie stanu roz-
mowcow, co z kolei sprzyja wyksztatcaniu sie postaw opartych na ocenie i chtodne;j
kalkulacji. Skoro sami uzytkownicy dostrzegaja juz te dylematy, to moze ucieczka
od problemu nie jest rozwigzaniem.
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Abstract
This article compares two concepts within the field of communication
studies: media ecology and the media equation theory. Its aim is to
identify selected similarities and differences between the two approaches
and to outline possible directions for theoretical dialogue. Media ecology
represents a macro-analytical perspective that focuses on the historical
and cultural impact of communication technologies on the development
of civilization. It is grounded primarily in qualitative and historical
analyses, which means that its claims are seldom subjected to empirical
verification. The media equation theory, rooted in psychology, adopts
a micro-level perspective and posits that people unconsciously respond
to media in ways similar to their responses to real people and places; this
concept has been extensively developed through experimental research.
The author argues that, despite their differences, certain points of
convergence can be identified between the two approaches. In particular,
the analytical tools of the media equation theory may potentially prove
useful in testing selected assumptions of media ecology, especially in
areas where the latter lacks empirical grounding. Combining macro-and
micro-analytical perspectives may contribute to renewing selected claims
of media ecology and broadening the scope of research on the impact of
technology on human life. Although both theories have been subject to
criticism, they emphasize the significant influence of media on human
behaviour and perception and may complement one another, offering
amore comprehensive account of communication processes.
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Abstrakt

Artykut zestawia dwie koncepcje funkcjonujace w obszarze badan nad
komunikowaniem: ekologie mediéw oraz teorie zréwnania mediéw. Ce-
lem analizy jest wskazanie wybranych podobieristw i r6znic miedzy nimi
oraz zarysowanie mozliwych kierunkéw dialogu teoretycznego. Ekologia
mediéw stanowi podejscie makroanalityczne, koncentrujace sie na histo-
rycznym i kulturowym wptywie technologii komunikacyjnych na rozwoj
cywilizacji; opiera sie gtéwnie na analizach jakosciowych i historycznych,
Co sprawia, ze jej twierdzenia rzadko podlegaja empirycznej weryfika-
Gji. Teoria zrownania mediéw, wywodzaca sie z psychologii, przyjmuje
perspektywe mikrospoteczng i zaktada, ze ludzie nieSwiadomie reaguja
na media w sposéb zblizony do reagowania na realnych ludzi i miejsca;
koncepcja ta zostata szeroko rozwinieta na gruncie badan eksperymental-
nych. Autor wskazuje, ze mimo odmiennosci obu podejs¢ mozna dostrzec
miedzy nimi pewne punkty styczne. W szczegdlnosci narzedzia badawcze
teorii zrdwnania mediéw moga potencjalnie okazac sie uzyteczne przy
testowaniu wybranych zatozen ekologii mediéw, zwfaszcza tam, gdzie
brakuje jej odwotan do badari empirycznych. Takie potaczenie podejs¢
makro- i mikroanalitycznych moze potencjalnie przyczynic sie do odswie-
7enia wybranych twierdzen ekologii mediow oraz poszerzy¢ perspektywe
badan nad wptywem technologii na ludzkie zycie. Obie teorie — mimo
formutowanych wobec nich zastrzezen — podkreslaja znaczacy wptyw
mediow na zachowania i percepcje odbiorcéw i moga wzajemnie sie do-
petniac, tworzac bardziej kompleksowy obraz proceséw komunikacyjnych.
Stowa kluczowe

ekologia mediéw, koncepcja zréwnania mediéw, Marshall McLuhan,
Byron Reeves i Clifford Nass, podejscie metateoretyczne, teoria komuni-
kowania, wptyw mediéw, badania eksperymentalne, badania historyczne,
medium jest przekazem, antropotroficzna ewolucja medidw, technologia
komunikacyjna, makroanaliza, mikroanaliza, rewitalizacja teorii
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Wprowadzenie

kologia medi6éw i teoria zréwnania mediéw sg teoriami czy konstruktami teore-

tycznymi' funkcjonujacymi w obszarze ogdlnej teorii komunikowania (general
communication theory), a takze w studiach kulturowych i nad komunikowaniem
(communication & cultural studies) (por. Littlejohn & Foss, 2009). Juz od momentu
opublikowania najwazniejszych dla nich prac koncepcje te budzity powazny opoér
$Srodowisk naukowych - i zdarza sie, ze nadal wzbudzaja negatywne emocje (Little-
john, Foss, 2009). Wiele postulowanych w ich ramach tez sprawia wrazenie niezgod-
nych z ludzkim do$wiadczeniem i zdrowym rozsadkiem (Griffin, 2003). Obydwie
pozostajg jednak do dzi$ istotnym Zrédiem inspiracji dla badaczy komunikowania,
a z tego wzgledu wymagaja systematycznej analizy, takze poréwnawcze;.

Wydawac by sie mogto, Ze obie koncepcje taczy niewiele. Ekologia mediow jest
podejsciem dobrze ugruntowanym i od wielu dekad obecnym w literaturze przed-
miotu, wywodzacym sie z prac Harolda Innisa oraz Marshalla McLuhana. Repre-
zentuje ja juz kilka pokolen badaczy, wsréd ktérych wymieni¢ mozna m.in. Harolda
Innisa (1950, 1951), Marshalla McLuhana (1962, 1967, 1975, 2001, 2004), Derricka de
Kerckhove’a (1996, 2001, 2009) oraz Paula Levinsona (1979, 1999a, 1999b, 2011). Jej
podstawowym obszarem zainteresowan jest technologia komunikacyjna oraz jej
wptyw na kulture i cywilizacje. Natomiast teoria - w zalezno$ci od ttumaczenia -

»Zréwnania mediéw” lub ,réwnania mediow” (media equation), opracowana przez
Byrona Reevesa i Clifforda Nassa, powstata w latach 9o0. XX wieku i wywodzi sie
z psychologii oraz badan eksperymentalnych. Jej podstawowe twierdzenie gtosi, ze
ludzie reaguja na media komunikacyjne, technologie medialne i obrazy przekazy-
wane za posrednictwem medioéw tak, jak reaguja na rzeczywistych ludzi i miejsca
(por. Reeves & Nass, 2005). O ile ekologia mediéw ma charakter przede wszystkim
teoretyczny i najcze$ciej opiera sie na analizach historycznych i kulturowych, o tyle
koncepcja zré6wnania mediow rozwijala sie gtéwnie poprzez liczne eksperymenty
empiryczne badajgce zachowania ludzi w kontakcie z mediami.

Mimo wielu réznic autor wskazuje, Ze obszar badawczy ekologii mediéw i teorii
zréwnania mediow jest zaskakujaco zblizony: obie koncentrujg sie na zagadnie-
niu kontaktu cztowieka z mediami, cho¢ ujmujg je z odmiennych perspektyw. Stad
pojawia sie przypuszczenie, iz obie koncepcje mogtyby okazac sie wzgledem sie-
bie komplementarne. Spos$rdd nich jedynie teoria zrownania mediéw zostata jed-
nak szerzej potwierdzona empirycznie (Littlejohn & Foss, 2003). Autor niniejszego

1 Konstrukt teoretyczny to abstrakcyjna koncepcja lub idea, ktéra jest uzywana do opisu, wyjasnia-

nia i zrozumienia zjawisk w danej dziedzinie nauki. Nie mozna go bezposrednio zaobserwowac¢ ani
zmierzy¢, ale jest przydatny do budowania teorii i formutowania hipotez (por. Hajduk, 2004). Definicja
taka bardziej adekwatna jest do ekologii mediéw, ktora jako cato$¢ nie moze by¢ w duzej mierze po-
twierdzona do$wiadczalnie.
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artykutu stawia zatem pytanie, czy teoria zréwnania mediéw mogtaby stanowi¢
inspiracje i narzedzie krytyczne dla testowania twierdzen ekologii mediow, ktora
- jako podejs$cie badawcze o charakterze gtéwnie teoretycznym - nie wyksztatcita
wlasnej tradycji badan empirycznych.

Aby na to pytanie odpowiedzie¢, nalezatoby najpierw przyjrzec sie podobien-
stwom i réznicom miedzy ekologia mediéw a teorig zréwnania mediéw. To wtasnie
jest gtbwnym celem niniejszego artykutu. Autor nie rosci sobie pretensji do przed-
stawienia wszystkich podobienstw i réznic miedzy analizowanymi koncepcjami,
poniewaz znacznie przekraczytoby to objetos¢ niniejszego tekstu; jednak zaktada,
Ze juz wstepna analiza poréwnawcza utworzy grunt

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, konieczne jest uprzednie oméwienie podo-
bienstw i r6znic miedzy obiema koncepcjami. Taki wtasnie cel przyswieca niniejszej
pracy. Autor nie rosci sobie pretensji do wyczerpania tematu - petne zestawienie
wszystkich réznic i podobienstw znacznie przekroczytoby zakres niniejszego arty-
kutu - przyjmuje jednak, Ze juz wstepna analiza pordwnawcza moze stworzy¢ grunt
dla dla spotkania obu teorii oraz refleksji nad mozliwoscig ich ewentualnego wza-
jemnego uzupetniania.

W analizie tej zastosowane zostanie podejscie metateoretyczne, polegajace na
analizie samych teorii, szkét i nurtéw badawczych wystepujacych w studiach nad
komunikowaniem, w celu ukazania ich podobienstw i cech wspo6lnych (Wolanski,
2025; Frydrychowicz, 2021).

Przeglad literatury polskiej

Jesli chodzi o ekologie medidéw, w niniejszym artykule odwotywac sie bede przede
wszystkim do omdwionej wcze$niej literatury anglojezycznej. Warto jednak wskazac
réwniez polskie publikacje odnoszace sie do dziedzictwa McLuhana. Nalezg do nich
m.in.: Spadkobiercy Teuta. Ludzie i media Jerzego Bobryka (2001); tom pod redak-
cja Marka Sokotowskiego (2003) pt. Definiowanie McLuhana. Media a perspektywy
rozwoju rzeczywistosci wirtualnej; Dziedzictwo McLuhana - miedzy nowoczesnosciq
a ponowoczesnosciq Krzysztofa Loski (2011); oraz zbior Kody McLuhana. Topografia
nowych mediéw pod redakcja A. Maj i M. Derdy-Nowakowskiego (2009). Dopetnie-
niem polskiej refleksji nad szkotg z Toronto sa takze prace dwdch polskich populary-
zatoréw: Grzegorza Godlewskiego (2003, 2008) oraz Marcina Trybulca (2015), Media
i poznanie. Pojeciowe dylematy teorii komunikacji spotecznej z Toronto.

Na osobne omoéwienie zastuguje praca K. Jakubowicza (2011) pt. Nowa ekologia
medidw. Konwergencja a metamorfoza - pierwsza polska zwarta publikacja, w kt6-
rej termin ,ekologia mediow” pojawia sie w tytule. Jak trafnie zauwaza A. Szpunar
(2012), podejscie Jakubowicza rézni sie od dominujgcego w naukach o komunikowa-
niu: obejmuje procesy, przemiany oraz konkurujgce teorie i hipotezy, zazwyczaj nie-
podejmowane w gtéwnym nurcie ekologii medidw. Ksigzka ta stanowi - aktualne na
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moment publikacji - szerokie kompendium wiedzy o przemianach mediéw oraz ich
teoretycznych interpretacjach, ktore, zdaniem autora niniejszego artykutu, wykracza
poza tradycyjny zakres zainteresowan ekologii medidw.

W przeciwienstwie do ekologii medidw, koncepcja zrdwnania mediéw cieszy sie
w Polsce znacznie mniejszym zainteresowaniem. Brak jest publikacji zwartych
poswieconych wytgcznie tej koncepcji, znalez¢ mozna natomiast kilka artykutow
na ten temat, oraz - prawdopodobnie - jeden artykut oparty na badaniach empi-
rycznych, w ktérym zostata ona przywotana. Warto wymienic tu prace M. Drozdza
Media to ludzie (2006) czy Etyczna demitologizacja mediow (2021), B. Siemieniec-
kiego Odbidr informacji a dziatanie w Internecie. Cztowiek-Media-Edukacja (2010),
a takze Z. Leskiego (2017), Nowe media w spoteczenstwie informacyjnym z perspek-
tywy analizy transakcyjnej. Praca czy wspdtpraca?

Projekt podjety przez autora jest pierwsza -

poza krotkim ujeciem Griffina — szerszg proba
poroéwnania ekologii mediow i koncepcji zrownania
medidw.

Réwniez autor niniejszego artykutu analizowat koncepcje ekologii mediéw
w szeregu publikowanych wcze$niej tekstéw naukowych, przedstawiaja jej rozwdj
oraz poglady réznych jej przedstawicieli, a zwtaszcza zagadnienie opisywania w jej
ramach wplywu mediéw na sposéb, w jaki ludzie postrzegaja rzeczywistos$¢ (Pton-
kowski, 2007, 2010, 2011).

Jak juz wspomniano, w literaturze przedmiotu brakuje prac ukazujacych podo-
bienstwa i r6znice miedzy ekologia mediéw a koncepcja zréwnania mediéw. Wyjat-
kiem jest krotki fragment pracy Griffina (2003, s. 578-579), w ktérym autor ten wypo-
wiada sie na temat obu tych koncepcji jednoczesnie (bedzie on przedmiotem analizy
w dalszej czesci tekstu). Niemniej jednak projekt podjety przez autora jest pierwsza

- poza krotkim ujeciem Griffina - szersza préba poréwnania ekologii mediéw i kon-
cepcji zrownania medidw.

Czym jest ekologia mediow?

Ekologia medidw ma niejednoznaczny status teoretyczny, co wynika zaréwno z jej
historycznego rozwoiju, jak i szerokiego zakresu tej koncepcji. Bywa nazywana teo-
rig, podej$ciem teoretycznym, szkotg, nauka, sposobem badania komunikacji lub
ramg teoretyczno-badawcza (Ptonkowski, 2011; Nystrom, 1973). W niektérych pra-
cach okresla sie jg wprost mianem ekologii mediéw (Ptonkowski, 2011); w innych
bywa nazywana do$¢ dwuznacznie mcluhanizmem (Ras, WoZniak & Reptak, 2024).
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Stownik Wydawnictwa Sage w ogéle nie wspomina o media ecology i odsyta bezpo-
$rednio do hasta medium theory (por. Littlejohn, Foss 2009) - termin ten stosowat
réwniez Marshall McLuhan, uznawany za prekursora tego nurtu (McLuhan, 2005).
W literaturze przedmiotu ekologia mediéw bywa réwniez taczona z determinizmem
medialnym, z ktérego historycznie sie wywodzi, i okreslana mianem determini-
zmu medialnego, determinizmu komunikacyjnego (Ptonkowski, 2011) czy szkoty
z Toronto (Toronto School of Communication) (Sitkowska, 2012, Trybulec, 2015).

Ekologia mediow stara sie wyjasnic i opisac
wzajemne oddzialywanie medidw i cywilizacji.

Jak juz wspomniano, za prekursora ekologii mediéw uwaza sie Marshalla
McLuhana (1964). Warto jednak podkresli¢, Ze sam termin ekologia mediéw zostat po
raz pierwszy formalnie wprowadzony przez Neila Postmana w 1968 roku (Gencarelli,
2006). W ujeciu Postmana ekologia odnosi sie do sSrodowiska, w ktérym uzywane
jest medium - do tego, czym ono jest i jak wplywa na spoteczenstwo (Gencare-
1li, 2006). Mozna tez powiedzie¢, Ze to media sg Srodowiskami, ktérymi badawczo
zajmuje sie ekologia mediow. Neil Postman pisat bowiem, ze ekologia mediow to

,badanie medidéw jako srodowisk” (Postman, 1970), a takze, Ze ,Ekologia medi6éw to
nauka o Srodowiskach informacyjnych” (Postman, 1979). Ekologia mediéw nowotuje
w tym konteks$cie do badania mediéw jako sSrodowisk: ich struktury, tresci i wptywu
na ludzi. Neil Postman podkres$lat, takze Ze medium jest technologia, w ktérej roz-
wija sie ludzka kultura: ,Ekologia mediéw wyjasnia wiec, jak media komunikacyjne
wptywaja na ludzka percepcje, zrozumienie, emocje i wartos$ci, a takze jak nasza
interakcja z mediami utatwia lub utrudnia nasze szanse na przetrwanie” (Postman,
1985). Srodowisko jest w koncu ztozonym systemem komunikatéw, ktéry narzuca
ludziom okres$lone sposoby myslenia, odczuwania i zachowania (Postman, 1985).

Ekologia mediow stara sie wyjasnic¢ i opisa¢ wzajemne oddziatywanie mediow
i cywilizacji. Przedstawiciele tego nurtu poréwnywali media do systemu infrastruk-
tury faczgcego nature i kulture spoteczenstwa, przy czym zadaniem ekologii mediow
jest badanie ,ruchu” oraz zalezno$ci zachodzacych miedzy tymi sferami (What is the
Media Ecology, 2023). Podstawowym tematem analizy podejmowanym przez teore-
tykow i badaczy z tej dziedziny - takich jak m.in. Harold Innis, Marshall McLuhan,
Derrick de Kerckhove i Paul Levinson - byta, jak juz wspomniano we Wstepie, tech-
nologia mediéw oraz jej wptyw na kulture i cywilizacje.

Technologie medialng mozna rozumie¢ jako potgczenie narzedzi, urzadzen i plat-
form umozliwiajgcych tworzenie, dystrybucje i odbiér réznych tresci medialnych,
takich jak tekst, obraz, dzwiek i wideo. Obejmuje ona m.in. komputery, smartfony,
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platformy mediow spotecznosciowych i systemy nadawcze - urzadzenia, ktore
staly sie integralng cze$cig wspdtczesnego zycia i wptywaja na funkcjonowanie
interpersonalne i emocjonalne uzytkownikéw (por. Schwartz, 2016).

Dla ekologii mediéw wazna jest rowniez mysl McLuhana wyrazona w aforyzmie
,medium jest przekazem” (medium is the message). Mozna inferowa, Ze dla tego teo-
retyka medium jest wrecz tozsame z przekazem - czyli nawet wazniejsze, niz tre$¢
komunikatu (por. The Medium Is the Massage, 2025). Istotne dla ekologii mediéw jest
takze spostrzezenie McLuhana, ze w kazdej epoce media dziatajg jako rozszerzenia
ludzkich zmystéw, a technologia komunikacyjna jest gtdbwng przyczyna zmian spo-
tecznych. McLuhan - zapewne pod wptywem Harolda Innisa (Innis, 1950) - utrzymy-
wat, Ze media wptywaja na rozwoj spoteczenstw, a poszczegolne epoki historyczne

mozna wyrdzniac¢ na podstawie dominujacych technologii komunikacyjnych.

Czym jest (z)rownanie mediow?

OkreS$lenie ,teoria zréwnania mediéw” zaproponowata ttumaczka ksigzki Byrona
Reevesa i Clifforda Nassa Media i ludzie, Hanna Szczerkowska (Reeves & Nass, 2005).
Z kolei termin ,réwnanie mediéw” pojawit sie w polskim przektadzie ksigzki E. Grif-
fina Podstawy komunikacji spotecznej (Griffin, 2003) autorstwa Olgi i Wojciecha
Kubinskich oraz Magdaleny Kacmajor. W polskiej literaturze naukowej funkcjonuje
wiec kilka wariantéw nazwy tej koncepcji, co dodatkowo utrudnia jednoznaczne
okreslenie jej statusu. Podobnie jak w przypadku ekologii mediéw, teoretyczny sta-
tus koncepcji zréwnania mediéw pozostaje niejednoznaczny: w literaturze bywa
ona okreslana zaréwno jako teoria, jak i jako hipoteza, a cze$¢ opracowan w ogole
nie rozstrzyga tej kwestii (por. Griffin, 2003; Littlejohn & Foss, 2009).

Teoria (z)ré6wnania mediéw gtosi, ze ludzie reaguja na media, technologie
medialne oraz przekazywane przez nie obrazy tak, jak reaguja na rzeczywistych
ludzi i miejsca (Reeves & Nass, 2005). Em Griffin taczy te koncepcje z tradycja
socjopsychologiczng w nauce o komunikowaniu, podkreslajgc, ze rozwijata sie ona
przede wszystkim dzieki licznym eksperymentom, takze tym testujgcym nowe plat-
formy komunikacyjne, interfejsy, roboty i systemy sztucznej inteligencji (Al). Griffin
streszcza jej gtbwne zatozenia w nastepujacych punktach:

¢ Media =realne zycie.

e Ludzie traktujag nowoczesne media elektroniczne jak ludzkie istoty, a ich
reakcje wobec mediéw odzwierciedlaja zasady wtasciwe komunikacji inter-
personalnej - i dlatego mozna przewidywac¢ postawy ludzi wobec mediow.

¢ Reakcje ludzi wobec medidw sa nieSwiadome, automatyczne;i wynikaja one
z op6znienia w przystosowaniu naszych zmystéw do zmian $rodowiska
medialnego (por. Griffin 2003, s. 548-549).

Opoznienie, o ktdrym mowa, oznacza niewystarczajace tempo ewolucji cztowieka

jako gatunku wzgledem tempa rozwoju Srodkéw komunikowania. Powoduje ono, ze
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nasze zmysty (uktad nerwowy) nie przystosowujg sie odpowiednio zmieniajgcych
sie szybko mediow, a to wlasnie prowadzi do nieSwiadomych, automatycznych reak-
cji. W konsekwencji ludzie czesto nie potrafig odrézni¢ niektérych mediéw - a wia-
Sciwie ekrandw, interfejséw, robotéw i systeméw IT - od podmiotéw ludzkich (por.
Reeves & Nass, s. 24-26).

Tworcy teorii (z)réwnania mediow prowadzili w Instytucie Komunikacji Uniwer-
sytetu Stanford program badawczy zatytutowany , Reakcje spoteczne na technologie
komunikacyjne”. Ich podej$cie dobrze ilustruje procedura eksperymentalna stoso-
wana przez Reevesa i Nassa: badacze zastepowali wyraz ,,cztowiek” stowem ,media”
w dowolnym potwierdzonym empirycznie twierdzeniu z zakresu komunikacji inter-
personalnej, a nastepnie odtwarzali tak zmodyfikowane twierdzenie w warunkach
kontrolowanego eksperymentu - co stanowito sposéb testowania zatozen teorii
w praktyce (Griffin, 2003). W rezultacie wykazywali, Zze np. komputery traktowane
sa przez uzytkownikdéw tak jak ludzie: gdy chwalg partneréw komunikacyjnych, ci
postrzegaja je jako uprzejme i pomocne, natomiast gdy krytykuja - uczestnicy eks-
perymentow reagujg negatywnie, tak jak na krytyke ze strony innych oséb.

Teoria (z)rownania mediow gtosi, ze ludzie

reaguja na media, technologie medialne oraz
przekazywane przez nie obrazy tak, jak reaguja na
rzeczywistych ludzi i miejsca.

Reeves i Nass wyznaczyli kilka wymiaréw komunikowania interpersonalnego,
ktore postuzyty do testowania hipotezy, iz ludzie traktuja media w sposo6b analo-
giczny do traktowania oséb. Byly to: 1. dystans interpersonalny, 2. podobienstwo
i atrakcyjnos¢ oraz 3. wiarygodno$¢ Zrodta. Ponizej krotko omdwiono wyniki badan
przeprowadzonych w obrebie tych wymiardw.

1. Dystans interpersonalny. Koncepcja réwnania mediéw sugeruje, ze obrazy
medialne, ktére widzom wydaja sie by¢ blisko, wywotuja u nich bardziej
intensywne reakcje, niz obrazy medialne, ktére wydajg sie by¢ dalej. Hipoteza,
cho¢ wydaje sie nieprawdopodobna, zostata eksperymentalnie potwierdzona
w badaniach Reevesa.

2. Podobienstwo i atrakcyjnosc. Dobrze potwierdzong zasadg badan relacyjnych
jest to, Ze podobienstwo zwieksza atrakcyjnos$¢. W eksperymentach Reevesa
i Nassa wykazano, ze uzytkownicy mogg przypisywac¢ komputerom , 0sobo-
woSs¢”. Jesli rownanie medidéw jest prawdziwe, jednostki powinny bardziej
lubi¢ komputer o ,,0sobowosci” podobnej do ich wtasnej wzgledem takiego,
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ktéry uznaja za odmienny. Eksperyment przeprowadzony ze studentami Uni-
wersytetu Stanford potwierdzit te prognoze.

3. Wiarygodnos$¢ zrodta. Komunikacja interpersonalna jest uwarunkowana
rolami i reputacjg, jakie uczestnicy wnoszga do relacji. Koncepcja zrownania
medioéw sugeruje, ze odbiorcy moga przypisywac okreslone role lub poziom
ekspertyzy rowniez elektronicznym komunikatorom. Eksperymenty przepro-
wadzone przez badaczy wykazaty, ze ludzie odmiennie reaguja na programy
telewizyjne oznaczone etykietami ,og6lnotematyczny” i ,specjalistyczny”,
oraz ze zwykle postrzegaja sam komputer jako zZr6dto komunikatu - i reaguja
na niego bardziej pozytywnie, niz na odlegte, abstrakcyjne Zrédia, takie jak
programisci (por. Nass & Brave, 2005; Nass & Moon, 2000; Mantovani, 1995;
Reeves, Thorson, Rothschild, McDonald, Goldstein & Hirsch, 1985).

Tak wiec hipoteza o reagowaniu na media tak jak na osoby byta wielokrotnie
potwierdzona empirycznie w licznych eksperymentach, a ich wyniki publikowane
w pracach naukowych (Griffin, 2003). Jednakze Griffin, omawiajac te koncepcje,
zwrdcit uwage na jej nieufne przyjecie w $wiecie naukowym: wielu naukowcom nie
podobato sie stwierdzenie, Ze ludzie tak tatwo ulegajga wptywowi mediéw. Aby wyja-
$ni¢ 6w niepokdj, ktory wywotata teoria zréwnania mediéw, badacz ten przywotat
koncepcje zwang ,efektem drugiej osoby” (czy ,efektem osoby trzeciej”). Zgodnie
z nig ludzie przypisuja podatnos$¢ na oddziatywanie mediéw przede wszystkim
»innym”, jednocze$nie zaprzeczajac wtasnej podatnosci. Jak pisat Davidson:

(...) Ludzie maja sktonnos$¢ do przeceniania wptywu komunikowania masowego na postawy
i zachowania innych. (...) jakikolwiek efekt osiagany przez komunikowanie moze by¢ spowo-
dowany nie tylko reakcja rzekomego audytorium, co raczej zachowaniem tych, ktérzy przewi-

duja lub mysla, Ze dostrzegaja pewne reakcje ze strony innych. (Davidson 1983, s. 3).

Wedle ,efektu osoby trzeciej” ludzie sa przekonani o duzej sile oddziatywania
mass mediéw, jednak nie dopuszczaja mysli, Ze ich wtasne postawy i opinie moglyby
by¢ wynikiem medialnego oddziatywania, poniewaz zagrazatoby to ich poczuciu
wtasnej wartosci i pozostawatoby w sprzecznosci z przekonaniem o sprawowa-
niu kontroli nad wtasnym $wiatem wewnetrznym. Mrozowski (2001) wyjasnia, ze
w ramach tego efektu ludzie konstruujg mentalng granice miedzy tymi, ktérzy sa

- w ich przekonaniu - odporni na wptyw mediéw (,ja”, ,my”), a tymi, ktérzy sa na
ten wptyw podatni (,,oni”, ,wy”). Granica ta nie jest stata: jednostka przesuwa jg tak,
aby zawsze lokowac siebie i osoby jej podobne po stronie ,,odpornych”, a innych - po
stronie ,podatnych”. W tym sensie tworzy sie kontinuum miedzy kategoriami ty /ny
a oni/wy.

Wyniki badan nad réwnaniem medi6éw majg réwniez bezposrednie zastosowanie
praktyczne - i w rzeczywistosci byty wykorzystywane - w tak réznych dziedzinach,
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jak projektowanie oprogramowania i sprzetu komputerowego, kampanie polityczne,
reklama oraz produkcja filmowa. W obszarze e-commerce badania koncentruja sie
m.in. na interfejsach gtosowych oraz interakcjach cztowiek-robot. Moon z Harvard
Business School odkryt, Ze dostosowywanie stylu komunikatéw generowanych
przez komputer do cech osobowosci uzytkownika moze zwiekszy¢ spoteczny wplyw
komputeréw na uzytkownikéw (Moon, 2002).

Testowanie hipotez zwigzanych z teorig zréwnania medidéw przez dtugi czas nie
doprowadzito do sfalsyfikowania zadnych z jej kluczowych twierdzen, co - zdaniem
Griffina - mozna uzna¢ za indukcyjne potwierdzenie jej trafnosci (Griffin, 2003).
W ostatnich latach pojawity sie jednak eksperymenty, ktére podwazajg cze$¢ wcze-
$niejszych ustalen wynikajacych z tej koncepcji (por. Littlejohn & Foss, 2009).

Podobienstwa i roznice miedzy teoriami -
ekologii mediow i zrownania mediow

Zacznijmy od réznic miedzy oboma koncepcjami. Po pierwsze, ich status akademicki
jest wyraznie nieréwny. Jak juz wspomniano, ekologia mediow cieszy sie w bada-
niach nad komunikowaniem znacznie wieksza popularnoscia, niz koncepcja zréw-
nania medidw. Jej poczatki siegaja lat 1950., podczas gdy teoria (z)réwnania mediéw
pojawita sie dopiero w latach 1990. (por. Rosenthal, 1978). Ekologia mediéw jest
wiec - w przeciwienstwie do zréwnania mediéw - podej$ciem rozwijanym co naj-
mniej przez trzy, jesli nie cztery pokolenia badaczy (por. Mersch, 2006, s. 93; Pton-
kowski, 2011). Jest to rdwniez podejscie bardziej zinstytucjonalizowane: posiada
wtlasne towarzystwo naukowe - Media Ecology Association - ktore organizuje
regularne konferencje i zjazdy, utrzymuje rozbudowang strone internetowa i pro-
wadzi oficjalne konta w mediach spotecznosciowych (Media Ecology Association,
2025). Ponadto wsrdd reprezentantow ekologii mediéw mamy przynajmniej jed-
nego ,naukowego celebryte” — Marshalla McLuhana, a takze wiele innych ,medial-
nych postaci”, wielokrotnie wystepujacych (zwtaszcza w przesztosci) w telewizji czy
innych mediach, jak Neil Postman, Derrick de Kerchove, czy Paul Levinson (wska-
zujac tylko reprezentantéw ,starszych pokolen”). Zjawisko to nie ma odpowiednika
wsrod badaczy postugujacych sie koncepcja zréwnania mediow.

Inna réznica dotyczy poziomu analizy. W odréznieniu od ekologii mediéw, ktora
zajmuje sie relacja miedzy mediami a kulturg w skali makro, koncepcja zréwna-
nia mediow operuje w skali mikro (por. Littlejohn, Foss, 2009), analizujac sposoby
postrzegania przez ludzi r6znorodnych mediéw w perspektywie komunikowania
interpersonalnego. Ekologia mediéw bada systemowe, cywilizacyjne konsekwencje
technologii komunikacyjnych, natomiast teoria zréwnania mediéw — automatyczne,
nieSwiadome reakcje jednostek w sytuacji interakcji z mediami.

Po trzecie, réznice dotycza stosowanych metodologii. Ekologia medi6éw, mimo -
zdaniem autora - trudno$ci w opisaniu procedury badawczej, w praktyce opiera sie

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 275



TOMASZ JAN PLONKOWSKI « Teoria zrdwnania mediow a ekologia medidw. . .

na metodach jakosciowych, takich jak studium przypadku, analiza zawartos$ci czy
badania historyczne. Rzadko - i najczeSciej z niepowodzeniem - wkracza w dzie-
dzine badan do$wiadczalnych (Laskowska, Marcynski, 2019; Finkelstein, 1968).
Natomiast koncepcja zro6wnania mediéw wyrosta z metaanalizy wczes$niejszych
badan empirycznych (por. Rosenthal, 1978) i rozwineta sie jako ich kontynuacja. Jak
wspomniano, byty to m.in. eksperymenty dotyczace testowania nowych platform
komunikacyjnych, interfejséw i robotéw (por. Littlejohn, Foss, 2009; Stein, Cimander
& Appel, 2022).

W odréznieniu od ekologii mediow, ktéra
zajmuje sie relacjg miedzy mediami a kulturg
w skali makro, koncepcja zrownania mediow
operuje w skali mikro, analizujac sposoby
postrzegania przez ludzi réznorodnych
mediow w perspektywie komunikowania
interpersonalnego.

Kolejna réznica dotyczy sposobu rozumienia relacji miedzy cztowiekiem
a mediami: ekologia mediéw ujmuje media jako $rodowisko symboliczne i aparat
organizujacy doswiadczenie, podczas gdy teoria zrownania mediéw koncentruje sie
na psychologicznych i spotecznych reakcjach jednostki na konkretne interfejsy
i przekazy. Takie ujecie ekologii mediow - akcentujace mediowe ,$rodowisko” i jego
kulturowe konsekwencje - podkreslane byto czesto w analizach zestawiajacych
szkote z Toronto ze szkota frankfurcka. W literaturze przedmiotu wazne miejsce
zajmuja bowiem prace ukazujace zwigzki obu tych tradycji (m.in. ]. Stamp, op. cit.).
Warto przypomnie¢, ze to Walter Benjamin zauwazyt, iz kinowy widz wczuwa sie nie
w aktora (jak w teatrze), lecz w techniczng aparature - przede wszystkim w kamere.
Ponadto, zdaniem Benjamina, media miaty stawac sie tak oczywistym elementem
jego otoczenia, Ze widz nie mégt sobie wyobrazi¢ Swiata bez nich. Poglady takie
przypisa¢ mozna nie tylko McLuhanowi, ale takze jego nastepcom reprezentuja-
cym ekologie medidw. Takiej perspektywy nie odnajdujemy natomiast w koncepcji
zréwnania medidw, ktéra - §wiadomie lub nie - abstrahuje od mediéw jako $rodo-
wiska symbolicznego oraz od niektdérych ludzkich reakcji na media, wynikajacych
z procesow socjalizacji (por. Reeves, Nass, 2002).

Teraz przyjrzyjmy sie podobienstwom koncepcji ekologii mediéw i zréwna-
nia mediéw. Jak wspomniano, po raz pierwszy zwrdécit na nie uwage Em Griffin.
Zauwazyt on mianowicie, ze zaré6wno koncepcje rownania medidw Reevesa i Nassa,
jak i teorie McLuhana, opierajg sie na idei mediéw jako narzedzi tworzonych
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i uzywanych przez cztowieka. W tym duchu przypomniat, ze McLuhan rozszerzyt
swoje wczeSniejsze twierdzenie ,my ksztattujemy media” o dopowiedzenie: ,nie
tylko my ksztattujemy media (nasze narzedzia), ale media ksztattuja nas” (McLuhan,
1975, S. 74-78; por. Griffin, 2003, s. 342).

McLuhan wprawdzie nie opisywat ludzkich reakgji
na media w kategoriach takich samych, jak Reeeves
i Nass, ale konsekwentnie podkreslat zjawisko
interioryzacji medidéw przez postugujacych sie nimi
ludzi

Wydaje sie, ze na podstawie tego cytatu Griffin interpretuje McLuhana w sposéb,
ktoéry sprowadza media do narzedzi. Tymczasem McLuhan rozumiat media przede
wszystkim jako $rodki komunikowania i nieczesto okreslat je mianem ,narzedzi”
(tools). Byto wrecz odwrotnie: w ksigzce Zrozumie¢ media badacz ten okre$lat narze-
dzia mianem mediéw. W drugiej cze$ci tej pracy, omawiajgc poszczegodlne media,
McLuhan poswiecit niektére rozdziaty srodkom przenoszenia informacji, a inne -
srodkom ,przenoszenia” (transportu) towarow i ludzi, takim jak rower, samochod,
samolot czy drogi; wszystkie te elementy wtaczat do zbioru mediéw, rozumianych
jako ,przedtuzenia cztowieka” (extension of man). Do tej kategorii zaliczat takze
ubrania, mieszkania, bron, koto czy automatyzacje. ,Przedtuzeniem cztowieka” sa
wiec u McLuhana nie tylko media, lecz szerzej - wszelkie narzedzia rozszerzajace
mozliwos$ci gatunku Homo sapiens. Niektére media mogg by¢ wiec postrzegane jako
narzedzia (por. McLuhan, 2004); nie oznacza to jednak, Ze media sa wytacznie narze-
dziami, ktére - jak zdaje sie sugerowac Griffin - mozna w dowolnym momencie
odstawi¢ bez jakichkolwiek konsekwencji dla reakcji spotecznych (2003, s. 408).

Zdaniem autora jest jednak inaczej: McLuhan wprawdzie nie opisywat ludzkich
reakcji na media w kategoriach takich samych, jak Reeeves i Nass, ale konsekwent-
nie podkres$lat zjawisko interioryzacji mediéw przez postugujacych sie nimi ludzi.
Opisujac wptyw telewizji, McLuhan zauwazat:

(...) zwykle zatem mtody widz nabiera nawyku gtebokiego zaangazowania sie, co alienuje go
z istniejacego uktadu przestrzennego i zorganizowanej wiedzy, czy to w domu, czy w szkole
(...) (McLuhan, 2001, s. 491).

Skutkiem kontaktu z mediami miato by¢ wedtug McLuhana przenikanie natury
medium niemalze do istoty cztowieka. Teoretyk ten twierdzil, ze ,nasze zmysty, ktd-

rych przedtuzeniem sg wszystkie media, sg réwniez «statym obcigzeniem» naszej
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energii zyciowej” oraz ze ,ksztattujg one naszg Swiadomos¢ i doswiadczenie kaz-
dego z nas”; dalej cytowat Carla G. Junga, ktéry przekonywal, Ze starozytny Rzymia-
nin, otoczony niewolnikami, przesigkat ich duchowoscig i psychika. Przyktad ten
mial by¢ dowodem na to, iz media, ktérymi postuguja sie ludzie, interioryzuja sie
w psychice ich uzytkownikéw (McLuhan, 2001, s. 226).

Reeves i Nass (2000) udowodnili droga eksperymentalng, ze media traktowane sg
przez odbiorcow jak inni ludzie, i Ze imituja rzeczywisto$¢ w takim stopniu, w jakim
przypominajg swoimi wtasciwosciami realne obiekty. Twierdzenia te mozna porow-
nac z wczesnymi okre$leniami mediéw przez McLuhana jako ,przedtuzen cztowieka”
i ,translacji”, z wprowadzonym przezen ich podziatem na , zimne” i ,,gorace” oraz
z kluczowa dla ekologii mediéw koncepcjg orientacji (inklinacji) mediow (por. Lit-
tlejohn, Foss, 2009).

Jesli chodzi o mcluhanowska koncepcje mediéw zimnych i goracych, to zauwazmy,
ze wskazuje ona, iz sposéb ich oddziatywania zalezy od stopnia precyzji odtwarza-
nia przez nie rzeczywistosci. Media o wiekszej precyzji i wyrazistosci, czyli gorace
(hot), miatyby narzuca¢ sposéb interpretacji przekazu z wiekszg sitg, niz media
zimne (cool). Podobny mechanizm mozna odnaleZ¢ w koncepcji zréwnania mediow:
komunikacja poprzez media o wiekszych rozmiarach ekranéw i bardziej rozbudowa-
nych interfejsach tym bardziej przypomina ludzkie komunikowanie interpersonalne,
poniewaz w takich mediach przedstawiane osoby i obiekty majg skale zblizong do
naturalnej - a taki przekaz sprawia, Ze oddziatujg one silniej niz pozostate. Z kolei
aforyzm ,przekazniki sg przedtuzeniem cztowieka” w sposéb niedostowny moze
by¢ przyrownany do idei rownania mediow wyrazonej w tezie: ,media = realne
zycie”. Jest to zwigzane z tym, Zze w eksperymentach opartych na koncepcji zrow-
nania mediéw testowani odbiorcy reagowali czesto na media, tak jakby byty one
ludZmi lub komunikatami w komunikowaniu interpersonalnym (por. Ptonkowski,
2011, Reeves, Nass, 2000).

Zauwazona przez Reevesa i Nassa sktonno$¢ odbiorcéw do traktowania mediow
w sposéb zblizony do reakcji interpersonalnych dobrze koresponduje z tymi uje-
ciami tradycji ekologii mediow, ktére podkres$lajg, ze rézne srodki przekazu posia-
daja wlasciwosci ukierunkowujace sposéb ich odbioru. W polskiej literaturze przed-
miotu (Loska 2001, Goban-Klas, 1996, Mrozowski, 2001) ) zjawisko to okreslane jest
terminami takimi jak bias czy orientacja, niekiedy uzupetnionymi pojeciem ,nasta-
wienia” medidéw; tymczasem -zdaniem autora - charakter tej zaleznos$ci najtrafniej
oddaje stowo ,inklinacja”.

W tym miejscu warto przyjrzec sie blizej samej koncepcji inklinacji, ktéra sta-
nowi kluczowy element ekologicznego ujecia mediéw. Zgodnie z tym podej$ciem
kazdy srodek przekazu w mniejszym lub wiekszym stopniu wypracowuje swoj wia-
sny ,jezyk” (kod, genre lub format), co przektada sie na charakterystyczny sposéb
przedstawiania rzeczywistosci i oddziatywania na odbiorcéw. Z tego wzgledu dwoch
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wybitnych kanadyjskich medioznawcéw, Harold Innis (1951) i Marshall McLuhan
(1975b), wskazywato, ze kazde medium posiada swojg inklinacje (bias), czyli skton-
nos$¢ do ukierunkowywania percepcji i interpretacji przekazu. Inklinacja taka moze
miec¢ charakter czasowy (time-binding) lub przestrzenny (space-binding). Media
o inklinacji czasowej, takie jak rekopis i mowa, majg ograniczone mozliwosci roz-
powszechnienia (dystrybucji), dlatego - jak zauwaza Carey (1992, s. 34) - faworyzo-
waty stosunkowo mate spotecznosci, spekulacje metafizyczna i wtadze tradycyjna
(Carey, 1992, s. 34). Natomiast media o inklinacji przestrzennej, jak druk i media elek-
troniczne, nastawione sg na kontrole i ekspansje, przez co sprzyjaly ustanowieniu
komercjalizmu, imperiéw, a w ostatecznos$ci technokracji (Carey, 1992, s. 34). Wedtug
Carreya historia wspdtczesnego zachodniego Swiata zaczeta sie od organizacji cza-
sowej, a skonczyta organizacja przestrzenng (Carey, 1992, s. 160).

Przedmiotem poréwnania moze by¢ réwniez kwestia zaleznosci miedzy sposo-
bem ksztattowania przekazu a sposobem jego odbioru - obecna, cho¢ ujmowana
odmiennie, zar6wno w eksperymentach Reevesa i Nassa, jak i w wybranych teo-
riach ekologii medidw. Jednym z wielu zagadnien testowanych przez tworcéw teorii
zrownania mediéw byto wiec uzaleznienie sposobu odbierania mediéw od technicz-
nych aspektow konstruowania przekazu, miedzy innymi od rodzaju zastosowanych
technik montazowych. Reeves i Nass zwracali uwage, iz techniki montazu filmo-
wego odzwierciedlaja ewolucyjnie uksztattowane sposoby reagowania na sygnaty
wizualne. Odpierali przy tym zarzut, Ze techniki montazu, takie jak tzw. $ciemnianie
(zwane tez zaciemnianiem), s jedynie efektem mody - argumentujac, Ze s one
skutkiem ewolucji mediow zmierzajacej do ich udoskonalania. Tendencja ta miata
by¢ efektem wykorzystywania przez artystéw technik w coraz wiekszym stopniu
odpowiadajacych sposobom percepcji rzeczywistosci uksztattowanym w toku ludz-
kiej ewolucji (Reeves, Nass, 2000, s. 269-284).

W tym miejscu warto przywotac koncepcje ,,antropotroficznej ewolucji mediow’
reprezentanta ekologii mediéw Paula Levinsona. Zgodnie z nig media zmieniajg sie
w taki sposéb, iz w coraz wiekszym stopniu odpowiadajg ludzkim potrzebom
(Levinson, 1999, s. s. 30-44). W modelu Levinsona zmiany technologii wynikaja
nie tyle z autonomicznego rozwoju technicznego, ile z rywalizacji miedzy mediami,
ktére zmieniajg sie dlatego, ze media konkurencyjne (nowopowstajace lub ulepsza-
jace sie) potrafig skuteczniej zaspokaja¢ potrzeby odbiorcéw. Istotg zmian bytaby
zatem ewolucja, dzieki ktérej wcze$niej istniejace media zyskiwatyby nowe wtasci-
wosci (najczesciej zwigzane z technologicznymi zmianami wewnatrz starej tech-
nologii lub z rozszerzeniem jej dziatania), dajace im istotng przewage w dziedzinie
zaspokajania ludzkich potrzeb nad mediami juz funkcjonujgcymi.

W rzeczy samej Levinson nie twierdzi, ze owe zmiany miatyby prowadzi¢ do
tego, by nowsze media bardziej doskonale imitowaty rzeczywisto$¢. Wydaje sie
jednak, ze koncepcja ta takiej mozliwos$ci nie wyklucza. Levinson twierdzi bowiem,
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ze radio i telewizja powoduja - w przeciwienstwie do prasy -, coraz gtebsze zanu-
rzenie w rzeczywistosci” (Levinson, 1999). Mozna to uzna¢ za posrednie przyzna-
nie, iZ obcowanie z nowszymi mediami bardziej przypomina do$wiadczenie $wiata
realnego niz a to miejsce w przypadku medidéw starszych - co pozostaje w zgodzie
z tezami teorii zréwnania medidw.

Co wiecej, podobnie jak przedstawiciele koncepcji zréwnania mediéw Reeves
i Nass (2000), rowniez Levinson (1999) wskazuje na przyktad techniki montazowej,
podkreslajac, ze potrafi ona wywotac¢ autentyczne ludzkie emocje (Levinson, 1999).
Poprzez to wskazuje, iz proces ewolucji mediéw moze prowadzi¢ od tworzenia
takich srodkéw przekazu, ktére w wiekszym stopniu bedg odtwarzac rzeczywistos$c.
Badacz ten stwierdza tez wprost, iz, ,media ewoluujg w ten sposob, ze nowe ich
postacie w coraz wiekszym stopniu odtwarzaja naturalne sposoby komunikowa-
nia sie miedzy ludzmi” (Levinson, 1999, s. 160). Autor ten przywotat w tym kontek-
Scie stynny eksperyment Lwa Kuleszowa, ktéry zmontowat ujecie tej samej twarzy
aktora z trzema réznym ujeciami przedstawiajacymi kolejno: talerz dymigcej zupy,
martwa dziewczynke w trumnie i lezaca na sofie kobiete. Te trzy kombinacje mon-
tazowe, pokazane trzem widowniom o réwnej liczebnosci, wywotaty u odbiorcéw
rézne emocje i odmienne interpretacje wyrazu twarzy aktora - gtodu, grozy i mitosci
ojcowskiej - w zaleznoS$ci od tego, co ,sugerowat” montaz (Mast, 1971, s. 191, jak cyt.
w: Levinson, 1999, s. 153).

Nad wplywem techniki przetwarzania informacji na postrzeganie rzeczywisto-
$ci zastanawiali sie tez David Altheide i Robert Snow (1991, 1979), tworcy koncepcji
formatow i logiki mediéw, ktérych rozwazania mozna zaliczy¢ do nurtu ekologii
medidéw. Badacze ci zwracali przy tym uwage, Ze montaz, oSwietlenie i tto dZzwie-
kowe zmieniajg sposob odbioru tresci nie tylko rozrywkowych, ale réwniez infor-
macyjnych i publicystycznych (Altheide &Snow, 1991; 1979). Wiekszo$¢ poruszanych
w artykule zagadnien obejmuje tab. 1.

Whnioski
Zdaniem autora teorie zréwnania mediow mozna postrzegac jako koncepcje, ktéra
- cho¢ pod wieloma wzgledami odlegta - dzieli niektore aspekty szerszego pola
ekologii mediéw, przy czym skupia sie ona na konkretnych sposobach, w jakie
ludzie traktujg media jako aktor6w spotecznych. Obie koncepcje podkres$laja
potezny wptyw, jaki media moga mie¢ na ludzkie zachowanie i percepcje. Podczas
gdy ekologia medioéw przyjmuje szerszg perspektywe wpltywu medidw na kulture
i cywilizacje, teoria rownania mediéw zapewnia bardziej specyficzna perspektywe,
pozwalajaca zrozumieé, w jaki sposob ludzie wchodza w interakcje z interfejsami
mediow na poziomie spotecznym i psychologicznym. R6znica pozioméw analizy -
makrostrukturalny w ekologii mediéw i mikrospoteczny w teorii zréwnania mediéw
- nie wyklucza jednak ich komplementarnosci, lecz wskazuje kierunek potencjalnego
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Tab. 1. Ekologia mediow i koncepcja zrownania mediow — poréwnanie wybranych aspektow

Aspekt

Ekologia medidw

Koncepcja zréwnania mediéw

Poczatek

1962 (jako szkota z Toronto)
1968

1996

Stopien zinstucjonalizowania

Wiasne towarzystwo naukowe, czasopismo,
konferencje

Wspdlne uczestnictwo w projektach badawczych

Przedmiot zainteresowania

Media jako $rodowisko kulturowe;

istota mediéw jako narzedzia poznania
(epistemologia); ewolucja mediow w réznych
epokach i ich wptyw na spofeczeristwo

Sposéb reagowania pojedynczych ludzi na media
elektroniczne, roboty, SI

Poziom analizy

Makro — komunikowanie ogdInospoteczne

Mikro — komunikowanie interpersonalne (jako
komunikowanie z maszyna/urzadzeniem
technicznym)

Stosunek do paradygmatu
pozytywistycznego w nauce

Niezgodna z paradygmatem
pozytywistycznym

Zgodna z paradygmatem pozytywistycznym

Metodologia

Badania historyczne, studium przypadkéw,
studium przypadkow krytycznych, analiza
tredci

Metaanaliza, badania eksperymentalne

Bliskos¢ innym niz medioznastwo
dziedzinom nauki

Antropologia, historia, literaturoznawstwo

Psychologia

(ztowiek a media

Media s3 interioryzowane przez ludzi

Media sa traktowane przez ludzi jak partner
w komunikowaniu niewerbalnym

Wykorzystanie praktyczne

Doradztwo polityczne, biznesowe, edukacja
medialna

Pomoc w opracowywaniu oprogramowania,
interfejsow, sprzetu elektronicznego obstugiwanego
przez ludzi, IT i robotow

Podobienistwo ()

Media zimne i gorace (ich sposéb
oddziatywania zalezy od wysokiej precyzji
przekazow)

Odziatywanie zalezne od wielkosci ekranéw
i wysokiej defingji przekazow

Podobienstwo (I1)

Antropotroficzna ewolucja mediow

Przystosowanie mediéw (Swiadome i nie) do
wymagan komunikowania interpersonalnego

Mozliwo$¢ wzajemnego
wykorzystania

Testowanie twierdzer o oddziatywaniu
mediow

Mozliwos¢ inspiragji teoretycznej

Irédto: opracowanie wiasne (por. Reeves & Nass, 2000; Griffin 2003). Pomyst zestawienia w fomie tabeli poréwnywanych w artykule cech koncepji ekologii
mediéw i koncepji (z)réwnania mediéw zawdzieczam jednemu z recenzentdw niniejszego artykutu.

dialogu. Analiza przeprowadzona w niniejszym artykule sugeruje, ze aparatura
empiryczna teorii rownania mediéw moze stanowi¢ punkt wyjscia do empirycz-
nego weryfikowania niektorych ogélnych zatozen ekologii medidéw - zwtaszcza ze
tym ostatnim brakuje wyraznego zakorzenienia w badaniach eksperymentalnych.
Skoro ekologia mediéw bywa uzywana w badaniach jedynie w postaci ram analitycz-
nych lub badawczych (analytical framework), to koncepcja zréwnania mediow - ze
swoim praktycznym, eksperymentalnym podej$ciem - mogtaby sta¢ sie dla niej swo-
istym poligonem ba dawczym. Z drugiej strony warto bytoby tez zastanowic sie, czy
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mozliwe bytoby uwzglednienie w paradygmatach ekologii medidw niektérych wnio-
skow wynikajacych z badan prowadzonych w kregu koncepcji zréwnania mediow.

Analiza przeprowadzona w niniejszym artykule
sugeruje, ze aparatura empiryczna teorii
rownania medidow moze stanowic¢ punkt wyjscia
do empirycznego weryfikowania niektorych
0golnych zatozen ekologii medidow - zwtaszcza ze
tym ostatnim brakuje wyraznego zakorzenienia
w badaniach eksperymentalnych.

Jak dotad literatura nie wskazuje jednak, aby préoby takiego dialogu teoretycz-
nego bylty podejmowane. Bioragc pod uwage uptyw czasu od powstania koncepcji
zréwnania mediow (okoto 25 lat), mozna powiedzie(¢, Ze podejscia te od poczatku
funkcjonuja réwnolegle, bez wyraznych punktéw skrzyzowania metodologicznego.
By¢ moze jednak takie skrzyzowanie mogtoby przynies¢ nauce dobre owoce. Na
przyktad testowanie twierdzen ekologii mediéw pozwolitoby je zrewitalizowaé
i wykazac¢ ich falsyfikowalnos$¢ (por. Milberry & Anderson, 2009; Media Ecology, 2025,
Hajduk, 1991-1992). Wedtug teorii falsyfikacji Karla Poppera postep naukowy polega
bowiem na odrzucaniu fatszywych teorii i zastepowaniu ich teoriami, ktére sa bar-
dziej odporne na falsyfikacje. Kluczowe uwarunkowania tego procesu to: stawianie
odwaznych hipotez, préby ich obalenia (falsyfikacji) oraz poszukiwanie coraz to
lepszych teorii (por. Hajduk, 1991-1992).
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Abstract
The article analyses press publications in ‘Trybuna Ludu’
concerning the abduction, death and funeral of Father
Jerzy Popietuszko and the Torun trial in which his killers
were sentenced. The newspaper presented this narrative
in a multifaceted way, including by publishing the content
of official statements by the authorities and quoting
(without comment) reports from press conferences given by
government spokesman Jerzy Urban. The third and, in my
opinion, mostimportant means of communication were news
and commentary. The article analyses these statements in an
attempt to answer the question of how the party newspaper
sought to turn the cruel murder of a clergyman into an
element of ‘political struggle aimed at weakening the system’
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Abstrakt
W artykule analizowane s3 publikacje prasowe na famach
,Trybuny Ludu” na temat uprowadzenia, Smierci, pogrzebu
ks. Jerzego Popietuszki oraz procesu toruiskiego, w ktorym
wydano wyrok na jego zabdjcow. Gazeta prowadzita te nar-
racje wielotorowo, m.in. publikujac tresci oficjalnych wysta-
pien wtadz czy przytaczajac (bez komentarza) sprawozdania
z konferendji prasowych rzecznika rzadu — Jerzego Urbana.
Trzecim i, moim zdaniem, najwazniejszym sposobem ko-
munikacji byty teksty informacyjne i publicystyka. Niniejszy
artykut analizuje te wtasnie wypowiedzi starajac sie znalez¢
odpowiedz na pytanie o to, w jaki sposéb partyjna gazeta
starafa sie uczynic z okrutnego morderstwa duchownego
Lelement walki politycznej zamierzajacy do ostabienia ustroju”.
Stowa kluczowe
ks. Jerzy Popietuszko, Stuzba Bezpieczenistwa, ,Trybuna Ludu’,
zabéjstwo polityczne, propaganda
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Wprowadzenie

U prowadzenie i okrutna $mier¢ ksiedza Jerzego Popietuszki - kapelana warszaw-
skiej ,Solidarnosci” (Kindziuk 2019, 81-95) w 1984 r. wstrzasneta opinig publiczna.
Pogrzeb duchownego, zgromadzit miedzy 600 tys. a nawet milionem osdb i przero-
dzit sie w manifestacje patriotyczna. Popietuszko byt od kilku lat nekany i inwigilo-
wany przez SB i milicje (Szukata 2023, Witowicz 2025). Trwata tez prasowa (propa-
gandowa) nagonka na duchownego (Rem 1984, Ostrowski 1983, Majchrzak 2024).
Jego ptomienne kazania w koSciele $w. Stanistawa Kostki w Warszawie byty sola
w oku rzadzacych, zwtaszcza po wprowadzeniu stanu wojennego i delegalizacji
»Solidarnosci” (Gotebiewski 2017, n. 10; Czaczkowska, Wislicki 2017).

0d poczatku byto jasne, ze uprowadzenie duchownego , przez nieznanych spraw-
céw” miato charakter polityczny a nie czysto kryminalny. Morderstwa dokonali funk-
cjonariusze SB zatrudnieni w Departamencie [V MSW, ktéry zajmowat sie zwalcza-
niem KoSciota katolickiego, trudno uwierzy¢ zatem ze dziatali ,na wtasng reke”.

Tymczasem, taka wtasnie byta narracja , Trybuny Ludu” na ten temat. Gazeta byta
centralnym organem prasowym KC PZPR i pismem propagandowym o najwiekszym
w historii PRL zasiegu (w omawianym czasie, deklarowany naktad pisma na winie-
cie wynosit okoto 1200 tys. - 1300 tys. egz.). , Trybuna Ludu” powstata w 1948 . Byta
najwazniejszym dziennikiem i gtéwnga tuba propagandowa rezimu komunistycznego
w Polsce (Dobek-Ostrowska, Ociepka 1997, Romek 2010). Wychodzita nieprzerwa-
nie do 1990 r. W historii gazety odbijajg sie jak w lustrze dzieje powojennej Polski,
a wspotczesnie lektura pisma jest wyjatkowo cennym zroédtem dla badaczy dziejow
najnowszych oraz historii mediéw (Rokicki 2023, n. 15; Szukata, 2018). Gazeta robita
wszystko, aby narracja na temat tych dramatycznych wydarzen byta ,po linii” pisma,
a co za tym idzie — wtadz partyjnych i panstwowych (Kaminski, 2004).

Pierwsza wzmianka o uprowadzeniu ksiedza Popietuszki ukazata sie 22 pazdzier-
nika 1984 r. (PAP 1984a). Gazeta pisata o sprawie codziennie, z bardzo nielicznymi
wyjatkami (np. 2 listopada 1984 r., na dzien przed pogrzebem ks. Popietuszki , Try-
buna Ludu” po raz pierwszy nie napisata o sprawie, co wydaje sie tez nieprzypad-
kowe) az do zakonczenia tzw. procesu toruniskiego w lutym 1985 r,, w ktérym ska-
zano zabdjcow ksiedza (bez podpisu 2022).

Takie sg wtasnie cezury niniejszej pracy. Kwerenda objeta 65 artykutéw, ktére
w tym czasie ukazaty sie na tamach , Trybuny Ludu”. W okresie od 22 pazdziernika
1984 r. do 11 lutego 1985 r. , Trybuna Ludu” zamies$cita 38 artykutow informacyjnych
(gtéwnie depesz Polskiej Agencji Prasowej), 8 tekstéw publicystycznych, 14 spra-
wozdan z konferencji prasowych Jerzego Urbana, ktéry w tym okresie nawigzywat
do sprawy ks. Popietuszki. Pozostatych 5 tekstéw do réznego rodzaju oficjalne spra-
wozdania z prac komisji czy Biura Politycznego KC PZPR, w trakcie ktorych réwniez
ustosunkowywano sie do sprawy.
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Tekst przedstawia je w porzadku chronologicznym. Warto odnotowag, ze arty-
kuty najczesciej ukazywaty sie w srodku wydania czesto na stronie piatej, w niezbyt
wyeksponowanych miejscach (czesto na dole strony). Sg jednak wyjatki: np. zapis
wystapienia radiowo-telewizyjnego ministra spraw wewnetrznych z 29 pazdzier-
nika 1984 r., poswieconego sprawie uprowadzenia ks. Popietuszki znalazlo sie na
dwoch pierwszych stronach w gazecie (PAP 1984b). Takze informacja o odnalezieniu
ciata ksiedza znalazta sie dwa dni pdZniej na pierwszej stronie (PAP 1984c). Zapisy
konferencji prasowych rzecznika rzadu Jerzego Urbana, w ktérych nawigzywat on
do sprawy porwania i zabdjstwa Popietuszki byty publikowane z kolei przewaznie
na stronie drugiej.

Gazeta prowadzita relacje na trzech ptaszczyznach. Przede wszystkim jako pismo
partii i wtadzy, przedrukowywata lub streszczata oficjalne dokumenty z posiedzen
komisji spraw wewnetrznych i wymiaru sprawiedliwosci czy Biura Politycznego,
w ktérych podejmowano temat. Publikowata tez wypowiedzi rzecznika rzadu -
Jerzego Urbana, ktory na cotygodniowych konferencjach prasowych odwotywat sie
do tych wydarzen i przedstawiat dziennikarzom oficjalne stanowisko wtadz.

Z racji ograniczonego miejsca, Autorka Swiadomie rezygnuje z oméwienia licz-
nych publikacji , Trybuny Ludu” bazujacych li tylko na oficjalnych dokumentach np.
Biura Politycznego KC PZPR czy wystapieniach elity partyjnej. Teksty te byty stresz-
czeniem oficjalnego stanowiska przedstawicieli wtadzy. Podobnie byto w przypadku
cotygodniowych konferencji prasowych rzecznika rzadu Jerzego Urbana, ktére , Try-
buna Ludu” przywotywata bez komentarza. Niniejszy tekst koncentruje sie $wiado-
mie na omowieniu publikacji, ktére mozna traktowac jako ,gtos redakcji” w spra-
wie. Takie ujecie wydato mi sie najciekawsze, ukazujace prawdziwe oblicze ideowe
gazety i stosowane przez nig metody propagandowe.

Najciekawsza kategorig sa dla mnie specyficzne teksty informacyjne (warto
zauwazy¢, ze lwia ich cze$¢ zostata podpisana skrotem ,PAP”, a nie nazwiskiem kon-
kretnego dziennikarza) i publicystyczne. Warto przyjrzec sie im doktadnie, ponie-
waz artykuty te z pewno$cia nie byty czyste gatunkowo - w informacjach prasowych
redakcja nie powstrzymywata sie od komentarzy czy po prostu — manipulacji i pro-
pagandy. Wszystko to stuzyto wykreowaniu okreslonej wizji rzeczywistoSci.

Interesujace wydaje sie pytanie o to, jaki sposéb myslenia i relacjonowania
doprowadzit redaktoréw do stworzenia takich nagtéwkéw jak np. Préby politycz-
nego Zerowania na tragicznej Smierci (PAP 1984d)? Warto w tym miejscu postawi¢
pytanie o to czy, a w zasadzie w jaki sposob, , Trybuna Ludu” prébowata wykorzystac
morderstwo duchownego propagandowo?

Wypada nadmieni¢, ze szerokie omdéwienie wizerunku medialnego ks. Popie-
tuszki na tamach polskiej prasy (zaréwno ,rezimowej”, jak i katolickiej czy drugo-
obiegowej), zawiera monografia Mileny Kindziuk Wizerunek medialny ks. Jerzego
Popietuszki w polskiej prasie w latach 1980-1984 (Warszawa 2014 ). Niniejszy tekst
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stawia sobie za cel pogtebienie niektorych watkéw pojawiajacych sie w tej pracy
poprzez doktadng analize tresci prasowych na tamach samej , Trybuny Ludu”, ktéra
poprowadzita doskonale zaplanowang i pomys$lang na okreslony efekt propagan-
dowy narracje na ten temat.

Pazdziernik - uprowadzenie i poszukiwania

19 pazdziernika 1984 r. Popietuszko przybyt na zaproszenie Duszpasterstwa Ludzi
Pracy do parafii pw. Swietych Polskich Braci Meczennikéw w Bydgoszczy. Tego
samego dnia w drodze powrotnej do Warszawy, niedaleko miejscowosci Gorsk,
zostal uprowadzony (wraz ze swoim kierowcag - Waldemarem Chrostowskim, kto-
remu jednak udato sie zbiec) przez funkcjonariuszy Samodzielnej Grupy ,D” Depar-
tamentu IV MSW w mundurach milicjantéw Wydziatu Ruchu Drogowego. Dzieni 19
pazdziernika przyjmuje sie za date Smierci duchownego.

~Pod pretekstem przekazywania informacji

o zdarzeniach, gazeta przekazywata cos wiecej

- wlasng interpretacje. [...] Watek »prowokacji
politycznej« nie bedzie odtad schodzit z czotowki
»Trybuny Ludu«. Stanie sie zelazng teza jej narracji”.

W informowaniu o morderstwie dokonanym rekami funkcjonariuszy stuzby bez-
pieczenistwa na bezbronnym cztowieku ,Trybuna Ludu” przyjeta prosta strategie.
Informowata o wydarzeniach na biezaco, ograniczajac sie do ,suchych relacji”, w kto-
rych jednak miedzy wierszami mozna znaleZ¢ jedno czy dwa zdania komentarza czy
nacechowane emocjonalnie sformutowania (czasami byt to tytut lub lead). W ten
sposoéb 1aczono umiejetnie przekaz oparty na dwéch formach wypowiedzi prasowej
(majacych w teorii rézne cele): informacji o wydarzeniach i opinii. Dzieki temu pod
pretekstem przekazywania informacji o zdarzeniach, gazeta przekazywata co$ wie-
cej - wlasng interpretacje. Po pierwsze, warto zwroci¢ uwage na to, ze zdecydowania
wiekszo$¢ tekstow informujacych o przebiegu wydarzen to materiaty Polskiej Agen-
cji Prasowej. Zdarzaja sie tez, niepodpisane, teksty ,od redakcji”. Mozna sie zastano-
wi¢, czy takie materiaty sg faktycznie ,glosem redakcji” w tej sprawie? Autorka stoi
na stanowisku, ze tak jest, poniewaz s3 to jedyne teksty informacyjne na tamach
pisma w tej sprawie. Po drugie, wspomniane materiaty z pewno$cia nie sg czyste
gatunkowo, ich nacechowanie emocjonalne czy wrecz propagandowe jest bardzo
silne o czym bedzie mowa pdZnie;.

22 pazdziernika 1984 r. ukazat sie pierwszy materiat na temat znikniecia ksie-
dza. Obok opisu zdarzen i rysopisu ofiary i podejrzanych, czytamy: ,W zwigzku
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z prowadzonym $ledztwem, prosi sie osoby, ktore moga udzieli¢ jakichkolwiek
informacji o tej sprawie o niezwtoczne nawigzanie kontaktu lub powiadomienie
najblizszej jednostki prokuratury lub MO. (...) W szczeg6lnosci prosi sie wszystkich,
ktérzy moga udzieli¢ informacji o osobach, ktére bezprawnie wyrabiaja lub postu-
guja sie tablicami rejestracyjnymi oraz osobach, ktére bezprawnie posiadajg badz
uzywajg umundurowanie milicyjne lub wyposazenie stuzbowe funkcjonariuszy MO
np. kajdanki” (PAP 1984d).

Kolejne wiadomosci pojawiaty sie codziennie i przynosity nowe informacje na
temat sprawy. Mozna nawet wyczu¢ pewne ,zaniepokojenie” redakcji wydarzeniami,
odnies$¢ wrazenie, ze sprawa byta dla niej priorytetowa: , Trwa intensywne $ledztwo
w sprawie uprowadzenia ks. Jerzego Popietuszki” (PAP 1984e), a wtadzom bardzo
zalezy na wyjasnieniu jej jak najszybciej: ,W ramach prowadzonych dziatan sled-
czych w sprawie uprowadzenia ks. Jerzego Popietuszki, na polecenie ministra spraw
wewnetrznych, Stuzba Bezpieczenstwa i Milicja Obywatelska zatrzymaty wszystkich
ustalonych dotychczas wtascicieli i uzytkownikéw samochodu fiat 125p [Samochod,
ktérym wedle zeznan Waldemara Chrostowskiego, kierowcy ks. Popietuszki postu-
giwali sie sprawcy. Zatrzymali oni auto, ktérym jechat ksigdz pod pretekstem spraw-
dzenia trzezwosci kierowcy - jeden ze sprawcéw byt przebrany w mundur funkcjo-
nariusza drogéwki - przyp. DR], ktérzy w dniu 19 pazdziernika 1984 r. przebywali
w rejonie uprowadzenia, a ich samochody odpowiadajg szeregowi cech okreslonych
przez Waldemara Chrostowskiego” (PAP 1984 f).

Ciekawym materiatem byt tekst opublikowany na tamach pisma w wydaniu
z 27-28 pazdziernika. Artykut sygnowany przez PAP moze sugerowac, ze mamy
do czynienia z kolejng informacja. Jednak juz sam tytut - Przeciw prowokacji, jak
i narracja sugeruja co$ przeciwnego. Jest to de facto komentarz w sprawie. Arty-
kut starat sie ,uporzadkowac¢” mysli czytelnikow na temat tragicznych wydarzen
i przekazat oficjalne stanowisko gazety oraz wtadzy: ,Zbrodnia, ktorej ofiarg padt
ks. Jerzy Popietuszko spowodowata jednorodna reakcje: oburzenie i potepienie. Nie
ma tu roznic, tak zareagowato cate spoteczenstwo, partia, rzad, Kosciot” (PAP 1984g).
Warto zwroci¢ uwage, Ze mowa jest o ,,zbrodni”, cho¢ tego dnia jeszcze trwaty poszu-
kiwania ksiedza i teoretycznie nie mozna byto wykluczyé¢, ze Popietuszko zyt. Gazeta
oSwiadczata dalej z catg mocg, Ze zgodnie z postanowieniem wtadz, winni poniosa
najsurowsza kare a ,prawda o ich czynie i jego motywach odkryta bedzie az do dna
i ogtoszona” (PAP 1984g). Podkreslata, Ze nie moze by¢ inaczej dlatego, Ze , Polska nie
moze stac sie i nie stanie sie siedliskiem politycznego bandytyzmu. Chodzi o to, aby
wypleni¢ zarodek terroryzmu, aby Polska nie znalazta sie wsréd tych krajow, gdzie
terroryzm jest plaga” (PAP 1984g).

Tu po raz pierwszy pojawit sie jeden z koronnych chwytéw retorycznych gazety
partyjnej — prowokacja: ,Juz pojawili sie ludzie, ktérzy zeruja na tragedii. Uznali
ja za niezwykla szanse do wyjscia z cienia, chca odegrac sie za swoja polityczna
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przegrana... Odnosi sie wrazenie, ze z trudem maskuja rado$¢ pod zatobnymi stro-
jami. Jeszcze nie zostato wyjasnione, kto i z jakich motywéw porwat, a moze rowniez
zabit ksiedza Popietuszke, ale juz wiadomo kto ten dramat politycznie dyskontuje
i do czego zmierza” (PAP 1984g). Warto zauwazy¢, ze wywod poprowadzony byt bez-
osobowo, tezy padaly w oparciu o mato precyzyjne stwierdzenia, nie byty poparte
danymi, a ich jedynym celem wydaje sie ,zasianie fermentu”, wptyniecie na emo-
cje i wytworzenie atmosfery niepewnosci. , Kto$ za tym stoi”, ,komus to stuzy” i to
organy bezpieczenstwa podjety wysitek, aby wyjasni¢ sprawe.

Z dalszej lektury tekstu dowiadujemy sie jednak, co sugerowata redakcja. Jej zda-
niem prowokatorom chodzito o zburzenie spokoju w Polsce, o ,przerwanie zaczat-
kéw normalizacji stosunkow Polski z Zachodem. Chodzi o sktécenie za wszelka cene
panstwa i Kosciota, o wymuszenie konfliktu” (PAP 1984g). Zdaniem redakcji temu
wtasnie stuzyto ,,okupowanie” plebanii kos$ciota $w. Stanistawa Kostki przez czton-
kéw opozycji: ,Pod pozorem troski o ks. Popietuszke, w Warszawie na Zoliborzu
organizuje sie strukture i okupuje cze$¢ pomieszczen plebanii kosciota Sw. Stani-
stawa Kostki wbrew stanowisku wtasciwych wtadz koScielnych. Zlecieli sie tam
liczni weterani konfrontacyjnych dziatan, specjalisci od wzniecania awantur, maj-
strowie prowokacji: Jaworski, Kuron, Wujec, Onyszkiewicz” (PAP 1984g). , Trybuna
Ludu” wykorzystywata wiec czuwania w koSciele do zbudowania narracji o spisku
i prowokacji (w kos$ciele $w. Stanistawa Kostki gromadzili sie ludzie na modlitew-
nym czuwaniu w intencji odnalezienia i powrotu ks. Jerzego Popietuszki. Do ostat-
niej chwili wierzono, Zze duchowny odnajdzie sie zywy). Gazeta pisata jednak o tym
bezosobowo: ,,Chce sie wykorzysta¢ oburzenie spoteczne do $ciggniecia na Zoliborz
maksymalnej liczby ludzi, aby ich podjudza¢ i zaprawia¢ nienawiscia. Nawotuje sie
do strajku w Hucie Warszawa, jakby strajk i niepokoje byty tym wtasnie, czego Pol-
ska dzi$ najbardziej potrzebuje. Jakby strajk mogt przywréci¢ wolnos¢ lub zycie
porwanemu ksiedzu” (PAP 1984g).

W tym miejscu mozna zapytac o to, czy redakcja zdawata sie nie dostrzegac tego,
ze ksiedza porwali a p6Zniej zamordowali nie pospolici bandyci, ale funkcjonariusze
socjalistycznego panstwa, formacji zwanej ,stuzbg bezpieczenstwa”? Tym gorsze
byto budowanie dalszej narracji, opartej na tezie o tym, Ze rozpacz i protesty ludzi
(nieistotne czy zwyktych obywateli, czy dziataczy opozycji) miatoby zmierza¢ do
wzniecenia w kraju niepokoju.

Piszac w ten sposéb, gazeta po pierwsze starata sie zdja¢ odium tej sprawy
z organOw panstwa - tak, zrobili to funkcjonariusze SB, ale byli to ,prowokatorzy”,
ktdéry poniosa kare. Po drugie starata sie wptyna¢ na postawy ludzi piszac o koniecz-
nosci zachowania spokoju - $ledztwo, a pdzniej proces ktére wszystko wyjasnia.
Wszelkie przejawy protestu czy buntu kwitowata tezami o prowokacji politycznej:

,W imie czego bandytyzm polityczny sprawcéw uprowadzenia ks. Popietuszki ma
dawac¢ okazje kolejnym politycznym prowokatorom?” (PAP 1984g).
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Z delikatnej sprawy porwania duchownego wtadza musiata sie jakos wyplatac.
»Irybuna Ludu” wyznaczata droge: ,,Porwanie ks. Popietuszki byto prowokacja poli-
tyczna. Obecnie notowana jest kolejna prowokacja polityczna, cata seria prowokacji.
Zmierza sie do ulicznych niepokojéw. Wystuzeni przeciwnicy stabilizacji i porozu-
mienia za wszelka cene doprowadzi¢ pragng do starcia. Jest to nonsens. Porywa-
cze siedzg aresztowani. Poszukiwania ksiedza trwajg nieprzerwanie dzien i noc na
wielkich obszarach kraju. (...) Strajk ma sie toczy¢, jak gtosi odezwa nadawana przez
Wolng Europe, dopéty, dopdki nie uwolni sie ks. Popietuszki. Znéw po prostu bzdura.
Nie macicielom, tylko wtadzom najbardziej zalezy na odnalezieniu ks. Popietuszki.
W sugestie, ze wtadze go uwiezity i trzymaja nikt nie wierzy - ani w Polsce ani na

catym swiecie” (PAP 1984g).

Gazecie w tym okresie wyrazZnie zalezato na wyciszeniu emocji. Rozgtos na arenie
miedzynarodowej byl niepotrzebny, dlatego stwierdzata: ,Zerowanie na tragedii jest
podtoscia. Préba czynienia z Polski widowiska dla catego cywilizowanego $wiata
dowodzi zupelnego zaniku patriotyzmu” (PAP 1984g). Powyzszy tekst to przyktad
emocjonalnej manipulacji. Watek , prowokacji politycznej” nie bedzie odtad schodzit
z czotowki , Trybuny Ludu”. Stanie sie Zelazng tezg jej narracji.

Kolejnym pojawiajacym sie w narracji pisma motywem byto ustalenie inspira-
torow porwania ksiedza. W notatce, w ktérej , Trybuna Ludu” informowata o odna-
lezieniu ciata ksiedza niemal potowe tekstu zajat fragment: ,Z polecenia ministra
spraw wewnetrznych trwa intensywne $ledztwo nacelowane gtéwnie na ustalenie
ewentualnych inspiratoréw uprowadzenia i pozbawienia zycia ks. Jerzego Popie-
tuszki” (PAP 1984h).

30 pazdziernika wytowiono z Wisty ciato Popietuszki. Byto tak zmasakrowane,
ze rodzina identyfikowata je po znakach szczego6lnych. Miat skrepowane rece w taki
sposoéb, ze kazdy ruch powodowat zaciskanie sie petli na jego szyi. Ciato duchow-
nego byto obcigzone workiem peinym kamieni. Sekcja zwtok wykazata $lady tortur.

»Irybuna Ludu” informowata rzeczowo o dalszym postepowaniu: sekcji zwtok,
kolejnych zatrzymaniach i aresztowaniach oséb podejrzanych o udziat w zbrodni
(PAP 1984i).

Listopad - pogrzeb

3 listopada odbyt sie pogrzeb ks. Jerzego Popietuszki. 2 listopada, po raz pierwszy od
czasu publikacji pierwszego tekstu o sprawie, , Trybuna Ludu” nie opublikowata nic
na ten temat. Za to w dniu pogrzebu ukazat sie na tamach pisma charakterystyczny
tekst, ktoérego nagtdwek przywotatam juz we wstepie tego artykutu. Préby politycz-
nego zerowania na tragicznej Smierci (PAP 1984d) to takze materiat sygnowany przez
PAP. Nawigzuje on do wypowiedzi Jerzego Urbana na jednej z konferencji praso-
wych. Dziennikarz PAP zapytat rzecznika rzadu o opinie na temat checi powotania
komitetu obrony praw cztowieka we Wroctawiu i innych miastach: ,Czy moze Pan
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minister ustosunkowac sie do tych dziwnych (sic!) inicjatyw?”. Urban odpowiedziat:
»53 to wyraziste proby politycznego Zerowania na tragicznej $mierci ks. J. Popie-
tuszki. KOR-owcy sadza, ze pod ostong trumny uda im sie dokona¢ wskrzeszenia
KOR. Przewazajgca cze$¢ spoteczenstwa zbyt dobrze pamieta polityczny scenariusz
realizowany przez KOR w minionych latach, aby da¢ sie nabra¢ raz jeszcze na tych
rzekomych obroncéw ludzkich praw, ktérzy odegrali tak destrukcyjng role we wpro-
wadzaniu w btad wielu uczciwych ludzi i w rezultacie byli gt6wnymi sprawcami
wykolejenia »Solidarno$ci«. Gwiazda, Wujec, Onyszkiewicz, Romaszewski, Kuron
widocznie niczego sie nie nauczyli i chcg zaczynac raz jeszcze te droge ku konfronta-
cji. Repetycja prowokacji nie uda sie. Trzeba jednak nie lada tupetu, aby za pretekst
do wznawiania KOR-u, niby dla pilnowania praworzadnos$ci w Polsce, uzna¢ sprawe
ks. Popietuszki” (PAP 1984d).

5 listopada na pierwszej stronie pisma ukazata sie krétka informacja o pogrze-
bie duchownego. Gazeta omawia fragment nabozenstwa zatobnego celebrowanego
przez prymasa Glempa, ktéry powotywat sie na stowa Ojca Swietego, ktéry ,przy-
pomina nam (...), aby pogrzeb kaptana-ofiary odbyt sie w spokoju i godnosci” (PAP
1984j). Podparcie sie w takiej chwili autorytetem Jana Pawta II byto dla gazety bar-
dzo wygodne.

W kolejnych relacjach, , Trybuna Ludu” przywotywata przyktady zainteresowania
sprawgq prasy zagranicznej, ktéra ,powszechnie podkresla”, ze pogrzeb ks. Popie-
tuszki przebiegatl w atmosferze ,powagi i spokoju” (bez podpisu 1984a; bez podpisu
1984b). Nie mozna nie odnie$¢ jednak wrazenia, ze gazeta tworzyta powyzsze tek-
sty, aby budowac dalsza narracje na temat ,prowokacji”. Oto znéw uzywajac form
bezosobowych i niedopowiedzen, nie wymieniajac zadnej agencji informacyjnej
z nazwy glosita: ,jednoczes$nie wskazuje sie, ze znani dziatacze opozycji r6znej masci
przeciwnicy usitowali wykorzystac i te zatobna ceremonie widzac w tym szanse, by
znéw dac znac¢ o swoim istnieniu, lansowac¢ hasta o ktorych - jak sie uwaza - spo-
teczenstwo polskie zdawato sie juz zapomnie¢. Pisze sie przy tym tez wiele o prze-
biegu $ledztwa przeciwko sprawcom i ew. inspiratorom podkres$lajgc energiczne
dziatania wtadz dla gruntownego wyja$nienia wszystkich okolicznosci przestepstwa”
(bez podpisu 1984b). , Trybuna Ludu” podkres$lata, Zze spoteczenstwo nie dato sie
sprowokowac¢ opozycji, ktora usitowata przeksztatci¢ uroczysto$¢ w demonstracje
polityczna.

Mozna odnie$¢ wrazenie, ze po pogrzebie duchownego, temat stopniowo scho-
dzit z tamoéw pisma, ustepujac miejsca innym. Redakcja nadal informowata o spra-
wie, ale temat nie byt juz tematem numer jeden. Podobnie byto w przypadku konfe-
rencji prasowych Jerzego Urbana ([th] 2022). Na konferencji 7 listopada mozna byto
wyczu¢ szukanie przez niego ,tematéw zastepczych” i kierowanie uwagi dziennika-
rzy oraz opinii publicznej na inne tory. Odwotujac sie w koricu do sprawy zabdjstwa
ksiedza, Urban stwierdzit lakonicznie: ,Nie wiemy czy i kto inspirowat zbrodnie
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na ksiedzu Popietuszce. W zwigzku z tym nie mozemy snu¢ na ten temat zadnych
spekulacji” (PAP 1984Kk).

Grudzien - styczen - luty: proces torunski

27 grudnia rozpoczat sie proces w sprawie o uprowadzanie i zabojstwo ks. Popie-
tuszki (proces torunski). Wtadza od poczatku deklarowata, ze bedzie sie on odbywat
przy odstonietej kurtynie. , Trybuna Ludu” wykorzystata proces w celu budowania
karkotomnej tezy o panujacej w Polsce praworzadnoS$ci. Relacjonowata go szcze-
gbtowo, zwracajac uwage na drobiazgowo$¢ i dociekliwo$¢ sadu, zebranie przez
wymiar sprawiedliwo$ci i milicje obszernego materiatu dowodowego i, co za tym
idzie, rzetelnos¢ procesu. Pisata, ze proces odbywat sie przy udziale dziennikarzy:
polskich i zagranicznych, oraz przedstawicieli duchowienistwa (PAP 19841). Mowa
byta takze o oskarzonych: ,Grzegorz Piotrowski - wskazat oskarzyciel - stwierdzit,
iz petnigc funkcje naczelnika wydziatu, zgodnie ze stuzbowymi obowigzkami, zaj-
mowat sie ograniczaniem szkodliwej dla interes6w panstwa pozareligijnej, anty-
panstwowej dziatalnosci niektérych duchownych, w tym takze ks. Popietuszki” (PAP
19841). Dziatania te oskarzyciel uznat za ,nieskuteczne i niekonsekwentne”. Gazeta
nazywatla je tez dziataniami ,bezprawnymi, w sposob drastyczny sprzecznymi ze
stosowanymi przez resort spraw wewnetrznych metodami pracy” (PAP 19841). Opisy
kolejnych dni rozpraw sgdowych przyniosty obraz zdemoralizowanych funkcjona-
riuszy: Pekali, Chmielewskiego i przede wszystkim Piotrowskiego (PAP 19841).

Uprowadzenie ksiedza, jego préby ucieczki, krepowanie go, zamordowanie,
porzucenie zwtok , Trybuna Ludu” opisywata na podstawie zeznan oskarzonych bar-
dzo szczegb6towo. Redakcja musiata wiedzie¢, jaki tadunek emocjonalny beda miaty
te teksty. Podkreslajac okrucienstwo zabdjcow z jednej i konsekwentne dazenie do
ukarania ich przez PRL-owski wymiar sprawiedliwosci, przeciwstawiata sobie te
dwie postawy. Twierdzita, ze byt to ,proces o petny ksztatt socjalistycznej prawo-
rzadnosci, powszechne poszanowanie prawa i dobrego imienia Polski” (bez podpisu
1985).

Narracja dotyczaca procesu torunskiego jest bardzo charakterystyczna. Teksty te,
w przeciwienstwie do wczes$niej omawianych materiatéw, s3 w wiekszosci publika-
cjami autorskimi Jerzego Saleckiego. Ich gtéwnym celem jest ukazanie skutecznosci
dziatania wymiaru sprawiedliwo$ci w socjalistycznym panstwie.

W relacjonowaniu procesu torunskiego wybrzmiewa kilka watkéw. Jednym z nim
byto nieustanne podkre$lanie tego, jak wiele pracy, rzetelnosci i uwagi wymaga
od organéw $cigania i od sadéw wyjasnienie tej sprawy: ,W 16 tomach zawarte sg
zeznania 6wczesnych podejrzanych, a dzi$ juz oskarzonych. Zeznania kilkudziesie-
ciu $wiadkoéw, protokoty przestuchan i ogledzin. Dokumentacja z wizji lokalnych,
orzeczenia sgdowo-lekarskie, dowody z dokumentéw. Te 16 tomdéw pozostajacych
do dyspozycji sadu unaocznia ogrom pracy prokuratury i dziatajacych na jej zlecenie
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organow $cigania. (...) Stato sie tak jak zapowiadat w wystgpieniu radiowo-telewi-
zyjnym minister spraw wewnetrznych gen. broni Czestaw Kiszczak. Sprawcy zbrodni
zostali ujeci, wszelkie okolicznosci jej popetnienia ujawniono i zbadano. Stworzono
warunki gwarantujgce, iz proces toczy¢ sie bedzie w poszanowaniu wszelkich norm
praworzadno$ci, w atmosferze powagi i spokoju” (Salecki 28 XII1 1984).

Komentarz ten ukazat sie w dzien po rozpoczeciu procesu torunskiego. Nie-
trudno odczyta¢, na jakie akcenty ktadt nacisk autor. Oto Polska Ludowa to pan-
stwo praworzadne, proces toczy sie przy dostepie do informacji dla opinii publicznej,
a wymiar sprawiedliwosci i wtadze nie szczedzg staran, aby zbrodnie wyjas$ni¢ do
konca. Proces funkcjonariuszy stuzby bezpieczenistwa przed ,niezaleznym sagdem”
byt, co autor podkreslat, najlepszym dowodem na to, ze Polska jest panstwem prawa.

»W jaki sposéb pisac o okrutnym morderstwie
dokonanym na osobie duchownej rekami
funkcjonariuszy stuzby bezpieczeristwa? Gazeta
wybrneta z tego udanie i w charakterystyczny
dla siebie sposdb, przyjmujac i bedac wierng
okreslonej strategii”.

Podobna narracja towarzyszyta kolejnym wypowiedziom prasowym Saleckiego
(np. Salecki 9 11985). Cho¢ teoretycznie wiekszos$¢ jego tekstow to rodzaj relacji
z przebiegu procesu, autor pozwalat sobie w nich na komentarze albo przynaj-
mniej na odpowiednie roztozenie akcentow. W pierwszym numerze , Trybuny Ludu”
w 1985 . mozemy przeczytac: 28 grudnia, w drugim dniu procesu, wielu opuszczaja-
cych gmach sadu dziennikarzy zwracato uwage w swych na gorgco formutowanych
refleksjach na dociekliwo$¢ sadu, drobiazgowo$¢ w ustalaniu kazdej kwestii mogg-
cej mie¢ znaczenie dla sprawy. W sprawie, ktérej przedmiotem jest $mier¢ cztowieka
tak wtasnie by¢ powinno. I tak wtas$nie jest w Toruniu. Proces torunski (...) stuzy
sprawiedliwosci, ktéra ma byc¢ i jest ostoja Rzeczpospolitej” (Salecki 2 [ 1985).

Najmocniejszym materiatem red. Saleckiego jest tekst z 2-3 lutego 1985 . Autor
podkreslat w nim kilkakrotnie ,incydentalny charakter” zbrodni dokonanej rekami
funkcjonariuszy SB (Salecki 2-3 I1 1985). Ale nie tylko: ,,0 wykorzystanie politycz-
nych podtekstéw procesu zadbali przede wszystkim zagraniczni wrogowie ludowej
Polski. Zanim jeszcze doszto do procesu, w rozlicznych komentarzach i dywagacjach
wiecej byto pomoéwien niz faktéw” (Salecki 2-3 11 1985).

Po 25 dniach procesu, Sad Wojewddzki w Toruniu skazat Grzegorza Piotrow-
skiego i Adama Pietruszke na 25 lat pozbawienia wolnosci; 15 lat dla Leszka Pekali
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i 14 lat dla Waldemara Chmielewskiego (PAP 1985). Pekala wyszedl na wolno$¢
w 1990 1., Chmielewski w 1993 r., Pietruszka w 1995 r., a Piotrowski w 2001 r.

Whnioski

W przypadku tematu morderstwa politycznego dokonanego na ks. Jerzym Popie-
tuszce , Trybuna Ludu” staneta przed trudnym zadaniem. W jaki sposéb pisac
o0 okrutnym morderstwie dokonanym na osobie duchownej rekami funkcjonariuszy
stuzby bezpieczenstwa? Gazeta wybrneta z tego udanie i w charakterystyczny dla
siebie sposdb, przyjmujac i bedgc wierng okreslonej strategii.

»Trybuna Ludu« chciata udowodnié, ze Polska
Ludowa i jej wymiar sprawiedliwosci stanely w tej
sprawie na wysokosci zadania. [...] Proces torunski
byt najlepszym dowodem na to, ze Polska jest
panstwem prawa”.

Informujac na biezagco o wydarzeniach, starata sie dobiera¢ materiaty i ktas¢
akcenty na to, co byto wazne dla wtadzy: zdecydowane odciecie sie od tego czynu
przez rzadzacych, intensywne poszukiwania duchownego, schwytanie oprawcéow,

,wnikliwy i sprawiedliwy” proces, kara. , Trybuna Ludu” chciata udowodni¢, Ze Polska
Ludowa i jej wymiar sprawiedliwosci stanety w tej sprawie na wysokosci zadania.
Jak napisat w jednym z tekstéw w trakcie trwania procesu toruniskiego Jerzy Salecki:

,Dla partii, dla panstwa realizujagcego w codziennych dziataniach wymiaru sprawie-
dliwosci, organdw $cigania przestepczo$ci, aparatu bezpieczenstwa wewnetrznego
programowa linie partii, wtasnie praworzadnos¢ jest osnowa procesu socjalistycznej
odnowy, warunkiem osiggniecia narodowego porozumienia”. W procesie torunskim
kleske poniosta zatem koncepcja tamania prawa, zatryumfowata praworzadno$¢
(Salecki 2-3 11, 1985). Stowa te stanowig najlepsza puente niniejszych rozwazan i sa
kwintesencja wysitkéw propagandowych pisma w sprawie uprowadzenia i zabdj-
stwa ks. Popietuszki.
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Abstrakt

Artykut opisuje badanie $wiadomosci srodowiskowej miesz-
karicow Mazowsza w kontekscie koncepgji Smart Villages — in-
teligentnych wiosek. Badania CAWI objeto 574 osoby i objeto

m.in. znajomos¢ idei Smart Villages, stosunek do nowych

technologii i internetu, swiadomos¢ w zakresie jakosci po-
wietrza, zywnosci, odpadéw i czystej energii oraz dostep do

fachowej informacji. Dodatkowo autor przeprowadzit analize

stow kluczowych powiazanych ze Smart Villages na podstawie

danych Google. Tekst koriczy sie wnioskami z zakresu komuni-
kacji, promogji i ksztattowania Swiadomosci.

Stowa kluczowe

Smart Villages, Mazowsze, srodowisko, rozwéj, wies, tech-
nologia
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Wstep

artykule opisano, w aspekcie medioznawczym, wtasne badania nad $wia-

domoscig sSrodowiskowa mieszkancow terendéw wiejskich i podmiejskich ze
szczegb6lnym uwzglednieniem Mazowsza. W teksScie bedzie tez czesto uzywany ter-
min ,Smart Villages” (inteligentne wioski). Termin ten jest wyraznie inspirowany
znacznie bardziej znang koncepcjg ,Smart Cities” (inteligentne miasta), nawiazuje
tez do industrialnej koncepcji rozwojowej Przemystu 5.0. Strategia Smart Villages,
wspierana w ostatnich latach przez Unie Europejska (Martinez, 2021), jest zbiorem
dziatan, majgcych na celu rozwoj terendw wiejskich i podmiejskich dzieki wyko-
rzystaniu nowoczesnych technologii r6znego typu (zar6wno rolniczych, informa-
tycznych, energetycznych), poprawie komunikacji i zmianom organizacyjnym (np.
organizowanie lokalnych tancuchéw dostaw). Sam termin Smart Villages jest do$¢
pojemny i niejednorodny, co dostrzec mozna takze w publikacjach, sprawia tez wiele
problemoéw definicyjnych, nie jest to jednak przedmiotem tej analizy (Hatasiewicz,
2020; Kaminski, Le$niak, 2019; Wolski, 2018).

Badanie byto jedng z wielu czesci trwajacego blisko piec¢ lat (2021-2024) interdy-
scyplinarnego projektu ,Wdrozenie koncepcji Smart Villages w wojewddztwie mazo-
wieckim”. Projekt ten, z inicjatywy Urzedu Marszatkowskiego Wojew6dztwa Mazo-
wieckiego, realizowato konsorcjum warszawskich uczelni i instytutéw: Politechniki
Warszawskiej, Szkoty Gtdwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Instytutu
Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywno$ciowej, Instytutu Geodezji i Kartografii,
Instytutu Uprawy, Nawozenia i Gleboznawstwa w Putawach, Sieci Badawczej L.uka-
siewicz - Instytutu Lotnictwa oraz Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego
w Warszawie. Opisywany tu projekt stanowit cze$¢ zadania ,Opracowanie diagnozy
stanu gospodarczego, spotecznego i srodowiska wojewd6dztwa mazowieckiego”
(Bielska, 2023). Byto to jedyne zadanie, ktére dotyczyto bezposrednio komunikacji
spotecznej, w pozostatych zadaniach skupiano sie na aspektach rolniczych, geode-
zyjnych, ekonomicznych i prawnych. Doktadny zakres badania oraz zakres rozu-
mienia terminu Smart Villages zostat ustalony w drodze konsultacji i warsztatow
z Urzedem Marszatkowskim.

Badanie miato na celu zrozumienie, jaki jest poziom wiedzy i zaangazowania
mieszkancéw, czy znajg oni koncepcje Smart Villages, w jaki sposéb pozyskuja oni
informacje na ten temat i czy zadanie to utatwiajg instytucje publiczne.

Analize przeprowadzono w trzech etapach. Na pierwszym etapie wykorzystano
dane z wyszukiwarki internetowej Google (za pomocg narzedzia Google Trends),
by zrozumie¢, jak czesto internauci szukajg informacji w sieci na tematy powiazane
ze Smart Villages i jak zmieniato sie to w czasie. Sprawdzenie zostato przeprowa-
dzone pilotazowo na poczatku catego badania, a nastepnie powtérzone na koncu
dla okresu 10 lat. Na etapie drugim zostato opracowane i przeprowadzone bada-
nie ankietowe CAWI na reprezentatywnej grupie mieszkancéw Mazowsza. Wyniki

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «300-



MAREK ROBAK - Smart Villages — badanie Swiadomosci $rodowiskowej na Mazowszu. . .

statystyczne tego badania zostaty obszernie opisane w tym tekscie. Dodatkowo, na
koniec projektu, wykorzystano duzy model jezykowy do przeanalizowania i kate-
goryzacji otwartych odpowiedzi. Artykut koniczy sie syntetycznymi wnioskami
z punktu widzenia komunikacji spoteczne;j.

Smart Village w wyszukiwaniach internetowych

Jednym ze wskaznikéw opisujacych zainteresowanie uzytkownikéw internetu
danym tematem sg statystyki wyszukiwania. Dlatego przed przeprowadzeniem
gltéwnego badania sondazowego wykorzystano dane z wyszukiwan Google dla osza-
cowania, jaka tematyka z obszaru smart village interesowata odbiorcéw przez 5 lat.
Po zakonczeniu catego projektu ta sama analiza zostata powtérzona jeszcze raz, dla
dtuzszego okresu 10 lat. Opisany tu proces miat charakter pomocniczy - w pierw-
szym Kkroku stuzyt do sprawdzenia terminologii przed badaniem kwestionariuszo-
wym, w drugim kroku, pomagat w zrozumieniu ogélnych trendow.

Analize przeprowadzono za pomocg narzedzia Google Trends, dla okresu 10 lat,
zakresu wyszukiwan z catego $wiata (zawezenie do wyszukiwan regionalnych nie
dawato wystarczajgco stabilnych wynikéw). Google Trends nie podaje bezwzglednej
wartosci liczby wyszukiwan, ale podaje relatywne wskazniki popularnosci, pozwa-
lajace na poré6wnywanie stéw kluczowych miedzy soba oraz na identyfikacje zmian
trendéw w czasie.

Poréwnywane byly dwa zestawy stéw kluczowych: 1. smart village, smart cities;
2. czyste powietrze, czysta woda, fotowoltaika, krotkie tanicuchy dostaw. Lista stow
kluczowych dobrana byta na podstawie konsultacji z mazowieckim Urzedem Mar-
szatkowskim i uczestnikami konsorcjum oraz weryfikacji, czy na dane stowo klu-
czowe pojawita sie wystarczajaca liczba danych wyszukiwania przez wiekszo$¢
okresu analizy.

Pierwsza analiza pokazuje dysproporcje miedzy wyszukiwaniami terminu Smart
Village a Smart Cities wynoszaca 1:3. Dane te nie zaskakuja, Smart Cities jest termi-
nem duzo starszym i bardziej rozpowszechnionym. Poza dwoma skokowymi wzro-
stami zainteresowania Smart Cities i jednym Smart Village, zainteresowanie tema-
tem utrzymuje sie na stabilnym poziomie. Nie zmienia to jednak faktu, ze w skali
globalnej Smart Village pojawiato sie w wyszukiwaniach stabilnie przez dekade, nie
jest to wiec dorazny tymczasowy trend, ale tez nie mial tendencji wzrostowe;j.

Czy jednak popularno$¢ wyszukiwania samego terminu Smart Village jest naj-
istotniejsza? Duzo wazniejsze wydaje sie zainteresowanie konkretnymi obszarami
zastosowan. Z wytypowanych po konsultacjach czterech terminéw zwigzanych ze
Smart Village wida¢, ze duzym zainteresowaniem cieszyty sie tylko dwa: fotowolta-
ika (silny wzrost w 2021/2022, kiedy w Polsce lawinowo rosta liczba instalacji foto-
woltaicznych) oraz czyste powietrze, utrzymujace sie stabilnie w wyszukaniach od
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smart village smart cities
. _ Sl + Dodaj poréwnanie
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Wykres 1. Poréwnanie popularnosci terminow: smart village, smart cities

Irédto: Google Trends za okres 2015-03-10 — 2015-11-03.
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Wykres 2. Poréwnanie popularnosci terminéw: czyste powietrze, czysta woda, fotowoltaika, krétkie taricuchy
dostaw

Irodto: Google Trends za okres 2015-03-10 — 2015-11-03.

2018, kiedy w Polsce uruchomiono program dofinansowan i ulg termomomoderni-
zacyjnych wtasnie o nazwie ,Czyste powietrze”.

Badanie ankietowe
Metodologia badania

Badanie tego opracowania zostato przeprowadzone w formie ankiety internetowej
(CAWI) na zréznicowanej pod wzgledem cech demograficznych grupie 574 miesz-
kancéw Mazowsza z wytaczeniem mieszkancow Warszawy. Wcze$niej przepro-
wadzono przez kilka tygodni pilotaz na grupie 7 zréznicowanych demograficznie
0s6b, w celu weryfikacji kwestionariusza i ewentualnej korekty. Gtdwne badanie
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kwestionariuszowe zostato zrealizowane w czwartym kwartale 2021 r. we wspét-
pracy z Panelem Badawczym Ariadna. Nastepnie wyniki zostaly poddane analizie
statystycznej (Babbie, 2024; Wimmer, Dominick, 2008) i przedstawione do konsulta-
cji uczestnikom konsorcjum. Po zakonczeniu projektu mozliwe jest upublicznienie
tych danych.

Liczba wypetnien ankiety (574) pozwolita na uzyskanie stabilnych statystycznie
wynikéw. Wyniki daja szeroka reprezentacje pod wzgledem ptci (286 kobiet i 288
mezczyzn), wieku (miedzy 19 a 78 lat, przy Sredniej 43 lata, Q1 = 31, Me = 41, Q3 = 53).
Pozostate zmienne (wykonywany zawo6d, wyksztatcenie, powiat, zamieszkiwanie
miasta / wsi) wskazuja na duze zr6znicowanie badanej grupy. Oceniajgc dopaso-
wanie respondentéw nalezy uwzgledni¢, Zze badanie w formie ankiety internetowej
moze cechowaé nadreprezentacja 0oséb korzystajacych sprawnie z internetu.

Znaczenie projektow rozwojowych i Smart Villages

Wiekszo$¢ respondentow nie znata terminu Smart Villages, jedynie 17,94% zade-
klarowata, ze styszata w ogdle taki termin. Jest on znany nieco lepiej mezczyznom
niz kobietom (19,44 % versus 16,43%). Rozpoznawalno$¢ u oséb w wieku 18-24 lat
(26,23%) okazata sie dwukrotnie wyzsza niz grupy w przedziale 45-54 lat (12,10%).
Pod wzgledem wyksztatcenia, najwieksza rozpoznawalno$¢ Smart Villages deklaro-
waty osoby po studiach lub z wyksztatceniem pomaturalnym.

Tab. 1. Czy styszat Pan/Pani o Smart Villages (inteligentnych wioskach)? [w proc.]

Nie Tak
Ogdtem 82,06 17,94
Ple¢
kobieta 83,57 16,43
mezczyzna 80,56 19,44
Wiek
18-24 lata 7377 26,23
25-34 lata 80,71 19,29
35-44 lata 81,75 18,25
45-54 lata 87,9 12,1
55 lat lub wiecej 82,11 17,89
Wyksztalcenie
podstawowe / gimnazjum 83,33 16,67
zasadnicze 87,8 12,2
Srednie 87,12 12,88
pomaturalne / policealne 79,45 20,55
licencjat 803 19,7
ukoriczone studia wyzsze 78,54 21,46

Irédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).
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Zapytani o to, czy nowoczesne technologie moga poprawic ich zycie, respondenci
okazali sie optymistami, ponad 3% odpowiedziato ,zdecydowanie tak” lub ,raczej
tak”. Podobny optymizm cechowat kobiety i mezczyzn (ci ostatni nieco cze$ciej
odpowiadali ,raczej tak”) i osoby w r6znym wieku. Ocena roli technologii w naj-
wiekszym stopniu réznicowata sie w zaleznos$ci od wyksztatcenia. Osoby po studiach
deklarowaty optymizm w 82,63%, podczas gdy osoby z wyksztatceniem podstawo-
wym jedynie w 50,00%.

Tab. 2. (zy uwaza Pan/Pani, ze nowoczesne technologie moga poprawic Pana/Pani codzienne zycie? [w proc.]

Zdecydowanie tak Raczejtak | Trudno powiedzie¢ Raczej nie Zdecydowanie nie
Ogdtem 34,67 42,33 19,16 2,26 1,57
Ptec
kobieta 37,76 37,76 21,33 1,75 1,4
meiczyzna 31,6 46,88 17,01 2,78 174
Wyksztalcenie
podstawowe / gimnazjum 25 25 50 - -
zasadnicze 26,83 39,02 29,27 2,44 2,44
Srednie 29,45 44,79 20,25 3,07 2,45
pomaturalne / policealne 30,14 02,47 23,29 2,74 1,37
licencjat 39,39 40,91 18,18 1,52 -
ukoniczone studia wyzsze 40,64 42,47 13,7 1,83 137
Wiek
18-24 lata 26,23 44,26 24,59 3,28 1,64
25-34 lata 40 40 17,86 143 0,71
35-44 lata 32,54 42,86 20,63 2,38 1,59
45-54 lata 36,29 36,29 2,77 4,03 1,61
55 lat lub wiecej 33,33 49,59 13,82 0,81 2,44

Irédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).

Energia odnawialna

Co dziesiaty respondent (11,15%) deklarowat posiadanie instalacji fotowoltaicz-
nej, a kolejnych 21,60% planowato jg zainstalowa¢. Co czwarta badana osoba nie
miata instalacji solarnej i nie wiedziata, czy bedzie ja instalowac¢. Warto tez zwrécic¢
uwage na sporg grupe sceptykow - 40,94% nie planowata instalacji paneli. Najwiek-
sze grupy sceptykéw wystepowaty wsrod oséb z wyksztatceniem podstawowym
(58,33% nie zamierza instalowac solaréw) oraz wsrod osob 55+ (52,85%).
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Tab. 3. Czy posiada Pan/Pani w domu instalacje fotowoltaiczng (panele stoneczne)? [w proc.]

Nie, ale planuje Nie i nie planuje _Nl_e p0.5|adam
Tak ) 5 ) , i nie wiem, czy
zainstalowac zainstalowac ) ,
chee instalowac
Ogdtem 1,15 21,6 40,94 26,31
Plec
kobieta 8,74 17,48 3,71 30,07
mezczyzna 13,54 25,69 38,19 22,57
Wyksztalcenie
podstawowe / gimnazjum 16,67 8,33 58,33 16,67
zasadnicze 7.32 14,63 34,15 439
Srednie 9,82 24,54 39,26 26,38
pomaturalne / policealne 10,96 19,18 35,62 34,25
licenjat 7,58 21,21 42,42 28,79
ukoriczone studia wyzsze 13,7 237 43,84 20,09
Wiek
18-24 lata 3,1 21,31 36,07 29,51
25-34 lata 5 27,86 38,57 28,57
35-44 lata 13,49 23,02 36,51 26,98
45-54 lata 16,94 17,74 38,71 26,61
55 lat lub wiecej 8,04 17,07 52,85 21,14

Irédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=>574).

Jakos¢ zywnosci

Zapytani o jako$¢ zywnosSci w swojej miejscowosci, respondenci najczesciej oce-
niali jg jako dobra lub $rednia - tacznie odpowiedziato tak az 85,19%. Jedynie 6,10%
ocenito zywnos$¢ jako bardzo dobra. Ocena ,bardzo staba” byta wystawiana rzadko
(1,92%). Warto jednak zwroci¢ uwage, ze w poréwnaniu do sytuacji sprzed 5 lat
ocena ta pogorszyla sie i obecnie mniej niz potowa respondentéw jest zadowolona
z jakoS$ci dostepnej zywnosci. Oceny ,bardzo dobra” i ,dobra” stracity facznie az 12,54
punkta procentowego, a ocena ,$rednia” zyskata 12,02 p.p.

1 Bardzo czyste
2 Raczej czyste
3 Srednio
B 4 Racze] zanieczyszczone

Obecnie - B 5 Bardzo zanieczyszczone

5 lat temu

0% 10% 20% 30% 40% 30% 60% 70% B0% 90% 100%

Wykres 3. Jak ocenia Pan/Pani jakos¢ powietrza w swojej miejscowosci?
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Obecnie 5 lat temu Zmiana w p.proc.
1. bardzo dobra 6,1 12,37 -6,27
2. dobra 41,64 47,91 -6,27
3. Srednia 43,55 31,53 +12,02
4. staba 6,79 6,27 +0,52
5. bardzo staba 1,92 1,92 -

Irédto: opracowanie whasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).

Ocena jakos$ci zywno$ci nie réznita sie w badaniu istotnie w zaleznosci od wsi /

miasta.

Tab. 5. Ocena jakosci zywnosci na wsi i w miescie [w proc.]

Wie$ Miasto Ogotem
1. bardzo dobra 5,05 6,74 6,1
2. dobra 40,37 2,42 41,64
3. Srednia 42,66 4 23,55
4. staba 8,72 5,62 6,79
5. bardzo staba 3,21 1,12 1,92

Irédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).

Jakos¢ powietrza

Co trzeci badany (32,93%) byt zadowolony z jako$ci powietrza w swojej miejsco-
wosci, w tym bardzo niewielka liczba os6b ocenita powietrze jako ,bardzo czyste”
(3,66%). Rbwnoczesnie az 40,42% uwaza, Ze powietrze jest ,$rednie”, a 19,34%, Ze
sraczej zanieczyszczone”. Tutaj takze, w poréwnaniu do oceny jako$ci powietrza
sprzed 5 lat nastgpito pogorszenie — pozytywna ocena powietrza zmniejszyta sie

w punktach o0 9,06%.

5 lat temu I
Obecnie I

0% 10% 20% 30% 40% 350%

Wykres 4. Jak ocenia Pan/Pani gospodarke odpadami w swojej miejscowosci?
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Tab. 6. Jak ocenia Pan/Pani jakos¢ powietrza w swojej miejscowosci? [w proc.]

Obecnie 5lattemu Zmiana w p.proc.
1. bardzo czyste 3,66 6,45 -2,79
2. raczej czyste 29,27 35,54 -6,27
3. $rednio 40,42 35,54 +4,88
4. raczej zanieczyszczone 19,34 16,9 +2,44
5. bardzo zanieczyszczone 7,32 5,57 +1,74

Irédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=>574).

W rozbiciu na miasto i wie$§ wystepowatly zauwazalne réznice w ocenie jako$ci
powietrza. Oceniato je pozytywnie 48,16% mieszkancow wsi, wobec 23,60% uczest-
niczacych w badaniu mieszkancéw miast na Mazowszu (z wylaczeniem Warszawy).

Tab. 7. Ocena czystosci potwietrza miasto / wie$ [w proc.]

Wie$ Miasto Ogdtem
1. bardzo czyste 6,42 1,97 3,66
2. raczej czyste 2,74 21,63 29,27
3. $rednio 34,4 441 40,42
4. raczej zanieczyszczone 13,3 23,03 19,34
5. bardzo zanieczyszczone 413 9,27 7,32

Irdto: opracowanie wfasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).

Gospodarka odpadami i woda

Zapytani o ocene gospodarki odpadami w swojej miejscowosci respondenci wypo-
wiadali sie najczesciej pozytywnie (44,60%), co trzeci (35,37%) ocenit jg Srednio,
a co piaty (20,04%) ocenit raczej stabo lub bardzo stabo. Nalezy zwrdéci¢ uwage na
poprawienie sie oceny w stosunku do sytuacji sprzed 5 lat - ocena pozytywna popra-
wita sie o0 13,94 punktéw procentowych.

Tab. 8. Jak ocenia Pan/Pani gospodarke odpadami w swojej miejscowosci? [w proc.]

Obecnie 5lattemu Zmiana w p.proc.
1. bardzo dobra 4,36 3,66 0,7
2. dobra 40,24 27 13,24
3. $rednia 35,37 1,46 -6,1
4.raczej staba 13,59 19,69 6,1
5. bardzo staba 6,45 8,19 1,74

Irédto: opracowanie whasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).
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4. czytanie informacji o Swiecie

3. sprzedaz wiasnych towarow

2. zakupy

1. e-zdrowie (np. umawianie wizyt, elekironiczne recepty)

11. zatatwianie spraw w solectwie, gminie, powiecic I
10. nadzor nad urzadzeniami — np. Kamery, czujniki
9. tworzenie wyliczen i notatek potrzebnych do pracy I
8. informacje o pogodzie IEEEEEEE—
7. korzystanie z map I
6. kontakt z innymi wies GGG W tak
5. zdobywanie informacji potrzebnych do pracy NN nie
I
|
|
I

0% 20% 40% 60% B80% 100%
Wykres 5. Jak ocenia Pan/Pani gospodarke odpadami w swojej miejscowosci?
Poziom zadowolenia z gospodarki odpadami r6znit sie w badaniu miedzy miesz-
kaficami wsi i miast. Potowa mieszkancéw wsi (50,92%) byta zadowolona z jako$ci

gospodarki odpadami, wobec 40,73% zadowolonych mieszkancdw miast.

Tab. 9. Ocena gospodarki odpadami miasto / wie$ [w proc.]

Wies Miasto Ogétem
1. bardzo dobra 6,42 3,09 4,36
2. dobra 44,5 37,64 40,24
3. $rednia 30,73 38,20 35,37
4.raczej staba 11,93 14,61 13,59
5. bardzo staba 6,42 6,46 6,45

Irddto: opracowanie wlasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=>574).

Z kolei w kwestii racjonalizacji wykorzystania wody, odpowiedzi okazaty sie
duzo bardziej zréznicowane, z nachyleniem na ,nie”. Az 41,11% nie zauwazyto, zeby
w ich miejscowosci zachecano do lepszego wykorzystania wody, jedynie co czwarty
badany (23,87%) zauwazyt wystepowanie takich zachet. Struktura odpowiedzi
mieszkancoéw wsi i miast jest podobna.

Tab. 10. Czy w Paristwa miejscowosci zacheca sie lepszego wykorzystania wody? [w proc.]

Wies Miasto Ogdtem
1. zdecydowanie tak 6,88 6,46 6,62
2. raczej tak 15,14 18,54 17,25
3. trudno powiedzie¢ 33,49 35,96 35,02
4.raczej nie 31,19 28,37 29,44
5. zdecydowanie nie 13,30 10,67 1,67

Irédto: opracowanie whasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).
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Krétkie tancuchy dostaw

Co piaty uczestnik badania (20,73%) stwierdzil, ze w jego okolicy s3 realizowane
programy zwigzany z wykorzystaniem krotkich tancuchéw dostaw. Ponad dwukrot-
nie wiecej 0s6b (44,95%) nie styszata o realizacji takich programoéw. Zastanawia
tez fakt, w pytaniu sformutowanym dos¢ jednoznacznie (sg / nie sa realizowane)
co trzeci ankietowany (34,32%) wybrat odpowiedz ,trudno powiedzie¢”, co moze
wskazywac¢ na nieznajomo$¢ terminu lub trudnosci ze wskazaniem, czego ten ter-
min moze dotyczy¢. Zaskakujacy jest tez fakt, ze mieszkancy matych miast czesciej
wskazywali organizowanie kroétkich fancuchéw zywnosci niz mieszkancy wsi.

Tab. 11. Czy w Pana/Pani okolicy realizowane sa programy zwiagzane z wykorzystaniem krétkich taricuchéw dostaw
zywnosci? [w proc.]

Wie$ Miasto Ogdtem
1. zdecydowanie tak 4,59 3,65 4,01
2. raczej tak 1,47 19,94 16,72
3. trudno powiedzie¢ 29,82 37,08 34,32
4. raczej nie 34,4 30,34 31,88
5. zdecydowanie nie 19,72 8,99 13,07

Irédto: opracowanie wfasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).

Aktywnos¢ samorzadu

Kolejne pytanie dotyczyto obszaréw aktywno$ci samorzadu. Respondenci zostali
poproszeni o wskazanie, jakimi sprawami z listy dziesieciu aktywno$ci zajmuje sie
ich lokalny samorzad. Lista zostata celowo stworzona z wymieszanych réznych
aktywnosci — zaréwno tych zwigzanych z koncepcja Smart Village, jak i tych zupetnie
z nig niezwigzanych. Dla kazdej aktywnosci nalezato wybra¢ ,tak” lub ,nie”. W tym
miejscu trzeba koniecznie zaznaczy¢, ze pytano o aktywno$¢ o ktorych respondent
styszat, odpowiedz negatywna oznacza zatem, Ze badany nie styszat o takiej aktyw-
nosci, nie przesadza to, czy wtadze lokalne faktycznie zajmowaty sie takim tematem
czy nie.

Z dziesieciopunktowej listy, jedynie trzy aktywnosci zostaty wskazane przez
przynajmniej potowe ankietowanych: drogi i mosty, gospodarka odpadami i kultura.
Kolejne miejsce w rankingu zajat temat czystego powietrza (38,33%). Jedynie dwie
z tych czterech aktywnos$ci maja zwigzek z koncepcjg Smart Villages, wydaje sie jed-
nak, ze byty one czesto wskazywane ze wzgledu widoczng dla kazdego mieszkarnca
konieczno$¢ organizacji wywozu $mieci oraz nagto$niony temat ograniczania tzw.
piecéw-kopciuchéw. Juz tylko co czwarty - co pigty ankietowany wskazywat na zaj-
mowanie sie przez samorzady tematem energii odnawialnej, czystej wody, internetu
i turystyki. Znikoma cze$¢ respondentéw kojarzyta samorzady z organizowaniem
krotkiego tancucha dostaw i programéw z zakresu Smart Villages.
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Tab. 12. Jakimi sprawami zajmuje sie samorzad w Pana/Pani miejscowosci? (wedtug liczby wskazan, opcje
wielokrotnego wyboru) [w proc.]

budowa lub remont drég i mostéw 64,98
gospodarka odpadami 63,24
promocja kultury 50,87
(zyste powietrze 38,33
energia odnawialna 23,69
(zysta woda 20,91
wykorzystanie internetu w lokalnych spotecznosciach 19,34
promogja turystyki 17,6

organizowanie krétkiego taricucha dostaw zywnosci 4,36
programy z zakresu smart village 3,66

Irédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).

Dostepnos¢ informacji

Respondenci, zapytani o dostepnos¢ informacji na temat Smart Villages, w otwartym
pytaniu, najczeSciej odpowiadali ,nie wiem”, ,,trudno powiedzie¢” lub twierdzili, ze
nie brakuje im tych informacji. Tre$§¢ odpowiedzi zostata przeanalizowana i skate-

goryzowana za pomocg modelu OpenAl GPT-5:

Tab. 13. Dostepnosc informagji (skategoryzowane przez GPT-5)

Kategoria Udziat procentowy

Srodowisko i ekologia 8,2
Inwestycje i rozwéj gminy 71
Dziatania samorzadu i przejrzystos¢ wtadz 54
Kultura i sport 3,5
Transport i komunikacja publiczna 2,6
Dotacje, fundusze i programy pomocowe 23
Inne (zdrowie, bezpieczenstwo, sprawy spoteczne, ogtoszenia lokalne) 17
Brak opinii / nie wiem / nie brakuje informagji 69,2
tacznie 100

Irédto: opracowanie wiasne za pomoc kategoryzacji GPT-5 na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).

Nowoczesnos¢ miejscowosci

Respondenci, odpowiadajac na pytanie otwarte Co powinno sie poprawi¢ w Pan-
stwa miejscowosci, Zeby byta bardziej nowoczesna?, najczesSciej odpowiadali ,trudno

powiedzie¢”, ,nie wiem”. Kategoryzacja tych odpowiedzi za pomocg modelu OpenAl
GPT-5 data nastepujace rezultaty:
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Tab. 14. Co powinno si¢ poprawi¢ w Paristwa miejscowosci, zeby byta bardziej nowoczesna?

Kategoria

Udziat procentowy

Przyktadowe sformutowania respondentéw

Srodowisko i ekologia

8,2

" "

\ informacje o jakosci powietrza’; , czystos¢ wod’, ,recykling
i segregacja smieci’; ,.zanieczyszczenia’, , program (zyste Powietrze,
,nasadzenia drzew”

Inwestycje i rozwéj gminy

N

”

| jakie inwestycje sq planowane’; ,na co idq pieniqdze z budzetu;

” "

,remonty drdg’, ,rozwdj infrastruktury’, ,plan zagospodarowania”

”

Dziatania samorzadu i przejrzystos¢ wtadz 5,4 ,€0 robi burmistrz; , brakuje informacji o decyzjach rady gminy’;
\,Chciatbym wiedzie¢, jakie sq uchwaty’, ,brak konsultagji spotecznych”

Kultura i sport 3,5 |, wydarzenia kulturalne’; , koncerty, imprezy’, ,informacje o zajeciach
sportowych’, , oferta dla dzieci i mfodziezy”

Transport i komunikacja publiczna 2,6 |, rozktad jazdy autobusdw’, , potqczenia miedzy wioskami’ ,informacje
o utrudnieniach drogowych”

Dotacje, fundusze i programy pomocowe 23 ,dofinansowania z UE’, ,programy dla mieszkaricow’; , dotacje do
wymiany piecow’; ,,pomoc dla przedsiebiorcow”

Inne (zdrowie, bezpieczenstwo, sprawy 17 .informacje o lekarzach i przychodniach’, 0 zagrozeniach

spoteczne, ogtoszenia lokalne) i bezpieczeristwie’; ,pomoc spoteczna’; , bezdomne zwierzeta”

Brak opinii / nie wiem / nie brakuje informacji 69,2 |, nie wiem’, , wszystko jest dostepne’; ,nie brakuje informacji’; ,trudno
powiedzie¢; ,nie interesuje sie tym”

tacznie 100 -

Irédto: opracowanie whasne za pomoca kategoryzacji GPT-5 na podstawie badania CAWI 2021 (n=>574).

Korzystanie z internetu

W badanej grupie dostepnos$¢ internetu w domu okazata sie wysoka. Az 60,80%
ankietowanych deklarowata state tacze w domu, a 27,87% internet LTE lub 5G.
Kolejne 10% miato internet tylko w telefonie.

Tab. 15. Czy ma Pan / Pani w domu dostep do internetu? [w proc.]

Nie mam i nie planuje 0,7
Nie mam, ale planuje 0,52
Tak, ale tylko w telefonie 10,1
Tak, droga radiowa (np. LTE, 5G) 27,87
Tak, mam stafe facze (Swiattowdd lub kabel) 60,8

Irédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CAW|

2021 (n=574).

Zapytani o przydatnos¢ internetu w codziennym zyciu, respondenci okazali sie
w tej kwestii optymistami. 79,27% uznata, Ze przydaje sie bardzo, a kolejne 16,90%
uznata, ze ,raczej sie przydaje”.
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Tab. 16. Czy internet przydaje sie Pani/Panu w codziennym zyciu? [w proc.]

Wies Miasto Ogdtem
Bardzo sie przydaje 77,52 80,34 79,27
Raczej sie nie przydaje 0,46 0,28 0,35
Raczej sie przydaje 18,35 16,01 16,9
Srednio sie przydaje 3,21 3,09 3,14
Weale si¢ nie przydaje 0,46 0,28 0,35

Irédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=>574).

Uczestnicy badania zostali nastepnie poproszeni o wskazanie, do czego wykorzy-
stuja komputer lub telefon - z listy 11 czynnosci. Wiecej niz 34 zadeklarowata czyta-
nie informacji, kontakty z innymi i zakupy, a wiecej niz potowa badanych deklaro-
wata korzystanie z pogody i z map. Popularne okazato sie takze korzystanie z ustug
zdrowotnych online oraz wyszukiwanie informacji potrzebnych do pracy. 30,84%
deklarowato zalatwianie przez internet spraw w samorzadzie, co mozna uznac za
stosunkowo niski wynik. Na uwage zastuguja jednak trzy najrzadziej zaznaczane
pozycje, ktore majg istotny zwigzek z koncepcjg Smart Villages: tworzenie wyliczen
i notatek potrzebnych do pracy, sprzedaz wlasnych towaréw i elektroniczny nadzér
nad urzadzeniami.

Tab. 17. Do czego wykorzystuje Pan/Pani komputer lub telefon? (wedtug liczby wskazan) [w proc.]

(zytanie informagji o Swiecie 79,44
Kontakt zinnymi 79,44
Zakupy 78,05
Informacje o pogodzie 69,16
Korzystanie z map 63,41
E-zdrowie (np. umawianie wizyt, elektroniczne recepty) 48,95
Zdobywanie informadji potrzebnych do pracy 48,61
Zatatwianie spraw w sotectwie, gminie, powiecie 30,84
Tworzenie wyliczen i notatek potrzebnych do pracy 26,83
Sprzedaz wtasnych towaréw 16,03
Nadzér nad urzadzeniami — np. kamery, czujniki 8,89

Irédto: opracowanie wiasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).

Poproszeni o ocene umiejetnosci postugiwania sie internetem, trzy czwarte oce-
nito je jako bardzo dobre lub dobre.
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Tab. 18. Jakie sa Pana/Pani zdaniem umiejetnosci postugiwania sie internetem w Pana/Pani miejscowosci? [w

proc.]
Ogdtem Wie$ Miasto
1. bardzo dobre 27,87 24,77 29,78
2. dobre 47,74 44,95 49,44
3. $rednie 21,78 26,61 18,82
4. sfabe 139 1,83 1,12
5. bardzo stabe 1,22 1,83 0,84

Irdto: opracowanie wfasne na podstawie badania CAWI 2021 (n=574).

Podsumowanie

Przedstawione wyniki stanowia fragment duzo wiekszej analizy prowadzonej
w zespotach badawczych kilku uczelni zrzeszonych w konsorcjum w okresie blisko
pieciu lat. Dlatego ponizsze wnioski ograniczaja sie tylko do jednego aspektu swia-
domosci i komunikacji zagadnienia Smart Villages.

Analizy potwierdzity, Ze sam termin Smart Villages jest stosunkowo stabo roz-
poznawalny. Dla samorzadéw lokalnych moze by¢ istotne jego rozpropagowanie.
Nalezy jednak zada¢ pytanie, czy w rozwoju Smart Villages najwazniejsze jest
promowanie tego sloganu? DuZo wazniejsze wydaje sie promowanie konkretnych
dziatan zwigzanych z wykorzystaniem nowych technologii, informatyki na terenach
wiejskich. Badanie pokazato, Ze respondenci z Mazowsza orientujg sie w wielu kon-
kretnych zagadnieniach sktadajacych sie na koncepcje Smart Villages nawet wtedy,
gdy nigdy nie styszeli o tym hasle.

Uczestnicy badania w wysokim stopniu deklarowali korzystanie z internetu do
wielu zastosowan, nie tylko rozrywkowych i towarzyskich, ale tez zawodowych,
wysoko tez oceniali swoje umiejetnos$ci w tym zakresie. Co wiecej, do 2027 roku
planowana jest w Polsce znaczaca rozbudowa sieci $wiattowodowych doprowa-
dzonych do doméw w ramach programéw KPO i FERC. Zgodnie z planami Urzedu
Komunikacji Elektronicznej takze do 2027 roku powinna nastgpi¢ w catej Polsce zna-
czaca poprawa jakosci i zasiegu internetu mobilnego za sprawg zwiekszenia liczby
nadajnikéw i udostepnienia dodatkowych czestotliwosci radiowych. Wszystko to
burzy negatywny stereotyp terendéw wiejskich, na ktérych jakoby nie korzystato sie
z internetu lub byt on trudno dostepny.

Poniewaz w koncepcji Smart Villages uwaza sie, ze dostep do informacji jest
katalizatorem rozwoju, badanie zdaje sie dowodzic¢, ze Mazowsze dysponuje duzym
potencjatem w tym zakresie, a dostepno$¢ internetu przestaje by¢ barierg rozwo-
jowa. Niektore wypowiedzi respondentow sugeruja jednak, ze potencjat informa-
cyjny w spotecznosciach lokalnych nie zostat do konca wykorzystany. Co prawda
respondenci byli ogélnie zadowoleni ze stopnia ich poinformowania. Mimo to
wydaje sie, Ze istnieje potrzeba dalszego rozwijania kanatéw informacji lokalnej. Nie

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 «313.



MAREK ROBAK - Smart Villages — badanie Swiadomosci $rodowiskowej na Mazowszu. . .

powinny one jednak stuzy¢ do autopromocji urzedu czy popularyzacji samego hasta
»~Smart Villages”, lecz raczej do dostarczania bardziej wyspecjalizowanej informacji
o dziataniach ekologicznych, czystej energii, rozwiniecia sieci lokalnych dostawcéw
oraz wiedzy o najnowszych technologiach. Cechg wszystkich tych dziatan jest to,
Ze po pierwsze wymagaja przekonania mieszkancoéw, po drugie rozwing sie tylko
wtedy, gdy bedzie szeroko dostepna specjalistyczna informacja na temat technologii,
energii, rolnictwa, dystrybucji Zzywnosci. Tak rozumiana informacja przestaje wiec
by¢ wytacznie elementem kultury; przyczynia sie bowiem do rozwoju gospodarki
i innowacji.
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Abstrakt

Tekst jest esejem dotyczacym dziatan dezinformacyjnych na

przykfadzie funkcjonowania Rosyjskiej Agencji Informacyj-
nej TASS w czasie petnoskalowej wojny Federacji Rosyjskiej

na Ukrainie. W publikacji oméwiono wazniejsze wydarzenia

z historii TASS, istote wojny informacyjnej oraz przyktady
manipulowania informacja przez agencje podczas wojny na

Ukrainie. Postuzono sie metodami analizy i syntezy, krytyki

piSmiennictwa oraz przegladu literatury.

Stowa kluczowe
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Wstep

literaturze medioznawczej istnieja liczne publikacje dotyczace analizy medial-

nych reprezentacji wojny na Ukrainie, ktére dokonuja rekonstrukcji tresci
w warstwie stownej i wizualnej. W dotychczasowych badaniach empirycznych
podjeto analize m.in. polskich i zagranicznych dziennikéw opinii, odwotujac sie do
teorii Sredniego zasiegu, gtéwnie teorii ramowania, teorii wartos$ci informacji czy
teorii agenda-setting (Przybysz-Stawska, 2022; Stepniak, 2023; Le$niczak, 2023; Ole-
inik, 2024). Odnotowuje sie takze prace analizujgce percepcje przekazu dotyczacego
informacji o konflikcie zbrojnym na Ukrainie (Yarchi, 2025). Nalezy jednakze zazna-
czy¢, ze sposob percepcji przekazu w istotnej mierze zalezy od respektowania pod-
stawowych zasad dziennikarstwa jako$ciowego, szczeg6lnie przestrzegania zasad
prawdy i obiektywizmu (Hofman, Kepa-Figura, & Pataj, 2024). Poniewaz agencje pra-
sowe traktowane sg zasadniczo jako oficjalne i wiarygodne Zrédta informacji, stad
zrozumienie sposobu ich dziatania na bazie faktéw staje sie etyczng powinnoScia
odpowiedzialnych za przekaz rzetelnej informacji (Seleni¢ & Penezi¢, 2024; Molibog,
2021, s. 42-43). Wydaje sie zatem, ze w obliczu gwattownie postepujacego konfliktu
zbrojnego na Ukrainie, ktory zapoczatkowata petnoskalowa inwazja Rosji w lutym
2022 roku, kluczowe staje sie zrozumienie roli agencji informacyjnych w ksztatto-
waniu spotecznego odbioru tych wydarzen.

Szczegoblnie rosyjska agencja informacyjna TASS jako jedna z gtéwnych instytucji
medialnych w Rosji, wywiera znaczacy wptyw na narracje dotyczace tego konfliktu.
W kontekscie propagandy i dezinformacji manipulowanie faktami przez TASS i two-
rzenie obrazu, w ktérym Rosja jest przedstawiana jako ofiara, a Ukraina jako agresor,
czesto spotyka sie z krytyka, co wptywa na opinie publiczng zaréwno w kraju, jak
i za granicg (Watanabe, 2017; Karlsen, 2016). Zagadnienie to w literaturze medio-
znawczej, jak do tej pory, jest wcigZ w niedostateczny sposob eksplorowane (por. np.
Stepanenko, 2022), co tym bardziej uzasadnia podjecie kwestii z obszaru dezinfor-
macji w kontekscie pracy agencji TASS i pelnoskalowej wojny na Ukrainie.

TASS - wiodaca rosyjska agencja informacyjna zarzadzana przez rzad
Federacji Rosyjskiej

Poczatki TASS siegaja czaséw Imperium Rosyjskiego - 1 wrzesnia 1904 roku roz-
poczeta dziatalno$¢ Petersburska Agencja Telegraficzna (CankTt-IleTep6yprckoe
TesnerpadHoe areHTcTBO — CIITA). W 1918 1. przeksztatcita sie onA w Rosyjska
Agencje Telegraficzng (Poccuiickoe Tesnerpadnoe arentctso - POCTA), a w 1925
roku przyjeta nazwe Telegraficznej Agencji Zwigzku Radzieckiego (TesnerpadHoe
arenTctBo CoBeTtckoro Coro3a - TACC). W okresie sowieckim TASS miata monopol na
gromadzenie i rozpowszechnianie informacji zaréwno wewnetrznie, jak i na forum
miedzynarodowym, petnigc tym samym funkcje centralnego agenta propagandy
informacyjnej panstwa sowieckiego. W 1992 roku - po rozpadzie ZSRR - agencja
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zostata przeksztatcona w Telegraficzng Agencje Rosji-TASS (MudopmanmonHoe
TeserpadHoe areHTcTBO Poccuu (UTAP-TACC), a we wrzes$niu 2014 roku powro-
cono do nazwy TASS (,,Russian Telegraph..”, n.d.; ,ITAR-TASS..”, 2025, Oct. 2; Sterling,
2009; , TASS history”, n.d.; ,Russia’s famous news...", 2014, Sept. 1).

Obecnie TASS posiada rozlegla sie¢ biur krajowych oraz biura zagraniczne.
Wedtug oficjalnych danych, widniejacych na stronie internetowej agencji, codzien-
nie publikuje ona okoto 3000 informacji w szesciu jezykach (rosyjskim, angielskim,
chinskim, arabskim, hiszpanskim i francuskim). Jako agencja panstwowa petni role
kanatu komunikacji rzagdowej - jej tresci s cytowane przez inne media i instytucje
panstwowe. W erze cyfrowej TASS rozbudowuje swojg obecno$¢ w internecie, row-
niez za pomoca mediow spotecznosciowych i serwisé6w informacyjnych.

W warunkach konfliktu zbrojnego, toczacego sie wciaz miedzy Federacja Rosyj-
ska a Ukraing, agencja bedgca w petni wtasno$cig rzadu Federacji, podobnie jak
wszystkie media panstwowe, jest czeScig infrastruktury komunikacyjnej i odgrywa
kluczowg role w budowaniu narracji, utrzymywaniu morale wtasnej spoteczno-
Sci i legitymizacji dziatan wtadz. Jej dziatania staly sie obiektem krytyki ze strony
medidéw zachodnich - w marcu 2022 roku Reuters usunat tresci TASS z platformy
biznesowej Reuters Connect, uzasadniajgc decyzje tym, ze publikacje TASS ,nie s3
zgodne z zasadami zaufania do firmy Thomson Reuters” (,,Reuters removes TASS..”,
2022, March 23).

W obliczu wojny informacyjnej prowadzonej na
kanwie wojny rosyjsko-ukrainskiej TASS stanowi
wazny kanat komunikacji dla rosyjskich wtadz -
zaréowno w komunikowaniu oficjalnych stanowisk,
jak i w dyseminacji przekazéw majacych wptyw
na opinie publiczng w Rosji i za granicag. Mozna
stwierdzi¢, ze TASS kreuje, prowadzi narracje
zgodna z metanarracja Kremla, publikujac artykuty
i wywiady, ktore przedstawiajg konflikt jako
~specjalng operacje wojskowa” (cneyonepauyus),

a nie jako zwykta wojne - zgodnie z oficjalnym
jezykiem rosyjskiego rzadu.

Cho¢ TASS formalnie jest agencjg informacyjna, jej zwigzek z panstwem rosyjskim
i rola w systemie medialnym sprawiajg, ze moze ona peini¢ funkcje propagandowa
i jej przekazy nalezy traktowa¢ z uwzglednieniem krytycznej analizy. W obliczu
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wojny informacyjnej prowadzonej na kanwie wojny rosyjsko-ukrainskiej TASS sta-
nowi wazny kanat komunikacji dla rosyjskich wtadz - zar6wno w komunikowaniu
oficjalnych stanowisk, jak i w dyseminacji przekazéw majacych wptyw na opinie
publiczng w Rosji i za granica. Mozna stwierdzi¢, ze TASS kreuje, prowadzi narra-
cje zgodna z metanarracjg Kremla, publikujac artykuty i wywiady, ktére przedsta-
wiajg konflikt jako ,specjalng operacje wojskowq” (crieroneparnusi), a nie jako zwy-
kta wojne - zgodnie z oficjalnym jezykiem rosyjskiego rzadu. TASS cytuje bowiem
urzednikéw rosyjskich i dziatania ministerstw jako gtéwne Zrédto informacji.

Wojna informacyjna

Wojna informacyjna traktowana jest wspdtczesnie jako narzedzie polityki i jako
jeden z typéw wojny, oprocz gospodarczej czy technologicznej (Daniluk, 2019,
s. 150). Do istotnych przejawéw wojny informacyjnej nalezy zaliczy¢ propagande,
wojne psychologiczng, wojne radiowa (w eterze), informacje miedzynarodowa
(tamze, s. 151). Tania Darmohraj (2022) wskazuje kilka kluczowych celdw, dla kté-
rych Rosja rozpowszechnia fatszywe informacje na terenie Ukrainy. Do nich naleza:
che¢ wptywania na bieg wydarzen politycznych, uzasadnienie aneks;ji czesci tery-
torium Ukrainy oraz przestepczych dziatan Rosji (2022, 39). Wojna informacyjna
ma na celu destabilizacje, fatszowanie i znieksztatcanie informacji oraz obnizenie
morale przeciwnika w celu uzyskania nad nim przewagi (s. 40). Zdaniem Marceliny
Pietras (2021) walka informacyjna jest charakterystycznym przypadkiem procesu
sterowania spotecznego:

Celem takich dziatan jest niszczenie oponenta za pomocg informacji. Trzema gtéwnymi obsza-
rami walki informacyjnej s3g: cyberprzestrzen, infosfera, czyli obszar szerszy od cyberprze-
strzeni obejmujacy systemy informacyjne, ktére nie wchodza w sktad sieci, oraz noosfera -
obszar mentalnosci nie tylko pojedynczego cztowieka, lecz takze narodéw i grup spotecznych,

i to wtasnie noosfera spoteczenstwa jest celem walki informacyjne;j (s. 24).

Dywersja ideologiczna jest dtugofalowym procesem ,zatruwania” wrogiego
spoteczenstwa przyczyniajgcego sie do dezintegracji opinii publicznej, celem kon-
trolowania wiekszosci poprzez dobrze zdyscyplinowang, zorganizowang, a takze
zdeterminowang mniejszos¢ (tamze, s. 25). W literaturze medioznawczej ekspo-
nuje sie, ze procesy dezinformacji wyrazajace sie w dywulgacji fake newséw dotycza
trzech stosowanych technik: faktoidow, zafatszowan i pominie¢ (Baron & Ish-Shalom,
2024; Le$niczak, 2020, s. 62-63; Gili & Maddalena, 2018). Faktoidy stanowig symu-
lacje wydarzen. Zafatszowania oznaczaja jakosciowe lub ilosciowe zmiany danych
rzeczywisto$ci. Technika ta oznacza celowe ukrywanie lub eksponowanie niekt6-
rych zwrotéw, umieszczanie wiadomosci w okreslonym kontek$cie, w intencjonal-
nie zastosowanych ramach interpretacyjnych (frames), pominiecia sg zas celowym
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wykluczeniem badz umiejscowieniem na drugim planie istotnych informacji dla zro-
zumienia okres$lonego faktu, zjawiska badZ problemu (tamze). Chodzi tu o dziata-
nia ukierunkowane na sfere psychologiczna cztowieka. Nie sposéb poming¢ kwestii
cyberprzestrzeni jako coraz istotniejszej ptaszczyzny informacyjnego oddziatywania,
ktére przybiera forme nie tylko oddziatywania na mentalnos¢ przeciwnika, ale takze
jest fizycznym atakiem w sieci i poza nig (Pietras, 2021, s. 27-28).

Wojna informacyjna moze by¢ rozpatrywana w podwojnej perspektywie: jury-
dycznej i deontologicznej. Zagrozenie funkcjonowania systemu dostepu do infor-
macji publicznej w obliczu wspotczesnego charakteru zagrozen dla bezpieczen-
stwa panstwa, w zwigzku z coraz powszechniejszym wykorzystywaniem nowych
technologii i narzedzi teleinformatycznych stuzacych do przetwarzania i wymiany
informacji przez administracje publiczna, jest przyktadem spojrzenia na implikacje
wojny informacyjnej na ptaszczyznie prawa (Swoboda, 2021, s. 162). Perspektywa
deontologiczna wskazuje z kolei na nierespektowanie przez prowadzacych wojne
informacyjng podstawowych zasad etycznych oraz wspieranie dziatan o charakte-
rze jednoznacznie negatywnym. W eksplorowang przestrzen wpisuja sie m.in. takie
kwestie jak: brak odpowiedzialnos$ci za stowo w przestrzeni narracji politycznej;
kreowanie i dywulgacja propagandy wytwarzajgcej fatszywy obraz przyczyn oraz
przebiegu wspotczesnych zjawisk politycznych, relacji gospodarczo-finansowych,
konfliktéw i wojen; manipulowanie wiedza o rzeczywistosci kryjacej sie pod sto-
wami ,dobro” i ,zto”, ktdre majg kluczowe znaczenie w pojmowaniu, definiowaniu
i realizowaniu bezpieczenstwa; promowanie ztudzenia obiektywnosci w postrzega-
niu wojny w przekazach medialnych; uksztattowanie iluzorycznego przekonania, ze
wojna nie jest ztem, ale moze by¢ elementem rozrywki lub Zrédtem zabawy; indok-
trynowanie spoteczenstwa wojenng propagandg i izolowanie go od rzeczywistych
motywow decyzji politycznych swych przywodcow (Sabak, 2017, s. 88-94; Moravci-
kova, 2020; Szostek, 2020).

TASS a wojna w Ukrainie

Nie sposéb w tek$cie ograniczonym ramami wydawniczymi dokona¢ gruntownej
analizy gtéwnych przekazoéw TASS, ograniczymy sie zatem do wskazania kilku przy-
ktadéw manipulacji i dezinformacji, zastosowanych przez agencje w okresie od 24
lutego do 24 marca 2022 roku, dla zilustrowania tego, co stanowi gtéwny problem
badawczy, jakim jest zaktamany obraz wojny w Ukrainie w depeszach TASS. Doko-
nana zostanie egzemplifikacja dezinformacji na podstawie analizy badan komparaty-
stycznych najwazniejszych ram interpretacyjnych stosowanych przez rosyjska agen-
cje TASS oraz Narodowa Agencje Ukrainskg Ukrinform (YkpaiHcbKe HallioHd/IbHE
inpopmaliitne aréHTcTBO — YKpiHdOSpM) (Moses, Wilson & Umar, 2023). Autor korzy-
sta z teoretycznych podstaw metody ramowania tekstow (Semetko & Valkenburg,
2000; Van Dijk, 2023) oraz pomocniczo z teorii ekonomii politycznej komunikowania
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(Gotuchowski & Zdanowicz-Cyganiak, 2025) w celu zrozumienia réznic w doniesie-
niach wymienionych agenciji.

Autor w niniejszym eseju korzysta z wynikéw badania przeprowadzonego przez
Fredricka Wilsona, Judy Melea Mosesa i Bitrusa Ndawalni Umara (2023). Zastoso-
wali oni ilo$ciowa analizy tresci, wykorzystujac starannie zaprojektowany arkusz
kodowania, aby zebra¢ dane na temat medialnego ujecia wojny rosyjsko-ukrainskiej
przez TASS i Ukrinform w pierwszym miesigcu rosyjskiej inwazji. Przedmiotem ana-
lizy byty wiadomosci bezposrednie. Dane do badania zebrano za pomocg wyszuki-
warki Google oraz archiwéw stron internetowych TASS i Ukrinform poprzez wska-
zanie stéw kluczowych. Zrédta raportéw zostaty zapisane w formacie PDF w dwéch
folderach: , TASS data folder” i ,Ukrinform data folder”. Medioznawcy wyrdéznili tgcz-
nie 37 ram (Moses, Wilson & Umar, 2023, s. 60-61), po$rdd ktorych zostaty wyszcze-
gblnione te, w ktdérych réznice odsetka procentowego jednostek analizy przypo-
rzadkowanych do danej ramy byty najwieksze i w ktérych znaczacych réznic nie
odnotowuje sie. Do ram, w ktérych odnotowane réznice sg najwieksze, nalezaty
nastepujace: ,ataki na ludnos$¢ cywilna/obszary mieszkalne i ramy dotyczace ofiar”
(attacks on civilians/residential areas and causalities frames) - w przypadku TASS -
2,5%, Ukrinform - 24,9% jednostek analizy; ,ramy zorientowane na negocjacje/
rozmowy” (negotiations/talks oriented frames) - TASS - 2,4%, Ukrinform - 10,3%
jednostek analizy; ,,ramy zorientowane na solidarno$¢” (solidarity oriented frames) -
TASS - 1,3%, Ukrinform - 6,5%. Sumarycznie wymienione trzy ramy w rosyjskiej
agencji stanowity facznie 6,2% proby badawczej, a w przypadku Ukrinform tgcznie
41,7% proby badawczej (tamze, s. 63).

Pokazane dane wyrazajg odmienne cele dwdch agencji prasowych. Rosyjska TASS
chce wyeksponowac¢ okrucienstwa popetnione przez rzad ukrainski, pragnienie
obopolnego porozumienia w celu zakonczenia wojny, jak rowniez zidentyfikowac
wrogow i przyjaciét rzadu rosyjskiego. Z kolei strategia ukrainskiej Ukrinform impli-
kuje przedstawienie na pierwszym planie okrucienstw popeinionych przez rzad
rosyjski, ostrzezenie skierowane pod adresem rosyjskiego rzagdu o mozliwos$ciach
ukrainskiej armii, pokazanie wtadzom rosyjskiemu, ze Ukraina wygrywa wojne
(tamze, s. 64). Obydwie analizowane agencje nie byty zainteresowane eksponowa-
niem takich ram jak: ,zawieszenie broni” (ceasefire frames), ,uzasadnienie inwazji”
(Justification of the invasion), ,porzadkowanie zwtok” (disposition of corpses), ,ramy
zorientowane na azyl” (asylum oriented frames). Zatem w tym przypadku mozna
mowic o braku réznic w serwisach obu agencji (tamze, s. 64). Wydaje sie, ze kwe-
stie, w ktérych ma miejsce zgodno$¢, wynikaja z oczywistych, podzielanych przez
rosyjska i ukrainska opinie publiczng i ich lideréw, politycznych faktéw, w ktérych
nie ma specjalnie miejsca na debate. Sg po prostu istotniejsze kwestie w agendzie
informacyjnej, ktore wypierajg na odlegte miejsca te, co do ktérych nie ma potrzeby
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debaty. Uzasadniajg to wieloletnie juz prace badawcze w obszarze teorii agenda-set-
ting (Boydstun, 2022; Nowak-Teter, 2019; Guzek, 2019).

PrzejdZmy zatem do pokazania przyktadéw dezinformacji stosowanych przez
agencje TASS. Podczas gdy Swiatowe agencje w informacjach na temat zwyciestwa
Igi Swigtek w turnieju Rolanda Garrosa (Grohmann, 2022; AFP, 2022) zwrécity szcze-
gb6lng uwage na jej emocjonalne wystgpienie tenisistki, wyrazajgcej wsparcie dla
walczacej Ukrainy, w depeszy TASS o sukcesie Polki z 4 czerwca z godz. 17:23 nie
byto na ten temat zadnej wzmianki. Agencja TASS opublikowata tez takie ujecie
Igi catujacej puchar, ze na fotografii nie byto wida¢ wstazeczki w barwach ukrain-
skich, ktdra tenisistka nosi od momentu wybuchu wojny na Ukrainie (TASS, 2022a).
Przemilczenie przez TASS nagrodzonej przez paryska publicznos¢ gromkimi bra-
wami przemowy wspierajacej walczaca z Rosja Ukraine z pewno$cia nie jest btedem
w sztuce dziennikarskiej, ale dziataniem zamierzonym. Paradoksalnie zgadza sie
ono ze stowami dyrektora TASS, Siergieja Michajtowa, ktory w telewizyjnym repor-
tazu wyemitowanym w Programie 1 rosyjskiej telewizji z okazji jego 50. urodzin,
chwalac sie praca agencji, stwierdzit, ze ,jesli o jakim$ wydarzeniu nie napisat TASS,
to znaczy, Ze go nie byto”. Z kolei 9 marca 2022 roku o godz. 7:01, rosyjska agencja
umie$cita na swojej stronie internetowej informacje, wedtug ktorej ,rosyjskie Mini-
sterstwo Obrony opublikowato oryginat rozkazu dotyczacego przygotowania przez
Kijow ataku na Donbas” (TASS, 2022b). Okazato sie, ze byt to fake news rosyjskiego
ministerstwa obrony, a TASS pomdgt go rozpowszechni¢. Jak sprawdzono m.in. na
portalu polskiego Stowarzyszenia Demagog, powotujac sie na informacje ukrain-
skiego serwisu fact-checkingowego StopFake, dziatajgcego od czasu rosyjskiej anek-
sji Krymu i wojny w Donbasie, opublikowany przez rosyjski resort obrony i TASS,
rzekomo oryginalny i tajny rozkaz dowdédcy Gwardii Narodowej Ukrainy, generata
putkownika Mykoty Balana, z 22 stycznia 2022 roku, majacy by¢ dowodem na przy-
gotowywanie przez sity ukrainskie ataku na Donbas, nie byt ani tajny, ani nie doty-
czyt Donbasu. Byt to w rzeczywistosci standardowy rozkaz dotyczacy regularnych
wspdlnych obozéw szkoleniowych AFU (Sit Zbrojnych Ukrainy) i rezerwistéw we
wsi Starzyska (Ctapuyi) w obwodzie Iwowskim. Przedstawiciele Gwardii Narodo-
wej Ukrainy, z ktérymi skontaktowat sie StopFake, zwrocili takze uwage na fakt, ze
w dokumencie nie wymieniono zadnych celow rzekomej ukrainskiej ofensywy na
Donbas, tymczasem plany ofensywy standardowo zawierajg wyrazne okreslenie
celow dziatan i srodkoéw, ktére zostang wykorzystane do ich osiagniecia (Demagog,
2022).

W relacji z 12 marca 2022 roku, z godz. 17:37, TASS dopuscit sie manipulacji, rela-
cjonujac konferencje prasowa Wotodymyra Zetenskiego. Zetenski przyznat, ze Ukra-
ina bedzie musiata zaptaci¢ za pomoc Zachodu - zatytutowat swojg informacje z tego
zdarzenia TASS, sugerujac, ze wedtug prezydenta, Zach6d bedzie chciat od Ukrainy
zwrotu kosztéw wszelkiej udzielonej dotad pomocy (TASS, 2022c). Tymczasem, jak
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mozna przeczyta¢ w fact-checku ukrainskiego serwisu StopFake, byta to manipulacja.
poniewaz prezydent Zetenski, odpowiadajac na pytanie dziennikarza ,Wall Street
Journal” o koszty likwidacji wojennych zniszczen na Ukrainie, podkreslit, Ze owszem,
trzeba bedzie zaptaci¢, ale za cze$¢ broni, ktérg Ukraina otrzymuje w ramach
pomocy od krajow zachodnich (Post Stopfake, 2025). Podobnie byto z informacja
opublikowang przez TASS 6 maja 2022 roku o 12:20, powotujaca sie na stowa Dmi-
trija Pieskowa, rzecznika prezydenta Federacji Rosyjskiej, wedtug ktérego ,istnieje
zagrozenie integralno$ci Ukrainy ze strony Polski” (TASS, 2022d). To kolejny rosyjski
fake news (zweryfikowany m.in. przez unijny serwis fact-checkingowy EUvsDisinfo)
na temat rzekomych planéw aneksji zachodniej Ukrainy przez Polske, ktérego nagta-
$nianie, szczego6lnie intensywne w mediach spoteczno$ciowych, ma na celu sktoce-
nie Polakéw z Ukraincami (EUvsDisinfo, 2022).

Na koniec warto podkresli¢, ze operacja dezinformacyjna przeciwko Ukrainie
nabrata tempa po aneksji Krymu, a TASS takze publikowat wtedy fake newsy majace
ostabi¢ i skompromitowac¢ Ukraine. Na przyktad 5 grudnia 2015 roku o 10:24 TASS
zamiesScit na swojej stronie informacje, z ktorej tytutu wynikato, Ze miedzynarodowe
organizacje nie uznajg niepodlegtosci Ukrainy, tymczasem nawet z tresci tekstu
mozna sie byto dowiedzie¢, Ze te rzekomo nieuznajgce niepodlegtosci organizacje
to Transparency International zwracajaca uwage na wysokie ryzyko korupcji na
Ukrainie (TASS, 2015).

Fake newsow na stronach TASS jest oczywiscie
znacznie wiecej. Dotycza wszystkich
najwazniejszych narracji rosyjskiej dezinformacji:
rzekomych amerykanskich laboratoriéw

broni biologicznej na Ukrainie, denazyfikacji
Ukrainy rzadzonej przez nazistow, rzekomego
bestialstwa ukrainskich zotnierzy wobec cywilow
czy wystapienia Swiatowego gtodu z powodu
zastosowania zachodnich sankgji.

Fake newsow na stronach TASS jest oczywiScie znacznie wiecej. Dotycza wszyst-
kich najwazniejszych narracji rosyjskiej dezinformacji: rzekomych amerykanskich
laboratoriéw broni biologicznej na Ukrainie, denazyfikacji Ukrainy rzadzonej przez
nazistow, rzekomego bestialstwa ukrainskich zotnierzy wobec cywilow czy wysta-
pienia Swiatowego gtodu z powodu zastosowania zachodnich sankcji. Wiele z nich
zostato zweryfikowanych przez setki miedzynarodowych instytucji powotanych do
walki z dezinformacja. Co ciekawe, TASS aktywnie walczy z tym, co sama nazywa
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»fake news”, uruchamiajac Global Fact-Checking Network (CFGN) jako miedzyna-
rodowa platforme majaca rzekomo przeciwdziata¢ dezinformacji (TASS, 2025). Jak
jednak nietrudno sie domysle¢, w rzeczywisto$ci inicjatywa ta jest kolejnym narze-
dziem wykorzystywanym do legitymizacji rosyjskich narracji, tym razem poprzez
stworzenie pozoru obiektywnej weryfikacji faktow.

Raport Centrum Doskonatosci StratCom NATO (COE), przygotowany przez Eline
Lange-lonatamisvili, ktéra przeanalizowata informacje z otwartych Zrédet i wyko-
rzystata opinie ekspertow z dyskusji przeprowadzonych 8 maja i 17 czerwca 2014
roku, prowadzi do nastepujacych wnioskéw: Rosja jest gotowa do prowadzenia
nowej formy wojny na Ukrainie, w ktérej kampania informacyjna odgrywata klu-
czowa role; narracja Rosji w duzej mierze opiera sie na pamieci historycznej przyj-
mowanej przez spoteczenstwo rosyjskie (Wielkie Imperium Rosyjskie, Il wojna
Swiatowa i nazistowskie okrucienstwa, a takze potega i upadek ZSRR); kryzys na
Ukrainie jest wynikiem dtugoterminowej strategii Rosji; oszustwo jako taktyka
stosowana przez Rosje celem odwracania uwagi; analiza odbiorcéw ma kluczowe
znaczenie dla sukcesu operacyjnego (Rosja udowodnita, Ze zrozumienie odbiorcéw
i tego, co ich motywuje, ma kluczowe znaczenie dla trwatego sukcesu operacyjnego)
(Lange-lonatamisvili, 2015, s. 4-5).

Inng, nie mniej istotng kwestie w réznicach relacjonowania wojny na Ukrainie
miedzy agencjami TASS i Ukrinform, stanowig kwestie o charakterze mediolingwi-
stycznym. Chodzi tu, jak zauwaza Bogustaw Skowronek (2013), o zrozumienie zato-
zen mediolingwistyki, ktorg definiuje

fundamentalna wspétzaleznos¢ i wspétoddziatywanie poszczegdlnych medidw (technologii
medialnych) na jezyk i zasady porozumiewania sie. Jezyk funkcjonujacy ,w mediach” nigdy
nie jest ,neutralny”, zawsze jest zmieniony (formalnie i/lub tresciowo). Znaki jezyka poprzez

motywowanie okreslona technologia sa zawsze w efekcie ,medialnie nacechowane” (s. 97).

Dobra tego egzemplifikacjg jest stosowanie przez TASS terminu ,specjalna opera-
cja wojskowa” (special military operation). Okreslenie to jest wykorzystywane w celu
legitymizowania przez rosyjskich propagandystéw zbrojnej napasci na suwerenne
panstwo (Starodubov, 2024).

Zakonczenie

Na prace agencji prasowej nalezy spogladac¢ w szeroko rozumianej perspektywie
media bias, w ktdrej stronniczo$¢ obejmuje nie tylko media opinii, ale réwniez for-
malnie bezstronne agencje prasowe. Coraz cze$ciej staja sie one narzedziem pro-
pagandy politycznej i katalizatorem prowadzonej wojny informacyjnej. Margina-
lizowanie przez agencje TASS trzech istotnych kategorii wpisujacych sie w human
interest framing, tj. ramy atakéw na ludnos$¢ cywilna, na obszary mieszkalne i straty
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materialne, ramy zorientowane na negocjacje/rozmowy oraz ramy zorientowane
na solidarno$¢, mozna uzasadni¢ celowym, intencjonalnym pominieciem skutkéw
wojny w zyciu zwyktego obywatela Ukrainy. Nalezy to odczytywac jako tworzenie
przez rosyjska agencje informacyjng alternatywnej rzeczywistosci medialnej, ktora
nie istnieje realnie, ale ktéra ma zaistnie¢ w umystach spoteczenstw i ich liderow
politycznych zainteresowanych przebiegiem i konsekwencjami wojny na Ukrainie.
Michael Fleischer (2005), spogladajac na media w perspektywie konstruktywizmu,
Zauwaza, ze

komunikacja nie jest ukierunkowana na przekazywanie informacji (jako ze komunikacja
bazuje na znaczeniach, a te nie sg zjawiskami informacyjnymi) lub (jakkolwiek rozumianych)
Jitresci’, lecz na odbywajace sie za posrednictwem komunikatéw dopasowanie, przystosowa-
nie, sprawdzanie i negocjowanie intersubiektywnych konstruktéw z uwagi na ich zgodnos¢,
pokrywanie sie z innymi kolektywnymi konstruktami i ich elementami oraz z obrazami $wiata
(s.10).

Dziatania propagandowe agencji TASS kreuja nowy sposéb postrzegania rzeczy-
wistosci wojny. Sytuujg wydarzenia polityczne w ramach, decydujg o stopniu ich
nasycenia, pomijaniu jednych wydarzen, eksponowaniu innych. Nawet jesli przy-
jac, ze media nie determinujg jednoznacznie sposobu odczytywania przez odbiorce
rzeczywisto$ci, niemniej wptywajg na obecnos$¢ badz nieobecno$¢ kwestii w agen-
dzie medialnej, jak rowniez przyczyniaja sie do zmiany ,kadrowania” wydarzenia
poprzez reframing (Boyd-Barrett, 2007). Marek Czyzewski (2010), dokonujac inter-
pretacji dziet Lakoffa, zauwaza, Ze ramy sa mentalnymi strukturami, ktére ksztattuja
nasz sposéb patrzenia na Swiat, wptywaja na sposéb uzycia i rozumienia jezyka
i decyduja o akceptacji przez cztowieka informacji:

Lakoff stwierdza, ze ,w zyciu politycznym nasze ramy ksztattujg nasze polityki spoteczne oraz
instytucje, ktore formujemy, by prowadzi¢ owe polityki. [...] Przeramowanie jest zmiana spo-
teczng”. W $lad za cognitive science Lakoff uznaje, ze ramy s ,strukturami w naszych mézgach,
do ktdérych nie mamy $wiadomego dostepu, lecz ktére mozemy poznac po ich oddziatywaniu”.
Kluczowe znaczenie ma okoliczno$¢, iz ramy (mentalne schematy) steruja uzyciem i rozu-
mieniem jezyka. Lakoff dyskutuje z ,mitami o§wiecenia”, m.in. z btednym (i jego zdaniem
powszechnym wsréd demokratéw) przekonaniem, ze ,prawda nas wyzwoli”, bo ludzie sa
istotami racjonalnymi, ktérych wystarczy poinformowac o faktach, by wyciagneli z nich wta-
$ciwe wnioski. Akceptacja prawdy jest bowiem mozliwa tylko wtedy, gdy prawda pasuje do

ramy (schematu mentalnego) (s. XLIII).

Nie do pominiecia jest réwniez kwestia interpretacji postulatu neutralno$ci
dziennikarskiej i rodzgce sie pytanie, czy ma ona by¢ postrzegana tylko i wytgcznie
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jako relacjonowanie faktéw? Chodzi bez watpienia o cos wiecej niz tylko zwykte zre-
lacjonowanie faktdw, tj. o uwzglednienie prawa obywatela do rzetelnej i obiektyw-
nej informacji, o pojmowanie pracy w mediach jako stuzby spoteczenistwu, nawet
w sytuacji wojny. W literaturze medioznawczej powinnoSci te trafnie definiujg kon-
cepcje dziennikarstwa jako$ciowego czy tez dziennikarstwa powaznego (Hofman,
2012, 2018). W perspektywie odbiorcy naglacym postulatem jest edukacja medialna
ze szczegblnym zwroceniem uwagi na narzedzia dezinformacji i propagandy, w tym
na kwestie wtasciwej edukacji medialnej w obliczu fake newséw (Ogonowska, 2022).

Na dalszych etapach komparatystycznych badan nad agenda agencji prasowych
warto rowniez odwotac sie do Arystotelesowskiej koncepcji toposu. Uzyteczna moze
okazac sie wiedza na temat proporcji toposéw naturalnych, czyli schematéw argu-
mentacyjnych, odpowiadajacych podzielanej $wiadomie lub nie§wiadomie struktu-
rze spotecznej, jako gteboko zakorzenionych we wspdlnej naturze cztowieka, oraz
toposéw kulturowych, czyli sposobow, w jakich przestrzenie antropologiczne reali-
zuja sie historycznie w danej kulturze i jak ja ksztattuja (Lichanski, 2017, s. 36; Le$ni-
czak, 2022b, s. 46). Toposy stuzg bowiem petniejszej interpretacji zmediatyzowanej
rzeczywisto$ci i w badaniach medioznawczych traktowane s3 jako komplementarne
narzedzie wobec teorii framingu (Stepniak, 2024; Le$niczak, 2022a).

Konkludujac, nalezy stwierdzi¢, Ze zagadnienia dezinformacji na przyktadzie
zaprezentowanej dziatalnosci agencji TASS w czasie wojny na Ukrainie, domagaja sie
szerokiego spojrzenia na rzeczywistos¢ zmediatyzowana, ktére uwzgledni teorie
Sredniego zasiegu, istote dezinformacji oraz procesy manipulacji i propagandy.
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Abstract
The article examines the evolution of research on immersive
media between 1990 and 2025, tracing the shift from
approaches focused on telepresence, understood as the
technological illusion of presence, to the contemporary
discourse on the metaverse, conceptualized as a platform-
based, social, and algorithmic environment. The aim of
the study was to reconstruct the dominant concepts across
successive decades, identify thematic clusters present in the
literature, and outline the conceptual trajectory leading from
telepresence to the metaverse. The analysis employed the co-
word method, rooted in the tradition of social network analysis
(SNA), using VOSviewer software and a dataset of 42,704
articles retrieved from the Scopus database. The findings
indicate that the 1990s were dominated by technological
and ergonomic perspectives, the early 2000s by educational
applications, the period 2010-2019 by social and platform-
related aspects, and the post-2020 era by hybrid approaches
combining VR, AR, artificial intelligence, pedagogy, and social
contexts. The trajectory from telepresence to the metaverse
confirms that immersion is no longer solely a technological
issue but rather a component of a complex ecosystem of
communication, education, and digital culture.
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immersive media; telepresence; metaverse; network analysis;
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Abstrakt
Przedmiotem artykutu jest ewolucja badan nad mediami
immersyjnymi w latach 1990-2025, poczawszy od uje, kon-
centrujacych sie na telepresence, czyli technologicznej iluzji
obecnosd, po wspétczesny dyskurs wokét metaverse, rozumia-
nego jako przestrzen platformowa, spofeczna i algorytmiczna.
Celem badania byto zrekonstruowanie dominujacych pojec
w kolejnych dekadach, identyfikacja klastréw tematycznych,
obecnych w literaturze oraz ukazanie trajektorii pojeciowej,
prowadzacej od telepresence ku metaverse. Analize prze-
prowadzono w oparciu o metode wspotwystepowania stow
kluczowych (co-word analysis), zakorzeniona w tradydji social
network analysis (SNA), wykorzystujac narzedzie VOSviewer
i probe 42 704 artykutéw z bazy Scopus. Wyniki wskazuja, ze
w latach 90. XX wieku dominowaty ujecia technologiczne
i ergonomiczne, w pierwszej dekadzie XXI wieku aplikacje
edukacyjne, w latach 2010-2019 istotne byly aspekty spo-
teczno-platformowe, a po 2020 roku hybrydowe, taczace VR,
AR, sztuczng inteligencje, dydaktyke i konteksty spoteczne.
Ewolucja od telepresence do metaverse potwierdza, ze im-
mersja nie jest juz wytacznie kwestia technologiczna, lecz
stanowi element ztozonego ekosystemu komunikacji, edu-
kacji i kultury cyfrowej.

Stowa kluczowe

media immersyjne; telepresence; metaverse; analiza sieciowa;
Scopus; VOSviewer
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Introduction

Research on immersive media has been developing for more than three decades,
accompanying both the evolution of digital technologies and the transformations
in how communication is experienced. Beginning in the 1990s, scholarly discourse
concentrated on the technical conditions of immersion and the illusion of pres-
ence. Over time, and particularly in contemporary analyses of platforms commonly
referred to as the metaverse, there has been a shift not only in the subject of inquiry
but also in the very language used to describe these phenomena. Early studies
defined immersion primarily through technological parameters and user interfaces,
emphasising the significance of telepresence as the sensation of being present in
a digitally generated environment (Minsky, 1980; Steuer, 1992). Recently, however,
research on immersive media has increasingly highlighted the social and cultural
dimensions of immersion, with the concept of the metaverse emerging as a symbol
of co-presence, interaction, and participation in digital environments. Illustrative
examples include studies demonstrating how the metaverse supports cultural educa-
tion and the preservation of heritage through virtual reconstructions and immersive
narratives (Buragohain et al.,, 2024; Anwar et al., 2025), how it enhances engagement
and social satisfaction in the context of virtual tourism (Inmor et al., 2025), and how
its acceptance depends on cognitive and cultural factors (Sharma et al., 2025).

Accordingly, the concepts of telepresence and metaverse serve in this article as
interpretative frames, symbolising the shift in research from technological immer-
sion towards its social and cultural dimensions. Telepresence denotes the phase in
which technical categories dominated, particularly those related to interfaces, sim-
ulation, and ergonomics. The metaverse, by contrast, represents the contemporary
stage, in which scholarly reflection has moved towards social interaction, platformi-
sation, and the cultural as well as educational applications of immersion.

Previous studies on immersive media have often focused on case analyses of spe-
cific technologies, such as virtual and augmented reality. They have typically exam-
ined selected areas of practice, including gaming, education, and communication.
Attention has also been paid to user-oriented aspects, such as user experience, ergo-
nomics, and emotions (Cipresso et al.,, 2018; Moinnereau et al., 2022; Linares-Vargas &
Cieza-Mostacero, 2024; Siwak, 2016; Zyrek-Horodyska, 2021; Majewska, 2023; Welskop,
2025a; Welskop, 2025b). Far less frequently, scholars have attempted to reconstruct
the evolution of the conceptual network. Such an approach makes it possible to cap-
ture not only changes in individual categories, but also transformations in their
interrelations, connections, and meanings within scholarly discourse. At present,
there is a lack of studies that systematically compare successive decades. This gap
concerns, in particular, how the transformation of the research field is reflected in
the language of academic description, for example through shifts in dominant terms
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and the restructuring of their conceptual networks (Benaben et al., 2025; Chang &
Suh, 2025).

The aim of this article is to analyse the evolution of research on immersive
media between 1990 and 2025. Particular emphasis is placed on reconstructing
the dominant concepts of each decade, identifying and comparing thematic clus-
ters, and demonstrating the transition from the category of telepresence to that
of the metaverse.

Research Method

The primary aim of the study was to analyse trends in research on immersive media
between 1990 and 2025. The study adopted the perspective of co-word network
analysis, derived from the methodology of social network analysis (SNA), which
made it possible to reconstruct the academic discourse surrounding immersive
media. This approach allows not only for the identification of the most frequently
occurring concepts, but also for the examination of their co-occurrence, the strength
of their associations, and the configuration of thematic clusters, thereby revealing
changes in the structure of research across successive decades (Callon et al., 1983;
Van Eck & Waltman, 2014). The analytical tool used to process the material was
the VOSviewer software (Van Eck & Waltman, 2010). This programme enables
the visualisation of relationships between concepts, the identification of thematic
clusters, and the determination of the position of particular terms within the struc-
ture of the network.

The study is based on bibliometric data from the Scopus database covering
the years 1990-2025, comprising 42,704 records of academic publications contain-
ing keywords related to immersive media. The analysis spanned four time intervals
(1990-1999, 2000-2009, 2010-2019, 2020-2025), allowing for a comparison of the evo-
lution of the conceptual network across successive decades. This approach enabled
the formulation of the following set of research questions, which structure the sub-
sequent stages of the analysis:

RQ1. What concepts dominated research on immersive media in each decade
between 1990 and 20257

RQz. What thematic clusters can be identified in the literature on immersive
media, and how have these clusters changed over time?

RQ3. How has the conceptual network evolved from the category of telepresence
to the category of the metaverse, and what implications does this evolution carry for
research on immersive media?

In the next step, the database was selected and a set of keywords was defined
to retrieve all documents related to the subject under study. The analysis was carried
out using the Scopus database, which is one of the largest, most frequently utilised,
and widely recognised bibliographic sources (Klapka & Slaby, 2018).
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The research took place on 15 June 2024. In the Scopus database search, the fol-

” o« » o

lowing keywords were applied (OR): “telepresence”, “immersive media”, “immersive
journalism”, “virtual reality”, “augmented reality”, “extended reality”, “metaverse”.
Besides this set of terms referring to immersive media, a thematic filter (using AND)
was also introduced, including keywords such as “communication”, “media”, “visual
communication”, “storytelling”, and “audience”. The purpose of this procedure was
to focus the analysis primarily on publications within the field of communication
and media studies. The selected phrases were searched in the titles, abstracts, and
keywords of the publications. The search strategy used the operators AND and OR
to narrow results to publications containing all specified terms, or to broaden them
with synonyms. Quotation marks ensured retrieval of complete phrases, increasing
the precision of results (Scopus - Advanced Search | Signed In, n.d.).

The scope of the search was limited to the field of social sciences and to peer-re-
viewed journal articles, with other types of publications excluded. Only texts pub-
lished in English were included, ensuring that global research trends were properly
represented, and the time frame was set to 1990-2025. The analysis employed the fol-

lowing set of keywords and search operators:

Jtelepresence” OR ,immersive media” OR ,immersive journalism” OR ,virtual reality” OR ,aug-
mented reality” OR ,extended reality” OR ,metaverse” AND ( ,communication” OR ,media” OR

»visual communication” OR ,storytelling” OR ,audience” ) AND PUBYEAR > 1989 AND PUBY-
EAR < 2026 AND ( LIMIT-TO ( SUBJAREA, ,SOCI” ) ) AND ( LIMIT-TO ( DOCTYPE, ,ar” ) ) AND
( LIMIT-TO ( SRCTYPE, ,j” ) ) AND ( LIMIT-TO ( LANGUAGE, ,English” ) )

A total of 42,704 articles were ultimately identified (N = 42,704). For the purposes
of analysis, the entire dataset was divided into four time intervals corresponding
to successive decades: (1) 1990-1999 — 462 publications, (2) 2000-2009 - 2,151 publica-
tions, (3) 2010-2019 - 8,490 publications, and (4) 2020-2025 - 31,601 publications. For
each of these periods, separate datasets were prepared and exported from Scopus
in CSV format, compatible with the VOSviewer software (version 1.6.20), and subse-
quently subjected to analysis.

During the creation of the research maps, keywords were selected (see table 1).
The application of minimum thresholds made it possible to eliminate marginal con-
cepts and to focus on terms of greatest importance within the conceptual network.
The threshold criteria were adjusted to the size of the analysed dataset (Van Eck &
Waltman, 2014), which renders the results methodologically sound. Before the analy-
sis, a data-cleaning procedure removed technical and indexical terms that were part
of Scopus metadata rather than the substantive content of the studies.

The study comprised three stages, corresponding to the formulated research
questions. In the first stage, keywords were selected and organised within the four
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time intervals (1990-1999, 2000-2009, 2010-2019, 2020-2025), which enabled the iden-
tification of the dominant concepts in each decade (RQ1). The second stage involved
the reconstruction of thematic clusters and the comparison of their structure and
dynamics across different periods, making it possible to capture the process by
which research areas have taken shape (RQ2). The final stage consisted of analys-
ing the evolution of the entire conceptual network, from the category symbolically
defined as telepresence to the category of the metaverse. Particular attention was
given to interpreting the implications of this shift for the further development
of research on immersive media (RQ3).

A significant methodological limitation of this analysis lies in its exclusive reli-
ance on article metadata available in the Scopus database, namely titles, abstracts,
and assigned keywords. The absence of full-text analysis and the exclusion of other
sources naturally narrow the scope of possible conclusions.

Research Findings

The sampling procedure, presented in Table 1, serves as the starting point for
the co-word network analysis. The data were organised according to four time
intervals (1990-1999, 2000-2009, 2010-2019, 2020-2025) as well as for the entire study
period. This approach made it possible to compare the evolution of the conceptual
network across successive decades. It also allowed the capture of both quantitative
changes, reflected in the growing number of publications and keywords, and qual-
itative shifts, evident in the transformation of dominant terms and in the structure
of thematic clusters.

Table 1. Sample selection for the co-word network analysis

. Number Number ) Number of terms included
Period o Occurrence threshold (min.) ) )
of publications of keywords in the analysis
1990-1999 462 mmn 5 51
2000—2009 2151 8507 25 86
2010-2019 8490 23892 50 101
2020—2025 31601 50757 120 84
1990—2025 (entire period) 42704 56 667 140 94

Source: Author’s own compilation based on data from the Scopus database (1990-2025).

The first stage of the analysis involved identifying the concepts most frequently
occurring in research on immersive media across successive decades. This proce-
dure made it possible to indicate the categories central to each period and to capture
the shifting areas of scholarly interest. The tables below present the fifteen key-
words with the highest number of occurrences (TOP 15), together with their total
link strength within the network and their cluster affiliation.
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Table 2. Most frequently occurring keywords in research on immersive media (1990-1999)

No. Keyword Number of occurrences | Total link strength Cluster
1 | virtual reality 94 164 2
2 | internet 21 38 5
3 | information technology 20 29 3
4 | computer simulation 18 45 1
5 | userinterfaces 15 51 3
6 | computer aided instruction 14 Al 5
7 | ergonomics 12 40 2
8 | cyberspace 1 13 1
9 | interactive computer

systems K 29 °
10 | human computer

interaction 1 3 k
1 | world wide web 10 31 5
12 | artificial intelligence 9 n 1
13 | computer networks 7 15 2
14 | communication 6 7 1
15 | information processing 5 16 4

Source: Author’s own compilation based on data from the Scopus database (1990-1999).

The analysis of the 1990s indicates a clear dominance of the concept of virtual
reality, which during this period served as a central category both in terms of fre-
quency of occurrence and total link strength within the network. Alongside it, sig-
nificant roles were played by terms referring to technological infrastructure and
interfaces, such as user interfaces, computer simulation, and human-computer inter-
action. The emergence of keywords such as internet and world wide web signalled
the beginnings of research into digital networked environments, which would gain
increasing importance in subsequent decades. From a methodological perspective,
the conceptual network of the 1990s reveals a research area firmly rooted in technol-
ogy and ergonomics, with relatively less emphasis placed on social or cultural aspects.

In the first decade of the twenty-first century, research on immersive media
gained markedly greater momentum. Although virtual reality continued to serve
as the central category, concepts related to education (teaching, education, learn-
ing) became increasingly prominent, reflecting growing interest in the application
of immersion in didactics and higher education. At the same time, technical terms
such as human-computer interaction and user-computer interface held an important
position, underlining the role of interface design in shaping immersive experience.
During this period, particular attention should also be drawn to the high ranking
of the term internet, which reflected the integration of immersive technologies with
networked communication, thereby laying the groundwork for later interest in social
media and online environments. The presence of terms such as controlled study and
human experiment indicates the growing frequency of empirical research in which
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immersive technologies were tested under controlled conditions. The conceptual
network of this decade therefore reveals a research field developing along two par-
allel trajectories: on the one hand, deepening the technical aspects of human-com-
puter interaction, and on the other, opening towards educational and social contexts.

Table 3. Most frequently occurring keywords in research on immersive media (2000-2009)

No. Keyword Number Total link strength Cluster
of occurrences
1 virtual reality 662 1661 1
2 internet 265 678 2
3 | user-computer interface 129 602 2
4 | human computer 18 334 1
interaction

5 | computer simulation 121 472 3
6 | teaching 96 382

7 | information technology 96 233 1
8 | education 95 339 3
9 | learning 72 262 3
10 | communication 76 215 2
1 | controlled study 77 319 2
12 | human experiment 57 241 2
13| learning systems 62 28 1
14 | computer program 46 236 2
15 | computer interface 4, 219 2

Source: Author’s own compilation based on data from the Scopus database (2000—2009).

Table 4. Most frequently occurring keywords in research on immersive media (2010-2019)

No. Keyword Number Total link strength Cluster
of occurrences
1 virtual reality 1067 2191 1
2 education 433 1284 3
3 | augmented reality 393 526 1
4 | teaching 339 1146 3
5 | e-learning 326 923 3
6 internet 220 338 4
7 human computer interaction 178 420 1
8 | computer aided instruction m 814 3
9 | social media 204 246 4
10 | social networking (online) 196 472 4
1 | communication 121 304 2
12 | computer interface 146 615 2
13 | controlled study 137 492 2
14 | computer simulation 136 401 2
15 | learning systems 134 504 3

Source: Author’s own compilation based on data from the Scopus database (2010-2019)
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Between 2010 and 2019, virtual reality remained the central concept in research
on immersive media, dominating both in terms of frequency of occurrence and total
link strength within the conceptual network. Strongly represented were also terms
from the field of education, such as education, teaching, e-learning, computer-aided
instruction, and learning systems. Their prominence confirms that immersive tech-
nologies were increasingly treated not only as a field of technological innovation but
also as a didactic tool, particularly in the context of remote and simulation-based
learning. At the same time, the emergence of the category augmented reality sig-
nalled a broadening of research beyond classical VR towards solutions that com-
bine the physical and digital realms. Concepts relating to communication and social
spaces, including internet, social media, and social networking (online), also gained
significance, reflecting the growing integration of immersive experiences with digi-
tal culture and networked practices. The presence of terms such as controlled study
and computer simulation points to the consolidation of empirical and experimental
research, which made it possible to evaluate both the effectiveness and the practical
impact of immersive technologies.

Table 5. Most frequently occurring keywords in research on immersive media (2020-2025)

No. Keyword Number Total link strength Cluster
of occurrences
1 virtual reality 1970 2566 2
2 augmented reality 831 955 2
3 artificial 822 958 3
intelligence
4 education 612 1239 4
5 e-learning 500 941 5
6 learning 454 1067 4
7 sustainability 440 630 1
8 teaching 440 1008 5
9 perception 363 617 1
10 social media 351 361 1
1 metaverse 335 384 2
12 technology 298 345 1
13 gamification 287 363 5
14 decision making 285 497 3
15 motivation 270 415 5

Source: Author’s own compilation based on data from the Scopus database (2020-2025)

Between 2020 and 2025, virtual reality continues to dominate, accompanied by
a marked rise in augmented reality and the very high ranking of artificial intelligence.
This points to the convergence of immersion with Al methods and adaptive systems.
The educational core (education, teaching, e-learning, learning) remains prominent,

KULTURA MEDIA TEOLOGIA - 64/2025 336



WOJCIECH WELSKOP « From Telepresence to the Metaverse. ..

confirming the stable embedding of immersive technologies in didactics and train-
ing. At the same time, themes such as sustainability and social media come to the fore,
signalling the expansion of the research agenda into the social dimension. The emer-
gence and strong position of the metaverse anchor the contemporary discourse,
while gamification, motivation, and decision making highlight the psychological and
design perspective, focusing on engagement and choices. Overall, the conceptual
network in this period shifts away from purely technical aspects towards a hybrid
structure that integrates technology, education, and the social frameworks of use.

The analysis of four decades of research on immersive media reveals clear shifts
in emphasis. In the 1990s, technological approaches dominated, focusing on virtual
reality, interfaces, and digital infrastructure. In the first decade of the twenty-first
century, the educational and methodological dimension became increasingly visi-
ble, marking a transition from technology itself to its practical didactic applications.
The years 2010-2019 saw the consolidation of the educational strand, the introduc-
tion of augmented reality, and a marked opening towards social contexts, includ-
ing social media and digital communication. By contrast, in the period 2020-2025,
artificial intelligence took centre stage, and research assumed a hybrid character
that combined technology, didactics, digital culture, and issues of sustainability.
This evolution thus leads from technical and infrastructural foundations towards
an increasingly broad sociocultural and user-oriented perspective.

The second stage involved examining the structure of the conceptual network
in terms of clusters. This made it possible to identify the main thematic areas
of research on immersive media and to trace their changes over time. Through
the network visualisation function in VOSviewer, keywords could be grouped accord-
ing to their co-occurrence. This, in turn, enabled the mapping of the entire field,
together with its divisions and relationships, thereby complementing the analysis
of central concepts.

Figure 1 shows the structure of the conceptual network in the years 1990-1999,
divided into five thematic clusters. The largest cluster (green) is centred on vir-
tual reality together with issues of ergonomics and human-computer interaction,
highlighting the central role of research on user experience. The red cluster brings
together simulation- and computation-related concepts, while the purple cluster
focuses on educational and networked themes. The blue cluster is linked to com-
munication infrastructure, complemented by the yellow cluster, which concentrates
on visualisation and information processing. This structure reflects the technical
character of early research on immersion, in which VR occupied a central position,
while at the same time early signals of educational and network applications also
became visible.
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Figure 1. Network visualisation of the keyword network (1990-1999)

Source: Author’s visualisation based on Scopus data, created with VOSviewer (version 1.6.20).

Figure 2 presents the structure of the conceptual network in the years 2000-2009.
The cluster analysis reveals three main research areas: technological-networked
(red), methodological-psychosocial (green), and educational (blue). The first clus-
ter is centred on virtual reality and human-computer interaction, linking them with
the development of the internet and early forms of online education. The second
encompasses empirical and psychological studies of user interaction, with user-com-
puter interface at its core, connected to categorises such as controlled study, human
experiment, and motivation. The third cluster brings together terms related to didac-
tics (education, teaching, medical education), indicating the expanding use of immer-
sion in education. The network structure of this decade shows that research on
immersive media was becoming increasingly interdisciplinary, moving beyond tech-
nology towards educational applications and the analysis of psychosocial aspects
of immersion.

Figure 3 presents the structure of the conceptual network in the years 2010-2019,
organised around four main clusters. The red cluster focuses on immersion tech-
nologies, with virtual reality at its centre and the growing importance of augmented
reality. The blue cluster encompasses the broad educational strand, highlighting
the integration of VR and AR with didactics and e-learning. The green cluster reflects
empirical and medical research, in which VR is used as a tool for experiments
and simulations. The yellow cluster is centred on social media, showing a shift in
research towards digital platforms and online communication. The network struc-
ture of this decade illustrates the interdisciplinarity of research on immersive media,
combining technology, education, psychology, and the social sphere.
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Figure 2. Network visualisation of the keyword network (2000-2009)

Source: Author’s visualisation based on Scopus data, created with VOSviewer (version 1.6.20).
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Figure 3. Network visualisation of the keyword network (2010-2019)

Source: Author’s visualisation based on Scopus data, created with VOSviewer (version 1.6.20).

Figure 4 presents the structure of the conceptual network in the years 2020-2025,
organised around five main clusters. The green cluster contains the technological
core of immersion (virtual reality, augmented reality, metaverse). The yellow cluster
reflects broad educational and medical applications, while the red cluster illustrates
the turn towards social and cultural contexts (sustainability, social media, tourism,
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Figure 4. Network visualisation of the keyword network (2020-2025)

Source: Author’s visualisation based on Scopus data, created with VOSviewer (version 1.6.20).

cultural heritage). The blue cluster points to the growing role of artificial intelligence
(Al, machine learning, chatGPT) and research on technology acceptance (trust, tech-
nology acceptance model). Complementing this is the purple cluster, which focuses
on digital didactics, gamification, and motivation. This network structure confirms
that in this decade, research on immersive media has assumed a hybrid charac-
ter, combining technology with education, culture, artificial intelligence, and global
social challenges.

The cluster analysis across successive decades reveals a gradual transformation
in the structure of research on immersive media. It shows a shift from the initial
focus on technologies and ergonomics towards a contemporary hybridity that com-
bines technology with education, artificial intelligence, digital culture, and global
social challenges. Between 1990 and 1999, the conceptual network was dominated
by clusters of a technical character. Central importance was attached to research
on virtual reality, complemented by clusters related to interfaces, ergonomics, and
computer simulation. A separate cluster focused on network infrastructure (wide
area networks, teleconferencing), while a smaller one was concerned with early
educational applications (computer-aided instruction, distance learning). The struc-
ture was techno-centric, with the first signs of a didactic orientation. In the decade
2000-2009, alongside the technological core, educational and methodological-psy-
chological clusters clearly emerged. Research no longer focused solely on VR itself
but also on its applications in teaching (education, teaching, medical education) and
on empirical testing (controlled study, human experiment). The network structure
became interdisciplinary, bringing together computer science, pedagogy, and psy-
chology. The years 2010-2019 brought further diversification. Four clusters became
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distinct: technological (virtual reality, augmented reality), educational (education,
e-learning), methodological-medical (simulation, medical education, perception,
emotion), and social (social media, social networking, Facebook). For the first time,
the socio-platform dimension was emphasised so strongly, demonstrating a shift
towards research on immersion in the context of social media and digital culture.
Finally, in the period 2020-2025, the network structure became the most complex
and hybrid. In addition to the technological core (VR, AR, metaverse) and educa-
tional clusters, a distinct block related to artificial intelligence (Al, machine learning,
chatGPT, trust) emerged, as well as a socio-cultural cluster (sustainability, tourism,
cultural heritage, social media). Complementing these was the area of digital didac-
tics (gamification, motivation, mobile learning). This is a configuration in which
immersion is no longer merely a technology but rather a space where technology,
education, artificial intelligence, and global social processes converge.

The third stage of the analysis aimed to capture the conceptual trajectory leading
from the category of telepresence to the notion of the metaverse between 1990 and
2025. Two maps covering the entire research period were examined, both generated
using VOSviewer: the network visualisation, which displays the thematic structure
of the network, and the overlay visualisation, which shows the temporal dimension
of when particular concepts entered the discourse.

The network map covering the entire period shows a clear centre dominated by
the concept of virtual reality, which constitutes the core foundation of the field’s
development. Four main thematic axes extend from this centre. The first is the inter-
action-design axis, encompassing terms such as human-computer interaction, user
interfaces, design, interactivity, and perception. This area is directly responsible
for shaping the experience of presence and represents the closest reference point
to the category of telepresence. The second axis is formed by the educational cluster,
with central terms including education, teaching, e-learning, learning systems, and
educational technology. Their strong connections with VR and simulation (simula-
tion, training) demonstrate that education has become a lasting and stable appli-
cation of immersive technologies, evolving in parallel with research on the experi-
ence of presence. The third element of the network is the empirical-methodological
strand, centred on concepts such as controlled study, human experiment, computer
interface, decision making, and perception. This represents the area of research in
which the development of immersion was systematically tested and verified through
empirical studies, pointing to the process of institutionalisation within the field.

The analysis of the network structure makes it possible to reconstruct the path-
ways leading from telepresence to the metaverse. The starting point lies in virtual
reality, human-computer interaction, and user interfaces, which are subsequently
linked with perceptual and empirical categories such as presence, perception,
and controlled study. The next stage involves the opening towards networked
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Figure 5. Network visualisation of the keyword network (1990-2025)

Source: Author’s visualisation based on Scopus data, created with VOSviewer (version 1.6.20).

environments (internet, social networking, social media). Finally, the addition
of an algorithmic component (artificial intelligence, machine learning) culminates
in the most recent decade with the consolidation of the concept of the metaverse.

The temporal map (see Fig. 6) complements the structural analysis with a dynamic
dimension, showing when particular concepts gained significance in scholarly dis-
course. The oldest layer (darker colours) consists of terms related to infrastructure
and methodology, such as internet, controlled study, human experiment, and distance
education. This was the period in which the development of immersion relied on
building technological foundations and making the first attempts at application.
The next phase (mid-range colours) reflects the consolidation of the field around
virtual reality and the expansion of educational concepts (education, teaching, learn-
ing, e-learning). At the same time, community-related terms (social media, social
networking) entered the discourse, shifting research towards the analysis of inter-
action in networked environments. The most recent layer (lighter colours) is formed
by categories linked to new technologies and the algorithmisation of immersion:
augmented reality, artificial intelligence, machine learning, decision making, and in
the last decade also the metaverse. Their emergence indicates a change in the logic
of research, from the construction of environments of presence to the analysis
of platforms and intelligent immersive systems that generate and structure user
experiences.

The analysis of the maps for the period 1990-2025 confirms that the conceptual
trajectory in research on immersive media leads from telepresence to the metaverse.
In the initial phase, central importance was attached to studies of the experience
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Figure 6. Overlay visualisation of the keyword network (1990—2025)

Source: Author’s visualisation based on Scopus data, created with VOSviewer (version 1.6.20).

of presence, human-computer interaction, and interface design - a configuration
that may be described as the logic of telepresence. Over time, concepts related to edu-
cation and digital didactics gained prominence, followed by those associated with
networked environments and social platforms. In the most recent decade, categories
linked to artificial intelligence and machine learning entered the network, merging
with VR and AR in the discourse surrounding the metaverse. Thus, the evolution
of the field of immersive media research reveals a progression from technologically
constructed presence to platform-based, networked, and algorithmic immersion,
with the metaverse emerging as its symbolic label.

Conclusions

The analysis of the data makes it possible to reconstruct the evolution of research on
immersive media in three dimensions. First, the answer to the question regarding
dominant concepts in successive decades (RQ1) shows that virtual reality initially
occupied the centre, while in later periods new aspects emerged: in 2000-2009, edu-
cational terms; in 2010-2019, socio-platform categories (social media, social network-
ing); and in 2020-2025, augmented reality, artificial intelligence, and the metaverse.
The research field has thus become interdisciplinary and hybrid in nature (Mys-
takidis, 2022; Lee et al., 2024).

The cluster analysis (RQ2) revealed that the research network was not a monolith
but divided into relatively coherent areas. It evolved from the technological cluster
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of the 1990s, through educational and psychosocial clusters in 2000-2009, to a dis-
tinct socio-platform block in 2010-2019, and finally to a hybrid structure in 2020-2025
that combined VR/AR, Al, education, and social issues. The evolution of clusters
confirms the gradual opening of the research field to new contexts and applications
(Dionisio et al., 2013; Park & Kim, 2022).

The analysis of the entire research period (RQ3), revealed a trajectory from
the logic of telepresence, grounded in the design of presence and the study
of human-interface interaction, towards the logic of the metaverse, understood as
platform-based and algorithmic immersion intertwined with social media, artificial
intelligence, and global challenges. Between these two poles, intermediary concepts
(user interfaces, internet, social media, artificial intelligence) played a pivotal role,
marking successive stages in the transformation of discourse. This direction con-
firms earlier findings that the development of immersive media cannot be analysed
in isolation from broader cultural and technological processes (Slater & Sanchez-
Vives, 2016).

The findings presented have important implications for research on immersive
media. First, they demonstrate that the evolution of this field is not limited to tech-
nological development alone, but encompasses a shift from studies of presence and
individual interaction to analyses of immersion in social, educational, and algorith-
mic contexts. Second, the cluster analysis indicates that the research field is not
a monolith but is dynamically reorganised in response to new technologies and
cultural practices. Third, the trajectory from telepresence to the metaverse indicates
that contemporary immersion operates as a complex ecosystem, bringing together
VR/AR technologies, artificial intelligence, social platforms, and global challenges.
This evolution confirms that immersion is no longer merely a technological mat-
ter, but an element of a broader ecosystem of digital communication and culture.
Such a shift sets new tasks for researchers, including the need to analyse not only
individual user experiences but also the wider social, cultural, and ethical conse-
quences associated with the development of immersion. The trajectory from telep-
resence to the metaverse shows that research on immersion is becoming a space
where technology, society, and global cultural processes intersect. The future of this
field requires an interdisciplinary and critical approach, capable of capturing both
the micro-experiences of users and the macrostructures of platform-based digital
ecosystems.

It is important to note, however, that the present analysis, aimed at identifying
key research areas related to immersive media and capturing the dynamics of schol-
arly interest in this field, was based exclusively on data retrieved from the Scopus
database. While Scopus is one of the most recognized and widely used sources
of scholarly information, relying solely on this platform inevitably entails certain
limitations. As a result, relevant publications indexed in other repositories, such
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as Web of Science or Google Scholar, which also gather valuable contributions, may
have been omitted. Another limitation concerns the exclusive focus on scientific arti-
cles. Although this approach enables the analysis of peer-reviewed research output,
the exclusion of other forms of publications may narrow the perspective and result
in an incomplete picture of the field’s development. The language criterion restrict-
ing the analysis to English-language texts constitutes yet another limitation. This
may have led to the omission of studies conducted in other linguistic and cultural
contexts. Such research, particularly in relation to local applications, could provide
important insights into the specificities of immersive media practices. It should also
be emphasized that the study relied on article metadata available in Scopus, rather
than on the full content of the publications. Such an approach allows for the iden-
tification of dominant trends and areas of interest among researchers, but does
not fully capture the complexity of the issues discussed or the nuances present in
comprehensive studies.

All these factors point to potential directions for further research. Future anal-
yses could profit from expanding the scope to include other databases, a broader
spectrum of publication types, and literature in different languages. Complement-
ing metadata-based analyses with full-text examination may, in turn, enable a more
in-depth reflection on the conceptualization of immersive media and contribute
to the development of a more multifaceted understanding of this rapidly evolving
research field.
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