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EFEKTY MONOPOLISTYCZNE W WIRTUALNE) RZECZYWISTOSCI:
JAK DOKONAC ANALIZY EKONOMICZNE)?

1. Wstep

Internet w zalozeniu swoich twoércéw miat stuzy¢ do komuni-
kacji miedzy naukowcami z r6znych uniwersytetow w USA. Nie spodziewali
sie oni, iz ich odkrycie rozwinie sie w tak dynamiczny sposéb i osiagnie takie
rozmiary. W chwili obecnej Internet posiada 1,463,632,361 uzytkownikéw!,
co oznacza, ze od 2000 r. liczba uzytkownikow zwiegkszyla sie o 305,5%2.
Uzytkownicy Ci oprocz szeroko rozumianej wymiany informacji, zajmuja sie
takze odptatng i nieodplatng wymiana débr i ustug. Stad mozna wysnué
wniosek, ze wirtualna rzeczywistoS¢, czy tez Cyberprzestrzen stala sie nowa
platforma wymiany handlowej, czyli swoistym rodzajem rynku. Jej rozwdj
pomogt przeprowadzaniu transakcji drogg tradycyjnag, a niektérych wypad-
kach stat sie jej substytutem?.

Dziatalno$¢ w Cyberprzestrzeni z jednej strony charakteryzuje sie ni-
skimi kosztami wejScia na rynek, z drugiej strony za$ otwiera podmiotowi
droge do bardzo szerokich, niespotykanych wcze$niej rynkéow zbytu. Z tego
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1 Internet World Status — dostepne na stronie internetowej http:/www.internetworld-
stats.com (dane z 30.6.2008 r.).
2 Ibidem.
3 Szczegblnie dot. to przemystu muzycznego, gdzie sprzedaz plyt tradycyjnych spada co
roku na rzecz sprzedazy plikow w formacie mp3.
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powodu handel elektroniczny rozwija sie z ogromng szybkoScig oferujac co-
raz to nowsze, bardziej zaawansowane formy kooperacji miedzy podmiota-
mi* stajac sie w ten sposob alternatywa, a nieraz i substytutem, tradycyj-
nych rynkéw zbytu. Nie powinno wiec nikogo dziwi¢, ze zjawisko wymiany
dobr w Cyberprzestrzeni stalo sie przedmiotem zainteresowania zaréwno pra-
wodawcow jak i przedstawicieli doktryny nauk prawnych. Zauwazono, ze
wysoka dynamika rozwoju oraz niespotykana w przypadku rynkéw tradycyj-
nych specyfika powoduja, ze regulacja prawna dzialania handlu na plasz-
czyznie Cyberprzestrzeni jest niezwykle utrudniona oraz wymaga wprowa-
dzenia nowych lub reinterpretacji istniejgcych zasad prawnych®.

Z powyzej opisanych przyczyn autor w niniejszym artykule przyjrzy
sie wycinkowi rzeczywistosSci, jakim jest powstawanie pozycji monopolistycz-
nej na rynku wirtualnym, biorgc pod uwage podobienstwa i réznice pomie-
dzy Cyberprzestrzenig a rynkami tradycyjnymi, w celu odpowiedzi na pyta-
nie o mozliwos$¢ i zasadno$¢ regulacji wirtualnej rzeczywistosci przez tra-
dycyjne prawo antymonopolowe (prawo konkurencji, prawo kartelowe, pra-
wo antytrustowe)®.

2. Cyberprzestrzen jako rynek

Jak juz zaznaczono we wstepie, cyberprzestrzeni coraz bardziej
zaczyna przypomina¢ ekonomiczny rynek, bedacy platformg wymiany dla dobr
i ustug. W chwili obecnej zdecydowana wiekszo$¢ dziatan w Sieci, tak oséb
prywatnych jak i przedsiebiorcéw jest zorientowana na cele ekonomiczne’.
Jednostki prywatne oferujg przedmioty osobistego uzytku takie jak np. uzy-
wane ksigzki czy tez inne przedmioty, ktére uznajg za zbedne dla siebie. Przed-
siebiorcy natomiast uzywajg Internetu do celéw marketingowych oraz do
poszerzenia swoich rynkéw zbytu. Z drugiej strony potencjalni klienci po-
przez bezposrednie odwiedzanie stron producentéw, badz uzywajac specjali-

4 Szerzej: M. Stanley, D. Witter, The B2B Internet Report: Collaborative Commerce,
April 2000.

S Szerzej: S. Lochen, Elektronische Marktplitze und Kartellrecht, Minchen 2006, s. 23 in.

6 Pluralizm terminologiczny ma zwigzek z nazewnictwem stosowanym w ustawodaw-
stwie: w USA mamy do czynienia z Antitrust law, w Niemczech z Kartellrecht, a prawie euro-
pejskim z Competition law. Z tego powodu w literaturze zwyklo sie wszystkich tych okreSlen
uzywaé przemiennie.

7 Szerzej na temat rozwoju Internetu — L. Lessig, Code and other Laws of Cyberspace,
Basic Goods 1999.
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stycznych wyszukiwarek poszukujg najlepszych ofert dotyczacych interesuja-
cego ich produktu. Dlatego mozna stwierdzi¢, ze Cyberprzestrzen, poprzez
umozliwienie komunikacji za pomoca $srodkéw elektronicznych tworzy glo-
balny rynek, na ktérym towary mogg by¢ sprzedawane na caly Swiat. Mozna
stwierdzi¢, iz zjawisko to spelnia wymogi definicji rynku w znaczeniu funk-
cjonalnym zaproponowanej przez J. Hansona®, tzn. zapewnia kontakt pomie-
dzy sprzedawcami i kupujacymi oraz umozliwia im wymiane débr i ustug,
gdzie ceny sg ustalane poprzez efekt dziatania wszystkich uczestnikow.

Jako, ze rynki w znaczeniu ekonomicznym mozna poréwnac do syste-
mu naczyi polaczonych, gdzie zmiana w jednym z nich oddzialuje takze na
inne, warto w tym miejscu zastanowi¢ si¢ nad zaleznoScia, jaka powstaje
miedzy wirtualng rzeczywistoscig a tradycyjnymi rynkami. Na pierwszy rzut
oka juz mozna zauwazy¢, ze wplyw ten bedzie rézny ze wzgledu na rodzaj
débr oraz charakter danej branzy.

Pierwszym mozliwym modelem relacji jest catkowite zastgpienie ryn-
ku tradycyjnego przez rynek wirtualny. Z taka sytuacjg bedziemy mieli do
czynienia, gdy cala transakcja (negocjacje jej warunkéw, zawarcie oraz prze-
prowadzenie) przebiegajg online. Z tego typu sytuacja bedziemy mieli do czy-
nienia, gdy przedmiotem obrotu bedg dobra informacyjne®, takie jak softwa-
re, muzyka, e-booki, i.t.d., ktére mogg zosta¢ przekazane do kupujgcego bez-
posrednio za pomocg Internetu. Zaptata w tym wypadku tez moze zostac
dokonana online przy pomocy kart kredytowych, przelewéw internetowych
z konta bankowego, czy tez ustug posrednikéw takich jak Paypal czy PayU'.

W drugim modelu rynek wirtualny tylko czeSciowo zastepuje rynki
tradycyjne. W tym wypadku transakcja jest negocjowana i zawierana online
natomiast samo jej wykonanie nastepuje juz offline. Przyktadem takiego ro-
dzaju interakcji moze by¢ serwis Allegro.pl, gdzie licytacje, czy tez oferty znaj-
duja sie w Sieci, jednak produkt ze wzgledu na swajg nature wystepuje i mu-
si by¢ dostarczony w $wiecie rzeczywistym. Dotyczy to takze rezerwacji po-
kojéw hotelowych oraz niektérych innych ustug.

8 J. Hanson, A Dictionary of Economic and Commerce, Pitman Publishing 1986.

9 Najwazniejsza cecha doébr informacyjnych w kontekscie obrotu towarami w Cyberprze-
strzeni jest to, ze ich koszty state sg wysokie, natomiast koszt marginalny bliski zeru. Np. nakre-
cenie filmu wymaga wysokich kosztéw, natomiast samo jego pézniejsze kopiowanie oraz dystry-
bucja online generuje minimalne koszty. Wiecej na temat débr informacyjnych oraz probleméw
zwigzanych z ochronag praw wilasnosci intelektualnej — L. Lessig, Free Culture: How Big Media
Uses Technology and the Law to Lock Down Culture and Control Creativity, Penguin Press 2004.

10 Podmiot odpowiedzialny za dzialajacy w Polsce system platnosci ESCROW uzywany np.
w popularnym serwisie aukcyjnym Allegro.pl.
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Trzecim rodzajem oddzialtywania Cyberprzestrzeni na rzeczywistoS¢ jest
wplyw posredni. Z takim modelem bedziemy mieli do czynienia w sytuacji,
gdy jedna ze stron umowy zostanie znaleziona przez druga online, jednak
sama transakcja przeprowadzana jest offline!!.

Wyrdéznienie tych trzech rodzajéw interakcji jest wazne z punktu wi-
dzenia wplywu Cyberprzestrzeni na tradycyjng analize rynku, gdyz w kaz-
dym z tych przypadkéw efekty analizy moga sie od siebie znaczaco r6znic.

3. Interwencja panstwa na rynkach tradycyjnych
a interwencja w Cyberprzestrzeni — postawienie problemu

Przyjecie zalozenia, ze Cyberprzestrzen jest oddzielnym ryn-
kiem, pozwala takze na nowatorskie spojrzenie na wirtualng rzeczywistoscé
oraz na jej analize z punktu widzenia prawa antymonopolowego. Co do za-
sady, podstawowe zalozenie ekonomicznych teorii dotyczacych konkurencji
jest takie, ze konkurencyjny rynek dazy do jak najwyzszej efektywnosci alo-
kacyjnej, czyli stanu, ktéry polega na takiej dystrybucji débr, przez ktérg
niemozliwym staje sie wzbogacenie jednego podmiotu bez powodowania strat
u drugiego. Innymi slowy oznacza to, iz dalsze przenoszenie débr i ustug
nie zwieksza juz dobrobytu spolecznego (social welfare)'?. To zalozenie moze
zosta¢ spelnione tylko w sytuacji, gdy mamy do czynienia z wolng konku-
rencjg na rynku doskonaltym w ujeciu A. Smitha®. Z tego powodu niektérzy
uznali, ze interwencja pahistwa w stosunku do rynku jest niepozadana, gdyz
zakléca wolng, niczym nie skrepowang konkurencje. Jednak w toku ewolu-
cji teorii ekonomicznych wykazano, ze rynek doskonaly jest jedynie mode-
lem, ktéry nie wystepuje w rzeczywistosci, gdyz prawdziwe rynki posiadaja
pewne niedoskonatosci (market failures), ktére wplywajg na zmnigjszenie
efektywnosci rynkowej i interwencja panstwa w celu ich eliminacji jest
wskazana'®.

11 J. Kotaczynski (red.), Prawo umow elektronicznych, Zakamycze 2006, s. 14-24.

12 Por. D. Miasik, Reguia rozsqdku w prawie antymonopolowym, Zakamycze 2004, s. 25-
-46; V. Emmerich, Kartellrecht, Miinchen 2001, s. 2-11, R. Whish, Competition Law, London 2001.

13 A. Smith, An Inquiry into the Nature and Causes of the Wealth of Nations, (Edited by
Sélvio M. Soares), MetaLibri 2007, v.1.0s.

4 Por. R. Cooter, Normative Faliure Theory of Law, “Cornell Law Review” 1997, 82, 947,
R. Posner, The Chicago School of Antitrust, ,University of Pensylvania Law Review” 1975, 127, 947.

15 Jest to poglad wiodacy wsréd ekonomistéw jednak szczegblnie w USA ma on swoich
krytykéw. Por: D.T. Armentano, Antitrust: The case for Repeal, Alabama 1999.
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Za takie niedoskonatoSci w teorii ekonomii zwyklo sie przyjmowac m.in.
sytuacje, gdy po ktérejs ze stron rynku wystepuje tylko jeden podmiot (mo-
nopole), gdy gracze rynkowi nie posiadaja tej samej pelnej informacji wtasci-
wej dla ich dziatan rynkowych (asymetria informacyjna) oraz gdy dobrem
sprzedawanym jest dobro publiczne’®.

4. Niedoskonatosci wirtualnej rzeczywistosci oraz ich wptyw
na powstawanie zjawisk antykonkurencyjnych

Cyberprzestrzen, jak kazdy rynek, posiada swoje niedoskonato-
Sci, ktore potencjalnie mogg wzmagaé efekty antykonkurencyjne na tym ryn-
ku. Szczeg6lnymi cechami, charakterystycznymi wiasnie dla Cyberprzestrze-
ni beda: kompatybilnos¢ oraz efekty sieciowe.

4.1. Kompatybilnos¢”

Jedng z cech Cyberprzestrzeni, ktéra moze przyczyni¢ sie do
powstawania efektu monopolistycznego jest potrzeba kompatybilnosci. Wy-
korzystanie jakiejkolwiek sieci o zasiegu Swiatowym, a w szczegélnosci ta-
kiej, ktora sktada si¢ z ogromnej ilosci matych niezaleznych podsieci, uzalez-
niona jest przede wszystkim od uzycia przez wszystkich operatoréw indywi-
dualnych tych samych standardéw, ktére pozwolg na swobodny przeptyw
danych pomiedzy poszczegblnymi sieciami. Internet opiera swaoje dzialanie
na zdolnosci réznych produktéw i technologii do wzajemnej komunikacji, tzn.
na tym, ze sq one w stanie przetworzy¢ dane przesylane przez innych uzyt-
kownikéw oraz pozwalaja na to, aby wysylane przez nie dane mogly by¢
przetwarzane przez inne produkty online. Jest to mozliwe dzieki wprowa-
dzeniu do uzytku wspolnego protokotu TCP/IPY, ktory pozwala na polgczenie

Wg Stownika wyrazow obcych Wladyslawa Kopalinskiego kompatybilny oznacza ,zgod-
ny, dajacy sie pogodzi¢, mogacy wspolistnie¢ bez szkody dla zadnej strony, harmonijny, nie-
sprzeczny”’. W znaczeniu informatycznym nalezy jednak uscisli¢ te definicje. W tym wypadku
przez kompatybilno$¢ bedziemy rozumieli mozliwo$¢ podigczenia (hardwareowego badz softwa-
reowego) oraz obsltuge takiego oprogramowania, ktore pozwala na swobodne Igczenie si¢ miedzy
poszczegélnymi elementami np. sieci badz komputera.

6 Katalog ten ma charakter jedynie przykladowy i niepelny - cyt. za: N. Elkin-Koren,
E.M. Salzberger, Law, Economics and Cyberspace, Cheltenham 2004, s. 27.

7 TCP/IP (ang. Transmission Control Protocol/Internet Protocol) definiuje sposoby przesy-
Iania podstawowych jednostek informacji (pakietéw) miedzy komputerami komunikujacymi sie

125



KPP 1-2/2008  Oskar Filipowski

126

miedzy niezaleznymi oraz niekompatybilnymi komputerami i systemem in-
formacji. Standard ten, jak i inne pdzniej wprowadzone'®, odnosi sie do spe-
cyfikacji technologicznej, ktéra jest wymagana, aby mogt by¢ prowadzony
przeptyw informacji online. Ze swojej natury standardy te nie zagrazajg kon-
kurencji, ani tez jej szczegdlnie nie promuja. Z jednej strony mogg przyczyni¢
sie do poszerzenia rynku poprzez umozliwienie zintegrowanego dziatania
konkurujacym ze soba technologiom, co jest korzystne z punktu widzenia
prawa konkurencji. Z drugiej strony za$ podmiot kontrolujacy dana technolo-
gie moze wykorzysta¢ ten fakt do blokowania konkurentéw badz stosowania
nieuczciwych praktyk rynkowych.

Prokonkurencyjny charakter standaryzacji objawia si¢ nie tylko ,roz-
szerzeniem” rynku, poprzez umozliwienie wspodlpracy urzadzeniom, ktére
weczesniej byly niekompatybilne, co powoduje zwiekszenie wysitku producentéw
w celu zaoferowania lepszego jakoSciowo produktu po nizszej cenie, ale tak-
ze zwieksza efektywnos$¢ poprzez zmniejszenie ryzyka i kosztéw zwigzanych
z fazg wstepnego produkowania. Co wiecej, standaryzacja moze prowadzi¢
takze do wiekszej specjalizacji wytwoércow produktéw dodatkowych (np. prze-
gladarka stron www w stosunku do systemu operacyjnego).

Jednak oprécz tych pozytywnych przestanek istniejg, jak juz zostato
wspomniane, rowniez i negatywne strony standaryzacji. Problemy te na po-
czatku dzialania Sieci byly czysto teoretyczne, gdyz Internet oraz standardy
byly kreowane przez srodowiska akademickie, ktérym zalezalo na mozliwo-
Sci komunikowania si¢ pomiedzy indywidualnymi uzytkownikami réznych
komputeréw. Wyksztalcone standardy'® byly publikowane na publicznej do-
menie i nie podlegaly prawu wtlasnosci®?. Dlatego polaczenie z Internetem
wymagato jedynie przyjecia tych standardéw, ktére nie byly wiasnoscig ani
panstwa, ani podmiotéw prywatnych.

Jednakze w ostatnich latach coraz wigkszy wplyw na ksztait Cyber-
przestrzeni majg prywatni przedsiebiorcy, ktérzy starajg sie stworzy¢ swoje

przez Internet. Najwazniejszym zadaniem TCP/IP jest $ledzenie przebiegu podzielonych na pakie-
ty wiadomosci i fgczenie ich na powr6t w miejscu przeznaczenia.

18 Po protokole TCP/IP wprowadzono protok6t WWW oraz Mosaic. Wiecej na temat roz-
woju Internetu i protokoléw w: J. Sherman, The History of Internet, Franklin Watts 2003.

19 Zwane Standardami Internetowymi zostaly zdefiniowane jako: specyfikacje, ktére sa zro-
zumiale i stabilne, fachowe technicznie, majg szerokie i niezalezne zastosowania, sg juz odpo-
wiedni czas w uzyciu, cieszg sig¢ poparciem spolecznym oraz sg uzyteczne dla catodci lub jakie§
czedci Internetu” [ttum. wi] - Zrédlo: Network Working Group, The Internet Standards Process-
Revison 3, Harvard University 2003.

% Zasade tg zrewidowano dopiero po 2000 r.
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wtlasne unikalne standardy majgce na celu zapewnienie ,lojalnosci” klienta
dla produktu lub firmy, ograniczajac w ten sposoéb konkurencje?.

Z powyzszego przykladu widaé, ze standardy moga mie¢ wplyw na
obnizanie poziomu konkurencji. Bycie wlaScicielem standardu staje sie klu-
czem do kontroli. Kazdy, kto chce wprowadzi¢ nowy produkt na rynek musi
dostosowac sie do standardu, zeby méc w ogoéle zaistnie¢. Jezeli standard nie
zostal uznany za zamkniety??, to jego uzycie determinowane jest uzyskaniem
licencji. Z tego wzgledu jego wiasciciel bedzie mégt decydowac, kto i w jaki
sposob bedzie mogt dana technologie wykorzystywac i jg rozwijaé. Oznacza
to, ze moze on sterowaé¢ warunkami konkurencji w tym sektorze rynku.

Najlepszym przykladem wykorzystania dominujgcej pozycji rynkowej
powstaltej w wyniku posiadania praw do pewnego standardu technologicz-
nego jest dziatanie firmy Microsoft, ktérej nieuczciwe praktyki rynkowe byty
przedmiotem sprawy United States of America vs. Microsoft®. W tej spra-
wie zarzucono najwiekszemu na $wiecie producentowi systeméw operacyj-
nych, ktére pozwalajg na podiaczenie z Internetem, ze poprzez ograniczenie
dostepu do kodu zrédiowego oraz przez dolaczenie do systemu operacyjne-
go przegladarki Internet Explorer stara sie wykorzysta¢ swojg pozycje do-
minujaca na rynku systemoéw operacyjnych do wykluczenia z rynku innych
producentéw przegladarek internetowych i utworzenia monopolu takze na
tym rynku.

Innym przykiadem moga by¢ dziatania firmy Lexmark, producenta
drukarek, ktéra powolujac sie na DMCA?* wprowadzita ,znaki rozpoznaw-
cze” na cardridgach, tak, aby ich drukarki rozpoznawaly oryginalne wkiady.
Natomiast tansze odpowiedniki innych producentéw nieposiadajace owych
,znakéw”, nie mogly by¢ uzywane w drukarkach Lexmarka.

2l Dobrym przykladem moze by¢ firma Apple, ktéra w swoim odtwarzaczu mp3 iPod,
wprowadzita i opatentowala nowy rodzaj zlacza, ktéry nie jest kompatybilny ze standardem
USB, po czym wprowadzila na rynek osprzet dodatkowy do odtwarzacza, ktéry sie z nim laczy
wlasnie przez to zlacze.

22 Sg dwa rodzaje standardéw: otwarte (ang. open source), czyli te, ktére nie sg przedmio-
tem wylacznych praw takich jak prawa wiasnosci intelektualnej, oraz zamkniete (ang. closed
source), ktére sa kontrolowane przez jaki§ podmiot i w celu uzyskania kompatybilnosci koniecz-
ne jest uprzednie wystgpienie o licencje. W tym wypadku wiasciciel takiego standardu moze
dowolnie wylaczaé¢ potencjalnych wytwdércéw lub zabroni¢ powstania danej technologii, co jest
oczywiscie ze szkodg dla konkurencji rynkowe;j.

2 346 U.S App. D.C 330 (2001), Case COMP/C-3/37.792 Microsoft

2 Digital Milennium Copyright Act, ktéry zaklada, ze wlasciciele praw autorskich moga
zapobiega¢ wprowadzaniu §rodkéw technologicznych, ktére moga prowadzi¢ do kontroli dostepu
do ich dziel.
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Jednak prawa wtlasnosci intelektualnej i standaryzacja mogg mie¢ tak-
ze pozytywne efekty z punktu widzenia konkurencji. Przykladem moze by¢
wykorzystanie praw wilasnosci intelektualnej przez Sun Microsystems Inc.
(,Sun”)®. Ich jezyk programistyczny Java pozwala znieS¢ bariery technolo-
giczne, co daje szerszy dostep réznym wytworcom do tworzenia nowego opro-
gramowania. To za$ z kolei ma pozytywny wplyw na poziom konkurencji.
Uzycie jezyka wyprodukowanego przez Sun pozwala na obejscie barier tech-
nologicznych stawianych przez monopoliste, jesli chodzi o systemy operacyj-
ne, czyli Microsoft. W swoim zalozeniu Java miata by¢ ponadsystemowsg plat-
formg, ktéra pozwala na uniezaleznienie programéw od systeméw operacyj-
nych. Wilasnie ze wzgledu na swojg ponadsystemowos¢ Sun w swojej licencji
wymaga od uzytkownikéw, aby wszystkie implementacje Javy byly kompa-
tybilne z rdzenng platforma. Jednak Microsoft przeksztalcit oryginalny jezyk
Javy w ograniczony ich prawami wtasnoSci intelektualnej jezyk programowa-
nia, zwany Microsoft Java Virtual Machine, ktérego nalezalo uzyé¢, aby méc
napisa¢ program, ktory bedzie obstugiwany przez system operacyjny Windows.

Sun pozwal Microsoft, gdyz jak twierdzil, firma Bill'a Gatesa przetwo-
rzyla istniejacy standard otwarty i wynik pracy uznata za standard zamknie-
ty. Sad zgodzit sig¢ ze stanowiskiem Sun oraz wskazal, ze dziatanie Microso-
ftu tamie prawa autorskie oraz warunki licencji przedstawionej przez Sun?.
Jednakze Sad nie znalaz! podstaw do zastosowania przepiséw prawa anty-
monopolowego, uznajgc material dowodowy za zbyt spekulacyjny. Przykiad
ten wskazuje, ze prawa wlasnosci intelektualnej moga by¢ wykorzystane nie
tylko w celu ograniczenia konkurencji, ale takze celu jej utrzymania, w przy-
padku, gdy inny podmiot chce jg w nieuczciwy sposéb ograniczyc.

4.2. Efekt sieciowy

Takze tzw. efekt sieciowy moze prowadzi¢ do ulatwienia zdo-
bycia pozycji dominujacej na rynku. Jego dziatanie polega na tym, ze uzywa-
nie danego produktu przez wiekszg liczbe uzytkownikéw jest korzystne dla
kazdego z nich. Przyktadem moze by¢ sytuacja, w ktérej wszyscy uzytkowni-
cy uzywajq tego samego edytora tekstu, gdyz pozwala to na wyeliminowanie
kosztéw zwiagzanych z poprawianiem bledéw powstatych w wyniku konwer-

% Sun jest wlascielem praw autorskich do jezyka programistycznego Java, ktéry pozwala
na pisanie programéw, ktére potem beda mogly byé uruchomione pod kazdym mozliwym syste-
mem operacyjnym.

% Sun Microsystems Inc. vs. Microsoft Corp. 333 F.3d 517 (2003).
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sji, czy nawet kosztow zwigzanych z niemozliwoscig przetworzenia plikéw
utworzonych przez inny program.

Efekt ten jest szczegblnie widoczny w przypadku wirtualnej rzeczywi-
stoSci, ktéra opiera sie na lacznosci i standaryzacji. Internet jest siecig zlo-
zong z ogromnej liczby mniejszych sieci i kazdy nowo przylaczony uzytkow-
nik zwieksza wartoS¢ samej sieci. Gdy produkt online staje sie popularny,
jego warto$¢ wzrasta nie ze wzgledu na innowacyjnos¢ techniczng, ale ze
wzgledu na fakt, ze jest uzywany przez wiegkszos¢ uzytkownikéw. Moze to
prowadzi¢ do sytuacji, w ktérej koszty wejscia na rynek bedg bardzo wyso-
kie?” lub gdy ciezko bedzie zastapi¢ obowigzujacy standard nowym, bardziej
wydajnym?. Mozna stwierdzi¢, ze Cyberprzestrzen jest wyrafinowang struk-
turg techniczng, ktéra jest uzywana bezpoSrednio przez uzytkownikéw bez
zbednych posrednikéw. Z tego wzgledu kazdy nowy produkt, ktéry trafia do
rak uzytkownika zawiera w sobie koszt nauczenia si¢ i adaptacji do nowych
metod dziatania, co oznacza, ze koszt zmiany technologii moze by¢ bardzo
wysoki. Powyzsze czyni t¢ zmiane w praktyce niemal niemozliwg, natomiast
zwieksza koszty wejscia na rynek i ogranicza w ten sposéb konkurengje.

4.3. Ograniczona skutecznos¢ standardowej analizy
prawa antytrustowego w zwalczaniu
antykonkurencyjnych efektéow w wirtualnej rzeczywistosci

Sprawa Sun vs. Microsoft wyraznie wskazuje na ograniczenia
standardowej analizy ekonomicznej. W sprawie tej, jak juz zostalo opisane to
weczesniej, Sun zarzucal gigantowi z Redmond, ze poprzez stworzenie wia-
snej wersji Javy, ktéra w odrdznieniu od oryginalnej jest kompatybilna z sys-
temem operacyjnym Windows, zaklada kolejng bariere do wejscia na rynek,
uzywajac ,diugoterminowej strategii”® oraz ze stara sie wykorzysta¢ efekt
sieci. Sad, kierujac sie standardowgq analizg ekonomiczng, stwierdzit jednak,
ze przestanki przemawiajgce za mozliwoScia wykorzystania przez Microsoft
efektu sieci sg spekulacyjne, wskazujac takze, ze nie moze by¢ mowy o wy-
korzystaniu pozycji dominujgcej na rynku, w przypadku, gdy pojecie rynku

% N. Elkin-Koren, E.M. Salzberger, op.cit., s. 44.

% Bardzo dobrym przykiadem moze by¢ tu popularny w latach 80 I 90 XX wieku stan-
dard VHS, ktéry zostal dopiero po dwoch dekadach wyparty przez ptyty CD I DVD. Innym przy-
ktadem moze by¢ klawiatura typu QWERTY, ktéra nie wprowadzita najbardziej wydajnego sys-
temu pisania, jednak koszt zwigzany z nauka jest na tyle duzy, ze blokuje mozliwo$é wprowa-
dzenia bardziej efektywnego systemu.

2 Sun Microsystems Inc. vs. Microsoft Corp 87 F. Supp 2d, 922, s.955.
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jest nieostre, jako ze wyodrebnienie rynku wilasciwego jest przestankag ko-
nieczng do zbadania nieuczciwych zachowan rynkowych. Sad stwierdzit tak-
ze, ze moze ustali¢, ze Microsoft zmonopolizowal branze systeméw operacyj-
nych, w ktoérej zakres nie wchodzg ponadsystemowe platformy jak Java® i dla-
tego oskarzenia Sun sg bezzasadne.

Ten spor prawny pozwala na ukazanie powstania nowych czynnikow
antykonkurencyjnych wystepujacych w Cyberprzestrzeni, ktére wykorzysty-
wane sg w innowacyjny sposéb. Wyrok obnaza stabosci standardowej anali-
zy ekonomicznej w stosunku do nowych i niestandardowych zjawisk tech-
nologicznych.

Standardowa analiza ekonomiczna nie bierze pod uwage aspektu tech-
nologicznego. W Cyberprzestrzeni konkurencja nie jest ograniczana przez nad-
uzywanie pozycji dominujgcej w postaci ustalania cen oraz ilosci produktéw,
lecz przez ustalanie standardéw technologicznych, na ktérych opiera sie dzia-
lanie wirtualnej rzeczywistosci. Podmiot posiadajacy prawa autorskie w sto-
sunku do najbardziej popularnych standardéow, de facto kontroluje rynek.

Co wiecej, w przypadku, gdy mamy do czynienia z technologia, bada-
nie szkdéd wyrzadzonych przez zachowanie antykonkurencyjne nie powinno
opiera¢ sie jedynie na kryteriach iloSci i ceny. Analiza powinna takze brac
pod uwage wplyw zachowan rynkowych na innowacyjnosé. Z tego punktu
widzenia nalezy zbada¢, w jaki sposob zachowania rynkowe moga wptywac
na technologie, ktéra bedzie w ich rezultacie powstawac. Przyktadowo, w spra-
wie Sun vs Microsoft, nalezaloby przeprowadzi¢ symulacje skutkéw, gdy stan-
dardem wiodacym bytby oryginalny jezyk Java, ktéry jest standardem otwartym
(z jednej strony) oraz sytuacje, gdy jego miejsce zajelaby zmodyfikowana przez
Microsoft Java, ktéra jest standardem zamknietym (z drugiej strony). Co warto
zauwazy¢, standard otwarty jest w tym momencie zastepowany standardem
zamknietym, gdyz wiasSciciel tego drugiego najpierw wykorzystuje swoja po-
zycje dominujgcg na rynku systeméw operacyjnych do przejecia kontroli nad
innym rynkiem (tzw. monopoly leveraging), a w dalszej kolejnosci wykorzy-
stuje efekt sieci, zeby wprowadzi¢ swoj standard i zablokowa¢ odpowiednik
konkurencji. Z tego wzgledu te dwa czynniki nie tylko powinny by¢ brane
pod uwage w kontekscie analizy ekonomicznej, lecz powinny zosta¢ uznane
za kluczowe, ze wzgledu na fakt, iz mogg prowadzi¢ do wyraznego zwiek-
szenia kosztéw wejScia na rynek. Czynniki te jednak sg pomijane przez tra-
dycyjna analize.

30 Tbidem, s.532.



Efekty monopolistyczne w wirtualnej rzeczywistosci: jak dokonac analizy ekonomicznej? KPP 1-2/2008

131
Waznym elementem jest takze prawidlowe ujecie rynku wiasciwego,
ktéry w srodowisku, takim jak Cyberprzestrzen, a wiec charakteryzujgcym
sie¢ plynnymi granicami oraz konwergencjg aplikacji wymagajacych kompaty-
bilnosci, musi by¢ ujmowany bardzo szeroko oraz bra¢ pod uwage szerokie
spektrum konsekwencji.

5. Cechy cyberprzestrzeni zapobiegajgce tworzeniu si¢
tradycyjnych efektow antykonkurencyjnych

W tradycyjnej analizie prawa antymonopolowego za efekty sprzy-
Jjajace powstawaniu monopoli uznaje sie wielkos¢ rynku wiasciwego (im mniej-
szy rynek, tym wigksza szansa na powstanie monopolu), koszty wejscia na
rynek oraz zwigzane z dzialalnoscig koszty stale, koszty reklamy i promocji,
ograniczone zasoby, ktérych alokacja dokonywana jest przez panstwo czy tez
regulacja panstwowa (tworzenie wylacznosci w drodze przepiséw prawnych)®!.
Niektore z tych efektoéw zostaja w Cyberprzestrzeni ,przyttumione” ze wzgle-
du na cechy, ktére ona posiada. Tym wlasnie efektom poswiecona jest dalsza
cze$¢ tej pracy.

5.1. Wielkos¢ rynku wtasciwego

Powstanie wigkszoSci monopoli zwigzane jest z wielkoscig ryn-
ku wtasciwego. Na matym rynku duzo latwiej uzyskaé jest pozycje dominu-
jaca, a czasami jego wielko$¢ wrecz wymusza tylko jednego dostawce ustug
czy produktéw. Problem ten znika w wirtualnej rzeczywistoSci, gdyz jest ona
rynkiem bez granic terytorialnych oraz bardzo szerokim zakresie asortymen-
towym. Z jednej strony pozwala sprzedawcom konkurowaé z podmiotami spoza
ich lokalizacji geograficznej®* oraz przekroczyC granice pahstw, z drugiej za$
udostepnia nabywcom mozliwos¢ wyszukiwania najkorzystniejszych dla nich
ofert z calego Swiata® oraz wielu substytutéw poszukiwanych produktéw,

31 Wiecej: R. McAfee, Introduction to Economic Analysis, s. 232-242 — dostgpne na stronie
internetowej http:/www.mcafee.cc/Introecon/IEA.pdf (20.12.2008 r.).

%2 QczywiScie nie mozna tutaj méwi¢ o pelnej konkurencji, gdyz ta jest ograniczona koszta-
mi transportu, ktére ograniczaja zasieg bezposredniej rywalizacji. Natomiast w sytuacji, gdy calos¢
transakgji przeprowadzana jest online, tzn. transakcja i samo dobro przekazywane sg za pomoca
Srodkéw komunikowania sie na odleglos¢, wtedy mozemy méwic¢ o naprawde globalnym rynku.

3 Istnieje szereg wyszukiwarek, ktére automatycznie wyszukuja najkorzystniejsze oferty
cenowe. Na rynku polskim najpopularniejszym tego typu programem jest strona: www.ceneo.pl.
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badZz pozwala na znalezienie podmiotéw z konkretnej branzy®*. Dlatego tez
rynek wlasciwy®, w przypadku obrotu towarami w Cyberprzestrzeni, mozna
pojmowac bardzo szeroko, a w stosunku dla débr informacyjnych takich jak
programy komputerowe, czy artykuly prasowe mozna zaryzykowac stwier-
dzenie, ze rynkiem wtasciwym bedzie rynek globalny. Szeroki zasieg teryto-
rialny wymiany handlowej w naturalny sposéb obniza ryzyko wystapienia
pozycji dominujgcej czy nawet monopolu prawnego, gdyz zasady stosowania
prawa poszczegolnych krajow w stosunku do wirtualnej rzeczywistosci na-
dal sg bardzo niespgjne i szczatkowe. Poza tym w Cyberprzestrzeni latwo
jest zmienic¢ ,lokacje” stron umowy, jezeli zajdzie taka potrzeba. To, co w Swiecie
realnym uchodzi za skomplikowany i kosztowny proces, w warunkach wir-
tualnych jest mozliwe przy pomocy jednego kliknigcia myszg®.

Warto tez zauwazy¢, ze dzialalnos¢ w Sieci ma takze niemaly wplyw
na przedsiebiorstwa, ktére prowadza swajg dziatalnos¢ tylko i wyltacznie w Swie-
cie realnym. W tym wypadku pozwoli to na ostabienie pozycji dominujacej
danej firmy na tradycyjnych rynkach oraz ze wzgledéw ekonomicznych za-
checi ja do dolaczenia do rywalizacji w wirtualnej rzeczywistosci.

Najlepiej tego typu sytuacje obrazuje przykiad rynku ksiegarskiego
w USAY, Wirtualne ksiegarnie takie jak Amazon.com® nadaly nowy wymiar
calej branzy, tamigc dotychczasowe bariery i znacznie ostabiajac pozycje do-
tychczasowych gigantéw rynkowych.

Amazon.com powstal w 1995 r., zalozony przez 30 letniego wowczas
Jeffa Bezosa, ktory na uruchomienie biznesu miat zaledwie kilkanaScie tysie-
cy dolaréw. Pod koniec 1996 r., czyli po péttorej roku dziatalnosci, jego ksie-

3 W Sieci oprécz wyszukiwarek tradycyjnych znajduja sie takze katalogi branzowe jak np.
www.directindustry.com, czy bazy danych przedsiebiorstw jak www.pf.pl

% Za rynek taki zgodnie z art. 4 pkt 9 ustawy z 16.2.2007 r. o ochronie konkurencji i kon-
sumentéw nalezy rozumie¢ ,rynek towaréw, ktére ze wzgledu na ich przeznaczenie, cene oraz
wlasciwosci, w tym jakoS¢, sa uznawane przez ich nabywcéw za substytuty oraz sg oferowane
na obszarze, na ktorym, ze wzgledu na ich rodzaj i wiasciwosci, istnienie barier dostepu do
rynku, preferencje konsumentow, znaczace réznice cen i koszty transportu, panuja zblizone wa-
runki konkurencji”.

% N. Elkin-Koren, E.M. Salzberger, op.cit., s. 34.

% Rynek ten bedac rynkiem rozproszonym wymagal wysokich nakltadéw w celu utworze-
nia sieci dystrybugji skladajacych sig z lokali, w ktérych bedzie mozna przechowywac oraz pre-
zentowac tysigce ksigzek. Dlatego tez dolgczenie do rynku, przy wystepowaniu duzych graczy
rynkowych posiadajgcych znaczne udzialy w rynku jak np. Barnes & Noble czy Dillons bylo
znacznie utrudnione.

3 Historig oraz rozwdj Amazon.com mozna prze$ledzi¢ na stronie http:/www.fundinguni-
verse.com/company-histories/Amazoncom-Inc-Company-History.html.
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garnia internetowa miata wiekszy udzial w rynku ksiegarskim niz potentat
branzy Barnes&Noble, a sam twoérca zostal uznany za ,jednego z niewielu
mlodych przedsiebiorcéw, ktérzy uzywaja technologii i Cyberprzestrzeni, aby
odebra¢ klientéw tradycyjnym formom bizneséw"*®. Z tego powodu najwigksi
dystrybutorzy ksiazek w USA takze postanowili udostepni¢ swoim klientom
mozliwo$¢ robienia zakupéw online. Barnes & Noble, najwieksza sie¢ ksie-
garni na Swiecie, swoj wirtualny sklep otworzyta na poczatku 1997 r. i pod
koniec tego roku polowa wszystkich transakeji sprzedazy zostala zawarta
w Cyberprzestrzeni®,

Jak zostalo wspomniane wczesniej, wirtualna rzeczywisto§¢ moze by¢
wykorzystywana w réznym stopniu w e-handlu. Moze stuzy¢ za miejsce pro-
mocji, za platforme negocjacji i zawarcia transakgji, ktéra zostanie wykonana
offline lub moze takze by¢ medium, w ktérym cata transakcja dochodzi do
skutku. W przypadku, gdy Sie¢ zostaje uzyta tylko i wylacznie do przetwa-
rzania zamoéwien, wplyw Cyberprzestrzeni na ograniczenie powstania mono-
poli (o czym jest mowa w niniejszym punkcie) bedzie przyttumiony, ze wzgledu
na fakt, iz sprzedawcy nadal mogg by¢ uzaleznieni w duzym stopniu od in-
frastruktury wystepujacej w Swiecie rzeczywistym, ktéra pozwoli im na szybka
i tanig dystrybucje oferowanych débr. Bez wzgledu na to, wirtualna rzeczy-
wisto$¢ stawia przed uzytkownikami znacznie szerszy wybor produktow, ustug
1 dostawcow oraz zmniejsza koszty transakcji nawet o 15%*, co promuje
zwiekszong konkurencje, ktéra jest czynnikiem hamujgcym powstawanie po-
zycji dominujacej na rynku czy tez monopoli.

5.2. Koszty wejscia na rynek oraz koszty state

Jedng z najwazniejszych przyczyn powstawania monopoli na
rynku tradycyjnym sg wysokie koszty eksploatacji oraz konieczno$é zainwe-
stowania bardzo duzych pieniedzy w celu zaistnienia na rynku*. Zazwyczaj

3 M. Martin, The next big thing: A Bookstore?, ,Fortune Magazine”, 9.12.1996 r., s. 168.

40 R. Cairney, Bookstores an Online Goldmine?, “See Magazine” — dostepne na stronie in-
ternetowej http:/www.seemagazine.com/Issues/1998/1015/web.html (20.12.2008 r.).

4 §. Loetz, E-Commerce Platforms Innovation and Antitrust Law, ZEI Report No. 9, June 2001.

4 Przykladem takiego rodzaju dziatalnosci gospodarczej moga by¢: telekomunikacja, prze-
wozy kolejowe, sektor energetyczny, lotniczy, czy tez sprzedaz towaréw w ramach sieci sklepéw
(ang. chain shops). Jednak na ksztalt czeSci tych branz wplyw maja nie tylko wysokie koszty
inicjacji dzialan na danym rynku, lecz takze regulacja panstwowa, ktéra ogranicza mozliwos¢
prowadzenia tej dzialalnosci czy to przez tzw. regulacje sektorowsg czy tez koncesjonowanie da-
nej dzialalnosci. Szczegétowo o dzialalnosci regulowanej oraz ograniczeniach swobody dziatalno-
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taka sytuacja zwigzana jest z charakterem danej dziatalnos$ci gospodarczej,
jednakze zdarza sie, ze gtéwni gracze rynkowi, ktérzy w bardziej lub mniej
formalny sposéb podzielili rynek miedzy siebie, bedq stosowac taktyke krét-
kotrwatego obnizania cen, czesto ponizej kosztéw wytworzenia®, w celu unie-
mozliwienia lub zniechecenia nowego podmiotu do dotaczenia do rynku, co
prowadzi do utrzymania ich dotychczasowej pozycji oligopolistyczne;j.

W przypadku, gdy mamy do czynienia z ustugami i produktami, kté-
rych sprzedaz moze nastgpi¢ catkowicie w Sieci*, koszty wejScia na rynek sg
znacznie nizsze niz w przypadku Swiata rzeczywistego. Za przykiad moze
postuzy¢ stworzenie i wydanie wlasnej gazety. W rzeczywistym Swiecie wy-
maga to zakupu i utrzymania drukarni, kupna papieru i tuszu oraz oplacenia
sieci dystrybutoréw. Natomiast taka sama dzialalno$¢ w Cyberprzestrzeni
wymaga jedynie zamieszczenia informacji na przygotowanej wczesniej stro-
nie www lub tez jednego klikniecia w celu przestania wiadomosci bezposred-
nio do wszystkich zainteresowanych otrzymaniem takiego newslettera. Z drugiej
strony system ocen i komentarzy pozwala uzytkownikom wirtualnej rzeczy-
wistosci na ustalenie wiarygodnosSci danego zrédia informacji.

Nizsze koszty wejScia na rynek zwiekszajg wydatnie konkurencje oraz
pozwalajag wielu malym oraz niszowym wydawcom na nie tylko na samo
zaistnienie na rynku, ale takze na prezna na nim dziatalnos¢. Co wiecej, tatwosé
z jaka mozna dolgczy¢ do rynku réwniez znacznie zmniejsza efektywnosé
strategii krétkoterminowych, takich jak stosowanie razaco niskich cen, ktére
stuzyty kontroli dotgczania nowych podmiotéw do rynku przez jego najwiek-
szych uczestnikéw. Z tego wzgledu wirtualna rzeczywisto$¢ na stale zmieni-
Ta ukltad sit na rynku dystrybugcji informacji, gdzie mass media muszg konku-
rowaé z ogromng iloscig mniejszych wydawcéw, cho¢ ich przewagg jest cig-
gle tradycyjna dystrybucja w Swiecie rzeczywistym.

Podobny efekt, oczywiScie na mniejszg skale, mozna zauwazy¢ w tych
sektorach gospodarki, gdzie wirtualna rzeczywistos¢ jest tylko platforma do
zawarcia umowy, natomiast sama transakcja dokonywana jest w Swiecie rze-

Sci gospodarczej — M. Szydlo, Regulacja sektorow infrastrukturalnych jako rodzaj funkcji pan-
stwa wobec gospodarki, Warszawa 2005.

4 Tzw. predatory pricing. Praktyka uznana jest za zakazang przez normy prawa konku-
rencji wiekszosci pafistw §wiata. W Unii Europejskiej praktyki takie beda zakazane w art. 82
TWE, ktory zakazuje wykorzystywania pozycji dominujacej na rynku, natomiast w polskiej usta-
wie o ochronie konkurencji i konsumentéw ustalanie razaco niskich cen zabronione jest explicite
w art. 9 ust. 2 pkt 1. Wiecej na ten temat: P. Areeda, H. Hovenkamp, Antitrust Law, wyd. 2,
2002, s. 723-745.

4 Pierwszy model opisywany na poczatku artykutu.
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czywistym®. Przykladem takiego modelu moze by¢ przywolywany juz wcze-
S$niej rynek ksiegarski. W realnym $wiecie, aby otworzy¢ ksiegarnie, nalezy
wynajaé odpowiednio duzy lokal, w stosowny sposéb go wyposazy¢ oraz za-
trudni¢ personel. Sg to jak wida¢ dos¢ znaczne koszty. Co wiecej, dobrze
wyposazona ksiegarnia posiada ok. 40 tys. tytuléw*, za ktére wiasciciel musi
co do zasady zaplaci¢ z géry. Natomiast stworzenie wirtualnego katalogu
i umieszczenie go na stronie www generuje relatywnie niewielkie koszty w po-
rownaniu z dzialalnoscig na rynku tradycyjnym. Ponadto pozwala na udo-
stepnienie duzo szerszego katalogu, o czym $wiadczy chociazby baza ksigzek
z Amazon.com, ktéra liczy ponad 2 miliony tytutéw?’. Powyzsze pokazuje, ze
wirtualna ksiegarnia, nie tylko nie wymaga ogromnych nakladéw finanso-
wych w celu jej otwarcia, jest tansza w ,eksploatacji”, to jeszcze oferuje klientom
duzo szerszy logicznie uporzadkowany zbior ksigzek, z ktérego potencjalni
nabywcy mogg wybraé interesujacy ich tytul, czesto sprawniej niz w trady-
cyjnym lokalu.

Powyzej zilustrowanie przyktady pozwalaja wykazac, ze w wielu dzie-
dzinach gospodarki mozliwo$¢ oferowania débr w Cyberprzestrzeni znacznie
zmniejsza koszty wejScia na rynek, co stymuluje konkurencje. W dodatku
wirtualna rzeczywisto$¢ okazuje sie wySmienitg alternatywa dla tradycyjnych
sposobéw dystrybugji débr i ustug.

5.3. Rzadkos¢ zasobow

Rzadkos$¢ zasobéw jest jednym z czynnikéw, ktére prowadza
do powstania niedoskonatoSci rynkowych. Jednym ze sposobéw walki z tym
zjawiskiem jest wprowadzenie pewnych ograniczen administracyjnoprawnych,
w tym tworzenie monopoli przez panstwo?*,

Wplyw Cyberprzestrzeni na ograniczenie zjawiska rzadkosci najlepiej
zobrazowa¢ przyktadem dystrybugji informacji niepisanej. Do czaséw powstania
Internetu tradycyjnymi Srodkami przekazywania informacji na odlegtos¢ byty

4 Drugi model opisywany na poczatku artykutu.

4 E. Brynjolfsson, Y. Hu, M. Smith, Consumers surplus in the digital Economy: Estima-
ting the value of increased product variety at Online Booksellers, MIT School of Management,
s. 1-5, dostepne na stronie internetowej http:/ebusiness.mit.edu/research/papers/176_erikb_onli-
nebooksellers2.pdf (20.12.2008 r.).

47 Ibhidem.

4% Wiecej T. Kocowski, Reglamentacja gospodarcza, [w]: A. Borkowski, A. Chelmonski,
M. Guzinski, K. Kiczka, L. Kieres, T. Kocowski, Administracyjne prawo gospodarcze, Wrocltaw
2005.
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radio i telewizja. Ze wzgledu na ograniczong szeroko$¢ pasma elektromagne-
tycznego panstwo postanowito ograniczy¢ dostep do mozliwosci emitowania
audycji radiowych i telewizyjnych* w celu unikniecia kompletnego chaosu
oraz ,nwazyjnej” natury tegoz medium®. W wirtualnej rzeczywistosci pro-
blem ograniczen podmiotowych dotyczacych transmisji informacji tak naprawde
nie wystepuje. Tutaj mozliwosci uzycia kanaléw komunikacyjnych sg prak-
tycznie nieskonczone. Internet jest zdecentralizowany i pozwala kazdemu
uzytkownikowi uzywajgcemu standardowych protokoléw na podiaczenie sig
do niego. Z technicznego punktu widzenia kazdy uzytkownik moze zamiesci¢
swojg informacje w Internecie (w postaci pliku tekstowego, graficznego, mu-
zycznego, video etc.) i udostepnic¢ go ogromnej liczbie uzytkownikéw®. Infor-
macja w Sieci dystrybuowana jest przez serig impulséw elektromagnetycz-
nych przesylanych w matych pakietach i moze by¢ przekazywana do wielu
miejsc réwnoczesnie®?, Dlatego przekaz informacji w Cyberprzestrzeni nie
podlega ograniczeniom, z ktérymi mamy do czynienia w przypadku tradycyj-
nych technologii komunikacyjnych. Z tego powodu nie ma koniecznosci sto-
sowania jednego najbardziej wydajnego kanatu komunikacji®.

W wirtualnej rzeczywistosci kazdy moze zaktadaé swoje kanaly ko-
munikacji oraz ustala¢ reguly, jakimi bedg sie rzadzi¢. To od pozostatych uzyt-
kownikow zalezy, czy uznajg dany kanat za interesujgcy i czy beda gotowi
do zaakceptowania warunkéw jego uzytkowania. Jesli nie, mogg dolaczy¢ do
innego dzialajacego juz kanatu, badz otworzy¢ wilasny.

W chwili obecnej technologia przesylu informacji rozwineta sie na tyle,
ze szerokopasmowe Igcza internetowe pozwalajg na przesylanie w czasie rze-
czywistym obrazéw telewizyjnych w wysokiej jakoSci, co sprawia, ze telewi-
zja internetowa staje sie alternatywa dla telewizji tradycyjnej. Co wiecej, po-
zwala uzytkownikom na odnalezienie transmisji wydarzen, ktére w tradycyj-

4 W Polsce rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych jest dziatalnoscig
koncesjonowang zgodnie z Art. 46 ust. 4 ustawy z 2.7.2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodar-
czej (Dz.U. Nr 173, poz. 1807) i ustawa z 29.12.1992 r. o radiofonii i telewizji; wiecej na temat
koncesjonowania tej dziatalnosci: J. Sobczak, Ustawa o radiofonii o telewizji. Komentarz, Po-
znan 1994.

% ALCU vs. Reno, 929 F. Supp. 824 (1996).

51 W chwili obecnej istnieje wiele serwiséw, ktére zajmuja sie hostingiem plikéw. Najbardziej
znane z nich to: www.rapidshare.de, www.imageshack.us, www.youtube.com, czy rodzima wrzu-
ta.pl. Z jednej strony pozwalaja one na udostepnianie swoich ,dziel” przez uzytkownikéw, z drugiej
za$ strony nie jest tajemnica, ze np. wytwornie plytowe poszukujg nowych talentéw poprzez porta-
le typu myspace.com, gdzie mlodzi i nieznani dotychczas arty$ci umieszczajg swoje dziela.

52 N. Elkin-Koren, E.M. Salzberger, op.cit., s.37.

% Ibidem.
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nej telewizji pokazywane sg w paSmie pay per view®. Ponadto pluralizm po
stronie nadawcéw sprawil, ze w chwili obecnej to uwaga uzytkownikéw sta-
ta sie dobrem rzadkim. Oznacza to, ze sytuacja, z ktérg mieliSmy do czynienia
w erze przed-Internetowej ulegta odwréceniu. Z ogromnych ilosci informacji,
ktoére sg dostepne w Sieci, czlowiek jest w stanie przyswoic tylko ograniczong
ich liczbe. Mozna wiec stwierdzié, ze materialy zgromadzone w Internecie
konkuruja ze soba w celu uzyskania jak najwiekszej uwagi uzytkownika.

Z tego powodu powstaly wyszukiwarki internetowe, ktére sa posred-
nikami pomiedzy uzytkownikiem a informacja. Zostaly one skonstruowane
w celu odnajdywania oraz katalogowania tych informagji, ktére sg w danym
momencie uzytkownikom potrzebne. Dane, ktore sg nie wykryte przez wy-
szukiwarke lub nieumieszczone na liScie rezultatéw mozna traktowaé tak,
jakby nie istnialy®®. Dlatego mozna stwierdzi¢, ze dostep do informacji jest
kontrolowany przez wyszukiwarki, ktére poprzez promowanie badz umyslne
pomijanie podmiotéw w katalogu rezultatéw moga mieé¢ posredni wplyw na
podzial sit rynkowych na innych rynkach. Z tego wzgledu sg one*® pod lupa
organdéw zajmujacych sie prawem konkurencji.

Jak wida¢ z powyzszej analizy, Cyberprzestrzen moze ostabia¢ ten-
dencje do monopolizacji rynku poprzez eliminowanie badz ostabianie zjawisk,
ktore przyczyniajg sie do powstawania takiej sytuacji. To pozytywne zjawi-
sko ma jednak i swojg ciemng strong, gdyz moga odwrdci¢ uwage organéw
ochrony konkurencji i sadéw od zjawisk niespotykanych na tradycyjnych ryn-
kach, ktére moga prowadzi¢ do ograniczania konkurencji, a ktére zostaly
omoéwione we wczesniejszej czesci tego artykutu.

%  Jest to system, w ktéorym uzytkownik musi uiSci¢ operatorowi dodatkowsq oplate za
obejrzenie danego wydarzenia. NajczeSciej w tym systemie pokazywane sg walki bokserskie w USA,
system ten prébowano tez wprowadzi¢ w stosunku do meczéw Pilkarskiej Ligi Mistrzéw w Eu-
ropie. Problem stacji telewizyjnych placacych miliony za prawa do transmisji staje sie powazny,
gdyz duza czeS¢ uzytkownikéw zdecyduje sie na obejrzenie danego wydarzenia w telewizji inter-
netowej(nawet z chinskim komentarzem), niz na dodatkowe placenie tradycyjnej stacji za mozli-
woS$¢ obejrzenia transmisji. Jest to spowodowane transgranicznoscig Internetu, ktéra czyni regu-
lacje nowych zjawisk w wirtualnej rzeczywisto$ci bardzo utrudniong. OsobiScie rozwdj Sieci po-
réwnuje do rozwoju choroby raka, bo oba te organizmy w bardzo szybki sposéb ewoluuja,
wymykajac si¢ coraz to wymySlniejszym lekarstwom (przepisom prawnym). Szerzej na temat
problemu transgranicznosci Internetu O. Filipowski, Unfair market practices in EU and other
Jjurisdictions, rozdz. II, maszynopis pracy magisterskiej, Wroctaw 2008, nie publ.

% N. Elkin-Koren, E.M. Salzberger, op.cit., s. 38.

% W zasadzie chodzi tu przede wszystkim o www.google.com, ktéry zdobyt pozycje domi-
nujaca na rynku wyszukiwarek internetowych.
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6. Whnioski

W Cyberprzestrzeni niektére czynniki prowadzace do powsta-
nia pozycji monopolistyczne] majg duzo mniejsze znaczenie niz w $wiecie
rzeczywistym. Z drugiej strony jednak pojawiajg sie nowe zjawiska mogace
prowadzi¢ do tego wlasnie efektu. Te ,nowe” efekty monopolistyczne zwia-
zane sg z technologig i standardami i wymykajg sie standardowej analizie
ekonomicznej konkurencji. Tradycyjne rozwigzania zwigzane z zapobieganiem
Igczenia sig firm, badZz przymusowym dzieleniem danego przedsiebiorstwa
na kilka mniejszych oraz kontrolowaniem cen i jakosci, moga si¢ okaza¢ malo
efektywne w stosunku do tych nowych zjawisk. Jaki np. sens miatoby dzie-
lenie Microsoftu, w sytuacji, gdy nowo powstale firmy i tak korzystalyby
z tego samego standardu technologicznego, do ktérego nie majg dostgpu inne
firmy zewnetrzne? Dlatego dziatanie organéw publicznych w stosunku do tych
nowych zjawisk nie moze bazowaé na tradycyjnej analizie opierajacej sie na
popycie i podazy, gdyz prowadzi to do (nieumyslnego) pomijania niestandar-
dowych zjawisk. Nowe problemy wymagaja odmiennego sposobu my$lenia
oraz wyksztalcenia nowych rozwiazan, jak np. zmuszania firm do podawa-
nia kodu zrédiowego (ktéry jest standardem technologicznym) do publicznej
wiadomosci, co umozliwiloby przedsiebiorstwwom konkurujacym nawigzanie
walki rynkowej z dotychczasowym monopolista, ktére wykraczaja poza ob-
szar tradycyjnej analizy ekonomiczne;.



