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WPROWADZENIE

I Wojna Swiatowa, ktora wybuchta na poczatku XX wieku, przy-
niosta wzrost wydatkow na jej wsparcie oraz na zaspokojenie potrzeb
ludnosci. Spowolnienie gospodarki po I wojnie Swiatowej 1 Wielki
Kryzys zmusity ekonomistow do nieszablonowego myslenia, co z ko-
lei spowodowalo, ze ludzie zaczeli nabywac wigcej produktow niz
potrzebowali, a ich sita nabywcza zaczeta spadac. Dwie ekonomistki,
Hazel Kryk 1 Theresa McMahon, w latach dwudziestych XX wieku
forsowaty idee, ze potrzeby nalezy kreowac¢ za pomocg reklamy, aby
W ten sposOb przyspieszy¢ proces konsumpcji 1 stworzy¢ kulture
konsumpcyjng. Korzystajac z mediow, ludzie przeznaczali swoje
cigzko zarobione pienigdze na zaspokojenie swoich pragnien. Kyrk
przekonywata do statego wzrostu aspiracji: ,,Wysoki standard zycia
musi by¢ dynamiczny, progresywny” !,

Koncepcja ta kladzie wigkszy nacisk na konsumpcje w celu
oslggniecia znaczenia spolecznego 1 statusu, niz na zakup produk-
tow w celu zwyklego wykorzystania 1 zaspokojenia potrzeb. Jako

' H. Kryk, 4 Theory of Consumption as quoted in Kerry Higgs Collision Course:
Endless Growth on a Finite Planet, Cambridge, 2014, s. 75.
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INTRODUCTION

At the turn of the 20th century, World War I (WWI) broke out
and brought forth a rise in spending to support the ongoing war and
provide for the people’s needs. The post-W W1 sluggish economy and
the Great Depression pushed economists to think outside the box,
which could see people’s desire to acquire more products beyond
their needs spiraling and their purchasing power winding. Women
economists Hazel Kryk and Theresa McMahon in the 1920s pushed
forward the idea that needs must be created using advertisement
to accelerate the process of consumption and create a consumer
culture. Using media, people would turn their hard-earned money
to satisfy their wishes. Kyrk argued for ever-increasing aspirations:
“A high standard of living must be dynamic, a progressive standard.”!

Therefore, the idea emphasizes consumption more to attain social
significance and status rather than purchasing products for mere
utilization and gratification of needs. Consumption was used to go up
the social ladder as advertisements continuously created that insatiable

' H.Kryk, 4 Theory of Consumption as quoted in Kerry Higgs Collision Course:
Endless Growth on a Finite Planet, Cambridge, 2014, p. 75.
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ze reklamy nieustannie kreowaly nienasycone pragnienie luksusu,
konsumpcja miata stuzy¢ do wspinania si¢ po drabinie spoleczne;j.
W 1955 roku analityk handlu detalicznego Victor Lebow stwierdzit,
ze konieczne jest oddanie si¢ inteligentnej gratyfikacji konsumenta
1 zapewnienie mu prawie bezkonkurencyjnego pragnienia bycia za-
spokojonym. Nawotywat:

Nasza ogromnie produktywna gospodarka wymaga,
aby$Smy uczynili konsumpcje naszym sposobem na zy-
cie, abysmy przeksztalcili kupowanie 1 uzywanie dobr
w rytualy, aby$my dazyli do duchowej satysfakcji, do za-
spokojenia naszego ego, w konsumpcji.... Potrzebujemy
konsumowa¢, zuzywaé, wymienia¢ 1 wyrzucac rzeczy
W coraz szybszym tempie.?

Pot wieku pozniej William Leach napisat: ,,Gléwnymi cechami
tej kultury [konsumpcyjnej] byly nabywanie 1 konsumpcja jako
srodki osiggniecia szczescia; kult nowego; demokratyzacja prag-
nienia; 1 warto$¢ pienigdza jako dominujgca miara catej wartosci
w spoteczenstwie’. Jan Pawet 11 stwierdzil w Centesimus An-
nus (CA), ze spoteczenstwo powinno skupi¢ si¢ na problemach i za-
grozeniach, ktore je oslabiajg za sprawa gospodarki toczacej si¢
jak kula sniegowa. Co wigcej, powiedziat: ,,W poprzednich fazach
rozwoju cztowiek zyt zawsze w obliczu koniecznosci: jego potrzeby
byly nieliczne, narzucone poniekad przez obiektywne struktury jego
cielesnej natury, dziatalno$¢ za§ gospodarcza byla nastawiona na
ich zaspokojenie” (CA 36). Wypowiedz Jana Pawta II jest ruchem
skierowanym przeciwko spoteczenstwu konsumpcyjnemu, ktore
dazy do rozszerzenia pragnienia konsumentdéw, aby potozy¢ rece na

2 V. Lebow, Price Competition in 1955, “Journal of Retailing” (Spring 1995),
w: http://www.ablemesh.co.uk/PDFs/journal-of-retailing1955.pdf (20.06.2023).

3 W. Leach, Land of Desire: Merchants, Power, and the Rise of the New Ame-
rican Culture, New York, 2011.
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desire for luxury. In 1955, retail analyst Victor Lebow claimed that it
1s necessary to indulge in the intelligent gratification of the consumer
and provide them nearly unrivaled desire to be satisfied. He declared

Our enormously productive economy demands that we
make consumption our way of life, convert the buying
and use of goods into rituals, and seek our spiritual
satisfaction, and our ego satisfaction, in consumption....
We need things consumed, burned up, replaced, and
discarded at an ever-accelerating rate.>

Half a century later, William Leach wrote, “The cardinal features
of this [consumer] culture were acquisition and consumption
as the means of achieving happiness; the cult of the new;
the democratization of desire; and money value as the predominant
measure of all value in society.””® John Paul II asserted in Centesimus
Annus (CA) that society should focus on problems and threats that
diminish society because of snowballing the economy. Further, he said,
“In earlier stages of development, man always lived under the weight
of necessity. His needs were few and were determined, to a degree,
by the objective structures of his physical makeup. Economic activity
was directed towards satisfying these needs” (CA 36). John Paul
II’s pronouncement is a table-turning move against the consumerist
society which aims to extend the consumer desire to lay hands on
the better, the newer, and pricier things powered by the economic
progress and excited the manufacturers.

Thus, this paper will first present consumer culture and the sense
of detachment it creates when products are churned out mechanically
instead of the idea of personalized creation. Second, it will enumerate
the Christian practice of consumption as a counter-culture. Finally,

2 V. Lebow, Price Competition in 1955, “Journal of Retailing” (Spring 1995),
in: http:/www.ablemesh.co.uk/PDFs/journal-of-retailing1955.pdf (20.06.2023).

3 W. Leach, Land of Desire: Merchants, Power, and the Rise of the New Amer-
ican Culture, New York, 2011.
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lepszych, nowszych i drozszych rzeczach napedzanych przez postep
gospodarczy 1 podekscytowanych producentow.

W zwigzku z tym niniejszy artykut najpierw przedstawi kulture
konsumpcyjng 1 poczucie oderwania, jakie tworzy, gdy produkty sa
wytwarzane mechanicznie zamiast idei spersonalizowanego two-
rzenia. Po drugie, wskaze chrzescijanskg praktyke konsumpcji jako
kontrkulture. Wreszcie, przedstawi wyzwania 1 perspektywy ewan-
gelizacji w konteks$cie kultury konsumpcyijne;.

1. KULTURA KONSUMPCYJNA I ODERWANIE

Filo to ciasto powszechnie uzywane do wyrobu baklavy, stynnego
1 pysznego deseru w Grecji 1 innych krajach srodziemnomorskich.
Domowej roboty ciasto filo przygotowuje si¢ starannie 1 jest ono bar-
dzo czasochtonne. Dla wielu Grekéw byt to niegdy$ gtowny biznes
rodzinny. W zwigzku z tym proces wytwarzania tego ciasta pozostat
zasadniczo niezmieniony az do 1946 roku, kiedy to wprowadzono
pierwsze maszyny do rozciggania ciasta filo. W latach 70. maszyny te
zostaly jeszcze bardziej udoskonalone, a masowa produkcja pozwala
na wytwarzanie 300 kilogramoéw filo dziennie w poréwnaniu do 20
kilograméw wytwarzanych recznie.

Na jednym z filmow na Facebooku pojawit si¢ me¢zczyzna o imie-
niu Giorgos Hatziparaskos®*. Jest producentem filo, ktorego piekarnia
prosperowata do lat 70., kiedy to produkcje przejety szybkie 1 wy-
dajne maszyny przemystowe. Jego pickarnia padta ofiarg mi¢dzy
innymi szybkiej 1 wydajnej produkcji tych maszyn. Rodzina Giorgosa
poniosta wielki cios pod katem sprzedazy. Ledwo utrzymali firme
na powierzchni. Mimo to, niezrazony Giorgos i jego rodzina nadal
tworzg filo do baklavy i innych wypiekéw, zar6wno dla mieszkan-
cow, jak 1 turystow.

* How Phyllo is Handmade by One of Greece’s Last Pastry Makers, “Business
Insider Today” (16.11.2020), w: https://www.facebook.com/BusinessInsiderToday/
videos/2868349146731849 (31.03.2023).
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it will impart the challenges and prospects of evangelization in
the context of consumerist culture towards fullness of life.

1. CONSUMER CULTURE AND DETACHMENT

Phyllo is a dough commonly used in making Baklava, a famous
and delicious dessert in Greece and other Mediterranean countries.
A homemade phyllo is made skillfully and consumes a lot of time. It
used to be a prominent family business for many Greeks. Accordingly,
the process of making phyllo dough stayed remarkably consistent
until 1946, when the first phyllo dough stretching machines were
introduced. In the 70s, these machines were further enhanced, for
mass production can produce 300 kilos of phyllo daily compared
to the 20 handmade kilos.

One Facebook video featured a man named Giorgos Hatziparaskos®.
He is a phyllo maker whose bakery was prosperous until the 70s when
industrial machines took over its production. His bakery, among
others, was drowned by the fast and efficient production of these
dough-making machines. The family of Giorgos suffered a great
blow in terms of sales. They barely kept the business afloat. Yet,
undeterred, Giorgos and his family continue to create phyllo for
Baklava and other pastries for locals and tourists alike

The 21* century marked by globalization and industrialization
is also characterized by consumer culture. Consumer culture is
a powerful theory characterized by values, systems, and images that
influence man’s direct desire to possess of things that can be bought,
sold, or exchanged. In less than a century, consumer culture has
turned a different chapter over time. Victor Lebow expressed this idea
of detachment and said “In more simple days when the connection
between producer and consumer was still close, communication
between them was similarly uncomplicated and direct. It consisted

* How Phyllo is Handmade by One of Greece’s Last Pastry Makers, “Business
Insider Today” (16.11.2020), in: https:/www.facebook.com/BusinessinsiderToday/
videos/2868349146731849 (31.03.2023).
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XXI wiek naznaczony globalizacjg 1 industrializacjg charaktery-
zuje rowniez kultura konsumpcyjna. Kultura konsumpcyjna to po-
tezna teoria charakteryzujgca si¢ warto$ciami, systemami 1 obrazami,
ktére wptywaja na bezposrednie pragnienie czlowieka posiadania
rzeczy, ktore mozna kupic, sprzeda¢ lub wymieni¢. W ciggu nieca-
tego stulecia kultura konsumpcyjna przeobrazita si¢ w zupetnie inng
posta¢. Lebow wyrazil t¢ ide¢ oderwania, méwiac: ,,W prostszych
czasach, gdy zwigzek miedzy producentem a konsumentem byt nadal
bliski, komunikacja miedzy nimi byta podobnie nieskomplikowana
1 bezposrednia. Sktadat si¢ on z osobistych kontaktow, ustnych reko-
mendacji, ulotek i kilku ogtoszen w gazetach™. Deklaracja Lebowa
o oderwaniu si¢ konsumpcji od produkcji dotyka trudnej sytuacji
Giorgosa 1 produkciji filo w szczegolnosci, ale kieruje tez uwage na
wigksze wyzwania, ktore ngkaja spoteczenstwo.

a) Kultura oderwania

Oderwanie jest procesem bycia niezainteresowanym lub bycia
oddzielonym. William Cavanaugh autor Being Consumed: Economics
and Christian Desire zidentyfikowat trzy elementy, ktore stanowig
przyktad kultury konsumpcyjnej jako kultury oderwania. Poglady
Cavanaugh utatwiajg lepsze zrozumienie kultury konsumpcyjne;j
1 oderwania, a nastepnie tego, jak Kosciot moze odpowiedzie¢ na
te wyzwania®,

Oderwanie si¢ od produkeji jest oderwaniem si¢ od procesu wy-
twarzania 1 tworzenia dobr. Przed uprzemystowieniem domy stuzyty
jako miejsca, w ktorych rodziny produkowaty towary nie tylko dla
siebie, ale takze dla innych. Z biegiem czasu domy przeksztalcajg si¢
w miejsca konsumpcji, w ktorych sami ludzie stajg si¢ towarem, ktory
sprzedaje swoje ustugi za wynagrodzeniem. Industrializacja i1 kapi-
talizm sprowadzity rodziny do fabryk, co z kolei doprowadzito do

> Lebow, Op. cit.
® W. Cavanaugh, Being Consumed. Economics and Christian Desire, Grand
Rapids, Mi, 2008.
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of personal contact, of word-of-mouth recommendation, of handbills,
and a few newspaper advertisements.” Lebow’s declaration on
detachment touches on the predicament of Giorgos and the phyllo-
making but directs the attention to the greater challenges that beset
society.

a) The culture of detachment

Detachment is a process of being uninterested or of being separated.
William Cavanaugh author of Being Consumed: Economics and
Christian Desire identified three elements that exemplify consumer
culture as a culture of detachment. Cavanaugh’s views facilitate
a better grasp of consumer culture and the detachments and later,
how the Church can respond to these challenges®.

Detachment from production is one’s disconnection from the process
of making and creating goods. Before the rise of industrialization,
homes serve as venues where families produce their goods not only
for themselves but for others too. With the passing of time, homes
transform into places of consumption where the people themselves
evolve into becoming the commodities who sell their services for
wages. Industrialization and capitalism brought families to factories
which led to the growth of proletarianization’. Fordism® has led
to an even deeper alienation—a kind of alienation where people are
also commodified. They work to earn wages to buy goods that they
anonymously created for a bigger company. People work not because

> Lebow, Op. cit.

6 W. Cavanaugh, Being Consumed. Economics and Christian Desire, Grand
Rapids, Mi, 2008.

7 Proletarianization is the process by which the middle class in the economic
ladder is “absorbed by the working class [proletariat]”. This term is often used in
the thoughts of Karl Max and Freidrich Engels. See: Oxford Reference, “Proletar-
ianization” in oxfordreference.com.

$ Fordism is a term popularized by Henry Ford of Ford Motors. It refers to mass
production and the post-war economic mode. See: Encyclopedia Britannica, Fordism,
https://www.britannica.com/money/topic/Fordism.
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wzrostu proletaryzacji’. Fordyzm® doprowadzit do jeszcze giebszej
alienacji — takiej, w ktorej rowniez ludzie sg towarem. Pracuja, aby
zarobi¢ na zakup towarow, ktore anonimowo stworzyli dla wigkszej
firmy. Ludzie pracuja nie dlatego, ze chcg uczestniczy¢ w tworczym
dziele Boga 1 znalez¢ w nim sens i rados¢, ale po to, by zarobi¢ wy-
starczajaco duzo, by zaspokoi¢ swoje potrzeby.

Drugi rodzaj to oderwanie od producentow. Poniewaz towary
sg produkowane przez ,,utowarowionych” pracownikow — anoni-
mowa site roboczg — istnieje proznia, ktora oddziela konsumenta od
producenta. Kultura oderwania, ktéra rozprzestrzenita si¢ w sferze
produkcji 1 konsumpcji, doprowadzita do anonimowosci producentow,
lekcewazenia zawitosci procesu produkcji, prowadzac w ten sposob
do oderwania si¢ producentéw od konsumentow. Wprowadzenie bar-
dziej wydajnej, szybkiej 1 masowej produkcji doprowadzito rowniez
do erozji ,,sentymentalnej” wi¢zi miedzy znanymi producentami
a Swiadomymi konsumentami. Dawno mingly czasy, kiedy starsze
kobiety, takie jak ,,Manang” Siona, spacerowaty po ulicy, sprzedajac
ryby zlowione przez jej me¢za oraz ,,maruye” i,,biko”, ktore’ gotowata
z wlasnych zbiorow. Teraz produkty pojawiajg si¢ na rzeczywistych
1 wirtualnych potkach bez sladu rak, ktore je stworzyly. Sg one bo-
wiem opatrzone wlasng tozsamoscia 1 marka.

Trzecim jest oderwanie si¢ od produktow. Kenneth Himes uwaza,
ze konsumpcjonizm jest znakiem rozpoznawczym amerykanskiego

7 Proletaryzacja to proces, w ktérym klasa $rednia w drabinie ekonomicznej
zostaje ,,wchtonieta przez klase robotniczg [proletariat]”. Termin ten jest czesto
uzywany w mys$li Karla Maxa 1 Freidricha Engelsa. Zob. Oxford Reference, “Pro-
letarianization” in oxfordreference.com.

8 Fordyzm to termin spopularyzowany przez Henry’ego Forda z Ford Motors.
Odnosi si¢ do masowej produkcji 1 powojennego trybu gospodarczego. Zob. Encyc-
lopedia Britannica, Fordism, w: https://www.britannica.com/money/topic/Fordism.

? Termin manang odnosi si¢ zwykle do starszych kobiet, ktore sg cenione
1 szanowane w rodzinie i spoteczno$ci. Manang to okreslenie uzywane przez
Filipinczykow w stosunku do osob starszych od nich. Maruya 1 Biko to rodzime
filipinskie przysmaki, ktore sa przygotowywane przez starsze kobiety, a przepisy
sa przekazywane nowemu pokoleniu. Te stodkie przysmaki sg zwykle spozywane
podczas specjalnych spotkan rodzinnych na Filipinach.
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they want to share in the creative work of God and find meaning and
joy in it, rather, they work to earn enough to meet their needs.

The second kind is detachment from producers. As goods are
produced by commodified workers—an anonymous labor force—
there is that void that separates the consumer from the producer.
The culture of detachment that has spread in the sphere of production
and consumption has led to the anonymity of producers, and
the disregard for the intricacies of production, thus leading
to detachment between the producers and the consumers. With
the onslaught of more efficient, fast, and mass production, there is
also the erosion of that “sentimental” connection between the known
producers and the conscious consumers. Consumption is devoid
of that relationship between the producer and the buyer. Gone are
the days, when elder women like “Manang” Siony walked around
the street selling the fish caught by her husband and the “Maruya”
and “Biko’ she cooked from their own harvest. Now, products appear
on actual and virtual shelves with no trace of the hands that made
them. Instead, these products are displayed bearing their own identity
and branding.

Third is detachment from products. Kenneth Himes believes that
consumerism is the hallmark of American life. In Consumerism and
Christian Ethics, Himes opined that the mid-20™ century witnessed
the shift in the usage of the word customer to consumer'® in agreement
with Raymond Williams who sees the customer as a purchaser or buyer
of goods has, to some degree, a continuing relationship to a supplier
in contrast to the consumer who is a faceless being in an abstract

? The term manang refers normally to elder women who are esteemed and
respected in the family and the community. Manang is a term of endearment used
by Filipinos for those older than they are. Maruya and Biko are native Filipno del-
icacies which are prepared by older women and recipes are passed on to the new
generation. These sweet delicacies are normally shared during special gatherings
of families in the Philippines.

0" K. Himes, Consumerism and Christian Ethics, “Theological Studies” 68
(2007) p. 131-153.
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zycia. W Consumerism and Christian Ethics Himes stwierdzil, ze
w polowie XX wieku nastgpita zamiana stowa klient na konsument',
zgadzajac si¢ z Raymondem Williamsem, ktory widzi klienta, ktéry
jako nabyweca lub kupujacy towary ma do pewnego stopnia stalty
zwiazek z dostawca, w przeciwienstwie do konsumenta, ktory
jest bezimienng istotg na abstrakcyjnym rynku''. Zastgpienie tych
termindéw wedtug Himesa mowi o rosngcym rozdzwicku miedzy
sprzedawcami a klientami 1 ich ciagtej relacji, przez co obie strony
staja si¢ abstrakcyjne. To oderwanie skutecznie prowadzi do praktyki
ciggtego wyrzucania produktoéw 1 niepohamowanego pragnienia
gromadzenia nowych i lepszych produktéw oraz powszechnego ko-
rzystania z towarow jednorazowego uzytku. Uwaza si¢, ze kultura
konsumpcyjna popycha nas do gromadzenia rzeczy wykraczajacych
poza nasze potrzeby, sktonnosci do posiadania tak wiele, jak tylko
zapragniemy, co z kolei prowadzi nas do przywigzania do towarow
lub samych marek, ale jak na ironig, jest to oderwanie. Oderwanie,
ktore wynika z wczesniej ustalonej dtugosci przywigzania do rzeczy
1 ciggltego dazenia firmy do wywotywania u konsumentéw nienasy-
conego pragnienia czegos lepszego 1 czegos wiece;.

W ten sposob kultura konsumencka utatwia relacje miedzy pro-
ducentami a klientami, rodzinami a spoteczenstwem w ogdle. To,
co kiedys funkcjonowato jako spoteczenstwo z sentymentalnym
przywigzaniem do rzeczy i ludzi oraz tych, ktorzy pracujg na ich
produkcje, przesuneto si¢ w kierunku oderwania. Towary — od ubran,
obuwia, toreb po drozsza bizuteri¢ 1 sprzet — byty przekazywane
z pokolenia na pokolenie, z rodziny na rodzing. Ci, ktorzy otrzymujg
te dobra, doceniajg wartos¢ samego dobra, jak 1 warto$¢ sentymen-
talng czegos, co jest przekazywane z reki do reki. Od momentu
przekazania, towary przechodza obecnie przez nasze r¢ce, az na

10 K. Himes, Consumerism and Christian Ethics, ,,Theological Studies” 68 (2007)
s. 131-153.

" R. Williams, Consumer, w: L. Glickman (red.), Consumer Society in American
History: A Reader, Ithaca, N.Y., 1999, s. 17-18.
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market."" The substitution of these terms according to Himes is
expressive of the growing disconnect between sellers and customers
and their continuing relationship, thus, both parties are becoming
abstract. This detachment effectively brings the practice of constant
discarding of products and the wanton desire to accumulate new
and better products and widespread use of disposable goods. It is
believed that consumer culture pushes us to amass things beyond our
needs, the inclination to have as many as we desire, leading us to be
attached to commodities or the brands themselves but ironically, it is
detachment. It is the detachment that comes from the pre-determined
length of attachment to the thing and the company’s continuous
intent of creating an insatiable desire for better and more from
the consumers.

Hence, this consumer culture eases the relationship between
producers and customers, families and people in general. What used
to be a society with a sentimental attachment to things and people and
those who work for their production has moved towards detachment
and ultimately, loss of the relationship. Goods—from simple clothes,
shoes, and bags to the more expensive pieces of jewelry, luxury
bags, and equipment—were passed on from generation to generation,
family to family. Those who receive these goods appreciate the value
of the good itself and to a greater degree the sentimental value
of something hand-me-down. From being passed on, goods nowadays
are passed through our hands until something new, “better” and more
expensive comes along in the market. What used to hold a sentimental
value is now a thing with a short life span.

The Giorgos story is a perfect example of how consumer culture
has created a detachment from producers, production, and product
and man’s desire to keep the meaning and value of his creation intact
despite the demands and the ravages triggered by consumer culture.
Giorgos and his family are swimming against the tide where they
want to continue to forge a relationship with the consumers of phyllo,

" R. Williams, Consumer, in: L. Glickman (ed.), Consumer Society in American
History: A Reader, Ithaca, N.Y., 1999, p. 17-18.
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rynku pojawia si¢ co$ nowego, ,,lepszego” i drozszego. To, co kiedy$
mialo wartos¢ sentymentalng, teraz jest rzeczg o krotkiej zywotnosci.

Historia Giorgosa jest doskonatym przyktadem tego, jak kultura
konsumpcji stworzyta oderwanie od producentdéw, produkeji 1 pro-
duktu oraz pragnienia cztowieka, aby zachowac znaczenie 1 wartos¢
swojego dziela w nienaruszonym stanie pomimo zadan i spustoszen
wywotanych przez kultur¢ konsumpcyjna. Giorgos 1 jego rodzina
idg pod prad, chcac nadal budowac relacje z konsumentami ciasta
filo, aby c1 konsumenci dostrzegli zmudne zadanie tworzenia ciasta
oraz znaczenie 1 wartos$¢, jaka tworzy ono nie tylko dla rodziny, ale
takze dla kultury greckiej. Upor Giorgosa, by w podesziym wieku
nadal produkowac recznie robione filo, zainspirowat jego syna do
dalszego tworzenia powigzan migdzy producentami, produktami
1 klientami. Wspotpracujac z firmami turystycznymi, mogg zapre-
zentowac pigkno skomplikowanego procesu tworzenia filo, trudny
poczatek tych stynnych i pysznych deseréw oraz wrodzong pasj¢ do
tworzenia 1 zachowania tradyc;ji.

Trafnie papiez Franciszek w Fratelli tutti (FT) uchwycit te kulturg
oderwania, kiedy stwierdzil, ze spoleczenstwo stato si¢ ,,bardziej niz
kiedykolwiek osamotnione w tym zmasowanym $wiecie, ktory daje
pierwszenstwo interesom indywidualnym, a ostabia wymiar wspol-
notowy istnienia. Przybywa w nim raczej rynkow, na ktorych ludzie
odgrywaja rol¢ konsumentow lub obserwatorow. Rozwoj tego globa-
lizmu zazwyczaj umacnia tozsamos¢ najsilniejszych, ktorzy chronig
samych siebie, ale usituje rozmy¢ tozsamosci regiondw najstabszych
1najubozszych, czynigc je bardziej nieodpornymi i uzaleznionymi od
innych” (FT 12). Pozostawiona bez ograniczen, kultura konsumpcyjna
moze zawezac cztowieka 1 spoteczenstwo w ogole, gdy wybory sg
ukierunkowane na posiadanie wigcej niz bycie wigcej. Jan Pawet 11
przypominat chrzescijanom, ze o ile godnos¢ cztowieka jest zako-
rzeniona w jego byciu imago Dei, o tyle jego capax Dei pomimo
ograniczen 1 struktury spotecznej, w ktérej zyje, moze pchnac czlo-
wieka do odkrywania prawdy 1 chrzescijanskiego porzadku wobec
kultury konsumpcyjnej (CA 38).



SUZETTE NELLAS « THE FULLNESS OF LIFE IN CHRIST... 201

making these consumers see the painstaking task of creating the dough
and the meaning and value that it creates not just for the family but
to the Greek culture. The insistence of Giorgos to continue to produce
handmade phyllos in his old age has inspired his son to continue
to create that link between producers and products and customers.
Affiliating themselves with tour companies, thus, enabling them
to showcase the beauty of the intricate process of creating phyllos,
the taxing beginning of these famous and delicious desserts, and
the innate passion to create and preserve tradition.

Aptly, Pope Francis in Fratelli Tutti (FT) captures this culture
of detachment when he emphasized that society has become more
alone in the flurry of “an increasingly massified world that promotes
individual interests and weakens the communitarian dimension
of life. Indeed, there are markets where individuals become mere
consumers or bystanders. As a rule, the advance of this kind
of globalism strengthens the identity of the more powerful, who can
protect themselves, but it tends to diminish the identity of the weaker
and poorer regions, making them more vulnerable and dependent”
(FT 12). Left unrestrained, the consumer culture can taper man and
society in general when choices are directed towards having more
than being more. John Paul II directed the Christians’ view to see
that in as much as man’s dignity is rooted in his being an imago Dei,
his capax Dei, despite his limitations and the social structure that in
he lives, can impel man into discovering the truth and the Christian
order vis-a-vis the consumer culture (see CA 38).

Therefore, how can a man who is slowly becoming detached turn
the tables and embrace the Christian practice of consumption?

b) Consumer culture and the Christian practice

Laura Hartman defines consumption as the amount of materials
and goods in human lives. Therefore, men and women consume for
subsistence and survival, for identity, happiness, satisfaction or even
to become an agency of joy for other people and create fellowship.
That is, consumption is for a good life, and there are countless reasons
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Jak zatem cztowiek, ktory powoli staje sie oderwany od rzeczy-
wisto$ci, moze odwrocic sytuacje i przyjac chrzescijanska praktyke
konsumpcji?

b) Kultura konsumencka a praktyka chrzescijanska

Laura Hartman definiuje konsumpcj¢ jako przepustowos$¢ mate-
riatow 1 dobr w zyciu cztowieka. Dlatego mezczyzni 1 kobiety kon-
sumujg dla utrzymania 1 przetrwania, dla tozsamosci, szczescia,
satysfakcji, a nawet po to, aby stac¢ si¢ zrodtem radosci dla innych
ludzi 1 tworzy¢ wspdlnote. To jest konsumpcja dla dobrego zycia.
Istnieje wiele powoddw, dla ktorych ludzie konsumujg. Czy istnieje
chrzescijanski sposob konsumpcji? Jesli tak, to czy ma to wplyw
na sposob konsumowania i1 prowadzenia dobrego zycia? W swoje]
ksigzce The Christian Consumer Hartman proponuje cztery chrzes-
cijanskie praktyki konsumpcji'>. Hartman twierdzi, ze chrzescijanska
praktyka konsumpcji obejmuje a. unikanie grzechu; b. celebracje
stworzenia; c. dazenie do mitosSci blizniego; oraz d. przewidywanie
przysztosci®.

Unikanie grzechu. Ta pierwsza faza jest zakorzeniona w prag-
nieniu prowadzenia skromnego zycia w celu petniejszego naslado-
wania Chrystusa 1 wierniejszego podgzania za Nim. Konsumpcja
odbywa si¢ w sposob prosty, umiarkowany 1 ascetyczny, aby unik-
na¢ popetnienia grzechu ,,nadmiernej” konsumpcji i uwolnic¢ si¢ od
bycia postrzeganym jako ,,wspolnik™ w nieuczciwych praktykach
pracy powszechnych w krajach ubogich, a stosowanych przez firmy
wielonarodowe. Ta idea oderwania si¢ od ,,grzesznej” konsump-
cji — nadmiernej konsumpcji dobr wykraczajacej poza to, co jest
potrzebne 1 konsumpcji tego, co dopuszcza si¢ niesprawiedliwych
praktyk pracy, dominacji itp. jest drogg do zblizenia si¢ do komu-
nii z Bogiem. Wystarczy jes¢ 1 pi¢ ascetycznie, ubierac si¢ prosto.

12 L.M. Hartman, The Christian Consumer: Living Faithfully in a Fragile World,
Oxford, 2011.
13 Tamze, s. 21-24, 167.
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why people consume. Is there a Christian way to consume? If so, does
it make a difference in one’s way of consuming and living the good
life? In The Christian Consumer, Hartman proposes Four Christian
Practices of Consumption'?. Hartman asserts that a Christian practice
of consumption involves a. avoidance of sin; b. celebration of creation;
c. seeking to love the neighbor; and d. envisions the future'.

Avoidance of Sin. This first phase is rooted in a person’s desire
to live an austere life in order to imitate Christ more fully and follow
Him more faithfully. Consumption is done simply, moderately, and
ascetically in order to avoid committing the sin of “over” consumption
and to free one’s self from being seen as an “accomplice” to unfair labor
practices common in poor countries by multinational companies. This
idea of detachment from “sinful” consumption—overconsumption
of goods beyond what is needed and consuming that which practices
unjust labor practices, domination, etc.—is one’s avenue to move
closer towards communion with God. To eat and drink ascetically,
dress simply is one’s way. Austere consumption or non-patronization
of products is also a means of protest for some who abhor the idea
of slavery.

Celebration of Creation. I eat to celebrate and praise the bounty
of God’s blessings and His beautiful creation. To consume in order
to give praise to the fruits of the earth and the work of human hands.
I consume in order to take care of what God has given me. I eat, not
only to provide energy to my body and do the work I am supposed
to do but also to savor and take delight. The self-referential denial
or austerity is seen in a better and more positive light. A woman
dresses beautifully and wears make-up because she wants to praise
God for His beautiful work—herself. She takes care of the body she
is bestowed with—with its flaws and all—because it is an image
of a beautiful God. This paradigm brings to a new level the first

12 L.M. Hartman, The Christian Consumer: Living Faithfully in a Fragile World,
Oxford, 2011.
13 Tbid., 21-24, 167.
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Oszczedna konsumpcja lub niepatronizowanie produktoéw jest row-
niez srodkiem protestu dla tych, ktérzy odrzucajg ide¢ niewolnictwa.

Celebracja stworzenia. Jem, aby §wigtowac 1 chwali¢ hojnos¢
Bozego blogostawienistwa 1 Jego picknego stworzenia. Konsumo-
wac, aby chwali¢ owoce ziemi 1 dzieto ragk ludzkich. Konsumujg,
aby zadbac o to, co dal mi Bog. Jem, nie tylko po to, aby dostarczy¢
energii mojemu ciatu 1 wykonac prace, ktérg mam wykonac, ale takze
po to, aby delektowac si¢ 1 cieszy¢. Samoreferencyjne zaprzeczenie
lub oszczednoSC sg postrzegane w lepszym 1 pozytywnym Swietle.
Kobieta pieknie si¢ ubiera i1 nosi makijaz, poniewaz chce chwali¢
Boga za Jego pickne dzieto — siebie. Dba o ciato, ktorym zostata ob-
darzona — z jego wszystkimi wadami — poniewaz jest ono obrazem
picknego Boga. Taki paradygmat przenosi na nowy poziom pierwszy
paradygmat unikania na paradygmat radosnego zarzadzania 1 Swia-
domej konsumpcji, ktora stanowi gloryfikacje Stworcy.

Poszukiwanie mitosci blizniego. Jesli ten paradygmat mitosci zo-
stanie wprowadzony do konsumpcji, nabierze ona chrzescijanskiego
wyrazu. Nie jest to juz tylko zwykla przepustowos¢, ale wyraz mi-
tosci. Jest to konsumpcja praktykowana z mitosci do siebie, bliznich
1 catej ludzkosci. Jest to postrzeganie konsumpcji, jej praktykowania
1jej oddziatywania przez pryzmat mitosci 1 zaangazowania w oka-
zywanie mitosci nie tylko tym, ktorzy pozostajag w naszym kregu,
ale takze tym, ktorzy sg nam nieznani. Jesli mamy postrzegac to
w sposob hierarchiczny, ten trzeci paradygmat przenosi nas z ,,ja”
do ,,my”. Jest wspdlnotowy. Praktykuje si¢ konsumpcje, aby wyrazi¢
mitos$¢ 1 uznanie, aby jes¢ nie tylko dla wlasnej satysfakcji, ale aby
wraz z innymi celebrowac zycie, dar posiadania wspolnoty. Praktyka
ta jest wyrazem petnej zaangazowania mitosci, ktora poszukuje
dobrego zycia, wykraczajgcego poza jego wlasne, w kierunku calej
ludzkosci.

Hartman wierzy, ze konsumpcja jest unikaniem grzechu — nie
konsumuje si¢ po to, by protestowac 1 unika¢ grzechu lub bycia cze¢s-
cig grzesznej praktyki, ale raczej, w tym paradygmacie, wybiera si¢
konsumpcjg¢, aby pomodc innym — przyjacielowi, nieznajomemu,
biednemu sprzedawcy, ktory z trudem wigze koniec z koncem, aby
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paradigm of avoidance towards joyful stewardship and mindful
consumption that is a glorification to the Creator.

Seeking to Love the Neighbor. With this paradigm of love injected
into consumption, consumption takes a Christian expression. It is
no longer just a simple throughput but an expression of love. It is
consumption that is practiced for the love of self, of neighbors, and
universal humanity. It is seeing consumption, its practice, and its
impact within the optic of love and one’s commitment to manifest
love not only to those within his/her circle but beyond and those
unknown to him/her. If we are to see this in a hierarchical way,
this third paradigm moves one from the “I” towards the “Us”. It is
communitarian. One practices consumption in order to express love
and appreciation, to eat not just for one’s satisfaction but to celebrate
life with others, the gift of having a community. This practice is
an expression of a committed love that seeks a good life that transcends
from his own, towards a greater humanity.

Hartman believes that consumption is avoidance of sin when one
does not consume in order to protest and avoid sin or being part
of a sinful practice, rather, in this paradigm, one chooses to consume
in order to help another—a friend, a stranger, a poor vendor who
struggles to make ends meet, to care for everyone—a kind of self-
effacing act which makes everyone welcome a stranger. This practice
allows us to maximize the dynamic manifestations of love with
the larger community in mind, and “as a concrete embodiment of what
it means to be brothers and sisters” (FT 128).

Finally, the fourth practice is consumption which envisions
the future. A kind of consumption that nurtures the inner desire
to be in communion with God at the end of time. This practice
of consumption especially in the Sabbath and Eucharist gives us
a glimpse of what it is to lay everything to God, entrusting him
our future and to rely solely on His promise to nourish us beyond
our needs. Living the principle of this type is not just an expression
of one’s love for self and the community but it sees the impact of this
act of consumption on the transcendental life—Iliving with dignity
and fulfilling the mission of being in communion with God through
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dbac¢ o wszystkich. Ta praktyka pozwala nam zmaksymalizowac
dynamiczne przejawy mitosci z myslg o wickszej wspolnocie (por.
FT 128).

Wreszcie czwartg praktyka jest konsumpcja, ktora przewiduje
przysztos¢. To rodzaj konsumpcji, ktora pielegnuje wewnetrzne prag-
nienie bycia w komunii z Bogiem po kres czasow. Ta praktyka kon-
sumpcji, zwlaszcza w szabat 1 Eucharystii, daje nam wglad w to, co
to znaczy zlozy¢ wszystko w Bogu, powierzajagc Mu naszg przysztos¢
1 polega¢ wylacznie na Jego obietnicy, ze bedzie nas karmil ponad
nasze potrzeby. Zycie zgodnie z ta zasada jest nie tylko wyrazem
mitosci do samego siebie 1 wspolnoty, ale dostrzeganiem wptywu aktu
konsumpcji na zycie transcendentalne — zycie z godnoscig 1 wypet-
nianie misji bycia w komunii z Bogiem przez Kosciot jako wspolnote
wierzacych 1 wspolnote, ktora celebruje zycie — wspolnote, ktora
celebruje razem od Misa do mesa'.

W podsumowaniu swojej rozprawy Hartman stwierdza, ze kazdy
z czterech paradygmatow wspoldziala, przeplata si¢, odpowiada
1 pogtebia pozostate. Chociaz kazdy z nich moze mie¢ negatywne
konotacje, gdy jest praktykowany w skrajny sposob, to jednak gdy
odbywa si¢ to w sposob holistyczny 1 wnikliwy, te cztery mogg by¢
podjete w celu oczyszczenia 1 wzmocnienia praktyki konsumpcji,
ktora nie dotyczy tylko nas samych, ale przeklada si¢ na znaczacy
wyraz uwielbienia, dziekczynienia, mitosci do stworzenia, spolecz-
nosci 1 wigkszej ludzkosci. A przede wszystkim jest wyrazem mitosci
1 komunii z Bogiem.

Propozycja Hartman dotyczaca chrzescijanskiej praktyki kon-
sumpcji jest sama w sobie ,,transcendencjg” w stosunku do powszech-
nego pojecia konsumpcji jako czegos$ ztego. Konsumpcja, ktora jest
rownoznaczna z chciwos$cig 1 nienasyconymi pragnieniami ludzi
do dobrego zycia, niezaleznie od spotecznosci, w ktorej zyja, oraz
tych, ktorzy zyja samotnie na peryferiach, sg rozpatrywane przez

14 Jest to powszechne wyrazenie wsrod Filipinczykow, ktorzy po celebracji
eucharystycznej (Misa) gromadza si¢ wokot stotu (mesa) na positek. Jest to silny
przejaw swigtowania, a wspolnota miedzy cztonkami spotecznosci wzmacnia
poczucie komunii.
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the Church as a community of believers and the community who
celebrates life—a community that celebrates together in the Misa
to the mesa'.

In the conclusion of her dissertation, Hartman asserts that each
of the four interacts, intertwines, answers, and deepens the other
paradigm. Although each can have negative connotations when
practiced to its extreme, when done in a holistic and discerning
manner, these four can be taken to purify and enhance one’s practice
of consumption that does not only concern one’s self but translates
into a meaningful expression of praise, thanksgiving, love for
creation, the community and the greater humanity. And most of all
it is an expression of love and communion with God.

Hartman’s proposal of a Christian practice of Consumption is
a “transcendence” in itself to the common notion of consumption as
something evil. Consumption that is equivalent to greed and people’s
insatiable desires for the good life notwithstanding the community
he/she lives in and those in the peripheries, are tackled by Hartman
contextually in her proposal. Hartman’s proposals are motivations
and causal actions that will usher in deeper consciousness, leading
to humans flourishing and a living good life that celebrates the beauty
and truth of God.

The proposition of seeing and practicing consumption with
the awareness of the holistic lifestyle assessment and discernment
ethics is a way of allowing a consumer to internalize the process
of consumption, seeing the difference between the needs and wants,
and thereby answer the what’s, why’s, and how’s of consuming goods.
It also allows people to slowly, consistently, and consciously discern
and adjust one’s actions and lifestyles in accordance with the deeper
motivation that goes beyond oneself and immediate community but
consumption as a connection to God’s plan and to see whether the life

4 This is a common expression among Filipinos who, following the Eucharistic
Celebration (Misa), would assemble around the table (mesa) for a meal. This is
a strong manifestation of celebration, and the fellowship among community mem-
bers strengthens the sense of communion.
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Hartmana kontekstowo. Propozycje Hartman to motywacje i dzia-
tania przyczynowe, ktore doprowadzg do giebszej swiadomosci,
prowadzac do rozkwitu ludzi 1 dobrego Zycia, celebrujacego pigkno
1 prawde o Bogu.

Jej propozycja postrzegania 1 praktykowania konsumpcji ze Swia-
domoscig holistycznej oceny stylu zycia 1 etyki rozeznania jest spo-
sobem na umozliwienie konsumentowi zinternalizowania procesu
konsumpcji, dostrzezenia r6znicy migdzy potrzebami a pragnieniami,
a tym samym odpowiedzi na to, co, dlaczego 1 jak konsumowac.
Pozwala réwniez ludziom powoli, konsekwentnie 1 §wiadomie roz-
poznawac 1 dostosowywac¢ swoje dziatania 1 styl zycia do glebszej
motywacji, ktora wykracza poza nich samych 1 bezposrednig spo-
tecznosc, lecz traktuje konsumpcje jako polaczenie z Bozym planem;
jako sprawdzenie, czy zycie, ktore prowadzimy, jest zyciem zwyktego
przetrwania, czy tez zyciem, ktore jest dobre 1 kwitngce.

2. W KIERUNKU ,,KWITNACEGO” ZYCIA
W KULTURZE KONSUMPCYJNEJ

,Kwitnienie” jako stowo jest rtOwnoznaczne z rozkwitem i rozkwi-
taniem. Zycie, ktore kwitnie, mozna opisa¢ jako zycie petne sukcesu,
czyli dobre Zycie. Zycie, ktore wykracza poza przecietno$é, poza
uboOstwo 1 poza bylejakos¢. Kwitnienie to zycie w pelnym rozkwicie.
Zycie u szczytu, kiedy wszystko wydaje sie by¢ tym, co w Zyciu naj-
lepsze. Zycie petne znaczenia, gtebokiego sensu, wspaniate Zycie'.
Stad rodzi si¢ pytanie, w jaki sposob chrzescijanin, wezwany 1 powo-
tany do podazania w kierunku chrzescijanskiej praktyki konsumpcji,
osigga petni¢ zycia?

W yjeciu rynkowym rozkwit to dobre zycie charakteryzujace sie¢
sukcesem, stabilnoscig finansowg, dobrym zdrowiem, nowoczes-
noscia, a zatem zyciem bez dyskomfortu 1 bolu. W swym oredziu

15 Zob. tez M.P. O’Reilly, “Shall we continue in sin?”’: Human flourishing and
the question of holiness, ,,Wesleyan Theological Journal” 55 (2020) nr 2 (Fall),
s. 102-113.
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that one 1s living is a life of mere survival or that which is good and
flourishing.

2. THE FULLNESS OF LIFE IN A CONSUMER CULTURE

“Flourishing” as a word is equivalent to thriving and blossoming,
a life that goes beyond mere survival from day-to-day struggles.
A life that is flourishing can be described as a life of success, a good
life. A life that is beyond the ordinary, beyond poverty, and beyond
a so-so life. Flourishing is life in full bloom. Life is at its peak when
everything seems to be the best that life can be. A life of meaning,
deep sense, a great life."” Hence, the question is how does a Christian,
challenged by and called to move towards the Christian practice
of consumption attain the fullness of life?

In a market-based worldview, flourishing is a good life characterized
by success, financial stability, good health, modernity, and therefore,
living a life without discomfort and pain. In his World Youth Day
message, John Paul II reiterated to the young men and women gathered
in Tor Vergata, Rome that

It is Jesus in fact that you seek when you dream
of happiness; He is waiting for you when nothing else
you find satisfies you; He is the beauty to which you are
so attracted; it is He who provokes you with that thirst
for fullness that will not let you settle for compromise; it
is He who urges you to shed the masks of a false life; it is
He who reads in your hearts your most genuine choices,
the choices that others try to stifle. It is Jesus who stirs
in you the desire to do something great with your lives,
the will to follow an ideal, the refusal to allow yourselves
to be grounded down by mediocrity, the courage

15 See also M.P. O’Reilly, “Shall we continue in sin?”: Human flourishing and
the question of holiness, “Wesleyan Theological Journal” 55 (2020) no 2 (Fall),
p. 102-113.
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podczas Swiatowego Dnia Mtodziezy Jan Pawet II powtorzyt mtodym
ludziom zgromadzonym w Tor Vergata w Rzymie, ze

W rzeczywistosci to Jezusa szukacie, gdy marzycie
o szczgsciu; to On czeka na was, gdy nic innego, co
znajdujecie, was nie zadowala; to On jest picknem, do
ktorego jestescie tak przyciaggani; to On prowokuje was
pragnieniem petni, ktore nie pozwoli wam zadowoli¢ si¢
kompromisem; to On zacheca was do zrzucenia masek
fatszywego zycia; to On odczytuje w waszych sercach
wasze najbardziej autentyczne wybory, wybory, ktore
inni1 probujg sttumic. To Jezus wzbudza w was pragnienie
zrobienia czego$ wielkiego z waszym zyciem, wole poda-
zania za ideatem, odmowe¢ pozwolenia sobie na ugrzgz-
nigcie w przecietnosci, odwage pokornego i cierpliwego
zaangazowania si¢ w ulepszanie siebie 1 spoteczenstwa,
czynigc $wiat bardziej ludzkim i braterskim!S.

Tak wiec z religijnego punktu widzenia kwitngce zycie wykracza
poza przyziemne, doczesne ludzkie rozkwitanie. Jest to przekona-
nie, ze istoty ludzkie moga nadal doswiadcza¢ kwitnacego zycia,
nawet w przypadku braku bogactwa lub jesli nie s3 w najlepszym
zdrowiu lub zyja bez wygod 1 przyjemnosci wspotczesnego swiata.
W zwiazku z tym, jak w spoteczenstwie charakteryzujgcym sie¢ kul-
turg konsumpcyjng, mozna prowadzi¢ kwitngce zycie? W jaki sposob
chrzescijanski konsument moze rozpoznac 1 wiedzie¢, ze prowadzi
dobre zycie?

16 Jan Pawel I1, Przeméwienie podczas wigilii w czasie 15 Swiatowego Dnia Mio-
dziezy (19.10.2000), https:/www.vatican.va/content/john-paul-ii/en/speeches/2000/
jul-sep/documents/hf jp-i1_spe 20000819 gmg-veglia.html (01.06.2023).
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to commit yourselves humbly and patiently to improving
yourselves and society, making the world more human
and more fraternal.'s

Thus, from a religious point of view, a flourishing life is thriving
beyond the mundane, the worldly human flourishing. It is the belief
that human beings can still experience a flourishing life even in
the absence of wealth, or if they are not in the pink of health or
surviving without the comforts and satisfaction of the modern world.
Hence, in a society characterized by consumer culture, how does one
live a flourishing life? How can a Christian consumer identify and
know that he or she is living a good life?

a) Life going well, leading well, and feeling well

The Croatian theologian Miroslav Volf identified three elements
of the flourishing life: Life going well, life leading well, and life
feeling as it should" in his book The Crown of the Good Life.

How’s life? The normal response is, “Life is going well”, an answer
that translates to everything being fine and peaceful and in harmony.
One thrives not in a fleeting manner, rather there is an extended
time that characterizes this flourishing life that one experiences,
favorable circumstances, and a life that is seemingly devoid of major
problems and setbacks. Ideally, it is a life bereft of distress, sadness,
and depression.

However, it 1s also worth noting that in countries like the Philippines,
where poverty is widespread, the prevailing insecurity, corruption
overshadowing the good things, and terrible weather disturbances

16 John Paul 11, Address of the Holy Father during the Vigil Prayer on the 15"
World Youth Day (19.10.2000), https://www.vatican.va/content/john-paul-ii/en/
speeches/2000/jul-sep/documents/hf jp-ii_spe 20000819 gmg-veglia.html
(01.06.2023).

7 M. Volf, The Crown of the Good Life. A Hypothesis, in: Joy and Human
Flourishing. Essays on Theology, Culture and the Good Life, Minneapolis, 2015,
p. 127-136.
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a) Kwitnace zycie

Chorwacki teolog Miroslav Volf, w swej ksigzce The Crown of
the Good Life (Korona dobrego zycia) zidentyfikowat trzy elementy
kwitngcego zycia: Zycie uktadajace sie dobrze, zycie prowadzone
dobrze oraz zycie odczuwane, jak by¢ powinno'’.

Na pytanie ,,jak tam zycie?”, zwykle styszymy: ,,zycie uktada si¢
dobrze”, co oznacza, ze wszystko jest w porzadku, zycie jest spokojne
1 harmonijne. Cztowiek rozwija si¢ (kwitnie) nie w przelotny sposob,
ale istnieje wydhuzony czas, ktory charakteryzuje to kwitngce zycie,
ktorego doswiadcza. Zgodnie z tg definicja ,,dobrego zycia” okolicz-
nosci sg sprzyjajace. Nie ma wickszych problemow 1 niepowodzen,
ktore popychatyby cztowieka do depresji, smutku lub niepokoju.

Warto jednak rowniez zauwazy¢, ze w krajach takich jak Filipiny,
gdzie ubostwo jest powszechne, panujaca niepewnos¢, korupcja przy-
¢miewa dobre rzeczy, a straszne zakldcenia pogodowe ngkaja co jakis
czas, obcokrajowcy sg ciekawi, dlaczego ludzie pozostaja szczgsliwi
i zadowoleni pomimo niekonczacych si¢ niepowodzen'®,

Zycie prowadzone dobrze. Jak prowadzimy nasze Zycie i kto wy-
znacza standardy dobrze prowadzonego zycia? Dobrze prowadzone
zycie to sprawczy wymiar kwitngcego zycia. Co oznacza, Ze po-
myslnos¢ zycia zalezy od dokonywanych w nim wybordow. Istnieje

7 M. Volf, The Crown of the Good Life. A Hypothesis, w: Joy and Human
Flourishing. Essays on Theology, Culture and the Good Life, Minneapolis, 2015,
s. 127-136.

'8 Potwierdza to bezposrednie do§wiadczenie autorki, ktéra przez dwa lata
pracowala jako specjalista ds. rozwoju spotecznos$ci w jednej z organizacji poza-
rzadowych pracujacych wsrdéd ubogich na cmentarzach w Cebu City. Miasto to jest
obszarem wysoce zurbanizowanym i do§wiadcza masowej migracji wewnetrzne;.
Pomimo ogromnego ubodstwa i nieludzkich warunkow zycia. Pomimo braku rzeczy
materialnych, poczucie wspolnoty i rodziny utrzymuje ich w zadowoleniu 1 pro-
mieniuje poczuciem szczg$cia 1 poddania sie mitosierdziu 1 wspdtczuciu Boga. Rok
w rok pracownicy agencji partnerskich z Europy nigdy nie przestajg zauwazac tej
istotnej cechy.
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plague every now and then, foreigners are curious why they remained
happy and contented despite the endless setbacks."

How do people lead their lives and who sets the standards of a well-
led life? Life leading well is the agential dimension of flourishing life.
This means that the thriving of one’s life is dependent on one’s choices
in life. There is a need to choose, to speak, and to act according
to the proper standards. A well-led life would signify that one is
living a life of righteousness.

Back in the 1980s, the “Four Way Test”!"* markers are common
in major thoroughfares in the Philippines. At first glance, they were
mere signages, but they had four questions written: Is it the Truth? Is
it Fair to all concerned? Will it build goodwill and better friendship?
Will it be beneficial to all concerned? One can reflect on the kind
of life he/she is living and his/her relationship with the community.
It makes a lot of sense when it i1s examined vis-a-vis the concept
of living a well-led life. It made sense to a flourishing and fullness
that involve both external and internal standards. Standards that
can be provided by philosophy and religion—who is a person? what
should be a man’s relationship with others? and what should man’s
aspirations be?

A feeling that life is as it should be. A flourishing life brings one
to a state of happiness, contentment, peace, and meaning, that is in
theological terms to the fullness of life in Christ. Others opine that it
is not important because their lives are going well. Yet, it is true that
a truly flourishing life is not complete without the sense of feeling that

' This is in reference to the first-hand experience of the writer as a Community
Development Officer for two years in one of the NGOs working among the poor in
the cemeteries of Cebu City. The City is a highly urbanized area and experiences
massive internal migration. Despite the immensity of poverty and inhumane living
conditions. Despite the lack of material things, the sense of community and family
keeps them contented and radiates a sense of happiness and surrender to the mercy
and compassion of God. Year after year, the visitators from the partner agencies in
Europe never fail to notice this salient characteristic.

1 The “Four Way Test” of the things we think, say or do is a project of the Rotary
Club in the Philippines.
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potrzeba wyboru, mowienia 1 dziatania zgodnie z wlasciwymi stan-
dardami. Dobrze prowadzone zycie oznacza zycie w prawosci.

W latach osiemdziesigtych XX wieku na gléwnych arteriach Fi-
lipin powszechnie stosowano znaki Four Way Test (Test Czterech
Drég)”. Na pierwszy rzut oka byty to zwykle znaki, ale miaty one
wpisane cztery pytania: Czy to prawda? Czy jest to sprawiedliwe dla
wszystkich zainteresowanych? Czy to zbuduje dobrg wole i lepszg
przyjazn? Czy bedzie to korzystne dla wszystkich zainteresowanych?
Mozna zastanowic si¢ nad rodzajem zycia, jakie si¢ prowadzi 1 jego
relacjami ze spotecznoscig. Ma to wiele sensu, gdy jest analizowane
pod katem koncepcji dobrze prowadzonego zycia. Ma to sens dla
rozkwitu 1 petni, ktore obejmujg zarowno standardy zewngtrzne, jak
1 wewnetrzne. Standardy, ktore mogg by¢ dostarczone przez filozofi¢
1 religie — kim jest osoba? jakie powinny by¢ relacje cztowieka z in-
nymi? i jakie powinny by¢ aspiracje cztowieka?

Uczucie, ze zycie jest takie, jakie powinno by¢. Rozkwitajace
zycie prowadzi do stanu szcze$cia, zadowolenia, spokoju 1 sensu,
czyli w terminologii teologicznej do pelni zycia w Chrystusie. Inni
mogga powiedzie¢, ze to nie jest to wazne, ze ich zycie uktada si¢
dobrze. Jednak prawda jest, ze prawdziwe kwitngce zycie nie jest
kompletne bez poczucia, ze zycie jest takie, jak by¢ powinno. To do-
bre samopoczucie jest wazne. Poczucie zadowolenia, do§wiadczenie
radosci 1 szcze$cia oraz znalezienie zyciowego celu nie zawsze jest
roOwnoznaczne z posiadaniem.

Zagadnienie rozwoju (rozkwitu) zdolnosci cztowieka az od petni
zycia znajduje si¢ w centrum nauki wszystkich swiatowych religii,
w tym rowniez wiary chrzescijanskiej. W przeciwienstwie do opartej
na rynku kultury satysfakcji 1 przejsciowego szczescia poprzez naby-
wanie towaréw dostepnych na rynku lub mozliwos$¢ zdobycia biletow
na podrdz na Ksiezyc na poktadzie pierwszego lotu Space X, kwestia
ludzkiego rozwoju znajduje zakorzenienie we wszystkich religiach
Swiata, ktore prowadza cztowieka w jego dazeniu do znalezienia

9 Test Czterech Drog” — rzeczy, ktore myslimy, méwimy lub robimy jest
projektem Rotary Club na Filipinach.
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it 1s as it should be. Feeling good is important. A sense of contentment,
the experience of joy and happiness, and finding life’s purpose are
not always equal to having.

The issue of the development (blossoming) of human abilities
up to the fullness of life is at the center of the teachings of all world
religions, including the Christian faith. In contrast to the market-based
culture of satisfaction and transitory happiness through the acquisition
of commodities available in the market, or being able to grab tickets
to the journey to the moon aboard the First Space X flight, the issue
of human flourishing finds rootedness in all the world religions that
guides man in his/her quest to find a meaningful relationship with
God. It gives meaning, and deeper consciousness to the experience
of satisfaction beyond the mundane, and to lead lives that are joyful,
contented, in harmony and in solidarity with the Supreme being and
the whole humanity. Religious traditions, especially Christian faith
invite people to go beyond themselves to transcend and be free from
pursuing that which is momentary and to seek the ultimate source
of beauty, truth, and meaningful life. As Augustine would say in De
Trinitate, “God is the only source to be found of any good things, but
especially they come into a man and attach themselves to a man”.?

Christianity provides a vision of human flourishing using
the image of the Kingdom of God wherein God and the world
are in shalom as revealed in Jesus’ Incarnation. Christianity tells
us of the dynamic movement of the God of love from Creation
to Revelation, of how God pitched his tent among us—Jesus the Word
Incarnate perfected the revelation of God’s love. God saved man and
restored the communion of man with God. Jesus through the Holy
Spirit continually invites us to live a life of flourishing that continues
to await the consummation of God’s love, through our participation in
the life of God in communion with humanity and the whole of God’s
creation. It is the humanity that lives in peace, joy, and righteousness
where shalom is manifested.

20 Augustine of Hippo, De Trinitate, in: https:/www.augustinus.it/italiano/
trinita/index2.htm (6.04.2023).
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znaczgcej relacji z Bogiem. Nadaje ono sens 1 glebsza §wiadomos$¢
doswiadczeniu satysfakcji wykraczajacej poza przyziemnos¢ i pro-
wadzeniu zycia, ktore jest radosne, zadowolone, w harmonii 1 so-
lidarnosci z Najwyzsza Istotg 1 catg ludzkoscig. Tradycje religijne,
zwlaszcza wiara chrzescijanska, zapraszaja ludzi do wyjscia poza
siebie, aby przekroczy¢ 1 uwolni¢ si¢ od pogoni za tym, co chwilowe,
1 szuka¢ ostatecznego zrodta pickna, prawdy 1 sensu zycia. Jak po-
wiedziatby Augustyn: ,,Bog jest jedynym zrodtem wszelkich dobrych
rzeczy, ale szczegdlnie wchodzg one w cztowieka 1 przywigzujg sie
do cztowieka” %

Chrzescijanstwo zapewnia wizj¢ ludzkiego rozkwitu przy uzy-
ciu obrazu Krdélestwa Bozego, w ktérym Bog 1 swiat sg w szalom,
jak objawiono we Wcieleniu Jezusa. Chrzescijanstwo mowi nam
o tym, jak dynamiczny jest ruch Boga mitosci od Stworzenia do
Apokalipsy, o tym, jak Bog rozbit swoj namiot posréd nas — Jezus,
Stowo Wecielone, udoskonalit objawienie Bozej mitosci. Bog zbawit
cztowieka 1 przywrdcit komuni¢ cztowieka z Bogiem. Jezus przez
Ducha Swigtego nieustannie zaprasza nas do zycia w petni, ktore
wciaz czeka na spelnienie Bozej mito$ci, poprzez nasze uczestnictwo
w zyciu Boga w komunii z ludzkoscig 1 catym Bozym stworzeniem.
Jest to ludzkos$¢, ktora zyje w pokoju, radosci 1 sprawiedliwosci,
gdzie objawia si¢ szalom.

Ten ludzki rozw¢j jest konsekwencja odnalezienia przez czto-
wieka Boga (lub Istoty Najwyzszej) jako centrum i zrédta mitosci
oraz wszystkiego, co pickne 1 prawdziwe. Ten ludzki rozkwit musi
by¢ postrzegany przez pryzmat Boga jako fundamentu ludzkiego
rozkwitu. Ludzki rozkwit to odnajdywanie mitosci w Bogu 1 we
wspolnocie, do§wiadczanie satysfakcji 1 odnajdywanie uniwersalne;
dobroci oraz pozwalanie jej na powrot do Swiata w bardziej konkretny
sposob — posrdd negatywnych doswiadczen wojny 1 przemocy, handlu
ludzmi, kwestii srodowiskowych, ubdstwa 1 niesprawiedliwosci — tak,
aby przeciwstawne przestanie tradycji religynych wbrew kulturze

20 Sw. Augustyn z Hippony, De Trinitate, w: https://www.augustinus.it/italiano/
trinita/index2.htm (6.04.2023).
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Consequently, human flourishing is an outcome of man’s finding
God (or the Supreme Being) as the center and source of love and
everything beautiful and true. This human flourishing needs to be
seen in an optic where God is fundamental to human flourishing.
Human flourishing is finding love in God and the community,
experiencing satisfaction and finding universal goodness, and letting
it flow back to the world in more concrete ways—amid the negative
experiences of war and violence, human trafficking, environmental
issues, poverty, and injustice—so that the counter-indicative message
of religious traditions vs consumer culture will not be drowned in

vagueness for those who cannot grasp the character of this loving
God.

b) Christian Community directed towards the Fullness of Life

The desire for a fullness of life despite the challenges of detachment
and degradation of relationships in a consumer culture can pave
the way for prospects of evangelization and mission.

The Millennials, or Generation “Z” are more well-educated,
and well-behaved but also prone to indifference, depression, and
stress compared to the older generations.?! Nihilism believes in
a meaningless life and thus rejects religious and moral principles. In
Thus Spoke Zarathustra, Friedrich Nietzsche spoke of the Nihilism
of the “Last Men”*?. The last man is one who is tired of life and is
passive, the model of the young of today who seecks comfort and
entertainment believes in YOLO [You Only Live Once] therefore,
one must follow his/her dreams, do what makes him/her happy and
to make the most out of one’s life by enjoying and traveling and
consuming as they desire to satisfy their desires. They are those who

2l Generation Z is stressed, depressed and exam-obsessed, “The Economist”
(27.02.2019).

22 Cf. F. Nietzsche, Thus Spoke Zarathustra: A Book for Anyone and No One,
R.J. Hollingdale (ed.), Hardmondsworth, 1961.
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konsumpcyjnej nie utoneto w niejasnosci dla tych, ktorzy nie sg
w stanie pojac¢ charakteru kochajacego Boga.

b) Wspolnota chrzescijanska
ukierunkowana na pelnie¢ zycia

Pragnienie petni zycia pomimo wyzwan zwigzanych z oderwa-
niem 1 degradacjg relacji w kulturze konsumpcyjnej moze utorowac
droge dla perspektyw ewangelizacji 1 misji.

Millenialsi, czyli pokolenie ,,Z”, sg lepiej wyksztalceni i lepiej
wychowanti, ale takze bardziej podatni na obojetnos¢, depresje 1 stres
w poréwnaniu ze starszymi pokoleniami?'. Nihilizm wierzy w bez-
sensowne zycie, a tym samym odrzuca zasady religijne 1 moralne.
W ,.Tako rzecze Zaratustra” Friedrich Nietzsche mowil o nihilizmie
,ostatnich ludzi”*. Ostatni cztowiek to ktos, kto jest zmegczony zy-
ciem 1 jest bierny. To model dzisiejszej miodziezy, ktora szuka kom-
fortu i rozrywki, wierzy w YOLO [ You Only Live Once], dlatego chce
podazac za swoimi marzeniami, robi¢ to, co czyni go szczesliwym
1 jak najlepiej wykorzystac swoje zycie, cieszac si¢, podrozujac i kon-
sumujac, jak chca, aby zaspokoi¢ swoje pragnienia. Sg to ci, ktorzy
stracili zainteresowanie kwestionowaniem sensu zycia, petni zycia
1 prawdziwego zycia.

Co wigcej, w srodowisku uniwersyteckim mozna zaobserwowac
bardziej razacy wptyw kultury konsumpcyjnej, ktéra weszta do
spoteczenstwa. Autorka miata kiedy$ zajecia na jednym z uniwer-
sytetow w potudniowych Filipinach. Studenci na uniwersytecie nie
s3 zamozni 1 wigkszos¢ z nich pochodzi z rodzin klasy srednie;.
W semestrze na uniwersytecie studiuje okoto 600-800 pracujgcych
studentow. Sg wsrod nich osoby pochodzace z pobliskich prowincji
Visayas 1 Mindanao na Filipinach, ktére byty wystane przez swoich

2l Generation Z is stressed, depressed and exam-obsessed, “The Economist”
(27.02.2019).

22 Cf. F. Nietzsche, Thus Spoke Zarathustra: A Book for Anyone and No One,
R.J. Hollingdale (ed.), Hardmondsworth, 1961.
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have lost interest in questioning the meaning of life, flourishing life,
and true life.

Further, in the University setting, one can observe the more
glaring impact of consumer culture that has entered into the society.
The writer was once a lecturer in one of the Universities in Southern
Philippines. The students at the University are not all well-off and
majority are from middle-class families. There are around 600-800
working students in the University per semester. Some are from
nearby provinces in Visayas and Mindanao in the Philippines sent by
their parents to seek better education in Cebu City while the parents
continue to work as farmers and fishermen. During the first semester,
these students from rural areas can easily be identified by their
physical attributes and the impression they send out yet after one
semester, identifying the students’ roots is a complicated and arduous
test as they have metamorphosed like the city girls and boys.

These students who were once “religious” were no longer
interested in Religious Education classes nor in attending Eucharistic
Celebrations, or retreats and recollections. Why? What went wrong?
Many of them responded that Religious education classes and
religious activities are repetitive and tiresome. Some students are
convinced that sacraments are avenues to reiterate the do’s and don’ts
that each must comply with to be considered a good student, and
a good person. Or teachers, formators, and preachers tend to moralize
rather than listen intently. They adhere because it was required. If
given the choice, they will go to the malls to shop and while away
time. They feel like they don’t have enough time to do everything
they want. Despite their economic limitations, they would choose
to watch movies, go to Starbucks for selfies and coffee, and sport
branded shoes and bags.

In this context, the Catholic Bishops Conference of the Philippines
(CBCP) recognized the challenge that the youth 1s facing:

Time, having not enough, and having too much to do.
Understanding the challenge, the CBCP sees it opportune
to call out all other agents and sectors in our church and
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rodzicow w poszukiwaniu lepszej edukacji w Cebu City, podczas gdy
rodzice nadal pracujg jako rolnicy i rybacy. W pierwszym semestrze
mozna tatwo zidentyfikowa¢ studentéw pochodzacych z obszarow
wiejskich na podstawie ich cech fizycznych 1 wrazenia, jakie wywie-
raja, ale po uptywie jednego semestru identyfikacja ich korzenti jest
trudniejsza 1 bardziej ztozona, poniewaz przechodza oni metamor-
foze, podobnie jak dziewczgta 1 chlopey z miasta.

Ci1 studenci, ktorzy wczesniej byli ,,religijni”, nie byli juz zain-
teresowani lekcjami religii ani uczestnictwem w uroczystosciach
eucharystycznych, rekolekcjach czy dniach skupienia. Dlaczego?
Co ztego si¢ stalo? Wielu z nich odpowiedzialo, ze lekcje 1 zajgcia
religijne, Msze, rekolekcje 1 dni skupienia s3 monotonne 1 meczace.
Uczniom wydaje si¢ absurdalne, ze sakramenty sg sposobem na
przypomnienie nakazdw i zakazow, ktorych kazdy musi przestrze-
gac¢, aby by¢ uwazanym za dobrego ucznia, czy dobrego cztowieka.
A nauczyciele, formatorzy 1 kaznodzieje majg tendencj¢ do mora-
lizowania, a nie do uwaznego stuchania. Uczeszczaja na nie, tylko
dlatego, ze jest to wymagane. Jesli beda mieli wybor, pdjda do cen-
trow handlowych, aby zrobi¢ zakupy 1 spedzi¢ tam czas. Czuja, ze
nie majg wystarczajaco duzo czasu, aby robi¢ wszystko, co chca.
Pomimo ograniczen ekonomicznych, wybieraja ogladanie filmdw,
chodzenie do Starbucksa na selfie 1 kawe oraz noszenie markowych
butow 1 torebek.

W tym kontekscie Konferencja Biskupow Katolickich Filipin
(CBCP) dostrzegta wyzwanie, przed ktorym stoi mtodziez:

Brak czasu 1 zbyt wiele do zrobienia. Rozumiejac to wy-
zwanie, CBCP uwaza za stosowne wezwac¢ wszystkie inne
podmioty 1 sektory w naszym kosciele 1 narodzie: Ro-
dzice (przede wszystkim), urzednicy panstwowi, nauczy-
ciele, osoby dziatajace w spoteczenstwie obywatelskim
1 mediach oraz inni liderzy 1 podmioty zainteresowane
dobrem mtodziezy ... pomézmy mtodym uczyni¢ ich
zycie znaczacym 1 owocnym nie tylko na jutro, ale na-
wet tu 1 teraz. To, co mogg zrobi¢ lub przyczynic si¢ do
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nation: Parents (first and foremost), government officials,
educators, those in civil society and media, and other
leaders and stakeholders in the welfare of the youth...
let us help the young make their lives meaningful and
fruitful not only for tomorrow but even in the here and
now. For what they can do or contribute to making a better
tomorrow, they can very well do and contribute to making
a better today.”

This is exactly, what was referred to as the de facto culture in
consumer culture. To engage this consumer culture, catechists,
religious education teachers, formators, Church leaders and preachers
can seek refuge in Augustine’s understanding that in the rhetorical
contest—in this context religious beliefs vs consumer culture—one
must engage people beyond ideas. The community is called to help
these students to experience the spiritual delight that frees them from
sinful delights.

Pope Francis in his Message to the Young People gathered in
Medjugorje, encouraged the young to seek Christ in the Sacraments,
especially in the Eucharist. He said,

And in this way, He helps you to discover another way
of living, different from the one offered by our ephemeral
culture, according to which nothing can be definitive and
the only thing that matters is enjoying the present moment.
In this climate of relativism, in which it 1s difficult to find
true and certain answers, the guiding words ‘Come and
see’ (Jn 1:39), addressed by Jesus to the disciples, are

Z In its message to the Youth during the CBCP Year of the Youth 2011, Bishop
Nereo Odchimar wrote: “Perhaps the one thing which some of you cannot seem
to get enough of, is TIME—you being always in a hurry and on the go, multi-task-
ing left and right, doing a lot of things, and yet feeling as if you never have enough
time in your hands.” See Catholic Bishops’ Conference of the Philippines, Young
People Stand Firm in Christ” (21.10.2011), https://cbcponline.net/young-people-
stand-firm-in-christ-3/ (01.06.2023).
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lepszego jutra, moga rowniez zrobi¢ 1 przyczynic si¢ do
lepszego dnia dzisiejszego®.

Jest to doktadnie to, co zostatlo okreslone jako kultura de facto
w kulturze konsumpcyjnej. Aby zaangazowac te kulture konsump-
cyjng, katecheci, nauczyciele religii, formatorzy, przywddcy kos-
cielni 1 kaznodzieje mogg szuka¢ rozwigzania w Augustynowym
pojmowaniu, ze w teoretycznym konkursie — przekonania religijne
kontra kultura konsumpcyjna — trzeba angazowac ludzi ponad ideami.
Spotecznos¢ jest powotlana, aby pomoc tym uczniom doswiadczy¢
duchowej radosci, ktora uwolni ich od grzesznych rozkoszy.

Papiez Franciszek w Oredziu do mtodych zgromadzonych w Me-
dziugorju zachg¢cal mtodych do szukania Chrystusa w sakramentach,
zwlaszcza w Eucharystii. Powiedziat:

W ten sposob On pomaga wam odkry¢ inny sposob zycia,
odmienny od tego, ktory proponuje nasza efemeryczna
kultura, wedlug ktorej nic nie moze by¢ ostateczne, a je-
dyna rzeczg, ktora si¢ liczy, jest cieszenie si¢ chwilg
obecng. W tym klimacie relatywizmu, w ktorym trudno
jest znalez¢ prawdziwe 1 pewne odpowiedzi, stowa prze-
wodnie ,,ChodZcie, a zobaczycie” (J 1, 39), skierowane
przez Jezusa do uczniow, sg blogostawienstwem. Row-
niez do ciebie Jezus kieruje swoje spojrzenie i zaprasza
ci¢, abys$ poszedt i byt z Nim?*,

2 W swoim przestaniu do mtodziezy podczas Roku Mtodziezy CBCP 2011,
biskup Nereo Odchimar napisal: ,,By¢ moze jedyng rzecza, ktorej niektorzy z was
nie mogg mie¢ dos¢, jest CZAS — zawsze w pospiechu i w biegu, wielozadaniowos$¢
na prawo 1 lewo, robienie wielu rzeczy, a mimo to poczucie, ze nigdy nie ma si¢
wystarczajaco duzo czasu”. Cf. Catholic Bishops’ Conference of the Philippines,
Young People Stand Firm in Christ” (21.10.2011), https://cbcponline.net/young-
-people-stand-firm-in-christ-3/ (01.06.2023).

24 Cf. Franciszek, Oredzie do mtodych zgromadzonych w Medjugorie na co-
rocznym spotkaniu (29.06.2020), w: https://www.vatican.va/content/francesco/en/
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a blessing. To you too, Jesus directs his gaze and invites
you to go and be with Him.**

The young must be allowed to encounter a community of people
who continues to seek people and encounter others in shalom despite
their differences, to persist despite their sufferings because they
have found the central and fundamental source of a flourishing life.
A community of witnesses that encounters the young and proclaims
God’s word in words, in actions, and in their lives. The millennials
are visual people. They are tired of hearing words. They must see
visual aids that show them by their lives what it is that they are
proclaiming. Pope Paul VI in Evangelii Nuntiandi says “Modern man
listens more willingly to witnesses than to teachers, and if he does
listen to teachers, it is because they are witnesses” (EN 41).

Finally, Christians must be steadfast in their evangelizing mission
and their witness life in the Spirit as a mission by attraction—the way
proposed by Pope Francis at the beginning of his Papacy. The kind
of missionary transformation which allows all Christians—especially
teachers, catechists, preachers, and priests—to an authentic Christian
witnessing in our modern, globalized, and secularized world where
faith and religion become unnecessary in human development and in
the search for meaning and happiness.”> A reminder that those who
have encountered the God of love in prayer, in Sacraments are credible
witnesses of a community life that flourishes with God’s grace and
where “Church people are images of a spectacular life that is rooted
in God—the True Source of Delight and flourishing life”.2

24 See Francis, Message to Young People Gathered in Medjugorge for the An-
nual Meeting (29.06.2020), https://www.vatican.va/content/francesco/en/messages/
pont-messages/2020/documents/papa-francesco_20200629 messaggio-giovani-med-
jugorje.html (1.05.2023).

2> See A. Recepcion (ed), Introduction, in: N.P. Awatin, Mission by Attraction:
Rethinking Pastoral Mission in the Parish, Manila, 2022.

% See also S.M. Levy-Achtemeier, Flourishing life: now and in the time to come,
Eugene, Or, 2012.
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Mtodym trzeba da¢ mozliwos¢ spotkania si¢ ze wspolnotg lu-
dzi, ktérzy nieustannie poszukujg ludzi 1 spotykajg si¢ z innymi
w duchu pokoju, pomimo dzielagcych ich réznic, aby wytrwac po-
mimo cierpien, poniewaz odnalezli centralne 1 fundamentalne Zrodto
kwitngcego zycia. Jest to wspolnota swiadectwa, ktora spotyka sie
z mtodymi 1 glosi Stowo Boze stowami, czynami i swoim zyciem.
Milenialsi to wzrokowcy. Sg zmeczeni stuchaniem samych slogandw.
Muszg ujrze¢ swiadkow, ktorzy swoim zyciem demonstrujg im to,
co glosza. Papiez Pawel VI w Evangelii nuntiandi (EN) napisal, ze
,,cztowiek naszych czasow chetniej stucha §wiadkéw, anizeli nauczy-
cieli; a jesli stucha nauczycieli, to dlatego, ze sg Swiadkami” (EN 41).

Wreszcie, chrzescijanie muszg by¢ nieztomni w swojej misji ewan-
gelizacyjnej 1 zyciu Swiadectwem w Duchu jako misji przez przycig-
ganie — sposob zaproponowany przez papieza Franciszka na poczatku
jego pontyfikatu. Jest to rodzaj misyjnej przemiany, ktora pozwala
wszystkim chrzescijanom — zwlaszcza nauczycielom, katechetom, ka-
znodziejom 1 kaptanom — na autentyczne chrzescijanskie swiadectwo
W naszym nowoczesnym, zglobalizowanym 1 zsekularyzowanym
Swiecie, w ktérym wiara 1 religia staja si¢ niepotrzebne w rozwoju
cztowieka oraz w poszukiwaniu sensu i szczes$cia®®. Przypomnienie,
ze ci, ktérzy spotkali Boga mitosci w modlitwie, w sakramentach,
sg wiarygodnymi swiadkami zycia wspolnotowego, ktore kwitnie
dzigki fasce Bozej 1 gdzie ,,ludzie Kosciota sg obrazami spektakular-
nego zycia, ktore jest zakorzenione w Bogu — Prawdziwym Zrodle
Rozkoszy i kwitngcego zycia™?°.

Czym jest rados$¢, z ktorg powinnismy angazowa¢ miodych? Jaka
jest misja Kosciota wsrod milenialsow?

messages/pont-messages/2020/documents/papa-francesco_20200629 messaggio-
-giovani-medjugorje.html (1.05.2023).

2 Cf. A. Recepcion (red), Introduction, w: N.P. Awatin, Mission by Attraction:
Rethinking Pastoral Mission in the Parish, Manila, 2022.

% Cf. tez S.M. Levy-Achtemeier, Flourishing life: now and in the time to come,
Eugene, Or, 2012.
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What is a delight with which we should engage the young? What
is the mission of the Church among the Millennials?

¢) Via pulchritudinis (Way of beauty): Wandering
in awe towards the Fullness of Life

The Sacraments are perceived as salt that has lost its flavor and
no longer makes the encounter with Christ palatable. The school
and church-based activities are neither longer appealing to their
senses or striking their core. The challenge is to make the Church,
the school, and the classrooms a rhetorical “community of delight,”
and create the link between the liturgy and its beauty, the link moves
them to see the veritatis splendor and a via pulchritudinis. Thus,
the schools, parishes, etc., become the Areopagus where the “culture
of encounter builds bridges and opens windows to the sacred values
and convictions that inspire others. It tears down the walls that divide
people and keeps them prisoners of preconceptions, prejudices or
indifference.”?’ Classrooms, churches, confessionals, and all venues
for rhetoric must be transformed into delightful ambiance where these
people will be encouraged to thirst for God and see that “the liturgy is
a radiant expression of the paschal mystery, in which Christ draws us
to himself and calls us to communion” (Benedict X VI, Sacramentum
Caritatis 35). And that which allows men and women of faith
to continue long and desire to encounter God in his words and actively,
fully, and fruitfully participate in the Liturgy (See Vaticanun II,
Sacrosanctum Concilium 14-20) receive God in the Sacraments.

At a time when, there they don’t know what they are searching
for or what is there beyond the lethargy, the Church can offer the gift
of a flourishing life in Christ, the Word Incarnate among the young
people who are searching or maybe at the crossroads between staying

7 Francis, Advancing the Culture of Encounter (17.03.2023), https://www.oss-
ervatoreromano.va/en/news/2023-03/ing-011/advancing-a-culture-of-encounter.
html#:~:text=The%20culture%200f%20encounter%20builds,of% 20preconcep-
tions%2C%?20prejudices%200r%20indifference (01.06.2023).
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¢) Via pulchritudinis (Droga Pi¢kna):
wedrujac w zachwycie ku Pelni Zycia

Sakramenty s3 odbierane jak sol, ktora zatracita swoj smak 1 nie
sprawia juz, ze spotkanie z Chrystusem jest smaczne. Zajecia szkolne
1 koscielne nie przemawiajg juz do ich zmystow. Nie trafiaja juz
w ich sedno. Wyzwaniem jest zatem uczynienie Ko$ciota, szkoty
1 sal lekcyjnych retoryczng ,,wspolnotg zachwytu” i stworzenie po-
taczenia migdzy liturgia 1 jej picknem, potaczenie, ktore pozwoli
im zobaczy¢ veritatis splendor [blask prawdy] 1 via pulchritudi-
nis [droge pickna]. W ten sposéb szkoty, parafie itp. mogg stac si¢
Areopagiem, na ktorym ,,kultura spotkania buduje mosty 1 otwiera
okna na swigte wartosci 1 przekonania, ktore inspirujg innych. Burzy
mury, ktore dzielg ludzi 1 wiezg ich w uprzedzeniach, uprzedzeniach
lub obojetnosci”?. Sale lekcyjne, koscioty, konfesjonaty i wszystkie
miejsca retoryki muszg zosta¢ przeksztatcone w miejsca zachwy-
cajacej atmosfery, w ktorej ci ludzie beda zachgcani do pragnienia
Boga i zobaczenia, ze ,,liturgia jest promiennym wyrazem tajemnicy
paschalnej, w ktoérej Chrystus przyciagga nas do siebie 1 wzywa do
komunii” (Benedykt X VI, Sacramentum Caritatis 35). To pozwoli
mezczyznom 1 kobietom wiary trwa¢ w pragnieniu spotkania Boga
w Jego stowach 1 aktywnie, w pelni 1 owocnie uczestniczy¢ w liturgii
(por. Drugi Sobor Watykanski, Sacrosanctum Concilium 14-20), oraz
przyjmowac¢ Boga w sakramentach.

W czasach, gdy ludzie nie wiedza, czego szukaja lub co jest poza
letargiem, Koscidl moze zaoferowaé dar peini (kwitngcego) zycia
w Chrystusie, Stowie Wcielonym, mtodym ludziom, ktorzy szukajg
lub by¢ moze znajdujg si¢ na rozdrozu miedzy pozostaniem w miej-
scu a szukaniem. W pozornej utracie zainteresowania tym, co jest
poza materialistycznym $wiatem, Ko$ciot moze spotka¢ mlodych

?T Franciszek, Advancing the Culture of Encounter (17.03.2023), https://
www.osservatoreromano.va/en/news/2023-03/ing-011/advancing-a-culture-of-
-encounter.html#:~:text=The%20culture%200f%20encounter%20builds,of %
20preconceptions%2C%20prejudices%200r%20indifference (01.06.2023).
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put and looking out. In the seeming loss of interest in what is beyond
the materialistic world, the Church can encounter the young and allow
them to discover the beauty of a community that is welcoming, caring,
joyful, and peaceful despite pains and challenges. A community
of people who are transformed by their own encounters with Jesus
and receive the mission to spread this beautiful experience to others,
and walk with others in this Way of Beauty (Via pulchritudinis).
A community that continues to seek human flourishing beyond
richness, good health, and power, but a life of peace, righteousness,
joy, and contentment.?®

The mission of the Church in general and the Philippine Church
in particular is, first and foremost, to recharge and to retool teachers,
catechists, formators, and priests so they will see once more the great
importance of our vocation and mission as baptized Christians and
ordained ministers, a catechetical awakening as Paul VI would say
it (EN 132). John Paul II in his Apostolic Exhortation Catechesi
Tradendae (CT) emphasized the need for catechesis [and for catechists,
religious educators, and formators] to be “continually renewed by
a certain broadening of its concept, by the revision of its methods,
by the search for suitable language, and by the utilization of new
means of transmitting the message” (CT 17). This was an urgent
call raised by the participants of the Second Plenary Council in
the Philippines in the 1980s and is still, a recurring reminder to all
catechists, religious educators, and Formators in the Philippines.”
Pope Francis during the Third International Congress of Catechists
reminded the catechists in particular [and religious educators and

28 See also C.E. Self, A4 Flourishing Life of Love: The Heart of the Matter (Mat-
thew 22:37-40), “The Living Pulpit” 23 (2014) no 1 (Spring), p. 27-29; L.R. Matthias,
Altruism, and the flourishing teacher: Exploring a Christian Theology of Love,
“International Journal of Christianity & Education” 20 (2016) no 2 (July), p. 106-
-118; E. Feldman, Pursuing the Flourishing Life in Christ, https://www.austinstone.
org/articles/pursuing-the-flourishing-life-in-christ (03.14.2023).

2 See J.L. Roche, Catechesis/Religious Education in the Spirit of PCP 11, “Landas”
6 (1992) p. 145-165. See also C. Batan, The National Catechetical Survey (NCS)
2016-2021: Pastoral Action, Research and Intevention Project, Manila, 2021.
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1 pozwoli¢ im odkry¢ piekno wspdlnoty, ktora jest goScinna, trosk-
liwa, radosna 1 spokojna pomimo bolu 1 wyzwan. Wspolnota ludzi,
ktorzy zostali przemienieni przez wlasne spotkania z Jezusem 1 otrzy-
mali misj¢ szerzenia tego picknego doswiadczenia wsrod innych
1 kroczenia z innymi Droga Piekna (Via pulchritudinis). Wspodlnota,
ktora nadal poszukuje ludzkiego rozkwitu poza bogactwem, do-
brym zdrowiem i sitg, ale zycia w pokoju, sprawiedliwosci, radosci
i zadowoleniu?®®.

Misja Kosciota w ogole, a Kosciota filipinskiego w szczegolnosci,
jest po pierwsze podtadowanie 1 ponowne przygotowanie nauczycieli,
katechetow, formatorow 1 kaptanow, aby znéw dostrzegli wielkie
znaczenie naszego powotania i misji jako ochrzczonych chrzescijan
1 wyswieconych szafarzy, przebudzenie katechetyczne, jak powie-
dzialby Pawetl VI (EN 132). Jan Pawet II w adhortacji apostolskie;j
Catechesi tradendae (CT) podkreslit potrzebe, aby katecheza [oraz
katecheci, wychowawcy religijni 1 formatorzy] byla ,,nieustannie
odnawiana przez pewne poszerzenie jej koncepcji, przez rewizje¢ jej
metod, przez poszukiwanie odpowiedniego jezyka 1 przez wykorzy-
stanie nowych srodkoéw przekazywania oredzia” (CT 17). Bylo to
pilne wezwanie podniesione przez uczestnikow Drugiego Synodu
Plenarnego na Filipinach w latach 80-tych 1 nadal jest statym przy-
pomnieniem dla wszystkich katechetow, wychowawcow religijnych
1 formatorow na Filipinach?. Papiez Franciszek podczas Trzeciego
Miedzynarodowego Kongresu Katechetow przypomnial kateche-
tom w szczegolnosci [oraz wychowawcom religijnym i formatorom

2 Cf.tez C.E. Self, 4 Flourishing Life of Love: The Heart of the Matter (Matthew
22:37-40), “The Living Pulpit” 23 (2014) no 1 (Spring), p. 27-29; L.R. Matthias,
Altruism, and the flourishing teacher: Exploring a Christian Theology of Love,
“International Journal of Christianity & Education” 20 (2016) no 2 (July), p. 106-
118; E. Feldman, Pursuing the Flourishing Life in Christ, https://www.austinstone.
org/articles/pursuing-the-flourishing-life-in-christ (03.14.2023).

2 See J.L. Roche, Catechesis/Religious Education in the Spirit of PCP 11, “Landas”
6 (1992) p. 145-165. See also C. Batan, The National Catechetical Survey (NCS)
2016-2021: Pastoral Action, Research and Intevention Project, Manila, 2021.
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formators in general] to “never tire of being catechists” and “never
forget the purpose of catechesis.”*® This is a timely impetus for
catechists and educators.

Thus, the second mission — catechists and educators must be
challenged to be delighted and ecstatic once again in their vocation
as formators and teachers and fathom that “the life of a catechist/
educator as a servant in the Church is joyful and fulfilling as they
are able to guide the faith formation of the catechized.”"

Thirdly, it is the call to be people of encounter. John Paul II
taught that catechesis must put people in touch and in communion
in intimacy with Jesus who can lead us to the love of the Father in
the Spirit and make us share in the life of the Holy Trinity (CT 5).
His successor Benedict X VI echoed this in Deus Caritas Est (DCE)
when he said: “Being a Christian is not the result of an ethical
choice or a lofty idea, but the encounter with an event, a person,
which gives life a new horizon and a decisive direction” (DCE 1).
Catechists and religious educators and formators who encounter
Christ in prayer, in the Sacraments are effective and credible agents
of encounter in a world that Pope Francis describes as “too accustomed
to the indifference”. Further, he asks people of goodwill to “work
and ask for the grace to build a culture of encounter, of this fruitful
encounter, this encounter that returns to each person their dignity as
children of God, the dignity of living”. We “are accustomed to this
indifference”, the Pope said, whether it be “when we see the calamities
of this world” or when faced with the “little things”.*?

How can we be a “community of delight” when we ourselves
are no longer delighted in our ministry? How can we speak of full
of wisdom and delight when we are no longer experiencing it or have

3% Francis, Address to Participants in the Third International Congress of Cate-
chists (10.09.2022), in: https://www.vatican.va/content/francesco/en/speeches/2022/
september/documents/20220910-congresso-int-catechisti.html (1.05.2023).

3t C. Batan, Findings and Insights, Manila, 2021.

32 Franciszek, Culture of Encounter (13.09.2016), in: https://www.vatican.va/
content/francesco/en/cotidie/2016/ documents/papa-francesco-cotidie 20160913 _for-
a-culture-of-encounter.html (01.06.2023).
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w ogole], aby ,,nigdy nie meczyli si¢ byciem katechetami” 1 ,,nigdy
nie zapominali o celu katechezy”>".

Jest to wiec, po drugie, stale aktualny impuls dla katechetow 1 wy-
chowawcow. Tak wige katecheci 1 wychowawcy muszg by¢ wzywani
do ponownego zachwytu 1 ekstazy w swoim powotaniu jako formato-
rzy i nauczyciele oraz zrozumied, ze ,,zycie katechety / wychowawcy
jako shugi w Kosciele jest radosne 1 satysfakcjonujgce, poniewaz sg
w stanie kierowa¢ formacjg wiary katechizowanych™?!.

W koncu, po trzecie, jest to wezwanie do bycia ludzmi spotkania.
Jan Pawel Il nauczal, ze katecheza musi wprowadza¢ ludzi w kontakt
1 komuni¢ w intymnosci z Jezusem, ktory moze doprowadzi¢ nas do
milosci Ojca w Duchu Swigtym i uczyni¢ nas uczestnikami zycia
Trojcy Swietej (CT 5). Jego nastepca Benedykt XVI powtorzyt to
w Deus Caritas Est (DCE), piszac: ,,Bycie chrzescijaninem nie jest
wynikiem wyboru etycznego czy wznioslej idei, ale spotkaniem z wy-
darzeniem, z Osoba, ktora nadaje zyciu nowy horyzont i decydujacy
kierunek” (DCE 1). Katecheci 1 wychowawcy religijni oraz forma-
torzy, ktorzy spotykaja Chrystusa w modlitwie, w sakramentach, sa
skutecznymi 1 wiarygodnymi posrednikami spotkania w Swiecie,
ktory papiez Franciszek opisuje jako ,,zbyt przyzwyczajony do obo-
jetnosci”. Co wigcej, prosi ludzi dobrej woli, aby ,,pracowali 1 prosili
o taske budowania kultury spotkania, owocnego spotkania, spotkania,
ktore przywraca kazdej osobie jej godnos¢ dzieci Bozych, godnos¢
zycia”. ,,JesteSmy przyzwyczajeni do tej obojetnosci”, powiedziat
papiez, czy to ,.kiedy widzimy nieszczescia tego Swiata”, czy tez
w obliczu ,,matych rzeczy”?**.

Jak mozemy byc¢ ,,wspolnota zachwytu”, skoro sami nie jesteSmy
juz zachwyceni nasza postuga? Jak mozemy mowic¢ o petni madrosci

3% Franciszek, Oredzie do uczestnikow Trzeciego Miedzynarodowego Kongresu
Katechistow (10.09.2022), w: https://www.vatican.va/content/francesco/en/spee-
ches/2022/september/documents/20220910-congresso-int-catechisti.html (1.05.2023).

3t C. Batan, Findings and Insights, Manila, 2021.

32 Franciszek, Culture of Encounter (13.09.2016), w: https://www.vatican.va/
content/francesco/en/cotidie/2016/ documents/papa-francesco-cotidie_ 20160913 _for-
-a-culture-of-encounter.html (01.06.2023).
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not experienced it all? How can we invite them to encounter God and
walk through the Via pulchritudinis.

CONCLUSION

Before consumer culture could sweep religion under the rug,
the Church should imagine herself (listening to Augustine) persuading
educators and formators to instruct, delight and move the listener,
the students, the mass goers, the bystanders, and the strangers.
Not all are gifted with the eloquence that can persuade people and
touch hearts, but everyone can be witnesses of their own delightful
experience with the Lord. Each can acknowledge his/her giftedness
and use that unique gift to bring back the young to the fold and allow
them to experience the holistic life of the Church—Sacraments,
people caring for the environment, people who care for the poor and
marginalized, and seeks to restore their dignity, people who work for
justice and peace, teachers, catechists and priests who are not just
proclaimers but witnesses of the love of God—that is full of wisdom
and delight.

We should take a risk of opening ourselves trusting that on
the one hand we discover in them friends and brothers / sisters and
on the other we discover more about ourselves. Thus, the wisdom
and delight that the Church offers, through the formators, teachers,
catechists, and ministers who are agents of encounters, attract
the young to an experience of spiritual delight, of the discovery
of the Veritatis splendor, and walk through the via pulchritudinis
that leads them to experience God’s overflowing love and communion
with God who is the source of true delight.
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1 zachwytu, skoro sami juz tego nie do§wiadczamy lub nigdy nie do-
swiadczylismy tego? Jak mozemy zaprosic¢ ich do spotkania z Bogiem
1 maszerowania Via Pulchritudinis?

Zanim kultura konsumpcyjna mogtaby zamies¢ religie pod dywan,
Kosciot jako catos¢ powinien wyobrazi¢ sobie siebie jako stuchaja-
cego Augustyna przekonujacego wychowawcow 1 formatorow do na-
uczania, zachwycania i poruszania stuchaczy, uczniow, uczestnikow
mszy, osob postronnych 1 nieznajomych. Nie wszyscy sg obdarzeni
elokwencja, ktora moze przekona¢ ludzi 1 dotkng¢ serc, ale kazdy
moze by¢ swiadkiem wlasnego zachwytu doswiadczeniem Pana.
Kazdy moze uzna¢ sw¢j talent 1 wykorzysta¢ ten wyjatkowy dar,
aby przywroci¢ miodych do owczarni 1 pozwoli¢ im doswiadczy¢
holistycznego zycia Kosciota — sakramentow, ludzi dbajacych o sro-
dowisko, ludzi, ktorzy troszcza si¢ o ubogich 1 zmarginalizowanych
oraz starajg si¢ przywroci¢ im godnos$¢, ludzi, ktoérzy dziatajg na
rzecz sprawiedliwo$ci 1 pokoju, nauczycieli, katechetow 1 kaptanow,
ktorzy sa nie tylko glosicielami, ale §$wiadkami mitosci Boga — ktora
jest pelna madrosci 1 zachwytu.

Madros¢ 1 zachwyt, oferowane przez Kosciot za posrednictwem
wychowawcow, nauczycieli, katechetow 1 duszpasterzy, powinny
doprowadzi¢ mtodych do doswiadczenia duchowego zachwytu, ktory
pozwoli im do$wiadczy¢ przelewajacej si¢ mitosci Boga 1 komunii
z Bogiem, bedacym zrodtem prawdziwego zachwytu

Powinnismy podjac¢ ryzyko otwarcia sig¢, ufajac, ze z jednej strony
odkryjemy w nich przyjaciot i braci/siostry, a z drugiej strony odkry-
jemy petniej prawde o nas samych. W ten sposob madros¢ 1 zachwyt,
ktore Koscidt oferuje poprzez wychowawcow, nauczycieli, kateche-
tow 1 duszpasterzy, ktorzy sa posrednikami spotkan, przyciagaja
mlodych do doswiadczenia duchowego zachwytu, odkrycia blasku
Prawdy (Veritatis splendor) 1 kroczenia drogg Piekna (via pulchritu-
dinis), ktora prowadzi ich do doswiadczenia przelewajacej si¢ mitosci
1 komunii z Bogiem, ktéry jest zrodtem prawdziwego zachwytu.
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Abstract

Consumer culture is trying to push the issues of religion out of the lives
of societies. Not everyone is gifted with the eloquence that can convince people
and touch hearts, but everyone can witness their own delight in experiencing God in
life. Everyone can use their own talents to let the lost people experience the true life
of the Church, to discover the beauty of the sacraments and, above all, to discover
people who care for the poor and marginalized by restoring their dignity; people
who work for justice, peace and the environment. Teachers, catechists and priests
are not only preachers, but witnesses of God’s love — which is full of wisdom and
delight. It is wisdom and awe that can lead to discovering the splendor of Truth
(Veritatis splendor) and walking the path of Beauty (via pulchritudinis), which
leads to God, who is the source of true wisdom and awe.

Keywords: Fullness of life in Christ, consumerism, faith in God, delight in
the beauty of God
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Streszczenie

Kultura konsumpcyjna usituje wyprze¢ zagadnienia religii z zycie spoleczefistw.
Nie wszyscy sg obdarzeni elokwencja, ktora moze przekona¢ ludzi i dotkna¢ serc,
ale kazdy moze by¢ §wiadkiem wtasnego zachwytu do§wiadczeniem Boga w Zyciu.
Kazdy moze wykorzysta¢ wtasne talenty, aby zagubionym pozwoli¢ do§wiadczy¢
prawdziwego zycia Ko$ciota. Odkry¢ piekno sakramentow, a przede wszystkim lu-
dzi, ktorzy troszcza si¢ o ubogich i zmarginalizowanych przywracajac im godnos¢;
ludzi, ktorzy dziataja na rzecz sprawiedliwos$ci, pokoju i sSrodowiska. Nauczyciele,
katecheci 1 kaptani sg nie tylko glosicielami, ale §wiadkami mitosci Boga — ktéra
jest petna madrosci i zachwytu. To wiasnie madros¢ 1 zachwyt mogg doprowadzi¢
do odkrycia blasku Prawdy (Veritatis splendor) 1 kroczenia droga Pigkna (via
pulchritudinis), ktora prowadzi do Boga, ktory jest zrodtem prawdziwej madrosci
1 zachwytu.

Stowa kluczowe: Petnia zycia w Chrystusie, konsumpcjonizm, wiara w Boga,
zachwyt picknem Boga
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