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APLIKACJE MOBILNE JAKO NOWA FORMA KOMUNIKAC]JI SPOLECZNE] I RELIGIJNE]

Mobile applications as a new form of social and religious communication

Abstrakt

W XX w. gléwnym zadaniem Kosciota — w zakresie komunikacji spotecznej i mediéw — byta koniecznos¢
przetozenia treci religijnych na takie $rodki przekazu jak telewizja, radio, Internet. W kontekscie Internetu
oraz urzadzeri mobilnych, codziennie uzywanych, pojawiajg si¢ nowe wyzwania zwiazane z popularnoscia
aplikacji mobilnych w komunikacji spotecznej. Celem artykutu jest préba odpowiedzi na pytania: Jaka jest
zawarto$¢ wybranych mobilnych aplikacji katolickich? W jaki sposéb tresci religijne sa w nich prezentowane?
Jakie mozna okregli¢ funkcje mobilnych aplikacii religijnych? Jakq mozna zaproponowa¢ definicj¢ mobilnej
aplikacji religijnej? Jakie jest jej znaczenie dla wspétczesnej komunikacji spotecznej i komunikacii religijnej?
Jakie sugestie i wytyczne mozna zaproponowac tworcom religijnych aplikacji mobilnych? W realizacji przed-
stawionych wyzej zalozen dokonano analizy literatury przedmiotu i dostepnych raportéw statystycznych,
a takze wybranych aplikaciji religijnych (wykorzystujac metodg obserwacji uczestniczacej, pobierajac te apli-
kacje i uzywajac ich). Po dokonanej syntezie zweryfikowano postawione hipotezy, zaproponowano wnioski
oraz postulaty do dyskusji i dalszych badan naukowych.

Stowa kluczowe: aplikacje mobilne, mobilne aplikagje religijne, komunikacja spoteczna, komunikacja religijna

Abstract

In the twentieth century, the main challenge for the Church — in the field of communication and media —
was the need to convert religious content on such media as television, radio, Internet. Today, in the context
of the Internet and mobile devices that are used every day, there are new challenges for the Church associa-
ted with mobile applications. This article attempts to answer the questions: What is the content of selected
mobile catholic applications? In what form the religious content is presented in them? What functions do
catholic mobile applications have? What kind of definition of the religious mobile application can be pro-
posed? What kind of meaning do they have for contemporary social and religious communication? What
kind of suggestions and guidelines can be proposed for the creators of religious mobile applications? In order
to answer those questions and realize the above assumptions, the review and analysis of the literature and
available research reports were done, then the analysis of the content of selected religious applications and the
participant observation (downloading by the author of this article the chosen mobile applications and using
them). After the synthesis, the hypotheses verification was done, the conclusions were stated and proposals
for further discussion and research were presented.

Keywords: mobile applications, mobile religious apps, religious communication, social communication

Wprowadzenie
Popularnos¢ aplikacji mobilnych rosta wraz z popularnoscia smartfona i tabletu. Telefon w wydaniu
smartfona to juz nie tylko urzadzenie do rozmowy, ale — jak z nazwy wynika — ,madry telefon”, urzadzenie,
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ktére — oprécz funkcji wykonywania potaczen telefonicznych — zawiera takze dostgp do WW'W, poczty, wi-
deo, zdj¢¢, gier, e-bookdéw, muzyki, aparatu fotograficznego, tekstowych czytnikéw wiadomosci oraz aplikacji
o roznego rodzaju tematyce. Kiedy w czerwcu 2007 r. Steve Jobs wprowadzat na rynek iPhone’a, zapowiedziat
go zdaniem: ,,Cale Twoje zycie w Twojej kieszeni”. Po tym wydarzeniu w Internecie pojawito si¢ okreslenie,
ze iPhone to nowe wcielenie Jezusa. W kanadyjskiej gazecie ,,National Post” z 21 czerwca 2007 r. mozna byto
przeczytaé: ,iPhone nadchodzi (.. .). Bedzie to dzien, kiedy niemi zaczna méwi, ghusi stysze, a sparalizowani
chodzi¢. To beda $wigta Bozego Narodzenia w czerwcu, sylwester latem (...), a wszytko zawarte w jednym”
(zob. Woyke 2014). W tym samym tygodniu, tuz przed oficjalnym wypuszczeniem iPhone’a na rynek, w , The
Washington Post” z 14 czerwca 2007 r. wydrukowano komiks, w ktérym z géry Synaj, zamiast Mojzesza,
schodzi Steve Jobs, wyposazony przez Boga nie w dwie tablice Dekalogu, ale w dwa iPhone’y (zob. Woyke 2014).
To zdarzenie z 2007 r. zainaugurowato nows er¢ nie tylko w komunikacji spotecznej, ale réwniez religijne;j.

Uwagi metodologiczne

W drugiej potowie XX w. gtéwnym zadaniem Kosciota katolickiego w zakresie komunikacji spotecznej
i mediéw byla koniecznos¢ przetozenia tresci religijnych na takie $rodki przekazu jak telewizja, radio,
Internet (zob. Marcyniski 2016; Giemza 2005: 406-425; Kuczwat 2010: 70-95; Ptukarska 2011: 66-69; Ravasi
2011: 57-59; Wadowski 2010: 349-365; Draguta 2005: 397-405; Drozdz 2008: 53-78). Dzisiaj, w kontekscie
Internetu oraz urzadzen mobilnych, codziennie uzywanych, pojawiaja si¢ nowe wyzwania zwiazane z apli-
kacjami mobilnymi (zob. Tarasewicz-Gryt 2013: 89-108). Przedmiotem niniejszych badan jest zawarto$¢
tresciowa katolickich mobilnych aplikacji religijnych, ich forma przekazu i funkcje. Celem podjgtych badan
jest okreslenie tego: Jaka jest zawarto$¢ wybranych mobilnych aplikacji katolickich? W jaki spos6b tresci
religijne s3 w nich prezentowane? Jakie mozna okresli¢ funkcje mobilnych aplikacji religijnych? Jaka mozna
zaproponowa¢ definicj¢ mobilnej aplikagji religijnej? Jakie jest jej znaczenie dla wspéiczesnej komunikacji
spolecznej i komunikacji religijnej? Jakie sugestie i wytyczne mozna zaproponowa¢ twércom religijnych
aplikacji mobilnych?

Do prezentowanego badania wybrano najpopularniejsze katolickie mobilne aplikacje w okresie lipiec
2015 - lipiec 2016. W celu odszukania tychze aplikacji w wyszukiwarke Google.com wpisano hasto ,, Top 10
catholic applications”. W opcjach wyszukiwania zaznaczono ostatni rok. W rezultacie wybrano cztery linki,
ktérych tytuly sugerowaty ranking:

Ranking 1.: http://epicpew.com/top-10-apps-for-catholics/.

Ranking 2.: https://catholicapptitude.org/essential-catholic-apps/.

Ranking 3.: https://focusoncampus.org/content/5-great-free-catholic-apps.

Ranking 4.: https://canadiancatholic.net/8-catholic-apps-you-should-download-hurry.

Powyisze pytania pozwalaja sformutowad nast¢pujace hipotezy badawcze:

H1 — Mobilne aplikacje katolickie zawieraja pomoce do zdobywania wiedzy religijnej oraz praktykowania
wiary katolickiej.

H2 — Mobilne aplikacje katolickie prezentuja tresci religijne i pomoce praktykowania wiary w sposéb
atrakcyjny i tatwy w uzytkowaniu.

H3 — Mobilne religijne aplikacje zmieniaja komunikacjg religijng i spoteczna.

Aby uzyska¢ odpowiedzi na pytania badawcze i zweryfikowaé postawione hipotezy, na pierwszym eta-
pie — po dokonaniu analizy tresci literatury przedmiotu oraz dostgpnych raportéw badawczych (Nielsena,
Statisty) — zostang zdefiniowane kluczowe pojegcia i terminy: aplikacja mobilna, komunikacja spofeczna
i komunikacja religijna. Na drugim etapie zostang przeanalizowane najbardziej popularne aplikacje religijne
na $wiecie. Rankingi, ukazujace t¢ popularno$¢, jednoczesnie wskaza te aplikacje, ktére sa najbardziej uzy-
teczne. Aplikacje te zostana doktadnie przeanalizowane pod katem zawarto$ci, sposobu prezentacji tresci
religijnych, funkji, jakie petnia, a takze znaczenia, jakie maja dla nowej komunikacji spoleczne;j i religijne;j.
Na tym etapie postuzono si¢ analiza tresci (zob. Lisowska-Magdziarz 2004: 13; Wimmer, Dominick 2008:
211; Frankfore-Nachmias, Nachmias 2001), a takze obserwacjga uczestniczaca, polegajaca na pobraniu przez
autora wybranych aplikacji mobilnych oraz uzytkowaniu ich przez tydzien (1-8 lipca 2016 r.). Na trzecim
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etapie zostanie dokonana synteza uzyskanych danych z analizy (Sztumski 2010: 89-90), zostang zweryfikowane
hipotezy, przedstawione wnioski, a takze postulaty do dyskusji i dalszych badan naukowych.

Wyjasnienie kluczowych pojeé: aplikacja mobilna, komunikacja spoleczna
i komunikacja religijna

App jest skrotem od angielskiego stowa application. Wedtug Stownika jezyka polskiego PWN aplikacja to
»komputerowy program uzytkowy” lub ,zastosowanie czego$ w praktyce” (SJP PWN). Termin ten zyskat
popularno$¢ w kontekscie urzadzeri mobilnych, ale weiaz odnosi si¢ do programéw w ogélnosci, takze caly czas
do komputera i innych urzadzen cyfrowych. Aplikacja mobilna jest to program komputerowy przeznaczony
dla urzadzeri mobilnych np. takich jak tablet, smartfon dla systemu operacyjnego iOS (oprogramowanie
Apple przeznaczone dla urzadzen iPhone, iPod Touch, iPad), Android (oprogramowanie Google dla urzadzen
mobilnych m.in. takich firm jak Samsung, HTC, Sony) lub Windows Phone (oprogramowanie Microsoft,
wystepujace podobnie jak Android w urzadzeniach réznych producentéw, w szczegélnosci Nokii, ale takze
Samsunga, HTC). Niektdre sposrdd aplikacji sa wgrane przez producenta w urzadzenie mobilne i nie mozna
ich usuna¢, a inne trzeba pobra¢ samodzielnie, w zaleznosci od potrzeb uzytkowania (zob. Karch 2016).
Aplikacje odnosza si¢ do réznych przestrzeni zycia — czasu wolnego i pracy, sportu, muzyki (zob. Widder 2016),
rozrywki, edukacji (zob. Park 2011), przyrody (zob. Jepson, Ladle 2016), takze do religii (zob. Lamb 2010;
McLain 2011; Kuruvilla). Wsréd aplikacji mobilnych wyréznia si¢ m.in. komunikatory, serwisy spoteczno-
$ciowe, aplikacje uzytkowe, gry, e-mail, zarzadzanie multimediami, nawigacje (zob. Dwornik 2013).

Wedtug Statisty dla Androidéw mamy 2,2 mln aplikacji, a dla IOS (Apple) — 2 mln. W 2015 r. liczba
uzytkownikéw mobilnego Internetu przekroczyta potowe swiatowej populacji. Przecigtny dzienny czas spe-
dzony na uzytkowaniu mobilnych urzadzeri (smartfon, tablet) przez miodziez wynosi 3 godziny 26 minut.
Najbardziej popularna kategoria z Apple to gry (23% sposréd dostgpnych aplikacji) (Statistica 2). Wedtug
danych z maja 2015 r. Google Play oferowat 1,5 mln aplikacji, a Apple App Store 1,4 mln (wykres 1).

Wykres 1. Rynek mobilnych aplikagji

Rynek mobilnych aplikacji

(liczba dostepnych aplikacji;

dane podane w milionach)
1600000
1400000
1200000
1000000
800000
600000
400000
= H B

o ]
Google Play Apple App Store Amazon App Store Windows Phone BlackBerry World
Store

7 rédlo: Statista 3; Twohig 2016
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Ponizsze dane przedstawiaja skumulowang liczbg pobran aplikacji w App Store od lipca 2008 do czerwca
2016 r.

Wykres 2. Liczba pobrait w Apple AppStore
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Zrédto: Statista 1

Uzytkownicy Apple wydali wigcej niz 1,1 mld dolaréw na aplikacje mobilne podczas §wiat Bozego
Narodzenia w 2015 r. Nowy Rok tego roku byt najwigkszym dniem w historii App Store, jesli chodzi o za-
kup aplikacji mobilnych. W ciagu doby wydano wigcej niz 144 mln dolaréw. W catym 2015 r. wydano na
aplikacje mobilne 20 mld dolaréw — i to jest podwéjna liczba od tej wydanej w 2013 r. (zob. Eadicicco 2016).

Nielsen podaje, ze w 2015 r. Facebook — tak jak w poprzednich latach — byt aplikacja najczg$ciej wybierana
przez uzytkownikéw mobilnych urzadzeri (ponad 126 mln uzytkownikéw mobilnych urzadzer kazdego
miesigca) i to oznacza wzrost pobran — 8% wiecej niz w poprzednim roku. Aplikacja YouTube znajduje si¢
na drugim miejscu (97 mln uzytkownikéw mobilnych urzadzeri kazdego miesiaca), nastgpnie Facebook
Messenger (ponad 96 mln uzytkownikéw mobilnych urzadzen kazdego miesiaca). Aplikacja z najwyzszym
wzrostem popularnosci to Facebook Messenger z 31-procentowym wzrostem uzytkowania w poréwnaniu
z 2014 r., a Apple Music — z 26-procentowym wzrostem. Nielsen’s Electronic Mobile Measurement jest in-
stalowany za pozwoleniem uzytkownikéw na ich smartfonach; zainstalowato go okoto 9 tys. uczestnikéw
w wieku od 18 lat majacych system zaréwno iOS, jak i Android. Uczestnicy sa rekrutowani online w jezyku
angielskim sposréd Hispanoamerykanéw, Afroamerykanéw, Azjatoamerykanéw, rdzennych Amerykanéw,
tubylczych mieszkaricéw Alaski oraz Amerykanéw o mieszanej etnicznosci. Ta metoda dostarcza holistycz-
nego ogladu wszystkich aktywnos$ci na smartfonach w taki sposéb, ze zachowanie jest monitorowane bez
zadnych zaktécen. Dane s3 oparte na comiesigcznym sondazu Nielsena obejmujacym ponad 30 tys. mobilnych
uzytkownikéw w wieku 13 lat i wigcej w Stanach Zjednoczonych (zob. Nielsen 2015).

W $wiatowym i polskim rankingu najbardziej popularnych aplikacji mobilnych (dane na 2016 r.) nie
bylo zadnej aplikacji religijnej (Best Android...; The 100 Best...). Najpopularniejsze aplikacje to zazwyczaj
te 0 przeznaczeniu uniwersalnym. Informacje na temat aplikacji religijnych podaja inne rankingi, o czym
wigcej ponizej.
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Kolejnym kluczowym dla opracowania terminem jest komunikacja spoteczna. W literaturze przedmiotu
uzywa si¢ termindéw: komunikowanie si¢, komunikowanie i komunikacja (Maigret 2012). Ten pierwszy —
komunikowanie si¢ — oznacza proces wyrazajacy wymiang informacji mi¢dzy ludZmi, grupami i instytucjami
(Castells 2013). Komunikowanie za$ najcze$ciej odnosi si¢ do wymiany informagji za posrednictwem srodkéw
spotecznego przekazu (Castells 2007; Slevin 2005: 593-627). Komunikacja natomiast oznacza przeptyw
informacji (zob. Filipiak 2004; McQuail 2007). Laciniskie communicare oznacza ,uczestniczy¢, zrzeszac sig,
by¢ w relacji” (zob. Dobek-Ostrowska 2002; Fiske 1999; Griflin 2003). Ta etymologia stowa oddaje istotg
i znaczenie komunikacji spotecznej. Istnieje wiele réznych definicji w zaleznosci od perspektywy badawczej,
aczkolwiek mozna zaproponowaé nastgpujace jej rozumienie: komunikacja spoteczna to proces budowania
oraz przekazywania komunikatéw mi¢dzy jednostkami, grupami oraz instytucjami. Komunikowanie przy-
czynia si¢ do ksztaltowania postaw oraz zachowan w przestrzeni spolecznej. Jak zauwaza Tomasz Goban-
Klas, wtasnie to prowadzi ,,do fundamentalnych pytan o proces komunikowania: kto komunikuje si¢ z kim,
jakimi §rodkami (mediami), dla jakich celéw, z jakimi nastgpstwami oraz w czyim interesie? Odpowiedzi
na te pytania wiele méwia o spoleczenistwie, w ktérym zyjemy, oraz o formach wtadzy i kontroli spotecznej”
(Goban-Klas 2006: 41). W komunikacji spotecznej mozna wyrézni¢ nastgpujace jej poziomy: komunikowanie
intrapersonalne, interpersonalne, grupowe, instytucjonalne i masowe (zob. McQuail 2007).

Wykres 3. Najpopularniejsze aplikacje w 2015 .
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Zrédto: Nielsen 2015

Trzecim kluczowym pojeciem dla niniejszego opracowania jest komunikacja religijna. Miesci si¢ ona
w obszarze komunikacji spolecznej i jest jej — jak sama religia w spoleczeristwie — integralna czgécia. To
pojecie w dyskursie naukowym nie nalezy do doglebnie zdefiniowanych i opracowanych. Niemniej jednak
w obszarze komunikacji spolecznej, nauk o mediach oraz teologii mediéw takie préby sa podejmowane
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w Polsce (zob. Draguta 2009; Siuda 2010; Marcyniski 2016) i na $wiecie (zob. Lessl 1993: 127-138; Eilers 2002;
Kofski 2002: 129-134; Jolyon, Marriage 2003; Ornelas 2013). Na podstawie literatury przedmiotu w tym
zakresie oraz etymologii pojecia mozna wywnioskowadé, ze komunikacja religijna (fac. communicatio religiosa)
to taki rodzaj komunikacji, ktéry faczy cztowieka z Absolutem, odnosi do Absolutu.

Analogicznie do komunikacji spotecznej mozemy wyrézni¢ kilka pozioméw komunikacii religijnej: intra-
personalny, interpersonalny, grupowy, instytucjonalny i masowy. Komunikacja religijna na poziomie intra-
personalnym wyraza komunikacj¢ z samym sobg dotyczaca Absolutu, interpersonalna dotyczy komunikagji
cztowieka z Absolutem, a takze cztowieka z cztowiekiem w odniesieniu do Absolutu. Komunikacja religijna
na poziomie grupowym oznacza komunikacj¢ grupy ludzi z Absolutem oraz ludzi migdzy sobg w odniesie-
niu do Absolutu. W tym przypadku Absolut moze by¢ zmienng wspélnototwéreza. Natomiast na poziomie
instytucjonalnym wyraza komunikacje instytucji z Absolutem oraz komunikacj¢ migdzyinstytucjonalna
i migdzyinstytucjonalng zorientowana wokét Absolutu. Komunikacja religijna na poziomie masowym jest
komunikacja z Absolutem lub dotyczaca Absolutu za pomoca $rodkéw masowego przekazu, w efekcie czego
mozna dotrze¢ z przekazem do duzej liczby oséb.

W kazdej komunikacji integralnym elementem jest komunikat (wiadomos¢), ktéry ma swoja formg i tresé.
W przypadku komunikagji religijnej trescia moga by¢: sam Absolut, wiedza religijna, prakeyki religijne,
forma za$ np. stowo, obraz, symbol, dZwigk, cisza. W tej komunikacji wymieni¢ mozna takze rézne srodki
przekazu, za pomoca ktérych ten komunikat jest transmitowany (media masowe drukowane, media masowe
elektroniczne, media komunikacji mobilnej, media spotecznosciowe).

Prezentacja i analiza wybranych aplikagji religijnych
W celu préby odpowiedzi na pytania badawcze — Czym sg aplikacje religijne? Jaka jest zawarto$¢ wybranych
mobilnych aplikagji katolickich? W jaki sposéb tresci religijne sa w nich prezentowane? Jakie mozna okresli¢
funkcje mobilnych aplikacji religijnych? — przeanalizowano aplikacje przedstawione w czterech wspomnia-
nych rankingach:

Ranking 1.: http://epicpew.com/top-10-apps-for-catholics/.

Ranking 2.: https://catholicapptitude.org/essential-catholic-apps/.

Ranking 3.: https://focusoncampus.org/content/5-great-free-catholic-apps.

Ranking 4.: https://canadiancatholic.net/8-catholic-apps-you-should-download-hurry.

Odpowiedzi na te pytania pozwola jednocze$nie (wraz z wynikami analizy literatury przedmiotu) zapro-
ponowaé odpowiedzi na inne, szersze pytania: Jakie ma znaczenie dla wspélczesnej komunikacji spoleczne;j
i komunikacii religijnej mobilna aplikacja religijna? Jakie sugestie i wytyczne dla twércow religijnych aplikacji
mobilnych mozna zaproponowaé?

Po dokonaniu wyboru aplikacji i po kliknigciu na link okazalo si¢, ze nie wszystkie z nich zawieraja
wykaz dziesi¢ciu najlepiej ocenianych aplikagji religijnych (katolickich), co wida¢ w ponizszej tabeli, np.
w przypadku pierwszego rankingu (www.epicpew.com) tytul w wyszukiwarce wskazywat na Top Ten, a po
otwarciu artykutu pojawit si¢ inny tytut: Ch. Mooradian july, Nine Nifty Apps for Catholics (ttum.: Dziewig¢
sprytnych aplikacji dla katolikéw).
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Tabela 1. Rankingi aplikagji religijnych

Miejsce Ranking 1. Ranking 2. Ranking 3. Ranking 4.
w rankingu | www.epicpew.com | www.catholicapptitude.org | www.focusoncampus.org | ww.canadiancatholic.net
. The
L. Laudate Laudate iBrevary CatholicAnswersApp
Ignatius Press/
2. iBreviary iPieta FOCUS Equip Lighthouse Catholic
Media App
Lighthouse
3. Catholic Study Catholic Mega App The PopeApp EWTN App
Bible App
4. Relev;{;tpRadlo Catholic Church App Mea Culpa ExamenPrayerApp
The Catholic - . . Confession: A Roman
5. Playlist Show App- Catholic’s Companion Truth&Life Catholic App
6. EWTN App Pocket Catholic - Bible in One Year
Confession: .
7. A Roman Catholic CatholicDroid - Catholl.c Herald
Magazine App
App
Catholic Mass
8. Time Church - - The PopeApp
Directory
9. The PopeApp - - -

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Ranking 1. (http://epicpew.com/top-10-apps-for-catholics/) zostat przygotowany przez Chloe Mooradian,
autorke licznych artykuléw o tematyce religijnej na serwisie internetowym www.epicpew.com. Serwis ten
zawiera informacje na temat zycia duchowego i Kosciota katolickiego. Sktada si¢ m.in. z nastgpujacych dzia-
6w tematycznych: informacje, czytelnia, filmy, gry, recenzje. Nie ma zadnych informacji na temat twércéw
strony. Serwis ten skupia bardzo duza liczb¢ autoréw. Wspomniany ranking zostat zamieszczony na stronie
31 lipca 2015 r. Na Facebooku udostgpniono go 421 razy, na Pinterescie — siedem. Nie ma zadnej informacji
o tym, w jaki spos6b sporzadzono ranking. Autor jedynie domysla sig, ze na podstawie glosowania, poniewaz
przy poszczegSlnych pozycjach jest zapis o liczbie oddanych gloséw.

Ranking 2. (https://catholicapptitude.org/essential-catholic-apps/) zostal podany na stronie internetowej
www.catholicapptitude.org. Przy rankingu nie ma podanego zadnego nazwiska osoby odpowiedzialnej za
jego przygotowanie ani daty jego sporzadzenia lub zamieszczenia na stronie. Strona ta poswigcona jest tzw.
cyfrowemu duszpasterstwu. Zawiera m.in. takie dzialy tematyczne, jak: aplikacje, media i blogi. GIéwnym
jej przestaniem jest podanie informacji o katolickich mobilnych aplikacjach. Na stronie nie mozna odnalez¢
danych na temat jej tworcéw.

Ranking 3. (https://focusoncampus.org/content/5-great-free-catholic-apps) zostat przygotowany przez
Jonathana Teixeira i zamieszczony na stronie 5 listopada 2013 r. (pomimo zawgzenia opcji wyszukiwania
rankingu do jednego roku w wynikach pojawit si¢ takze ten ranking). Nie podano, w jaki sposéb przygo-
towano ranking. Autor jedynie domysla sig, ze jest on osobista propozycja Jonathana Teixeira. Pod rankin-
giem zamiescit on informacje: ,Z tymi pigcioma aplikacjami (...) mozesz budowaé swoja wiarg i dzieli¢ sig
nig”. Strona, na ktérej pojawit si¢ ten ranking, zwiazana jest z amerykanskim studenckim stowarzyszeniem
ewangelizacyjnym — Fellowship of Catholic University Students.

Ranking 4. (https://canadiancatholic.net/8-catholic-apps-you-should-download-hurry ) zostat przygoto-
wany przez Josha Canninga, zamieszczony na stronie 10 kwietnia 2016 r. Autor rankingu jest jednoczesnie
fundatorem Canadian Catholic — spolecznosci internetowej, zrzeszajacej kanadyjskich katolickich studentéw.
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Strona internetowa www.canadiancatholic.net zbudowana jest z nast¢pujacych dzialéw tematycznych: kul-
tura, relacje, moralno$¢, duchowo$¢, misja. Przy rankingu nie ma informacji na temat tego, w jaki sposéb
zostal on przygotowany.

Wybrane aplikacje opisano na podstawie informacji zawartych w wybranych rankingach, stron interne-
towych aplikacji (w przypadku tych aplikacji, ktére takie strony posiadaja), informacji zawartych na iTunes.
apple.com, a takze osobistego do§wiadczenia w korzystaniu z tych aplikagji.

Laudate zawiera m.in. czytania na kazdy dzien, rozwazania, informacje o patronie dnia, liturgi¢ godzin
w jezyku laciniskim, taciniskq msz¢ $wigta, Biblig, interaktywny rézaniec, Koronke¢ do Milosierdzia Bozego,
Rézaniec do Siedmiu Bolesci, Koronke do $w. Michata, Droge Krzyzows i inne modlitwy, wiele podcastéw
z rozwazaniami, Katechizm Kosciota katolickiego, watykariskie dokumenty, Kodeks prawa kanonicznego.
Aplikacja ta przygotowana jest w réznych jezykach, m.in.: angielskim, hiszpariskim, portugalskim, francu-
skim, niemieckim, holenderskim, stoweriskim, wloskim, indonezyjskim, polskim, stowackim, chorwackim,
wietnamskim, chiniskim, japoriskim. Jest ona darmowa, dost¢pna na iOS i Androida.

iBrevary zawiera liturgi¢ godzin, rzymski i ambrozjariski mszat, czytania mszalne na kazdy dzien, infor-
magcje o patronie dnia i wiele popularnych chrzescijariskich modlitw. Jest tu mozliwo$¢ pobrania materiatéw
na dwa tygodnie w celu odtwarzania ich w trybie offline. Aplikacja ta dostgpna jest w dziewigciu jezykach:
angielskim, arabskim, francuskim, niemieckim, wloskim, portugalskim, rumunskim, hiszpaiskim, tureckim.
Ta aplikacja jest darmowa, dostgpna na iOS, Androida, Kindle iWindows Phone.

Lighthouse Catholic Study Bible App ulatwia studiowanie Biblii. Oprécz samej Biblii zawiera takze
pokazng ilo§¢ wiedzy na jej temat, migdzy innymi komentarze. Biblia dostgpna jest w postaci audio, a takze
tekstowej z mozliwoscig wykorzystania zaktadki i odlozenia lektury na pézniej. Jest darmowa i dostgpna
w jezyku angielskim oraz hiszpaniskim na iOS i Androida.

Relevant Radio App umozliwia odstuchanie radiowych programéw na zywo, jak réwniez daje dostgp
do archiwalnych podcastéw na temat zycia katolikéw w dzisiejszym $wiecie. Zawiera takze rozaniec w wersji
audio. Podczas stuchania mozna tez przesta¢ do wspélnoty radia prosbg o modlitwe. Interesujaca funkcja tej
aplikacji jest mozliwo$¢ rozwoju umiejetnosci apologetycznych (obrony wiary). Ta aplikacja jest darmowa
i dostgpna jedynie w jezyku angielskim na iOS i Androida.

The Catholic Playlist Show App to aplikacja bedaca potaczeniem podcastéw i programéw radiowych,
w ktorych sa prezentowane najnowsze nazwiska artystéw ze $wiata muzyki katolickiej. Jest darmowa i do-
stgpna jedynie w jezyku angielskim na Androida.

EWTN App ma dostgp do Radia EWTN, archiwalnych i aktualnych nagrai wideo z kanatu telewizji
EWTN. Zawiera ona takze regularnie aktualizowane wiadomosci z Watykanu. Réwniez z jej pomoca mozna
sprawdzi¢ program telewizyjny EWTN. Posiada dostep do Pisma Swigtego w wersji audio przygotowane;
przez znanych aktoréw (EWTN Truth & Life Audio Bible). Ta aplikacja jest darmowa i dostgpna w jezyku
angielskim oraz hiszpaniskim, dostgpna na iOS i Androida.

Confession: A Roman Catholic App to aplikacja pomocna przy spowiedzi, szczeg6lnie podczas robienia
rachunku sumienia. Kazdy z uzytkownikéw ma wiasne konto chronione hastem. Za pomoca tej aplikacji
uzytkownik moze sprawdzi¢, kiedy ostatnio byt u spowiedzi. Moze takze utworzy¢ i zapisaé liste swoich
grzechéw na podstawie propozycji podawanych przez aplikacje, ulozonych na bazie siedmiu wersji réznych
rachunkéw sumienia. Aplikacja ta pomaga przygotowac si¢ do spowiedzi po katem wieku, plci, powotania,
stanu cywilnego. Zawiera takze pomoce duchowe dla diakonéw i seminarzystéw. Dostgpna jest w jezyku
angielskim, wloskim, hiszpariskim i portugalskim. Aplikacja ta jest ptatna (kosztuje 1,99 dolara), dostgpna
na iOS i Androida.

Catholic Mass Time Church Directory dostarcza informacji na temat godzin mszy $wigtej w miejsco-
wosci pobytu, zamieszkania, szczegélnie przydatna podczas wakacji, wyjazdu stuzbowego. W aplikaciji tej
mozna zaznaczy¢ sobie koscioty, w ktérych juz si¢ bylto. Szybko podaje godzing mszy §wigtej w najblizszym
kosciele, wskazujac jednoczesnie z pomocg GPS jego lokalizacje. Ta aplikacja jest darmowa i dostgpna jedynie
w jezyku angielskim, ale dla wszystkich kontynentéw, wielu panstw (Mapa geograficzna aplikacji Catholic
Mass Time Church Directory 2016), w tym takze dla Polski (Polska wersja aplikacji Catholic Mass Time Church
Directory 2016). Dostgpna jest na iOS.
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The Pope App zawiera najnowsze informacje na temat papieza, dostarczane przez media watykarskie,
m.in. przez oficjalng watykanska strong informacyjna (News.va). Umozliwia $ledzenie na zywo wydarzen
zwiazanych z papiezem. Posiada réwniez dostgp do papieskich zdjgé, tweetdw, pelnych tekstéw homilii,
przeméwieri papieza i linkéw do wszystkich watykariskich mediéw. Pozwala zobaczy¢ Watykan na zywo
dzigki webcams umieszczonych w réznych czgsciach placu $w. Piotra. Ta aplikacja jest darmowa, dostgpna
w jezyku angielskim, francuskim, wloskim, portugalskim i hiszpaiskim na iOS.

iPieta zawiera Pismo Swiqte, dokumenty Kosciota, teksty religijne, modlitwy, kalendarz liturgiczny,
rézne katechizmy (np. rzymski, baltimorski, doktryny chrzescijaniskiej, sw. Tomasza z Akwinu), komentarze
Ojcéw Kosciota do Ewangelii. Niektére modlitwy dostgpne sg takze w wersji audio. Ta aplikacja jest dar-
mowa i dostgpna w jezyku angielskim, francuskim, niemieckim, hiszpariskim, tureckim na iOS i Androida.

Catholic Mega App zawiera liturgi¢ godzin, czytania na kazdy dzien, porzadek mszy $wigtej, modlitwy.
Posiada takze funkcj¢ cyfrowej modlitwy rézaricowej, Koronki do Milosierdzia Bozego (aplikacja pomaga
w odliczaniu paciorkéw). Umozliwia takze komunikacj¢ migdzy jej uzytkownikami w celu wspélnej modli-
twy oraz dyskusji. Daje tez dostgp do watykariskich mediéw spotecznosciowych, np. do Twittera papieza.
Zawiera przeglad i recenzjg filméw, a takze zyciorysy §wigtych — patrona na kazdy dzieri, dostgp do tekstéw
,LOsservatore Romano”, réwniez do podcastéw ,Modlitwa w drodze”. Posiada dostgp do katolickiej galerii
sztuki, muzyki chrzescijaniskiej, tematyki pro life, wydarzer aktualnych, narodowych, spotecznych i forma-
cyjnych programéw, informacji o wydarzeniach katolickich, duszpasterstwie mlodziezy. Aplikacja dostgpna
jest w jezykach: angielskim, arabskim, kataloriskim, czeskim, duriskim, holenderskim, fifiskim, francuskim,
niemieckim, greckim, hebrajskim, wegierskim, indonezyjskim, wloskim, japoriskim, koreariskim, norweskim,
polskim, portugalskim, rumunskim, rosyjskim, chiriskim, hiszpafiskim, szwedzkim, tureckim. Aplikacja ta
jest darmowa i dost¢pna na iOS i Androida.

Catholic Church App umozliwia kontakt z parafiami, diecezjami w Stanach Zjednoczonych, takze ze
Stolica Apostolska. Daje dostgp do wiadomosci z Watykanu, materiatléw filmowych z papiezem, codziennych
czytan, komentarzy katolickich przywédcéw. Pomaga zlokalizowaé¢ wybrany kosciél, znalez¢ adres inter-
netowy parafii, diecezji. Daje dostgp do zawartosci strony Konferencji Episkopatu USA. Zawiera kalendarz
wydarzen. Aplikacja ta jest darmowa, dostgpna w jezyku angielskim i hiszpaiskim na iOS i Androida.

Catholic’s Companion zawiera najbardziej popularne modlitwy, rézaniec interaktywny, takze w formie
audio, Bibli¢ audio, codzienne czytania mszalne, msz¢ online (z EWTN), liturgi¢ godzin, informacj¢ na
temat patrona dnia, katolickie wiadomosci z calego $wiata. Umozliwia ona uruchomienie alertu, przypomi-
najacego o modlitwie, wyszukanie najblizszej lokalnej parafii. Aplikacja ta jest darmowa i dostgpna w jezyku
angielskim (w odmianie amerykariskiej) na Windows Phone.

Pocket Catholic zawiera dostep do EW'TN audio, codzienne czytania, praktyczne modlitwy, formularz
mszy $wigtej, formularz sakramentu pojednania, modlitwy na Wielki Post, na czas adoracji Naj$wigtszego
Sakramentu. Umozliwia znalezienie najblizszego ko$ciota. Aplikacja ta jest darmowa i dostgpna w jezyku
angielskim na Androida.

Catholic Droid umozliwia dostgp do Biblii online w réznych ttumaczeniach, rézarnca wibrujacego
w momencie przesuwania paciorkéw. Zawiera rachunek sumienia, modlitwy, podstawowe prawdy wiary —
przykazania, Siedem Daréw Ducha Swigtego, Aniot Pariski, takze tweety papieza, watykarskie wiadomosci,
czytania na kazdy dzied. Aplikacja ta jest darmowa i dostgpna w jezyku angielskim na Androida.

FOCUS Equip zapewnia darmowe elektroniczne studiowanie Biblii, seri¢ How — to series na temat Biblii,
ewangelizacji, bycia uczniem. Umozliwia takze dostgp do nagran wideo i petnej wersji audio réznych wy-
stapien na konferencjach FOCUS (Fellowship of Catholic University Students). Aplikacja ta jest darmowa
i dostgpna w jezyku angielskim na Androida, iOS i Windows Phone.

Mea Culpa jest pomocna w przygotowaniu si¢ do spowiedzi, zawiera rachunek sumienia, modlitwy
przed spowiedzia i po, sekcje z pytaniami i odpowiedziami dotyczacymi spowiedzi. Pytanie mozna przestaé
e-mailem. Sercem tej aplikagji jest rachunek sumienia podzielony na zaktadki: grzechy lekkie, cigzkie i po-
pelnione. Istnieje mozliwos¢ stworzenia listy grzechéw. Grzechy zaznaczone pojawiaja si¢ w zaktadce grzechy
popetnione. Obok wybranych grzechéw pojawia si¢ konkretna, adekwatna do niego porada. Obok grzechu
uzytkownik, jesli jest taka potrzeba, moze zrobi¢ notatkg. Po spowiedzi i otrzymaniu rozgrzeszenia mozna
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klikna¢ clear, po czym resetuje si¢ lista grzechéw. Aplikacja ta pozwala tez ledzi¢ daty, terminy spowiedzi,
dzigki czemu uzytkownik wie, kiedy byt ostatnio u spowiedzi. Swoje konto w aplikacji mozna zabezpieczy¢
hastem. Aplikacj¢ mozna réwniez nastawia¢ tak, by przypominata o codziennym rachunku sumienia. Mea
Culpa jest darmowa i dostgpna w jezyku angielskim na iOS.

Truth & Life zawiera tekst Pisma Swigtego. Jest on synchronizowany z wersja audio dla Nowego
Testamentu. Podczas korzystania z aplikacji uzytkownik ma bezposredni dostgp do czytanego wiasnie
biblijnego wersu, co umozliwia uslyszenie i zobaczenie tekstu biblijnego. Wbudowana playlista do calego
Nowego Testamentu podzielona jest na 40 dni. Mozna ja takze przestawi¢ na chronologiczny porzadek.
Istnieje tu mozliwo$¢ sporzadzenia whasnej playlisty z wybranych wersetéw Pisma Swigtego. Nagranie audio
zawiera muzyke i rézne efekty dZzwigkowe pomagajace wyobrazi¢ sobie scenerig, kontekst wydarzenia, sytuacje,
do ktdrej odnosi si¢ tekst. Aplikacja ta udostgpnia takze komentarze do poszczegélnych fragmentéw Biblii.
Czytane s3 one przez ponad 70 znanych aktoréw. Posiada réwniez codziennie czytania mszalne, wiadomosci
katolickiej agencji informacyjnej, dostgp do zasobéw EW'TN, do strony Jeffa Cavinsa, bpa Roberta Barrona,
ks. Jamesa Mcilhone’a i wielu innych. Aplikacja ta jest darmowa, dostgpna w jezyku angielskim i hiszpariskim
na iOS, Androida, Kindle, Nooka i PC.

The Catholic Answers App pozwala stucha¢ programéw prowadzonych przez Patricka Coffina — na zywo
lub w wersji archiwalnej. Jest to jeden z najbardziej popularnych programéw wsréd katolickich programéw
w USA. Nadawany jest codziennie, trwa dwie godziny i dotyczy katolickiej apologii, ewangelizacji oraz
szeroko pojetego zycia chrzescijaniskiego (doktrynalne kontrowersje, troski rodzinne, problemy spoteczne,
ewangelizacja, etyka); program jest dostgpny na stronie radia: http://www.catholic.com/radio. Program ten,
tworzony i nadawany na zywo, faczy stuchaczy z go$¢mi, bioracymi udziat w dyskusji, znaczacymi liderami
Kosciota, naukowcami, siostrami, ksigzmi, kardynatami. Aplikacja ta jest darmowa i dostgpna w jezyku
angielskim na iOS i Androida.

Examen Prayer przypomina uzytkownikowi kazdego dnia o modlitwie rachunkiem sumienia. W tym
czasie pomaga mu przej$¢ przez jej etapy z pomoca kierownika duchowego — ks. Michaela Denkema. W zyciu
duchowym sg trzy glosy: jeden glos to nasz glos, drugi glos — glos Przeciwnika, i trzeci glos to glos Boga. Ta
aplikacja pomaga uzytkownikowi by¢ swiadomym tych gloséw, ulatwia stuchanie glosu Boga i odrzucanie
glosu, ktéry nie pochodzi od Boga. Za pomoca aplikacji mozna prowadzi¢ dziennik, dzigki czemu uzyt-
kownik trzyma si¢ codziennych postanowien i wzrasta w codziennym zyciu modlitwy. Pomaga ona takze
reflektowa¢ i dokonywa¢ zmian w zyciu, co przybliza do Boga. Tematyka i zatozenie aplikacji oparte sa na
duchowosci $w. Ignacego Loyoli, ktéry uwazal, ze rachunek sumienia jest najwazniejsza modlitwa. Zawiera
wersety Pisma Swietego, przypomina o modlitwie, rachunku sumienia, postanowieniach podjetych, tutorial,
lekcje duchowosci krok po kroku. Dziennik jest zabezpieczony hastem. Istnieje takze mozliwo$¢ potaczenia
si¢ z chmura, dzigki czemu mozna zsynchronizowad rézne urzadzenia, czasomierz modlitwy, linki do ,,Daily
Readings”, ,Church Finder” and ,CatholicsCome Home”. Aplikacja jest darmowa, dostgpna w jezyku an-
gielskim na iOS i Androida.

Bible in One Year to aplikacja, za pomoca ktérej uzytkownik kazdego dnia otrzymuje psalm, a takze
czytania ze Starego i Nowego Testamentu. Do tych tekstéw Nicky Gumbel przedstawia komentarze (w wersji
tekstowej oraz audio), co umozliwia $wieze i aktualne ich rozumienie. Mozna je odstuchiwa¢ online i offline
(po wcze$niejszym pobraniu). Te komentarze aktualizowane sa kazdego dnia i tak przygotowane, by trescia
odpowiadaly na rézne zyciowe sytuacje. Aplikacja jest darmowa, dostgpna w jezyku angielskim i uproszczo-
nym chinskim na iOS i Androida.

Catholic Herald Magazine App jest zwigzana z brytyjskim tygodnikiem ,Catholic Herald Magazine”,
w ktérym publikowane s3 wiadomosci, wywiady, komentarze, recenzje. Jest synchronizowana ze strong www.
catholicherald.co.uk. Aplikacja jest ptatna — dostgp do pojedynczego wydania ,,Catholic Herald Magazine”
kosztuje 1,49 funta, trzymiesigczny — 5,99 funta, roczny — 15,99 funta; dostgpna w jezyku angielskim na
iOS i Androida.

76



Uniwersyteckie Czasopismo Socjologiczne 2016: 15 (2)

Weryfikacja hipotez, wnioski i podsumowanie
Po dokonaniu analizy literatury przedmiotu oraz przetestowaniu wybranych dwudziestu dwoch aplikacji
religijnych mozna przedstawi¢ kilka najwazniejszych wnioskéw.

W pierwszej kolejnosci, zgodnie z pytaniami badawczymi postawionymi na poczatku niniejszego artykutu,
mozna scharakteryzowa¢ zawarto$¢ mobilnych aplikacji religijnych, a takze sposéb prezentowania w nich
tresci religijnych. Wszystkie analizowane aplikacje sa przygotowane w wersji anglojezycznej, na wysokim
poziomie technicznym i merytorycznym; wigkszo$¢ dostepna na iOS i Androida. Dodatkowo wigkszo$¢ z nich
oferuje takze wersje dla innych jezykéw nowozytnych. Wigkszo$¢ z tych aplikacji, a doktadnie czternascie,
ma charakter modlitewnika mobilno-interaktywnego. W tej liczbie uwzgledniono takze te, ktdre stuza do
studiowania badZ tez czytania Biblii. Jedna z nich ma charakter geolokalizacyjno-informacyjny (Catholic
Mass Time Church Directory). Osiem z tych aplikacji powiazanych jest z innymi mediami — prasa, radiem
lub telewizja (np. Relevant Radio App, EWTN App, Truth & Life, Catholic Herald Magazine App). W tym
przypadku sa one rozszerzeniem danego medium. Dziesi¢¢ z nich ma dostgp do biezacych wydarzen z zycia
Kosciota (np. Relevant Radio App, EWTN App, The Pope App, Catholic Mega App). Siedem z nich ma
dostep do Biblii. Wigkszo$¢ tych aplikacji jest darmowa. Niektére z nich maja charakter specjalistyczny,
tematycznie sg zawgzone. Sg to aplikacje stuzace do przygotowania si¢ do spowiedzi (np. Confession, Mea
Culpa). Sg one spersonalizowane — daja mozliwo$¢ utworzenia osobistego konta z hastem. Zebrane dane
jednoznacznie potwierdzaja hipotez¢ 1 (,Mobilne aplikacje katolickie zawieraja pomoce do zdobywania
wiedzy religijnej oraz praktykowania wiary katolickiej”). Wigkszo$¢ z nich umozliwia uzytkownikowi dostep
do wiedzy religijnej — do Biblii, katechizmu, dokumentéw Tradycji Kosciota, przeméwien i homilii papieza,
biezacych informacji z zycia Kosciota, tresci apologetycznych dotyczacych waznych i aktualnych zagadnien
wiary katolickiej i moralnosci, réwniez wigkszo$¢ z nich stanowi narze¢dzie praktykowania religijnosci. Sa to
przede wszystkim te aplikacje, ktérych celem jest przygotowanie uzytkownika do korzystania z sakramentéw
(np. spowiedzi) oraz pomoc w praktykach pobozno$ciowych (np. w modlitwie).

Nastepnie mozna odnie$¢ si¢ do sposobu prezentowania tresci religijnych w analizowanych mobilnych
aplikacjach katolickich. Poprzez réznego rodzaju techniczne i informatyczne mozliwosci (np. alerty przypo-
minajace o terminie kolejnej spowiedzi i czasie na modlitwg, wibrujacy rézaniec, materialy przygotowane
w infografice, szybki dostgp do wybranej tresci religijnej, geolokalizacyjne oprogramowanie, interaktywnos¢)
wyraza ona nows formg¢ prezentacji danych w sposéb prosty, przyjazny, mobilny i dostgpny na wyciagniecie
r¢ki, w kieszeni. Mozna zauwazy¢, ze w tych technologicznych rozwiazaniach wazny jest koncept, intuicyjne
i szybkie obstugiwanie aplikacji. Taki sposob prezentacji tresci religijnych mozna uznad za atrakeyjny i tatwy
w obstugiwaniu (zob. hipoteza 2 — ,Mobilne aplikacje katolickie prezentuja tresci religijne i pomoce prak-
tykowania wiary w sposéb atrakcyjny i fatwy w uzytkowaniu”).

Na tym etapie mozna zaproponowa¢ definicj¢ mobilnej aplikacji religijnej i jej funkcji. Mobilna aplikacja
religijna jest to uzytkowy program komputerowy przeznaczony na urzadzenia mobilne lub inne no$niki
cyfrowe, umozliwiajacy szybki dostgp do wiedzy religijnej i pomocy w praktykowaniu religijnosci. Innymi
stowy, aplikacja religijna jest narzgdziem rozwoju kompetencji wiary, rozumianej jako wiedza religijna,
umiej¢tnosci i postawy (autor po raz pierwszy pojecia ,wiara jako kompetencja” uzyl w: Marcyniski 2013:
19). Wsrdd funkciji aplikacji religijnych mozna wyréznié:

* informacyjna — ta funkcja odnosi si¢ do aplikacji, ktéra stwarza uzytkownikowi szybki i prosty dostep
do wiedzy religijnej, informacji na tematy zwiazane z zyciem Kosciota lokalnego lub powszechnego.
Zawiera ona np. dane na temat sprawowanej w poblizu lub w konkretnej parafii mszy $wietej lub tresci
zwigzane ze Stolicg Apostolska i papiezem; rozwija gléwnie wiedzg¢ religijna;

¢ formacyjna — ta funkcja odnosi si¢ do aplikacji, ktérej celem jest pomoc w praktykowaniu wiary. Stuzy
gléwnie do pomocy w modlitwie i praktykach religijnych. Tego typu aplikacja zawiera najczgéciej
Pismo Swiqte, liturgi¢ godzin, rachunek sumienia, rozwazania i inne rézne modlitwy; moze pomaga¢
w rozwijaniu umiej¢tnosci i ksztattowaniu postaw religijnych;

* informacyjno-formacyjna — ta funkcja odnosi si¢ do aplikacji zawierajacych elementy jednoczesnie
informacyjne oraz formacyjne. Tego rodzaju aplikacja umozliwia zdobywanie wiedzy religijnej oraz
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¢wiczenie si¢ w praktykach religijnych, a tym samym zdobywanie umiejetnosci i ksztattowanie postaw

religijnych.

Z analizy wybranych aplikagji religijnych wynika takze, ze pelnia one funkcj¢ dodatkowa — komuni-
kacyjng i rozrywkowa. Religijne aplikacje mobilne moga by¢ narz¢dziem pomocy w komunikadji religijnej
(Absolut — cztowiek; Absolut — grupa; Abosolut — instytucja). Szczegélnie w tym zakresie przydatne moga
by¢ formacyjne mobilne aplikacje religijne, a takze informacyjno-formacyjne. To one moga stanowi¢ pomoc
w rozwoju kompetencji wiary. Utatwiaja, ale tez przez swa formg uatrakcyjniaja zdobywanie i poglebianie
wiedzy religijnej, koniecznej dla budowania umiejgtnosci i ksztaltowania postaw religijnych.

Mobilne religijne aplikacje moga dodatkowo petni¢ funkcje rozrywkowa. Przyktadem tego jest aplikacja
The CatholicPlaylist Show App, za posrednictwem ktérej mozna stucha¢ najbardziej popularnej muzyki
chrze$cijariskiej wraz z mozliwoscia oddania przez uzytkownika aplikacji glosu na ulubiony utwér. Innym
przyktadem jest aplikacja FOCUS Equip adresowana szczegélnie do miodziezy, przygotowana przez stu-
denckie stowarzyszenie Fellowship of Catholic University Students. Ma ona charakter ewangelizacyjny i jest
budowana wedtug nowoczesnych standardéw technologicznych z duza doza interaktywnosci (mozliwo$¢
prowadzenia bloga, polaczenie z mediami spotecznosciowymi).

Badania literatury przedmiotu oraz wyzej wymienionych mobilnych aplikadji religijnych pozwala dostrzec
to, w jakim znaczeniu komunikacja mobilna zmienia komunikacje spoteczna (zob. hipoteza 3). Jak juz wyzej
wspomniano, za Tomaszem Gobanem-Klasem, srodki przekazu wptywaja na komunikacje i jej proces, stad
tez w tym kontekscie urzadzenia mobilne i programy komputerowe przygotowane na ich uzytek stajg si¢
znakiem i symptomem nowego paradygmatu komunikacji spotecznej. Poczta elektroniczna, komunikatory
internetowe czy media spolecznosciowe zmieniajg migdzyludzka, instytucjonalng i masowa komunikacje.
W tym kontekscie méwi si¢ o zmediatyzowanej komunikacji (zob. Idzikowski 2012: 113-148; Adamski 2012),
w ktérej odlegltos¢, przestrzen i czas nie stanowia przeszkody. Sie¢ to miejsce na ksztattowanie ludzkiej wy-
obrazni (zob. Siuda 2010: 7-8). Mobilne aplikacje i nowe sposoby faczenia technologii, czyli konwergencja,
s dzisiaj gléwnymi obszarami rozwoju komunikacji mobilnej (zob. Fiut 2011: 13-26; Jenkins 2007: 11-12).
Juz nie tyle Internet, ile mobilno§¢ i mobilne aplikacje staja si¢ motorem jego atrakgji (zob. Robak 2012:
214-227). Dzigki komunikagji internetowej oraz narz¢dziom mobilnym czlowick zyskat wigksze komuni-
kacyjne i informacyjne mozliwosci (zob. Goban-Klas 2006). Ta komunikacja mobilna charakteryzuje si¢
nastgpujacymi cechami i tym samym wnosza one zmiany w paradygmacie komunikacji spotecznej: mobil-
no$¢, personalizacja, szybko$¢, otwartos¢, czas terazniejszy, technologia, spotecznos¢, interakgja, cyfrowos¢,
bezposrednio$¢ i tatwos¢, wygoda uzytkowania (zob. Kopecka-Piech 2013: 11-20). Wymienione wlasciwosci
daly si¢ réwniez zauwazy¢ w analizowanych mobilnych aplikacjach religijnych.

Ten nowy paradygmat komunikacji spotecznej dobrze obrazuje m.in. Twitter, petniacy nie tylko funkcje
komunikacyjna, ale takze informacyjna. Jego natura wyraza si¢ w szybkim przekazie w czasie terazniejszym,
interakgji, cyfrowosci, bezposredniej komunikacji i mozliwosci budowania spotecznosci. Twitter oddaje
wspdlczesne tetno $wiata. Sto czterdziesci znakdw sprawia, ze nie ma juz miejsca na rozbudowane komu-
nikaty. Ten komunikator oddaje natur¢ mobilnej aplikacji, ktéra opiera si¢ na sile stowa. Wydaje si¢ on by¢
przykladem, ktéry dobrze obrazuje wspétczesny $wiat komunikacji medialnej, charakteryzowany szybkim
przekazem i natychmiastowoscia, krétkim, esencjonalnym komunikatem.

Aplikacja mobilna zmienia paradygmat komunikacji spotecznej, ale takze religijnej (zob. hipoteza 3).
Komunikacja mobilna zmienia komunikacjg religijna, nadajac jej nowy, aplikacyjny format przekazu i od-
bioru tresci religijnych. Mobilne aplikacje religijne umozliwiaja i jednoczesnie wymuszaja przeniesienie
i przettumaczenie, w mniejszym lub wigkszym stopniu, tresci i zasobéw religijnych na jezyk komunikacji
mobilnej (zob. Marcyriski 2013: 13-22). Biorac pod uwagg to, ze komunikacja religijna jest cz¢$cia komuni-
kacji spolecznej i rozgrywa si¢ w jej obszarze, to novum paradygmatu komunikacyjnego przenosi si¢ takze
na komunikacje religijna. A zatem cechy mobilnej komunikacji religijnej to: mobilnos¢, personalizacja tresci
(np. aplikacja Mea Culpa), szybkos¢ przekazu, interakeja, spotecznoéé¢ (np. aplikacja FOCUS Equip — pota-
czenie z mediami spotecznosciowymi), tatwos¢ i wygoda w uzytkowaniu (np. aplikacja Catholic Mass Time

Church Directory).
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Nowy paradygmat komunikacji spofecznej i religijnej wyraza nowy sposéb prezentowania tresci religij-
nych, a takze samej religii. Mozna nawet zauwazy¢, ze niejako narzuca nowy sposéb myslenia — ,,my$lenia
aplikacjami” (zob. Jenkins 2007: 79-86; Marcyriski 2011: 67-79). Mysle¢ aplikacjami to by¢ ,architektem
informacji” (AI). Terminu tego po raz pierwszy uzyt w 1976 r. Richard Saul Wurman. Sam za$ koncept ist-
nieje od momentu pojawienia si¢ komunikacji, czyli od zawsze. ,Metody i techniki architektury informacji
zostaly zapozyczone z rozmaitych dziedzin praktycznych, m.in. projektowania wizualnego, projektowania
informacji, bibliotekarstwa, psychologii poznawczej, inzynierii czynnikéw ludzkich, dziennikarstwa i edy-
torstwa’ (zob. Skérka 2010). Podstawows cecha ,architektury informacji” jest projektowanie zorientowane
na uzytkownika, majace zapewni¢ wygodne korzystanie z informacji w kazdej formie. Trzeba zaprezentowa¢
informacje, poda¢ ja w sposob przyjazny, szybki, mobilny. Informacja potrzebuje architektury, tak jak budowa
domu czy miasta (zob. Dillon 2002: 821-823; Rosenfeld, Morville 1998).

,Pojedyncze wydanie niedzielnego »New York Timesa« zawiera wigcej faktéw, niz ktokolwiek potrafitby
sobie wyobrazi¢ jeszcze kilkaset lat temu. W roku 1472 najlepsza biblioteka uniwersytecka na $wiecie w Queens
College w Cambridge byta w posiadaniu 199 ksiazek. Dzisiaj co roku drukuje si¢ na $wiecie 300 tys. nowych
ksiazek. Swiatowe zasoby internetowe zawieraja ponad dwa miliardy stron WWW — do tego nalezy doda¢
prawie 12 tys. elektronicznych baz danych (w poréwnaniu z zaledwie 301 w roku 1975), a takze szeroka oferte
filméw i innych produktéw medialnych” (zob. Fazlagi¢ 2010). W ksiazce pt. We Are All Weird Seth Godin
wylicza, ze ,,co dwa dni ludzko$¢ produkuje takq masg informacji, jakq produkowata migdzy 20 tys. lat p.n.e.
a rokiem 2003, zatem przed eksplozja Internetu” (zob. Mistewicz 2013; Krzysztofek 2013: 15-33). Codziennie
do cztowieka dociera ogrom informaciji i dlatego nie moze on sobie z nimi poradzi¢. Potrzebuje uproszczonej
informacji, ale jednoczesnie wyczerpujacej. Naplyw i powigkszajaca si¢ ilo§¢ informacji wymaga nowych
kompetencji — od nadawcéw, czyli od tych, ktérzy te wiadomosci generuja, przekazuja, tworza, ale takze
od odbiorcéw, czyli od tych, ktérzy informacji potrzebuja i tej wlasciwej poszukuja. Do tych umiejgtnosci
zalicza si¢ upraszczanie, nadawanie znaczenia, przekazywanie w prostszej formie, a takze zdolno$¢ my¢lenia,
przypominajacego naturg, sposob funkcjonowania aplikacji mobilnych. A zatem podstawa tych nowych
kompetencji komunikacyjnych jest zmiana myslenia.

Reguly mobilnej aplikacji religijnej
Myflenie aplikacjami to wyzwanie dla réznych instytucji, sSrodowisk, takze dla Kosciota. Ten, ktéry zdobedzie
t¢ umiej¢tnosé, bedzie potrafit niejako przettumaczy¢ znane od wiekdw tresci religijne na jezyk aplikadji.
Na podstawie analizy popularnych aplikacji religijnych, a takze literatury przedmiotu mozna zaproponowa¢
pewne reguty mobilnej aplikacji religijnej. Niektore z nich sa obecne w literaturze, a inne zostaty zapropo-
nowane przez autora. Moga one by¢ takze traktowane jako wytyczne dla jej twércéw.

Reguta KISS —, Keep it simple, stupid” — oznacza ,,nie komplikuj, gtupku” lub ,,proszg trochg prosciej, ghup-
cze”. Wyraza potrzebg upraszczania spraw, przekazywania informacji w wersji skroconej, prostej (zob. Miczka
2008: 204-212; Panek 2016: 8). W mysl tej reguty aplikacja powinna by¢ tatwa w obstudze i prosta w odbiorze.
Moze ona odnosi¢ si¢ do trudnych, waznych kwestii, ale jej przekaz powinien by¢ prosty (zob. Smid 2001: 86).

Reguta FON - Focus on needs” — oznacza ,koncentruj si¢ na potrzebach”. Wyraza koniecznos¢ powo-
tywania si¢ na potrzeby ludzi, zaktada zdolno$¢ rozumienia ludzkich potrzeb; aplikacja powinna rozwiazy-
waé problemy jej uzytkownika. Przyktadem odczytania ludzkich potrzeb jest geolokalizacja i GPS. Dzigki
informacjom podanym przez internautg w sieci GPS gromadzi duza wiedz¢ na jego temat, takze na temat
jego potrzeb. Zna jego lokalizacj¢ i potrafi mu podpowiedzie¢, co znajduje si¢ w poblizu i w jaki sposéb tam
dotrze¢. Informacja w sieci przestata juz by¢ masowa, a stala si¢ zindywidualizowana i coraz dokfadniej trafia
w oczekiwania konsumenta. Chodzi o docieranie do odbiorcy akurat z tym, czego potrzebuje. Stworzenie
aplikacji w mysl tej reguly wymaga wejscia w potozenie odbiorcy i wyczucia §wiata, jakim zyje, probleméw,
mysli, marzen, jakie mu towarzysza (Katz). Religijna aplikacja odpowiada na potrzeby religijne, w ktére wpisuja
si¢ potrzeby modlitwy, rozumienia wiary, poczucia sensu zycia, bliskosci Boga, rozwoju zycia duchowego.

Reguta CCTWN — ,Connect Chrsitian teaching with needs” — oznacza ,,potacz tresci chrzescijani-
skie z potrzebami”. Wyraza konieczno$¢ potaczenia réznych potrzeb czlowieka (nie tylko religijnych)
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z chrzedcijaistwem. Z ogromnej ilosci tresci religijnych warto wybra¢ te, ktére konkretnie odpowiadaja na
dzisiejsze potrzeby ludzi. Dobra aplikacja religijna odpowiada na konkretna potrzebg cztowieka i dostarcza
mu podpowiedzi na nurtujace go pytania: Jak by¢ szcz¢sliwym? Czym jest mitos¢? Jak kocha¢ siebie i dru-
giego czlowieka? Jak madrze zy¢? W jaki sposob rozwijad si¢ w pracy? Jak osiaga¢ sukcesy? Jak sobie radzi¢
z porazkami? Jak zy¢ zgodnie z Ewangeliag w dzisiejszym $wiecie? Odpowiedzi na te pytania znajduja sig
w Biblii, w Tradycji Kosciota. Dobra aplikacja religijna potrafi tresci i zasoby religijne przekaza¢ w atrakcyjnej
formie i w nowym jezyku.

Reguta NBGOQ — , Never be greedy of quality” — oznacza ,,nigdy nie skap na jakosci”. Wyraza potrzebe
tworzenia aplikacji na wysokim poziomie merytorycznym, a takze technicznym. By zapewni¢ merytorycznie
wysoki poziom aplikacji, powinno si¢ zgromadzi¢ wokét niej takie osoby, ktdre rzeczywiscie potrafia ,mysle¢
aplikacjami”. Maja zdolno$¢ upraszczania trudnego przekazu, ale przy tym zachowuja jego wlasciwe prze-
stanie. Maja duza wiedzg religijna i potrafia ja przekaza¢ w sposéb prosty i atrakcyjny. Maja $wiadomos¢,
ze aplikacja religijna ma za zadanie towarzyszy¢ w zdobywaniu wiedzy religijnej i praktykowaniu religii.
Nie tylko tre$¢ zawarta w aplikacji, lecz takze technika odpowiada na potrzeby uzytkownika. Jesli aplikacja
nie jest przygotowana na dobrym poziomie merytorycznym badz tez technicznym, wéwczas jest ona przez
uzytkownika porzucana (Gary).

Regut tworzenia religijnych aplikacji moze by¢ wigcej. Te wymienione wydaja si¢ jednymi z najwazniej-
szych. Z jednej strony aplikacja moze mie¢ ,,bardzo rozbudowana funkcjonalnos¢ i zawiera¢ wiele elementéw
interaktywnych badz multimedialnych”, a z drugiej ,moze mie¢ skrajnie prosta konstrukejg, zorientowana na
jak najlepsze wykonanie jednego zadania” (Robak 2012: 224). Podsumowujac te reguty, mozna stwierdzi¢,
ze aplikacje mobilne wpisuja si¢ w jezyk korzysci. Spelniaja konkretne potrzeby uzytkownika. Zatem umie-
jetnosci techniczne w tworzeniu aplikacji oraz zdolno$¢ rozumienia potrzeb cztowieka prowadza twércéw
aplikacji do sukcesu, do wigkszej jej efektywnosci.

Zakoficzenie

Mobilne aplikacje religijne wyrazaja nowy sposéb komunikacji spotecznej i religijnej. Sg one uzytkowymi
programami komputerowymi, ktére umozliwiaja zdobywanie wiedzy religijnej, obcowanie z tre$ciami reli-
gijnymi, a takze moga stanowi¢ pomoc w praktykowaniu religijnosci. Tredci religijne przedstawiaja w prostej
i atrakcyjnej formie. Celem tego opracowania bylo przeanalizowanie zawartosci i form wybranych aplikacji
religijnych, aczkolwiek w przekonaniu autora warto zbada¢ nastgpujace zagadnienia: Na ile mobilne aplikacje
religijne pomagaja w zdobywaniu wiedzy religijnej i praktykowaniu religijnosci? Czy ich forma przekazu
i sposdb podania tresci religijnych wptywa na wigksze zainteresowanie religia? Czy mobilne aplikacje religijne
pomagaja w rozwijaniu relacji z Absolutem? Interesujacym, a jednoczesnie waznym zagadnieniem byloby
przeprowadzenie badania wéréd uzytkownikéw tychze aplikaciji religijnych w celu zweryfikowania ich po-
stawy religijnej, tego, na ile one pomagaja rozwija¢ postawe religijna katolikéw. Osobnym zagadnieniem,
godnym uwagi, mogloby by¢ zbadanie ,religijnosci aplikacyjnej™ czy ona istnieje? Na podstawie przepro-
wadzonej analizy trudno wywnioskowa¢ wigcej na ten temat. Mozna jedynie postawi¢ hipotezg, ze z taka
,religijnosciag mobilng” mamy do czynienia. Charakteryzuje si¢ ona uproszczona, skrétowa wersja religijnosci
(zob. Campbell 2004: 81-99; Campbell 2013: 680-694). Autor wyraza nadziej¢, ze prezentowane opraco-
wanie stanie si¢ impulsem do dalszych badan nad mobilnymi aplikacjami religijnymi, a takze do dyskusji
w $rodowisku duszpasterskim i naukowym.
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