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The mediatisation of religion in Poland. Chosen aspects in the context of S. Hjarvard’s concept

Streszczenie

Wspélczesna kooperacja religii i mediéw ma charakter wielowymiarowy. Media staja si¢ bowiem zaréwno plat-
forma upowszechniania przestan i narzedziem wspomagajacym ewangelizacje, jak i sa elementem oddziatujacym
na wyobrazenia i zasoby znaczeniowo-symboliczne. W tym kontekscie media sprzyjaja wzmocnieniu obecnosci
religii w przestrzeni publicznej, lecz spoteczno-kulturowe rezultaty zmediatyzowania tresci religijnych nie zawsze sa
koherentne z celami instytugji religijnych. Supremacja mediéw wiaze si¢ wszakze — zgodnie z koncepcja mediatyzacji
S. Hjarvarda — z koniecznoscia podporzadkowania religii logice i pragmatyce mediéw, ktére przyczyniaja si¢ do
zmian form obecnosci religii, a takze kontekstéw, w jakich jest ona sytuowana. Pojawianie si¢ sacrum w przestrzeni
publicznej nast¢puje — zgodnie z ujeciem S. Hjarvarda — w trzech formach, do ktérych naleza: media religijne
(religious media), dziennikarstwo na temat religii (journalism on religion) i religia banalna (banal religion). W ni-
niejszym artykule nakreslone zostang dwie z wymienionych form funkcjonowania religii w obszarze publicznym
w warunkach polskich, a mianowicie ukazany zostanie segment mediéw religijnych oraz w symplifikowanym
ujeciu zarysowany zostanie nurt dziennikarstwa dotyczacego tematyki religijnej zwiazanej ze Swiatowymi Dniami
Mtodziezy. Obie formy przyczyniaja si¢ wprawdzie do zwickszenia nasycenia dyskursu publicznego tresciami
religijnymi, ale jednoczesnie ukazuja obszary wyzwan rozwijajacej si¢ wspétpracy na linii media—religia.

Stowa kluczowe: religia, media, mediatyzacja, sekularyzacja, desekularyzacja

Abstract

The contemporary cooperation between religion and the media is multi-dimensional, since the media are
becoming both a platform of propagating messages and a tool supporting evangelisation as well as being an
element influencing conceptions and also semantic and symbolic resources. In this context the media create
favourable conditions for strengthening the presence of religion in the public sphere, although the socio-
cultural results of mediatisation of _ religious contents are not always coherent with the aims of religious
institutions. After all, the supremacy of the media is connected with — according to S. Hjarvard’s concept
of mediatisation — the necessity of subordinating religion to the logics and pragmatics of the media, which
contribute to the changes in the forms of presence of religion, as well as the contexts it is embedded in.
According to S. Hjarvard’s viewpoint, the sacred appears in the public sphere in the following three forms:
religious media, journalism on religion and banal religion. Two of the mentioned forms of functioning of
religion in the public sphere in Polish conditions will be outlined in this article, namely the segment of
the religious media will be presented and the field of journalism concerning the religious subject matter
associated with the World Youth Day will be discussed briefly. Although both forms contribute to increasing
the saturation of the public discourse with religious contents, at the same time they indicate the areas of
challenges concerning the developing cooperation between the media and religion.
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Uwagi wstepne

Rosnace wspélczesnie znaczenie medidw, coraz intensywniej ingerujacych w codzienno$é, w duzym stopniu
oddzialuje réwniez na sferg religijna, w ktdrej media umozliwiaja popularyzacje przestan, a zarazem inicjuja
przeksztalcanie tradycyjnych zasobéw symboliczno-znaczeniowych i form aktywnosci wystgpujacych w ob-
szarze sakralnym. W efekcie 6w wplyw jawi si¢ jako wpisujacy si¢ zaréwno w nurty desekularyzacyjne, jak
i sekularyzacyjne. Media pozwalaja bowiem na upowszechnienie i wzmocnienie obecnosci religii w sferze
publicznej, w ktérej ma ona szanse zaistnienia w mainstreamie rozlicznych debat, co przyczynia si¢ do jej
deprywatyzadji, a takze desekularyzacji, gdyz media stwarzaja dla religii nowa plaszczyzng prezentacji i re-
produkeji (Berger 1999; Casanova 2005; Marianiski 2006, 2013). Jednakze ich dzisiejsza rola wiaze si¢ — jak
zaznacza Stig Hjarvard — z rosnacym poziomem zaleznosci instytugji spofecznych, w tym religijnych, od
mediéw i ich logiki (Hjarvard 2008: 106, 2013: 17). Innymi stowy, media staly si¢ nie tylko autonomiczna
instytucja, ale takze ich standardy i pragmatyka zaczely wyznaczaé sposoby funkcjonowania innych insty-
tucji zycia spolecznego, w tym takze religii. Mediatyzacja dla sfery religijnej oznacza zatem narzucenie regut
obowiazujacych w mediach instytucjonalnemu oraz symboliczno-znaczeniowemu czy tresciowemu aspektowi
religii i nie ogranicza si¢ jedynie do wykorzystania przez podmioty religijne arsenatu medialnego w wymiarze
komunikacyjnym, lub szerzej ewangelizacyjnym, lecz przejawia si¢ w zmianie form obecnosci religii, a dalej
we wplywie na znaczenia i wyobrazenia religijne oraz oddzialywaniu na aktywnos$¢ wyznawcéw (Hjarvard
2008: 105, 113-115; 2013: 18, 21-26, 80). Influencj¢ t¢ mozna bowiem traktowa¢ jako przejaw sekularyzacji
rozumianej m.in. jako ,transformacja religii” badZ ostabienie autorytetu i wladzy instytugji religijnych (Stark,
Bainbridge 2000: 339, 356; Bruce 2011; Zieliniska 2009: 234-235).

Przenikanie religii i mediéw, sprzyjajace pojawianiu si¢ sacrum w przestrzeni publicznej, ktérego implikacje
maja zréznicowany charakter, nast¢puje — zgodnie z koncepcja mediatyzacji S. Hjarvarda — w trzech gtéwnych
formach, obejmujacych: media religijne, narracje dziennikarskie oraz religi¢ banalna (banal religion) (Hjarvard
2013: 83-92). Pierwsza z wymienionych form, czyli media religijne, identyfikowana jest z podmiotami me-
dialnymi, kontrolowanymi — jak zaznacza Hjarvard — przez ,religijnych aktoréw” o charakterze zbiorowym
i indywidualnym, do ktérych naleza — jego zdaniem — m.in. telewizja, prasa, Internet wraz z portalami
religijnymi i profilami w mediach spofecznosciowych (Hjarvard 2013: 83). Stwarzaja one dogodne warunki
do upowszechniania tresci religijnych przy jednoczesnym wplywie na konstytuowanie relacji z wiernymi,
a tym samym budowanie wspélnotowosci. Egzemplifikacja funkcjonowania tej postaci kooperacji religii
i mediéw moze by¢ — zgodnie z ujeciem S. Hjarvarda — dzialajacy m.in. w USA teleewangelizm, w ramach
ktérego okreslone denominacje i grupy religijne skutecznie odwotuja si¢ do réznych rozwiazan technologicz-
nych, ktére s podstawowym kanatem krzewienia tresci religijnych, a zarazem wptywaja na ksztattowanie
wigzi wspélnotowych oraz do§wiadczenia religijne, oddziatujac przy tym na formy organizacyjne i sposoby
funkcjonowania podmiotéw religijnych (Hjarvard 2013: 85; Peck 2005; Thomas, Lee 2012; Thomas 2012).
Media staja si¢ zatem narzedziem dla instytucji religijnych umozliwiajacym popularyzacje ich nauczania,
ktére pozwala na znaczaca kontrole przedstawianych komunikatéw wraz ze sterowaniem czy z zarzadza-
niem procesem komunikacji z wiernymi. Niemniej poza wzmocnieniem obecnosci sakralnosci w obszarze
spoleczno-kulturowym, a dalej zmiang lub rozszerzeniem form kontaktéw z wyznawcami media, zwlaszcza
elektroniczne, konstytuuja przestrzen sprzyjajaca wytanianiu si¢ lub umacnianiu tendencji zwiazanych z indy-
widualizacja czy subiektywizacja znaczeri i interpretacji, ktére moga przybieraé postaé alternatywna, wpisujaca
si¢ w nurty relatywizacji ostabiajace dotychczasowy autorytet instytugji religijnych (Hjarvard 2013: 85-86).

Druga z form interferencji religii i mediéw zwiazana jest z narracjami dziennikarskimi, a doktadniej odnosi
si¢ do dziennikarstwa na temat religii (journalism on religion), uwypuklajac zwigkszanie zakresu obecnosci
religii w dyskursie publicznym, gdyz przestata ona by¢ — wedle S. Hjarvarda — niszowym tematem serwiséw
informacyjnych badz sprofilowanych magazynéw czy kolumn prasowych, lecz pojawia si¢ ona niejednokrotnie
jako zasadniczy element wiadomosci mediéw gtéwnego nurtu, co szczegélnie jest widoczne w przypadku
ukazywania spoteczno-kulturowych napieé, w ktérych religia odgrywa niejako rolg pierwszoplanowego ak-
tora (Hjarvard 2013: 87). Wkraczanie problematyki religijnej do serwiséw informacyjnych faczy si¢, zgodnie
z tym ujeciem, z narzuceniem przez przemyst medialny okreslonych ram i regut, ktére podporzadkowuja
przekaz niezaleznie od jego proweniencji standardom instytucji medialnych, wedle okreslonych kryteriéw,
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jak chociazby atrakcyjno$¢ czy aktualnos¢ (Hjarvard 2013: 88). Formuta ta w odniesieniu do religii oznacza
konieczno$¢ ulegania tym wymogom, ale réwniez zaktada, ze wkroczenie religii do gry prowadzonej przez
aktoréw przemystu medialnego pozbawia instytucje religijne wptywu na ksztatt, kontekst i zaproponowane
przez media ramy interpretacyjne, co implikuje ostabienie autorytetu instytugji religijnych, gdyz ten przesu-
wany jest w strong¢ animatoréw medialnych. To oni bowiem wybieraja tematy, a takze perspektywe prezen-
tacji, ktora ukierunkowana jest na preferencje audytorium oraz wyznaczana jest przez kryteria merkantylne,
co powoduje, ze w medialnych ekspozycjach afirmuje si¢ sil¢ atrakcyjnosci danej problematyki. Przejscie
zatem religii i tematéw religijnych przez kryteria wyboru czy filtr atrakeyjnosci mediéw, cho¢ upowszechnia
i wzmacnia jej obecnos¢ w dyskursie publicznym, to sprzyja selektywnej prezentacji (Hjarvard 2013: 87-89),
ktéra moze w konsekwencji prowadzi¢ do relatywizacji i zmniejszania sig jej spotecznego znaczenia.

Trzecia, a zarazem ostatnia z form wspétdziatania religii i mediéw wskazana przez Hjarvarda, czyli religia
banalna (banal religion), wyraznie inspirowana jest zalozeniami nacjonalizmu banalnego Michaela Billinga
(Hjarvard 2013: 90-91; Billing 2008). Odnosi si¢ ona bowiem do religijnych wyobrazen, a takze symboli
i znaczen, ktore jawig si¢ jako dos¢ eklektyczne asocjacje, nawiazujace do rozmaitych elementéw i inspiracji
o réznej proweniencji, obejmujacej — jak zaznacza S. Hjarvard — m.in. religijno$¢ ludowa, ingrediencje ofe-
rowane w ramach zasobéw symboliczno-znaczeniowych przez zinstytucjonalizowane religie oraz dostgpne
komponenty niekoniecznie uwarunkowane religijnie (Hjarvard 2013: 91). Media tworza za$ szczegélnie owocne
zaplecze dla tego rodzaju ,kompilacji”, gdyz dostarczajg zaréwno gotowych propozycji popkulturowych,
ktére moga zosta¢ wlaczone w arsenat istniejacych wyobrazen, jak i bazuja na nich w swoich produkejach,
przyczyniajac si¢ tym samym do ich upowszechniania (Hjarvard 2013: 92, 2011: 128-130).

Zasygnalizowane formy prezentuja religic w nowych odstonach, w ktérych media stanowia integralny
element jej upowszechniania, wpisujac si¢ plastycznie w wymogi dzisiejszej kultury, gdzie calos¢ sytuuje
sacrum na pewnym rozdrozu. Ewentualne unikanie bowiem mediéw jest wspélczesnie raczej niemozliwe,
wszak stanowia one znaczacy, a niejednokrotnie gléwny kanat czy platforme usprawniajaca komunikacje
i popularyzacj¢ rozmaitych idei, lecz jednoczesnie ich specyfika nie zawsze wspélgra z celami instytucji
religijnych, usitujacych wzmocni¢ styszalnos¢ gloszonych przestan, a zarazem wzméc zainteresowanie i za-
angazowanie wiernych, a takze niezdecydowanych i poszukujacych. Ztozony charakter przymierza migdzy
religia i mediami ukazany zostanie w odniesieniu do segmentu mediéw religijnych w Polsce, uwypuklajac
przy tym skale trudnosci rynku religijnego, ktéry bedac dos¢ jednolitym pod wzgledem wyznaniowym,
tworzy wyzwania w zakresie efektywnego zarzadzania szczeg6lnymi, bo religijnymi preferencjami wyznaw-
céw. Ponadto w symplifikowanym ujeciu nakreslony zostanie szczegélny nurt narracji dziennikarskich, ktére
zamieszczone zostaly w mniej lub bardziej wyraznym odniesieniu do znaczaco zmediatyzowanego wydarzenia,
jakim byty Swiatowe Dni Mtodziezy 2016 (dalej SDM) (Hepp, Krénert 2010: 265-282; Hepp 2013: 120).
Pominigte natomiast zostanie oméwienie wymiaru religii banalnej, ktérej zaprezentowanie wymagatoby
odrebnej analizy ze wzgledu na wielowymiarowe osadzenie w popkulturze, dostarczajacej wspétczesnie
obszernego materiatu egzemplifikujacego.

Tradycyjne media religijne
Segment mediéw religijnych w Polsce obejmuje zar6wno media tradycyjne, jak i nowe media. Media tradycyjne
znaczaco zdominowane sa — zwlaszcza pod wzgledem wizerunkowym — przez Radio Maryja oraz Telewizj¢
Trwam, a ich dopetnieniem jest ,Nasz Dziennik”. Zainteresowanie oferta wspomnianego radia i telewizji ma
charakter do§¢ umiarkowany, co moga uwypukli¢ dane dotyczace ich pozycji na rynku medialnym. Udziat
Radia Maryja w rynku radiowym w II kwartale 2017 r. wynosit 1,6%, lokujac je na piatej pozycji wsréd
rozglosni ogdlnopolskich (KRRiT 2017b: 6). Dla poréwnania na pierwszym miejscu rankingu rynku radio-
wego znajdowata si¢ rozglosnia RMF FM z udziatem 25,1%, na kolejnych natomiast miejscach uplasowaty
si¢ m.in. Radio Zet (13,4%) oraz Program 1 PR (7,9%) (KRRiT 2017b: 6). Do segmentu religijnego rynku
radiowego mozna wlaczy¢ réwniez Radio Plus, bedace rozglosnia regionalng o spoteczno-religijnym charak-
terze, ktérego udziat w rynku w II kwartale 2017 r. wynosit 2,3% (KRRiT 2017b: 3). Ponadto w obszarze
tym dziataja niezrzeszone programy spoleczno-religijne, ktérych w Polsce w 2016 r. byto 28 (KRRiT 2016: 3).
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Telewizja Trwam w tym samym okresie miata natomiast udziat w rynku wynoszacy 0,58% (SHR%)
i $rednia widownig liczaca niespetna 32 tys. osé6b (AMR) (KRRiT 2017a: 10). Poréwnujac te dane z wyni-
kami osigganymi przez lideréw rynku telewizyjnego, jak chociazby z Polsatem, ktéry miat §rednia widownig
wynoszacg niemal 676,8 tys. widzéw i udziat w rynku 11,22%, badz TVN ze $rednia widownia nieco ponad
592,3 tys. widzéw i udzialem 9,82%, badz tez TVP 1, w przypadku ktérej wskazniki te ksztattowaty si¢
odpowiednio: AMR — 5394 tys., SHR% — 8,94%, mozna dostrzec specjalizacyjna orientacj¢ TV Trwam,
sytuujaca ja w wymiarze atrakcyjnosci w grupie kanatéw typu TVN Turbo czy Polsat Film. Kanaly te
miaty bowiem $rednig wielko$¢ widowni ksztattujaca si¢ nastgpujaco: TVN Turbo — 33,6 tys., Polsat Film —
30,8 tys., a ich udzial w rynku wynosit odpowiednio 0,56% i 0,51% (Rynek telewizyjny...: 8 i 10). Nieco
odmiennie wyniki te ksztaltuja si¢ w segmencie naziemnej telewizji cyfrowej (NTC), gdyz TV Trwam
miafa w omawianym okresie udzial wynoszacy 1,45%, zas srednig wielko$¢ widowni na poziomie 26,5 tys.
0séb, co plasowato ja migdzy Polo TV i TVP Historia. Jednoczesnie zasigg TV Trwam w obszarze NTC
wynosit 10,37% (RCH%), a liczba ogladajacych osiagneta nieco ponad 1 mln 103,6 tys. (RCH). Tuz przed
TV Trwam znajdowata si¢ TVP ABC z zasi¢giem 11,05% (RCH%) i liczba widzéw 1 mln 254 tys. (RCH)
(KRRIiT 2017a: 6). Zestawienia te pokazuja, ze Radio Maryja i Telewizj¢ Trwam trudno uznaé za media
mainstreamowe, gdyz wyraznie lokuja si¢ one wsréd propozycji zorientowanych raczej specjalizacyjnie niz
masowo. Niemniej konsoliduja one okreslong grupg docelowa, oferujac jej konwencjonalng ofertg programowa,
odpowiadajaca, jak mozna przypuszczaé, preferencjom okreslonych odbiorcéw, ktéra zawiera znaczacy udziat
blokéw tematycznych o charakterze duszpastersko-ewangelizacyjnym czy formacyjnym. Jednakze tworzone
propozycje w unowoczesnionej formule propagowane na antenie Radia Plus réwniez jawia si¢ jako zyskujace
niezbyt znaczaca popularno¢, szczegdlnie w kontekscie oferty o stricte rozrywkowej orientacji, co eksponuje
zakres wspélczesnych wyzwan w procesie propagowania wartosci i idei religijnych.

Obraz mediéw tradycyjnych o religijnym sprofilowaniu moga dopetni¢ dane dotyczace trzech tytutéw, do
ktorych naleza ,,Gos¢ Niedzielny”, , Tygodnik Powszechny” oraz ,Maly Gos¢ Niedzielny”, zaledwie sygnali-
zujacych postaé oferty prasowej dotyczacej problematyki religijnej, wszak rynek prasy katolickiej jest znacznie
bardziej urozmaicony', lecz wymienione czasopisma podlegaja weryfikacji Zwiazku Kontroli i Dystrybucji
Prasy, co pozwala na precyzyjne nakreslenie skali popytu, a posrednio zakresu zainteresowania odbiorcow.
Pierwszy z wymienionych tytutéw, czyli ,,Gos¢ Niedzielny”, jest tygodnikiem opinii dynamicznie zdobywa-
jacym rynek, ktorego $redni naktad w pazdzierniku 2017 r. wynosit — zgodnie z danymi ZKDP — 181 486
egzemplarzy, a faczna sprzedaz, obejmujaca wydania tradycyjne i elektroniczne, osiagneta poziom 118 695.
Dla poréwnania w tym samym miesigcu w roku wezesniejszym sredni naklad wynosit 185 790, a sprzedaz
— 124 614. Drugi z tygodnikéw, , Iygodnik Powszechny”, wydaje si¢ tytulem o nieco stabszej pozycji, gdyz
jego sredni naktad w omawianym miesiacu liczyt 50 560 egzemplarzy, a taczna sprzedaz — 26 147. W roku
wezesniejszym dane te ksztaltowaly si¢ nastgpujaco: naktad — 38 350, sprzedaz — 22 239. Trzeci z przywota-
nych tytuléw jest miesigcznikiem adresowanym do mtodziezy, ktéry osiagnat w pazdzierniku 2017 r. $redni
naktad wynoszacy 92 667 egzemplarzy, za$ faczna sprzedaz — 58 964, przy czym rok wezesniej wyniki te
ksztaltowaly si¢ na poziomie odpowiednio 89 964 i 56 347 (zob. tabela 1).

W zestawieniu tych wynikéw z innymi tytutami z segmentu tygodnikéw opinii, jak chociazby ,Newsweek”,
ktérego $redni naktad w omawianym miesigcu wynosit 144 781 egzemplarzy, a srednia sprzedaz — 89 402,
badz ,Polityka” ze srednim naktadem 156 800 i sprzedaza 100 761 lub tez ,Wprost”, w ktérego przypadku
$redni naktad i sprzedaz ksztattowaly si¢ na poziomie odpowiednio 75 500 i 19 136 (zob. tabela 2), dostrze-
galna jest przewaga ,Goscia Niedzielnego”. Tytul ten wyraznie dominuje w tym segmencie, cho¢ przyjeta
strategia zdobywania czy raczej utrzymywania pozycji lidera sprzedazowego chyba nie w petni przektada si¢
na wysoki poziom jego poczytnosci wéréd odbiorcéw. Zgodnie bowiem z danymi PBC dotyczacymi czy-
telnictwa sezonowego z tygodnikiem tym w okresie czerwiec—listopad 2017 r. zetkneto si¢ 3,4% badanych.

1

Skalg oferty rynku prasy katolickiej ukazuja dane Instytutu Statystyki Ko$ciota Katolickiego, zgodnie z ktérymi w 2016 r.
liczba czasopism wydawanych przez parafie wynosita 2573 (Annuarium...: 45).
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Analogiczny odsetek osiagnat tygodnik ,Wprost”. Czytanie ,Newsweeka” i ,Polityki” w analizowanym
przedziale czasowym zadeklarowalo odpowiednio 5,5% i 5,4% respondentéw?.

Tabela 1. Ogélnopolskie czasopisma religijne

Sredni Sredni Sredni
. Laczna . Laczna . Laczna
jednorazowy vedaz* jednorazowy sorzedai* jednorazowy sorzedait
Tytut naktad P naktad P naktad p
X 2017 X 2016 X 2015
»,Go$¢ Niedzielny” 181 486 118 695 185 790 124 614 200 393 127 691
»Maly Gosé¢ Niedzielny” | 92 667 58 964 89 964 56 347 93 380 56 493
»Iygodnik Powszechny” | 50 560 26 147 38 350 22 239 37 075 19171
* Kategoria uwzgledniajaca sprzedaz czasopisma w formie papierowej i elektronicznej.
Zrédto: ZKDP, www.teleskop.prg.pl [dostep: 1.01.2016, 17.10.2017, 24.02.2018]
Tabela 2. Wybrane tygodniki opinii
Sredni Sredni Sredni
. Laczna . Laczna ) Laczna
jednorazowy dai* jednorazowy sorzedai* jednorazowy sorzedai*
Tytut naktad spree naktad P naktad p
X 2017 X 2016 X 2015
»Polityka” 156 800 100 761 166 254 115 471 164 500 115 737
»Newsweek” 144 781 89 402 165 552 107 940 209 126 130 257
»Wprost” 75500 19 136 82 400 22267 103 953 29 608

* Kategoria uwzgledniajaca sprzedaz danego tytutu w formie papierowej i elektronicznej.
Zrédlo: ZKDP, www.teleskop.prg.pl [dostep: 1.01.2016, 17.10.2017, 24.02.2018]

Przedstawione dane mozna interpretowaé dychotomicznie. Z jednej bowiem strony sygnalizuja ugrun-
towanie pozycji omawianych tytutéw, a szczegélnie ,,Goscia Niedzielnego”, ktéry nie cechuje si¢ wprawdzie
masowa popularnoscia, ale zdobyt okreslony krag zainteresowanych, co wskazuje na umiejgtne wkompono-
wanie si¢ w gusta danego segmentu odbiorcéw. Z drugiej jednak strony wyniki te w kontekscie homogenicz-
no$ci wyznaniowej i powszechnej deklaracji wiary wydaja si¢ raczej umiarkowanym sukcesem, albowiem
pokazuja niezbyt znaczacy atrakcyjnos¢ dla dzisiejszego odbiorcy tematyki religijnej wraz z proponowana
chrzescijariska optyka ogladu wspélczesnego $wiata. W efekcie uwypukla to trudnosé rynku, ktéry stwarza
mozliwosci i warunki dla popularyzacji idei i tresci religijnych, a tym samym otwiera przestrzeri publiczna
dla ich nieograniczonej obecnosci, lecz narracje asocjowane z sakralnoscia napotykaja chyba trudnosci
z efektywnym przebiciem si¢ przez osaczajaca ze wszystkich stron propagandg komercji, rozrywki i sensacji.

Nowe media religijne
Istotnym elementem wspéiczesnych mediéw religijnych funkcjonujacych w Polsce sa portale religijne, ktére
ukazuja otwarto$¢ Kosciota na nowe technologie i probe ich zaadaptowania do realizacji konstytutywnych
celéw. W pazdzierniku 2017 r. liczba uzytkownikéw religijnego Internetu wynosita — zgodnie z danymi PBI? —

2

Polskie Badania Czytelnictwa, czerwiec-listopad 2017, CCS, realizacja Millward Brown.
3 Dane dotyczace religijnego Internetu uzyskano z firmy Polskie Badania Internetu dzigki uprzejmosci Pana Grzegorza
Dabrowskiego, za co pragne w tym miejscu ztozy¢ podzigkowania. W analizie uwzglednione zostaly dane z okresu od kwietnia
2016 r. do grudnia 2017 r., obejmujace uzytkownikéw korzystajacych zaréwno z urzadzent mobilnych, jak i stacjonarnych. Pominigto
dane z I kwartatu 2016 r., gdyz uwzglednialy jedynie uzytkownikéw korzystajacych z komputeréw stacjonarnych. Zasiegi w po-

szczegblnych miesiacach obliczono na podstawie danych PBI.
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ponad 3 mln, a jego zasi¢g — 11,2%?*. Dla poréwnania w 2016 r. w tym samym miesiacu dane te ksztattowaty
si¢ odpowiednio na poziomie 4,2 mln 116,2%’. Jednoczesnie nalezy zaznaczy¢, ze w 2016 r. dostrzegalny byt
wyrazny wzrost zainteresowania witrynami religijnymi, co szczegélnie widoczne byto w I potowie 2016 r.,
a zwlaszcza w kwietniu i maju, gdyz wéwczas liczba uzytkownikéw i zasigg wyniosty odpowiednio prawie
5 mln 721 tys.® (22,19%) i ponad 5 mln 482 tys.” (21,73%). Rok pézniej w analogicznych miesigcach wyniki
ksztaltowaly si¢ nastgpujaco: kwiecieri — ponad 4,2 mln® (15,19%), maj — powyzej 3,6 mln’ (13,24%).

Owo zwigkszenie popularnosci religijnych serwiséw, ktére wyjatkowo zauwazalne jest w odniesieniu
do witryny Fronda.pl, gdyz w maju i kwietniu 2016 r. liczba uzytkownikéw wynosita odpowiednio prawie
1 mln 125 tys. oraz niemal 947 tys., a w kolejnym roku w miesiacach tych liczba internautéw ksztattowata sig
nast¢pujaco: kwiecieri — nieco ponad 535 tys., maj — 506 tys., mozna prébowa¢ uzasadni¢ dwuwymiarowo.
Po pierwsze, fala protestéw organizowanych przez KOD, ktéra pojawita si¢ w Polsce w potowie kwietnia
2016 r., gdy temat ten zdominowal niemal wszystkie media, eksponujac skale niezadowolenia spotecznego
zwiazanego z wprowadzanymi i zapowiadanymi rozwigzaniami legislacyjnymi, wyzwalajacymi obawy doty-
czace przysztosci demokracji w kraju. Po drugie, okresem obejmujacym obchody 1050. rocznicy Chrztu Polski,
a takze przygotowaniami do SDM i wizyty papieza Franciszka. Catos¢ uwypukla role serwiséw religijnych
w wymiarze konsolidacji odbiorcéw o okreslonych preferencjach, gdzie aksjologia religijna staje si¢ ptaszczyzna
integracji, ktéra instrumentalizowana jest przez niektére ugrupowania polityczne. Ponadto zaznacza poten-
cjalng site medialnego odziatywania w kontekscie popularyzaciji idei religijnych i spektakularnych eventéw
religijnych, o ktérych informowaty zaréwno media o proweniengji religijnej, jak i $wieckiej. Wprawdzie nie
wszystkie komunikaty miaty wymowg stricte promocyjna, wpisujaca si¢ w strategie zachety i przyciggania
do wspomnianych wydarzen, jednak zauwazalne sa przejawy pewnej skutecznosci mechanizméw rozbudza-
nia zainteresowania przez przemyst medialny. Owa stymulujaca influencje wskazana w II kwartale 2016 r.
uwypuklaja dane dotyczace zasiggu stron religijnych w miesiacach z drugiej potowy omawianego roku, gdyz
od lipca, w ktérym zasieg wynosit 19%, wida¢ sukcesywna tendencje spadkowa, oscylujaca migdzy 17,6%
w sierpniu a 14,13% w grudniu.

Jednoczesnie dos¢ szczegdlnie ksztattuje si¢ popularno$é tych witryn wsréd grup wiekowych. W wick-
szo$ci miesigcy 2016 r. dominowali na nich bowiem uzytkownicy w wieku 55 lat i wigcej, cho¢ medium to
jawi si¢ jako wybierane przez miodsze kohorty wickowe. Dla przyktadu w przywotywanym lipcu 2016 r.
internauci w wieku 55 lat i wigcej stanowili 23,91% uzytkownikéw stron religijnych, a wsréd ogétu uzytkow-
nikéw Internetu byto ich 16,6%, podczas gdy dominujaca grupa wiekowa byli internauci w wieku 25-34 lat
(23,38%), ktérych w religijnym segmencie byto 14,11%. Rok pdzniej w lipcu odsetek uzytkownikéw w wieku
55 lat i wigcej na stronach religijnych wynosit 21,89%. Dominowali natomiast we wspominanym segmencie
tematycznym internauci w wieku 25-34 lat (23%). W odniesieniu do ogétu uzytkownikéw Internetu odsetek
tych grup wiekowych wynosit odpowiednio: 55 lat i wigcej — 16,38%, 25-34 lata — 22,26%. Podobnie byto
w przywolywanym wezesniej pazdzierniku 2017 r., gdyz udzial internautéw w wieku 25-34 lat w segmencie

4 Badanie Gemius/PBI realizowane przez Polskie Badania Internetu i Gemius Polska, pazdziernik 2017 r., liczebno$¢ préby
N =144 419. Do badania wykorzystano dane o strukturze internautéw pochodzace z badania NetTrack Millward Brown z IT kwar-
tatu 2017r. i badania Maluchy z 2016 r.

> Badanie Gemius/PBI realizowane przez Polskie Badania Internetu i Gemius Polska, pazdziernik 2016 r., liczebno$¢ proby
N =129 758. Do badania wykorzystano dane o strukturze internautéw pochodzace z badania NetTrack Millward Brown z IT kwar-
tatu 2016 r. i badania Maluchy z 2015 r.

¢ Badanie gemiusAudience realizowane przez Gemius, kwiecient 2016 r., liczebno$¢ proby N =128 027. Do badania wykorzystano
dane o strukturze internautéw pochodzace z badania NetTrack Millward Brown z III kwartatu 2015 r. i badania Maluchy z 2015 r.
7 Badanie gemiusAudience realizowane przez Gemius, maj 2016 r., liczebnos¢ préby N=126 798. Do badania wykorzystano
dane o strukturze internautéw pochodzace z badania NetTrack Millward Brown z IIT kwartatu 2015 r. i badania Maluchy z 2015 .
8  Badanie Gemius/PBI realizowane przez Polskie Badania Internetu i Gemius Polska, kwieciet 2017 r., liczebno$¢ préby N =140 711.
Do badania wykorzystano dane o strukturze internautéw pochodzace z badania NetTrack Millward Brown z IV kwartatu 2016 r.
i badania Maluchy z 2016 r.

?  Badanie Gemius/PBI realizowane przez Polskie Badania Internetu i Gemius Polska , maj 2017 r., liczebnos$¢ préby N =140 580.
Do badania wykorzystano dane o strukturze internautéw pochodzace z badania NetTrack Millward Brown z I kwartatu 2017 r.
i badania Maluchy z 2016 r.
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religijnym wynosit — 21,91%, a uzytkownicy w wieku 55 lat i wigcej stanowili 20,79%. W kontekscie ogétu
uzytkownikéw Internetu odsetek tych grup wiekowych ksztattowat si¢ nastepujaco: 25-34 lata —21,89%, 55 lat
i wigcej —17,04%. Zestawienie to sygnalizuje znaczace zainteresowanie serwisami religijnymi najstarszej grupy
wiekowej, ktdre wyraznie zaznaczylo si¢ w 2016 r. Co wigcej, wydaje si¢, ze najmiodsi uzytkownicy, a doktadniej
internauci w wieku 7-14 lat oraz 15-24 lat, nie wykazujg szczegdlnego zaciekawienia ta tematyka, gdyz tacznie
w lipcu 2016 r. bylo ich 16,54%, a wsrdd ogétu uzytkownikéw stanowili oni 24,9%. Podobnie wygladato to
w pozostatych miesigcach 2016 r., z tym jednak zastrzezeniem, ze od wrze$nia zauwazalny jest nieznaczny
wzrost ich udziatu w segmencie witryn religijnych, ktéry jednak w 2016 r. nie przekroczyt jednej piatej.

Ranking popularnosci witryn religijnych w omawianych dwéch latach charakteryzuje si¢ pewna zmienno-
$cig, w wymiarze atrakcyjnosci, gdyz przyciagaja one do$¢ zréznicowana liczbg uzytkownikéw, wskazujaca na
plynnos¢ zainteresowan nimi przez odbiorcéw. Dla przyktadu w przywotywanym wielokrotnie lipcu 2016 r.
liderem byt serwis Deon.pl prowadzony przez jezuitéw, ktory miat niemal 1 mln 302 tys. uzytkownikéw,
uzyskujac przy tym zasieg 5,16%. Rok pézniej wyniki te ksztattowaly si¢ na poziomie odpowiednio 961 tys.
i 3,63%. Drugim znaczacym pod wzgledem popularnosci portalem jest Gosé.pl, ktéry w lipcu 2016 r. przy-
ciagnat ponad 842 tys. internautéw i osiagnat zasi¢g 3,34%. W nast¢gpnym natomiast roku w tym samym
miesigcu serwis ten mial nieco ponad 548 tys. uzytkownikéw, a zasieg 2,07%. Kolejng ze sztandarowych
witryn jest Opoka.org.pl, ktora zainteresowato si¢ w lipcu 2016 r. 589 tys. uzytkownikéw, co pozwolito na
uzyskanie zasiggu wynoszacego 2,33%, a w 2017 r. dane te ksztattowaly si¢ nastgpujaco: 628 tys. i 2,37%.
Analogiczny uktfad czotéwki zestawienia atrakcyjnosci byt w pazdzierniku 2017 r., gdyz najwigksza popular-
noscig cieszyt si¢ Deon.pl, z ktdrego skorzystato prawie 1 mln 108 tys. uzytkownikéw, a jego zasieg wynosit
4,03%. Na kolejnej pozycji znajdowat si¢ serwis Opoka.org.pl, ktéry przyciagnat ponad 764 tys. uzytkow-
nikéw, uzyskujac zasigg 2,78%. Na trzeciej pozycji uplasowat si¢ zas serwis Go$é.pl z liczba uzytkownikéw
przekraczajaca 603 tys. i zasiggiem wynoszacym 2,19%. Poréwnujac niniejsze wyniki z osiaganymi przez
lideréw Internetu z top 20 domen, jak chociazby Google.pl, ktéry w pazdzierniku 2017 r. miat 25,9 mln
internautéw i zasigg wynoszacy 94,4%, lub Facebook.pl, liczacy 22,5 mln uzytkownikéw i majacy zasigg
82%, badZ serwiséw znacznie mniejszych, plasujacych si¢ na koricu przywolywanego rankingu, jak TVN24.
pl z liczba uzytkownikéw przekraczajaca 6 mln 672 tys. (23,6%) czy PoradnikZdrowie.pl — 6 mln 423 tys.
(23,4%) (Wyniki badania...: 4), mozna zauwazy¢, ze popularno$¢ najwigkszych serwiséw religijnych jawi
si¢ jako nieco symboliczna®.

Przedstawione dane dotyczace religijnego Internetu mozna interpretowaé dwuwymiarowo. Po pierw-
sze, eksponuja one pewne umocnienie pozycji mediéw elektronicznych w dziatalnosci misyjnej instytucji
religijnych, ktére wpisaty si¢ w okreslone upodobania i potrzeby uzytkownikéw, uwzgledniajac przy tym
konieczno$¢ dostosowania formatu komunikatéw do specyfiki tego sektora. Po drugie, pokazujg jednak
dos¢ ekskluzywne zorientowanie tego segmentu mediéw religijnych, co raczej nie jest zamierzong strategia,
lecz jawi si¢ jako pewna nieporadno$¢ w zakresie efektywnego dotarcia do wspétczesnych odbiorcéw, a tym
samym przebicia si¢ przez nattok informacyjno-popkulturowych propozycji i komercyjnych komunikatéw,
ktore zawlaszczaja przestrzen dyskursu publicznego kuszacymi narracjami zapowiadajacymi, a nawet niejed-
nokrotnie gwarantujacymi zmiang i natychmiastowe do$wiadczenie szczgscia. W tym kontekscie funkcjo-
nowanie mediéw religijnych staje si¢ znaczacym wyzwaniem dla ich animatoréw, ktérzy musza konkurowaé
ze sprawnie dziatajacym przemystem medialno-popkulturowym permanentnie uwodzacym i zachgcajacym
odbiorcéw. Jednakze ukazane ozywienie w II kwartale 2016 r., ktére mozna traktowaé jako wywotane na bazie
konsolidacji narracji mediéw wokét okreslonych wydarzen religijnych, cho¢ réwniez politycznych, pozwala
dostrzec ewentualne szanse i mozliwosci, jakie daje kooperacja instytucji religijnych z mediami. Tyle ze tego
rodzaju eventy maja charakter okazjonalny. Co wigcej, pobudzony zostat do$¢ szczegdlny target, a miano-
wicie osoby starsze. Ponadto owa ewentualna influencja miata pomimo wszystko charakter efemeryczny.
Calo$¢ natomiast eksponuje niszowos¢ propozycji oferowanych przez segment mediéw religijnych, ktére
zaréwno w konwencjonalnych, jak i nowoczesnych formutach wybierane sa przez niezbyt znaczace grono

10 Zakres odwotywania si¢ do nowych mediéw w dziatalnosci eklezjalnej oraz zaangazowania katolikéw szczegétowo analizuje

Jézef Kloch (Kloch 2013).
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konsumentéw. Zarysowuje to skale wspélczesnych wyzwan w zakresie dobrania przez Kosciét efektywnych
narzedzi popularyzowania nauczania.

Pomimo wskazanych trudnosci i wyzwari w sektorze mediéw religijnych dostrzegalne sa efektywne
inicjatywy, sygnalizujace plastyczne wkomponowanie si¢ tresci religijnych w wymogi dzisiejszej kultury
i ewentualne oczekiwania wyznawcéw, albowiem tacza piktogramy, wizualno$é, skrétowos¢ przekazu, epa-
tujacego niejednokrotnie emocjonalnoscia i, co istotne, zapewniajacego interaktywnos¢. Egzemplifikacja
takiego przedsiewziecia moze by¢ oficjalny polskojezyczny profil SDM na Facebooku, ktéry w okresie 26-
-31 lipca 2016 r. miat — zgodnie z danymi firmy NapoleonCat — niemal 137,6 tys. fanéw". Srednio aktyw-
nych uzytkownikéw w omawianym okresie bylo 17 581, taczna za$ liczba interakeji wynosita 219 287, ktére
obejmowaty 202 237 polubieri, 3121 opublikowanych komentarzy oraz 13 925 udostgpnien, a takze jeden
post'%. Przeci¢tna natomiast liczba ,,0s6b, ktére o tym méwia” w okresie SDM wynosita 92 064. Jednocze$nie
znaczaca byta aktywno$¢ administratoréw strony, ktorzy w trakcie spotkan mtodziezy w Krakowie zamie-
$cili 623 komentarze i trzy polubienia oraz opublikowali 65 postéw, z ktérych najbardziej angazujacym
byt zamieszczony 27 lipca o godz. 21,42, informujacy o pojawieniu si¢ papieza Franciszka w oknie Domu
Arcybiskupéw Krakowskich. Wywotat on znaczaca reakcjg ze strony uzytkownikéw, keérzy skomentowali
go 267 razy, a takze wygenerowali 21 312 polubien oraz udostepnili go 1410 razy. Jego zywotnos¢ wynosita
12 godz. i ponad 18 min, za$ jego Engagement Rate (ER) wynosit 21.220". Na kolejnym miejscu pod wzgle-
dem rozbudzenia zainteresowania byt post z tego samego dnia z godz. 17.25 zwiazany z przyjazdem papieza
do Polski oraz informujacy o jego przybyciu na Wawel, ktéry uzyskat 188 komentarzy, 15 789 polubien oraz
703 udostepnienia, a jego zywotnos$¢ wynosita 6 godz. i 22,5 min, ER mial za$ warto$¢ 15.094'.

Miernikiem skutecznosci podejmowanych dziatai w zakresie stymulacji aktywnosci na profilu jest SII
(Social Interaction Index), wskazujacy na sif¢ przyciagania czy raczej angazowania fanéw i innych uzytkow-
nikéw przez strong, a zarazem pozwalajacy na komparatystyke profili o zréznicowanej liczebnosci. Indeks
ten wynosit w omawianym okresie dla wspomnianego profilu §rednio 2986.7". Dla poréwnania najwigkszy
oficjalny profil SDM (brazylijski), liczacy 684,9 tys. fanéw, na keérym administratorzy opublikowali w okre-
sie SDM 82 posty oraz 23 komentarze, a takze jedno polubienie, osiagnat SIT wynoszacy 5887.24. Nieco
za$ mniejszy profil hiszpafiskojezyczny, liczacy ponad 456,6 tys. fanéw, ktérego administratorzy zamiescili
65 postow, 7 komentarzy oraz 5 polubieni, miat SII wynoszace 6503.857'°. W tym kontekscie dostrzegalna
jest dos¢ znaczaca aktywnosé ze strony administratoréw polskiej wersji profilu SDM, zwtaszcza w odniesieniu
do zamieszczania komentarzy, gdzie calo$¢ przyczyniata si¢ do okreslonego zaangazowania fanéw i uzyt
kownikéw, sygnalizujac tym samym efektywnos¢ podjetych dziatan. Niemniej nakreslone zdynamizowanie
potencjatu audytorium miafo charakter efemeryczny, zwiazany explicite z wydarzeniami w Krakowie, na

11

Dane dotyczace profilu SDM na Facebooku pochodza z firmy NapoleonCat.
W opublikowanym poscie uzytkowniczka poszukiwata Zrédta, gdzie zamieszczone zostaly wszystkie przeméwienia papieza
Franciszka, ktére wygtoszone zostaly podczas SDM. Pytata bowiem: ,Czy kto§ mégtby mi poméc i podpowiedzie¢ gdzie odnajde

12

wszystkie wygtaszane przez papieza przemdwienia (zalezy mi na pelnych wersjach’, nie fragmentach) z kazdego dnia tegorocz-
nych SDM (nie tylko z drogi krzyzowej, czuwania czy dzisiejszej liturgii ale wraz z tymi, keére byty wypowiadane z okna, wizyty
w szpitalu czy z dzisiejszego spotkania wolontariuszami) ? :) Chcialabym sobie to wszystko wydrukowaé i zachowa¢ w postaci
zyciowego drogowskazu, do ktérego zawsze bede mogta wréci¢. Bede bardzo wdzigezna za pomoc. By¢ moze kto$ sobie linkowal juz
takie artykuty z kazdego dnia i méglby mi w ten sposéb poméc? Mysle, ze to mogloby poméc nie tylko mnie, ale i wielu mtodym
ludziom. Dziekuje :)” (NG, 31 lipca 2016 r.). Post ten pozostal jednak bez jakiejkolwiek reakcji. W catym artykule zachowano
pisownig oryginalng cytowanych postéw.

13 Post zawierat zdjecie oraz nastgpujaca tresé: ,Prosto z okna na ul.Franciszkariskiej ptynie papieskie blogostawienstwo! ,,Badzcie
szczgdliwi i radosni! To nasz obowiazek-idacych za Jezusem!”. Niech MIEOSC ogarnie nasze serca,domy,bliskich,kazdego kogo
spotkacie na swojej drodze. Niesmy t¢ rados¢ w $wiat! ... #papiezFranciszek #poblogostawieni #radosni #szczesliwi”.

¥ Zamieszczony post zawierat zdjecia oraz nastgpujacy tekst: , Papiez Franciszek nareszcie jest razem z nami! ... Tak dtugo czeka-
lismy na ten moment! Jak wida¢ Ojciec Swiety Franciszek tez jest szczesliwy z tego spotkania! ... Papiez teraz jest juz na Wawelu,
gdzie spotka si¢ z Polskimi Biskupami w Katedrze na Wawelu! ... #Krakéw2016 #PapiezW Polsce”.

55 Podczas SDM profil ten miat najwyiszy poziom SII 31 lipca i wynosit on wéwczas 5 764 921, najnizszy natomiast byt 29 lipca
(1638 272).

16 Ranking atrakcyjnosci postéw na wspomnianych profilach byt zréznicowany, lecz jego oméwienie wykracza poza ramy niniej-
szego opracowania.
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co wskazuje SII w pézniejszym okresie, ktdry od 1 sierpnia do 31 grudnia 2016 r. wynosit $rednio 40.980,
osiagajac przy tym najwyzsza warto$¢ w 1 sierpnia — 1801.673". Administratorzy w dniu tym opublikowali
3 posty, 30 komentarzy oraz wygenerowali jedna reakcj¢. Postem administratoréw, ktéry rozbudzit najwigk-
sze zaangazowanie fandw i uzytkownikéw, byty opublikowane o godz. 15.09 podzigkowania w nastgpujacej
formie: ,Dzisiaj wszyscy dzigkuja i dzigkuje sam Papiez Franciszek ... <3#dzigkizawszystko #jestesmy-
zwami #SDM #wnaszychsercach”, wraz z dotaczong ikonografika. Podzickowania zostaty udostgpnione
621 razy i skomentowane 79 razy, taczna liczba reakcji wynosita 7783, a post zyt przez nieco ponad 15 godz.
40 min, za$ jego ER mial warto$¢ 5.917". Laczna aktywno$¢ inicjowana przez fanéw i innych uzytkownikéw
w tym dniu wynosifa natomiast 20 754 i obejmowata: 18 550 reakeji, 430 komentarzy, 1711 udost¢pnien,
53 wspomnienia, a takze 10 postéw, utrzymanych najogélniej w formie podzigkowan, czego egzemplifikacja
moze by¢ post: ,Kochani takiej atmosfery i takiego entuzjazmu nie mozna zmarnowa¢, zorganizujmy co-
roczne Dni Mlodziezy. 1-2 dni gdzie beda sie miodzi zjezdza¢ z catej Polski a moze i Europy. Te dni byly po
prostu pigkne))))))” (MK, godz. 10.52). Dodatkowo posty obejmowaty wyrazy uznania dla organizatoréw,
wolontariuszy i zaangazowanych stuzb (DR, godz. 13.27) oraz prosby o modlitwe (AM, godz. 10.08), cho¢
pojawily si¢ réwniez uwagi wyrazajace niezadowolenie zwiazane z logistyka i zapewnieniem bezpieczenistwa,
co zaznaczono m.in. nastgpujaco: ,Szanowni Organizatorzy weekend spedzitam na Campus misercordiae
w Brzegach. Bylo to wspaniate wydarzenie i niezapomniane przezycie duchowe, ale jego organizacja niestety
byta fatalna. Zamachu nie bylo moim zdaniem wytacznie dlatego, ze terrorysci nie przyjechali. (...) Od po-
licjantéw pelniacych stuzbg w jednym z sektoréw ustyszatam, ze to najgorzej zorganizowane pod wzgledem
bezpieczenstwa wydarzenie, w jakim brali udziat. Ich zdaniem organizator w ogéle nie powinien dosta¢ zgody
na wydarzenie w Brzegach w takiej formie, bez zapewnienia bezpieczeristwa. Bardzo doceniam pracg tysigcy
wolontariuszy, policjantéw, strazakéw, skautéw, ale niestety organizatorzy nie stangli na wysokosci zadania.
Dzickuje¢ Bogu, ze nic zlego si¢ nie stato, bo naprawde moglo” (AW, godz. 9.54)". W kolejnym roku SII
mial najwyzsza warto$¢ 6 stycznia 2017 r., osiagajac poziom 710.092, przy czym aktywnos$¢ administratora
strony obejmowala jeden komentarz i dwa posty, z ktérych najbardziej angazujacym byta informacja doty-
czaca zwyciezcy konkursu ,Moje SDM”. Post ten mial taczna liczbe reakcji wynoszaca 3936, a takze zostat
udostepniony 651 razy, osiagajac przy tym ER na poziomie 3.415. Ponadto taczna liczba interakeji na stronie
w tym dniu wynosita 7 tys. W pierwszym miesiacu 2018 r. SII osiagnal najwyzszy poziom 22 stycznia i wy-
nosit wéwczas 92.666, przy czym aktywnos$¢ administratoréw obejmowala trzy komentarze oraz trzy posty,
z ktérych najbardziej angazujacym bylo przypomnienie o zblizajacych si¢ kolejnych SDM w Panamie®, co
rozbudzito zaangazowanie fanéw i uzytkownikéw, owocujace taczna liczbg reakcji wynoszaca 503, a takze
124 udostepnieniami, przy czym ER miat warto$¢ 0.453. Catkowita liczba interakgji tego dnia wyniosta
742 i obejmowata 597 reakcji fanéw, 15 komentarzy oraz 130 udostgpnieri.

Zestawienie to wyraznie pokazuje zmniejszanie si¢ aktywnosci wraz z uptywem czasu na oficjalnym profilu
SDM prowadzonym w jezyku polskim, uwypuklajac zasadniczo spektakularny efeke wydarzeri krakowskich,
podczas ktérych przyciagat i rozbudzat on zainteresowanie, stanowiac tym samym integralny element strategii
komunikacyjnej (SDM w mediach...), co zaowocowato skonsolidowaniem okreslonego grona odbiorcéw.
Zbiorowos¢ bowiem fanéw profilu od zakoriczenia SDM si¢ powigksza, gdyz na koniec 2016 r. ich liczba

17

Znaczacy poziom SII pojawit si¢ 13 grudnia 2016 r., gdyz wowczas osiagnat on warto$¢ 554.001.

Kilka godzin wcze$niej, bo o godz. 11.09, réwniez zostat opublikowany przez administratoréw post z podzigkowaniami w na-
stepujacej formie: , Dzigkujemy Wam za rados¢, kedra tak hojnie si¢ dzielilécie! ... Teraz pewnie jestescie w drodze do domu, albo
si¢ pakujecie. Podzielicie si¢ z nami tymi ostatnimi chwilami na #SDM ... #powroty #bytopieknie #dzielimysie #pokazjakwracasz”,

keéry wzbudzil mniejsze zaangazowanie, gdyz jego ER wynosit 4.464.
19

18

Wickszo$¢ postéw fandw pozostata bez jakiejkolwiek reakeji, wyjatek stanowia trzy z nich. Jednoczesnie dopetnieniem obrazu
zaangazowania moga by¢ wspomnienia o stronie, z ktérych najwyiszy Engagement Rate (ER — 0.962) miat wpis na oficjalnym
profilu Krakowa zawierajacy nastepujacy materiat tekstowy: , Takie podsumowanie zakoficzonych wlasnie Swiatowe Dni Mtodziezy
dostalismy od Lukras Photo, zobaczcie! No po prostu dziato si¢ baaardzoooo pozytywnie! ------- #WYD summary from Lukras
Photo, watch!”, a takze ponad 4-minutowy spot, bedacy niejako filmowsa pocztéwka z SDM.

20 Post zwierat zaréwno grafike, jak i nastepujacy tekst: ,Wiecie jaki dzi§ dzie? ... Doktadnie za ROK rozpoczna sic #SDM #Pa
nama2019. Panamczycy czekaja na nas z otwartymi ramionami i nie moga doczekac si¢ tego czasu (jak zreszta i my ...)Pamigtajmy

»

w modlitwie o wszystkich przygotowujacych si¢ do Spotkania Mlodych z calego $wiata! ...”.
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wynosita 149,5 tys., w ostatnim natomiast dniu 2017 r. — 145,9 tys., a na koniec stycznia 2018 r. — 146,1 tys.
W tym kontekscie dostrzegalny jest znaczacy potencjal nowych mediéw w odniesieniu do propagowania
informacji o zyciu Kosciota, a takze o podejmowanych inicjatywach duszpastersko-ewangelizacyjnych, ktére
przyciagaja i konstytuuja ekumeng zogniskowana wokét sacrum. Niemniej jej ozywienie ma, co zaznaczono,
charakter efemeryczny, eo ipso niejako wymaga stymulacji osadzonej na eventowych katalizatorach, ktérych
specyfika jest jednak okazjonalno$¢, co moze jawi¢ si¢ jako walor, ale réwniez element wpisujacy si¢ w obszar
wyzwan zwiazanych z wykorzystywaniem nowych mediéw”.

Dziennikarskie narracje o religii
W nurt owych wyzwani wydaja si¢ wpisywac niektére narracje dziennikarskie, jakich pewna egzemplifikacja
moga by¢ tematy podejmowane przez prase w mniej lub bardziej wyraznej asocjacji z SDM. Dyskurs doty-
czacy owego migdzynarodowego eventu, ktéry uznany zostat przez Polakéw za najwazniejsze przedsigwzigcie
dla Polski w 2016 r., wskazato na niego bowiem 14% badanych (CBOS 2016: 2), oscylowat mig¢dzy reklama,
promocja i afirmacjg oraz relacjonowaniem przebiegu przez ukazywanie wyzwan, gtéwnie logistyczno-
-organizacyjnych, po do$¢ osobliwe tabloidowe enuncjacje, kreslace w emocjonalno-spekulatywny sposéb
wylaniajace si¢ zagrozenia, gdzie 6w ostatni nurt bardziej rozbudzat liczne Igki i obawy, niz wpisywat si¢
w zachgte do partycypadji. Przyktadem wspomnianych szczegélnych kompozycji czy potaczen tresciowych
ewokujacych niepokojem moze by¢ m.in. kilka quasi-newséw z dziennika ,Fakt”, odnoszacych si¢ do réznych
wydarzen i informacji*”. Pierwszy z nich zostal opublikowany 5 kwietnia 2016 r. i dotyczyt potencjalnych
niebezpieczenistw opisanych w raporcie Rzadowego Centrum Bezpieczeristwa. W artykule tym dokonano
szczegblnej kompilacji symboli i znaczen, wpisujacych si¢ w narracje o charakterze pseudosensacyjnym,
zmierzajacym, jak si¢ wydaje, do rozbudzania lgkéw, ktére z perspektywy tego tytutu prasowego jawia sig
jako immanentny element strategii przyciagania czytelnikéw. Potaczono bowiem we wspomnianym materiale
zdjecie papieza Franciszka w papamobile w§réd zgromadzonych wiernych, sytuujac calo$é na tle czgsci placu
$w. Piotra z sylwetka potencjalnego zamachowca, wszak posta¢ byta zamaskowana i miata karabin rodem
z relagji o ISIS, a podpis pod zdjgciem wyraznie sugerowal nadchodzace niebezpieczenstwo: ,Francuskie
media niedawno informowaty, ze w Europie jest 400 terrorystéw Pafstwa Islamskiego gotowych do samobéj-
czych zamachéw”. Cato$¢ natomiast opatrzono wymownym tytutem Papiez w Polsce celem terrorystow? (MK
2016: 7). Temat czyhajacych niemal permanentnie zagrozen, z ktérymi faczono ewentualne niebezpieczeristwa
zwigzane z atakami terrorystycznymi, wraz z niedociagnigciami organizacyjnymi kontynuowany byt przez
»Fakt” przez kilka kolejnych dni, wskazujac, ze inicjatywa SDM jest tak zagrozona, iz nalezy jej powodze-
nie powierzy¢ opatrznosci Bozej (Burzyriska 2016: 2-3). Drugi z materialéw, z 22 kwietnia 2016 r., w do$¢
trywialny i raczej niewybredny sposéb uwypuklal nieporadnosci logistyczne, sposréd ktérych podstawowa
troska dziennikarzy stal si¢ niezagospodarowany teren w Brzegach, gdzie zaplanowano Campus Misericordiae.
Cale niebezpieczeristwo uwiarygadniane bylo ,efektownymi” zdjgciami, prezentujacymi zasadniczo katuze
i teren budowy (Kot 2016: 4-5). Trzecia z publikacji zamieszczona zostata 16 lipca 2016 r., tuz po zamachu
w Nicei, w ktérym wyeksponowano dramat i tragedi¢ przez zamieszczenie na pierwszej stronie zdjecia leza-
cych na ulicy cial z jednoznacznym tytulem Zerror wygrywa z Europg. Ponizej zas tej relacji wkomponowano

2 Nowe media wydaja si¢ kanatem sukcesywnie pozyskiwanym przez Kosciét w Polsce, czego egzemplifikacja moga by¢ dane

ISSK dotyczace zaktadania przez parafie profili na FB, zgodnie z ktérymi w 2016 r. tylko 16,5% parafii posiada swéj profil na tym
portalu spotecznosciowym (Annuarium...: 52).

22 Przywotane w tekscie artykuly prasowe pochodza z szerszego materiatu badawczego z okresu od 1 stycznia do 31 grudnia 2016 r.,
obejmujacego — po wprowadzeniu kryteriéw formalno-merytorycznych — blisko 1,5 tys. ,wypowiedzi prasowych” z 13 ogélno-
polskich tytuléw prasowych, w tym: o§miu tygodnikéw opinii (,Do Rzeczy”, ,Gos¢ Niedzielny”, ,Gazeta Polska”, ,Newsweek”,
,Polityka”, ,Przeglad”, ,Wprost”, ,wSieci”) oraz pigciu dziennikéw (,Fakt”, ,Gazeta Wyborcza”, ,Nasz Dziennik”, ,Polska
The Times”, ,Rzeczpospolita”), ktére poddane zostaty analizie ilosciowej i jakosciowej. Oméwienie wynikédw przeprowadzonego
badania wykracza poza zakres przedmiotowy niniejszego opracowania. Dobér wykorzystanych w niniejszym tekscie artykutéw
byt celowy sposréd wypowiedzi prasowych, jakie ukazaty si¢ w trzech dziennikach $wieckich, na famach ktérych opublikowano
najwicksza liczbe materiatéw poruszajacych kwestie zwiazane z SDM we wspomnianym okresie. Nalezaty do nich , Fakt”, ,Gazeta
Wyborcza”, ,Rzeczpospolita”.
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zajawke o nastgpujacej tresci: ,Swiatowe Dni Mlodziezy zagrozone zamachem?”, ktéra odsytata do kolej-
nych — oglednie ujmujac — dos¢ skrétowych materiatéw, ktére informowaly, ze ,cigzaréwki mogty zabijaé
w Polsce” (Cigzardwki...: 7), a takze podkreslaly obawy mieszkaficéw Brzegdw, co wskazane byto expressis
verbis w materiale opatrzonym nagtéwkiem Boimy si¢ zamachu. Sugestywna narracje skonstruowano na
bazie wypowiedzi 58-letniej Marii Zlocieni, wystepujacej niemal jako wyrazicielka obaw calej spotecznosci
Brzegéw. Rozméwezyni skrupulatnie wyliczata zagrozenia, jakie moga w tym miejscu wystapié, stwierdzajac:
»Teren jest duzy i bardzo cigzko go zabezpieczy¢. Takie wydarzenia to woda na mtyn dla réznych szaleficow
i zamachowcéw, a wszystko bedzie si¢ dzialo pod naszymi oknami. Wraz z m¢zem mamy nadzieje, ze nic
si¢ nie stanie, ale strach nas nie opuszcza. Modlimy sig, zeby wszystko przebiegto spokojnie” (JK 2016: 6).
Kazdy z przywolanych materialéw jest, co oczywiste, utrzymany w konwencji tabloidowej, znajdujacej
zainteresowanie rzesz odbiorcéw, ktérego nie mozna traktowac ani jako reprezentatywnego, ani nawet sym-
bolicznego dla narracji medialnych dotyczacych przygotowan spotkari miodych w Krakowie. Utrzymane one
byly w duchu nieco kuriozalnym, lecz w szczegélny sposéb eksponuja mozliwe wersje — wskazanego przez
S. Hjarvarda — dziennikarstwa o religii, w ktérym tematyka religijna czy quasi-religijna staje si¢ newsem danego
dnia, przy czym niekoniecznie prezentowana jest w aspektach koherentnych z celami instytucji religijnych.
Poza wspomnianym tabloidowym nurtem narracji podejmowanych wokét SDM znaczacy wymiar pre-
zentacji prasowych zogniskowany byl na ukazywaniu waloréw tego przedsigwzigcia wraz z zapewnieniami
o jego bezpieczenistwie, skali przygotowan, ewentualnych wyzwaniach organizacyjnych, a takze wyekspo-
nowaniu wyjatkowosci samej inicjatywy i panujacej podczas niej atmosfery, cho¢ nie pomijano pojawia-
jacych si¢ zagrozen. Przykladem tego ostatniego rodzaju prezentacji moze by¢ kilka materiatéw z dwéch
gazet: ,Rzeczpospolitej” i ,Gazety Wyborczej”. Pierwszy z nich opublikowany zostat 4 kwietnia 2016 r.
w ,Rzeczpospolitej” w kontekscie doniesieri o ostrzezeniach CIA dotyczacych potencjalnych zagrozen zwia-
zanych z zamachem terrorystycznym podczas SDM, co skompilowano z elementami przywolywanego juz
raportu Rzadowego Centrum Bezpieczeristwa. W materiale nie tylko wskazano zatem, ze polskie stuzby,
a dokfadniej ABW, otrzymaly informacj¢ od CIA o mozliwosci wystapienia zamachéw w trakcie imprez
masowych organizowanych w Europie, wsréd ktérych wymieniano SDM, ale takze wyliczano gléwne,
w domysle, niepokojace aspekty wspomnianego raportu, sygnalizujac przy tym dyskusyjnos¢ wykorzystanej
metodologii przy jego opracowaniu. Ponadto podkreslano obszary w nim pominigte, do ktérych zaliczono
m.in. zagrozenie uzycia broni masowego razenia oraz dezinformacjg, stanowiace istotne Zrédta potencjalnych
niebezpieczenstw, a zarazem mogace zakl6ci¢ przebieg SDM. Co wigcej, kwestionowano, na podstawie
wypowiedzi gen. Romana Polko, samg zasadno$¢ powstania raportu, szczegdlnie w Swietle jego wielowy-
miarowej kontrowersyjnosci (Gajcy 2016: A3). Drugi z materiatéw opublikowany na famach tej samej gazety
11 kwietnia, opatrzony nagtéwkiem Bezpieczeristwo SDM w rekach Opatrznosci, byt dos¢ krétkim wywiadem
przeprowadzonym przez Michata Plocifiskiego z gen. Romanem Polko, réwniez odnoszacym si¢ do kwestii
bezpieczeristwa, w ktérym interlokutor, odpowiadajac na pytanie zwiazane ze skala czy stopniem zagrozen
ewentualnym atakiem w trakcie szczytu NATO i SDM, stwierdza: »Szczytu NATO nie bedzie trudno
zabezpieczy¢, poza tym zauwazmy, ze nie bylo dotychczas zbyt wielu atakéw na VIP-6w. Zdecydowanie
bardziej problematyczne beda Swiatowe Dni Mtodziezy. Zwtlaszcza ze Rzadowe Centrum Bezpieczenistwa
na kilkanascie tygodni przed ich startem doszlo do wniosku, zZe miejsce tej imprezy nie spetnia wymogéw
bezpieczeristwa. Najwickszym problemem jest brak ciaglosci, jesli chodzi o przygotowania. A te przygotowania
przeciez trwaja od lat. W kilka miesi¢cy trudno jest nadrobi¢ wszystkie zaniedbania...”. W dalszej za$ cze¢sci
rozméwea wskazuje gtéwne uwarunkowania ewentualnych wyzwari zwiazanych z zabezpieczeniem SDM,
zaznaczajac, ze: , Strategiczny przeglad bezpieczenistwa narodowego wyraznie wykazal, ze nasz system kiero-
wania jest niespdjny, kompetencje si¢ naktadaja. W sytuacjach krytycznych dowédcy musza improwizowac,
a improwizacja podczas tak wielkiej imprezy moze skoniczy¢ si¢ tragicznie. Kwestie bezpieczeristwa powie-
rzylismy Opatrznosci, niewiele jej pomagajac, bo zaniedbalismy bardzo wiele kwestii” (Plociriski 2016: A2).
W zblizonej konwencji i tematyce utrzymany jest trzeci material opublikowany w ,,Gazecie Wyborczej”
5 kwietnia zatytulowany Niebezpieczne Brzegi na msze z papiezem Franciszkiem, w ktérym wyliczono za-
grozenia (m.in. nieutwardzony teren, niewystarczajaca liczba miejsc parkingowych), przywotujac ujawniony
dzient wezesniej przez TVN24 raport RCB i wskazujac przy tym, ze zaréwno organizator, jak i instytucje
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odpowiedziane za bezpieczenistwo podczas SDM, znajac tre$¢ tego dokumentu od 18 marca, ,nie ujawnili
tych watpliwosci” (Maciejasz, Szpunar 2016: 3). Jednocze$nie na bazie przytaczanych wypowiedzi organi-
zatorzy relacjonowali aktualny stan przygotowan, zaznaczajac najogélniej niekoherencjg elementéw raportu
ze stanem faktycznym, cho¢ jednoczesnie uwypuklano ukierunkowanie organizacyjne na realizacj¢ spotkan
mtlodych w Brzegach pomimo pojawiajacych si¢ zastrzezen i trudnosci logistycznych oraz wyzwan w zakresie
bezpieczenistwa (Maciejasz, Szpunar 2016: 3).

Obok problematyki bezpieczenistwa narracje dziennikarskie obejmowaty — co wezesniej juz zaznaczono —
réwniez perspektywe kulturowo-estetyczng oraz ludyczna, ktére zwiazane byly z przygotowywanymi na SDM
projektami, jak chociazby wystawy np. w Muzeum Narodowym w Krakowie pt. Maria Mater Misericordiae
(Arno 2016: 18) czy zaplanowane rozmaite koncerty, stanowiace integralng cz¢$¢ Festiwalu Mlodych, gdzie
wéréd zaproszonych artystéw mieli wystapi¢ m.in. Piotr Rubik, siostra Cristina i Curtis Chapman (OS
2016: 7). Podczas SDM i wizyty papieza prezentacje dziennikarskie koncentrowaly si¢ nade wszystko na
relacjonowaniu ich przebiegu, a takze przywolywaniu przestari papieza skierowanych m.in. do mtodych
oraz eksponowaniu wyjatkowej atmosfery panujacej wéréd pielgrzyméw. Egzemplifikacja tego rodzaju nurtu
przedstawiania spotkari mtodych i wizyty papieza moze by¢ artykul z ,,Gazety Wyborczej” z 29 lipca, w kté-
rym poza cz¢$ciowym i niezwykle skrétowym zrelacjonowaniem stéw papieza skierowanych do mtodych
zebranych na krakowskich Bloniach? podkreslano ich rados¢ i euforig, co prébowano odda¢ w nastgpujacy
sposdb: ,Na kilka godzin przed spotkaniem mlodych z papiezem zaczat pada¢ deszcz. Na Blonia ciagnat
ttum kolorowych peleryn i flag krajéw z calego swiata. Wedtug szacunkéw papieza przyszto przywitaé
600 tys. oséb. Ojciec Swigty przejechat do nich... tramwajem, a potem przesiadt si¢ w papamobile. Ludzie
wiwatowali, $piewali, grata orkiestra”, i nieco dalej juz w odniesieniu do stéw Papieza Franciszka: ,Mtodzi
reagowali fantastycznie na jego stowa. — Czy Jezusa da si¢ kupi¢ w sklepie? Czy Jezusa w sklepie si¢ sprzedaje?
— pytal. — Nie! — krzyczaty Blonia”. Caly materiat dopetnialy dwa zdjecia: pierwsze prezentujace papieza
Franciszka w tramwaju witajacego rozentuzjazmowanych ludzi zgromadzonych na trasie jego przejazdu oraz
drugie bedace ,,migawka” radosci i szczgécia mlodych pielgrzyméw na Bloniach (Szpunar, Walus 2016: 4).
Zaprezentowany material zaledwie sygnalizuje mozliwe formy, a takze konteksty podejmowanych narracji
przez dziennikarzy w mniej lub bardziej wyraznej asocjacji do tego szczegdlnego wydarzenia, jakim byty
SDM. Przedsiewziccie to bylo nade wszystko $wictem i afirmacja wiary oraz manifestacja mtodego oblicza
Kosciota, a takze jego zaangazowania, lecz specyfika mediéw przyczynita si¢ do tego, ze prezentacje medialne
obejmowaly inne, a w domysle niezwykle pragmatyczne i czgsto dos¢ prozaiczne kwestie i zagadnienia, kt6-
rych wymowa i konwencja wyraznie byta stymulowana i osadzona na kryterium warto$ci newsowej (news
values), co uwypukla zakres wyzwan dla Ko$ciola i religii, gdy opuszczaja — odwotujac si¢ do poréwnania
S. Hjarvarda — kolumny tematyczne i staja si¢ newsem danego dnia.

Innym przyktadem dziennikarskich narracji o religii moga by¢ programy katolickie emitowane w telewi-
zji publicznej, ktére cho¢ sa upowszechniane przez $wieckie media, to ich orientacja tresciowa jawi si¢ jako
koherentna z naczelnymi ideami przy$wiecajacymi dziatalnosci sektora mediéw religijnych. Egzemplifikacja
takich produkcji moga by¢ emitowane w telewizji publicznej od wrzesnia 2017 r. dwa nowe katolickie pro-
gramy: Rodzinny ekspres i Studio raban. Pierwszy z nich skierowany jest do rodzin, co uwypuklaja towarzy-
szace w trakcie programu dzieci, ktére przygotowuja quasi-zagadke dotyczaca sylwetki $wigtego bedacego
patronem kazdego odcinka. Program kresli blaski i cienie zycia rodzinnego, lub méwiac inaczej — wskazuje
na walory i sygnalizuje ewentualne trudnosci, jakie moga si¢ pojawi¢ w zyciu rodzinnym, ktére analizowane
sa i rozpatrywane z chrzescijafiskiej perspektywy. Wyeksponowane jest to $wiadectwami rodzin, z reguly
wielodzietnych, ktére niejako przeplatane s3 rysem interpretacyjnym czynionym przez zaproszonego duchow-
nego, a caly program utrzymany jest w konwencji poradnikowej. Druga natomiast z wymienionych produkcji
adresowana jest do miodego pokolenia, co ewokuje ze stylistyki i aranzacji tego programu, ktéry realizowany
jest w do§¢ niekonwencjonalnych miejscach, jak: kawiarnie, parowozownia gnieznieriska czy Rafineria Plocka.
Jego tematyka ukierunkowana jest na kwestie i ewentualne dylematy lub problemy, jakich moze do§wiadcza¢
dzisiejsza mlodziez, ukazujac jednoczesnie paletg mozliwosci i propozycji, afirmujacych chrzescijariskie idee,

W tym samym wydaniu ,Gazety Wyborczej” wystapienia papieza zostaly szerzej oméwione (Cheesz zycia. ..: 5).
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ktére obejmuja m.in. oferte kulturalng w postaci spektakli, koncertéw, konferencji, ale réwniez eksponuja
znaczenie innych aktywnosci, jak partycypacja we wspdlnotach i wolontariat. Program prezentuje zatem
w niezwykle nowoczesnej i dynamicznej, a zarazem przyjaznej formie — bo pozbawionej rewerengji i patosu
tradycyjnie wpisanych w sfere religijng — naczelne idee religijne i nauczanie Kosciota, ktére ukazywane sa
w konwencji odbiegajacej od potocznych i stereotypowych asocjacji, sytuujacych sacrum w optyce rezydu-
alnosci czy anachronizmu. Produkeje te jawia si¢ jako zacheta i inspiracja do do$wiadczania i poglebiania
wiary, wskazujac na jej wielowymiarowy charakter i znaczenie wraz ze wskazaniem atrybutéw zycia zgodnego
z warto$ciami chrzescijafiskimi i partycypacji w zyciu Kosciota, unikajac przy tym typowych form przekazu
przypisanych do sfery religijnej, z ktérych niejako emanuje orientacja katechetyczno-moralizatorska.

Jednakze pomimo nowoczesnej oprawy propozycje te ciesza si¢ raczej umiarkowang popularnoscia, o czym
$wiadczg dane dotyczace ogladalnosci. W okresie od 1 wrzesnia do 15 pazdziernika 2017 r. $rednia bowiem
ogladalno$¢ programu Rodzinny ekspres wynosita — zgodnie z danymi Nielsen Audience Measurement —
82 tys., co dawato udzial w rynku telewizyjnym 1,85% (SHR%), w grupie za$§ komercyjnej, obejmujacej
widzéw w wieku 16-49 lat, wielko$¢ widowni wynosita 25 tys., uzyskujac przy tym udzial w rynku 1,45%.
Z kolei Studio raban w tym samym okresie zgromadzito $rednio 167 tys. widzéw, osiagajac udziat w rynku
wynoszacy 2,78%, a w grupie wiekowej 16-49 lat dane te ksztattowaly si¢ na poziomie odpowiednio 28 tys.
oraz 1,18% (Kurdupski 2017a). Wyniki te mozna zestawi¢ — lecz jedynie pogladowo ze wzgledu na rézne dni
i godziny emisji — z innymi programami, ktdre pojawity jesienia w raméwkach poszczegélnych stacji, jak
chociazby serial W rytmie serca na Polsacie lub Diagnoza w TV N badz tez program The Wall. Wygraj marzenia
emitowany przez TVP 1. Pierwszy z nich w analizowanym okresie ogladato niemal 2,4 mln widzéw (SHR% —
15,04%), przy czym liczba ogladajacych w wieku 16-49 lat wynosita 895 tys. (14,14%). Drugi z przywota-
nych seriali miat natomiast widownig liczaca 2 mln 160 tys. (SHR% — 16,17%), a sposréd widzéw w wieku
16-49 lat program ten ogladato nieco ponad 1 mln (18,4%). Trzecia produkcja, 7he Wall. Wygraj marzenia,
przyciagneta 1 mln 590 tys. widzéw (10,85%), z grupy komercyjnej wybrato ja 404 tys. odbiorcéw (7,63%).
Zestawienie to eksponuje zasadniczo znaczace zréznicowanie atrakcyjnosci poszezegélnych programéw dla
odbiorcéw, a tym samym podkresla ukierunkowanie ich zainteresowan gléwnie na rozrywke i produkeje
popkulturowe, w mniejszym za$ stopniu na glebsza refleksje, ktérej wymaga — przynajmniej w zatozeniu —
tematyka religijna, nawet jesli jest ona zaprezentowana w atrakcyjnej i do$¢ lekkiej formule. Perspektywa ta
wydaje si¢ wkomponowana w strukture emisji, ktéra niejako niweluje konieczno$¢ konkurowania progra-
mow religijnych z nowosciami z zakresu popkulturowych produkcji. Niemniej zestawienie sytuujace owe
szczegblne programy réwnolegle z rozrywkowa oferta wskazuje, ze propozycje o tematyce religijnej gromadza
jednak mniejsza widownig, co uwypuklaja dane dotyczace $redniej ogladalnosci trzech pierwszych odcinkéw
produkcji Studio raban, ktére przyciagneto niemal 161,5 tys. widzéw, a emitowane w tym samym czasie po-
wtérki serialu Nz Wipdlnej w TVN lub programu Supermodelki Plus Size na Polsacie zgromadzity widownig
liczaca odpowiednio niemal 597 tys. (9,99%) i blisko 405 tys. (6,78%) (Kurdupski 2017b). Otwarte zatem
pozostaje pytanie o uwarunkowania niezbyt znaczacego popytu na tego rodzaju specjalizacyjne produkgje,
ktére chod sg prezentowane w wymyslnej i korespondujacej ze wspdtczesnymi standardami stylistyce, to nie
plasuja si¢ w mainstreamie preferencji odbiorcéw.

* X %

Skrétowo przedstawiony material zarysowuje dwa do$¢ szczegblne wymiary wspétczesnej kooperaciji religii
i medi6éw, ktére odzwierciedlaja, przynajmniej cz¢$ciowo, formy wskazane przez S. Hjavarda. Kazda z nich
w nieco odmienny sposdb prezentuje sacrum, a przez to pozwala na jego zaistnienie czy raczej wzmocnienie
obecnosci w dyskursie publicznym. Otwarte pozostaje pytanie dotyczace efektywnosci i spoteczno-kulturo-
wych rezultatéw tych rodzajéw dziatalnosci. Segment mediéw religijnych jest bowiem propozycja wybierana
przez nielicznych, co plasuje ja wsréd ofert specjalizacyjnych, preferowanych przez osoby zainteresowane
okreslong tematyka. Unowocze$niona oprawa zapewne oddzialuje na atrakcyjnos¢ ukazania tresci religij-
nych, tyle ze zaciekawieni nimi wydaja si¢ zasadniczo ci o ugruntowanej juz orientacji $wiatopogladowe;.
Uwypukli¢ to moga wyniki badari CBOS z 2016 r. dotyczace korzystania z serwiséw religijnych, zgodnie
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z ktérymi odwoluje si¢ do nich zaledwie 15% badanych. Ponadto s3 to nade wszystko osoby praktykujace
kilka razy w tygodniu (65%) oraz gleboko wierzace (51%), dla ktdrych oferta online jest dopetnieniem ich
aktywnosci religijnej (45%) (CBOS 2016a: 2-4). W analogicznym kontekscie zdaja si¢ lokowaé programy
religijne w $wieckich mediach, ktére majg wzmocni¢ powszechnos¢ tresci religijnych, eo ipso wspoméc dzia-
talno$¢ duszpastersko-ewangelizacyjna Kosciota, lecz zakres ich popularnosci jawi si¢ jako do$¢ ograniczony
i ekskluzywny, uwypuklajac tym samym rozrywkowo-ludyczne ukierunkowanie upodobani wspétczesnych
odbiorcéw. Pozostate natomiast narracje dziennikarskie oscyluja miedzy poprawnoscia i obowiazujaca konwen-
cja a quasi-sensacyjnymi spekulacjami, ktére sytuuja tematyke religijna niejednokrotnie w nieoczekiwanych
asocjacjach, wymyslnie kreujacych aktualnos¢, wpisujac si¢ przy tym w newsowo$¢ wspélczesnej kultury,
ktéra gloryfikuje wszelkie informacje niezaleznie od ich faktycznej doniostosci. Niemniej catos¢ eksponuje
obszary znaczeniowe wzbudzajace zainteresowanie dzisiejszych konsumentéw, gdzie te osadzone sa zasad-
niczo w komercyjnym nurcie, w mniejszym za$ stopniu na propozycjach wymagajacych glebszej refleksji,
co kresli kolejng plaszczyzng wyzwan wylaniajacych si¢ na linii media—religia, ktdre istniejace przymierze
powoli nasaczaja elementami rywalizacji i konfrontacji.
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