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ABSTRAKT

W dniach 17-18 maja 2014 roku zesp6t Pracowni Polskiego Pomiaru Postaw i Wartosci pod
kierunkiem ks. prof. S.H. Zar¢by przeprowadzil badanie uczestnikéw Europejskiej Nocy
Muzeéw 2014 w Warszawie. Badanie przeprowadzono na losowo dobranej probie (N=1272)
0s6b z populacji, zréznicowanych pod wzgledem zmiennych spoleczno-demograficznych.
Ankieterzy zostali oddelegowani do 20 osrodkéw kultury, w ktérych zapraszali do udziatu
w ankiecie losowo dobranych zwiedzajacych. W badaniu uwzgledniono wiele aspektéw
uczestnictwa w kulturze. Glownym zagadnieniem byl udzial w tym wyjatkowym wydarzeniu
kulturalnym — zbierano opinie uczestnikow w zakresie: ich wlasnego dos§wiadczenia, motywacji,
oczekiwan 1 ocen. Innym waznym problemem bylo ogdlnie rozumiane uczestnictwo badanych
w kulturze: zainteresowanie kultura, odwiedzanie miejsc zwigzanych z kultura (jak teatr, galeria,
kino, opera itp), wiedza o kulturze oraz subiektywne spojrzenie respondentéw na ich wlasne
zaangazowanie w zycie kulturalne. W badaniu uzyskano interesujace wyniki. Dla 37% badanych
byl to pierwszy raz, kiedy uczestniczyli w tego rodzaju wydarzeniu, natomiast blisko 63%
uczestniczylo w nim juz po raz kolejny. Gléwna baz¢ informacji na temat oferty instytucji
kulturalnych bioracych udzial w akcji stanowi Internet — 79,3% badanych czerpalo z niego
wiedz¢ na ten temat. Badani oczekiwali przede wszystkim interesujacych ekspozycji i planowali
odwiedzi¢ wigcej niz jedno miejsce. Towarzyszyli im przyjaciele i rodzina. Dla wigkszosci oséb
uczestnictwo w ENM to przede wszystkim doswiadczenie kulturalne (53%), do ktorego sktaniaja
osobiste zainteresowania (44%). Respondenci w wigkszosci deklarowali, Ze w ciagu ostatnich 12
miesi¢cy bywali w kinie (ponad 80%), ogladali filmy i programy poswigcone sztuce (60%); ponad
polowa odwiedzila tez kilkakrotnie muzeum i byla na koncercie, okoto 43% bylo kilkakrotnie
w teatrze. Gorzej badani oceniali samych siebie pod wzgledem chodzenia do galerii, a najgorzej -
gdy chodzi o czytanie ksiazek. Ankietowani dos¢ nisko oceniali tez swojq wiedz¢ z obszaru
kultury 1 sztuki — najgorzej w zakresie opery 1 operetki. Dobrze ocenili jedynie swoja wiedz¢ na
temat muzyki rozrywkowej i kina. Uwazaja si¢ jednak w wigkszosci za osoby aktywne pod
wzgledem uczestnictwa w kulturze (64%) i wysoko oceniaja organizacje Europejskiej Nocy
Muzeow 2014.

Stowa kluczowe: kultura, sztuka, Noc Muzedéw, kino, teatr, muzeum, galeria, opera,
uczestnictwo

ABSTRACT

On 17 — 18 May 2014 year a team of Research Laboratory of Polish Measurement of Attitudes and
Values under the direction of prof. S.H. Zareba conducted a research of participants of the
European Night of Museums 2014 in Warsaw. The research was conducted on a random sample
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(N = 1272) of respondents with diverse socio-demographic features. Interviewers were seconded
to 20 cultural centers where they invited randomly selected visitors to participate in the survey.
The research included multiple aspects of the participation in culture. The main problem was
participation in this special cultural event — opinions of participants: their experience,
motivations, expectations and evaluation. But the other important problem was their
participation in culture generally understood — interest in culture, visiting places connected with
culture (such as theater, gallery, cinema, opera, etc.), knowledge of culture, and their opinion
about cultural activities. The research brought interesting results. For 37% visitors it was the first
time they participated in such an event, approximately 63% had participated in it also in the past.
The main base of information about offer of cultural institutions involved ENM is Internet -
79.3% of respondents drew from it knowledge of the subject. Respondents expected first of all
interesting exhibitions and they planned to visit more than one place. They were with friends and
family. For most people participating in ENM it was primarily cultural experience (53%), and it
was motivated by personal interests (44%). Respondents declared that within the last 12 months
they often visited cinema (over 80%), watched films and programs devoted to arts (60%); more
than half of them visited a museum several times and was at a concert, about 43% sometimes
went to the theater. Walking to the gallery had worse evaluations, and the worst rated was book
reading. Respondents evaluated fairly low their knowledge in the area of art and culture. Only
their knowledge of music and cinema was evaluated as good. The worst was that of opera and
operetta. However, most of respondents think that they are active participants in culture (64%)
and highly appreciate the organization of the European Night of Museums 2014.

Keywords: culture, art, Night of Museums, cinema, theater, museum, gallery, opera, participation

Wprowadzenie

Rozwijajac ide¢ podjeta w maju 2013 roku,! zespol Pracowni Polskiego Pomiaru Postaw
i Wartosci (Instytut Socjologii UKSW) pod kierunkiem ks. prof. dra hab. Stawomira H. Zar¢by,
w skladzie: dr Anna Linek (Zaklad Socjologii Rodziny w Katedrze Socjologii Ogdlnej), dr
Wojciech Klimski (Katedra Socjologii Religii), dr Olga Kotowska-Wojcik (Zaklad Statystyki
1 Demografii w Katedrze Metodologii Badan i Analiz Socjologicznych), dr Rafal Wisniewski
(Zaklad Badan nad Kultura w Katedrze Socjologii Religii) oraz dr Marcin Zarzecki (Katedra
Socjologii Religii) przeprowadzil w dniach 17-18 maja 2014 roku badanie uczestnikow
Europejskiej Nocy Muzeéw 2014 w Warszawie. Badanie przeprowadzono na losowo dobranej
probie (N=1272) os6b zréznicowanych pod wzgledem zmiennych spoteczno-demograficznych.
Ankieterzy zostali oddelegowani do 20 osrodkéw kultury, w ktérych zapraszali do udziatu
w ankiecie losowo dobranych zwiedzajacych.

Tematyka narzedzia badawczego obejmowala zaréwno problem uczestnictwa
w wydarzeniu, jakim jest Noc Muzedw, jak 1 szeroko pojgtego uczestnictwa w kulturze. Podobnie
jak w roku ubieglym uwzgledniono tu szereg zagadnien zwiazanych z ocena wlasnego udziatu
w akcji ENM, dotychczasowymi do$wiadczeniami w tym zakresie, z ocena tego wydarzenia, jak
tez z posiadanymi zainteresowaniami, poziomem wiedzy z zakresu kultury i sztuki, czgstotliwoscia
odwiedzania miejsc zwiazanych z kulturg 1 sztuka itp. [por.: Zareba, Choczynski, 2013].

! Analiza badan uczestnikéw Europejskiej Nocy Muzedéw 2013 zostala opublikowana w tym samym roku. Zob.:
S.H. Zareba, M. Choczynski, 2013. W obu badaniach uwzgledniono te same zalozenia metodologiczne.
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Badanie i analizowanie tego rodzaju aktywnosci ludzkich jest niezwykle istotne. Wielu
socjologdw zgadza sig, ze jest to ten rodzaj dziatan czlowieka, ktére ksztaltujg nie tylko kulture,
ale 1 jego samego — jego samos$wiadomos¢, poczucie wartosci, relacji wobec samego siebie
i innych [Kloskowska, 1981; Golka, 2008: 120—126].

Wyniki badan

Badanych zapytano m. in. o ich dotychczasowe doswiadczenia zwigzane z udzialem
w tego rodzaju wydarzeniu kulturalnym. Jak wynika z uzyskanych danych, az 61% badanych oséb
uczestniczylo w podobnej akcji w innym kraju europejskim. Byly to gtéwnie Francja, Niemcy
i Wlochy. Wymieniano réwniez inne kraje Europy. Dla 37% badanych byl to jednak pierwszy
raz, kiedy uczestniczyli w tego rodzaju wydarzeniu, blisko 27% uczestniczylo po raz drugi, 20% —
po raz trzeci, 11% — po raz czwarty, a okolo 5% — juz po raz piaty. W minionym roku uczestnicy
odwiedzili $rednio 3 miejsca, oceniajac poziom swojej satysfakcji z udziatu w zeszlorocznej Nocy
Muzedw jako raczej wysoki (29,9%) i wysoki (18,6%). Calkowity brak satysfakcji zadeklarowato
tylko 1,3% uczestnikéw.

W badaniu pytano takze o zrédta, z ktérych badani czerpia informacje na temat NM, oraz
ich oczekiwania zwiazane z tym wydarzeniem. I tak: informacje na temat oferty instytucii
kulturalnych bioragcych udzial w akcji uczestnicy czerpia gtéwnie z Internetu (79,3%), od rodziny
1 znajomych (42,7%), z plakatow, afiszy 1 ulotek (39,3%), z radia (29,6%) 1 telewizji (27,8%),
rzadziej ze §rodkéw lokomocii (23,7%), prasy lokalnej (23%) i ogdlnopolskiej (17%). Dane te
potwierdzaja fakt, ze Internet towarzyszy wspolczesnemu czlowiekowi niemal we wszystkich
dziataniach. Biorac pod uwage oczekiwania badanych, spodziewali si¢ oni przede wszystkim
interesujacych ekspozycit (59,4%). Planowali odwiedzi¢ srednio 2-3 miejsca.

Poszukiwano takze odpowiedzi na pytania, jak badani sami interpretujq swoéj udzial
w Nocy Muzeéw 1 jakie podaja motywy, oraz kto im w tym wydarzeniu towarzyszy. Waznosc
tych danych badawczych podkresla m.in. John F. Falk [zob. Falk, Dierking, 2002: 7]. Okazuje si¢,
ze uczestnikom Nocy Muzedéw 2014 najczesciej towarzyszyli przyjaciele 1 znajomi (52%),
zony/mezowie lub partnerki/partnerzy (po 19%) oraz dzieci (13%). Samotnie muzea odwiedzato
zaledwie 9,4% badanych.

Dla wigkszosci 0s6b uczestnictwo w ENM jest przede wszystkim doswiadczeniem
kulturalnym (53%). Dla wielu jest przygoda i nowym doswiadczeniem (18,2%) oraz atrakcyjnym
spotkaniem towarzyskim (16,6%). Dla okolo 9% badanych uczestnikéw jest to jedyna mozliwosé
odwiedzenia atrakcyjnych miejsc, czy to ze wzgledu na pore, czy tez (co bardziej
prawdopodobne) ze wzgledu na bezplatny charakter akcji. Jedynie 3,3% badanych uznalo, ze
chodzilo gtéwnie o ,,clubbing” (towarzyska zabawe noca). Rysuja si¢ tu wiec kluczowe aspekty
tego wydarzenia: kulturalny i towarzyski.

Biorac pod uwage motywy, jakie przede wszystkim sktonily badanych do udzialu w Nocy
Muzeéw, mozna powiedzied, ze najsilniejsze okazaly si¢ osobiste zainteresowania (44%), nastgpnie
opinie znajomych (18,2%), mozliwos¢ bezplatnego skorzystania z oferty kulturalnej (8,2%), zdanie
matzonka(i)/rodziny (7,3%), atrakcyjnosé programu (5,9%) oraz reklama w mediach, plakaty,
ulotki etc. (5%). Najmniej istotnym motywem bylo pragnienie poznania nowych ludzi (1,6%),
wykonywany zawdd (2%), pora nocna (2,6%) oraz cheé spedzenia czasu z innymi (3,9%).

Podobnie jak w przypadku motywacji sktaniajacej badanych do udziatu w akcji ENM, tak
1 przy wyborze danego muzeum najsilniejszym motywem okazaly si¢ osobiste zainteresowania
(34,4%) oraz opinie znajomych (19,3%). Tu jednak istotniejsza niz mozliwos¢ bezplatnego

113 |Strona




Uniwersyteckie Czasopismo Socjologiczne Nr 9 2014

skorzystania z oferty muzeum (7,7%) byla atrakcyjnosc¢ programu (11%). Nast¢pnie wymieniano:
zdanie matzonka(i)/rodziny (7,4%), blisko$¢ od miejsca zamieszkania (5,8%) i reklame¢ w mediach,
plakaty, ulotki, etc. (4%). Tu réwniez najmniej istotne okazaly si¢: pragnienie poznania nowych
ludzi (0,9%), wykonywany zawdd (2%) oraz pragnienie spedzenia czasu z innymi (3%).

Autoréw badania interesowaly takze kwestie zwigzane z uczestnictwem badanych
w kulturze w ogodle, nie tylko tej jednej nocy. Jak wynika z analizy uzyskanych odpowiedzi,
w ciagu ostatnich 12 miesigcy prawie 70% respondentéw ogladato filmy poswigcone sztuce, 61%
— ksigzki/albumy, 60% ogladalo tez programy telewizyjne poswigcone tej tematyce. Nieco mniej,
bo 47% sicgalo do prasy i poswigconych sztuce blogéow (okoto 20%). Cho¢ Internet jest
najpopularniejszym medium, z ktérego czerpie si¢ dzi§ informacje, tylko okolo 24% badanych
odwiedzato w ciagu ostatnich 12 miesi¢cy wirtualne muzea/galerie, 17% korzystato z wirtualnych
zasobéw bibliotek poswigconych muzealnictwu/sztuce/muzyce/teatrowi, itp., blisko 16% zas —
z wirtualnych zbioréw kolekcjonerskich dziet sztuki.

Cickawie prezentuja si¢ wyniki dotyczace odwiedzania przez badanych réznych miejsc
zwigzanych z kultura. I tak: 55,4% respondentéw odwiedzilo muzeum kilkakrotnie w ostatnim
roku, a 28% — jeden raz. Kilka lat temu w muzeum bylto 4,8% badanych, a jedynie 1% - nigdy.
Rzadziej jednak badani odwiedzali galerie sztuki. W ostatnim roku kilka razy bylo tam 26,2%
respondentéw, 25,3% — raz, 15,6% — odwiedzilo galerie ponad rok temu, 14,5% — kilka lat temu,
natomiast 17,6% nigdy nie bylo w galerii sztuki. Nieco lepiej prezentuja si¢ dane dotyczace
chodzenia do teatru: 43,2% uczestnikéw badania bylo w teatrze kilka razy w przeciagu ostatnich
12 miesiecy, 24,2% — raz, 13,2% — odwiedzilo teatr ponad rok temu, 12,4% — kilka lat temu,
a 0,4% — nigdy. Podobnie wyglada uczeszczanie na koncerty (przy czym w badaniu nie
precyzowano rodzaju koncertu, wigc moze to by¢ zaréwno muzyka powazna, jak i rozrywkowa):
blisko 50% respondentéw bylo na koncercie kilka razy podczas ostatnich 12 miesiecy, 20,4% —
raz, 11,5% — uczestniczylo w nim ponad rok temu, 10,8% — kilka lat temu, a 7,2% — nigdy.
Zdecydowanie najlepiej prezentuja si¢ dane dotyczace chodzenia do kina. I tak: 81% badanych
bylo w kinie kilka razy w ostatnim roku, 9,2% — jeden raz, 4,6% bylo tam ponad rok temu,
a tylko 3,2% — kilka lat temu; 1,3% nigdy nie bylo w kinie.

Analizujac uzyskane dane mozna jednak zauwazy¢, ze najgorzej prezentuja si¢ wyniki
obrazujace korzystanie ze zbioréw stolecznych bibliotek publicznych. Az 32,3% badanych
w ogole nie korzysta z bibliotek, 13,1% robi to rzadziej niz kilka razy w roku, 25,7% — kilka razy
w roku, 21,1% — kilka razy w miesiacu, a 7,4% — raz w tygodniu. Ponadto 26% badanych
deklaruje, ze w ogéle nie czyta ksiazek. Ci, ktérzy czytaja, najchetniej siggaja po ksiazki
przygodowe, fantastyczne, kryminalne i naukowe.

Badanym postawiono takze pytania o to, czy interesuja si¢ kulturg i sztuka oraz sztuka
sakralng. Okazuje si¢, ze ankietowani deklaruja zainteresowanie kulturg 1 sztuka (53,7% — raczej
tak, 24,8% — zdecydowanie tak; 13,3% — raczej nie i 2,5% — zdecydowanie nie). Natomiast raczej
nie interesujg si¢ sztukq sakralna (34,1% — raczej nie, 30,7% — zdecydowanie nie; raczej tak —
19,7% i zdecydowanie tak — 8,7%).

Uczestnicy Europejskiej Nocy Muzedéw 2014 proszeni byli takze o oceng poziomu swojej
wiedzy w poszczegdlnych obszarach kultury i sztuki z zastosowaniem 5-stopniowej skali ocen
(gdzie 1 oznacza oceng bardzo zla, a 5 — bardzo dobra). W zakresie malarstwa badani oceniajg
swoja wiedze przewaznie jako zla (27% — bardzo zla, 28,8% — raczej zta, 27,3% — przecigtna,
11,8% — raczej dobra, 4,6% — bardzo dobra). Poziom wiedzy na temat rzezby oceniany jest jeszcze
gorzej (44,7% — bardzo zta, 32,4% — raczej zta, 14,7% — przecigtna, 4,9% — raczej dobra i tylko
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2,8% — bardzo dobra). Wiedza z zakresu architektury i urbanistyki réwniez nie zostata dobrze
oceniona (24,4 — bardzo zta, 29,5% — raczej zta, 26,2% — przecietna, 13,5% — raczej dobra, 5,8%
— bardzo dobra). Nie inaczej wyglada samoocena badanych, gdy chodzi o wiedz¢ na temat muzyki
powaznej (bardzo zta — 26,5%, raczej zta — 27,4%, przecigtna — 26,3%, raczej dobra — 12,9%,
bardzo dobra — 6,4%) i tafica (bardzo zta — 33,7%, raczej zta — 25,2%, przecigtna — 20%, raczej
dobra — 11,4%, bardzo dobra — 9,1%). Najgorzej ankietowani ocenili swoja wiedz¢ z zakresu
opery 1 operetki (bardzo zta — 50,6%, raczej zta — 23,9%, przeci¢tna — 14,3%, raczej dobra — 7%,
bardzo dobra — 3,5%). Nieco lepiej prezentuja si¢ oceny dotyczace wiedzy na temat teatru
(bardzo zta — 16,6%, raczej zta — 23%, przecigtna — 30%, raczej dobra — 21,1%, bardzo dobra —
8,1%). Zdecydowanie najlepiej respondenci ocenili swoja wiedz¢ z obszaru muzyki rozrywkowej
(bardzo zta — 6,4%, raczej zla — 10,3%, przecigtna — 26,6%, raczej dobra — 32,7%, bardzo dobra
— 23,4%) 1 kina (bardzo zla — 4,5%, raczej zla — 9,1%, przecietna — 25,8%, raczej dobra — 36,6%,
bardzo dobra — 23,5%). Okazuje si¢, ze najlatwiej ,,przyswajalnym” rodzajem wiedzy jest ta
z zakresu kina i muzyki. Co do pozostalych obszaréw pozostaje zgodzi¢ si¢ z M. Krajewskim,
ktory uwaza, ze uczestnictwo w kulturze to m.in. proces nabywania kompetencji kulturowych
i wiedzy [Krajewski, 2014], a zatem wiedza uczestnikéw ENM z zakresu kultury powinna
wzrasta¢ w zwigzku z udzialem w tym wydarzeniu.

Badani oceniali takze aktywnos$¢ swojego uczestnictwa w kulturze. Wigkszo$¢ ankietowanych
uznalo si¢ za osoby aktywne: za raczej aktywne — 46,9%, zdecydowanie aktywne — 17,1%. ,,Raczej
nie” odpowiedzialo na to pytanie 23,1% badanych, a ,,zdecydowanie nie” — 5,3%. Zdania nie
miato 6,8% respondentéw. Badani dokonali takze oceny tego, jaki jest ich poziom uczestnictwa w
kulturze w stosunku do poziomu uczestnictwa ich rodzicow. Jako wigkszy ocenilo go 55,3%
ankietowanych, jako taki sam — 26,3%, jako mniejszy — 8,3%. Brak zdania wyrazito 9,6% oséb.

Niewielu sposroéd respondentéw przynalezy do stowarzyszen kulturalnych (instytucii
zwigzanych z kultura). Do towarzystw teatralnych przynalezy 5,4% badanych, do towarzystw
kulturalnych — 7,3%, do instytucji kulturalnych (np. Osiedlowy Dom Kultury) — 6,8%, do
fundacji kulturalnych (np. Fundacja Kultury Polskiej) — 4,2%, a do innych organizacji zwiazanych
z kulturg 1 sztukgq — 3,7%.

Autorzy badania byli takze zainteresowani tym, czy uczestnicy akcji identyfikujq si¢ przede
wszystkim z Europa, Polska, regionem pochodzenia czy tez miastem lub wsia, w ktorej mieszkaja.
Jak wynika z otrzymanych danych, wigkszo$¢ badanych identyfikuje si¢ przede wszystkim
z Polska — 52,8%, z Buropg — 25,2%, miastem lub wsig zamieszkania — 12,4% i regionem
pochodzenia — 8,7%.

Na koniec poproszono ankietowanych o ocene organizacji Europejskiej Nocy Muzeow
2014 na skali ocen od 1 do 5 (gdzie 1 oznacza ocen¢ bardzo zla, a 5 — bardzo dobra).
Funkcjonowanie komunikacji publicznej podczas calej akcji wigkszosé badanych ocenila jako
raczej dobre (37,3%) 1 bardzo dobre (27,4%), jako przeci¢tne — 19,5%, jako raczej zte — 5,3%
i bardzo zte — 4,6%. Informacje o ofercie i programach oceniono podobnie: raczej dobrze —
35,3% badanych, bardzo dobrze — 32,7%, przecigtnie — 20,8%, raczej zle — 7% i bardzo Zle —
3,1%. Bardzo dobrze oceniono atrakcyjnos¢ oferty (jako bardzo dobra okredlito ja 41,5%
uczestnikow badania, jako raczej dobra — 38,2%, jako przecietng — 15,2%, raczej zla — 2,8%
i bardzo zla — 1,4%) oraz bezpieczenstwo (oceng bardzo dobra wyrazito 45,4% ankietowanych,
raczej dobra — 31,9%, przecigtng — 15%, raczej zta — 3,9%, bardzo zla — 2,6%).
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Wnioski

Dotychczasowe badania uczestnictwa w  kulturze nie przynosza optymistycznych
wynikéw. Na przyklad wedlug komunikatu CBOS z 2010 roku tylko 15% badanych Polakéw
korzysta z oferty kulturalnej [CBOS BS/44/2010]. Dlatego szczegdlnie istotne wydaja si¢ dane
pozyskane w badaniu Pracowni Badawczej PPPiW. Ukazuja one dos¢ duze zrdznicowanie
badanych pod wieloma wzgledami, co uzasadnia chocby charakterystyka $rodowiska
wielkomiejskiego. Zauwazalne sg jednak pewne tendencje wspolne, ktore wydaja si¢ szczegdlnie
ciekawe z socjologicznego punktu widzenia i pozostawiaja wiele miejsca na interpretacje. Oto
kilka nasuwajacych si¢ wnioskowr:
1. Wigkszos¢ badanych nie uczestniczy w Nocy Muzedw pierwszy raz. Maja juz za soba pewne
doswiadczenie w tego rodzaju aktywnosci (réwniez w innych krajach europejskich) i sa
usatysfakcjonowani z dotychczasowego udziatu. Nieco ponad 1/3 badanych uczestniczy w akeji
po raz pierwszy, co pozwala przypuszczad, ze ogolna liczba jej uczestnikow wzrasta.
2. Gléwnym zrédlem informacji o ofercie Nocy Muzeéw jest Internet. Badani uczestnicy
odwiedzajq podczas akcji 2-3 miejsca, a spodziewaja si¢ gloéwnie interesujacych ekspozycji.
3. Uczestnikom ENM towarzyszg bliskie osoby: rodzina, przyjaciele, znajomi. Udzial w ENM jest
dla badanych przede wszystkim wydarzeniem kulturalnym, do ktérego sklonily ich osobiste
zainteresowania.
4. W ciagu ostatnich 12 miesiecy uczestnicy chetnie ogladali filmy i programy telewizyjne
poswigcone kulturze 1 sztuce oraz czytali ksigzki i albumy dotyczace tej tematyki.
5. Wielu sposréd badanych odwiedzalo w ostatnich 12 miesiacach muzea, bywalo na koncercie
i w teatrze. Stosunkowo mato os6b chodzito do galerii sztuki. Najchetniej badani chodza do kina.
6. Wielu uczestnikoéw akeji korzysta sporadycznie lub nie korzysta wceale ze zbiorow stotecznych
bibliotek publicznych. Az "4 badanych w ogodle nie czyta ksiazek.
7. Respondenci w wigkszos$ci uwazaja, ze zaséb ich wiedzy z zakresu malarstwa, rzezby,
architektury 1 urbanistyki, tafica, muzyki powaznej, a zwlaszcza opery 1 operetki jest zty. Nieco
lepiej oceniaja swoja wiedz¢ na temat teatru, a najlepiej — na temat kina i muzyki rozrywkowej.
8. Wigkszos¢ ankietowanych deklaruje jednak zainteresowanie kultura i sztuka, cho¢ raczej nie
interesuje ich sztuka sakralna. Uwazaja si¢ tez za osoby aktywnie uczestniczace w kulturze, co
wiecej, swoj udzial oceniaja jako wigkszy niz wlasnych rodzicow. Jednak bardzo niewielu sposrod
nich przynalezy do stowarzyszen kulturalnych.
9. Badani dobrze i bardzo dobrze ocenili organizacje Europejskiej Nocy Muzedéw 2014,
a zwlaszcza atrakcyjno$¢ oferty i bezpieczenistwo.
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