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Design jest elementem kultury o szerokim zasiegu i duzej sile oddzialywania spolecznego.
Pojecie to ma zwiazek z wieloma aspektami otaczajacej nas rzeczywistosci. Za przyklad moze
postuzy¢ sztuka, architektura, moda i przemyst. Nawet osoby niezainteresowane designem maja
kontakt z tgq dziedzing kultury na co dzien. W kazdym obszarze zycia spolecznego mozna
zauwazyC wzrost zainteresowania problematyka designu. To wlasnie za sprawg tego ostatniego
tworzy si¢ oraz ciagle ulepsza otoczenie czlowieka. Przyczynia si¢ on jednak takze do
bezrefleksyjnej konsumpcji i bezmyslnego spedzania czasu wolnego .

Niewatpliwie mozna stwierdzi¢, ze design stal si¢ wazng czescia Swiata wspdlczesne;
kultury. Socjologia, ktéra zwraca szczegdlng uwage na znaczenie przemian spoleczno-
kulturowych, moze ulatwi¢ probe zrozumienia przemian zachodzacych w  $wiadomosci
wspolczesnego pokolenia konsumentéw. Zrozumienie fenomenu rozwoju designu bez
uwzglednienia tej znaczacej perspektywy socjologicznej byloby trudno albo wrecz niemozliwe.

Autorka  Sogologii designu postawila sobie za cel, jak wskazuje sam tytul, analiz¢
problematyki designu z perspektywy socjologicznej. Empirycznym zalozeniem tej pracy bylo
przedstawienie wynikéw badan przeprowadzonych przez autorke. Dotyczyly one §wiadomosci
designu wsréd mieszkancow Kielc. Magdalen Pitat-Borcuch podjeta w swej pracy takze probe
socjologicznego sportretowania $rodowiska designerow zwiazanych z Kielcami. Recenzowana
ksiazka ma charakter teoretyczno-empiryczny. Sktada si¢ z czterech rozdzialéw, a kazdy z nich
zawiera po trzy podrozdzialy.

Pierwszy rozdzial zatytulowany ,Design w perspektywie socjologicznej” stanowi
charakterystyke designu z perspektywy wspotczesnych badan socjologicznych. Mozna odnalezé
w nim probe zdefiniowania samej socjologii designu. Autorka definiuje ja jako spoleczny aspekt
ksztaltowania wzornictwa 1 wymienia problematyke, ktéra moglaby znalez¢ si¢ w obszarze
zainteresowan tej dziedziny. Akcentuje takie zagadnienia, jak funkcjonowanie designu
w spolecznej Swiadomosci 1 relacje miedzy elitarnoscia a masowoscia designu. Waznym punktem
jest dla niej takze oddzialywanie designu na spoleczefistwo i odwrotnie. Autorka podkresla tu
znaczenie designu w kontekscie odpowiedzi na potrzeby spoleczne oraz podaje przyklady tego
rodzaju dzialan. Za pomoca przyktadéw sklania czytelnika do wlasnych przemyslen i szerszego
spojrzenia na zwykle rzeczy, otaczajace go na co dzien. Cickawym pomystem jest nawiazanie do
idei Marksa przy omawianiu kwestii nowych rewolucji technologicznych.

Celem kolejnego rozdziatu ,,Konsumpcyjne wymiary design” jest podkreslenie kreatywnosci
jako podstawowego wyréznika designera. Zaakcentowana zostaje tu rola socjalizacji, ktora jest nie
tylko podstawowym procesem spolecznym, dzigki ktéremu jednostka internalizuje normy
spoleczne, ale takze procesem ,,zabijania” kreatywnosci. Autorka duzaq uwage przywiazuje do
tego, jaka role w ksztaltowaniu i rozwoju kreatywnosci danej jednostki petni kultura. Za pomoca
rysunku, w przystepny i prosty sposob przedstawia czytelnikowi cechy osobowosci nowoczesnej.
W rozdziale tym przedstawiona zostala tez problematyka spoleczenstwa konsumpcyjnego.
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Wedlug Magdaleny Pilat-Borcuch to wlasnie jego rozmiary determinuja rozwdj designu.
W zakoniczeniu rozdzialu przedstawione zostalo krytyczne ujecie designu. Tak jak w poprzednim
rozdziale pojawiaja si¢ tu cickawe przyklady, ktore obrazuja opisywane zagadnienia.

Trzeci rozdzial Sogologii designu zatytulowany ,,Historyczne uwarunkowania rozwoju
designu” przedstawia zmieniajace si¢ rozumienie designu na przestrzeni czasu. Godna uwagi jest
przejrzysta tabela ukazujaca definicje tworzone przez réznych autoréw, z ktérej czytelnik szybko
dowiaduje si¢, jak ewoluowalo tytulowe pojecie. Dalej autorka przechodzi do krétkiego
przedstawienia historii designu na $wiecie. Wigcej uwagi poswigca rozwinictej analizie historii
designu w Polsce. Udaje jej si¢ przedstawi¢ to zagadnienie w prosty i czytelny sposéb za pomoca
tabeli.

Ostatni rozdzial ,,O designie w $wietle badan wlasnych” Magdalena Pilat-Borcuch
poswiecila prezentacji wynikow badan empirycznych. Badania te zostaly przeprowadzone wérod
mieszkancéw Kiele oraz zwigzanych z Kielcami designerow. Na poczatku autorka skupita uwage
na portrecie $Srodowiska designeréw kieleckich. Niestety wyniki tych badan nie daja mozliwosci
wyciaggania szerszych wnioskow i uogdlnien, poniewaz posiadaja jedynie mikroskalowy charakter.
Nastepnie autorka skupia si¢ na kwestii pozycji desighu w $wiadomosci spolecznej. W tym
zakresie réwniez prowadzila badania, ktérych respondentami byli Kielczanie — doktadnie 252
mieszkancéw miasta. Tak jak w badaniu designeréw, takze i tu nie ma mozliwosci wyciagnigcia
wnioskow dotyczacych szerszej zbiorowosci, mozna jednak przyjaé, ze niektére konkluzje moga
mie¢ walory bardziej ogdlne. W zakofczeniu rozdzialu autorka w punktach przedstawia
najwazniejsze wnioski z badan.

W ksiazce wykorzystano réznorodne materialy, zaréwno naukowe, jak i publicystyczne.
Wykorzystanie tak bogatej literatury przedmiotu nadaje ksigzce wysoki walor naukowy. Na uwagge
1 pozytywna oceng zastuguje rowniez czytelno$¢ i prostota tabel, rysunkéw i wykresow oraz
spojna, przejrzysta struktura publikacji. Z racji przejrzystosci 1 prostoty jezyka, ktérym autorka
postuguje si¢ w ksigzce, mozng ja poleci¢ nie tylko socjologom, ale takze przedstawicielom
innych dziedzin, np. architektom, projektantom i wszystkim, ktérych interesuje tematyka designu.
Publikacja ta wypelnia luke w polskiej literaturze z zakresu socjologii designu i moze stanowic¢
cickawy punkt wyjscia do dalszych badan w tej dziedzinie, tak waznej zwlaszcza we
wspolczesnym $wiecie, gdzie szybki rozwdj nowych technologii oraz konsumpcji stanowi jedno
z najwazniejszych zjawisk.
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