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ANTYWYCHOWAWCZA FUNKCJA ROZRYWKOWYCH
MEDIOW MEODZIEZOWYCH WYZWANIEM
KATECHETYCZNYM
Anti-educational function of youth entertainment media
as a catechetical challenge

W XXI w. nie sposéb moéwi¢ o procesie ksztaltowania osobowosci
w kompletnym oderwaniu od mediéw. Kryzys wychowawczy obej-
muje tradycyjnie pojmowang rodzine, ale réwniez szkole, ktéra stop-
niowo przestaje ksztaltowa¢ postawy wychowankéw i nakierowana
zostaje jedynie na wasko pojmowang specjalistyczng edukacje. Zanik
poczucia odpowiedzialnosci za zycie swoje i innych oséb, egoizm
i utylitarne nastawienie do zycia sprawiaja, ze rodzina coraz mniej
uwagi poswieca ksztaltowaniu osobowosci i postaw mtodziezy. Role
rodzicow, a takze Kosciota jako wychowawcy mlodych pokolen co-
raz cze$ciej uzurpuja sobie przekazy medialne. Powyzsze przyczyny
sprawiaja, ze rozrywkowe media mlodziezowe odgrywaja istotna role
w procesie wychowania swoich odbiorcéw i konieczna jest naukowa
refleksja nad ich fenomenem.

Celem niniejszej pracy jest przedstawienie antywychowawczej
funkcji rozrywkowych mediéw mlodziezowych, przyblizenie cech
psychicznych ich adresatéw oraz ukazanie, ze katecheza moze prze-
ciwdziala¢ antywychowawczej roli tych medidw.

1. Cechy rozwoju psychofizycznego mlodziezy

Aby refleksja obecna w niniejszej pracy byla pelniejsza konieczne jest
odwotanie si¢ do dorobku nauk psychologicznych. Media mlodzie-
zowe, bowiem majg bardzo specyficznych adresatéw. Z tego powodu
konieczne jest dostrzezenie cech rozwoju psychofizycznego mlodziezy
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gimnazjalnej i ponadgimnazjalnej, poniewaz to do nich gltéwnie
adresowane sg rozrywkowe media mlodziezowe.

Wiek gimnazjalny przypada na 13-16 rok zycia. W psychologii
okres ten jest zwany wczesng adolescencjg lub wiekiem dorastania’.
W okresie tym wyksztalcajg si¢ nowe formy dziatania charaktery-
styczne dlaludzi dorostych, nastepuje wzmozony rozwoj intelektualny.
Religijnos¢ jest traktowana w sposdb coraz bardziej autonomiczny?.
Psychologia rozwojowa wyrdznia 3 fazy okresu dorastania. Faze ne-
gatywna, charakteryzujaca si¢ pewnym niepokojem i zwrotem do
wewnatrz. Druga faza to poszukiwanie wzorcéw zyciowych tzw.
idealizm mlodzienczy, trzecia natomiast to faza pozytywna zwrotu
do $wiata zewnetrznego, ksztaltowanie $wiatopogladu i postaw zycio-
wych?®. Dlatego w tym okresie szczeg6lnie wazne wydaje sie dostar-
czanie pozytywnych wzorcéw wzmacniajacych potrzeby psychiczne
mlodego cztowieka i uodparniajace go na natlok negatywnych bodz-
cow zewnetrznych.

Emocjonalnos$¢ w tym okresie charakteryzuje si¢ labilnoscia. Sfera
uczuciowa dominuje nad innymi dziedzinami zycia psychicznego®.
Brak stabilizacji emocjonalnej sprawia trudnosci rodzicom i wycho-
wawcom. Przyjazn, zrozumienie, dobre metody wychowawcze poma-
gaja w osiagnieciu dojrzalosci emocjonalnej i stabilizacji uczuciowe;.
Nalezy pamieta¢, ze w tym okresie ksztaltujg si¢ przezycia estetyczne,
gltéwnie za sprawg mass mediow. Mlodziez zwraca uwage na sposéb
ubierania sie, interesuje sie literaturg i muzyka. Chetnie wybiera
swoich idoli, nie zawsze akceptowanych przez dorostych. W tym
okresie zycia rozwijajg si¢ i ksztaltujg zainteresowania, jak podkre-
$la St. Kulpaczynski ich rozwoj jest zwiazany z sytuacja rodzinng

! S. Kulpaczynski, Psychologia rozwojowo-wychowawcza nie tylko dla katechetéw,
Lublin 2009, s. 151.

*> M. Wolicki, Charakterystyka psychologiczna okresu gimnazjalnego, [w:] Katecheza
dzis, red. J. Zimny, Sandomierz 2002, s. 13.

* S. Kulpaczynski, Psychologia rozwojowo-wychowawcza nie tylko dla katechetéw,
Lublin 2009, s. 152.

* R.Lapinska, M. Zebrowska, Wiek dorastania, [w:] Psychologia rozwojowa dzieci
i mlodziezy, red. M. Zebrowska, Warszawa 1979, s. 713.
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i srodowiskowg gimnazjalistow, wymaganiami szkoly oraz wlasnymi
uzdolnieniami®. Pojawia sie zainteresowanie roznymi dziedzinami
nauki, sztuki i sportu oraz problematyka religijna. Jednak cz¢$¢ mto-
dziezy nie posiada zadnych zainteresowan i prowadzi konsumpcyjny
styl zycia. Oczywiscie jest to grupa najbardziej narazona i podatna
na oddzialywanie mediéw mlodziezowych. Zdaniem J. Mastalskiego
wiekszo$¢ takiej mlodziezy wywodzi sie ze srodowisk patologicznych®.
Szkota powinna wykorzystywac ten etap zycia do ksztaltowania po-
staw i wychowywania muzycznego, plastycznego i ekologicznego,
w czym niezwykle pomocni powinni by¢ katecheci. Cywilizacja kon-
sumpcji niestety wypiera potrzebe sztuki. M. Brzana przytacza stowa
H. Reada ,,Wypiera si¢ sztuke nie tylko z programoéw nauczania,
lecz takze z psychiki mlodziezy”. Autor uwaza, ze za to placi cale
spoleczenstwo, gdyz tworzy sie cywilizacja ,,brzydkich przedmiotéw
i nieszczesliwych istot ludzkich™. Nalezy wykorzystywac ten wiek,
by $wiadomie poméc wyksztalci¢ godna osobe, poméc mlodemu
cztowiekowi w odnalezieniu wlasciwej drogi zycia. Szczegélna jest
tu rola katechetéw, stad powinni mie¢ $wiadomosc¢, ze jest to okres,
w ktéorym moze doj$¢ do zatamania zycia religijnego.

Psychologia rozwojowa wyrdznia trzy fazy zycia religijnego mto-
dziezy®. W fazie pierwszej mlody cztowiek interesuje si¢ zyciem
religijnym zaréwno teoretycznie, jak i praktycznie. Moze nastapi¢
wzmocnienie religijnosci, czemu sprzyja przygotowywanie si¢ do
sakramentu bierzmowania. Jednak w fazie drugiej moze nastgpic za-
famanie Zycia religijnego, dzieje sie tak, poniewaz u mtodziezy pojawia
sie rozdzwiek miedzy nakazami etycznymi a wlasnymi pragnieniami.

* S. Kulpaczynski, Psychologia rozwojowo-wychowawcza nie tylko dla katechetéw,
Lublin 2009, s. 163.

® J. Mastalski, Pedagogika zagrozer wychowawczych wsréd uczniéw szkot gimna-
zjalnych, [w:] Wychowanie mlodziezy w Srednim wieku szkolnym. Cze$¢ I: wychowanie
ogdlne, red. J. Stala, Tarnéw 2007, s. 410.

7 Cytat za S. Kulpaczynski, Psychologia rozwojowo-wychowawcza nie tylko dla
katechetéw, Lublin 2009, s. 174.

® S. Kulpaczynski, Psychologia rozwojowo-wychowawcza nie tylko dla katechetéw,
Lublin 2009, s. 177.
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Jezeli w tym okresie zostang popelnione bledy wychowawcze mlody
czlowiek bedzie szczegdlnie podatny na oddzialywanie grupy réwies-
niczej i mass mediow. W fazie trzeciej wraca si¢ do odbudowy trady-
cyjnej religijnosci lub jej przebudowy i wtedy wytwarza si¢ wlasna,
naiwna, indywidualna. Niestety nie da si¢ wyr6zni¢ wyraznej cezury
dla poszczegélnych faz, poniewaz kazdy przechodzi je indywidualnie.
Jednak katecheta powinien o nich wiedzie¢, by odpowiednio reagowa¢
i poprzez swoje dziatania uodparnia¢ mtodego czlowieka na czasy
postmodernizmu i relatywizmu moralnego, ktérych przejawem sa
media mlodziezowe.

Okres adolescencji obejmuje réwniez mlodziez ponadgimnazjalng
i to dla niej nadaje np. MTV. Zycie intelektualne mlodziezy staje sie
intensywne i bogate®’. Mtodzi ludzie tworzg teorie polityczne, litera-
ckie i spoteczne. Majg sklonno$¢ do stawiania pytan egzystencjalnych
i metafizycznych. Potrafig pasjonowa¢ si¢ nauka. Moze pojawic si¢
u nich kryzys religijny. W tym wieku pojawiaja si¢ plany Zyciowe.
Jest to okres, kiedy rozwija si¢ uwaga dowolna, a zmniejsza mimo-
wolna. Mlody czlowiek staje sie aktywny w sposob swiadomy i celowy.
Jednak jego nastawienie moze by¢ pozytywne albo negatywne np.
moze powodowac¢ konflikty w rodzinie lub $srodowisku réwiesniczym.
U mlodziezy wierzacej wole wzmacnia sakrament pokuty, rozwéj woli
ksztaltujacy sie w sposob prawidlowy daje szanse na rozwéj wyz-
szych wartosci np. mitosci. St. Kulpaczynski widzi tu szczegdlna role
odpowiednio dobranych wzorcéw osobowych'’. Dlatego mtodziez
powinna by¢ w tym okresie wspierana i motywowana do rozumnego,
zgodnego z warto$ciami planowania wlasnego zycia.

Podstawowa grupa spoleczng w tym wieku jest klasa szkolna.
Gléwnie poza domem rodzinnym dokonuje si¢ rozwdj uspolecz-
nienia. Mlodziez chetnie zrzesza si¢ w rozne organizacje, poniewaz
pozwalaja one realizowa¢ wybrany styl zycia. Niestety nie zawsze sa

° 1. Obuchowska, Adolescencja, [w:] Psychologia rozwoju czlowieka T. II, red.
B. Harwas-Napierala, J. Trepata, Warszawa 2001, s. 173.

19 S. Kulpaczynski, Wartos¢ wzorcéw osobowych w wychowaniu mlodziezy, ,Pe-
dagogika katolicka” 1: 2008 nr 2, s. 71-86.
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to organizacje pozytywne, czesto s3 to gangi, a przystajaca do nich
mlodziez powigksza patologie. Ta podatnos¢ mlodego czlowieka na
przekazywane tresci i tatwo$¢ z jakg mozna ksztattowac jego upodo-
bania czyni go atrakcyjnym odbiorcg. Mlodym, nieuksztaltowanym
jeszcze czlowiekiem jest tatwo manipulowa¢. Szczegdlnie wazne jest
wykorzystanie tej cechy rozwoju psychofizycznego, by mlodziezy
przekazywac prawde o godnosci osoby ludzkiej i czynic ja odporna na
pseudowartosci. Jest ona bystrym obserwatorem i widzi rozbieznos¢
miedzy gloszonymi hastami a postegpowaniem starszego pokolenia.
Zdaniem Kulpaczynskiego tamanie podstawowych zasad dotycza-
cych modelu rodziny, publiczne gloryfikowanie zwigzkéw homo-
seksualnych i ich legalizacji w prasie i telewizji wprowadza zamet
moralny''. Warto wykorzysta¢ ten okres w zyciu czlowieka, by pomdc
mu wyksztalci¢ wlasciwy system warto$ci. Znakomitym lekarstwem,
ktére pomoze uodporni¢ na wszechobecny relatywizm i apoteoze
konsumpcyjnego stylu zycia moze sta¢ si¢ religia. Jest to czas w zyciu
czlowieka, kiedy ksztaltuje sie autentyczna religijno$¢ oparta na praw-
dzie i szczerosci i zgodna z wewnetrznymi zasadami danej osoby'>
Jest ona ciagle aktualizowana i dostosowywana do zmieniajacych
sie realiow zyciowych. Z. Chlewinski podkresla, ze wtedy ksztaltuje
sie tzw. jednoczaca filozofia zycia, ktéra scala osobowos¢ i pozwala
radzi¢ sobie z problemami osobistymi i zewnetrznymi'®. Dzieki temu,
ze mlodziez uzyskuje autentyczng religijno$¢ latwiej moze zrozumie¢
sens zycia. Wedlug P. Makosy na Msze $wigta w kazda niedziele
uczeszcza 48% polskiej mlodziezy'®. W religijno$¢i mlodziezy jest
wielka szansa na wlasciwe wychowywanie mlodych ludzi. Warto
zaznaczy¢ za Kulpaczynskim, ze oczekuja oni, iz katecheza bedzie

' S. Kulpaczynski, Psychologia rozwojowo-wychowawcza nie tylko dla katechetéw,
Lublin 2009, s. 208.

12 8. Kulpaczyniski, Psychologia rozwojowo-wychowawcza nie tylko dla katechetéw,
Lublin 2009, s. 213.

* Z. Chlewinski, Religijnos¢ dojrzatg (szkic psychologiczny), [w:] Wybrane zagad-
nienia z psychologii pastoralnej, red. Z. Chlewinski, Lublin 1989, s. 27.

' P. Makosa, Wybrane parametry religijnosci polskiej mlodziezy na poczgtku XXI
w., »Roczniki Teologiczne” 55: 2008 z. 6, s. 212.
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poszerzalta problemy mlodziezy i chca, by problemy wiary przed-
stawia¢ jako co$ istotnego i niezbywalnego w zyciu czlowieka oraz
poznac jak praktycznie zasady wiary wprowadzaé w zycie'”. Wedlug
miodziezy katecheta powinien umie¢ nawiaza¢ kontakt, by¢ dobrym
pedagogiem i psychologiem, a nawet mie¢ poczucie humoru'®.

Wspolczesne zagrozenia dla mtodych ludzi przybieraja czesto
formy zalezne od osiagnie¢ cywilizacyjnych, gléwnie technologicz-
nych: mobbing, stalking, zagrozenia Internetu, dzialalnos¢ grup typu
PONTON. Tylko znajomo$¢ psychiki mtodego czlowieka i znajomos¢
wspolczesnych zagrozen, w ktdrych si¢ obraca moze pomoc wycho-
wawcom oraz rodzinom (jesli same nie stanowig patologii) wlasciwie
wychowa¢ mlodziez i uodpornic ja na zagrozenia cywilizacyjne.
Wiasciwa katecheza i edukacja medialna to jedne z drog, ktére po-
moga zredukowac zagrozenia plynace z mass mediow.

2. Mlodziezowe media rozrywkowe i ich wplyw na wychowanie

Chociaz specjaliSci wymieniaja rézne funkcje mediéw masowych,
to do ich podstawowych funkcji nalezg: informacyjna, rozrywkowa
i edukacyjna, zwana inaczej wychowawczg'. Funkcja rozrywkowa
mass mediéw wymieniana jest przez wszystkie klasyfikacje, czesto
w rozumieniu potocznym funkcja ta wyprzedza pozostale.

Sposéb zycia w rozwinietych cywilizacyjnie panstwach pociaga
za sobg jednoczesne zwigkszenie poziomu stresu i czasu wolnego
od pracy'®, co wiaze sie ze zwigkszonym zapotrzebowaniem na roz-
rywke, zaspokajang przez media. Zjawisko to dotyczy réwniez mto-
dziezy, ktéra w czasie wolnym od zaje¢ szkolnych zazwyczaj moze
nie pracowac.

% S. Kulpaczynski, Psychologia rozwojowo-wychowawcza nie tylko dla katechetéw,
Lublin 2009, s. 197.

1% S. Kulpaczynski, Psychologia rozwojowo-wychowawcza nie tylko dla katechetéw,
Lublin 2009, s. 200.

7" A. Lepa, Pedagogika mass mediéw, £.6dz 2007, s. 46.

'® Czesto moze by¢ to iluzoryczne, poniewaz aktywne zawodowo osoby wykonujg
w domu inne prace np. domowe.
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Media i przekazy o charakterze rozrywkowym oprocz swojej pod-
stawowej funkeji rowniez ksztaltuja postawy ludzi, stanowia pole ideo-
logicznych sporéw, manipulacji i propagandy*®. Ich charakter ulatwia
odbiorcom przyswajanie w sposob bezrefleksyjny wystepujacych tam
zideologizowanych tresci. Przekaz wartosci jest jedna z podstawo-
wych cech wychowania osoby ludzkiej. Media petnig wazna funkcje
spoleczng, ktdra m.in. polega na przekazywaniu wartosci w komu-
nikatach dotyczacych réznych zjawisk. Na skutek odbioru przekazu
moze dojs¢ do utrwalenia lub modyfikacji postawy dotyczacej danego
zjawiska. Rozrywka staje sie wiec no$nikiem przekazywanych tresci®®.
Oczekiwania odbiorcéw zwigzane z zaspokajaniem waznej potrzeby
rozrywki czegsto powigzane s3 z postulatami przyjemnosci dla samej
przyjemnosci, pustej, niedajacej nic osobie ludzkiej. Nalezy zaznaczy¢,
ze moralny aspekt spedzania czasu wolnego pozwala wymieni¢ trzy
indywidualne funkgcje, ktére ma spelnia¢ w zyciu cztowieka: odpo-
czynek $cisle wiazacy si¢ ze zmeczeniem fizycznym, rozrywka przy
znuzeniu intelektualnym oraz wlasny rozwdj kulturalny?'.

Prasa oraz media audiowizualne posiadaja najbardziej pedago-
giczny, najsilniej oddzialujacy na osobe ludzka charakter. Prasa jest
jednym z najbardziej dostepnych mediow, jej atrakcyjno$¢ poteguje
mozliwo$¢ wielokrotnego korzystania i przekazywania egzemplarzy
innym uzytkownikom. Cechuje ja wysoka skutecznos¢ oddziatywania
na postawy i poglady odbiorcéw. Do tekstu pisanego mozna wrdcic,
oddac¢ sie refleksji nad jego trescia. Wedtug biskupa Adama Lepy
prasa jako medium najlepiej nadajace si¢ do celéw wychowawczych
powinno by¢ szeroko wykorzystywane w pedagogii®.

Najbardziej popularnym medium jest telewizja. Jej atrakcyjnosé
i dostepno$¢ sprawiajg ze moze w bardzo istotny sposéb oddzialy-
wac na zmiang postaw i sposobow myslenia odbiorcow. Telewizja

19 Tamze, s. 48.

% M. Ejsmont, B. Kosmalska, Media, Wartosci, Wychowanie, Krakéw 2010, s. 183.
' T. Slipko, Zarys etyki szczegétowej, Krakow 2009, s. 413-418.
*2 A. Lepa, Pedagogika mass mediéw, L6dz 2007, s. 61-64.
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posiada najwickszg game programoéw i pozwala zaspokoi¢ odbiorcom
potrzebe rozrywki*’.

Media chociaz moga wplywac pozytywnie na postepowanie po-
szczegdlnych osob, jak i catych spolecznosci (np. przez uséwiadamianie
spoteczenstwu niedoli niektérych grup spotecznych, edukacje czy tez
uwrazliwianie), moga réwniez mie¢ destrukcyjny wplyw na psychike
czlowieka.

Klasyfikacja mediow ze wzgledu na wiek odbiorcow wyrdz-
nia réwniez media miodziezowe tzn. takie, ktérych adresatami sa
gltéwnie osoby mlode, o nie w pelni uksztalttowanej osobowosci
i $wiatopogladzie.

Media rozrywkowe to z kolei te media, ktérych gtéwna funkcja
jest zaspokajanie w czlowieku potrzeby rozrywki. Badania i r6znego
rodzaju zestawienia dowodzg, ze polska mtodziez obojga pici najchet-
niej czyta prase rozrywkowa>*. Niestety jest to prasa, ktéra przekazuje
najmniej wartosci lub nie przekazuje ich wcale.

Nalezy zaznaczy¢, ze mlodziez poprzez réznego rodzaju zabawy
i gry podlega procesowi socjalizacji, tzn. przystosowuje si¢ do rol
spolecznych, ktdre bedzie pelni¢ w trakcie pdzniejszego, dorostego
zycia. Wychowawcy lub osoby odpowiadajace za mlodziezowe media
rozrywkowe powinni w sposéb $wiadomy i odpowiedzialny pod-
chodzi¢ do poruszanej tematyki. Istnieje potrzeba korelacji tresci
publikowanych w mtodziezowych mediach rozrywkowych z przeka-
zywanymi przez rodzine, szkote i wychowawcéw. Ciaglos¢ procesu
wychowawczego, ktéry w normalnych warunkach musi obejmowa¢
réwniez czas wolny od pracy i zadan szkolnych, nie moze by¢ za-
klécana przez negatywne oddzialywania mediéw. W innym razie
dana osoba moze odejs¢ od przekazywanych jej przez otoczenie po-
staw moralnych i etycznych®®, na te obecne w mediach. Natomiast

2% Tamze, s. 84-89.

** M. Ejsmont, B, Kosmalska, Media, Wartosci, Wychowanie, Krakow 2010, s. 157.
> E. Tomczyk, Negatywne oddziatywanie mass mediéw na zachowanie jednostki,
w; J. Plis, A. Mamcarz (red.), Media jako wyzwanie wychowawcze, Radom 2010,
s. 211-215.
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w przypadku wystepowania u danej osoby negatywnych postaw, moga
one zosta¢ dodatkowo wzmocnione poprzez kontakt z niektorymi
mlodziezowymi mediami rozrywkowymi.

Obecny rynek czasopism miodziezowych ulegt silnej homogeni-
zacji. Przed rokiem 1989 wydawane w Polsce czasopisma dziecigce
i mlodziezowe silnie przestrzegaly kategorii wiekowych i w pewien
sposob towarzyszyly cztowiekowi na poszczegélnych etapach zycia.
Wydawano czasopisma dla dzieci najmlodszych, ktore nie potrafig
jeszcze czytaé, dominowaly w nich ilustracje jedno i wielobarwne np..
»Mi$”. Czasopisma dla siedmio i o$miolatkéw np. ,,Plomyczek”, dla
0s6b w wieku od 8 do 12 lat np. ,,Plomyk” oraz kierowane do dwunasto
i pietnastolatkéw np. ,,Swiat Mlodych”. Ponadto wystepowaty mto-
dziezowe czasopisma popularnonaukowe np. ,,Horyzonty Techniki”?.
Po 1989 r. w zwiazku z likwidacja RSW ,,Prasa - Ksigzka — Ruch”
przeobrazeniu ulegt caty rynek wydawniczy w Polsce. Czasopisma
rozrywkowe kierowane do mlodziezy to gtéwnie mutacje zachodnich
tytutéw, ktérych nie interesuje wychowywanie polskiego odbiorcy,
aich naklady dalece przewyzszaja rodzime czasopisma. Po zestawie-
niu poszczegdlnych czasopism mlodziezowych i wydawcow mozna
stwierdzi¢, ze czasopisma wydawane przez kapital zagraniczny za-
zwyczaj zawieraja w sobie dos¢ niska rozrywke, poruszajac tematyke
kultury masowej, mody i urody, a tytuly rodzime starajg si¢ rowniez
wychowywac i edukowa¢ odbiorcow?.

Tematyka mtodziezowych pism rozrywkowych oscyluje dookota
zycia gwiazd kultury masowej, porad dotyczacych ubioru i dbania
o urode. Obecne s3 fotorelacje, komiksy fotograficzne, horoskopy
i réznego rodzaju psychotesty.

Prowadzone jest réwniez poradnictwo w sprawach zycia uczu-
ciowego i erotycznego, czym pisma wprost deprawuja nieletnich,
poniewaz odpowiedzi wykazuja swoistego rodzaju zrozumienie dla
»problemdéw” mtodych dziewczat i chtopcow. Publikowane sg w nich
suche fakty, bez zadnego powiazania sfery plciowosci ze sfera etyki

¢ M. Ejsmont, B, Kosmalska, Media, Wartosci, Wychowanie, Krakéw 2010, s. 30-31.
*” Tamze, s. 157.
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i odpowiedzialnoscia. Jesli np. trzynastolatka spyta sie¢ o mozliwe
formy antykoncepcji, uzyska odpowiedz. Nie wystepujg proby odwie-
dzenia nastolatek od zbyt wczesnego rozpoczynania zycia plciowego
lub wychowanie ich do wstrzemigzliwosci w celu pdzniejszego szczes-
liwego Zycia rodzinnego. ,Mimo, Ze podczas intymnych pieszczot
istnieje niewielka szansa na zajscie w cigze, lepiej jednak uwaza¢™®
ostrzega odbiorcow ginekolog dr Lucyna w dziale ,,SOS wszystko
o uczuciach i zdrowiu”. W czasopismie BRAVO w dziale “Wasze
sprawy’ wystepuje rubryka ,Moj pierwszy raz...”, w ktérym mlode
dziewczeta opisuja przezycie pierwszych kontaktow seksualnych.

Ta swoistego rodzaju ,,edukacja” seksualna, w praktyce oznacza
rozsiewanie zgorszenia poprzez sztuczne rozbudzanie potrzeb, a takze
manipulacje polegajaca na wprowadzeniu w umysly odbiorcow swia-
domosci, ze wszyscy dookola wezesnie rozpoczynajg kontakty sek-
sualne. Dla mlodych oséb grupa réwiesnicza jest zazwyczaj wielkim
autorytetem.

Tego rodzaju czasopisma stanowig rowniez dowdd na coraz wigk-
sza dominacje obrazu nad stowem w kulturze. Znikoma ilo$¢ tekstu
i duza ilo$¢ obrazdéw zbliza je do tzw. magazyndw ilustrowanych.
Obecna w nich jest specyficzna forma wyrazu tzw. komiks foto-
graficzny, obrazkowa historia lub foto story*’. W tak specyficznym
komiksie warstwa stowa zostaje ograniczona do minimum, ktore jest
niezbedne, aby zrozumie¢ tre$¢*°. Komiksy wystepujace w mlodzie-
zowych mediach rozrywkowych réznig sie od zwyczajnych, poniewaz
warstwa wizualna nie sklada sie z rysunkow, ale z serii fotografii.

W mlodziezowych mediach rozrywkowych obecna jest row-
niez manipulacja. Stosowane techniki to gtéwnie ingracjacja oraz
fragmentacja®.

> TWIST nr 10/2012 s. 66.

** M. Ejsmont, B. Kosmalska, Media, Wartosci, Wychowanie, Krakow 2005,
s. 335-337.

% A. Lepa, Funkcja logosfery w wychowaniu do mediéw, £6dz 2008, s. 78.

*1 A. Lepa, Pedagogika mass mediéw, L6dz 2007, s. 122-123.
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Ingracjacja to podkupywanie odbiorcy, zaskarbianie sobie u niego
szczegdlnych wzgleddw, sympatii itp. Rozbudowany system kon-
taktéw z czytelnikami, swoistego rodzaju stanie po ich stronie na
przekor rodzicom i wychowawcom poprzez wytworzenie si¢ silnych
wiezi z odbiorcg ulatwia oddzialtywanie na mlode, nieuksztattowane
jeszcze umysly. Wiasnie dlatego szkota w mlodziezowych czasopis-
mach rozrywkowych przedstawiana jest jako instytucja stojaca na
przeszkodzie mozliwos$ci dobrej rozrywki. ,,Starali$my si¢ naprawde!
Tanczyli$my o brzasku dookota wielkiego ogniska. Uruchomilismy
wszystkie kontakty z szamanami doktoryzowanymi w zakresie za-
trzymania czasu. na nic to. Zaraz musicie ruszy¢ do budy. Ale spro-
bujcie poszukaé w tym pozytywow. Spotkacie kumpli z klasy, przez
caly wrzesien bedziecie opowiadal sobie wrazenia z wakacji...”*?
mozna przeczytaé we wstepniaku do czasopisma POPCORN.

Fragmentacja polega natomiast na wybiérczym ukazywaniu rze-
czywisto$ci, pomijane sg te aspekty, ktére nie odpowiadaja mani-
pulatorowi. Dlugotrwatle stosowanie tej techniki doprowadza do
dezorientacji osob oraz calych spoteczenstw w sprawach bardzo istot-
nych. W mlodziezowych mediach prowadzi do zawezenia obszaru
zainteresowan oraz ksztaltowania stylu zycia w oparciu o np. wzorce
czerpane z zycia idoli kultury masowej. Jak wspomniano wcze$niej
dlatego tez wstrzemiezliwos¢ w kwestiach seksualnych w mlodzie-
zowych mediach rozrywkowych praktycznie nie wystepuje. Chociaz
czesto poruszana jest tematyka zwigzkow, to pomijana jest odpowie-
dzialno$¢ oraz zakladanie rodziny. Kwestie sfery nadprzyrodzonej nie
wystepuja w ujeciu innym niz ezoteryka np. poprzez dodawanie do
pism réznego rodzaju dodatkéw, jak talizmany itd. oraz obowigzkowe
wystepowanie dzialu z horoskopami.

Analiza stéw uzywanych w mlodziezowych mediach rozrywko-
wych w kategoriach odczuciowych udowadnia, ze tres¢ dotyczy gltow-
nie spraw przyjemnych, wprawiajgcych cztowieka w dobry nastréj*.
Stowo ,,mitos¢” nie odnosi si¢ do sfery duchowej lub uczuciowej,

*2> POPCORN nr 9/2012s. 1.
** M. Ejsmont, B, Kosmalska, Media, Wartosci, Wychowanie, Krakéw 2010, s. 188.
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zazwyczaj dotyka jedynie sfery fizycznej. Wybor partnera lub part-
nerki przedstawiany jest tam, jak poszukiwanie dodatku do kreacji
lub sposob na poprawienie sobie samooceny. Dodatkowo promuje
sie wizerunek mezczyzny jako prymitywnego samca, ktéry musi
pozostawac w relacji intymnej ze swoja partnerka, poniewaz nie
moze zapanowac nad popedami. Wedlug mlodziezowych czasopism
rozrywkowych zwiazki, w ktére wchodza odbiorcy powinny mie¢
przede wszystkim podtekst erotyczny. Seks staje si¢ wyznacznikiem
samorealizacji i kreatywnosci, a takze efektem popularnosci. Nie
ma w nim odpowiedzialnosci, ani nawet wlasciwie pojetej mitosci.
Wstrzemiezliwos$¢ nie wystepuje. Im dziewczyna lub chlopak bardziej
popularny, tym wiecej spojrzen przyciaga i ma wigcej partneréw
seksualnych.

Tematyka szkoly i edukacji praktycznie nie jest poruszana w ujeciu
innym niz zartobliwe.

Niezwykle jednorodne przedstawianie tematéw obecnych w mlo-
dziezowych czasopismach rozrywkowych sprawia, ze horyzonty ich
odbiorcow nie poszerzaja sie. Wyznacznikiem jakosci zycia moga
stac sie: zycie gwiazd i kwestie erotyczne. Infantylizacja tresci, brak
wprowadzania w $wiadomos$¢ odbiorcow nowych zagadnien oraz
niezwykle prosty jezyk stosowany w tych czasopismach, nie prowadzi
do rozwoju odbiorcéw. Plaszczyzna wychowawcza obecna w mediach
rozrywkowych staje si¢ antynomia wychowania, a promowane tresci
moga doprowadzi¢ jedynie do siania zgorszenia. Takie wytwarzanie
konsumpcyjnego spoteczenstwa ma na celu wychowanie terazniej-
szych odbiorcéw rozrywkowych czasopism mlodziezowych na przy-
sztych odbiorcow i czytelnikow pism réwnie infantylnych czasopism
kierowanych juz do dorostych.

Wedlug Joanny Papuzinskiej istnieja trzy funkcje prasy dzieciecej
i mlodziezowej: ksztaltowanie pogladéw i postaw odbiorcy, bezpo-
srednie wyzwalanie aktywnosci czytelnika oraz zaspokajanie biezg-
cych potrzeb wychowawczych*®. Natomiast wg Bolestawa Niemierko
media majg wartos¢ pedagogiczng, gdy pod ich wpltywem rozwdj

** . Papuzinska, Wychowawcza rola prasy dziecigcej, Warszawa 1972, s. 56.
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konkretnego cztowieka odbywa si¢ w kierunku wartosci spotecznie
aprobowanych®’. W zwigzku z ptynagcym z postmodernizmu postu-
latem relatywizmu moralnego oraz zmiang stylow zycia i ideatéw
wychowania niektorzy badacze akcentujg pluralizm wspdlczesnego
spoleczenstwa poprzez wysuwanie teorii jakoby wspolczesnie nale-
zalo moéwic o socjalizacyjnych funkcjach prasy mlodziezowej, ponie-
waz pojecie to jest znacznie szersze’®. Jednak socjalizacja jako proces
majacy na celu przygotowanie do pdzniejszego pelnienia okreslo-
nych rol spotecznych nie moze przebiega¢ w oderwaniu od wartosci
nadrzednych. Proces ten musi uwzglednia¢ dobro wychowanka lub
odbiorcy mlodziezowych mediéw rozrywkowych. Tymczasem wy-
chowanie odbiorcow miodziezowych czasopism rozrywkowych ma na
celu gléwnie stworzenie przysztych odbiorcéw i czytelnikow réwnie
infantylnych czasopism kierowanych juz do dorostych. Mlodzie-
zowe media rozrywkowe odgrywaja istotng role w calym systemie
prasowym, poniewaz wyrabiaja w odbiorcy nawyk kupowania oraz
czytania (lub przegladania) prasy, a takze przygotowuja go réwniez
do szukania okreslonych tresci*’. Przygotowany lub raczej urobiony
w ten sposob rynek zbytu nastawiony jest na niskie wartosci.
Pozornie ksztaltowanie pogladéw i postaw odbiorcy, bezposred-
nie wyzwalanie aktywnosci czytelnika oraz zaspokajanie bieza-
cych potrzeb wychowawczych, czyli funkcje prasy mlodziezowej
sa wypelniane przez media rozrywkowe. Jednak wartosci obecne
w mlodziezowych mediach rozrywkowych podyktowane sg zasadami
pelnego relatywizmu moralnego i oderwane od wielkiego autorytetu
Kosciota katolickiego. Zdaja sie nie uwzglednia¢ faktu, iz mlodziez
w procesie wychowania potrzebuje pomocy 0séb juz uksztaltowa-
nych, ktére przeprowadza ja przez burzliwy okres wieku dorastania.

*5 B.Niemierko, Jak bada¢ pedagogiczng wartosé¢ mediéw?, w: W. Strykowski (red.),
Media a edukacja, Poznan 1998, s. 185.

¢ M. Ejsmont, B, Kosmalska, Media, Wartosci, Wychowanie, Krakéw 2010, s. 56.
*” M. Lisowska-Magdziarz, Barbie wyrusza do pokonsumpcji (i nie ma przy sobie
gotéwki). Trening postaw konsumpcyjnych w magazynach ilustrowanych dla dzieci,
w: M. Bogunia-Borowska (red.), Dziecko w swiecie mediéw i konsumpcji, Krakow
2006.
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Nawet z uwzglednieniem zgdan pluralizmu spofecznego nie mozna
uznad, ze tresci tych periodykow zawierajg w sobie materiat wycho-
wawczy. Wzory i tredci tam prezentowane nie przyczyniajg sie do
integralnego rozwoju odbiorcéw. Wreszcie, aby uzna¢ wychowawczy
charakter mlodziezowych mediéw rozrywkowych nalezaloby przyjac,
ze w zdrowo rozumianym wychowaniu moga by¢ obecne techniki
manipulacji. Wychowanie jest procesem, ktéry musi prowadzi¢ do
wszechstronnego oraz integralnego rozwoju osoby ludzkiej. Osoba
wychowanka i jego dobro stanowig gtéwny przedmiot wychowania.

Oproécz prasy wielkim rynkiem mlodziezowych mediéw rozryw-
kowych s3 media audiowizualne. W telewizji publicznej wystepuja
tylko nieliczne programy kierowane do mtodziezy, wigkszo$¢ z nich
posiada charakter edukacyjny. Najwiekszym medium mtlodziezo-
wym o charakterze rozrywkowym jest stacja MTV (skrét od Music
Television). Chociaz stacja nalezaca do MTV Networks w teorii jest
stacja muzyczng, to obecnie muzyczne teledyski stanowig jedynie
czg$¢ ramowego programu. Obecne sg publicystyczne programy
dotyczace gléwnie stylow ubioru i nowinek z zycia gwiazd muzyki
pop. Oprécz tego obecne s3 prymitywne programy o charakterze
komediowym takie jak np. serial Jackass (z angielskiego osiot, bal-
wan). Ten program rozrywkowy stanowi serie réznorodnych, czesto
niebezpiecznych i niezwykle obrzydliwych popiséw grupki aktordw.
Jego popularno$¢ sprawila, ze nakrecono dwie kinowe wersje: Ja-
ckass — $wiry w akcji” oraz ,,Jackass Number Two”. Dodatkowo na
kanwie popularnosci serialu powstaly inne programy tego typu, takie
jak ,Wildboyz”. W programie obecne byly watki masochistyczne
oraz okaleczanie ludzi — bohaterowie czesto wystepowali razem ze
zwierzgtami i wprost prowokowali je do agresywnych zachowan.
Na antenie pokazywano ponadto sceny, ktére powinny wywota¢
obrzydzenie we wszystkich normalnych odbiorcach, obecne byty
motywy picia wydzielin ciala zwierzat oraz ludzi, fekalia i triki mo-
gace spowodowac kalectwo. Przed kazdym odcinkiem emitowano
informacje o niebezpieczenstwach mogacych grozi¢ nasladowcom
tre$ci zamieszonych w programie. Jednak na calym swiecie powstaty
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mlodziezowe grupy nasladowcéw aktorow, ktére umieszczaly swoje
filmy w Internecie.

MTYV emituje ponadto rézne programy animowane takie jak np.
kontrowersyjni Przerysowani (Drawn Together), czgsto obrazoburczy
South Park czy Happy Tree Friends. Te seriale animowane kierowane
s3 do widzéw dorostych. Bohaterami program Happy Tree Friends
(w polskim tlumaczeniu dostepny jako ,,Przyjaciele z wesotego lasu”)
jest grupka zwierzatek, konwencja rysowania wydaje sie by¢ nie-
zwykle infantylna i przeznaczona dla najmlodszych, jednak fabuta
kazdego odcinka (a raczej krétkiej animacji) polega na wciagnigciu
bohateréw w ciag przyczynowo - skutkowy, ktéry doprowadza do
niezwykle krwawych i bolesnych §mierci czesci lub wszystkich boha-
terow. Pomiedzy poszczegdlnymi czgsciami nie ma cigglosci logicznej,
poniewaz bohaterowie, ktérzy gina w jednym filmie sa obecni w ko-
lejnych. Nie wystepuja dialogi, dzwigki wydawane przez postaci to
gltéwnie wrzaski przerazenia i bdlu, a wszystkie stowa wypowiadane
w programie s3 niewyrazne. Bohaterem, ktérego mozna najtatwiej
zrozumie¢ jest Lumpy - niebieski 1os, ktéry w jednym z odcinkéw
na skutek przygniecenia przez drzewo odcina sobie noge siekierg.
Jedna ze scen pokazuje, jak bohater kruszy sobie kos¢ przy uzyciu
kamienia, potem kadr oddala si¢ i widz dowiaduje si¢, Ze niezdarny
bohater wybrat zlg konczyne. W ostatniej scenie ptaczacy Lumpy
rozpoczyna amputacje drugiej nogi przy uzyciu spinacza biurowego.

Oproécz tego na MTYV istnieje cala seria réznorodnych programow
typu reality show. Nalezy wyliczy¢ m.in. Wanna Come In? Zakochaj
sie w Tili Tequili, Zakochaj si¢ w Rikki i Vikki, Paris Hilton - kumpela
na zabdj oraz Szal Cial.

Wanna Come In? to specyficzny program reality show, w ktérym
gléwny bohater — niepewny siebie chtopak poinstruowany przez
specjalnego trenera, idzie na randke. Jego celem jest poprowadzenie
spotkania towarzyskiego tak, aby na koniec programu by¢ zaproszo-
nym do domu dziewczyny (lub innego chtopaka, w programie czesto
pojawialy sie watki dewiacji). W trakcie randki uczestnikowi spotka-
nia przydzielane sg okreslone zadania, wykonanie ich powoduje, ze
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zdobywa dodatkowe pienigdze. Jesli wygra program razem z trenerem
zyskuje calg pule.

Uczestnicy programu ,,Zakochaj sie¢ w Tili Tequili” to 16 hetero-
seksualnych mezczyzn oraz 16 homoseksualnych kobiet. Wykonujac
roznego rodzaju upokarzajace zadania np. jedzenie surowych orga-
néw zwierzat, maja za zadanie wkupi¢ si¢ w laski i zdoby¢ ,,mifos¢”
gltéwnej bohaterki programu, amerykanskiej modelki i blogerki, rze-
komo biseksualnej Tili Tequili. Serial byl tak popularny, ze doczekat
si¢ wydania drugiej edycji.

Na jego kanwie powstal réwniez program ,,Zakochaj si¢ w Rikki
i Vikki”, w roli gtéwnych bohaterek wystgpily biseksualne bliz-
niaczki Erica Mongeon i Victoria Mongeon. Chociaz liczba uczest-
nikéw wyniosta 12 mezczyzn i 12 kobiet, to poszczegélne zadania,
jak i sama fabula nie réznila si¢ zbytnio od ,,Zakochaj sie w Tili
Tequili”. W wigkszo$ci odcinkéw miedzy uczestnikami dochodzito
do znacznych sporow, ktétni i obelzywych uwag.

Promowane zjawiska to: seks bez zobowiazan, brak poczucia
wlasnej wartosci oraz swoisty rodzaj kultu jednostki, polegajacy na
wykonaniu kazdego zadania gtéwnej bohaterki lub bohaterek pro-
gramu. W tych programach surowo pietnowano jedynie bezposrednia
napa$¢ fizyczna na drugiego uczestnika oraz kazdg forme krytyki
upodoban seksualnych osob biseksualnych oraz homoseksualnych.
Programy tego typu promujg wsrod mlodziezy dewiacje seksualne
oraz sytuacjonizm moralny.

»Paris Hilton — kumpela na zabdj” to kilkusezonowy program
reality show. Gléwna bohaterka jest tytutowa amerykanska celebrytka
Paris Hilton. W kazdej edycji eliminuje uczestnikéw programu: hete-
roseksualne kobiety i homoseksualnych mezczyzn, aby w rezultacie
wybra¢ jednego, ktdry stanie sie jej ,,najlepszym przyjacielem”

Uczestniczkami programu ,,Szal cial” s kobiety, ktdre musza prze-
widzie¢ jak trzech mezczyzn oceni poszczegdlne partie ich ciata. Jesli
odgadna oceng, zdobywaja pienigdze. Na koniec programu kobiety
muszg przewidzie¢ w jakiej kolejnosci pod wzgledem atrakcyjnosci
fizycznej uszereguja si¢ mezczyzni. Popularno$¢ programu sprawita,
ze doczekal si¢ nawet edycji polskiej.
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W nowszych programach reality show typu ,Ekipa z New Jer-
sey” nie wystepuje zaden cel. Ich bohaterami jest grupa ludzi, ktorzy
spedzaja wakacje na przygodnych kontaktach seksualnych oraz im-
prezach. Program ten zdobyt ogromna popularno$¢, wydano kilka se-
zondw oraz roznych wersji w tym wersje Polska ,,Ekipa z Warszawy”.
Jego uczestnicy stali sie celebrytami i idolami mlodziezy.

Programy reality show nadawane na MTV niszcza godnos¢ ludzka,
poniewaz pokazujg uczestnikow jak pewnego rodzaju towar, ktory
eliminuje si¢ z programu, jesli nie pasuje gléwnemu bohaterowi.
Juz ta pobiezna analiza uwidacznia ogromng ilo$¢ tresci seksual-
nych. Aby mogta wystapi¢ przyjazin damsko — meska koniecznie
jedna ze stron musi by¢ homoseksualna, w przeciwnym razie kole-
zenstwo musi przerodzi¢ si¢ w niezobowigzujace kontakty seksu-
alne. Wreszcie zwiazki homoseksualne przedstawiane sg na réwni
z heteroseksualnymi.

Nalezy zaznaczy¢, ze specyficznie wyglada w nich réwniez rola
kobiet. Z jednej strony promowanie jest postawa ,,kobiety wyzwolo-
nej”, jako lepszej od tradycyjnego modelu rél spotecznych, z drugiej
za$ przydatnosc¢ kobiety uzalezniona jest od wygladu fizycznego. We
wszystkich nich dominuje spojrzenie utylitarne, losy poszczegolnych
0s6b uzaleznione sg od kapryséw gtéwnych bohateréw.

Tytulowi bohaterowie otaczani sg kultem, atmosfere te poteguje
scenografia np. Paris Hilton dokonujac selekcji uczestnikéw siedzi na
znajdujacym sie na podwyzszeniu tronie, w dfoni $ciska co$ na ksztalt
berla. Uczestnicy stoja nizej niz ona, do ostatnich chwil nie wiadomo,
kto odpadnie, a kto bedzie mogt grac¢ dalej. Jesli jakis z uczestnikow
obrazi jg, pozostali sg oburzeni i przerazeni. W nastepnych odcinkach
dochodzi do niszczenia jego wizerunkéw np. obrzucano farbg zdjecie
gracza. Réwniez poszczegdlne zadania sa upokarzajace np. jedzenie
surowych organéw zwierzat. Uczestnicy zachecani sg do niezdrowej
rywalizacji, istnieje donosicielstwo. Miedzy graczami nie ma Zadnego
poczucia solidarnosci lub postawy braterstwa. Nagradzane s3 jedynie
najgorsze zachowania. Dobre wzorce w tych programach w ogéle nie
istnieja, moralno$¢ jest o§mieszana, a cale zycie kreowane jest na gre,
w ktorej nie ma zadnych regul.
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Niektdre z programéw emitowanych w mlodziezowych mediach
rozrywkowych posiadaja oznaczenia informujgce, ze tresci w nich
zawarte, nie s3 odpowiednie dla 0so6b niepetnoletnich. Dowodzi to
tezy o infantylizacji dorostych i calej kultury®®. Jednak sama kon-
wencja danej stacji jak np. MTV poprzez tresci stanowiace mieszanke
muzyki popularnej, plotek z zycia gwiazd i programéw, w ktorych
bohaterami sg ludzie mlodzi zdaje si¢ celowac wlasnie w niedojrzalego
odbiorce. Wiadomo, Ze starsze dzieci chetniej wybieraja programy
przeznaczone nie dla ich grupy wiekowej*. Nawet dla dorostych
0s6b programy, ktore wyzej przedstawiono niosg zagrozenia, dla
mlodego odbiorcy z nieuksztalttowanym krytycznym podchodzeniem
do przekazéw medialnych, ryzyko jest tym wieksze. Programy tego
typu w istotny sposob pobudzaja zainteresowanie kwestiami erotycz-
nymi, dodatkowo promuja negatywne wzorce. Istnieje uzasadnione
podejrzenie, ze ekspozycja na tego typu tresci doprowadza do unie-
wrazliwienia odbiorcy na problemy otaczajacych ludzi, zwigksza od-
czuwanie leku oraz powoduje szybsze rozpoczegcie zycia seksualnego
wzgledem weze$niejszych pokolen®’. Najwiekszym zagrozeniem jest
niewatpliwie ryzyko przyjecia lansowanych przez rozrywkowe media
mlodziezowe systemdow wartos$ci.

W mlodziezowych mediach rozrywkowych dziwny jest tez wize-
runek rodziny. W programie ,Made” bohaterem kazdego odcinka
jest nastolatek, ktéry w istotny sposob pragnie zmieni¢ swoje zycie.
Rodzice zwykle sg antypatyczni, zazwyczaj nie wierzg, ze ich dziecku
uda si¢ zmieni¢ negatywne nawyki.

Bardzo rzadko réowniez pokazywane sg rodziny petne. Kazda edy-
cja programu ,Nastoletnie cigze” i ,Nastoletnie matki” opowiada
o nastolatkach, ktdre zaszly w ciaze. W podsumowaniu poszczegdl-
nych edycji prowadzacy wypytuje bohaterki o formy antykoncepcji,

*% M. Bogunia-Borowska, Infantylizacja kulturowa. Adolescencja dzieci oraz in-
fantylizacja dorostych, w: M. Bogunia-Borowska (red.), Dziecko w Swiecie mediow
i konsumpcji, Krakow 2006.

** M. Ejsmont, B. Kosmalska, Media, Wartosci, Wychowanie, Krakéw 2005, s. 294.

*° Tamze, s. 313.
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ktére dla siebie wybraty. Program najbardziej aprobuje ,,najodpowie-
dzialniejsze” mlode matki i nastolatki, ktore wybraty antykoncepcje
hormonalng. Serial ten pokazuje negatywne nastepstwo kontaktow
seksualnych rozpoczetych w mtodym wieku, poniewaz uwidacznia
ciezky sytuacje zyciowa mlodych matek, problemy ze skonczeniem
szkoly $redniej itd., jednak nie promuje wstrzemiezliwosci przed-
malzenskiej. Pomijanie tych istotnych wartosci wydaje sie nie by¢
spojne, poniewaz celem programu jest zniechecenie mtodziezy do
wczesnego rodzicielstwa. Brak komentarza narratora powoduje, ze
mlody widz nie moze wiasciwie oceni¢ przedstawianych wydarzen.

W MTYV podobnie jak w mlodziezowych czasopismach rozrywko-
wych prawie nie wystepuje tematyka sfery nadprzyrodzonej w ujeciu
innym niz ezoteryczne. Przymiotniki religijny, uduchowiony zarezer-
wowane sg tam gléwnie dla nowych grup religijnych o charakterze
synkretycznym. Chrzedcijanistwo w najlepszym razie traktowane
jest jak co$ infantylnego (w programie ,,Paris Hilton — kumpela na
zabdj” jedna z uczestniczek powiedziala, ze nie chcialaby bra¢ udziatu
w orgii seksualnej, poniewaz balaby sie, ze péjdzie do piekta. Sytuacja
zostala przedstawiona tak, aby wymieniong bohaterke ukaza¢ jako
niezwykle infantylna.)

Biorac pod uwage sposoby finansowania miodziezowych mediéow
rozrywkowych logiczny jest brak w nich jakichkolwiek wartosci pod-
stawowych, do ktorych specjalisci zaliczajg m.in. wartosci chrzesci-
janiskie oraz warto$ci patriotyczne*'. Deprecjonowanie tych warto$ci
oraz promowanie postaw przeciwnych takich jak: moralnosci anty-
chrzescijanskiej oraz postawy kosmopolitycznej rzutuje wyraznie na
calym procesie wychowawczym. Zjawisko to osigga range wielkiego
problemu pedagogicznego naszych czaséw i z pewnosciag wymaga
wypracowania odpowiednich modeli wychowawczych w celu prze-
zwyciezenia tego kryzysu. Nalezy przypomnie¢ sobie, ze wychowanie
jest procesem, ktory wprowadza czlowieka w §wiat wartosci. W me-
diach kierowanych do mlodziezy znéw muszg zagosci¢ wartosci
powazne, ktorych przekazywanie i promowanie bedzie miato na celu

* A. Lepa, Pedagogika mass mediéw, L6dz 2007, s. 124.
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dobro odbiorcéw danego przekazu, a nie jedynie pozyskanie nowych
zwolennikéw dla okreslonych tresci i ptytkich idei.

Jednym z czynnikéw obecnych we wszystkich mlodziezowych me-
diach rozrywkowych jest zjawisko homogenizacji tzn. mieszania si¢
réznorakich elementéw kultury, z ktérych powstaje co$ na ksztatt lek-
kostrawnej ,,papki” w celu tatwiejszego przyswojenia przez odbiorcow.
Zjawisko to moze przybierac réznorodne postaci. W mlodziezowych
czasopismach rozrywkowych to np. reklamowanie ksigzki Korczaka,
tuz przy filmach opowiadajacych o milostkach nastolatkéw. W me-
diach audiowizualnych to przede wszystkim popularne adaptacje
muzyki klasycznej czy wystepowanie filméw powazniejszych opowia-
dajacych o cigzkim Zyciu zaraz po lub przed filmami komediowymi.

Skutkiem homogenizacji jest stopniowe zacieranie sie hierarchii
wartosci*’. Homogenizacja stanowi kolejng antynomie na drodze
wychowania, ktére mozna rozpatrywaé takze jako wprowadzanie
w $wiat wartosci. Kolejnym zagrozeniem jest przezywanie przez
odbiorcéw na réwni elementéw niskiej i wysokiej kultury, a takze
mylenie imitacji z oryginatem.

Mtodziezowe media rozrywkowe nie posiadaja w sobie tresci,
ktére utatwia ich odbiorcom rozumienie specyficznego kodu kul-
turowego. Chociaz wystepuje w nich typowo postmodernistyczna
pochwata réznorodnodci, to wszelkie tresci sg silnie ujednolicone.
Za ich posrednictwem odbiorca nie pozna bogactwa dziedzictwa
narodu polskiego, ani Zadnego innego panstwa, poniewaz media te
nie dotykajg tak istotnych zagadnien. Opisuja gléwnie wystepujace na
calym $wiecie zjawiska kultury masowej, stanowig swoistg apoteoze
glupoty i wszelkiego rodzaju negatywnych zjawisk. Nie szanujg réznic
kulturowych, poniewaz wedtug nich Zadna kultura poza popularna
nie istnieje.

Powyzsza analiza nie bylaby peina bez uwzglednienia czynnika
wzorcow przekazywanych w reklamach. Reklamy réwniez stanowig
pewna plaszczyzne wychowania i przekazuja zazwyczaj negatywne

*2 A. Lepa, Pedagogika mass mediéw, £6dz 2007, s. 55-56.
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wzorce zachowan®’. Mlodziez narazona jest na demoralizujgce tresci
poprzez umieszczanie w adresowanych do nich mediach np. nie-
odpowiednich reklam $rodkéw antykoncepcyjnych, suplementow
diety stosowanych w antykoncepcyjnej kuracji hormonalnej oraz
wielka ilo§¢ podtekstéw erotycznych. Tresci te nie s3 odpowiednie
dla mtodziezy, stanowig wprost trening postaw konsumpcyjnych**.
Wielkim ryzykiem jest fakt, iz reklama chociaz jest kierowana do
dzieci i mlodziezy emitowana jest jedynie w celu komercyjnym®*.

Podsumowujac zaréwno w drukowanych, jak i audiowizualnych
mediach rozrywkowych wystepuje przekaz okreslonych postaw. Ich
oddzialywanie mozna rozpatrywac jako wychowawcze tylko w ode-
rwaniu od dobra wychowanka. Okres$lone style i wzorce zachowan
w nich promowane, w istotny sposdb muszg przyczyniac si¢ do po-
stepujacego kryzysu rodziny i przyspieszac erozje wartosci chrzesci-
janskich oraz humanistycznych w zyciu mlodego pokolenia. Przekaz
ten nastawiony jest gtéwnie na kreowanie rynku zbytu dla okreslo-
nych magazynéw kierowanych do dorostych oséb oraz wyrabianie
w odbiorcach postaw konsumpcyjno-utylitarnych. W poréwnaniu
do mediéw drukowanych - w audiowizualnych wystepuja wyrazne
oznaczenia o nieodpowiednich dla mlodziezy tresciach. Jednak sama
linia programowa danych stacji kierowana jest wlasnie do mlodziezy,
w jasny sposob zacheca to ja do ogladania nieodpowiednich dla niej
programéw. Media audiowizualne i drukowane maja niemalze ko-
lezenski stosunek do swoich odbiorcéw, stojac w przeciwienstwie do
calego procesu wychowania.

Powyzsza analiza uwidacznia, ze przekaz okreslonych idei,
wzorcow i zachowan odbywajacy si¢ w mtodziezowych mediach
rozrywkowych nie moze by¢ rozpatrywany inaczej, jak w kluczu

* M. Ejsmont, B. Kosmalska, Media, Wartosci, Wychowanie, Krakéw 2005, s. 310.
** M. Lisowska-Magdziarz, Barbie wyrusza do pokonsumpcji (i nie ma przy sobie
gotowki). Trening postaw konsumpcyjnych w magazynach ilustrowanych dla dzieci,
w: M. Bogunia-Borowska (red.), Dziecko w Swiecie mediéw i konsumpcji, Krakow
2006.

** E.Sanecka, Manipulacja w reklamie telewizyjnej skierowanej do dzieci i mlodziezy,
»Kultura-Media-Teologia”, 2013 (13) nr 3, s. 25.
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antywychowania. Bezrefleksyjny charakter tych mediéw tylko przy-
$piesza proces przyswajania i asymilacji antywartosci, ktére poda-
wane sg odbiorcy jako lepsze od prawdziwych wartosci.

Co wazne media mlodziezowe media rozrywkowe wykorzystuja
podatnos¢ mlodziezy na przyswajanie propagowanych wzorcéw, ktora
zostala opisana w pierwszej czesci niniejszej pracy. Nieprzestrzega-
nie cech psychologicznych mlodziezy, a nawet wykorzystywanie ich
do propagowania antywychowania stanowi jasne godzenie w dobro
wlasnych odbiorcow. Z tego powodu konieczne jest przedsiewzigcie
okreslonych dziatan, ktére pozwolg przeciwdziala¢ negatywnym
nastepstwom odbioru mlodziezowych mediéw rozrywkowych.

Mlodziezowe media rozrywkowe z pewnoscia beda stanowily wiel-
kie wyzwanie dla katechetyki, pedagogiki mediow i pedagogii. Aby
przeciwdziataé roli, ktorg petnig we wspolczesnym $wiecie, konieczne
jest zaangazowanie nie tylko wychowawcéw, ale przede wszystkim
rodziny i samych odbiorcéw np. poprzez regularne zajecia z edukacji
medialnej, ktére pozwolg im zrozumie¢ role tych mediéw w procesie
ksztaltowania osobowosci oraz wyrobig krytyczny stosunek do ich
przekazow.

3. Implikacje katechetyczne

Refleksja dokonana w poprzednim punkcie uwidacznia, ze mlo-
dziezowe media rozrywkowe propaguja postawy moralnosci an-
tychrzescijanskiej. Z tego powodu konieczne jest zaangazowanie
Kosciota katolickiego w przeciwdziatanie ich znacznemu wptywowi
na miodziez.

Niezaleznie od srodowisk i ich ideowych przekonan postuluje sie
o powro6t do $wiadomego wychowywania mlodziezy. Ma to zwia-
zek z chaosem moralnym w demokratycznych spoleczenistwach*.
Wozrastajaca przestepczo$¢ nieletnich, alkoholizm, narkomania, por-
nografia, w tym dziecieca, grupy przestepcze i agresywne zachowa-
nie miodziezy to najbardziej widoczne przejawy niemocy dorostych

6 S. Wielgus, O odrodzenie wychowania, [w:] Katecheza wobec wyzwan wspétczes-
nosci, red. R. Czekalski, Plock 2001, s. 49.
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i klesk wychowawczych. Mimo ogromnych nakladéw finansowych
i spotecznych wysitkow sukcesy wychowawcze sa we wspolczesnych
czasach o wiele mniejsze, niz kiedys. Sytuacja ta dotyczy rodziny,
szkoly, placéwek wychowawczych. Obnizyl si¢ rowniez stan wiedzy
ucznioéw, co czyni ich podatnymi na kazdy atrakcyjny przekaz, nieko-
niecznie zawierajacy pozytywne tresci. Bp Wielgus podaje, ze w wielu
publikacjach specjalistéw zajmujacych si¢ tematyka wychowania
pojawia si¢ przekonanie, ze 50% mtodziezy z krajéw zachodnich ma
bardzo niskg $wiadomos¢ roéznicy miedzy moralnym dobrem i ztem™.
Postepujaca degeneracja moralna miodego pokolenia jedno ze swo-
ich zrodet moze mie¢ wlasnie w mediach rozrywkowych, ktére jak
wykazano w poprzednim punkcie stanowig przeszkode w procesie
wychowania poprzez propagowanie antywzorcow.

Spoleczenstwa musza dolozy¢ wszelkich staran, aby wyjs¢ z tego
kryzysu. dzialania szkoty i rodziny powinny zosta¢ uzupetnione o do-
bre, moralne instytucje, przede wszystkim Kosciét oraz organizacje,
stowarzyszenia i media. ,,Jezeli w tych wszystkich instytucjach beda
panowatly dobre prawa i obyczaje, to ich wptyw na ksztaltowanie si¢
dobrych moralnie postaw mtodych ludzi bedzie bardzo znaczacy (...)"*%.

Mlody cztowiek powinien mie¢ potrzebe czynienia dobra i akcep-
towa¢ wewnetrznie takie idealy, ktére niosa za soba godnos¢ moralna.
Mlodziezy nalezy przekazywa¢ moralne postawy i wartosci. Jezeli
tworczo nie wlaczg sie rodzice, nauczyciele i wychowawcy w proces
ksztaltowania osobowosci wychowankoéw, to stang si¢ oni podatni
na wplywy mediéw i wtedy to komercyjne media bedg ksztaltowaty
przekonania mtodziezy zaréwno w wymiarze osobowym, jak i spo-
tecznym. Jesli jednak media bedg kierowaly si¢ jedynie kryterium
zysku to w dalszym ciagu ich dziatalno$¢ bedzie mozna uznac za anty-
wychowawczg. Mlodziezy nalezy przekazywac wartosci, ktdre ja uod-
pornig na zlo $wiata, w tym réwniez na przekazy medialne. Wazna
role moga odegrac tu katecheci i skutecznie przeciwdziala¢ antywy-
chowawczemu wymiarowi rozrywkowych mediéw miodziezowych.

47 Tamze, s. 51.
*8 Tamze, s. 62.
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Nalezy uwzglednic tu, ze szkolne lekcje religii jak zaden inny przed-
miot szkolny dotycza plaszczyzny wychowania i ksztaltowania od-
powiednich postaw.

Wydaje si¢ wlasciwe, aby dzialania katechetyczne i duszpasterskie,
ktorych wdrozenie pozwoli przeciwdziala¢ antywychowawczemu
wymiarowi mlodziezowych mediéw rozrywkowych skupily si¢ na:

- dziataniach skierowanych do rodzicéw i wychowawcow

- dziataniach skierowanych do mlodziezy i dzieci

- tworzeniu alternatywnych wobec antywychowawczych mlodzie-
zowych mediéw rozrywkowych

Walory wychowawcze katechezy sg bardzo duze. Od umiejetnosci
nauczyciela i znajomodci zagrozen jakie niesie wspdtczesna cywilizacja
zalezy skutecznos$¢ ksztaltowania postaw. Aby ten cel osiggnaé bar-
dzo wazna jest wspolpraca z rodzicami, poniewaz bez niej dzialania
katechetyczno-duszpasterskie s3 mato skuteczne®. Dzialania nakie-
rowane na rodzicow i wychowawcoéw powinny obejmowac stopniowy
wzrost kompetencji z dziedziny medioznawstwa i zwracanie ich uwagi
na okreslone problemy. Bardzo czesto rodzice nie sg $wiadomi, tresci
jakie obecne sa w mediach ktdre odbierajg ich dzieci. Kolorowe, infan-
tylne oktadki czasopism lub oprawa programéw telewizyjnych sprawia
ze uwazajy, ze ich dzieciom nie moze sta¢ si¢ krzywda. Wspolpraca
z rodzicami powinna dotyczy¢ wszystkich pozioméw edukacyjnych,
moze ona obja¢: rozmowy, ale réwniez zapraszanie na organizowane
uroczystosci szkolne. Dzigki takiej wspolpracy mozliwe jest stworzenie
autentycznego srodowiska wychowawczego, co jest warunkiem kazdego
wychowania, gléwnie religijnego™.

Z cala pewnoscig katecheta moze znalez¢ miejsce, by apelowaé
do rodzicéw i uswiadamiaé im zagrozenia postmodernizmu. Wobec
braku edukacji medialnej w szkotach warto wykorzysta¢ mozliwos¢
spotkan z rodzicami, by zaznajamiac ich z jej elementami. W edukacji
medialnej nalezy widzie¢ realng odpowiedz na zagrozenia medidw.

* R. Czekalski, Koniecznos¢ wspdtpracy katechetéw z rodzicami, [w:] Katecheza
wobec wyzwan wspoélczesnosci, red. R. Czekalski, Plock 2001, s. 138.
°% Tamze, s.
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Warto by ja prowadzi¢ dwutorowo — edukowac uczniéw i rodzicow.
Warto réwniez podzieli¢ sie wiedza medioznawczg z nauczycielami.
W szkole powstata luka, bowiem edukacja medialna nie zostata wpro-
wadzona do programu nauczania. Mlodzi ludzie musza borykac sie
sami z zalewem manipulowanych tresci, rodzice czesto nie wiedza
co czytaja i czym si¢ zajmuja ich dzieci. Pomdc w odnalezieniu wlas-
ciwego systemu wartosci moze wlasnie katecheta.

Poniewaz w Polsce nie wdrozono edukacji medialnej jako oddziel-
nego przedmiotu szkolnego, mlodziez jest szczegoélnie narazona na
antywychowawcze oddziatywanie mediow. Kosciot katolicki jako ini-
cjator wychowania i ksztaltowania wlasciwych postaw wobec mediow
powinien wdrozy¢ szeroko zakrojone dzialania edukacyjno-medialne.
Zdaniem specjalistow zajecia z edukacji medialnej moga prowadzi¢
odpowiednio przygotowani katecheci®.

Uwage uczniéw powinno si¢ skupia¢ na istotnych tresciach wiary.
Poprzez uswiadamianie nalezy wyrabia¢ w nich wlasciwg antropo-
logie i sSwiadomos¢ godnosci, ktorg ma czlowiek. Poniewaz zostaty
okreslone umiejetnosci i sprawnosci jakie katechizowany powinien
osiagnac, katecheza wlacza sie w dzielo ksztaltowania i wychowywa-
nia osoby. W ,,Deklaracji o wychowaniu chrzescijanskim” (Gravis-
sumum educationis) zostala podkreslona koniecznos¢ integralnosci
wychowania. Zalozenia szkolnych lekgji religii reaguja na te zalecenia,
aby wspomagac dzieci w harmonijnym rozwoju zaréwno fizycznym,
jak i intelektualnym i moralnym. Dopomaga w rozwoju duchowym
i spotecznym. Obecne czasy sg szczegélnie trudne i czesto z zalo-
zenia antywychowawcze. Trafnie ocenia je bp Wielgus piszac, ze
cechg wspolczesnosci jest ,,kompletny relatywizm poznawczy i mo-
ralny; skrajny, nieliczacy sie z dobrem wspélnym, indywidualizm;
praktyczny materializm; konsumpcyjny nieopanowany utylitaryzm
(...)"%%. Szczegblnie duzo zta przynosi absolutyzowanie wtasnej

1 A. Lewek, , Kosciét a mediokracja w Polsce, ,,Kultura-Media-Teologia”, 2010 (2)
nr2,s.17

** S. Wielgus, Chrzescijanin wobec wspdtczesnych wyzwar ideowych, ,Miesiecznik
Pasterski Ptocki” 86 (2001) 12, s. 549.
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wolnosci i swoista demagogia propagowana przez media masowe, Ze
czlowiek ma prawo do catkowitej swobody dziatan i wyboréw w mysl
hasta ,,rébta co chceta”. Mozna i nalezy wykorzystywac elementy
lekciji religii, aby ksztaltowa¢ i wptywac na wybory mlodych ludzi.
Wspolczesnie rodzice bardzo czesto wychowanie zrzucajg catkowicie
na szkole, jednoczesnie przyjmujac wobec niej postawe roszczeniowq.
W zasadzie zanika wspolpraca rodziny, domu i szkoty. Jednoczes-
nie badacze wykazali, ze mocny chrzescijanski wpltyw rodziny na
dziecko powoduje, iz takie cechy jak samo$wiadomos¢, zaufanie,
rozsadek, spoleczny optymizm i aktywny instynkt twdrczy staja si¢
wyrazne®’. Ideaty chrzescijaniskie, zycie wedtug Bozych przykazan,
milos¢ do Boga, staja si¢ skutecznym lekarstwem na wspdlczesny
ateizm. Pozwalaja przede wszystkim na wychowanie godnego, mo-
ralnego czlowieka, ktdry potrafi dokonywaé wlasciwych wybordw.
Dlatego niezaleznie od celéw nauczania religii i katechezy powinno si¢
wykorzystywac cho¢ czes¢ lekcji, by reagowad na wspodlczesne zagro-
zenia i uczula¢ na nie mlodziez. Mozna réwniez reagowa¢ w sposdb
pozytywny, wykorzystywac pewne obszary, aby promowac wartosci
i uczy¢ dokonywania wlasciwych wyboréw. Mlodemu czlowiekowi
mozna sugerowac dobdr lektury, w krytyczny sposéb dyskutowaé nad
niektoérymi programami telewizyjnymi, by uwypukli¢ ich prawdziwy
sens. Nawet mozna znalez¢ czas, by odnosi¢ si¢ do wzorcéw osobo-
wych, czy raczej antywzorcéw obecnych w mediach. Wydaje sie, ze nie
jest wlasciwe udawanie, Ze nie ma problemu pism w rodzaju ,BRAVO
GIRL”, natomiast wykazywanie ptytkosci zawartych tam tekstow
uwrazliwi odbiorce na tego rodzaju media. Podobnie porzuconymi
przez rodzicéw dziedzinami s3: wplywanie na ksztaltowanie postaw
politycznych i ksztaltowanie przekonan religijnych oraz §wiatopogla-
dowych. Aby proces wychowania byl skuteczny musi w harmonijny
sposob uwzglednia¢ caly rozwoj cztowieka, zaréwno fizyczny, jak
i intelektualny. Rowniez rozwdj emocjonalny, moralny i spoleczny.
Te wszystkie obszary dziatan sg uwzglednione w trakcie szkolnych

> S. Wielgus, O odrodzenie wychowania, [w:] Katecheza wobec wyzwa# wspétczes-
nosci, red. R. Czekalski, Plock 2001, s. 64.
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lekcji religii. Tym samym istnieje pelna mozliwos¢, by w odpowiedni
sposob wplywac na rozwdj mlodego czlowieka i przeciwdziata¢ an-
tywychowawczemu wymiarowi mediéw mlodziezowych.
Konieczne jest rowniez tworzenie alternatywnych wobec antywy-
chowawczych rozrywkowych mediéw mlodziezowych. Jak wykazano
bowiem w artykule media posiadaja bardzo silne oddzialywanie
na mlodych ludzi i z tego powodu wspaniale nadaja si¢ jako pomoc
w wychowaniu. Tylko dobre media nakierowane na wzrost godnosci
odbiorcy pozwola samym mediom realizowa¢ swoje powolanie.

Whioski:

1. Rozrywkowy charakter mediéw utatwia odbiorcom przyswajanie
w sposob bezrefleksyjny wystepujacych tam tresci.

2. Wartosci obecne w mlodziezowych mediach rozrywkowych oraz
techniki manipulacji w nich stosowane sg podyktowane zasadami
pelnego relatywizmu moralnego i wigzg si¢ z kreowaniem rynku
zbytu dla okreslonych mediéw kierowanych do dorostych i wyra-
biania w odbiorcach postaw konsumpcyjno - utylitarnych.

3. Mtlodziezowe media rozrywkowe wykorzystuja cechy psychiczne
adresatow w celu promocji wystepujacych w nich antywychowaw-
czych postaw.

4. W mlodziezowych mediach rozrywkowych nie wystepuje promo-
wanie wartosci podstawowych (chrzescijanskich i patriotycznych),
zamiast tego promuje si¢ postawe kosmopolityczng i moralno$é
antychrzes$cijanska.

5. Mlodziezowe media rozrywkowe stanowig antynomie wychowania.

6. Dzialania katechetyczno-duszpasterskie powinny by¢ ukierun-
kowane na przeciwdzialanie antywychowaniu ptyngcemu z mto-
dziezowych mediéw rozrywkowych.

Streszczenie:
Rozrywkowy charakter mediéw mtodziezowych sprawia, ze ich odbiorcy
przyjmuja w sposob bezrefleksyjny wystepujace tam, silnie zideologizowane
tresci. Po 1989 r. wigksza czg$¢ mediow kierowanych do mlodziezy porusza
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btaha tematyke, wystepuje w nich coraz wigksza homogenizacja tresci, co
samo w sobie stanowi zagrozenie dla rozwoju mtodych odbiorcéw. Ucza
postaw konsumpcyjno - utylitarnych w kazdej dziedzinie zycia. Przedsta-
wianie w nich tematyki seksualnej wypacza obraz seksualnosci czlowieka
w umystach odbiorcéw. Stosowane techniki manipulacji: ingracjacja i frag-
mentacja pozwalajg tym mediom ksztaltowaé niekompletny obraz swiata
i przy$pieszaja erozje wartoéci podstawowych w zyciu mlodego pokolenia.
Rozrywkowe media mlodziezowe wykorzystuja cechy psychiczne swoich
adresatow do manipulowania i czynienia z nich statych odbiorcéow.

Media audiowizualne chociaz posiadaja oznaczenia wiekowe programoéw,
to przez swoj styl zdaja si¢ zacheca¢ mlodziez do ogladania niedozwolonych
treéci. Przeglad wybranych programoéw pozwala dostrzec, ze nie mozna
rozpatrywac ich inaczej jak w kluczu antywychowania. Dziatanie rozryw-
kowych mediéw mtodziezowych wydaje si¢ by¢ celowe, aby przygotowa¢
rynek zbytu dla réwnie infantylnych mediéw kierowanych juz do dorostych.

Wartosci, ktore przekazuja te media nie majg na celu integralnego roz-
woju odbiorcéw i stanowia antynomie wychowania.

Dziatania katechetyczno-duszpasterskie powinny by¢ ukierunkowane
na przeciwdziatanie antywychowaniu promowanemu przez media komer-
cyjne dla miodziezy.

Summary
Anti-educational function of youth entertainment media as
a catechetical challenge.

Nature of youth media as entertainment causes their consumers to unqu-
estioningly accept the heavily ideological contents present therein. After
1989 the majority of media addressed to the youth touches upon trivial
subjects, with progressing homogenization of content being a threat to
development of young recipients in of itself. They teach consumption and
utilitarian attitude in all aspects of life, and sexual themes they present
pervert the image of human sexuality recipients have. Manipulation techni-
ques utilised: ingratiation and fragmentation allow those media to shape an
incomplete view of the world and hasten the erosion of values fundamental
to the young generation’s lives. Youth entertainment media make use of the
psychological traits of their audience to manipulate and shape them into
regular customers.
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Even though audio-visual media have an age restriction rating system,
they entice the youth to watch the inappropriate content. Review of selected
shows reveals they can only be considered anti-educational. Actions of youth
entertainment media seem to be purposeful, shaping the market for adult
media — which are just as infantile in their nature.

Values propagated by those media are not intended to support the con-
sumers’ development and as such are an antinomy for education.

Catechetical and pastoral activities should be oriented to counteract the
anti-educational influence commercial media has on the youth.

Stowa kluczowe: wychowanie, media, mltodziez, katecheza, kryzys.

Key words: education,media,youth,catechesis,crisis.
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