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KS. RYyszARD KAMINSKI

TWORZENIE PRAC PROMOCYJNYCH Z TEOLOGII
PASTORALNE]
Preparing the thesis on the pastoral theology

Teologia pastoralna, zwana teologia praktyczng!, musi stosowac ade-
kwatne do jej normatywnego i praktycznego charakteru dedukcyjne
i empiryczne metody badawcze. Chociaz badania metodologiczne
XX wieku przystuzyly sie wydatnie badaniom naukowym z teologii
praktycznej, a te z kolei - realizacji zbawczej dzialalnosci Kosciola
w $wiecie, to jednak na metodologicznym polu teologii praktycznej
pozostaje jeszcze wiele do zrobienia. Z tego powodu, jak i ze wzgledu
na coraz wieksze trudnosci w dostosowaniu dzialalno$ci Kosciota
do dzisiejszych przemian w $wiecie, teologia pastoralna musi nadal
poszukiwa¢ metod badawczych adekwatnych do badan zlozonej rze-
czywistosci spoteczno-religijnej i eklezjalne;.

Z istoty teologii praktycznej wynika, ze nie moze ona realizo-
wac sie tylko w jednym wymiarze naukowym, ale musi takze od-
nie$¢ si¢ do badan prowadzonych przez inne dyscypliny naukowe.

U Terminu teologia pastoralna/teologia praktyczna uzywa sie¢ w dwojakim znaczeniu.
W znaczeniu szerszym uzywa sie go na oznaczenie kilku dyscyplin czastkowych
teologii pastoralnej/praktycznej, z ktérych kazda zajmuje sie zbawcza dziatalnoscia
Koéciota. Do tych dyscyplin nalezg: dydaktyka pastoralna, obejmujgca katechetyke
i homiletyke; liturgika oraz teologia pastoralna w waskim znaczeniu. Kazda z wy-
mienionych dyscyplin czastkowych teologii praktycznej zajmuje si¢ odpowiednim
zakresem dzialalno$ci Kosciota, posiada wlasny sposéb prowadzenia refleksji
naukowej oraz wlasny warsztat metodologiczny
Zob. W. Furst, Die Praktische Theologie und Ihre Facher, w: Katholische Theologie
heute, Hrsg. F. Wohlmuth, Wurzburg 1990, s. 317.
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Stad jej zadaniem jest metodyczne powigzanie w cato$¢ pogladow
teologicznych z wynikami badan empirycznych. Dyscypliny te badaja
ten sam przedmiot, ale z wlasnego punktu widzenia i przy zastoso-
waniu wlasnych metod. Nauki empiryczne dostarczaja danych, ktore
teologia pastoralna wykorzystuje w prowadzonych przez siebie bada-
niach. Teologia pastoralna uwzglednia wyniki badan empirycznych,
zestawia je z teologiczna teorig i interpretuje teologicznie. W naukach
empirycznych chodzi o wyjasnienie zjawisk w perspektywie psycho-
logicznej, socjologicznej i prakseologicznej. Natomiast w teologicznej
refleksji chodzi o krytyczne przemyslenia z perspektywy Ewangelii
i teologicznego nauczania.

Chociaz badania interdyscyplinarne i multidyscyplinarne
XX wieku daly teologii pastoralnej impulsy rozwojowe, to jednak
powiazanie kompatybilne dwu rodzajow postrzegania tej samej rze-
czywistosci stwarza nadal wiele trudnosci. Takie badania wymagaja
szerszego niz teologiczne przygotowanie i dlatego prowadzenie takich
badan moze nastreczac teologom pastoralistom trudnosci. Poniewaz
istnieje potrzeba wigzania rozwoju teologii pastoralnej z tym typem
badan, dlatego w przyszlosci potrzebne bedzie szersze niz tylko teo-
logiczne przygotowanie teologéw pastoralistow do tego typu badan
naukowych. Chodzi tu nie tylko o zintensyfikowanie badan metodo-
logicznych w teologii praktycznej, ale o wieksze zaangazowanie w me-
todyke pisania prac promocyjnych z teologii praktycznej wszystkich
stopni, aby te prace byly profesjonalnie wykonane i odznaczaly sie
wysokimi walorami naukowymi2.

1. Prace promocyjne

Wsrdd prac naukowych wielka liczbe stanowia prace promocyjne.
Naleza do nich prace licencjackie, prace magisterskie i prace dok-
torskie3. Stanowig one koficowy i bardzo wazny etap studiow licen-

2 R.Kaminski, Metodyka przygotowania prac promocyjnych z teologii praktycznej,
Siedlce 2017, s. 10.

> Przy nadawaniu stopnia doktora habilitowanego bierze si¢ pod uwage caty
dorobek naukowy kandydata.
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cjackich, magisterskich lub doktoranckich. Sa przygotowywane na
seminarium naukowym pod kierownictwem promotora. Muszg one
by¢ na odpowiednim poziomie naukowym, aby na ich podstawie i po
odpowiednich egzaminach mozna bylo uzyska¢ stopien naukowy.

Wspolng cechg wszystkich prac promocyjnych jest rozwigzywanie
problemu lub tylko zagadnienia (w pracach licencjackich i cz¢sto
w magisterskich) pod kierunkiem promotora. Praca promocyjna
oprdcz zadania badawczego jest takze sprawdzianem wiedzy i umie-
jetno$ci metodycznych piszacego prace promocyjna. Praca doktorska
jest w gradacji wyzsza forma pracy promocyjnej, dlatego tez wyma-
gania jej s3 znacznie wyzsze.

Prace licencjackie i prace magisterskie maja charakter ¢wiczebny
i stuza do opanowania metody badawczej i umiejetnosci redagowa-
nia pracy. Prace za$ doktorskie muszg wnosi¢ ,novum” i stanowic¢
oryginalne rozwigzanie problemu naukowego oraz wykazanie si¢
wiedzg w obranej dziedzinie naukowej. Doktorat jest rezultatem pracy
tworczej doktoranta. Twdrczo$¢ ta polega na odkrywaniu nowych
prawidtowosci i zalezno$ci poprzez zastosowanie naukowych metod.

Element tworczy w pracach promocyjnych ujawnia si¢ w nowym
wytworze albo w nowym sposobie uzyskania tego wytworu*. Dlatego
przygotowanie pracy promocyjnej wymaga od autora odpowiednich
predyspozycji, wiedzy i motywacji. Stad tez pomoce metodyczne
i zaangazowanie na seminarium naukowym odgrywaja wazna role.
Wskazujg one, jak studenci powinni postgpowac, aby proces two-
rzenia pracy przebiegal prawidiowo, a przygotowywana praca miata
wysoka jakos¢ naukowa.

Proces tworzenia pracy promocyjnej obejmuje trzy etapy: etap
przygotowawczy (tworzenia koncepcji pracy), przeprowadzenia badan
oraz redakgji pracy. Kazdy z tych etapéw dotyczy innego rodzaju dzia-
tan. Student juz na etapie wstgpnym pisania pracy promocyjnej po-
winien pozna¢, jakie czynno$ci nalezy wykona¢ w toku realizowania

4 ]. Pieter, Z zagadnie# pracy naukowej, Wroclaw-Warszawa-Krakow 1974, s. 24-
-25; J. Opanowicz, Metodologia nauk, Torun 2003, s. 165.
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poszczegolnych etapéw. Od tego rozeznania zalezy przebieg procesu
tworzenia pracy promocyjne;j.

2. Przygotowanie do pisania pracy promocyjnej

W powstawaniu pracy promocyjnej bardzo wazny jest okres przy-
gotowawczy®. Obejmuje on wiele czynnosci i przemyslanych decyzji.
Pierwsza z nich jest okreslenie obszaru zainteresowan piszacego prace
promocyjna. Sciéle z tym wigze sie rozpoznanie wystepujacych w da-
nym obszarze badawczym niezbadanych probleméw, ktdre nalezy
zbada¢, wyjasnic i opisa¢. W dalszej kolejnosci nalezy zarysowac
problematyke, w ktdrej bedzie miescil si¢ przedmiot poszukiwan ba-
dawczych. Stuzy temu rozczytywanie si¢ wliteraturze przedmiotowej
oraz dyskusja na ¢wiczeniach i seminarium naukowym. Wszystkie
te czynnosci powinny prowadzi¢ do nakreslenia koncepcji pracy
promocyjnej.

a. Gromadzenie, selekcja i ocena przydatnosci zrodel i literatury

Kompletowanie zrédet i opracowan do pracy naukowej oraz ich se-
lekcja trwa przez caly czas przygotowywania pracy promocyjnej, ale
zréznym natezeniem. Te faze w tworzeniu pracy promocyjnej nazywa
sie tez kwerenda naukowa. Jest to czynnosc¢ bardzo czasochlonna, ale
od sposobu jej realizacji zalezy jako$¢ naukowa pracy promocyjneje.

Sa rozne typy prac promocyjnych, z tego tez powodu mamy
rézne rodzaje kwerendy naukowej. Wszystko zalezy od problemu
badawczego pracy promocyjnej i metody jego rozwigzywania. Prace
teoretyczne oparte sa na zrodlach zastanych oraz opracowaniach,
prace za$ teoretyczno-empiryczne opieraja si¢ na zrédtach wytwo-
rzonych i opracowaniach’. Materialy zrédlowe moga by¢ materiatami

> R.Kaminski, Metodyka przygotowania prac promocyjnych z teologii praktycznej,
dz. cyt., s. 115-124.

6 Z.Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, Poznan 2005, s. 91.

7 Rozrdznienie na zrodta zastane i zrodta wytworzone oraz opracowania naukowe
ma znaczenie. W odmienny sposéb korzysta sie bowiem ze zrodel zastanych i Zrédet
wytworzonych, a jeszcze inny z opracowan naukowych. Z. Szkutnik, Metodyka
pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 91.
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archiwalnymi, materiatami drukowanymi i wynikami z badan
empirycznych®.

Gromadzone do pracy promocyjnej materialy zrédlowe i opra-
cowania poddaje si¢ ocenie i selekcji pod katem ich przydatnosci do
opracowania podjetego tematu. Weryfikacji dokonuje sie w réznych
okresach gromadzenia zrdédet i opracowan. W okresie poczatko-
wym obok przygotowywania koncepcji pracy promocyjnej, prob-
lemu badawczego i planu pracy, prowadzi si¢ rOwnoczes$nie zbieranie
informacji do pracy w encyklopediach, stownikach, leksykonach
i podrecznikach oraz podstawowej literaturze dla podjetego tematu.
Ocena i selekcja wstepnie zebranych materiatéw naukowych po-
winny przebiega¢ bez ich czytania, na podstawie cech zewnetrznych,
czyli tytulu opracowania, nazwiska autora, daty wydania i instytu-
cji wydajacej prace. Na podstawie tytulu pracy mozna wnioskowac
o zawarto$ci pracy, nazwisko autora moze wskazywac na poziom
opracowania, data wydania za$ na jego aktualnos¢.

Po stwierdzeniu na podstawie cech zewnetrznych, ze okreslona
publikacja bedzie przydatna do rozwigzania podjetego problemu,
nastepuje kolejny etap weryfikacji. Poddaje si¢ na tym etapie analizie
i ocenie literature, zapoznajac si¢ z jej trescig, a zwlaszcza przedmowa,
wstepem i zakonczeniem. Dziatania te pozwolg bardziej dokladnie
dokona¢ doboru najcenniejszych i eliminowania zbednych publikacji.
Juz na tym etapie weryfikacji zostawiamy do dalszej analizy tylko
publikacje wigzace si¢ z tematem i trescig pracy promocyjnej°.

Kolejnym etapem poznawania opracowan jest ich czytanie. Na
etapie tym, trwajacym do konca przygotowywania pracy promocyj-
nej, dobiera si¢ i czyta opracowania bardziej specjalistyczne, zwlasz-
cza publikacje najnowsze. Najbardziej pozyteczne jest dwukrotne

8 Materialami archiwalnymi sg r6zne dokumenty przechowywane w archiwach
réznych instytucji lub 0séb fizycznych. Zrédta drukowane za$ charakteryzuja sie
tym, ze w swojej dostownej formie wystepuja w wielu egzemplarzach. K. Kabzinski,
Organizacja warsztatu pisarstwa naukowego, w: Prace promocyjne z pedagogiki,
red. W. Ciczkowski, Olsztyn 2000, s. 104-106.

° Z.Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 29; S. Urban, W. La-
donski, Jak napisac¢ dobrg prace magisterskg, Wroctaw 1994, s. 43.
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czytanie literatury. Pierwsze czytanie, okreslane ,,czytaniem szyb-
kim”, obejmuje calg publikacje i stuzy uchwyceniu gléwnych jej
watkéw. W drugim czytaniu, zwanym ,,czytaniem analitycznym”,
skupiamy si¢ na tych partiach publikacji, ktore w pierwszym czytaniu
ukazaly sie jako zwigzane z tematem pracy promocyjnej'.

Po drugim przeczytaniu publikacji nalezy przystapi¢ do sporza-
dzania notatek z przeczytanej publikacji na kartkach zwanych fisz-
kami. Czynnos¢ ta stanowi zakonczenie pracy nad gromadzeniem
materialéow naukowych. Notatki powinny by¢ tak wykonane, aby
mozna bylo wygodnie z nich korzystac.

Opracowuje sie dwa rodzaje notatek: notatki bibliograficzne i no-
tatki tematyczne. Pierwsze zawieraja opisy bibliograficzne przeczy-
tanej juz literatury i stuza do tworzenia przypiséw oraz bibliografii.
W notatkach tematycznych umieszcza si¢ cytaty, wymowne mysli
autora, wlasne przemyslenia po przeczytaniu publikacji itd.!!

Jest wiele technik sporzadzania notatek. Wazne jest zastoso-
wanie jednolitego wzorca ich robienia. Aby sporzadzone notatki
byly dobrym narzedziem pracy, trzeba przestrzega¢ kilka zasad ich
tworzenia. Notatki sporzadzac przy drugim czytaniu tekstu, bo to
umozliwia wybdr trafnych cytatéw oraz mysli z przeczytanej pub-
likacji2. Uporzadkowane wedtug okreslonego ukfadu kartki z no-
tatkami mozna wpig¢ w segregator albo trzymac w kopertach. Beda
one petni¢ funkcje podrecznego zrédla informacji. Obecnie niemal
powszechnie do przechowywania danych tekstowych wykorzystuje
sie elektroniczne no$niki, np. pendrive, CD-ROM-y czy tez komputer

10 H. Seweryniak, Metodyka uczenia si¢ i pisania prac dyplomowych, Ptock 2000,
s. 67; S. Grzechowiak, Wprowadzenie do pisania prac magisterskich z nauk teolo-
gicznych, Gniezno 1995, s. 37.

11 Tamze, s. 125-126.

12 Zob. S. Urban, W. Ladonski, Jak napisac dobrg prace magisterskg, dz. cyt., s. 43-
-45; Z. Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 105-107; P. Pioterek,
B. Zieleniecka, Technika pisania prac dyplomowych, Poznan 2004, s. 30-31; T. Mendel,
Metodyka pisania prac doktorskich, Poznan 1999, s. 54-55.
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z edytorem tekstu do tworzenia i przechowywania notatek i danych,
przenoszonych w postaci np. skanowanych materiatéw z Internetu's.

b. Koncepcja pracy promocyjnej

Koncepcja pracy promocyjnej jest opracowaniem zawierajgcym klu-
czowe elementy rozpoczynajacego si¢ badania naukowego. Powinna
ona zawiera¢ przedmiot, cel badan i wynikajacy z niego temat i tytut
pracy oraz problem badawczy. Praca bez wyraznego okreslenia po-
wyzszych elementéw pozbawiona jest cech naukowosci i staje sie praca
pozorowang. Taka praca bedzie przypadkowym zbiorem informacji
i faktow, a nie rozwigzaniem waznego problemu badawczego4.

Praca promocyjna odnosi si¢ do pewnego przedmiotu i celu ba-
dan. Ich okreslenie pozwala na skonkretyzowanie tematu i problemu
badawczego. Przedmiotem badan jest to, co chcemy zbadac¢ i poddac
wyjasnieniu i opracowaniu. Natomiast celem badan jest to, co mamy
zamiar osiggnac przez realizacje podejmowanych badan. Moga by¢
cele poznawcze (np. zbadanie jakiego$ zjawiska), cele teoretyczne,
czyli sformulowanie ogdlnych zalozen jakiejs koncepcji oraz cele
praktyczne, czyli wskazanie dyrektyw pastoralnych i wykazanie przy-
datnosci konkretnej formy czy metody duszpasterskiej'>.

tad w nagromadzonym materiale Zrédfowym wprowadza temat
pracy. Zakres tematu pracy okresla blizej przedmiot i cel pracy. Wy-
bdr tematu pracy promocyjnej zalezy od osobistych zainteresowan
studenta i od juz zdobytej przez niego wiedzy. Sformulowanie tematu
nie jest prostg sprawa, dlatego pierwsza jego postac jest charakter ro-
boczy i ulega udoskonalajagcym zmianom. Temat pracy nie moze by¢
zbyt szeroki ani zbyt waski. Tematy ogdlne niosa niebezpieczenstwo
splycenia, nie pozwalajac na dokladne analizy, natomiast tematy zbyt

-
w

R. Kaminski, Metodyka przygotowywania prac promocyjnych z teologii praktycznej,
dz. cyt., s.136-146; Z. Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 108.
1 ], Apanowicz, Metodologia nauk, Torun 2003, s. 125.
15 Zob. R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik
po metodologii pisania pracy magisterskiej, Warszawa 2005, s. 23; Z. Szkutnik,
Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 13.
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waskie nie daja mozliwosci syntezy. Tymczasem sformufowanie te-
matu powinno zapewniac jednoznaczne jego zrozumienie, a z zapisu
tematu powinny wyraznie wynika¢ problemy, jakie nalezy w pracy
rozwigzac¢'e. Trafne sprecyzowanie tematu warunkuje dobry efekt
koncowy.

Nazwa wasko rozumianego tematu stanowi tytut pracy. Powinien
on informowac¢ o tresci zawartej w pracy promocyjnej. Tytul musi
by¢ krétki, informacyjnie no$ny, poznawczo intrygujacy i jezykowo
poprawny. Powinien on zwiezle i jednoznacznie okresla¢ temat pracy
i by¢ adekwatny do tresci pracy.

Kierunek badan, ale takze procedure badawcza wyznacza sformu-
fowanie problemu badawczego'”. Podstawe do ustalenia problemdéw
badawczych stanowi odczucie luki, brakéw i niejasnosci w wiedzy
lub w praktyce wybranego przedmiotu badan i potrzeba ich wy-
jasnienia. W tym znaczeniu problem naukowy to stan niewiedzy,
majacy charakter obiektywny, ktory nalezy usunac za pomocg ba-
dan naukowych. Rozwigzanie problemu badawczego oznacza tyle,
co wypelnienie istniejacej luki, usuniecie bialej plamy w badanym
odcinku rzeczywistosci's.

Sformultowanie problemu badawczego polega na okresleniu
obiektywnego stanu niewiedzy na gruncie dotychczasowej wiedzy.
Problemy badawcze ze wzgledu na przedmiot, zakres i stan badan

16 Przyjmuje si¢, ze pod wzgledem merytorycznym temat powinien spetnia¢
nastepujace kryteria: kryterium uzytecznosci — sformutowanie powinno wyni-
kac z rzeczywistych potrzeb naukowych lub zawodowych; racjonalnosci — temat
powinien by¢ mozliwy do opracowania w warunkach dostepnych dla studenta;
kryterium realnosci — zakres i stopien trudnosci powinien by¢ dostosowany do
poziomu ksztalcenia i mozliwo$ci intelektualnych studenta; kryterium zbieznosci
kierunkowej — temat powinien dotyczy¢ problematyki zwigzanej z kierunkiem
ksztalcenia i specjalizacja. J. Roszczypala, Metodyka przygotowania prac licencja-
ckich i magisterskich, Warszawa 2000, s. 15.

17 ]. Apanowicz, Metodologiczne uwarunkowania pracy naukowej, Warszawa 2005,
s. 72; J. Pieter, Z zagadnieni pracy naukowej, Wroctaw-Warszawa-Krakow 1974,
s. 117.

18 R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik po
metodologii pisania pracy magisterskiej dz. cyt., s. 22-23.
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moga by¢: teoretyczne i praktyczne; podstawowe i czastkowe; ogolne
i szczegolowe!.

Problem badawczy formulowany jest w postaci pytania odno-
szacego sie do przedmiotu pracy promocyjnej. Wyrodznia si¢ cztery
rodzaje pytan problemowych: pytania definicyjne (opisowe), wy-
jasniajace, quasi-wyjasniajace i prakseologiczne. Nie kazde jednak
pytanie moze by¢ problemem badawczym. Jezeli na pytanie znaj-
dziemy odpowiedz dzigki uczeniu sie, dyskusji i refleksji, bez stoso-
wania procedury badawczej, to takie pytanie nie moze by¢ problemem
naukowym?2°.

Zwykle problem gléwny pracy jest rozwigzywany po podzieleniu
go na problemy szczegdtowe. Te problemy szczegdélowe, zwane tez
pytaniami problemowymi, pomagaja wyczerpa¢ zakres niewiedzy
zawarty w przedmiocie badan. Im wiedza o obszarze badawczym
pracy jest glebsza, tym latwiej jest sformutowa¢ pytania problemowe.
Zawsze one muszg wynikac z problemu ogdlnego pracy, dlatego tez sg
one zagadnieniami pochodnymi w stosunku do problemu gtéwnego
pracy. One wyznaczajg tez szczegétowe hipotezy dla rozwigzania
problemu badawczego?.

Kolejnym etapem postepowania jest sporzadzenie planu pracy
promocyijnej. Tres¢ planu pracy promocyjnej musi wynikac z podje-
tego tematu i problemu pracy. Dobry plan pracy utatwia pisanie pracy
i ma duzy wptyw na konicowy rezultat. Dyscyplinuje on takze autora
pracy i chroni przed podejmowaniem zbednych w pracy zagadnien,
odejsciem od tematu oraz gromadzeniem nieprzydatnych w pracy
zrédel i opracowan naukowych?2.

19 J. Apanowicz, Metodologia nauk, Torun 2003, s. 55.

20 Tamze s. 54-56.

21 Tamze s. 125-126.

22 P. Pioterek, B. Zieleniecka, Technika pisania prac dyplomowych, dz. cyt., s.10-11;
Z. Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 25-26.
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c. Organizacja tworzenia pracy promocyjnej

Na wyniki tworzenia pracy promocyjnej ma duzy wplyw sprawna
organizacja pracy. Dlatego po ustaleniu tytulu, celu i planu pracy
przychodzi czas na ustalenie harmonogramu tworzenia pracy promo-
cyjnej. Harmonogram jest dzialaniem porzadkujgcym i dyscyplinu-
jacym badania. Harmonogram zawiera zestawienie przewidywanych
dzialan ze wskazaniem termindéw ich realizacji?>.

Harmonogram powinien by¢ dobrze przemyslany i uwzgledniac
wszystkie etapy tworzenia pracy promocyjnej. Powinien on pro-
gramowac ogolny czas potrzebny do realizacji pracy oraz czas na
realizacje czynnosci czastkowych od ustalenia tematu, az do obrony
pracy promocyjnej. Harmonogram powinien tez uwzglednia¢ zakres
pracy i terminy wykonania poszczegolnych zadan4.

Dobrze jest, gdy harmonogram pracy promocyjnej ma charakter
ogolny i obejmuje caly okres tworzenia pracy promocyjnej z podzia-
fem na semestry. Rozpisany on moze by¢ w czterech kolumnach za-
wierajacych kolejno: a) numer semestru; b) rodzaj czynnosci w danym
semestrze; ¢) forma wykonania tej czynnosci; d) uwagi dotyczace
realizacji harmonogramu. Takze kazde seminarium naukowe po-
winno, uwzgledniajac odrebnos¢ swego kierunku studiow, wypra-
cowa¢ harmonogram wykonania pracy promocyjnej. Taki ramowy
harmonogram bedzie pomocny w przygotowaniu przez studenta
harmonogramu dla wlasnej pracy.

3. Struktura pracy promocyjnej

Kazdy tekst naukowy musi mie¢ uporzadkowana strukture. Oznacza
to, Ze opracowywany tekst powinien by¢ wyrazem wiedzy z danego
tematu, a podjety problem badawczy i wyniki przeprowadzonych
badan ulozone w logiczny ciag przyczynowo - skutkowy, ktéry ma
swoj punkt wyjscia (wstep), tekst gtéwny (korpus rozprawy) i punkt

23 . Jura, Przygotowanie rozprawy doktorskiej, Warszawa 1996, s. 28.
24 S. Urban, W. Ladonski, Jak napisaé dobrg prace magisterskg, dz. cyt., s. 186-188.
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dojscia (zakonczenie). Struktura pracy promocyjnej powinna by¢
przekonujaca i mie¢ zewnetrzny wyraz w planie pracy?>.

Struktura pracy, przynajmniej na poziomie roboczym, powinna
by¢ wczesniej ustalona, aby nie dopusci¢ do dziatan niecelowych. Po-
winna ona odznacza¢ sie przejrzystoscia, logicznoscia, kompletnoscia
i proporcjonalnoscig?®. Musi liczy¢ sie tez z dwiema zasadami. Pierw-
sz3 jest zachowanie ciggu wynikania. Uklad rozdzialéw, paragrafow
itd. musi by¢ oparty na zasadzie wynikania. Oznacza to, ze rozdzial
nastepny powinien by¢ kontynuacja poprzedniego, a poprzedni po-
winien dawa¢ podbudowe rozdzialowi nastepnemu. Dotyczy to takze
podrozdzialow, paragraféw i punktow w paragrafie, ktére musza by¢
precyzyjne i wedtug jednej zasady w calej pracy oznaczone. Druga
zasadg jest przestrzeganie ukladu hierarchicznego. Dzieki temu ist-
nieja w pracy fragmenty nieréwnorzedne, czyli podzial na rozdziaty,
rozdzialéw na paragrafy, a paragrafy na punkty i akapity. Punkty
i akapity sa podstawowym elementem toku wywodéw w pracy.

Powyzsze obie zasady powinny mie¢ zastosowanie nie tylko w calej
pracy, ale takze w wewnetrznej budowie réznych elementéw pracy.
Stosowanie tych zasad jest gwarancja, ze struktura pracy promocyjnej
bedzie przejrzysta, zwarta i harmonijna. Gléwnymi walorami struk-
tury pracy promocyjnej jest: a) prostota i towarzyszaca jej przejrzy-
stos¢, dzieki ktérym autor nie zbacza ku zbednym rozwazaniom; b)
kondensacja, dzieki ktorej nie wystepuja w pracy kilkakrotne nawroty
do rozwazan tego samego zagadnienia; c) harmonia, dzigki ktdrej
zachowane s3 w tekscie wlasciwe proporcje rozdzialow, paragrafow
itd. 27.

25 W, Zebrowski, Technika pisania prac licencjackich i magisterskich, Olsztyn 2008,
s. 8.

26 J. Myskow, Elementy metodyki pracy naukowej, ,,Studia Theologica Varsaviensia”
21(1983) nr 1, s. 225-230.

27 J. Apanowicz, Metodologiczne uwarunkowania pracy naukowej, Warszawa 2005,
s. 84;]. Majchrzak, T. Mendel, Metodyka pisania prac magisterskich i dyplomowych,
Poznan 1999, s. 35.
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Wstep pracy ma charakter informacyjny i jest przewodnikiem po
zawartej w pracy tresci?®. Ma on ulatwia¢ czytelnikowi wejscie w prob-
lematyke pracy. Dlatego powinien by¢ w miare zwiezly, sygnalizowac
wazne dla pracy sprawy, ale bez glebszego wnikania w szczegoly?>.
Poniewaz wstep okresla problemy, ktére dopiero zostang podjete,
dlatego piszemy go w czasie przysztym.

Wstep zwykle umieszcza si¢ na poczatku pracy, zaraz po spisie
tresci. Musi on mie¢ swoja wewnetrzng strukture i skladac si¢ z kilku
elementéw: a) wprowadzenie do problemu pracy; b) uzasadnienie
wyboru tematu oraz ukazanie jego aktualnosci; ¢) przedstawienie
problemu badawczego, a w pracach empirycznych takze hipotezy
roboczej; d) opis stosowanych w pracy metod, technik i narzedzi
badawczych; e) zapowiedz wykorzystanych w pracy zrodel; f) zarys
problematyki pracy?°.

Zasadniczg cze$¢ pracy promocyjnej stanowi jej tekst gtowny
zwany rozwinieciem pracy. Stanowi on istotng cz¢s¢ wywodu nauko-
wego i dzieli si¢ na kilka rozdziatow, a w poszczegdlnych rozdziatach
pracy podrozdzialéw, paragraféw oraz punktéw. Liczba rozdziatéw
i paragrafow nie jest sztywna i zalezy od tematu pracy oraz problemu
badawczego. Wazne jest, aby tres¢ pracy promocyjnej byta logicznie
uporzadkowana, a kolejne rozdzialy, paragrafy i punkty w paragra-
fach wynikaly z siebie i byly ze soba powiazane. Merytoryczng tres¢

28 Od tak rozumianego wstepu trzeba odrdznia¢ przedmowe, ktéra ukazuje
treéci nie tyle zwiazane z pracg merytorycznie, ale tresci osobiste autora zwigzane
z podejmowang w pracy problematyka oraz zawiera nalezne osobom trzecim po-
dzigkowania oraz uwagi na temat prezentowanego wydania ksigzki. Przedmowa,
w przeciwienistwie do wstepu pracy, nie jest elementem obowigzkowym pracy. Zob.
S. Grzechowiak, Wprowadzenie do pisania prac magisterskich z nauk teologicznych,
dz. cyt., s. 73-74.

29 Z.Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 113; S. Urban, W. La-
donski, Jak napisac dobrg prace magisterskg, dz. cyt., s. 91-92.

30 7. Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 114; R. Zenderowski,
Technika pisania prac magisterskich. Krotki przewodnik po metodologii pisania pracy
magisterskiej, dz. cyt., s. 20-22; W. Zebrowski, Technika pisania prac licencjackich
i magisterskich, Olsztyn 2008, s. 8-10.
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tekstu glownego pracy powinien ukazywac uklad pracy: przejrzysty,
logiczny, kompletny i proporcjonalny3.

Kolejnos¢ rozdziatéw w pracy promocyjnej powinna by¢ oparta
na zasadzie wynikania. Drugg zasada podzialu jest hierarchiczny
uklad fragmentow nieréwnorzednych. Wynika z tego, ze w rozdziale
powinien by¢ realizowany zasadniczy tok wywodu, a w paragrafach
przeprowadzony tok wywodu szczegdtowego32.

Aby wyrdznic graficznie tytul rozdzialu, nalezy zachowac zwigk-
szony odstep miedzy tytulem a nastepujacym po nim pierwszym
wierszem tekstu. Podobne odstepy zachowuje si¢ miedzy kazdym
kolejnym paragrafem a poprzedzajacym go i nastepujacym po nim
tekstem. W celu fatwiejszego odczytywania rangi i kolejnosci po-
szczegolnych rozdziatéw, paragraféw i punktow stosuje si¢ przy ich
tytulach numeracje cyfrowo-literowa albo cyfrowa wielorzedows.
Pierwsza polega na nadaniu rozdzialom kolejnych cyfr rzymskich,
paragrafom za$ kolejnych cyfr arabskich, a punktom matych lub
duzych liter alfabetu facinskiego. Numeracja cyfrowa wielorzedowa
polega na oznaczeniu kazdego wyodrebnionego elementu tekstu cyfra
arabska. Pierwsza cyfra oznacza rozdzial, druga, trzecia i czwarta
cyfra, oddzielone od siebie kropka, oznaczaja paragrafi usytuowane
w nim punkty i podpunkty33.

Zasady stosowane w pisaniu rozdzialéw odnoszg sie takze do
mniejszych fragmentdw pracy, jak paragrafy i punkty. Dlatego tytuly
paragrafow muszg by¢ wezsze niz tytuly rozdzialéw. Paragrafy stuza
wywodom szczegdlowym poszczegdlnych kwestii skfadajacych sie na
rozwigzywany w rozdziale problem. Wazne jest, aby kazda podjeta
kwestie wyczerpa¢ w danym paragrafie, punkcie lub podpunkcie3+.

31 M. Ozorowski, Przewodnik pisania pracy naukowej, Warszawa 1997, s. 36.

32 1. Majchrzak, T. Mendel, Metodyka pisania prac magisterskich i dyplomowych,
dz. cyt., s. 35.

33 §S. Urban, W. Ladonski, Jak napisac dobrg prace magisterskg, dz. cyt., s. 96-97.
34 J. Majchrzak, T. Mendel, Metodyka pisania prac magisterskich i dyplomowych,
dz. cyt., s. 35.
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Zakonczenie pisze si¢ w czasie przeszlym i trzeba w nim wykaza,
ze postawiony we wstepie cel zostat osiggniety, problem rozwigzany,
a hipoteza zostala sprawdzona. Nalezy takze w zakonczeniu przed-
stawi¢, co nowego praca promocyjna wniosta do dziedziny badawczej
i na czym polega oryginalnos¢ osiggnietych wynikéow badan. W za-
konczeniu nie wprowadza si¢ nowych dowodéw niewystepujacych
w tekscie glownym pracy. Nie nalezy tez wycigga¢ wnioskow przekra-
czajacych osiggniecia w poprzedzajacych rozdzialach. W zaleznosci
od problemu badawczego i zastosowanych metod badawczych moga
by¢ rézne zakonczenia. Inny charakter maja zakonczenia w pracach
teoretycznych, a inny w pracach empirycznych?s.

Bibliografia jest uporzagdkowanym zestawem materialéw nauko-
wych, na podstawie ktérych praca promocyjna zostata napisanaina
ktére autor powoluje sie w przypisach. Stanowi ona wazny sktadnik
pracy naukowej. Bibliografi¢ umieszcza si¢ na poczatku pracy, zaraz
po wykazie skrotow, albo pod jej koniec. W bibliografii umieszcza si¢
tylko pozycje bibliograficzne, ktére wykorzystano w pracy i sg one
w przypisach. Nie zamieszcza si¢ pozycji bibliograficznych o charak-
terze ogdlnym, ktore nie dotycza bezposrednio tematyki pracy, np.
stowniki, podreczniki, skrypty itd.3

Wielkos¢ bibliografii zalezy od charakteru i specyfiki pracy. Ma-
terial badawczy, w zaleznosci od sposobu wykorzystania go w pracy,
pelni funkcje zrédet, opracowan (literatury przedmiotowej) i litera-
tury pomocniczej*’”. Pierwszenstwo w bibliografii majg zrédta. Mozna
je podzieli¢ na zrédla pierwszorzedne i zrodta drugorzedne, a w pra-
cach historyczno-pastoralnych takze na zrédta rekopismienne i zrodta
drukowane. Opracowania dokumentujg stan badan nad podjetym
tematem. Wpisuje si¢ w tym dziale bibliografii, w porzadku alfabe-

35 Tamze, s. 35; R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki
przewodnik po metodologii pisania pracy magisterskiej, dz. cyt., s. 30-31.

36 Z.Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 120; J. Myskow, Ele-
menty metodyki pracy naukowej, dz. cyt., s. 257; S. Grzechowiak, Wprowadzenie
do pisania prac magisterskich z nauk teologicznych, dz. cyt., s. 84-85.

37 M. Chmielewski, Poradnik doktoranta Wydziatu Teologii KUL, Lublin 2007,
s. 47-48.
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tycznym opracowania, ktore w calosci lub w wigkszej czesci odnosza
sie do tematu pracy. Literatura pomocnicza dotyczy kontekstu pracy
promocyijne;j®s. Jesli w pracy korzystano z wynikow badan wtasnych,
to w wykazie zrédet powinny znalez¢ sie takze zZrédta wytworzone.
Nalezy tez umiesci¢ wykorzystane w pracy ,,strony internetowe”.

Aneksy mieszczg w sobie dokumentacje, ktére dokumentuja tekst
pracy. Petnig one role dokumentéw zrédlowych. Aneksy stuza wigk-
szej wyrazistosci i czytelnosci struktury pracy promocyjnej. Przy
duzej ilosci anekséw celowe jest sporzadzenie ich wykazu®. Kazdy
aneks powinien mie¢ swdj numer oraz tytul, a takze adres zrodlowy
lub informacje, na jakiej podstawie zostal opracowany. Aneks krotki
pisze si¢ na jednaj stronie, a aneks dtuzszy na dwu lub kilku osob-
nych stronach. W aneksach nie zamieszcza si¢ kserokopii artykutow
i ksigzek innych autorow*.

4. Techniczne opracowanie prac promocyjnych

Przygotowanie pracy promocyjnej obejmuje takze techniczne wy-
magania. Chociaz techniczna strona pracy promocyjnej nie stanowi
jej istoty, to jednak jest z nig nierozdzielnie zwigzana i $wiadczy
o dobrym opanowaniu warsztatu naukowego.

a. Elementy informacyjno-pomocnicze pracy promocyjnej
Sa to elementy, ktére utatwiajg korzystanie z pracy promocyjne;j.

Informuja one o miejscu i formie zapisu poszczegdlnych elementow
tekstu. Naleza do nich: spis tresci, wykaz skrotow, strona tytutowa,

38 H. Seweryniak, Metodyka uczenia sig i pisania prac dyplomowych, dz. cyt., s. 57-
-59; M. Chmielewski, Poradnik doktoranta Wydziatu Teologii KUL, Lublin 2007,
s. 47-49; R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik
po metodologii pisania pracy magisterskiej, dz. cyt., s. 84-85.

3 R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik po
metodologii pisania pracy magisterskiej, dz. cyt., s. 94; H. Lelusz i in., Metodyka
pisania prac dyplomowych o tematyce ekonomicznej, Olsztyn 2000, s. 13-14.

10 R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik po
metodologii pisania pracy magisterskiej, dz. cyt., s. 94; H. Lelusz i in., Metodyka
pisania prac dyplomowych o tematyce ekonomicznej, dz. cyt., s. 13-14.
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spis tabel, przypisy i cytaty*l. Umiejscowienie spisu tresci w pracy
promocyjnej jest sprawg umowna i moze by¢ umieszczony zaraz po
stronie tytutowej albo na koncu pracy#2.

Spis tresci powinien by¢ jasny, zrozumialy, proporcjonalny i kom-
pletny, ukazujac wszystkie rozwigzania merytoryczne znajdujgce si¢
w pracy. Powinien on ujawnia¢ strukture pracy, informujac o jej logice
i tresci. Wielkos¢ liter i wcigé oraz odpowiednie odstepy w spisie
tre$ci powinny wskazywac na hierarchie i znaczenie poszczegélnych
elementéw pracy. W celu zaznaczenia rangi poszczegdlnych elemen-
tow pracy nalezy tez w spisie tresci zastosowa¢ numeracje cyfrowa
rzymsko-arabska albo numeracje cyfrowg wielostopniowg?3.

Wielokrotne powtarzanie dlugich nazw w pracy promocyjnej
utrudnia jej lekture i zwigksza jej objetos¢. Przeciwdziala temu za-
stosowanie skrétow. Wystepuja skroty powszechnie stosowane oraz
skroty wlasne, zastosowane indywidualnie w tekécie pracy. Skrotow
powszechnie przyjetych nie umieszcza si¢ w wykazie skrotow. Nato-
miast skroty zastosowane indywidualnie w tekscie pracy wymagaja
wyjasnienia w wykazie skrétow. Przyjmuje sie, ze przy wystepo-
waniu w pracy promocyjnej ponad dziesieciu skrotow niebedacych
powszechnie przyjetymi skrétami nalezy zamie$ci¢ w pracy wykaz
uzytych w niej skrotow.

Elementem informacyjnym pracy promocyjnej jest takze strona
tytutowa. Tre$¢ strony tytutowej jest zawsze taka sama. Do stalych
element6w strony tytulowej nalezg: nazwa uczelni i wydziatu, numer
albumu studenta, imie i nazwisko autora pracy, tytul pracy domi-
nujacy wielkoscig uzytej czcionki, rodzaj pracy (praca licencjacka,

41 R. Kaminski, Metodyka przygotowania prac promocyjnych z teologii praktycznej,
dz. cyt., s.165-206.

42 7. Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 12; M. Ozorowski.
Przewodnik pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 38.

43 R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik po
metodologii pisania pracy magisterskiej, dz. cyt., s. 45; Zob. Z. Szkutnik, Metodyka
pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 112-113; P. Pioterek, B. Zieleniecka, Technika
pisania prac dyplomowych, dz. cyt., s. 65.

44 P. Pioterek, B. Zieleniecka, Technika pisania prac dyplomowych, dz. cyt., s. 66.
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magisterska, doktorska), nazwisko i imi¢ promotora wraz z jego
tytulem naukowym, nazwa katedry, wydziatu, miejscowos¢ i rok
napisania pracy. Uklad tych informacji moze by¢ w poszczegdlnych
uczelniach znormalizowany i wtedy nalezy ja w takiej formie stoso-
wac*s. Wszystkie wiersze na stronie tytulowej powinny znajdowac
sie na $rodku strony, z wyjatkiem wierszy informujacych o katedrze
i promotorze, ktdre umieszcza si¢ po prawej stronie. Dtugo$¢ wierszy
nie moze przekracza¢ 60 znakéw maszynowych.

W niektorych pracach promocyjnych istnieje potrzeba zilustro-
wania rezultatow badan tabelami i odpowiednim materiatem ilustra-
cyjnym (tabele, diagramy i wykresy, fotografie dokumentacyjne itd.).
Stanowig one cyfrowe lub stowno-cyfrowe uzasadnienie badanej tezy.
Ich wprowadzenie do pracy jest zasadne wtedy, jesli wzbogacaja one
tre$¢ pracy oraz czynig jg bardziej wyrazista. Wybor formy ilustracji
musi by¢ uzasadniony tokiem rozumowania. Tabele, diagramy i wy-
kresy umieszcza sie bezposrednio po odnoszacym si¢ do nich tekscie.
W pracach promocyjnych, zawierajacych kilka lub wiecej tabel czy
ilustracji, wykonuje si¢ osobno spisy tabel i spisy ilustracji i umieszcza
sie je na koncu pracy po wykazie literatury*e.

Przypisy sq niezbedne dla zrozumienia poszczegdlnych fragmen-
tow pracy. Stosuje si¢ je w celu udokumentowania pochodzenia cy-
tatow i zapozyczen cudzych mysli; przedstawiania w caloséci cytatu,
ktory w tek$cie pracy zostal zapisany w wersji skroconej; a takze
innych informacji, ktére wiazg si¢ z tematem i celem pracy, a ktérych
wprowadzenie do gléwnego tekstu zakltdcitoby zwartos¢ toku wywo-
dow. Przypisy sa tez odpowiednim miejscem na dane bibliograficzne,
uzasadnione polemiki oraz tresci uzupetniajace i wyjasniajace tekst”.

45 Zob. H. Seweryniak, Metodyka uczenia si¢ i pisania prac dyplomowych, dz.
cyt., s, 49; P. Pioterek, B. Zieleniecka, Technika pisania prac dyplomowych, dz. cyt.,
s. 32-33.

46 S. Urban, W. Ladoniski, Jak napisaé dobrg prace magisterskg, dz. cyt., s. 117.

47 P. Pioterek, B. Zieleniecka, Technika pisania prac dyplomowych, dz. cyt., s. 36-
-37; R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich.Krétki przewodnik po
metodologii pisania pracy magisterskiej, dz. cyt., s. 68; H. Seweryniak, Metodyka
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Dbalos¢ o szczegdly w przypisach $§wiadczy o jako$ci warsztatu na-
ukowego autora oraz jego rzetelnosci.

Najbardziej znane s3 dwa systemy konstruowania przypisow. Jest
to system klasyczny (tradycyjny) i system harwardzki. Istota systemu
klasycznego polega na wprowadzeniu do tekstu gléwnego odsytaczy,
najczesciej liczbowych (czasem tez literowych lub gwiazdkowych),
ktérym odpowiada identycznie oznaczony przypis zawierajacy infor-
macje lub komentarz. Odsytaczom i odpowiadajagcym im przypisom
nadajemy kolejne numery w obrebie rozdziatu, poszczegolnej strony
lub calej pracy. Istotg systemu harwardzkiego jest podanie w tekscie
gléwnym w nawiasie p6élokraglym numeru publikacji w bibliografii
i strony zawierajace cytat lub odnoszony tekst, np. (12, s.130) albo
nazwisko autora lub skrétu tytutu w przypadku prac zbiorowych oraz
roku wydania publikacji i numeru strony z cytatem lub odnosnym
tekstem*s. Wyrozniamy przypisy zrodlowe, polemiczne, dygresyjne
i odsytajace®.

Cytaty uwierzytelniajg przeprowadzong w pracy refleksje naukowa
oraz nadaja jej naukowy charakter. Kazdemu cytatowi powinien
towarzyszy¢ przypis wskazujacy na zrodlo jego pochodzenia®®. Do
czestych bledéw w stosowaniu cytatow jest nadmiar badz niedobor
cytatow w pracy promocyjnej. Nadmiar cytatéw moze $wiadczy¢
o braku samodzielnego myslenia w formutowaniu tresci. Niedobér cy-
tatow natomiast $wiadczy o braku znajomosci badanej problematyki.
Aby unikna¢ tych bledow, trzeba cytowac tylko to, co jest wazne dla
danej pracy. Nie cytuje sie rzeczy oczywistych i matej wagi oraz zdan

uczenia sig i pisania prac dyplomowych, dz. cyt., s. 75; J. Roszczypata, Metodyka
przygotowania prac licencjackich i magisterskich, Warszawa 2000, s. 49.

48 7. Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 117; K. Kabzinski,
Organizacja warsztatu pisarstwa naukowego, w: Prace promocyjne z pedagogiki,
red. W. Ciczkowski, Olsztyn 2000, s. 114.

40 Z.Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 118-119; J. Majchrzak,
T. Mendel, Metodyka pisania prac magisterskich i dyplomowych, dz. cyt., s. 37-38.
50 R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik po
metodologii pisania pracy magisterskiej, dz. cyt., s. 65-66; 1. Subera, Metodologia
historyczno—pmwna, Warszawa 1978, s. 130-131.
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»0zdobnikéw”. Bledem jest takze cytowanie dziel przestarzatych.
Wystepuja dwa rodzaje cytatow: cytaty dostowne (quoad litteram)
oraz cytaty ukryte (quoad sensum). Cytowa¢ mozna dane zawarte
w postaci tekstu, ale takze w formie tabel, wykresow czy rysunkow.
Nalezy cytowac z ostatniego wydania danego dzieta lub najbardziej
dostepnego. Dlugos¢ cytatu moze by¢ roznas.

c. Elementy graficzne tekstu pracy promocyjnej

Praca promocyjna powinna by¢ przygotowana starannie tak pod
wzgledem merytorycznym, formalnym, jak i estetycznym. Elementy
graficzne pracy, chociaz nie stanowig istoty pracy, to jednak w ogdlnej
ocenie pracy maja duze znaczenie. Stanowia one ubogacenie pracy
promocyjnej. Zawsze jednak petnig role stuzebng wobec tresci pracy,
a ich zadaniem jest doskonalsze wyrazenie tej tresci®2.

Estetyka i dostepno$¢ do tekstu wymaga numerowania stron.
Zasadg jest, ze w calej pracy obowigzuje numeracja ciagta, zwana
paginacja. Wynika z niej, ze numeruje si¢ strony od pierwszej do
ostatniej, uznajac za pierwsza strone tytutowa. Ze wzgledow estetycz-
nych nie umieszcza si¢ numeru strony nie tylko na stronie tytulowej
i stronach rozpoczynajacych rozdzialy, ale takze na pierwszej stronie
spisu tresci, wykazu skrotow, wstepu, zakonczenia, bibliografii itd. Do
oznaczenia stron pracy promocyjnej uzywa sie tylko cyfr arabskich
bez zadnych dodatkéw. Najczesciej umieszcza si¢ paginacje na gorze
strony, na jej Srodku albo z jej prawej strony>2.

W tekscie pracy promocyjnej trzeba wyraznie oddzieli¢ od sie-
bie ciagi logiczne pewnych mysli. Stuza do tego akapity. Domaga
sie ich przejrzysto$¢ tekstu i fatwiejsze jego zrozumienie. Pozwalaja
one autorowi przedstawi¢ wypowiedz w sposéb uporzadkowany,
a czytelnikowi dobrze jg zrozumiec. Dlatego akapity nie moga by¢

51 Zob. S. Grzechowiak, Wprowadzenie do pisania prac magisterskich z nauk
teologicznych, dz. cyt., s. 80-81.

52 R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik po
metodologii pisania pracy magisterskiej, dz. cyt., s. 49.

33 P. Pioterek, B. Zieleniecka, Technika pisania prac dyplomowych, dz. cyt., s. 72-73.
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przypadkowe. Wprowadza si¢ je wtedy, kiedy chcemy przedstawi¢
nowa mysl. W akapicie jednak musi by¢ zachowany porzadek mery-
toryczny. Kazdy akapit powinien ukazywac jedng mysl, ale zawsze
cala i skonczong. Nie mozna bowiem dzieli¢ mysli na kilka akapitow,
podobnie jak nie mozna w akapicie prezentowa¢ kilku mysli. Nie
mozna tez rozdziela¢ akapitu tabelg, diagramem lub inng ilustracja.
Akapit powinien odznacza¢ sie spojnoscia wewnetrzng i zewnetrzng.
Spdjnos¢ wewnetrzna polega na tym, ze kazde zdanie w akapicie wy-
nika z poprzedniego i jest jego kontynuacja. Spéjnosc zas zewnetrzna
akapitu wyraza sie wlogicznym zwiazku z sgsiednimi akapitami. Po-
niewaz akapity odgrywaja istotng role w tekscie naukowym, dlatego
umiejetnosci konstruowania akapitéw student powinien uczy¢ sig,
bo jest to podstawowa sprawa pisarstwa naukowego>4.

O estetyce pracy promocyjnej $wiadczy tez umiejetne stosowanie
wyrdznien w tekscie. Przyjmuje sie, ze wyrdznienia tytulu pracy pro-
mocyijnej i gléwnych jej czesci: nazw rozdziatéw, spisu tresci, wykazu
skrotow, bibliografii, anekséw, itd. sa wystarczajacess. Szczegdlng
uwage nalezy zwrdci¢ na wyrdznienie tytutu pracy i tytuldéw rozdzia-
téw, podrozdzialéow i paragrafow. Wyroznien w tekscie dokonuje sie
glownie dzigki zastosowaniu wersalikow (wielkie litery), ktére maja
zastosowanie w pisaniu tytutu pracy promocyjnej oraz tytulow roz-
dzialéw, ale takze pogrubienia (wyboldowania) stosowane gléwnie
dla wyréznienia waznych sformulowan oraz kursywy (pismo pochyte)
stosowanej do wyrdznienia cytatéw i zwrotéw obcojezycznych?e.

54 7. Szkutnik, Metodyka pisania pracy naukowej, dz. cyt., s. 149; R. Zenderowski,
Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik po metodologii pisania pracy
magisterskiej, dz. cyt., s. 41.

55 R.Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich. Krétki przewodnik po me-
todologii pisania pracy magisterskiej, dz. cyt., s. 43; Spotyka sie tez opinie, Ze czasem
trzeba w pracy wyr6zni¢ takze terminy specyficzne dla danej dziedziny, fragmenty
tekstu, wyrazenia obce, nazwiska cytowanych autoréw i tytuly niektérych prac
naukowych. Zob. P. Pioterek, B. Zieleniecka, Technika pisania prac dyplomowych,
dz. cyt., s.73.

56 Stosowane jest rowniez w niektdrych pracach, ale znacznie rzadziej, spacjo-
wanie (druk rozstrzelony) oraz podkreslenie. R. Zenderowski, Technika pisania
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Przyjete jest, ze wyrdznianie tekstu nie moze odbywac si¢ przy po-
mocy dwdch albo trzech sposobéw wyrdzniania tekstu (np. wersaliki,
pogrubienie i podkreslenie). Warto tez pamietaé, ze wyrdznienie
podrozdziatéw i paragraféw powinno by¢ relatywnie stabsze niz
wyrdznienie rozdzialow®’.

5. Redakcja pracy promocyjnej

Po napisaniu i przeczytaniu pierwszej wersji tekstu niezbedne jest
jego opracowanie redakcyjne. Redakcja tekstu jest nie tylko po-
prawianiem mysli uprzednio zebranych, ale takze procesem twor-
czym, prowadzacym do ostatecznego opracowania wynikéw badan.
W fazie redakeji tekstu moga powstawa¢ nowe mysli i interpretacje
faktow oraz konsekwencje z nich wynikajace®®. Do zadan redakcyj-
nych nalezy porzadkowanie napisanego juz wczesniej tekstu wedlug
obowiazujacych norm metodologicznych i redakcyjnych. W ich za-
kres wchodzi redakcja merytoryczna, jezykowa i techniczna oraz
dwie korekty. Nalezy zwroci¢ uwage na uscislanie i porzagdkowanie
tekstu, sprawdzanie, czy argumentacja w tekscie rozwija si¢ logicz-
nie, na poprawno$¢ gramatyczna, stylistyczng i ortograficzng oraz
poprawianie niezrecznosci i niejasnosci sformutowan oraz ocene
formalnego wygladu poszczegdlnych stron. Wprowadzajac bardziej
precyzyjne zapisy, eliminujgc powtdrzenia i poprawiajac jezyk i styl,
a takze ulepszajac forme ujecia problemdw, doskonalimy tekst pracy
promocyjnej>°.

prac magisterskich. Krétki przewodnik po metodologii pisania pracy magisterskiej,
dz. cyt., s. 42.

57 R. Kaminski, Metodyka przygotowania prac promocyjnych z teologii praktycznej,
dz. cyt., 5.199-206; M. Chmielewski, Poradnik doktoranta Wydziatu Teologii KUL,
Lublin 2007, s. 97.

58 J. Pieter, Ogdlna metodologia pracy naukowej, Wroctaw-Warszawa-Krakow
1967, s. 224.

59 Zob.]. Pieter, Ogdlna metodologia pracy naukowej, Wroctaw-Warszawa-Krakow
1967, 5. 224; http://www.garmond.net.pl./index.php/oferta/redakcja/8-opracowanie
redakcyjne [dostep: 14.11.2019].
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Redakcja merytoryczna jest opracowaniem tekstu w jego war-
stwie treSciowej, merytorycznej oraz jezykowej. Jest ona nie tylko
akceptowaniem mysli uprzednio napisanych, ale takze procesem
tworczym prowadzacym do ostatecznego przedstawienia wynikéw
badan. Redakcje merytoryczng przeprowadza sie po to, aby ocenic,
czy tekst stanowi spdjng calos¢ i czy nie ma w nim merytorycznych
brakéw oraz niezrecznych i niejasnych sformutowan.

Redakcja merytoryczna dazy do wnikliwego analizowaniu tekstu
pracy i wskazywaniu bledéw rzeczowych. Wazne miejsce zajmuje
weryfikacja kompozycji pracy i jezeli zachodzi potrzeba, to takze
poprawa konstrukcji tekstu i podziatu go na czesci, rozdzialy, para-
grafy, punkty i akapity. W sytuacji konieczno$ci nalezy tez uzupetni¢
lub skréci¢ niektore sktadniki tekstu, a takze ujednolici¢ je i upo-
rzadkowacd. Trzeba tez zwrdci¢ uwage, czy miedzy poszczegdlnymi
fragmentami pracy sa zachowanie odpowiednie proporcje oraz ciag
wynikania®®.

W redakcji merytorycznej tekstu trzeba takze przesledzi¢ logicz-
nos¢, rzeczowosc i jasnos¢ prowadzonego w pracy toku wywodu.
Nie mozna tez zapomnie¢ o oszczednosci stéw i eliminowaniu
zbednych dygresji oraz terminéw. Redakcja merytoryczna ma takze
stuzy¢ eliminowaniu z tekstu wszelkiego rodzaju powtoérzen i niejas-
nosci. Trzeba tez zwrdci¢ uwage na zgodno$¢ tresci poszczegdlnych
czesci pracy z ich tytutami oraz czy praca napisana jest jezykiem
naukowym®.

Redakeja techniczna obejmuje formalng i techniczng budowe pracy
promocyijnej i utozenie poszczegdlnych jej elementéw: karty tytuto-
wej, spisu tresci, wstepu, tekstu gléwnego, zakonczenia, bibliografii
itd. Do redakcji technicznej nalezy tez wyznaczenie formatu pracy
promocyjnej, ukladu stron, kolumn, margineséw i paginacji, a takze
skorygowanie kroju i stopnia pisma oraz formy tytuléw i podtytu-
téw oraz ich rozmieszczenie wzgledem innych elementéw tekstu.

60 M. Swie;cicki, Jak studiowac? Jak pisac prace magisterskg?, Warszawa 1969,
s. 171-173.
61 1. Pieter, Z zagadnie#i pracy naukowej, Wroctaw-Warszawa-Krakow 1974, s. 129-131.
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Nie moze tez ujs¢ uwadze sprawdzenie rozmieszczenia tabel, wy-
kresow, diagramow, ilustracji oraz sposobu ich oznaczenia, a takze
wcie¢ w tekscie, justowania, formy akapitow oraz cytowan i przypi-
sow. W redakcji technicznej trzeba tez zwrdci¢ uwage, czy w calej
pracy stosowany jest jednolity kroj czcionki. Trzeba tez skorygowac
numeracje zastosowang w pracy promocyjnej oraz czy zachowano
wszystkie zasady dotyczace stosowania odstepow pomiedzy liniami
i akapitami®2.

W redakcji technicznej sporo uwagi trzeba poswieci¢ przypisom
na dole strony. Poniewaz wyznacznikiem dobrej pracy naukowej jest
umiejetne stosowanie wszystkich rodzajow przypisow (zrédlowy,
polemiczny, dygresyjny, odsylajacy itd.), dlatego poprzestanie jedynie
na przypisach zZrédlowych obniza warto$¢ pracy naukowej. Nalezy
zwroci¢ uwage, czy w calej pracy nie stosuje si¢ wymiennie np.: art.
cyt. z op. cit. albo jw. z tamze itd. Trzeba tez zwroci¢ uwage, czy nie
ma niczego w przypisach, co nalezy do tekstu wlasciwego albo nie
dotyczy pracy. Trzeba tez zweryfikowa¢, czy nie ma w tekscie miejsc,
gdzie przypis dominuje pod wzgledem objetosci nad tekstem gtow-
nym pracy.

Korekta oznacza wychwycenie i usuniecie réznego typu bledow
i usterek, ktére powstaly w trakcie redagowania i przepisywania
tekstu. Polega ona na przeczytaniu tekstu pod katem wychwycenia
bleddw, niezauwazonych na wczesniejszych etapach przygotowywa-
nia tekstu. Zazwyczaj dokonuje si¢ dwukrotnej korekty. Pierwszej
z nich dokonuje si¢ po zredagowaniu tekstu poszczegdlnych rozdzia-
téw i drugiej po zredagowaniu calej pracy. Podczas korekty sprawdza
sie poprawnos¢ tekstu tabel, przypiséw, forme graficzng pracy, a takze
klarownos¢ tekstu. Nalezy usung¢ btedy ortograficzne, fleksyjne,
skfadniowe, interpunkcyjne, stylistyczne, maszynowe itd.s* Jesli tekst
pracy promocyjnej przed obrong jest publikowany w formie ksigzki,

62 U. Szubert-Zarzeczny, Technika pisania prac o charakterze naukowym, Wroclaw
2001, s. 9.

63 K. Kaszuba, B. Sieniko, Zasady pisania prac dyplomowych licencjackich i magi-
sterskich, Rzeszow 2002, s. 31.
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to na tekscie poddanym juz obréobce komputerowej wykonywane sa
jeszcze dwie korekty; pierwsza po jego skladzie i famaniu i druga na
egzemplarzu sygnalnym publikacjis*.

* % %

Niniejsza publikacja jest pomyslana jako pomoc w procesie tworzenia
prac promocyjnych. W artykule znajduja si¢ podstawowe informacje
ulatwiajace piszagcym prace promocyjna wejscie w ,§wiat naukowego
pisarstwa”. Maja one na celu praktyczne wsparcie przygotowujacych
prace promocyjng w trudzie pisania tej pracy. Powodzenie zas tego
wsparcia zalezy od wzbogacania ich wiedzy i indywidualnych studiow
nad przedmiotem pracy promocyjnej oraz gromadzenia doswiadczen
podczas seminarium naukowego i kontaktéw z promotorem.

Streszczenie

Artykut przedstawia szereg wskazan i zasad dotyczacych skutecznego pisa-
nia pracy promocyjnej. Odnoszg sie one do trzech etapéw tworzenia pracy
promocyjnej: etap przygotowania, etap realizacji badan i etap redakeji pracy
promocyjnej. Kazdy z tych etapéw dotyczy innego rodzaju dzialan. Niniejszy
artykul daje szczegétowe wskazania, co nalezy czyni¢ w toku realizowania
kazdego z tych etapéw tworzenia pracy promocyjnej. Publikacja chce wska-
zaé przygotowujacym prace promocyjng, jak powinni postepowaé w toku
czynno$ci skladajacych si¢ na proces tworzenia pracy, aby ten przebiegal
poprawnie, a praca promocyjna miala wysoki walor naukowy.

Summary
The article presents numerous recommendations and guidelines concerning
the effective preparation of the thesis. They refer to the three stages of creating
the thesis: the preparation phase, the stage of making the research and
finally the stage of writing the thesis. Each of these phases is characterised
by a different type of activities. This article provides detailed directions
specifying what should be done during each of these stages of creating the

64 R.Kaminski, Metodyka przygotowania prac promocyjnych z teologii praktycznej,
dz. cyt., s. 207-233.
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thesis. The author also wants to point out to the students preparing the
thesis how to proceed in order to make the whole process develop properly
so that the thesis shall have high scholarly value.

Stowa kluczowe: metodyka, koncepcja pracy promocyjnej, prace promo-
cyjne, teologia praktyczna, proces tworzenia pracy promocyjnej, elementy
informacyjno-pomocnicze, elementy graficzne pracy promocyjnej

Keywords: methodology, concept of the thesis, theses, practical theology,
process of preparing the thesis, informational and auxiliary elements, grap-
hic elements of the thesis
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