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.Funkcja sztuki jest wyrazanie uczucia
i przekazywanie zrozumienia”
Herbert Read’

Wstep

Plakat filmowy to skrécona intelektualna i estetyczna relacja z filmu, ktora jest
jak ,kropla soku wycisnigta z filmowego owocu™. Bardzo cz¢sto koncepcja
graficzna afisza artystycznego to nie jeden obraz, ale caly ich zespol - 13-
cz3 sie one ze sobg, wchodza w rozmaite zwiazki i interakcje®. Rozumienie
przekazu zaszyfrowanego na plakacie, w jego warstwie jezykowej oraz iko-
nicznej, odbywa sie na trzech poziomach: zrozumienia przekazu stownego,
denotacji oraz konotacji obrazéw. Cho¢ ,aksjomatem w dziedzinie plakatu
jest dziatanie obrazem™, istotnym jego elementem jest tez przekaz stowny
(paratekst), ktory dany jest ogladajagcemu od razu, w calosci®. W procesie

' H. Read, Sens sztuki, przel. K. Tarnowska, Warszawa 1982, s. 218.

* Zob. A. Biala, Literatura i plakat. Korespondencja sztuk, Kielce 2021, s. 134.

3 W przypadku pisania o plakatach czesto uzywa sie pojecia analiza multimodalna.
Multimodalnos¢ -, definiowana jest jako uzycie i kombinacja réznych kategorii semiotycz-
nych - jezyka, rozmieszczenia graficznego (designu), zdje¢, filmoéw, koloréw itp. Przy czym
kategorie te moga si¢ wzajemnie wzmacnia¢, uzupelnia¢ lub by¢ uporzadkowane hierarchicz-
nie” (H.J. Bucher, Rozumienie multimodalne lub recepcja jako interakcja. Teoretyczne i empi-
ryczne podstawy systematycznej analizy multimodalnosci, w: Lingwistyka mediow. Antologia
ttumaczen, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski, Wroctaw-Dresden 2015, s. 88).

+ A. Smynczynska, Plakat filmowy jako forma komunikacji marketingowej, ,Annales
Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia de Cultura II” 2011, nr 103, s. 115.

5 ,Niezaleznie od treéci przestania czy metody transmisji informacji liternictwo $wiadczy
o nabytej kulturze plastycznej. Umiejetnosci w zakresie kompozycji ida tu w parze z dyscypling
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nadawania znaczen wykorzystuje sie rézne kody semiotyczne®, jednoczesnie
pamietajac o tym, ze mimo wszystko plakat jest zjawiskiem stypizowanym,
a to ,,skonwencjonalizowanie jest pomocne w budowaniu jasnego przesta-
nia reklamowego. Konstruowania potrzeby i obietnicy™. Jest to zagadnienie
frapujace, gdyz ciggle czes$¢ badaczy twierdzi, ze badania, analizy interakcji
kodow semiotycznych w tekscie kultury, tworza w polskiej mysli naukowej
luke badawcza®. Nie do konca mozna sie z tym zgodzi¢. Tym bardziej, gdy
przywola sie prace, ktdre sg tej tematyce poswiecone?.

Plakat to ponadto swoisty metakomunikat, kodowany w giab, na dwéch
lub trzech poziomach. Dlatego piszac o plakacie filmowym, trzeba pamigtac¢
o synergicznym ujeciu trzech instancji nadawczych - trzech autoréw-artystow,
ktérymi sg artysta-autor pierwowzoru literackiego, artysta-rezyser, artysta-

-plakacista. Nie mozna réwniez zapomnie¢ o trzech poziomach wypowiedzi
artystycznej* oraz o sposobach ich docierania do odbiorcy na wszystkich
poziomach komunikatu artystycznego.

irygorem intelektualnym. Niepisang zasadg harmonii plakatu jest wspotbrzmienie tych dwoch
elementdw, znalezienie odpowiedniej proporcji, zestrojenie kilku odmian liter, ich wielkosci,
barwy, efektoéw specjalnych etc.” (M. Knorowski, Efekt zwierciadlany, w: Pierwsze pélwiecze
polskiego plakatu 1900-1950, red. P. Rudzinski, Lublin 2009, s. 243).

¢ R.Iedema, Multimodalna analiza dyskursu: Resemiotyzacja na potrzeby dyskursow uzyt-
kowych, w: Systemowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski, Krakow
2013, S. 197-227.

7 A. Smyczynska pisala: ,,Odwolywanie si¢ do estetycznych schematow wydaje sie wa-
runkiem sine qua non spojnoscii czytelnoéci przekazu marketingowego oferowanego towaru —
filmu oraz jego ikonicznej reklamy. Okre$lony styl pomaga w zrozumieniu, czym jest dany
obraz, jakie przezycia nam proponuje. W tym sensie plakat filmowy spetnia sie jako medium
ulatwiajace dotarcie do potencjalnego widza [...]. Wpisuje si¢ w podstawowa marketingowa
regule AIDA (Attention - przyciaggna¢ uwage, Interest — zainteresowac produktem, Desire —
wywola¢ pragnienie zakupu, Action — pobudzi¢ dzialanie do zakupu)” (A. Smynczynska,
Plakat filmowy..., op. cit., s. 123).

8 Zob. na ten temat m.in.: E. Bolek, Plakat artystyczny - przekaz multimodalny,
w: Wspolczesne media. Gatunki w mediach. Prace dedykowane Profesor Marii Wojtak, t. 1:
Zagadnienia teoretyczne. Gatunki w mediach drukowanych, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura,
Lublin 2017, s. 465.

° Zob. m.in.: E. Szczesna, Poetyka mediéw: polisemiotycznos¢, digitalizacja, reklama,
Warszawa 2007; B. Skowronek, Mediolingwistyka, Krakow 2013; J. Mackiewicz, Jak mozna
badaé przekazy multimodalne, ,Jezyk Polski” 2016, z. 2, s. 18-27.

** Mam na mysli: §wiat przedstawiony filmu, film jako skoniczone dzielo, plakat jako jego
lapidarng reprezentacje.
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Biorgc pod uwage perspektywe historyczna, wazne bedzie zastanowie-
nie sie nad jakoscia tego kontaktu, spotkania, dialogu tworcéw — rezysera
i plakacisty - za posrednictwem filmu. Kazdorazowo moze chodzi¢ o inno-
wacj¢ — nowe, nieoczywiste odczytania przestania filmu przez twoérce plakatu;
kontynuacj¢ — powtdrzenie znanej jego interpretacji; epigonizm — przywo-
tanie senséw filmu, ktére w nowej czasoprzestrzeni moga wydawac si¢ jego
nieaktualnym odczytaniem.

Z punktu widzenia komunikacji waznymi mechanizmami s3: wzajemne
dopetnienie, uzupelnienie interpretacji, powielenie, polemika czy dialog.
Pierwsze polega na dodaniu (addycja) na mocy tworczej reinterpretacji. Drugie
na dodaniu na zasadzie powtdrzenia. Trzecie, odpowiednio, na ujeciu (de-
trakcja), zmianie (transmutacja), przemieszczeniu (inwersja) czy zamianie
(substytucja). Bioragc pod uwage powyzsze ustalenia, mozna stwierdzi¢, ze
najciekawszy plakat to taki, ktory tworzy nowg jako$¢ dzieki mechanizmowi
dopelnienia na mocy twdrczej reinterpretacji lub polemiki miedzy artystami,
a wigc innego rozlozenia akcentéw czy w wyniku wskazania innego punktu
widzenia zwigzanego z podjetym tematem.

Tematem eseju s3 wybrane, mniej znane, plakaty Andrzeja Pagowskiego
(ur. 1953) do polskich filméw fabularnych o artystach i sztuce z lat 8o. i 9o.".
W zwiagzku z tym rodzi si¢ pytanie: czy plakat filmowy to wizualna opo-
wie$¢-opis, lapidarny skrot, rodzaj pars pro toto biografii, osobowosci czy
tworczosci artysty-bohatera? Czy tworcy plakatow odwolujg si¢ najczesciej do
ethosu artysty, logosu przekazu artystycznego czy pathosu? Jest to wiec pytanie
o rodzaj poznania sztuki plakatowej. Czy jest on rozumowy, czy zmystowy?

Doskonalym sposobem efektywnego wplywania na odbiorcéw filmow jest
wykorzystanie, réwniez a rebours, arystotelesowskiej triady: ethosu, pathosu
i logosu'. Tworcy plakatu — mniej lub bardziej $wiadomie — odwoluja sie do

" Z racji koniecznoéci wprowadzenia ograniczen w tych rozwazaniach, pomine wiele
produkcji z tego czasu poswigconych tozsamym tematom, w tym te, do ktérych plakaty
stworzyt Andrzej Pagowski. Ponadto, decydujac si¢ na wskazanie plakatéw do trzech mniej
znanych filméw, otwieram przestrzen do dialogu i kontynuacji.

= Przypomne, ze ethos, pathos i logos to trzy kluczowe narzedzia retoryki, ktére obejmuja
trzy glowne sfery ludzkiego poznania, tj. rozum - logos, wole — ethos oraz uczucie, zadze - pa-
thos. Zdaje sobie sprawe, ze jest to jedno z mozliwych spojrzen na sztuke plakatu, ktére warto
jeszcze poglebi¢. W tym miejscu jest ono tylko zasygnalizowane przede wszystkim z uwagi
na temat filmoéw, do ktdrych plakaty staly sie przedmiotem analizy.
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tych mechanizmoéw, choéby poprzez ukierunkowanie funkcji perswazyjnej
swojego przekazu na sfere intelektualng odbiorcy, a takze — dzieki apelowaniu
do emocji - na jego zamierzenia, decyzje, opinie czy wyobrazenia na jakis te-
mat albo odczucia estetyczne. Ostatecznie motywuje si¢ widza do dzialania®.
Cho¢ model kinematografii oraz autorski styl plakacisty w duzym stopniu
decyduja o tym, ktdra z funkcji plakatu — estetyczna czy uzytkowa — zdominuje
ten przekaz graficzny™, to z uwagi na proponowang perspektywe tematolo-
giczng® skupie sie na temacie filméw, do ktdrych stworzono interesujgce mnie
plakaty'®. Fascynujacy jest bowiem sposdb przeniesienia na poziom plakatu
wyobrazen wizualnych zwigzanych z tematem: artysta i sztuka”. Starajac si¢
unikng¢ wprowadzania elementu warto$ciowania, ktory jest z natury subiek-
tywny, wspomne o trzech filmach fabularnych, do ktérych Andrzej Pagowski
stworzyt plakaty. Filmy te opowiadajg o artystach - $piewaku, dziennikarzu
i malarzu - i reprezentujg trzy sztuki. Sg to odpowiednio: Baryton (1984)
Janusza Zaorskiego, Pismak (1985) Wojciecha J. Hasa i Dwa ksigzyce (1993)
Andrzeja Baranskiego. Akcje wszystkich rozgrywaja si¢ w dwudziestoleciu
miedzywojennym (1918-1939). Nalezg one ponadto do trzech réznych gatun-
kow filmowych: sensacyjno-rozrywkowego, psychologicznego i obyczajowego.

Plakat - ,twarz filmu”? Casus Andrzeja Pagowskiego

»W plakacie filmowym - jak podkreslita Dorota Folga-Januszewska — doszto
do intelektualnego przeciecia zmystéw i mysli, syntezy i analizy, trwania

¥ Por. J. Grebowiec, Performatywny charakter reklamy, w: idem, Pragmatyka reklamy,
Krakoéw 2017, s. 23-32.

4 Na ten temat zob. m.in.: D. Folga-Januszewska (oprac.), Ach! Plakat filmowy w Polsce,
Olszanica 2009; D. Folga-Januszewska, L. Majewski (oprac.), Oto sztuka polskiego plakatu,
Olszanica 2018.

s Zob. m.in.: ]. Abramowska, Powtérzenia i wybory: Studia z tematologii i poetyki hi-
storycznej, Poznan 1995; Wariacje na temat. Studia literackie, red. J. Abramowska, A. Czyzak,
Z. Kopcia, Poznan 2003.

¢ Zdaje sobie sprawe z konieczno$ci uwzglednienia w tym kontekscie rowniez spojrzenia
na sam proces twérczy projektanta, dzieki ktéremu mozna uzasadni¢ takie, a nie inne jego
wybory, sieganie do réznych konwencji wizualnych. Niemniej jednak w tych rozwazaniach
skupie si¢ na jednostkowych przypadkach, co wyklucza probe calosciowego zrozumienia
motywacji artystycznych wyboréw Andrzeja Pagowskiego.

7 Taka perspektywa zaklada, ze analiza liternictwa wykorzystanego we wskazanych
plakatach nie bedzie przedmiotem wnikliwej analizy.
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i jednorazowosci™. W podobny sposéb mozna scharakteryzowa¢ ludzkie
oblicze, ktore wedtug George’a Simmela ma znaczenie wyjatkowe, poniewaz
»zmiana, ktéra rzeczywiscie lub pozornie dotyczy jednego elementu twarzy,
modyfikuje natychmiast caly jej wyraz i charakter™. Piszac o twarzy, Simmel
koncentruje sie na jej antropoidalnych cechach, ale niektére elementy jego
charakterystyki mozna swobodnie przenies¢ na zastepcze formy twarzy, ktére
uobecniajg sie w kulturze. Plakat reklamowy jest rodzajem ,twarzy filmu”,
w ktérej okreslonosé kazdej cechy wspotgra z okreslonoscig wszystkich innych.
W tym wypadku pojedyncza cechg mimiczng jest konkretny element plakatu,
natomiast calo$ciowa mimika jest cale przedstawienie. Poprzez uprzedmioto-
wienie lub inkorporowanie filmu plakat pokazuje jego tacznoé¢ z pozostaltymi
przekazami o tym profilu, przy czym ta facznos¢ oznacza takze czytelnosé
calego $wiata*. W tym sensie plakat jako ,twarz filmu”, znak, nabiera cech
antropoidalnych, poniewaz w centralnej czesci jego korpusu znajdujg sie
pamiec i projekt ludzkiego oka-spojrzenia. Dodatkowo wyobrazenie (czy tez
uzycie twarzy ludzkiej) w przekazie tego typu moze go uwiarygodni¢, pokaza¢
uczciwo$¢ intencji, waznos$¢ komunikowanych tresci. To dlatego plakacisci
tak czesto wykorzystuja zdjecia aktoréw kreujacych gléwne postacie w filmie.
Jest to tez symboliczne wyciggniecie reki do widza, zwrdcenie si¢ don bezpo-
$rednio, bez wykluczania jego obecnosci.
Tworca plakatu jest natomiast inicjatorem przekazu. ,Nikt go nie pyta
o opinie; jego zadaniem jest jasno, adekwatnie i wyraznie przekaza¢ komuni-
kat™. Doskonale zdawat sobie z tego sprawe artysta plastyk Andrzej Pagowski,
cho¢ - jak sam twierdzil - to nie znaczy, Ze chowal si¢ za swoja tworczoscig™.
Odbiorca i wiedza na jego temat byty dla niego zawsze punktem wyjscia do
tworzenia plakatéw, ktore powinny by¢ nie tylko atrakcyjne i trafne, ale tez
jasne w przekazie. Wiedza na temat tego, kim jest widz i dlaczego rezyser
chce zaprosi¢ go na seans konkretnego filmu w tym wlasnie czasie, pozwalala
plakaciscie uzy¢ takiego jezyka graficznego, ktéry w danym momencie byt

® D. Folga-Januszewska (oprac.), Achl..., op. cit., s. 5.

¥ Zob. G. Simmel, Estetyczne znaczenie oblicza, w: idem, Filozofia kultury. Wybor esejow,
przet. W. Kunicki, Krakéw 2007, s. 131.

2 Tbidem, s. 80-81.

= D. Bernstein, Billboard, przet. E. Ciszkowska, Warszawa 2004, s. 32.

2 M. Beblot, Jestem Andrzej, Andrzej Pggowski, ,, Artpost” 2022, nr 12, s. 4.
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zrozumialy. Pagowski twierdzil, ze obecnie odbiorcy oczekujg konkretnych,
syntetycznych komunikatéw. Dlatego pierwsze, podstawowe pytanie, ktore
zadawal w ramach wspolpracy z rezyserem, brzmialo zazwyczaj: ,,po co i dla-
czego w tym czasie?”.

Tym tropem podazytam, poszukujac nieoczywistych plakatéw do pol-
skich filméw o artystach i sztuce. Jednym z nich jest praca Pagowskiego do
Pismaka. Mimo Ze plastyk wielokrotnie podkreslal, Ze pisanie — wymagajace
czasu - nie jest dla niego, to stworzyl niezwykle trafny i intrygujacy afisz
do tego filmu. Przypomne, ze Pismak (1984, premiera 1985) to film psycho-
logiczno-obyczajowy. Temat — artysta i sztuka — zostaje podjety przez Hasa
w sposob niewatpliwie oryginalny. Rezyser zekranizowal powies¢ Wiadystawa
Terleckiego, znanego z opowiesci historyczno-sensacyjnych, takich jak: Czarny
romans czy Odpocznij po biegu, w ktérych ujawnial sprzecznosci i paradoksy
polskich dziejow. Terlecki czesto polemizowal z obecnymi w spolecznej §wia-
domosci mitami, m.in. o wyjatkowej roli pisarza jako narodowego wieszcza.
Jednym z przykladow jest wybrana przez Hasa powies¢, w ktdrej autor opo-
wiada historie Rafala (w tej roli Wojciech Wysocki) - mtodego dziennikarza
o ambicjach literackich. W czasie I wojny $§wiatowej trafia on do aresztu za
wydawanie wolnomyslicielskiego i antyklerykalnego pisma ,,Diabel”. W celi
gltéwny bohater spotyka dwoch ciekawych wspotwiezniow: stynnego kasiarza
Szpicbrodke (Zdzistaw Wardejn) oraz zakonnika, wplatanego w tragiczna
histori¢ milosciizbrodni, Sykstusa (Jan Peszek). Sklania to poczatkujacego li-
terata do napisania powiesci, w ktorej tajemnicze wydarzenia z zycia wigZniow
z celi mozna polaczy¢ z psychologiczng analizg zta. W filmie Has eksponuje

»duchowe perypetie literata, zmagajacego sie z tematem przyszlej ksigzki™.
Rezyser wprowadza szereg scen onirycznych, rozgrywajacych sie w fantazjach
Rafata, ktdry probuje sobie wyobrazi¢ przeszlos¢ swoich bohateréw. Pragnie
tez dowiedziec sig, jakie jest prawdziwe oblicze tych postaci. Dlatego bacznie
obserwuje zachowania wspottowarzyszy i stara sie zachowaé w pamieci jak
najwiecej szczeg6low, zeby potem zapisac je w swojej powiesci. Intelektualny
wysilek Rafata staje sie tez udzialem widzow filmu Pismak. Rezyser bowiem
swoim zwyczajem stawia przed nimi wyzwanie, ktére wynika z braku obcowa-
nia z prosta, czyli uporzadkowana, fabula. Nie jest to zatem kino rozrywkowe,

3 N. Stawinska, W przeddzie# rozpadu imperium, ,Film” 1984, nr 29, s. 67, 18.
> M. Oleksiewicz, Kino potrzebuje opisu, ,Film” 1985, nr 44, s. 6-7.
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Il.1-2. Andrzej Pagowski, plakaty do filmu Pismak

bo opowiada o trudnym procesie rodzenia si¢ pomystu na twdrczos¢ autorska,
wigze sie wiec z licznymi wyzwaniami. Najpelniej oddaje tym samym sedno
twolrczosci i pracy artystow. Pozostaje pytanie: kim jest pismak na plakatach
Pagowskiego? I jakie jego wizualne wyobrazenie zostato na nich uwiecznione?
Wszak opis tego, co przedstawiaja plakaty, ma prowadzi¢ do zrozumienia tego,
co artysta chciat zakomunikowa¢, uzywajac okreslonych $rodkéw wyrazu.
Andrzej Pagowski zwykle tworzyl dwa alternatywne plakaty do jednego
filmu, a niekiedy nawet wiecej. W przypadku Pismaka byto podobnie. Dwa
plakaty, o ktérych warto w kontekscie tego filmu pamieta¢, to dwa wyobra-
zenia, dwie wizualizacje tytulowego rzeczownika. Kazdorazowo w ujeciu
centralnym przedstawiono na nich popiersie m¢zczyzny w garniturze, ma-
jacego zamiast glowy (lub jej czesci) jablko toczone przez czerwie (widok
en face) lub stalowke wiecznego pidra zakonczong wielkimi zebami (widok
z profilu). Pierwszy portret bezposrednio charakteryzuje tytutowa postaé -
to mezczyzna w czarnym garniturze i bialej koszuli, ktére to ubranie odsyta do
wyobrazen eleganta lub urzednika. Kogos, komu zalezy na robieniu dobrego
wrazenia oraz kto pragnie wpisac sie¢ w przyjete konwenanse. Brak ,,buntow-
niczego rysu” w ubiorze tej postaci jest tylko pozorem, gdyz cala ,,poprawno$¢”
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takiego wizerunku niweczy wzbudzajace konsternacje jabtko, ktore zastepuje
glowe mezczyzny i jego twarz. Pismak to postaé bez twarzy, a wiec postac
niedajaca sie rozpoznac, jednak nie do konca nijaka. Symbolika jabtka, ktore
jest owocem oznaczajacym w kulturze chrzescijanskiej poznanie dobra i zta,
sugeruje, ze bohater ma dar niezwykly - dar wiedzy, ktory zréwnywalby go
z Bogiem. Zostaje on jednak anulowany przez pojawiajace sie liczne czerwie,
ktdre tocza ten owoc. Glowa zastgpiona wyobrazeniem jabika jest kluczem
do obrazu: jego intensywna, przykuwajaca uwage odbiorcy czerwona barwa,
niemal haptycznos¢ jego bryty, to potwierdzaja. Jabtko to ponadto znak wazny
dla Hasa. Pojawia sie w wielu jego filmach. Oznacza koniec i poczatek czego$
innego. Na przyktad Jabtko. O Pozegnaniach to tytul dokumentu poswie-
conego tworczosci Hasa®, w ktérym pojawia sie ostatnia scena z udziatem
glownej bohaterki Pozegna# Lidki. Widzimy w niej postac jedzaca jabtko, wpa-
trujgcy sie z oczekiwaniem w otwartg przestrzen. W Pismaku gléwny bohater,
wychodzac z wiezienia, widzi stos jablek. Nie ma jednak w jego spojrzeniu
ciekawosci. Jest raczej zdziwienie i zmeczenie. Poznanie w przypadku Rafala
nie czyni zen postaci wyjatkowej. Nadmiar i okoliczno$ci wykluczajg dar. We
wskazanej pracy wazne sg ponadto cienkie - rysowane jakby pidrkiem - linie*,
sugerujgce brak jednoznacznych, ostatecznych pociggnieé, a przywodzace na
mysl raczej szkicowosé, efemerycznoséé, a wiec ulotno$¢ wiedzy, poznania,
pomystow czy pisarstwa tytulowego bohatera.

Drugi plakat Pagowskiego do Pismaka przedstawia nie tyle tytutowg posta¢
(cho¢ trzeba pamietac, ze Rafal byl tez redaktorem czasopisma), ile czytelnika,
ale nie dowolnego. Chodzi raczej o czytelnika krytycznego. Moze cenzora,
innego redaktora, jakiegos urzednika? To tega posta¢ siedzgcego w garniturze
mezczyzny z bialymi kartkami w dioniach. Trudno jednoznacznie osadzic,
czy tylko czyta, czy tez co$ pisze. Wazne jest jednak to, Ze czgs$¢ jego twarzy
(nos) zastepuje stalowka wiecznego pidra. Symbol precyzji, ale i ogranicza-
nia ruchéw pidrem. Oczy i uszy pozostaja niewidoczne, a jedyna pozosta-
toscig twarzy sg zeby. Odsylaja one do czynnoéci jedzenia, gryzienia, czyli

3 Zob. G. Jankowski, J. Szczerba, Jabtko. O ,,Pozegnaniach” Wojciecha Hasa, w: eidem,
Filmy o filmach, 1999, https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=4210374 (dostep 6.01.2023).

*¢ Andrzej Pagowski jest takze cztonkiem Polskiego Klubu Milo$nikéw i Kolekcjonerow
Pior. Fakt ten nie jest bez znaczenia w kontekscie jego pracy tworczej czy zamilowania do
pieknych przedmiotéw. Dodatkowo artysta rysuje i pisze starannie wyselekcjonowanymi
przez siebie modelami (zob. M. Beblot, Jestern Andrzej..., op. cit., s. 10).
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konsumowania lub samoobrony. Profilowe ujecie postaci sugeruje, ze chodzi
o pewng standaryzacje wyobrazen (profil naczelnego pisma) o bohaterze,
0 kogos zawodowo krytycznego wobec pisarstwa innych. Jego nos w ksztalcie
piora jest ostry, trafnie wskazuje mankamenty w zapisanym tekscie. Ostrze
krytyki calego wyobrazenia uwiecznionego na plakacie, podobnie jak cale
przedstawienie w tym przypadku, utrzymane jest w chlodnych barwach:
bieli, czerni i szaro$ci.

W obu plakatach Pagowski, idgc tropem Terleckiego i Hasa, odwoluje sie do
mitu dotyczacego wiedzy i etycznosci pisarza, ktére w tym ujeciu zostaja zde-
sakralizowane. Na plakacie mamy wiec do czynienia z wyobrazeniem, ktore
przywoluje ethos osoby piszacej i pisarstwa samego w sobie niejako d rebours.

Innym filmem, do ktérego Pagowski stworzyl plakat, jest Baryton (1984,
premiera 1985), w ktérym grafik odnalazt swoje wlasne zainteresowanie
muzyka, chod tez nieco na opak®. To typowe kino rozrywkowo-sensacyjne,
programowo rezygnujace z psychologicznej glebi, filozoficznej zadumy i uni-
wersalnych przestan®®. Scenariusz do tego filmu napisal Feliks Falk. Akcja
rozgrywa si¢ w ostatnich dniach stycznia 1933 roku. Do Polski, do rodzinnego
miasta przyjezdza glosny w $wiecie baryton operowy Taviatini (Zbigniew
Zapasiewicz). Towarzysza mu pigkna zZona Sophie (Malgorzata Pieczynska),
sekretarz Artur Netz (Piotr Fronczewski) i inni. Po bankiecie mistrz traci
nieoczekiwanie glos™. Jego otoczenie jest przerazone, gdyz tylko dzieki jego
talentowi udato im si¢ wzbogadzi¢. Dlatego tez, wbrew zasadom etyki, na-
klaniajg artyste do klamstwa. Chcg za wszelka cene utrzymac fikcje, zgodnie
z ktdrg ,wszystko jest w porzadku” — proponuja, by dalej wystepowal na
scenie, ,udajac” $piewanie (jego gtos ma by¢ odtwarzany z plyty gramo-
fonowe;j*°). Prowadza go tym samym do nieuniknionej kleski. Kluczem do
zrozumienia relacji artysty z jego $witg jest scena urodzin gtéwnego bohatera,

7 Andrzej Pagowski wielokrotnie wspominal, Ze muzyka jest w jego twérczo$ci niezwykle
wazna, bo zwykle towarzyszy mu w czasie pracy. Zastrzegal jednak, ze chodzi mu gtéwnie
o muzyke wspdlczesng, cho¢ cenil tez opere i utwory wokalne (zob. M. Bebtot, Jestem Andrzej,
Andrzej Pggowski, op. cit., s. 8).

1. Stawinska, Baryton, ,,Film” 1984, nr 12, s. 6-8.

» M. Pawlicki, Jak oddech migdzy stowami, ,,Film” 1985, nr 15, s. 9.

° M. Maniewski, Targowisko préznosci, ,Kino” 1985, nr 7, s. 7-9.
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nazwana przez Zaorskiego ,wazelina show™". Jej akcja rozgrywa sie przy stole,
ktory wymusza niejako ,,gre” przypominajaca te ze sceny operowej. Wszyscy
bohaterowie udaja, ukrywajac oblude i lgk. Zaorski celowo przerysowuje
srodowisko artystow-kabotynow, zeby pokaza¢ panujacy w nim falsz oraz
potwierdzi¢ stare przyslowia: ,idzie artysta, a ego dziesi¢¢ metréw przed nim’
czy »szczury pierwsze uciekajg z tongcego okretu”. Przy okazji przemyca
tez aluzje polityczna, zwigzang z mechanizmami propagandy i doj$ciem
do wladzy w 1933 roku Hitlera. Widz pozostaje z pytaniem, czy ten domek
z kart w zderzeniu z realnym $wiatem ma szans¢ przetrwac? Czy ukazana
relacja artysty i jego pochlebcow jest dla wszystkich tylko ,,rola do zagrania™?
Wydaje sig, ze tak, gdyz spiewak ma §wiadomos¢ udziatu w tej iluzji — nawet
poza operg zawsze jest upudrowany i wyszminkowany. Gra w sposob, ktd-
rego oczekuja od niego inni, godzgc sie niejako réwniez na ich wlasna gre.
Jednego jednak nie wkalkulowal w te rozgrywke: niespodziewanego utra-
cenia talentu. Ostatecznie nie jest to film muzyczny, nie jest tez poswiecony
operze, ale sprawy muzyczne i dZzwickowe stanowig bardzo wazny element
calej sensacyjnej uktadanki’.

Tym razem Pagowski zostal postawiony przed trudnym zadaniem, jak w la-
pidarnym skrdcie przedstawi¢ tytulowy ton glosu, ktory jest wszak medium
miedzy myslami bohatera a jezykiem sztuki (wyspiewane stowa, dzwigki)?
Podobnie jak w przypadku Pismaka, znane sa przynajmniej dwa plakaty
do filmu Baryton. Pierwszy jest w pelni Pagowskiego — rysowany jego kre-
ska. Drugi to fotomontaz¥, zrealizowany wedlug jego projektu z materialow

>

3 Zob. wypowiedz rezysera na ten temat w programie ,,Jedna scena” (Baryton), https://
vod.tvp.pl/video/jedna-scena,baryton,22492687 (dostep 1.06.2023).

2 W filmie zacytowano: arie Figara z Cyrulika sewilskiego Gioacchina Rossiniego (wyko-
nanie Andrzej Hiolski), Arie szampaiiskg z Don Giovanniego Wolfganga Amadeusa Mozarta
(wykonanie Jan Wolanski), Marsz triumfalny z Aidy Giuseppe Verdiego, fragment Plaisir
d’amour Martiniego (wykonanie Jan Wolanski), Mgta mi do oczu Fryderyka Chopina (ze
stowami B. Zaleskiego), Ragtime Jerzego Satanowskiego (wykonanie Wojciech Gogolewski).
Zob. tez M. Przedpelska-Bieniek, Baryton, https://www.sonoria.pl/2020/05/11/baryton/ (dostep
6.06.2023).

%, Plakat filmowy tego typu odwoluje si¢ do najstarszej tradycji ikonograficznej Europy -
wyboru scen z Pisma Swigtego i symultanicznego ukazania ich na jednej ptaszczyznie. Proste
z pozoru wyciecie i zestawienie ,kadrow” musiato mie¢ jednak wyksztalconego kulturowo
odbiorce, ktory bez trudu czytal taki zabieg przeczacy nastepstwu w czasie. Fotomontaz - bo
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Il. 3-4. Andrzej Pagowski, plakaty do filmu Baryton

filmowych - zdje¢ aktora Zbigniewa Zapasiewicza, ktory wcielil sie w postaé
tytutowg .

Plakat pierwszy to przekorna wizualizacja tytutu, czyli dzwieku ludzkiego
glosu niewyrazalnego w medium obrazu. Doktadniej chodzi tu o baryton,
czyli skonkretyzowana posrednia (w skali gtoséw operowych) tonacje, zwig-
zang z wykonywang sztukg — §piewem — a wiec dziatalnoscig artystyczna, nie
za$ uzytkowa. Glos to, jak wczesniej przypomniatam, medium mysli, stow
i dzwiekow. Gdy zostaje odebrany artyscie dzialajgcemu w obszarze sztuki
wokalnej, oznacza niemoznos¢ jej wykonywania. To wigc proba zmierzenia sie
nie tylko z tematem filmu, lecz takze z bezdzwieczno$cia medium, jakim jest
plastyczny obraz. Na plakacie zostalo to zwizualizowane poprzez ukazanie

o nim mowa - byt odkryciem i chwytem awangard, zabawa epoki, nowym polem semantycz-
nym” (D. Folga-Januszewska (oprac.), Ach!..., op. cit., s. 25).

3 ,W przypadku zdje¢ do plakatéw filmowych, ktdre zawieraja najczesciej podobizny
aktorow, kwestia znaczenia jeszcze bardziej si¢ rozwarstwia. Widz uruchamia ciag kolejnych
znaczen, wigze je z innymi rolami przedstawionych osob i kontekstami kulturowymi, tworzac
spersonalizowane, wlasne narracje, czesto nawet niezalozone przez twoérce przekazu” (A.
Smyczynska, Plakat filmowy..., op. cit., s. 116).
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rysunku twarzy mezczyzny w wielkim zblizeniu (ujecie portretowe), wzoro-
wanej na rysach aktora grajacego te postaé. Twarz ujeta jest en face, przedsta-
wiona na rézowym tle, symbolizujacym sztucznie upudrowany i cukierkowy
$wiat operowego artysty. Mezczyzna ubrany jest w ciemny garnitur, ale naj-
wazniejszym elementem oblicza s zaro$niete usta i kule jakby z pistoletow,
ktore zblizajg sie do jego twarzy z réznych stron, symbolizujac ukrywana che¢
oddania don ,,strzalu” przez zazdrosnych czy falszywych bliskich, przyjaciot
i poplecznikéw. To do$¢ upiorna wizja. Dopelniajg jg przerazone otwarte
oczy postaci, ktora w koncu zaczeta dostrzega¢ i rozumie¢ owg nieszczerosé
otoczenia. Niepokdj doswiadczenia jasnosci widzenia podkresla dodatkowo
rozwichrzona czarno-biala kreska Pagowskiego, ktdrg artysta kresli wlosy
postaci, zmarszczki na jego czole, pod oczami oraz na zagieciach §wiatla na
klapach marynarki.

Drugi plakat to fotomontaz uzupelniony kolorami i napisami. Tym razem
mamy trzy plany, a wigc Pagowski i jego zespol sygnalizuja glebie obrazu,
ujawniaja szersza perspektywe widzenia (nastepstwo czasowe) i mozliwo-
$ci narracyjne plaskiej przestrzeni plakatu. Pierwszy plan to gléwna postac
z wypiekami na policzkach pochylona nad tortem, ktéra usituje, bez sukcesu,
zdmuchng¢ urodzinowe $wieczki. Na drugim widzimy te sama postaé — §pie-
waka — tym razem stojaca i z usmiechem witajaca (prawdopodobnie) swoich
klakieréw. Nieco w oddali, w trzeciej odslonie, posta¢ artysty operowego
pokazana jest niemal w calo$ci w czasie wykonywania arii. To ostatnie wy-
obrazenie odsyla do fabularnie najodleglejszych wydarzen z filmu - sukce-
sow scenicznych gléwnego bohatera. Na wskazanym plakacie wazne jest tez
uchwycenie gestu, ktory wykonuje bohater — niemal tozsamego na poziomie
kazdej z warstw. Sg to rozlozone rece, ktore symbolizujg ,,otwarcie” na muzyke
i zachwyt otoczenia albo wolanie o pomoc, gdy ptuca odmawiaja postuszen-
stwa. Multiplikacja postaci $piewaka tworzy rodzaj piramidy czy trzypigtrowy

»ludzki tort”. Takie skojarzenie podkreslaja dodatkowo barwy: czerwona,
pomaranczowa i zotta. To tez aluzja do trzech etapdw kariery artysty i drogi,
ktora ten pokonuje do dojrzalego zrozumienia swojej sytuaciji.

Andrzej Pagowski i zespdt jego wspdtpracownikéw — podobnie jak tworcy
filmu (Janusz Zaorski i Feliks Falk) lubigcy wczesniej prowokowac i burzy¢
wewnetrzny spokoéj widzow — tym razem przywolali czesto powtarzane mo-
tywy: krytyki spoleczenstwa dekadenckiego i falszywego zachwytu nad wiel-
koscig srodowiska artystycznego. Jest to wiec dobry i inspirujacy przyktad
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odwolania sie nieco ironicznie do e e— KsiE
mechanizmu pathosu. Dwa SIE%“YE,E:

Trzecim filmem, tym razem
o srodowisku malarzy, do ktérego
Andrzej Pagowski stworzyt plakat,
sa Dwa ksigzyce (1993) Andrzeja
Baranskiego®. Jest to adaptacja
opowiadania Marii Kuncewiczowej
pod tym samym tytutem (1933). Ten
trwajacy ponad dwie godziny obraz
jest zbudowany z siedemnastu epi-
zodow. Rezyser odtworzyl atmos-
fere przedwojennego Kazimierza
Dolnego. Akgja filmu rozgrywa sie
w roku 1930. Bohaterami sg ludzie
z roznych grup spolecznych, réow-
niez ze $rodowiska artystycznego,
a kazdy z nich szuka sensu istnie-
nia*. Krytycy zgodnie podkreslali
malarsko$¢ i poetycko$¢ zrealizo-
wanego przez Baranskiego filmu.
Pisano nawet, ze Dwa ksigZyce pelne
sg nostalgii, w poetycki sposob ukazuja, ze inny ksi¢zyc $wieci bogatym,
a inny biednym?. Tytul, pochodzacy od opowiadania otwierajgcego zbidr,
nawigzuje do odmiennego rytmu zycia obu grup spotecznych oraz réznego wi-
dzenia $wiata, symbolizowanego przez ksi¢zyc oswietlajacy nocny Kazimierz.
W ksiazce pojawia si¢ dialog zawierajacy nastepujaca wypowiedz: ,,Ksiezyc
byl czerwony, kiedy tamci ludzie szli spac... Teraz jest bialy. Zupelnie inny.
Czy tez tamci wiedza, jak wyglada biaty ksiezyc?”. Na to inna postac - Jeremi —
odpowiada: ,Moze w ogdle sa dwa ksiezyce... Jeden dla tamtych, drugi - tylko
dla nas”. Przywolany passus mdg} sta¢ si¢ dla Pagowskiego, podobnie jak sam
tytul filmu, punktem wyjscia do realizacji plakatu.

Il. 5. Andrzej Pagowski, plakat do filmu Dwa
ksiezyce

» L. Maciejewski, Nowy kanon polskiego kina (, Dwa Ksigzyce”), ,Film” 2010, nr 5, s. 57-63.
3 T. Sobolewski, Slepy Michat, ,Kino” 1994, nr 1, s. 42—43.
7 . Strzatka, Ty péjdziesz gorg, a ja doling..., ,Tygodnik Powszechny” 1993, nr 47, s. 9.
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Plakat do filmu Dwa Ksigzyce nalezy do prac Pagowskiego, ktdre zostaty
niemal calkowicie zapomniane, a szkoda, bo jest jedng z najbardziej malar-
skich realizacji tego artysty, tez przeciez malarza. Widzimy na nim dwie twa-
rze z profilu. Na pierwszym planie bialy potksiezyc o usmiechnietym obliczu,
kobiecych rysach i oczach skierowanych ku u$pionemu mezczyznie. Odsyla
on do wyobrazenia nocy. Czasu, w ktorym wielu malarzy, rowniez Pagowski,
tworzy z uwagi na cisze i spokéj. Na drugim planie wida¢ profil uspionego
mezczyzny. Ksiezyc-kobieta otula od tytu jego glowe, ale jest w tym gescie
jaka$ przekora i zfa wrdzba, ktéra moze ten blogi sen zaktéci¢. Konce ksie-
zyca s3 niczym ostrza, ktore $ciskajg glowe mezczyzny albo dodaja jej rogow.
Ukojenie moze w kazdej chwili sta¢ si¢ upiorng kolysanka albo niepokojacym
uspieniem. Plakacista wykorzystal w tym wyobrazeniu najwigcej barw. Jest
to bowiem projekt starannie przemyslany od strony kolorystycznej. Uwage
przykuwa przede wszystkim jasnos¢ ksiezyca, jego biel, ktorg — jak warto
pamigtac — nie wszyscy maja okazje zobaczy¢, oraz czerwien kobiecych ust,
ktére - jak mozna sie¢ domysle¢ — koja $piacego. Jest to wigc ciekawa wizu-
alizacja tytutu filmu: owych dwdch ksiezycodw, widocznego i niewidocznego.
A tym samym posrednia aluzja do tematu widzenia, ktore jest jednym z kluczy
do zrozumienia sztuk plastycznych. W filmie toczy sie nawet na ten temat
rozmowa, z ktérej wynika, ze paradoksalnie $lepcem jest malarz, a osoba
widzaca niewidomy chlopaks®. Mozna dostrzec w tym ujeciu odwotanie do
logosu przestania artystycznego, jakim jest najpierw powies¢, nastepnie film
oraz plakat, a nade wszystko polemika z wyobrazeniem odbiorcéw na temat
wyostrzonego widzenia artystow malarzy.

Podsumowujac, mozna powiedzie¢, ze przenikliwo$¢ przestania na wybra-
nych plakatach sprowadza si¢ do zwrdcenia uwagi odbiorcéw na paradoksy:
piszacy nie widzi i nie styszy. Spiewajacy - nie moze $piewa¢, jego styszenie
nie zostaje docenione, a nagte jasnowidzenie wzbudza przerazenie. Malujacy -
milczy, cho¢ mozliwe, ze styszy glosy, szepty, paradoksalnie tez nie widzi, bo
jego oczy sg zamkniete przez nocny sen. To wszystko ujawnia Pagowski na
plakatach do trzech wskazanych filméw.

% Por. tez film Dwa ksigzyce (1993) Andrzeja Baranskiego, w ktérym — paradoksalnie —
to niewidomy ,,uczy” malarza widzie¢ przy okazji jego pracy nad wyobrazeniem Boga (zob.
na ten temat wypowiedz rezysera w programie Jedna scena, ,Dwa ksigzyce”, https://vod.tvp.
pl/video/jedna-scena,dwa-ksiezyce,35743631 (dostep 6.06.2023)).
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Zakonczenie

Powracajgc do pytan zadanych na poczgtku tych rozwazan, trzeba jasno po-
wiedzie¢, ze w przekazach graficznych Pagowskiego na temat artysty i sztuki
dominuje funkcja estetyczna. Niemniej plakacista bardzo ceni odbiorcéw
i proponuje im tworczg rozmowe, swoista gre intelektualng (logos). Tworca
plakatow oczekuje od widza wysitku intelektualnego, realnego zaciekawie-
nia. Pamieta jednoczesnie, ze odczytanie sensoéw zalezy zawsze od wiedzy
odbiorcy, jego kompetencji poznawczej, praktycznej, estetycznej, narodowej
oraz kulturowej. Uzyteczno$¢ plakatu jest poklosiem owego zaciekawienia
i zadzy poznania. Nie tyle czas, ile temat filmu i jego twdrca sg kluczem do
zrozumienia tak precyzyjnie zawigzanej sytuacji komunikacyjnej. Plakat
staje si¢ przede wszystkim lapidarna opowiescig na temat osobowosci i bio-
grafii artysty-bohatera, a dopiero w drugiej kolejnosci jego tworczoéci. Nie
chodzi jednak o opowie$¢ linearng, tylko ukryta, zaszyfrowang w formule
»maksimum treéci, minimum formy”. Rodzaj sztuki w sensie plastycznym
nie ma znaczenia dla plakacisty, ale staje si¢ wazny w warstwie semantycznej
(artefakty zwigzane z konkretna sztuka). W przekazach tego typu dominuje
przede wszystkim nawigzanie do ethosu artysty i sztuki — takze poprzez jego
negacje, krytyke - oraz pathosu, ktory odsyta do wptywu na emocje odbiorcy,
a wiec dziala przede wszystkim na poziomie poznania zmystowego.

Na koniec warto przypomnie¢, ze w dobrych plakatach zawsze pociaga
tajemnica i obietnica. Dobry plakacista wie, jak owa niewiadoma przeksztat-
ci¢ w ,lapidaria pamieci”, samowystarczalne, trwale, a nie tylko ulotne
$wiadectwa pamieci wizualnej, a tym samym, jak zblizy¢ sztuke plakatu
do innych dziet sztuki, cho¢by takich jak obrazy sztalugowe czy grafiki.
Wydaje sie, ze jednym z plakacistow, ktdrym to sie udawato, jest Andrzej
Pagowski, nawet jako twoérca mniej znanych, nieoczywistych plakatéw do
polskich filméw fabularnych o artystach i sztuce. Potwierdza to mysl, ze
sztuka nie musi by¢ albo wzniosta, albo nudna, ale moze tez po prostu
przynosi¢ zrozumienie®.

»  A. Pagowski, D. Wellman, By¢ jak Pggowski. Andrzej Pggowski w rozmowie z Dorotg
Wellman, Warszawa 2017, s. 350.
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UNOBVIOQUS...? Selected Posters by Andrzej Pagowski for Polish Feature
Films about the Artist and Art

The subject of the text are less known posters by Andrzej Pagowski (born 1953) for Polish
films about artists and art. The aim of the analysis is to present the strategies of attracting
interest used by poster artists using specific examples of Polish films about artists and art.
An excellent way to effectively influence the film viewers is the use, in this type of messages,
of references (also a rebours) to the Aristotelian triad: ethos, pathos and logos. In the case
of film posters, the medium of these practices are image and text. In the visual layer,
attracting attention comes down primarily to the choice of people, things and spaces that
are presented on the poster, the use of specific colors, the play with chiaroscuro, close-ups
or non-obvious film frames.

Research material: posters for selected films by Andrzej Pagowski: Baritone (1984), dir.
J. Zaorski, Scribbler (198s), dir. W.]J. Has, Two Moons (1993), dir. A. Baranski.

Methodology: phenomenology, semiotics.

Zolgcznily -+ www.zalacznik.uksw.edu.pl



IWONA GRODZ

Keywords: Polish film poster, film about an artist and art, Andrzej Pagowski (born 1953)

Slowa kluczowe: polski plakat filmowy, film o artyscie i sztuce, Andrzej Pagowski (ur.
1953)

Data przestania tekstu: 9.07.2023
Data zakoniczenia procesu recenzyjnego: 10.04.2024
Data przyjecia tekstu do publikacji: 25.04.2024



