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Pod koniec lat 80. XX wieku - jako miodzieniec ze zdziwieniem konstatujacy,
ze kino to nie tylko Seksmisja, Indiana Jones i gremliny — wybralem sie na
Krotki film o mitosci. Zapamietatem plakat (il. 1) - twarz mlodego chlopaka,
ktdérego oczy mialy ksztalt dziurek od klucza (a uszy, jako wyraz niedojrza-
tosci i wstydu, byly w pagsowym kolorze). Przekaz byl jednoznaczny i zbiezny
z odczuciami, jakie wyniostem z projekeji - to film o podgladaniu z inten-
cja erotyczna. Gdy po latach po raz kolejny obejrzatem film Kieslowskiego,
dostrzeglem, Ze podgladanie to jedynie sztafaz, a najwazniejsza jest mitos¢
(paradoksalnie rodzgca sie z podpatrywania) i ,nawrdcenie” bohaterki, czyli
przekaz, ktéry konweniowal z teologia moralng Dekalogu'. Zdatem sobie
sprawe, ze interpretacja filmu dokonana przez autora plakatu, Andrzeja
Pagowskiego, byta tylko jedna z mozliwych. Po latach podjatem probe zro-
zumienia, dlaczego byla wlasnie taka.

Twérca plakatow jako autor

Na poczatek poczynmy kilka uwag na temat autorstwa plakatéw filmowych.
Oczywiscie nie chodzi o autora (autorstwo) w rozumieniu opisowym (wy-
tworcy dzieta), ale w ujeciu jakosciowym, czyli o rozpoznawalny (poprzez
powtarzalne cechy tematyczno-stylistyczne) podmiot tworzenia dziela. To
spojrzenie bliskie strukturalnemu podejsciu do kwestii autorstwa2. I tu poja-
wia sie zasadnicze pytanie: jak mozna zosta¢ autorem (w podanym rozumieniu),
skoro wykonuje si¢ grafike uzytkowa, na dodatek komentujaca réznorodne

' M. Lis, Figury Chrystusa w ,Dekalogu” Krzysztofa Kieslowskiego, Opole 2007.
> Zob. M. Haltof, Autor i kino artystyczne: przypadek Paula Coxa, Krakéw 2001, 5. 22-25.
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pod wzgledem estetycznym (fabular-
nym, gatunkowym, stylistycznym)
filmy? Mozna méwic o preferencjach
warsztatowych - tak bedzie w przy-
padku Pagowskiego — ale same ele-
menty formalne lub tworzywa to za
malo, by méwi¢ o plakaci$cie-autorze
(wazna jest rowniez zawarto$¢ pla-
katow, a wlasciwie tematyczno-sty-
listyczna ,struktura gleboka” jego
dorobku). Oczywiscie powtarzalna
technika pozwala zidentyfikowaé
nazwisko wytworcy, ale - jak wspo-
mnialem - nie czyni z niego autora
jako tworcy wyrazistego oeuvre.
Granice autorskiej autonomii
tworcy plakatu wyznaczaly wzgledy
pragmatyczne — ostatecznie plakat
I to forma grafiki uzytkowej i od stop-
nia owej uzytkowosci zalezy wolnoé¢
tworcza plakacisty. Uzytkowo$¢ plakatu filmowego jest z zasady wigksza niz
innych sztuk - kino bylo/jest wszak cze¢scig kultury masowej (przemystowej).
Stad zazwyczaj podstawowa funkcje plakatu filmowego stanowi/-fa funkcja
informacyjno-reklamowa, czasem wychowawczo-propagandowa, a dopiero
potem — estetyczna. Przy czym stopien tej uzytkowosci zalezny jest od modelu
kinematografii: dwie pierwsze funkcje dominujg w modelu rynkowym lub
etatystycznym (w okresach totalizacji zycia spolecznego). Natomiast este-
tyczna funkcja wysuwa sie na plan pierwszy wtedy, gdy kinematografia nie
musi usilnie dostosowywac sie do wymogdw komercji, czyli w tych okre-
sach (odnie$my to juz do PRL-u), w ktérych kino byto finansowane przez
panstwo i — do pewnego momentu - wymog oplacalnosci byl drugorzedny.
Kinematografia nie byla tez wowczas — jak w okresie stalinowskim - topornym
narzedziem propagandy. Dzieki temu, jak wiadomo, mogta powsta¢ Polska
Szkota Plakatu, takze filmowego?. Mogl wiec Jan Lenica jeszcze w latach 5o.

3 Zob. Polska szkota plakatu: geneza, tradycja, kontynuacja, red.J. Ryczek, Poznan 2021.
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XX wieku z zadowoleniem konstatowa¢ fakt zerwania ,ze stylem sentymen-
talnym i rewolwerowym,, kina przedwojennego oraz pisa¢, ze funkcja plakatu
nie jest reklama, ale ,,szerzenie kultury plastycznej™.

Ze wzgledu na specyficzny status plakatu w PRL-u polski plakacista mogt
unikna¢ presji funkcji informacyjno-promocyjnej, przestrzen swobody twor-
czej znaczaco sie wiec powiekszala. Latwiej bylo w takiej sytuacji sprobowaé
odcisng¢ autorski stempel na réznych plakatach, ktore — kumulujac niejako
dorobek - wyodrebnialy najwazniejsze autorskie cechy. Warto jednak zauwa-
zy¢, ze w momencie, w ktérym debiutowal Pagowski (polowa lat 70.), czas
estetycznej sielanki sie skonczyt i przynajmniej cze$ciowo grafika uzytkowa
wrdcila do swoich tradycyjnych funkcji informacyjno-reklamowychs. Obok
plakatow artystycznych drukowano takze bardziej uzytkowe z kadrem za-
czerpnietym z filmu (cho¢ czesto graficznie przetworzonym - sam Pagowski
zrobil takich plakatéw ok. 50). Niemniej, z punktu widzenia komunikacji
spolecznej plakat PRL-owski zdecydowanie czesciej intrygowal, niz infor-
mowal (cho¢ cze$¢ widzow, a zwlaszcza kierownikow kin, z pewnoscig takze
irytowal swoim oderwaniem od pierwotnego tekstu filmowego).

,Czy istnieje cos takiego jak styl Pagowskiego?”

Andrzej Pagowski jest autorem ponad 1500 plakatéw wydanych w Polsce i za
granica, z czego okolo pieciuset to plakaty filmowe. Jest laureatem kilku-
dziesieciu nagrod polskich i zagranicznych, kilkanasdcie razy zdobyt najwyz-
sze trofea na Migdzynarodowym Konkursie na Najlepszy Plakat Filmowy
i Telewizyjny (w tym sze$¢ Ztotych Medali i tytul The Best of Show) w Los
Angeles oraz kilka nagrod gtéwnych na Miedzynarodowym Konkursie na
Plakat Filmowy w Chicago. Juz w 1989 roku (troche ponad dekade od rozpo-
czecia zawodowej dziatalnosci) odbyta si¢ bardzo prestizowa wystawa jego
dorobku pt. Miasto plakatéw, na ktéra przybyli do Polski m.in. Robert de Niro,
Roman Polanski i Stefanie Powers.

Ze wspomnianych okolo 500 plakatéw interesowa¢ mnie bedzie szcze-
golnie okolo 300, skoncentruje bowiem uwage na tych, ktdre: 1. powstawaty
glownie w PRL-u i niedlugo po zmianie ustroju (byly wykonane tradycyjnymi

+ J.Lenica, Wprowadzenie, w: Polski plakat filmowy, wybor i oprac. T. Kowalski, Warszawa
1957, 8. 5.
5 Cho¢ plakaty fotograficzne pojawialy sie juz w latach 6o.

Zolgcznily -+ www.zalacznik.uksw.edu.pl



KRZYSZTOF KORNACKI

technikami, bez udziatu komputera); 2. nie sg plakatami reklamujgcymi wyda-
rzenia filmowe; 3. nie sg plakatami z serii Na nowo (plakaty do filméw Wajdy,
Kieslowskiego, Morgensterna). Uczynie tak z kilku przyczyn: po pierwsze,
plakat w kinematografii PRL-u miat zdecydowanie wigksza range i autonomie
artystyczng niz w kinematografii III RP (w pewnym momencie mozna si¢ bylo
obawia¢ $mierci plakatu jako formy promocji filmu). To zresztg przelozyto sie
takze na liczbe realizowanych w III RP przez Pagowskiego zaméwien — na-
liczytem niecate 30 projektow. Po drugie, w moim przekonaniu wspdlczesne
plakaty Pagowskiego ustepuja jako$cia tym z konica PRL-u i poczatku III RP
(wiele z nich wykorzystuje zreszta wczedniej uksztaltowane motywy). Po
trzecie, w ostatnich latach Pagowski stworzyl wiele ,,plakatéw 2.0”, ktore
komentuja graficznie dawne filmy i tworczos¢ dawnych mistrzéw, wyrwane
sa wiec z kontekstu historycznego powstania (lub premiery) danego filmu, na
odniesieniu do ktérego réwniez mi zalezato. Skoro wspomnialem o ,,plaka-
tach 2.0”, to mimowiednie przywolalem kategorie, ktora kojarzy sie z prze-
miang technologiczng; i rzeczywiscie, dzi§ Pagowski uzywa przede wszystkim
komputera. Ja natomiast chcialbym si¢ skupi¢ na plakatach realizowanych
»analogowymi” metodami plastycznymi.

W licznych wywiadach Pagowski musiat odpowiada¢ na to (lub podobnie
brzmiace) pytanie: ,,Czy istnieje co$ takiego jak styl Pagowskiego?”. Jego
odpowiedz byta kategoryczna: ,,Nie! I dlugo bede robi¢ wszystko, zeby taki
styl nie powstal”; ,,Zawsze wydaje mi si¢, ze robie pierwsza prace w zyciu™.
Przy czym Pagowski wspominal o pewnej statosci, tyle ze w zakresie cech
formalnych - przy calej ré6znorodnosci technik plastycznych ,,[j]esli mialbym
okresli¢, co wyrdznia moje prace, powiedzialbym, ze konsekwentnie stosuje
zasade napie¢. Kazda moja kompozycja jest kompozycjg centralng, gtéwne
napiecie znajduje sie posrodku, a liternictwo u géry. Tak, mam co$ w rodzaju
wlasnego schematu czy standardu plakatu, ale wykorzystuje go za kazdym
razem inaczej. Dla mnie najwazniejszy jest pomyst’”. Dodajmy do tego opisu

¢ D.Wréblewska, Andrzej Pggowski. Rozmowy z mistrzem: Eksplozja na scianie [rozmowa
z Andrzejem Pagowskim], ,Razem” 1989, nr 17, cyt. za: A. Pagowski, Ilustrujgc filmy, L.6dz
2013, 8. 72.

7 D. Wroéblewska, Andrzej Pggowski..., op. cit., s. 74.

2024 Zatacznik Kulturoznawczy ¢ nr 11



ANDRZEJ PAGOWSKI JAKO AUTOR PLAKATOW FILMOWYCH

warsztatu takze typografie tworzona zazwyczaj pidrkiem?®. Krzysztof Dydo
pisat z kolei:

Warsztat Pagowskiego stale ewoluuje, zmieniaja sie jego wyobrazenia i upodo-
bania. Jak sam podkresla - kazde zamdwienie stawia przed nim wyzwanie
ion je ma wypetnic, ale nie narzuca¢ wlasnego stylu, jak to bywa w przypadku
malarzy [...]. Najwazniejszy jest dla niego pomysl, pdzniej narzedzie, ktérym
go realizuje. Dlatego tak czesto plakaty Pagowskiego roznig si¢ od siebie®.

Jak wynika (implicytnie) z tych wypowiedzi, stowo styl zaréwno Pagowski,
jak i Dydo odnosza nie (tylko) do kwestii formalnych, ale takze do powta-
rzalnych elementow tresci.

Ilekro¢ patrze na plakaty Pagowskiego — najlepiej zestawione obok siebie -
to, wbrew tym opiniom, mam poczucie obcowania z bardzo silng osobowoscig
autorskg, odciskajacg wspomniany stempel na kolejnych plakatach, nominal-
nie tak r6znych z punktu widzenia filmowego pierwowzoru'. Po pierwsze, to,
co rzucito mi si¢ od razu w oczy, to — obok wspomnianej kompozycji central-
nej - stosowanie bardzo wyrazistych, czasem niemal ilustracyjnych elementow
przedstawiajacych (niezaleznie od ich treéci). Plakaty filmowe Pagowskiego
cechuje zupelny brak abstrakeji graficznej. Trzeba tutaj jednak zastrzec, ze ta
akurat cecha nie byta czym$ wyjatkowym wsrod polskich plakacistow (jesli
plakat miat , krzycze¢” na ulicy). Ta wyrazisto§¢ w przedstawianiu obiektow
jest widoczna takze w twdrczosci jego nauczyciela, Waldemara Swierzego,
ale jemu (oraz innym twoércom polskiej szkoly plakatu) zdarzaly si¢ dzieta
idace w strone asemantycznej abstrakeji (takim jest np. plakat do Barw walki).
Pagowski takich plakatéw nie tworzyl. Po drugie, owe elementy przedstawia-
jace budujg bardzo silne komunikaty, zaskakujgce, czasem szokujace, a na
pewno - z miejsca przyciagajace uwage odbiorcy, na swoj sposob agresywne.
Mozna by skonkludowa¢, ze to prymarna funkcja plakatu. Tylko ze metody
przykuwania wzroku moga by¢ rézne. W wielu dzietach mistrzéw polskiego

¢ Pagowski przyznawal sie, ze pisanie liter i stéw nigdy nie bylo jego najmocniejsza
strong, ale uczynit z tego jeden ze znakéw rozpoznawczych (ibidem, s. 75).

° K. Dydo [wstep], w: A. Pagowski, Ilustrujgc filmy, op. cit., s. 10.

* Mocno uderzylo mnie to podobienstwo, gdy przez przypadek trafilem na kolaz plaka-
tow Pagowskiego (32 sztuki) — Zobacz plakaty Pggowskiego i postuchaj, jak poluje na pomysty,
https://www.wroclaw.pl/kultura/plakaty-filmowe-pagowskiego-na-wystawie-we-wroclawiu
(dostep 20.01.2023).
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plakatu element plastyczny wyrdznial sie z tta sama odmiennoscig graficznego
przekazu w stosunku do kontekstu (ulicy, parkanu, stupa itp.), czasem pla-
styczng abstrakcja, czasem typografig (w latach 60. powstato wiele plakatow
typograficznych), kompozycja, a jesli metaforg - to niejednokrotnie subtelna.

Plakaty musza ,krzycze¢”, ale - moim zdaniem - plakaty Pagowskiego
»krzycza glosniej”, sa semantycznie agresywne, wigza wzrok odbiorcy sitg ana-
logiczna do Eisensteinowskich atrakeji. Status znaczeniowy tych wyrazistych
srodkow stylistycznych jest rézny — tworzg symbole, metafory, poréwnania,
alegorie. Ta wpisana w plakaty Pagowskiego agresywna atrakcja to solidny
fundament - bardziej jeszcze komunikacyjny niz estetyczny — dla wspomnia-
nego wyrazistego autorstwa Pagowskiego. Odbiorca styka sie bowiem z pla-
stycznym przekazem, ktory zwraca uwage bardziej (a przynajmniej réwnie
mocno) na siebie niz na komentowany przez plakat film. Zamiast wiec — jak
pisala Agnieszka Smaga — mediacji miedzy filmem a plakatem, czgsto mamy
do czynienia z hipermediacja: miedzy autorem plakatu a jego odbiorca™.
Wielu innych autoréw plakatow ,,nie zastaniato” tak silnie swojg tworczoscia

»widoku na film”.

To ,zaslanianie” nie bralo si¢ jednak tylko z ekspresywnego, agresywnego
opracowania tematyczno-plastycznego. Wynikalo takze - i tu wchodzimy
w sfere tresci plakatow Pagowskiego — z narzucania elementéw przedsta-
wiajacych, ktdre niejednokrotnie tylko luzno zwiazane byty z trescig filmu,
a czasem zwigzku takiego nie bylo wcale. Ale i tu trzeba zastrzec, ze to sto-
sunkowo czesta cecha polskiego plakatu (do konica PRL-u). Czy ten faktor nie
ma wiec znaczenia w analizie plakatéw Pagowskiego? Otdz ma w korelacji
z pozostalymi - Pagowski czesto odrywal sie od fabuly pierwowzoru, tworzyt
co$ na ksztalt estetycznego ,,poziomu zero”, na ktérym tatwiej byto nastep-
nie budowa¢ wlasne interpretacje, a poprzez ich komulacje — wlasne oeuvre.
Wypelnial plakaty przedmiotami (rzadziej) i organizmami (najczesciej), ktore
tworzyly jego prywatne imaginarium.

" A.Smaga, Przekaz graficzny jako forma mediacji i hipermediacji (na przykladzie plaka-
tow do filmu N6z w wodzie), w: N6z w wodzie non stop, red. B. Pawlowska-Jadrzyk, I. Tomczyk-
Jarzyna, Warszawa 2022, s. 237-251.
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Antropologia Pagowskiego

Bardziej szczeg6étowej analizie poddajmy okoto 250 plakatéow graficznych,
pomijajac tych ok. 50 drukéw, ktére bazowaly na fotografii (czasem dalece
przetworzonej). To, ze jedynie kilkanascie z tych plakatéw (ok. pieciu procent)
jest zwigzanych z rzeczami i materig nieozywiona, nie jest niczym zaskakuja-
cym - podobne proporcje dotycza dorobku wielu plakacistow. W koncu filmy
to dzieta o ludziach... Przy czym w przypadku Pagowskiego - i jest to jeden
z charakterystycznych motywéw tematycznych jego tworczoéci - czesto mamy
do czynienia z pojawianiem si¢ zantropomorfizowanych zwierzat. Nie jest
oczywiscie dziwne to, ze sg one uczlowieczane, ale to, Ze Pagowski siega do
nich tak czesto. Naliczylem ponad pigédziesiat takich plakatéw. Ale jed-
nocze$nie warto zauwazy¢, ze w ponad trzydziestu przypadkach element
zwierzecy konfrontowany jest z elementem ludzkim. To przenikanie sie
tworéw materii ozywionej jest kolejng cechg charakterystyczna oeuvre ar-
tysty — zwierzeta i ludzie zbudowani s bowiem z tego samego budulca. To
spostrzezenie otwiera nas na najwazniejsze cechy czegos, co mozna nazwac
antropologia Pagowskiego — na biologizm i naturalizm. Czlowiek to przede
wszystkim cielesna materia. Jej ontyczny status podkreslany jest dodatkowo
przez zabieg dekonstrukeji owej cielesno$ci — prezentowane na plakatach
ciala sg deformowane, dezintegrowane, rozczlonkowane, co sprowadza je
niejednokrotnie do ,,mig¢sa” i zmusza odbiorc¢ do myslenia w kategoriach
genetycznych. W ten sposob zaréwno czlowiek, jak i zwierze sprowadzeni
zostaja do ich biologicznej podstawy (niezaleznie od tego, co owo ,,zmieszanie”
istot znaczy - o tym za chwile).

Jesli chodzi o zwierzeta, szczegdlng atencja darzy Pagowski ptaki* (nie
tylko zreszta w plakatach filmowych, ale takze tych o innej tematyce®), w cze-
$ci wchodzace w relacje z ludzkim cialem. I jest to staly ptasi bestiariusz,
w ktérym wyrdzni¢ mozna kilka gatunkdéw: krukowate (najczesciej), go-
tebie (zaraz po tych pierwszych), orly oraz papugi. Wyjatkowo tez wrdbel,
ge$ 1 zuraw. Uklada sie to w czytelny, nawigzujgcy do ptasich stereotypdw

= Dziewczeta z Nowolipek i druga cze¢$¢ filmu Rajska jablo#; Historia niemoralna; Horror
w Wesotych Bagniskach; Ostatni dzwonek; Ostatni prom; Po godzinach; Wizja lokalna 1901;
Tabu; Wzbijcie sie w gore jak orty; Tragarz puchu; Harfa birmatiska; Kontrnatarcie; Kontrakt;
Zurawie przylecialy wczesniej; Umarli rzucajg ciesi; Osaczona; Rycerz; W klatce; Ballada
o Narayamie; na swoj sposob Czarny wgwoz.

5 Jak kruki na stynnym plakacie do Hamleta dla Teatru Dramatycznego w Legnicy.
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wzdr (takze ze wzgledu na fabule
filmu, ktérg dany plakat ilustruje):
kruki/wrony prezentowane sg jako
ptaki agresywne, symbol przemocy
i $mierci (jakby ilustrowaly znang
fraze Zeromskiego: ,,rozdziobig nas
kruki, wrony...”). I tak, na plakacie
do filmu o symptomatycznym tytule
Osaczona bohaterce na glowie za-
gniezdzily sie kruki — w taki sposob,
ze nie widac¢ jej oczu (il. 2).

Maty czlowiek na plakacie do
filmu Po godzinach prébuje otwo-
rzy¢ dziéb gigantycznego kruka;
krukowate reprezentuja takze woj-
ska hitlerowskie na plakacie do
filmu Kontrnatarcie't, a w Balladzie
\ o0 Narayamie kruki okalajg usémiech-
L2 nietg czaszke. Krukowate poja-

wiajg sie takze na plakacie do filmu
Dziewczeta z Nowolipiek w znamiennym uktadzie: dziobig jabtko, ktdre kono-
tuje niewinnos¢ niedoswiadczonych dziewczat, ale tez grzech. Golebie takze
wpisuja sie w ptasi stereotyp — tagodnosci i potulnosci; jak owa skrepowana
wstazka (wstega) gotebica na plakacie do Kontraktu czy wypuszczony z rak
golab na plakacie do Last Ferry (Ostatniego promu), tu bedacy réwniez sym-
bolem nadziei, lub gotab z plakatu do Tragarza puchu, ktdry rozsiadl sie na
glowie bohatera, a wlasciwie zintegrowal z nig. Z kolei orzel symbolizuje
dume, sife i niezaleznos$¢ - jak na plakatach do filméw Historia niemoralna,
Umarli rzucajg cien czy Wzbijcie si¢ w gore jak orly. Pozostale zwierzeta repre-
zentowane s zazwyczaj raz lub dwa, w tym na plakacie do filméw Tariczgcy

AR i

 Ciekawe, Ze wojska radzieckie reprezentowane sa przez czerwonego ptaka, ktéry
przypomina krukowate; jesli wiec uznac, ze te ostatnie konotuja w twérczo$ci Pagowskiego
zlo i zniszczenie, to mozemy interpretowac plakat jako ukryta krytyke sowieckiej ofensywy.
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AGRESJA

z wilkami oraz Bitwa o Moskwe (il. 3) pojawiaja si¢ pedzace wilki, ktore tak
silnie kojarzg si¢ z twdrczoscig Pagowskiego®.

Jezeli biologia jest pierwszoplanowym fundamentem zwierzecej (w tym
ludzkiej) materii ozywionej, to nie jest niczym dziwnym, ze w swojej plastyce
Pagowski wykorzystuje te tradycje artystyczne, ktdre zwigzane sg ze wspol-
czesnym dyskursem biologistycznym - gléwnie naturalizm, freudyzm, surre-
alizm - a wykorzystujac je, zdarza/-to mu si¢ siega¢ do konwencji makabreski.

Jesli chodzi o naturalizm, to — jak juz wspominalem - grafik niejednokrot-
nie animalizuje ludzkie zachowania, sugerujac tym samym, ze czlowiek jest
cze$cig wspolnoty zwierzecej i ze w jego zachowaniu dominuje sfera popedowa
nad racjonalng. Te idee realizuje na dwa sposoby - po pierwsze, tworzac sur-
realistyczne de facto hybrydy czlowieka i zwierzecia, po drugie, prezentujac

5 By wspomnie¢ stynny plakat do spektaklu Usmiech wilka w Teatrze Nowym, ktory
zawist w Museum of Modern Art. Poza tym w plakatach filmowych Pagowskiego pojawiaja sie:
koty - 1968. Szczesliwego Nowego Roku i Kuchnia polska; dopatrzy¢ sie go mozna tez w jednym
z plakatéw do Rdzy; weze/zmije: Historia niemoralna; Krzyk; sugestia w Telepasji. Sa tez:
$winia (Chlopak rzeznika), ryby (Czarne storice), mis, cho¢ stomiany (Mis), skorpion (Pigkna
nieznajoma), szczur (Szczur; Wujaszek z Ameryki), slimak (Podréz dookota mojej glowy), pan-
tera (Ukochana zona), psy (Sztuka kochania), robaki (Pismak), krokodyle (Krokodyl Dundee)
oraz... smok (Bialy smok).
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same zwierzeta w trakcie aktywnosci, ktore odnie$¢ nalezy do ludzi. Jesli
chodzi o sposdb pierwszy, to pojawia sie na jego plakatach np. morda kota
ubranego w kornet zakonnicy (Dziedzictwo), pysk gesi w pikielhaubie (Wizja
lokalna 1901), twarz w postaci jablka toczonego przez robaki (Pismak), waz
wylaniajacy si¢ z ubrania w miejscu twarzy cztowieka (Wiciekty) czy wkom-
ponowane w twarz gniazdo os (R4j). Czasem mamy za$ do czynienia z pelna
antropomorfizacja, jak w przypadku filmu Bitwa o Moskwe (pyski pedzacych
wilkow) czy Sztuka kochania (maly piesek kopulujacy z duzg suka).

Przypomnijmy: ponad pig¢dziesiat plakatow zrealizowanych jest w formule
zmodyfikowanej/-ych fotografii; tyle samo mniej wiecej plakatow plastycz-
nych prezentuje zantropomorfizowane zwierzeta (z rzadka roéliny, jak np. na
plakacie do filmu Jeszcze tylko ten las). Okolo 190 pozostalych analizowanych
dziet prezentuje postaci ludzkie (lub ich elementy). Sposréd nich ponad 120
plakatow przedstawia ludzka glowe (czasem sama, czasem z popiersiem).
Glowa, a zwlaszcza twarz sg bez watpienia fetyszami Pagowskiego — jesli
kierowac si¢ kryterium ilosciowym. A dodajmy do tego te plakaty (naliczylem
ich jedenascie), w ktorych prezentowane sg wprawdzie cale sylwetki ludzkie,
ale widac¢ plastyczna ingerencje w ich twarze. Z tych ponad 130 plakatow
z glowa/twarza stanowiacg najwazniejszy (lub co najmniej réwnorzedny)
element na palcach jednej reki (no, moze dwdch) wyliczy¢ mozna te, w kto-
rych twarz/glowa prezentowana jest quasi-realistycznie (a przynajmniej nie
jest zdeformowana). W ponad stu dwudziestu kilku za$ plakatach Pagowski
konsekwentnie i systemowo oddaje sie¢ ,,ulubionej” czynnos$ci — niszczeniu/
destruowaniu ludzkiej glowy, w tym zwlaszcza twarzy. Jedli zas twarz uznamy
za symbol ludzkiej tozsamo$ci i podmiotowosci (co chyba nie budzi kontro-
wersji), to twdrczo$¢ plakatowa Pagowskiego mozna uznaé za prezentacje
roznych sposobow uprzedmiotawiania cztowieka w XX wieku - stuleciu,
ktére to uprzedmiotawianie utatwiato.

Najtagodniejsza forma deformacji — z punktu widzenia pozostalej czesci
dorobku artysty - jest ujmowanie glowy/twarzy w kluczu karykaturalnym
lub groteskowym. W przypadku Pagowskiego mamy pewna grupe takich
deformacji, ale nie jest ona liczna, artysta preferowal bowiem bardziej de-
strukcyjne podejscie. Lagodnie groteskowa optyke odnalezé mozna np.
na plakatach do filméw Jesienna sonata, Gorgczka sobotniej nocy, Fucha,
Orkiestra klubu samotnych serc sierzanta Peppera, Wyrok smierci czy Konwdj.
Wyraznie natomiast groteskowe rozwigzania znajdziemy na plakatach do
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filmoéw Pluton, ESD, Trzynasta narzeczona dla ksiecia, Czarna suknia czy
Porno. Niektore z nich zblizajg sie juz do innej waznej dla Pagowskiego
tradycji artystyczno-ideowej — surrealizmu.

Stosunkowo czgstym motywem w aspekcie destruowania glowy/twarzy jest
pozbawianie oblicza jego wyrazu, by bylo anonimowe lub skrywato to auten-
tyczne. Tutaj najczytelniejszy jest oczywiscie motyw maski (jak np. na plaka-
tach do filmu Rdza, Urodziny mtodego warszawiaka czy Idol)” oraz motyw
wymazywania/zaslaniania (np. Rece do géry, Ga, ga. Chwata bohaterom czy
Ukryty w storicu)®. Czasem glowy i twarze wypychane sg poza kadr, bo inne
atrybuty — uprzedmiotawiajace czlowieka - sg na plakacie wazniejsze (jak
w plakatach do filméw: Amnestia, Rece do gory, Wierne blizny, Imperium
namigtnosci).

Twarz ludzka jest takze niszczona, poddawana torturom — w czesci lub cato-
$ci. Moze by¢ ona destruowana metaforycznie, jako podmiotowos¢ przechwy-
tywana (zawlaszczana) przez inng osobe (jak na plakacie do Przestuchania,
Pracujgcej dziewczyny lub Lata mitosci)®, ale najczesciej u Pagowskiego jest
niszczona fizycznie (by wspomnie¢ dla przykladu Kabaret, A Short Film About
Love czy Wojne swiatow)™.

Bardzo czestym sposobem ,,uzycia glowy” w tworczosci Pagowskiego jest
tworzenie obiektéw surrealnych. Juz niektdre z wczesniej wymienionych
plakatow (o groteskowym lub destruktywnym charakterze) zmierzaly w te
strone. Ale mozna w dorobku artysty znalez¢ wiele modelowych przykta-
doéw realizacji formuty. Szczegolnie wymowne sg te, ktére tworzg hybryde

A takze w plakatach do filméw: Chlopak rzeznika; Hair; Fortepian; Osiem i pot; Patac;
Przewodnik; Lot nad kukutczym gniazdem; Cienie; Punkty za pochodzenie.

7 Jak réwniez: Niezwykta podréz Baltazara Kobera; Maskarada; Bez mitosci; Bal; Mafia
w blasku; Gangsterzy szos; A Short Film About Love (Krétki film o milosci); Wall Street.

8 Ale takze: Vabank (zakrycie oczu); Yesterday (ogladamy tyly gtéw); Kronika wypadkéw
mitosnych; Cena strachu; Pojedynek o potudniowy szlak; Baryton (pozbawienie ust); Stefan
Luchian; Jestem przeciw; Wujaszek z Ameryki; Wielki bieg.

¥ QOraz w motywie niszczonego zdj¢cia (Index) lub portretu (Na wlasng prosbe).

*° Ponadto: Komediantka; Przygody Joanny; W obronie wlasnej; Krotki film o mitosci; Na
srebrnym globie (dwa plakaty); Gorgczka; Dzieri Wisly i na swéj sposob Austeria oraz — je$li
czaszke uznamy za totalng degradacje twarzy - na plakatach do filméw O-bi, O-ba; Koniec
cywilizacji; Bez korica i Ballada o Narayamie. Specyficzng forma dezintegracji twarzy jest
wycinanie jej fragmentéw i umieszczanie w innym kontekscie, jak na plakatach do filméw
Bez grzechu; Labedzie sSpiew i Dziwna kobieta.
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ciataludzkiego i elementu obcego — zaréwno zwierzecego, jak i przedmiotow.
W czedci z tych zestawienn mozna wyr6zni¢ dwa odmienne aspekty: ontolo-
giczny (wspomniana hybryda) i znaczeniowy (poetycki) - ten ostatni stuzy
do tworzenia poréwnan, metafor, symboli, bedacych jednoczesnie autorskim
komentarzem do filmu. ,,Zszycie” ciata ludzkiego z elementem obcym ma
na ogo6! podkresli¢ - po raz kolejny juz w twdrczosci Pagowskiego — uprzed-
miotowienie cztowieka. I tak na przyklad ludzki korpus zakonczony kostka
do gry zamiast glowy (Blind Chance (pol. Przypadek)) jest symbolem przy-
padku, slepego losu; reka z oczami trzymajaca pistolet staje si¢ symbolem
zycia przestepczego (Zabij mnie, glino); zamurowana twarz ze znakiem Polski
Walczacej (Urodziny mlodego warszawiaka) symbolizuje presje mitu narodo-
wo-wyzwolenczego; podobnie zmieta bialo-czerwona kula papieru (Obywatel
Piszczyk); stuchawki telefoniczne zamiast glow (Czufe stowka) wskazuja na za-
posredniczony charakter ludzkiego kontaktu; damski sutek lub penis zamiast
nosa ilustruja dominujacy erotyzm (C.K. Dezerterzy, il. 4); podobnie gtowa
z ogromng czapka przypominajaca prezerwatywe (Porno) czy kobieca twarz
z wlosami ulozonymi tak, ze glowa przypomina czubek penisa (£uk Erosa)>.

Jednak cze¢$¢ hybryd nie jest juz tak znaczeniowo oczywista, na plan
pierwszy wysuwa sie wtedy ontologiczny status obiektu surrealnego, jak ze
snu (zazwyczaj z koszmaru). Siekiery zamiast rak czy gtow (Siekierezada)
da si¢ jeszcze powigzac z trescig filmu (cho¢ trudniej z jego znaczeniami).
Ale oddana za pomoca jablka glowa pozerana przez robaki (Pismak), glowa
przypominajaca zlew (Stan posiadania, il. 5), hybryda gtowy czlowieka, oczu

= Kontynuujac wyliczenie: reka z oczami zastonietymi czerwona rekawiczka przypomina
pacynke w rekach osoby dominujacej (Provincial Actors/Acteurs Provinciaux (Aktorzy prowin-
cjonalni)); kilka wersji tej samej twarzy symbolizuje ukrywanie si¢ za maskami (Maskarada);
waz wylaniajacy sie z garnituru w miejscu glowy symbolizuje instynkt $mierci (Wsciekty);
kamera zamiast gtowy na ciele nagiej kobiety sugeruje podgladanie (Seks, ktamstwa i kasety
wideo), twarz kobiety-pantery symbolizuje famme fatale (Ukochana zona), a glowa z czesciowo
otwartym zamkiem btyskawicznym (w srodku wida¢ czyje$ oczy) wskazuje na uzaleznienie
persony od wewnetrznej, ukrytej, impulsywnej jazni (Zycie wewnetrzne). Glowa przypomi-
najaca dom z oknami, w ktérych palg sie $wieczki, do$¢ czytelnie odsyta do wydarzen po 13
grudnia 1981 roku i stynnego zapalania §wiec na znak pamieci o internowanych i solidarnosci
z nimi (Stan strachu). Dodajmy do tego jeszcze pitke z atrybutami ludzkiej twarzy (Pitkarski
poker) jako symbol futbolowego fanatyzmu, staldwke wiecznego pidra wylaniajaca si¢ z garni-
turu jako metafore pisarskiej obsesji (Pismak) oraz cialo wrébla z gwozdzmi zamiast skrzydet,
co oznaczaé moze kontrole mtodosci, ktora zrywa si¢ do wolnego lotu (Ostatni dzwonek).
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i linii papilarnych (Kto przychodzi przed
pétnocg), pajak z wielkim ludzkim okiem
(Pozary i zgliszcza) czy gtowa z muszlg §li-
maka na czubku (Podroéz dookota mojej
glowy) - juz nie dajg si¢ zrozumie¢ w tak
oczywisty sposdb*2.

Bardzo surrealne sg glowy na plaka-
tach do filméw Jezioro Bodetiskie (glowa-

-klatka) i Mokry szmal (z trzema parami
zebow). Surrealistyczny w swej tredci jest
takze plakat do filmu Kuchnia polska,
w ktérym olbrzymi kot dominuje nad
malenkimi postaciamiludzkimi i bawi sie
znimi jak z myszami; a na innym plakacie
do tego filmu 1968. Szczesliwego Nowego
Roku do ogona kota przyczepiona jest
czerwona flaga, a do odbytu prowadzi
drabina (il. 6)=.

Skoro byta mowa o biologizmie, naturalizmie i surrealizmie, to nie ma nic
zaskakujacego w tym, Ze centralne miejsce na plakatach Pagowskiego zajmuje
takze erotyka, i to prezentowana w kluczu freudyzmu. Pagowski w niektérych
dziefach tematyzuje go tak czytelnie, ze nie sposob to przeoczyc¢. Tak jest np.
na plakacie do filmu Kawalerskie zZycie na obczyZnie, na ktérym w meskich
genitaliach plonie ogien, lub na plakacie do obrazu Nad rzekg, ktorej nie ma -
tu wokot bioder nagiej kobiety ktebig sie jakie$ chaszcze; cialo nagiej kobiety

Il 4

> Wymienmy takze inne: cztowiek z gtowq golebia (Tragarz puchu), prostopadloscian
z z¢bami (Zgrywa), glowy w postaci ostrostupéw i walca (Czyje to dziecko), owlosione usta
(Glosy), twarze nakladane na siebie jak worki (Niezwykla podréz Baltazara Kobera), twarz
z rybami zamiast oczu (Czarne sforica), ta wygladajaca jak obelisk (Alchemik) lub niedokon-
czony pomnik (Cudzoziemka). A film Wojna swiatow... ,obtancowuje” na plakacie kosciotrup
w czerwonej sukni. Nawet jeden z plakatéw do C.K. Dezererzy (z kratg zamiast zebow — w glebi
znajduje sie wiezien) bardziej eksponuje surrealny niz funkcjonalny koncept.

3 Gdyby szukaé wsrdd polskich plakacistow podobnego nasycenia obiektami surrealnymi,
mozna by wskaza¢ na tworczos¢ Franciszka Starowieyskiego, ktorego zreszta Pagowski ceni
(»jako chlopak dostrzegalem plakaty, wieszalem je w domu [...]. Najwiecej mialem plakatow
Starowieyskiego, troche Swierzego, Lenicy” (D. Wellman, A. Pagowski, By¢ jak Pggowski.
Andrzej Pggowski w rozmowie z Dorotg Wellman, Warszawa 2017, s. 43)).
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rysuje sie takze w ksztalcie drzewa na plakacie do Konopielki i Autoportretu
z kochankg, a na druku promujacym film Seks, ktamstwa i kasety wideo sie-
dzaca naga kobieta ma kamere zamiast gtowy (il. 7).

Na plakacie do filmu Tabu umieszczono ptasie gniazdo w miejscu krocza
sylwetowo ujetego ciala kobiety — znéw bez gtowy. To zresztg charaktery-
styczne dla wspomnianych plakatéw — zadne z nagich cial nie ma zwienczenia,
dzigki czemu uwaga odbiorcy koncentruje si¢ na centralnie zakomponowa-
nych (cho¢ zastonietych) genitaliach lub kobiecych piersiach, jak w przypadku
plakatu do Imperium namigtnosci. Druk do filmu Matzeristwo Marii Braun
w prezentacji kobiecej nago$ci (ponownie bez glowy) jest rdwnie ostentacyjny,
amoze jeszcze bardziej, posta¢ na plakacie zdecydowanym ruchem odstania
bowiem swoje wdzigki. Na projekcie do filmu Och, Karol maty mezczyzna
biegnie po nagim ciele kobiety. Wyraznie lubiezny, a jednoczesnie perwer-
syjny jest wizerunek zalewanej krwia nagiej kobiety (twarzy nie widzimy) na
plakacie do Wampira z Feratu. Skoro Krétki film o mitosci jest o podgladaniu,
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to zamiast oczu Pagowski umie-
$cil, jak wspominatem, dziurki
od klucza (z ktérych zreszta leci

krew). Wyraznie do instynk- 7a
. L L FIPRESCI
tywizmu nawigzuje plakat do i CANNES oy

filmu Sztuka kochania z dwoma
kopulujgcymi psami. Z kolei
do symboliki Erosa i Tanatosa
wprost odwoluje si¢ plakat do
filmu Epitafium dla Barbary
Radziwitéwny, w ktérym na-
gie, obwieszone bogata kolia
cialo kobiece (jedynie z cze-
$cig twarzy, bez oczu) namalo-
wane jest w ramie w ksztalcie
trumny. Erotyczny i tanatyczny
wyraz ma takze plakat do filmu
Ballada o Narayamie, na kto-
rym widaé polgczenie czaszki :
i dorodnych kobiecych piersi. . \ B T
To wlasnie takie dziefa jak '
powyzej opisane — bardzo od-
wazne i ostentacyjnie ,,siegajace
po cialo” - sprawiaty, ze plakatowa tworczo$¢ Pagowskiego kojarzyla sie wielu
przede wszystkim z erotykg**. Tymczasem spo$rod ok. 300 analizowanych
przeze mnie plakatéw (lacznie z fotograficznymi) do seksu odwotuje sie zale-
dwie ok. 30 (z czego do nagosci kobiecej - kilkanadcie®). Niemniej, byty one
tak sugestywne (zwlaszcza w dekadzie lat 8o., w ktorej liberalizowano polityke
wobec seksu), Ze mocno wryly si¢ w pamiec¢ odbiorcom plakatow.
Wykorzystujac rzeczone elementy nawigzujgce do naturalizmu, freudyzmu
i surrealizmu, Pagowski jednocze$nie nie rezygnuje z umieszczania ich w ko-
micznych ukfadach, przy czym komizm 6w jest bardzo czarny, chciatoby sie

Il 7

24 Ten spoleczny tekst biografii Pagowskiego zostal wzmocniony, gdy w 1992 roku roz-
poczal wspolprace z ,,Playboyem”.
» Meska nagoé¢ prezentuje plakat do filmu Kawalerskie Zycie na obczyznie.
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rzecz ,,smolisty”, zwlaszcza gdy na-
igrawa sie ze $mierci i/lub destrukcji
czltowieka. W zwiazku z tym pla-
katy Pagowskiego mozna niejedno-
krotnie odczytywaé w konwencji
makabreski. Mamy wiec czaszke
z czerwonymi oczami i §ladem na
zebach po kobiecej szmince (O-bi,
o-ba. Koniec cywilizacji); agrafke,
ktorej jedna z koncowek zakon-
czona jest czaszka (Bez kofica);
tanczacego kosciotrupa z Wojny
Swiatéw..., ubranego w czerwona
kobiecg suknie, pod ktérg odci-
skajg si¢ zaskakujaco obfite - jak na
kosciotrupa — piersi (il. 8).
! Mamy zgnieciong kule biato-
;ﬁ.‘wr--l | -czerwonego papieru (Obywatel
e Piszczyk) lub sterczaca stalowke
I.8 (Pismak) zamiast glowy; mamy
wspomniane gniazdo ptasie w ko-
biecych genitaliach (Tabu), korone cierniowa z kabli EKG (Lot nad kukutczym
gniazdem) czy oczy wylaniajace si¢ glowy zamykanej na zamek btyskawiczny
(Zycie wewnetrzne, il. 9).

Wskazane tradycje estetyczno-ideowe nachodzg na siebie czasem w ramach
jednego plakatu — mistrzowski pod tym wzgledem jest, moim zdaniem, ten
do filmu Ballada o Narayamie (il. 10). Wida¢ na nim dorodne kobiece piersi,
popiersie zwienczone czaszka o wyszczerzonych zebach, a zza tego specy-
ficznego ciala wylaniajg si¢ dzioby krukéw. Jest wigc naturalizm (cielesno$¢
w jej stadiach), freudyzm (Eros i Tanatos), surrealizm (hybrydyczny obiekt),
a wszystko z delikatnym przymruzeniem oka (by¢ moze takze ze strony
czaszki...) oraz kruki - jeden z fetyszy Pagowskiego.

Poza antropologie

Pagowski, jak pisatem powyzej, ma skionno$¢ do destrukcji materii ozywio-
nej. Najczesdciej elementami niszczacymi sg nietrwaly biologiczny fundament
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ludzkiego zycia czy tez popedy. Ale w niektdrych przypadkach czynnikami
uprzedmiotawiajacymi byly inne sily. Po pierwsze, polityczne; tak jest w przy-
padku plakatu do produkcji Wielki bieg, na ktérym biegacze pozbawieni sa
oczu, lub na plakacie do filmu Inner State (Stan wewnetrzny) — tu z kolei
gltowa czfowieka uwieziona jest w czyms na ksztalt waskiej skrzynki; podob-
nie na wspomnianym juz plakacie do filmu Stan strachu z domem zamiast
glowy i $wiecami w oknach czy na druku promujacym film Ucieczka z kina
»Wolnos¢” z cztowiekiem wyrywajacym sie z czerwonej tkaniny, ktéra przy-
lgneta mu do twarzy. Z kolei na plakacie do filmu Hair dlugie wlosy na glowie
zolnierza uktadajg si¢ w amerykanska flage. Wyjatkowo realistyczny - jak
na Pagowskiego - aspekt polityczny eksponujg plakaty do Wizji lokalnej 1901
(ten z cztowiekiem) i Kobiety samotnej (matka i chlopiec z bialg flagg jako
symbolem porazki, poddania si¢). Po drugie, czynniki degradujace podmio-
towos¢ cztowieka mogly mie¢ wymiar narodowy. Tak jest na anglojezycz-
nym plakacie do filmu Kronika wypadkow mitosnych (il. 11) - siedzacy na
zabawkowym koniu mezczyzna w krétkich spodenkach patrzy na nas, ale
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s LK 1 prsimt o i nie wida¢ mu zacienionych czapka
/; Chr .,.&‘; ?.:f“-fﬁ' pedidents_ oczu - czy w opisywanych wczeéniej
=t plakatach do Obywatela Piszczyka

i Stanu strachu. Po trzecie, mogly

to by¢ powody religijne (jak w na
plakacie do filmu Na Srebrnym
Globie czy Wedle wyrokéw swoich —
na tym ostatnim pojawia si¢ motyw
oka wpisanego w Gwiazde¢ Dawida).

Szczegoélnie donosnie spotecz-
no-polityczny wymiar protestu
wybrzmial na plakatach do trzech
filmow: Kung-fu, Robotnicy ‘8o
oraz Czlowiek z zelaza. W przy-
padku tego pierwszego motyw
reki zrywajacej sznur jednoznacz-
nie kojarzyl sie z buntem i pra-
gnieniem wolnoéci. W przypadku
Robotnikéw ‘8o zaci$nieta pies¢ nad
IL. 11 glowa robotnikéw w sposdéb oczywi-

sty sugerowala spoteczng (klasowa)
rewolte. Inaczej wyglada to w przypadku stynnego plakatu do Czlowieka
z zelaza. Jest on utrzymany w rzadkiej dla Pagowskiego, nie degradowanej,
ale afirmowanej topice religijnej*, tu nawiazujacej wyraznie do chrystiani-
zmu. Ulozona w ksztalt krzyza koszula z odci$nietym na czerwono zarysem
ludzkiego ciata jednoznacznie kojarzy/-ta sie z Pasja - w domysle tg z grudnia
1970 roku.

Opisane powyzej przypadki - ostatecznie nie tak czeste — to przyktad
tego, jak pesymistyczna antropologia Pagowskiego ustepowata spolecznemu
i/lub politycznemu protestowi. Ale nawet w tych ,,bardziej zaangazowanych”
przypadkach tresci wyrazane sg najczesciej przez cielesny budulec (zdefor-
mowane glowy, elementy groteskowe — jak np. wielka pie$¢ — lub surrealne).
Nawet plakat do Czlowieka z zelaza powstal - dostlownie — na fundamencie

*¢ Inne afirmatywne sposoby wykorzystania symboliki religijnej mozna znalez¢ na
plakatach do filmu Austeria; Wszyscy swieci; Kobieta z prowincji i Nie zabijaj.
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cielesnosci: Pagowski nie tylko uzyl wlasnej koszuli jako reliefu (,,bliska ko-
szula ciatu”), ale kazal koledze stang¢ na desce umieszczonej na jego plecach,
by odcisna¢ czerwong farbe...”.

Pagowski jako autor przektadu intersemiotycznego

Pagowski na pytanie, czym jest plakat, odpowiadal: , Plakat to najkrotsza
recenzja filmu. Powinien by¢ przedluzeniem atmosfery filmu, powinien nie$¢
podobne przestanie, wydobywajac elementy najbardziej draznigce™®. Artysta
sugeruje spojrzenie na plakat z punktu widzenia aktywnosci, ktéra mozna
nazwac krytyka artystyczng — w tym przypadku dokonywang przez innego
artyste srodkami sztuki®. Skoro jednak jest krytyka, powinna ona odno-
si¢ sie — mniej lub bardziej — do tresci przekazu (w tym przypadku fabuly,
a przynajmniej tematu filmu), gatunkowej specyfiki (w owej wspomnianej
przez Pagowskiego ,,atmosferze” mozemy chyba odnalez¢ tonacje emocjo-
nalng danego gatunku) oraz tzw. wymowy dzieta®.

Podobne elementy uwzgledniane s3 takze w analizie i ocenie adaptacji.
Zalézmy wiec hipotetycznie, ze plakat jest forma przekladu intersemiotycz-
nego®. Wobec takiej tezy mozna oczywiscie zglosi¢ szereg metodologicznych
zastrzezen. Po pierwsze, mamy do czynienia z mediami — film i plakat - bar-
dzo ontycznie odmiennymi i spelniajagcymi rézne funkcje. Kino to medium
czasowe, plakat za$ definiujg relacje przestrzenne. Oczywiscie kino takze
korzysta z koddw plastycznych (heterogeniczno$¢ tych kodoéw jest jego istota),
z kolei dzielo plastyczne réwniez moze sugerowac uptyw czasu (ale tylko

77 Zob. artykul A. Bileckiego w tym tomie.

M. Miodek, Najkrotsza recenzja: plakat [rozmowa z Andrzejem Pagowskim], ,,Film
1987, nr 4, cyt. za: A. Pagowski, Ilustrujgc filmy, op. cit., s. 58.

» W ten spos6b Malgorzata Hendrykowska opisywala polskie filmy o sztuce: jako in-
terpretacje tworczoséci jednego artysty dokonywang przez innego (filmowca) — Elementy wy-
jasniania w filmie o sztuce, Poznan 1988. To samo odnies¢ mozna, moim zdaniem, do tworcy
plakatu.

3 W dziatalnosci z zakresu krytyki sztuki wazna jest takze ocena dziela, ale w tym
przypadku nie ona jest najistotniejsza.

3 Pisala o tym - koncentrujac swoja uwage na edukacyjnym wymiarze przektadu -
Barbara Myrdzik (eadem, Plakat jako technika przekladu intersemiotycznego, w: Od teatru
zakow do internetu. O edukacji humanistycznej w szkole, red. eadem, Lublin 2003, s. 85-94);
takze: K. Kasperkiewicz-Moralewska, Metoda przektadu intersemiotycznego na zajeciach
akademickich, ,Konteksty Pedagogiczne” 2000, nr 15, t. 2, 5. 403-415.

»
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sugerowac). Co nie zmienia faktu, Ze miedzy nimi istnienie zasadnicza roz-
nica tworzywa. Ow uplyw czasu skorelowany jest z inng cechg kina, ktérej
plakat jest pozbawiony - narracyjnoscia. Jak zaprezentowac na kartce sjuzet
filmu, zwlaszcza filmu dlugometrazowego (gdyby chodzilo o jakis$ fabularny
drobiazg, byloby pewnie latwiej)?2. Oczywiscie mozna przygotowac na pla-
kacie krotka fotoopowiesé (co w sztuce plakatu sie zdarza/-to) - ale nadal
bedzie to zaledwie $lad opowiadanej fabuly. Mozna z kolei wskazywa¢, ze
film to takze medium przestrzenne, jednak przestrzen w kinie jest miejscem
procesualnie tworzonej diegezy uzaleznionej od opowiadania; zwykle zreszta
takze przestrzenia fotograficzng (indeksem), a nie przestrzenia plastyczna
(ikonem - by przywota¢ podzial Charlesa Peirce’a®). Pomiedzy plakatem
a filmem istniejg takze analogie werbalne (dialogi, komentarz, napisy), ale
ponownie: sg to odmienne pod wzgledem funkcjonalnym formy. Jesli wiec
potraktujemy plakat jako rodzaj adaptacji, to bedzie to adaptacja bardzo
»oporna” — oba media s3 bowiem pod wzgledem znaczacych kodéw mocno od
siebie oddalone, w procesie przekladu musi wigc doj$¢ do daleko posunietej
redukcji potencjatu filmu?+.

W przypadku prozy narracyjnej mamy do czynienia (zgodnie z mysla
Briana McFarlana) z dwoma procesami przekladu: transferem fabuly i ada-
ptacjg wlasciwg (a wiec znajdowaniem ekwiwalentéw dla tego, co z literatury
nieprzektadalne)®. I cho¢ koncepcji McFarlana nie mozna bezposrednio sto-
sowac¢ wobec plakatu filmowego (ten ostatni nie jest medium narracyjnym/
fabularnym), to przeciez jego autor takze zadaje sobie pytanie: czy przenies¢
na plaszczyzne kartki fabule filmu, a jesli tak, to ktére jej elementy i w jaki

2 Oczywiécie mozna przygotowac krotka opowies¢ graficzna, co sie juz w sztuce plakatu
zdarzalo, ale nadal bedzie to zaledwie ekscerpt.

# T. Komendzinski, Znak i jego cigglosé. Semiotyka C.S. Peirce’a miedzy precepcjg a re-
cepcjg, Torun 1996.

3 Niemniej, my$lac o innym narracyjnym medium, Seweryna Wystouch pisata z przeko-
naniem: ,Komunikat jezykowy, jakim jest dzielo literackie, jest przekladalny i moze znalez¢
mniej lub bardziej doskonaty odpowiednik w innym tworzywie. Za pomoca doboru i kombi-
nacji znakdéw ikonicznych, ktére nie tylko oznaczaja, ale i znaczg, przektada¢ mozna zaréwno
fabute, jak i zjawiska niefabularne: postawy, oceny, nastroj. Przektad jest odtworzeniem
w innym materiale i za pomoca innych §rodkow takiej struktury, ktéra bedzie ewokowata
analogiczne sensy” (eadem, Literatura a sztuki wizualne, Warszawa 1994, s. 124; podkr. autorki).

% Zob.B. McFarlane, Tlo, nowe problemy i nowe propozycje, ,Kwartalnik Filmowy” 1999,
nr 26-27 (lato—jesien), s. 6-31.
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sposdb to zrobi¢? Fabule filmowg mozna identyfikowaé bowiem procesualnie
(streszczajac jej przebieg), ale jej wyznacznikami sg takze elementy statyczne:
bohaterowie, czas i przestrzen akcji. Te s3 mozliwe do przeniesienia na kartke.
Na te okolicznos¢ zwrd¢my uwage na dwa plakaty do Krétkiego filmu o zabija-
niu. Plakat fotograficzny prezentuje bohateréw (Jacek, takséwkarz, kat), temat
(zbrodnia i kara), ale tez — dzigki kolazowi zdje¢ — sugeruje przebieg fabuty:
najpierw morderstwo takséwkarza, a potem wykonanie wyroku. Tymczasem
plakat graficzny pokazuje jedynie zarys twarzy cztowieka wykonany sptywa-
jaca farba/krwig.

Jak wida¢, tworca plakatu dysponuje srodkami, ktdre moze wykorzystac¢
do zasugerowania fabuly (zamiast zdje¢ moglby — gdyby chcial - namalowa¢
realistyczne postaci). A jesli siegnie do form opowiesci graficznej lub foto-
graficznej, to zasugeruje takze przebieg akcji. W przypadku Pagowskiego
to przyktad plakatéw do filmoéw Butch Cassidy and Sundance Kid, Zabij mnie,
glino, Pan Kleks w kosmosie czy Kingsajz.

Tak czy inaczej, pierwsze pytanie, ktére moglibysmy zada¢ w odniesieniu
do relacji plakat-film w kontekscie przekladu intersemiotycznego, brzmie¢
bedzie: na ile autor staral si¢ zaprezentowa¢ na ekranie fabule (jej statyczne i/
lub procesualne elementy)? Drugie pytanie dotyczy formy filmu: na ile mogt
i chcial przenies¢ jg na papier? Przez forme rozumiem tutaj przede wszystkim
gatunek i styl filmu (w tym szczegdlnie styl wizualny, cho¢ — wobec hetero-
genicznosci tworzywa filmu - moze tez chodzic o styl aktorstwa, muzyki czy
montazu, jesli sa w filmie dominujgcym elementem stylotwoérczym). I trzecie
pytanie: na ile chcial przenies¢ globalne znaczenia filmu, a wlasciwie - jak
je odczytal?; czy byly chod cze$ciowo zbiezne z intencjami realizatora (ewen-
tualnie z powszechnym odbiorem widzéw, w tym ,,zawodowych?, czyli kry-
tykow)? Tu musze poczynic¢ zastrzezenie — takie pytanie mozna by uchyli¢,
gdyby przyja¢ Barthesowska koncepcje ,,$mierci autora™®. Bazujac na meto-
dologicznym fundamencie nowej historii kina i/lub nowego historycyzmu?,
nie opowiadam si¢ za tak radykalnym stanowiskiem - cho¢by dlatego, ze
praktyka tworzenia plakatéw filmowych (do polskich filméw) wskazuje na

3 R. Barthes, Smier¢ autora, przel. M.P. Markowski, ,,Teksty Drugie” 1999, nr 1-2,
S. 247-251.

7 Zob. P. Zwierzchowski, K. Kornacki, Metodologiczne problemy badania kina PRL-u,
»Kwartalnik Filmowy” 2014, nr 85, s. 28-39.
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silng relacje tworcy/-ow filmu i plakacisty. Sfowem - przygotowywanie plaka-
tow nie odbywalo sie zazwyczaj poza wiedzg rezysera i producenta (zespotu
filmowego*®). Czasem wiec dochodzilo do konfliktu intencji, chyba ze tworca
dawat autorowi plakatu wolnag reke®.

Te trzy aspekty przekladu - fabula, forma i wymowa - bra¢ bede pod uwage,
analizujgc dalej plakaty Pagowskiego oraz zadajac sobie pytanie: ktérym
aspektom - jesli w ogole — autor plakatow pozostal ,wierny™°? Czy zasad-
niczo wybieral ,,wierno$¢” (lojalnos¢) wobec filméw i ich twdrcow, czy tez
oddalal si¢ od ich intencji.

I tak, po pierwsze, z wielu plakatow Pagowskiego trudno byloby si¢ domy-
$li¢ tematu (fabuly) filmu. To, moim zdaniem, ok. 85 tytutéw*. Z tego jedynie

3% Oczywiscie mam $wiadomos$¢, ze w kinie trzeba odrézni¢ podmioty tworcze (filmow-
cow - kino to medium wieloautorskie) od autora filmu jako pewnego wyobrazonego tworu;
w naszej kulturze filmowej zwykle jest to rezyser, ale nie zawsze musi tak by¢. W PRL-u duzy
wplyw na dzieto mial takze zesp6t filmowy i/lub kierownik artystyczny.

» Pagowski przekonywal, ze taki typ wspolpracy obowigzywal miedzy nim a Krzysztofem
Kieslowskim, ktory zostawial mu wolng reke (wspominat: ,Andrzej, daj mi spokoéj! Przeciez
ty wiesz dokladnie, co masz robi¢” (D. Wellman, A. Pagowski, By¢ jak Pggowski..., op. cit.,
s. 128)).

4 Wiem, ze dyskurs o wiernosci zostal w przektadoznawstwie zakwestionowany, ale
tylko na poziomie podkreslania prawa twoércy adaptujacego do artystycznej autonomii; nie
uniewaznia to natomiast mozliwosci komparatystyki, ktérej celem jest opis dziatan adapta-
cyjnych autora plakatow.

# Cho¢ identyfikowanie tematu i fabuly uzaleznione jest takze od pragmatyki, zwlasz-
cza indywidualnej kompetencji kulturowej, to sadze, zZe odbiorcy nastepujacych plakatow
mieliby problem z cho¢by przyblizonym okresleniem tematu/fabuly filmu (przy zalozeniu,
ze nie znaliby takze literackich pierwowzoréw w czesci z tych przykladow): 1968. Szczesliwego
Nowego Roku; Provincial Actors/Acteurs Provinciaux (Aktorzy prowincjonalni); Bez grze-
chu; Bez kotica; Bitwa o Moskwe; Blind Chance; Cienie; Cudzoziemka; Cynga; Czarne storica;
Czlowiek z zelaza; Dziecinne pytania; Dziedzictwo; Dzierr Wisly; Dziewczeta z Nowolipek;
Dziewczeta z Nowolipek (cz. 11 cz. 2: Rajska jablon); Dziwna kobieta; ESD; Eter; Fabiana spo-
tkanie z Bogiem; Ga ga; Chwata bohaterom; Les Voix (Glosy); La fievre/Fever (Gorgczka); Harfa
birmatiska; Historia niemoralna; Idealna para; Inner State (Stan wewnetrzny); Interkosmos;
Jak zyé; ...jestem przeciw; Jezioro Bodetiskie; Kontrakt; Kontrnatarcie; Krzyk; Kto przychodzi
przed pétnocg; Kuchnia polska; Kung-fu; Labedzi spiew; Maskarada; Mokry szmal; Na srebr-
nym globie (dwie wersje plakatu, w tym wersja angielska jednego z nich); Nad rzekg, ktorej
nie ma; Niezwykta podroz Baltazara Kobera; O-bi, o-ba; Koniec cywilizacji; Obrona sycylijska;
Osaczona; Ostatni dzwonek; Pismak (dwie wersje plakatu); Po godzinach; Podréz dookota mojej
glowy; Podwéjne zycie Weroniki; Polska Smieré; Pozary i zgliszcza; Punkty za pochodzenie; Ran;
Rdza (dwie wersje plakatu); Rycerz; Skok w pustke; Stan posiadania; Stan strachu (oraz wersja
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siedem mialo swoj odpowiednik fo-
tograficzny (co zwalnialoby niejako
plakaciste z obowiazku wiernosci
tematowi filmu, skoro powstat al-
ternatywny plakat wykorzystujacy
zdjecia z filmu).

Po drugie, wiele plakatéw nie
sugeruje wcale lub sugeruje blednie
rzeczona ,atmosfere” — gatunkowe
i stylistyczne opracowanie filmu.
Szczegodlnie silnie uderza to w przy-
padku kilku dziel. Plakat do ESD
(il. 12) sugeruje bardziej horror (za
sprawa niepokojacego u$miechu
podobnego do grymasu Jokera
z opowie$ci o Batmanie) niz film
mlodziezowy na podstawie prozy
Malgorzaty Musierowicz.

Z kolei przypatrujac sie stworowi | 1,
na plakacie do filmu Bliskie spotka-
nia trzeciego stopnia, mozna odnie$¢ wrazenie, ze to w wigkszym stopniu
komedia fantastyczno-naukowa (w stylu pdzniejszego obrazu Gremliny roz-
rabiajg) niz — w gruncie rzeczy — do§¢ powazna w wymowie hybryda kina sf
i psychologicznego. Plakat do Wojny swiatéw... (z taiiczacym ko$ciotrupem)
sugeruje horror, tak samo plakat do Siekierezady. Afisze do 1968. Szczesliwego
Nowego Roku oraz Kuchni polskiej (te z kotami) bardziej wskazuja na komedie
(nawet jesli ekscentryczne) niz dramaty, ktorymi te filmy de facto s3. Plakat
do Dziecinnych pytan raczej nie zapowiada/-1 realistycznego, interwencyj-
nego obrazu, klasycznego juz dla kina moralnego niepokoju, z kolei ten do
Dziecka Rosemary nie kojarzy sie z kinem grozy. Afisz do Historii niemoralnej

angielska — State of Fear); Sztuka kochania; Sygnat ostrzegawczy; Tes¢; The Beads of One Rosary
(Paciorki jednego rézatica); The Last Ferry (Ostatni prom); Tragarz puchu; Ukryty w storicu;
Umarli rzucajq cieti; Vabank (dwie wersje plakatu); W obronie wlasnej; Wedle wyrokéw twoich;
Wojna swiatéw (dwie wersje plakatu); Wsciekly; Wujaszek z Ameryki; Wzbijcie si¢ w gore jak
orly; Zgrywa.
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moglby ilustrowad film przyrodniczy, gdyby widz nie byl $wiadomy daleko
posunietej umownosci polskich plakatéw; nawet wspomniany na poczgtku
druk do Krétkiego filmu o mitosci bardziej pasuje do kina grozy (tak jak
zasadniczo inne plakaty z ,krwawigcymi oczami”) niz dramatu psycholo-
gicznego. Itd., itp. Niektore plakaty z kolei nie sugeruja zadnego gatunku (by
wspomnie¢ np. Cynge, Dwa ksiezyce, Ginger i Freda, Krzyk, Czarne stotica
czy Vabank- ten z czerwonym tlem). Oczywiscie nie jest to zarzut wobec
tworczosci Pagowskiego, ale stwierdzenie faktu — opisywany przeze mnie
autor nie odczuwal bezwzglednego przymusu ilustrowania fabuly lub suge-
rowania formy...

Przygladajac sie tworczosci Andrzeja Pagowskiego (mniej wigcej do polowy
lat 90.), dostrzec mozna, w moim mniemaniu, bardzo wyrazistego autora,
ktory ,,pokonuje” zmiennos¢ materialu wyjsciowego (tres¢ i gatunek filmu),
niejednokrotnie narzucajac wlasny $wiatopoglad artystyczny. Konkretnie
za$ - biologistyczng antropologie i powtarzalng ikonografie. W tym sensie
Pagowski to ,,autor autorytarny”, z szeregiem powtarzalnych cech stylistycz-
no-warsztatowych i tematyczno-problemowych. Przypomnijmy je: kompo-
zycyjna powtarzalno$¢ (adaptowanie centrum, napisy zwykle u gory, pisane
piorkiem); absolutna dominacja wyrazistych elementéw przedstawiajgcych,
niejednokrotnie ilustratywnych; ekspresyjny koncept (rodzaj wizualnego ,,po-
pisu”). Z punktu widzenia tre§ci mamy do czynienia z silng powtarzalnoscia
motywow budowanych na biologistycznym fundamencie, takich jak twarze
(i ich dezintegrowanie), pyski, mordy, ryje, dzioby; tworzenie biologicznych
hybryd; sieganie po estetyczno-ideowe tradycje naturalizmu, freudyzmu,
surrealizmu oraz sklonno$¢ do makabreski. Patrzac z tej perspektywy, mozna
uznaé, ze cho¢ Pagowski ilustrowat niejednokrotnie filmy, ktére odnosity sie
do waznych wydarzen oraz zjawisk historycznych i spotecznych, to do analizy
jego sztuki bardziej pasuje antropologia — zaréwno filozoficzna (konkretna
koncepcja cztowieka), jak i kulturowa - jego plakaty znaczeniami wpisuja si¢
bowiem bardziej w perspektywe dlugiego niz krétkiego trwania. Jest w nich
bowiem zapis tego etapu kultury XX wieku, w ktérym ktadto si¢ nacisk na
biologizm (darwinizm i jego konsekwencje, freudyzm i kolejne szkoty psy-
choanalityczne) oraz totalitaryzm/autorytaryzm (destruujacy ludzka pod-
miotowo$¢ i cielesnosc).

Dla wymowy wielu filméw (zwlaszcza tych, ktérych temat konwenio-
wal z opisang antropologia) znalazl Pagowski znakomite ekwiwalenty
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w intersemiotycznym przekladzie, by wspomnie¢ dla przyktadu o plakatach
graficznych do takich filméw jak Aktorzy prowincjonalni, Amnestia, Pracujgca
dziewczyna, Austeria (ten z talesem), CK Dezerterzy (ten z sutkiem zamiast
nosa), Kobieta z prowincji, Kronika wypadkoéw mitosnych, Obywatel Piszczyk,
Porno, Przestuchanie, Seks, kfamstwa i kasety wideo, Ucieczka z kina ,,Wolnos¢”
i wiele innych.

Niemniej, efektem (lub - jak kto woli — skutkiem ubocznym) tak silnej
presji konkretnej antropologii i ikonografii bylo dos¢ czeste rozmijanie sie
Pagowskiego ze znaczeniami filmu. Po pierwsze, semantyczna niejasno$¢
(oczywiscie w relacji do filmu); po drugie, oderwanie od znaczen ekrano-
wego pierwowzoru. Modelowym przykiadem tego pierwszego sa plakaty
z kotami do filméw 1968. Szczesliwego Nowego Roku i Kuchnia polska, ale
takze te do obrazéw: Wojna swiatéw, Bez grzechu, Cynga, Krzyk (ten ze zmija),
Mokry szmal (ten z trzema kompletami zebow), O-bi, O-ba. Koniec cywilizacji,
Pismak (z glowa w ksztalcie nadgryzionego jabtka pozeranego przez robaki)
czy Stan posiadania (ten z czyms$ na ksztalt zlewu zamiast glowy)*. Takze
w wypadku takich tytutéw jak Dziewczeta z Nowolipek, Historia niemoralna
czy Komediantka skojarzenia sg do$¢ luzne. Oczywiscie, dokonujgc daleko
posunietej ekwilibrystyki myslowej, jakies semantyczne czesci wspolne od-
biorca zapewne znajdzie, jednak ich przekaz jest mocno autonomiczny. Trzeba
doda¢, ze na korzys$¢ autora niektérych plakatow pracuja tytuly lub napisy
informacyjne - i z pewnoscia Pagowski bral to pod uwage. I tak: zapis ,,dra-
mat psychologiczny” dodany obok tytulu Bez grzechu (wraz z fragmentami
kobiecej twarzy) naprowadza nas zardwno na tres¢, jak i konwencje filmu;
tres¢ i wymowa Dziewczgt z Nowolipek mogta by¢ znana czytelnikom powiesci
Poli Gojawiczynskiej (cho¢ nie przeceniatbym tej znajomosci), a kinomanom
wiele moglo powiedzie¢ nazwisko rezysera i aktoréw filmu Ginger i Fred.
Ale, moim zdaniem, teza o niejasno$ci wymowy znacznej czesci plakatow
stworzonych przez Pagowskiego nie zostaje tym samym zakwestionowana.

# Ale takze: Dziert Wisly; Mis; Podwdjne zycie Weroniki (bucik z dwiema trudno dostrze-
galnymi, ré6znymi sznuréwkami); Jezioro Boderiskie; Przygody Joanny; Sygnat ostrzegawczy;
Vabank (ten na czerwonym tle); Umarli rzucajg cieri; Rdza (ten z dziwnym stworem przypo-
minajacym kota); Ukryty w storicu; Cienie; Po godzinach; Ga, ga. Chwata bohaterom; Tragarz
puchu; Komediantka; Idealna para; Labedzi Spiew; Jestem przeciw; Obrona sycylijska; Skok
w pustke; Pozary i zgliszcza; Wujaszek z Ameryki.
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O rozminigciu si¢ znaczen mozna méwic¢ np. w odniesieniu do wspomina-
nej juz Siekierezady, do ktérej plakaty utrzymane sg konsekwentnie w kluczu
surrealistycznym, cho¢ sam film na pewno nie (bardziej poetycki w formie
i panteistyczny w wymowie). Z kolei o redukcji znaczeniowej mozna méwic
w wypadku takich filméw jak Bez korica (redukcja do problemu $mierci),
Kawalerskie Zycie na obczyznie, Tabu i Nad rzekg, ktorej nie ma*®, Epitafium dla
Barbary Radziwiltowny, Malzeristwo Marii Braun, Ognisty aniot (zasadniczo
do erotyki), Krétki film o mitosci i Autoportret z kochankg (analogicznie) czy
O-bi, 0-ba... (do damsko-meskiego zwigzku).

Epilog, czyli Pagowski w XXI wieku

W epilogu naszych rozwazan odnie$my si¢ pokrétce do plakatow zrealizowa-
nych przez Pagowskiego w XXI wieku — zaréwno tych autonomicznych, jak
iz serii Na nowo - i poréwnajmy z wczesniejszym okresem tworczosci. Tych
pierwszych nie ma zbyt wielu, naliczylem niecale trzydziesci*. Zaréwno te
plakaty, jak i druki z cyklu Na nowo realizowane sg z wykorzystaniem gra-
fiki komputerowej, ale ostatecznie nie jest to najistotniejsze (tym bardziej ze
za pomocy tej techniki mozna - jesli si¢ chce - stylizowa¢ plakaty na dzieta
malarskie). Najwazniejsze sg pojawiajace sie¢ motywy oraz dialog z filmowymi
pierwowzorami.

Pierwsze, co si¢ narzuca w przypadku tych blisko trzydziestu autonomicz-
nych plakatéw, to réznorodnos¢ motywoéw tematycznych oraz wyraznie sil-
niejsza wiernos¢ wobec filmowego pierwowzoru. Sg na tych plakatach ludzkie
twarze (Walgsa. Czlowiek z nadziei, Pokot, Obywatel Jones, A Good Woman,

# Wspomniawszy o plakatach do filméw Baranskiego, dodajmy na marginesie, ze rezy-
ser — w okolicznosciowym tekscie — pisal: ,[Andrzej - przyp. K.K.] [z]awsze sSmialo podejmuje
wyzwanie pokazania jednym obrazkiem catego filmu” (A. Pagowski, Ilustrujgc filmy, op. cit.,
s.330), zasadniczo akceptujac jego rozwigzania. Niezrecznie jest polemizowac z autorem filmu,
ale w takich obrazach jak Kawalerskie zycie na obczyZnie, a zwlaszcza Nad rzekg, ktorej nie
ma i Tabu dostrzegtem sens glebszy niz tylko erotyczny.

#  Bitwa warszawska; Czarodzieje Honoratki; Kochankowie roku tygrysa; Korowdd;
Ksiestwo; Rys (dwie wersje plakatu); Stary czlowiek i pies; Walesa. Czlowiek z nadziei;
Kamerdyner; Konwéj; Pokot; Po sezonie; Pan T.; Pare 0s6b, maly czas; Obywatel Jones; Powidoki
(dwie wersje); Summer Love; Braciszek; Sierpniowe niebo; A Good Womanj; Essential Killing;
7 uczué; Kler; Eter; Wielka ucieczka na pétnoc (dok. fabularyzowany); Wszyscy swigci. Tych
plakatéw mogto by¢ nieznacznie wiecej, ale nie jest tatwo dotrze¢ do tej pdznej tworczosci
Pagowskiego.
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Essential Killing), ale — poza Pokotem - zasadniczo niedeformowane. Plakat
do tego ostatniego filmu jako jedyny sugeruje zacieranie biologicznej granicy
miedzy czltowiekiem a zwierzgciem, ale tym razem zbiezne jest to z proeko-
logiczng wymowga filmu. Obok Pokotu do $wiata zwierzecego odwoluja sie
jeszcze Kochankowie Roku Tygrysa oraz Rys. W tym ostatnim pojawiajg si¢
surrealistyczne tropy (hybryda cztowieka i zwierzecia parzystokopytnego),
obecne takze na plakacie do filmu Pare 0s6b, maty czas (reka jako twarz z oku-
larami); podobny motyw - twarze, tylko ze fotograficzne, wpisane w dlonie —
znajduje si¢ na plakacie do Wielkiej ucieczki na pétnoc; surrealne motywy
obecne s3 takze na plakatach do Summer Love, Eteru oraz — w mniejszym
stopniu - Kamerdynera (ludzkie twarze uktadajace sie w kamizelke stuzacego).

Z kolei malo wyrafinowane, bo alegoryczne w istocie (przenoszace zna-
czenia ,jeden do jednego”), sa plakaty do Obywatela Jonesa (glowa Stalina),
Powidokéw (znéw Stalin), Pana T. (czarna postaé bohatera na z6ttym tle),
Braciszka (zakonnik z anielskimi skrzydtami), Sierpniowego nieba. 63 dni
chwaty (podziurawiony kulami mur z ptynaca krwia) czy - ten zwlaszcza,
ocierajacy sie o publicystyke — do filmu Kler (§winka-skarbonka z otworem
w ksztalcie krzyza). Plakaty do Powidokéw wyrdzniajg si¢ opracowaniem
plastycznym - wyraznie nawigzuja stylistycznie do Sali Neoplastycznej
Strzeminskiego i Kobro (o to prosil Paggowskiego rezyser tuz przed swoja
$miercig). Co si¢ tyczy tropow erotycznych, nie ma ich wiele, a jesli juz,
to Pagowski siega po czesto wykorzystywany w klasycznym okresie swojej
tworczosci motyw nagiej kobiety ,,bez glowy™ tak jest na plakacie do filméow
Czarodzieje Honoratki (lono nagiej kobiety zakrywa tym razem filizanka
kawy), Po sezonie (reka wygladajaca jak naga kobieta) oraz Kochankowie
Roku Tygrysa (morda zwierzecia tworzy — nieoczywisty — zarys nagiej ko-
biety). Najciekawsze — bo symboliczne, ale jednoczesnie odwotujace si¢ do
tresci filmow - wydaja sie plakaty do Korowodu (,,patyczaki” sugerujace dwie
kobiety i me¢zczyzne - ten ostatni z cieniem za plecami), Ksigstwa (korona
z ziemniaka), wspomnianego juz obrazu Pare 0sob, maly czas oraz filmu 7
uczuc (dziewczynka skaczaca na skakance, ktora jest czescig petli uzywane;j
do wieszania ludzi). Najbardziej czytelne (a z artystycznego punktu widzenia
banalne) sg plakaty do 1920. Bitwa warszawska.

Jesli chodzi o seri¢ ,na nowo” (plakaty do filméw Wajdy, Kieslowskiego
i Morgensterna), to juz pobiezna obserwacja wystarczy, aby dostrzec, ze cha-
rakteryzuje je duzo wieksza wierno$¢ adaptacyjna, nawet pewna stuzebnos¢.
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Wiernos¢ nie tylko fabule (tematowi), wymowie, ale takze pamieci: rezysera
i widzow. Wiele z plakatow z serii ,,na nowo” jest w tej pamieci zaposredni-
czonych. W odniesieniu do tworczosci Wajdy najbardziej ewidentnym tego
przykladem jest plakat do Czlowieka z Zelaza - ten sam co oryginalny, tyle
ze przeformatowany. Jak wspomniatem, wiele plakatéw zakorzenionych jest
w pamieci, w zwigzku z tym ich twdrca przywoluje najwazniejsze elementy
fabuly danego obrazu, ktore staly sie rozpoznawalne wraz z uptywem czasu.
I tak np. na plakacie do Niewinnych czarodziei przywotal Pagowski pudetko
zapalek (wiadomo - erotyczna gra Pelagii i Bazylego), a na tym pudetku - rece
pianisty i napis jazz. Na plakacie do Popiotu i diamentu widzimy odwrdco-
nego Chrystusa (scena kultowa) oraz malg sylwetke Macka Chelmickiego
na chwile przed $miercig na $mietniku; w przypadku Polowania na muchy
pojawia sie modliszka (tak byla odbierana Malgorzata Braunek w wielkich
okularach) itd.* Duza grupa plakatéw odnosi sie po prostu do bohateréw/
aktoréw filmu (wielu z nich ma dzi$ bardzo wysoki status spoteczny wlasnie
dzieki Wajdzie). Plakat do Cztowieka z marmuru to duza ,,pigs¢ protestu”
i Birkut/Radziwitowicz ktadacy cegty; na plakacie do Dyrygenta znajduje sie
zdjecie Andrzeja Seweryna wsciekle wymachujacego batuta; Przektadaniec
to —lekko ,,pogruchotana” — twarz Bogumita Kobieli itp.* Jak wida¢, plakaty
dos$¢ czytelnie sugerujg temat filmu i/lub aktoréw odtwarzajacych postaci,
takze wymowe obrazéw. Mamy wigc do czynienia, jak wspominalem, z daleko
posunieta wiernoscia wzgledem filmdéw autora Dantona.

# W przypadku Krajobrazu po bitwie mamy z kolei do czynienia z inteligenckimi oku-
larami z drutu kolczastego na tle pasiakow; Pitata i innych ilustruje Chrystus ubrany w hi-
pisowski strdj (z napisem make love not war) - zgodnie z autointerpretacja Wajdy; plakat do
Panien z Wilka to popiersie i glowa mezczyzny - na tej ostatniej pozostawiono kilka réznych
odciskow szminek (co oczywiscie sugeruje ,,podchody” kilku kobiet do Wiktora); na plakacie
Ziemi obiecanej jest ptongcy czlowiek, a na druku do Popioféw - sylwetka legionisty; Bramy
raju reklamuja krzyze; Panna Nikt na plakacie jest po prostu bez twarzy; Katy# ilustruja wielki
dotilas, razem tworzace schemat krzyza; plakat do Pana Tadeusza to wizerunek bociana.

# Plakat do filmu Danton prezentuje dwie postaci - Depardieugo i Pszoniaka - oraz
gilotyne; do Korczaka - twarz Korczaka (tyle ze zrobiong jak gdyby z nitki); do Samsona -
twarz Serge’a Merlina; do Umartej klasy - gtéwnie twarz Tadeusza Kantora; do Powiatowej
lady Makbet — twarz Olivery Markovic; do filmu Walesa. Czlowiek z nadziei — twarz Walesy,
tyle ze skonstruowana ze scen z jego zycia; konterfekt Walesy pojawia si¢ takze na plakacie
do filmu Solidarnos¢, Solidarnosé... (a wlasciwie to zawartej w nim noweli dokumentalnej pt.
Czlowiek z nadziei).
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Co wazne, postaci ludzkie, w tym twarze na plakatach do filméw fabular-
nych Wajdy, najczesciej prezentowane sg w neutralnej perspektywie (czesto
to po prostu twarz postaci/aktora poddana plastycznym zabiegom, ale nie
tym deformujacym)¥, z rzadka karykaturalnie czy groteskowo (w dodatku
zazwyczaj nieznacznie)*, a niemal wcale — destruktywnie. Naturalizm, an-
tropomorfizm, elementy makabreski, a zarazem ostros¢ krytyki odnalez¢
mozna jedynie w plakatach do filméw Polowanie na muchy, Brzezina, Wesele
i Tatarak, moze takze Wyrok na Franciszka Klosa. W poréwnaniu z wcze-
$niejszym okresem tworczosci Pagowskiego nie ma tego wiele. Od strony
plastycznej sporo jest plakatéow ograniczajacych sie do prezentacji postaci,
malo za$ - tak charakterystycznych dla wczesniejszego okresu - graficznych

satrakeji”, zaskakujgcych, przykuwajacych wzrok. O tych ostatnich mozemy
moéwié¢, moim zdaniem, w przypadku Polowania na muchy (sugestywna mo-
dliszka), Wesela (orzel w czapce blazna ze spetanym sznurkiem dziobem),
Mitosci w Niemczech (przelamany 16d na patyku ze swastyka, Tataraku (ty-
tutowe rosliny wyrastajace z czaszki) czy Wyroku... (dziwny wezowaty kanat
w sylwetowo zaprezentowanej gtowie policjanta).

Takze w wypadku projektu ,,Kieslowski na nowo” wigkszo$¢ plakatow
sugeruje tematyke filmu. Spos$réd dwudziestu czterech plakatéw do filmow fa-
bularnych pietnascie do$¢ wyraznie antycypuje temat*. W bezposredni sposob
sugerowane s3 rowniez znaczenia®**. W nowych wersjach plakatéw do filméw,
ktdre stworzyt kiedys na okolicznos¢ polskiej lub zagranicznej premiery (Bez
kotica, Przypadek, Podwéjne zycie Weroniki, Krétki film o mitosci), Pagowski
nie odmowit sobie nawigzan do dawnych wersji — jest to wigc zaposredniczony

¥ Przypadek plakatéw do filméw: Umarta klasa; Powiatowa lady Makbet; Samson;
Danton; Korczak; Nastazja; Biesy; Kronika wypadkéw mitosnych.

# Tak dzieje sie w wypadku Przekladarica; Popiotéw; Panny Nikt i Panien z Wilka.

4 W przypadku trzydziestu sposrod czterdziestu pieciu plakatow z serii (takze do do-
kumentéw) da sie, moim zdaniem, rozpozna¢ temat.

s Czasem szczegolnie ewidentnie, jak w przypadku plakatow do filméw: Amator;
Przypadek; Bez kotica (il. 40); Dekalog 1, 2, 3, 5, 7, 8; Krotki film o zabijaniu; Podwdjne zycie
Weroniki. Sposrod czterdziestu pieciu plakatdw z serii czytelne sg znaczenia przynajmniej
dwudziestu pigciu.
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hotd dla historii kina, ale tez dla samego siebie. Takze plakatom do filméw
Kieslowskiego daleko do wcze$niejszego zywiotu destrukcjis.

Réwniez w projekcie ,,Morgenstern na nowo” Pagowski unika naturali-
zmu i freudyzmu. W trzech plakatach odnalez¢ mozna tradycje surrealizmu.
Surrealne moga by¢ rece z twarza wygladajace jak gotebie (Do widzenia, do
jutra), mlotek zakonczony staléwka do wiecznego pidra (Mniejsze zto) oraz -
to zwlaszcza, mocno ,,odklejone” od filmu Morgensterna - gotab, ktérego
glowa zostala zastapiona tlacg si¢ $wieczkg (Zycie raz jeszcze).

W plakatach z XXI wieku, w tym w projektach z serii “na nowo” Pagowski
to czg$ciowo inny artysta — owszem, si¢gajacy do wypracowanych wzorcow,
ale lagodniejszy w wyrazie, ogélnie wierny filmowym pierwowzorom i pod-
chodzgcy z wigkszym szacunkiem do ich autordw, ale takze — do zbiorowej
pamieci. Na koniec warto zasugerowac przyszte zadanie badawcze i postawic¢
pytanie: na ile zaprezentowana przeze mnie interpretacja (czy przekonujgca,
niech czytelnik sam sobie odpowie) znalazlaby potwierdzenie w plakatach
Pagowskiego do spektakli teatralnych? Pobiezne rozpoznanie sugerowaloby
znaczgce podobienstwa®. Ale to temat na inny artykul...

Bibliografia

Barthes Roland, Smier¢ autora, przel. M.P. Markowski, ,,Teksty Drugie” 1999, nr 1-2.

Hendrykowska Malgorzata, Elementy wyjasniania w filmie o sztuce, Wydawnictwo UAM,
Poznan 1988.

Haltof Marek, Autor i kino artystyczne: przypadek Paula Coxa, Rabid, Krakow 2001.

Kasperkiewicz-Moralewska Katarzyna, Metoda przektadu intersemiotycznego na zajeciach
akademickich, ,,Konteksty Pedagogiczne” 2000, nr 15, t. 2.

Komendzinski Tomasz, Znak i jego ciggltos¢. Semiotyka C.S. Peirce’a migdzy precepcjg
a recepcjg, Wydawnictwo UMK, Torun 1996.

s Dodajmy, ze sposrod czterdziestu pieciu plakatéw do filmow Kieslowskiego dwie trzecie
odnoszg sie do ludzi, a jedna trzecia do rzeczy.

> Do ksiazki By¢ jak Pggowski... tworca wybral plakaty zapowiadajace nastepujace
spektakle: Mgz i Zona; Zbrodnia i kara; Opera za trzy grosze (dwie wrony); Damy i Huzary;
Gwiazda za murem; Romeo i Julia; Zyj i pamietaj; Antygona; Doktor Zywago; Na pelnym morzu;
Zapiski wigzienne; Skazani na Shawshank; Moja céreczka; Niebezpieczne zwigzki; Dekameron;
Swigto wiosny; Zapolska, Zapolska...; Boski spér; Usmiech wilka; Makbet; Psie serce; Hamlet;
Madame Butterfly; Mistrz i Malgorzata. Zdecydowana wigkszo$¢ plakatéw odwotuje sie do
opisanej w artykule tradycji artystyczno-ideowej, a autor siega w nich po podobne motywy
i ikonografie.

2024 Zatacznik Kulturoznawczy ¢ nr 11



ANDRZEJ PAGOWSKI JAKO AUTOR PLAKATOW FILMOWYCH

Lenica Jan, Wprowadzenie, w: Polski plakat filmowy, wybér. i oprac. T. Kowalski, Filmowa
Agencja Wydawnicza, Warszawa 1957.

Lis Marek, Figury Chrystusa w ,,Dekalogu” Krzysztofa Kieslowskiego, Wydziat Teologiczny
UO, Opole 2007.

McFarlane Brian, Tto, nowe problemy i nowe propozycje, ,Kwartalnik Filmowa” 1999, nr
26-27 (lato—jesien).

Miodek Mariusz, Najkrotsza recenzja: plakat [rozmowa z Andrzejem Pagowskim], ,,Film’
1987 nr 4.

Myrdzik Barbara, Plakat jako technika przektadu intersemiotycznego, w: Od teatru zakow
do internetu. O edukacji humanistycznej w szkole, red. B. Myrdzik, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2003.

Pagowski Andrzej, Ilustrujgc filmy, Muzeum Kinematografii w Lodzi, £6dz 2013.

Ryczek Justyna (red.), Polska szkota plakatu: geneza, tradycja, kontynuacja, Wydawnictwo
UAP, Poznan 2021.

Smaga Agnieszka, Przekaz graficzny jako forma mediacji i hipermediacji (na przyktadzie
plakatéw do filmu N6z w wodzie), w: N6z w wodzie non stop, red. B. Pawlowska-
Jadrzyk, I. Tomczyk-Jarzyna, Wydawnictwo UKSW, Warszawa 2022.

Wellman Dorota, Pagowski Andrzej, By¢ jak Pggowski. Andrzej Pggowski w rozmowie
z Dorotg Wellman, Agora, Warszawa 2017.

Wréblewska Dorota, Andrzej Pggowski. Rozmowy z mistrzem: Eksplozja na Scianie [rozmowa
z Andrzejem Pagowskim], ,Razem” 1989, nr 17.

Wrystouch Seweryna, Literatura a sztuki wizualne, PWN, Warszawa 1994.

Zwierzchowski Piotr, Kornacki Krzysztof, Metodologiczne problemy badania kina PRL-u,

»Kwartalnik Filmowy” 2014, nr 85.

>

Zrédla internetowe
Zobacz plakaty Pggowskiego i postuchaj, jak poluje na pomysty, https://www.wroclaw.pl/
kultura/plakaty-filmowe-pagowskiego-na-wystawie-we-wroclawiu.

Zrédta ilustracji
Il. 1-12. A. Pagowski, Ilustrujgc filmy = Ilustrating films, red. B. Kurowska, Muzeum
Kinematografii, £6dz 2013.

Andrzej Pagowski as the Author of Film Posters

Andrzej Pagowski claims that he does not like to repeat himself and each poster he creates
is different — apart from repetitive workshop elements such as central composition or
lettering at the top. Meanwhile, if we compare Pagowski’s posters side by side, we will
notice their thematic and problematic repetition. This is not easy to achieve in poster art for
two reasons: the thematic and stylistic differences of the illustrated films and the practical
function of the poster. In the Polish People’s Republic, the latter was not that important.
Pagowski himself took care of the former, preferring strong representational elements
(aggressive in reception, like in Eisenstein’s work) and reaching for recurring motifs that
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create his own specific anthropology. Most often, it employs the motif of a face or an animal
muzzle. Often, what is human and what is animal becomes intertwined with each other,
because the foundations of Pagowski’s anthropology lie in biologism, naturalism and
Freudianism. At the same time, Pagowski places the objects on the posters in an aesthetic
key of surrealism, grotesque and macabre. If the poster is treated as an intersemiotic
translation (in media, of course, ontologically quite distant from each other), then the three
aspects of the translation can be distinguished: plot, form (genre, style) and meanings.
Thus, it would be difficult, first of all, to guess the theme or plot of the film from many
of Pagowski’s posters. Secondly, many posters do not provide any suggestion whatsoever
as to the genre and style of the film, or they hint at it incorrectly. Thirdly, the meaning
of the poster is either unclear or distant from the meanings of the screen original and
exposes the above-mentioned anthropology of the creator. It can be said that Pagowski is
an “authoritarian author”.

Keywords: Pagowski, author, film poster, anthropology, naturalism, intersemiotic
translation
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