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O NATURZE PRAWNEJ DOMENY INTERNETOWE]

I. WPROWADZENIE

Jeszcze pig¢ lat temu pojecie domeny internetowej bylo znane
wylacznie waskiej grupie informatyk6w. Byla ona traktowana jako
prosty identyfikator adresowy w technice przesylania danych mie-
dzy urzadzeniami sieciowymi. Upowszechnienie Internetu i gwai-
towny rozw¢j komercyjnych form jego zastosowania (e-business)
u schylku lat dziewig¢édziesiatych sprawily, ze domenom zaczgto
przypisywa¢ nowe znaczenie. Domena stata si¢ wartoSciowym
sktadnikiem niematerialnym przedsigbiorstwa.

Jednak jej natura prawna pozostawata i pozostaje do dzi§ niedo-
okreslona. Domena internetowa pozostaje czym$ bardzo zblizonym
do tradycyjnego znaku towarowego lub do nazwy handlowej, a jed-
nak bardzo specyficznym i przez to innym. Na rynku gospodarczym
dochodzi dzi$ do spotkania symboli — domen i znakéw towarowych,
réznigcych si¢ zasadniczo swoim przeznaczeniem. Laczy je jednak
podobna funkcja spetniona w obrocie. Ot6z, kazdy na swdj sposéb
stuzy do identyfikacji i indywidualizacji przedsigbiorstwa.

Niniejszy artykul ma na celu analiz¢ wzajemnych relacji zacho-
dzacych mi¢dzy domenami internetowymi a oznaczeniami odrdz-
niajacymi przedsigbiorstwa. Przedstawia analiz¢ pojecia domeny
internetowej oraz rozwazania na temat jej ewentualnej kwalifikacji
od strony prawnej. Gléwny nurt rozwazan dotyczy wiasnie mozli-
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wodci i zasadnoSci poréwnania domeny do znaku towarowego lub
nazwy handlowe;.

II. DOMENA INTERNETOWA JAKO CZYSTY ,,KOD ADRESOWY”

Internet najczesciej okresla si¢ jako globalng sie¢ sieci kompute-
rowych', 1aczaca setki miliondw komputerdw i uzytkownikow. Wia-
czenie si¢ w tg sie€ i dotarcie do jej zasobow mozliwe jest juz ze zwy-
kiego komputera osobistego dzigki tzw. przegladarce www?. Catosé
zasobOw przechowywana jest na setkach tysigcy lokalnych kompute-
row sieciowych na Swiecie (serwerach). Najpowszechniejsza forma
przechowywania zasob6w sg tzw. strony www. Dost¢p do poszczego6l-
nych stron www umozliwia adres URL (Uniform Resource Locator),
ktdrego najistotniejszg czgscia jest tzw. adres domenowy’.

Adres domenowy ma form¢ stowno-numeryczna, fatwa do zapa-
mig¢tania. Na przyktad adres strony www przedsigbiorstwa Nowaco
Sp. z 0.0. moze brzmie¢ www.nowaco.com.pl. Z technicznego
punktu widzenia adres domenowy jest pewnym kodem, za pomoca
ktdrego komputer uzytkownika identyfikuje ,,numer” sieci interne-
towej oraz ,numer” komputera, na ktorym ma by¢ przechowywana
strona www. Ten kod jest wlaSciwym adresem internetowym tzw.

' Pelna i poprawna definicja Internetu wymaga rozszerzenia o: ,,... uzywajacych
tego samego protokotu wymiany danych tzw. TCP/IP”. Protokét ten jest ,,rdze-
niem” dziatania Internetu. Dzigki swojej uniwersalno$ci TCP/IP moze by¢ rozu-
miany i obstugiwany przez sieci i komputery pracujgce w réznych systemach, co
umozliwia swobode¢ wymiany danych mi¢dzy nimi.

* World Wide Web tj. oprogramowanie, ktdrego zadaniem jest pobieranie doku-
mentow z sieci i wySwietlanie ich w uporzadkowany sposob na ekranie komputera;
jest to obecnie najbardziej zaawansowany i upowszechniony system informacyjny
obecny w Internecie, wrgcz z nim potocznie utozsamiany.

* Nie bgdg tutaj opisywac szczegolowo budowy adresu URL i funkcji, jakie spet-
niaja poszczegdlne jego czgsci, w tym adres domenowy. Istotne jest, ze z uwagi na te-
matyke niniejszej pracy, oba adresy: URL i domenowy mamy prawo utozsamié.
W dalszej cz¢$¢ artykutu, pojecia: ,,adres domenowy”, ,,adres internetowy” i ,,dome-
na internetowa” bgda stosowane zamiennie, jak to si¢ zreszta czyni w praktyce.
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adresem numerycznym IP (Internet Protocol Number). Jezeli na
przyktad uzytkownik wprowadza do przegladarki na swoim kompu-
terze adres www.nowaco.com.pl, to b¢dzie on automatycznie zmie-
niony na adres numeryczny (IP) np. 189.206.143.49, wiaSciwy dla
sieci i komputera zawierajacego strong www Nowaco Sp. z 0.0. Po
wpisaniu adresu i uruchomieniu przegladarki komputer uzytkowni-
ka odnajduje w sieci serwer zawierajacy strong www, ktory z kolei
odpowiada mu wysylajac odpowiednie pliki strony, a ta pokazuje
si¢ na ekranie uzytkownika. Budowa adresu domenowego skiada
si¢ zazwyczaj z trzech lub wigcej czgsci oddzielonych kropkami.
Odzwierciedla to administracyjng strukture sieci. Niektore z nich
maja staly charakter i tre$¢ (jak np. http, www, com, pl). Najwaz-
niejszy jest jednak element o swoistej zdolnosci odrdzniajacej - jak
»nowaco” w powyzszym przykladzie. Jest to wiasciwa nazwa dome-
nowa, dowolnie wybrana przez wlasciciela, ktora najczgsciej odpo-
wiada oznaczeniu przedsigbiorstwa. To ona wiasnie stanowi przed-
miot niniejszych rozwazan.

Ze wzgledu na zakres niniejszego artykutu, pominigte zostaly za-
gadnienia typow i hierarchii domen, budowy systemu domen oraz
procedur rejestracyjnych’. Warto tu tylko zaznaczy¢, iz wszystkie
domeny s3 rejestrowane i zarzadzane przez amerykaiiska organiza-
cj¢ prywatng o nazwie ICANN. Domeny krajowe za$ s3 bezpoSred-
nio utrzymywane i zarzadzane przez powolane do tego organizacje
lokalne. W Polsce taka organizacja jest NASK majaca réwniez
uprawnienia do rejestracji lokalnych nazw’.

* Por. M. CZAIKOWSKI, Leksykon Internetu, Warszawa 1999, s. 89 i n. Przypomi-
nam, ze wybrana nazwa rejestruje si¢ w domenach wyzszego poziomu, tj. w jednej
z 9 generycznych (jak np. com, biz, org) lub w jednej z 244 krajowych (.pl) lub
w jednej z subdomenach krajowych (com.pl, waw.pl). Domeny s3 unikatowe, a po-
nadto ogélnodostgpne. Zarejestrowana moze by¢ tylko jedna, niepowtarzalna
kombinacja, sktadajaca si¢ na wybrang nazwg¢ domenowga oraz po jednej z kazdej
domeny wyzszego poziomu.

* Odbywa si¢ to na podstawie wewngtrznego regulaminu NASK. Zasady reje-
stracji dostgpne s3 na stronie internetowej www.nask.pl/dns_rules.html.


http://www.nowaco.com.pl
http://www.nask.pl/dns_rules.html

152 LAVINIA BRANCUS-CIESLAK (4]

II1. RELACJE ZACHODZACE POMIEDZY DOMENAMI A ZNAKAMI
TOWAROWYMI

Jednym z najczestszych przedmiotéw rozwazaf w piSmiennic-
twie polskim i zagranicznym jest pordwnywanie lub asymilacja do-
meny internetowej do znaku towarowego. Na og6t autorzy, bez
glebszej analizy, ograniczaja si¢ do stwierdzenia, iz w okreslonych
przypadkach mozna méwi¢ o ,,uzywaniu domeny w charakterze
znaku towarowego”, biorac pod uwage, ze w obrocie handlowym
adres internetowy spetnia klasycznie funkcje znaku towarowego®.

Nalezatoby wigc podja¢ prébe odpowiedzi na pytanie, czy jest
uzasadnione prawnie poréwnywanie domeny do znaku towarowe-
£0, majac za punkt wyjscia analiz¢ podstawowych cech znaku towa-
Towego.

Ot6z, artykut 120 ust. 1 prawa wlasnoSci przemystowej (ustawa
z dnia 30 czerwca 2000 r. (Dz.U. z 2001 r. Nr 49, poz. 508 (cyt. dalej
p-w.p.) definiuje znak towarowy w sposob niejako poSredni, prze-
widujac, iz ,znakiem towarowym w rozumieniu ustawy, moze by¢
kazde oznaczenie przedstawione w sposob graficzny ..., jezeli ozna-
czenie takie nadaje si¢ do odrdznienia w obrocie towarow jednego
przedsigbiorstwa od tego samego rodzaju towardw innych przed-
sigbiorstw.” Nasuwa si¢ tu kilka wnioskow. Po pierwsze, istota zna-
ku towarowego ujeta jest ustawowo z punktu widzenia funkcji pet-
nionej przez znak w obrocie, a nie ze wzgledu na jaka$§ szczegllng
postac, ktéra dane oznaczenie musialoby przybraé, aby méc uznaé
je za znak. Wynika z tego, iz kazde oznaczenie jak np. wyraz, kom-
pozycja kolorystyczna, rysunek, a nawet adres internetowy, mozna
uczyni¢ znakiem towarowym, o ile ma ono zdolno$¢ odrdzniania,
umozliwiajaca odréznienie jednorodnych towaréw na rynku i wska-

¢ J. BARTA — R. MARKIEWICZ, Internet a prawo, Krakéw 1998, s. 264, W. WLO-
DARCZYK — R. CHMURA, Bezprawne uzywanie zarejestrowanych znakéw towarowych
w adresach domenowych w swietle ustawie o znakach towarowych, [w:] Internet -
problemy prawne, Lublin 1999, s. 104, J. OZEGALSKA, Prawne problemy postugiwa-
nia si¢ adresami w obrocie gospodarczym, «Radca Prawny», (2001) nr 1, s. 25.
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zujacg jednoczeS$nie na ich pochodzenie’. Po drugie, podstawowa
funkcja znaku towarowego jest funkcja odrézniajaco-indywiduali-
zujgca. Od znaku towarowego wymagana jest przede wszystkim
mozliwo$¢ wzbudzenia stalej i pewnej asocjacji migdzy towarem
oznaczonym a jego miejscem pochodzenia. Ponadto, znak moze
rowniez petni¢ funkcje: gwarancyjng i reklamowa®, powszechnie
uwazane za funkcj¢ wtdrne, albowiem nie kazdy znak musi je pel-
ni¢®. Po trzecie, aby méc petni¢ funkcje odrézniajaca, znak towaro-
wy wymaga materialnego substratu, czyli towaru. Tylko wyjatkowo
znak istnieje w oderwaniu od swojego naturalnego substratu’.
Chodzi tu przede wszystkim o znaki o duzej wartosci (znaki po-
wszechne znane, znaki renomowane), ktére dzigki swoim szczegol-
nym wiasciwosciom (np. kojarzenie z jakoScig, cena, reputacja, ory-
ginalnoscia) tkwia w pamigci klientéw i spowoduja od razu asocja-
cje znak — towar — okreslone przedsig¢biorstwo.

Nalezy si¢ wigc zastanowic, czy i w jaki sposob domena interne-
towa spetnia powyzsze cechy?

Zdolnos¢ odrozniajaca jest przestanka sine qua non, przy czym
oznaczenia opisowe i rodzajowe wykluczone s3 ex lege (chyba ze
udowodni si¢ im wtdrng moc odrézniajaca — art. 129 i nast. p.w.p.).
W piSmiennictwie francuskim, tocza si¢ rozwazania wokot zagad-
nienia, czy domena ma charakter signe distinctif (w dostownym ttu-

" Por. ust. 2 art. 120 p.w.p. zawiera otwarty katalog tzw. przedstawieniowych
form znaku towarowego.

8 Por. R. SKUBISZ, Prawo znakdéw towarowych. Komentarz, Warszawa 1990, s. 5-9,
U. PROMINSKA, Prawo z rejestracji znaku towarowego. Tres¢ i naruszenie, 1.6dz 1994,
s. 12-19.

° Funkcja gwarancyjna polega na moznosci przekazywania nabywcom towaréw
sygnowanych znakiem informacji o jakosci tego towaru (dlatego okresla si¢ ja
réwniez jako funkcje jakosciowa). Scisle z nig zwigzana pozostaje funkcja rekla-
mowa, zrealizowana przez faktyczne uzywanie znaku w obrocie w sytuacji, gdy
sam znak wzbudza pozytywne skojarzenia i ma wystarczajaca silg, aby zachecac
klientéw do nabywania towar6w.

1 U. PROMINSKA, Ustawa o znakach towarowych, Komentarz, Warszawa, 1998,
s. 16-17 oraz 19.
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maczeniu chodzi o ,,znak odrozniajacy” ale w istocie dotyczy pro-
blemu tej zdolnosci). Otdz, autorzy wymagaja, aby ocena zdolnosci
odrdzniajacej nazwy wchodzacej w skiad adresu dokonana byla
w oparciu o zawarto$¢ strony internetowe;j'. Innymi stowy, ocena
nastgpi w zaleznosci od substratu, podobnie jak przy znakach towa-
rowych. Jezeli nazwa domeny jest zupeinie fantazyjna i nie ma zad-
nego zwigzku z zawartoscia stron rozumiang w takim sensie, iz nie
informuje o ich tresci, mozna uznaé ze domena ma zdolnosé odroz-
niajaca. Przyktadowo stynny adres www.amazon.com moze, na po-
ziomie intuicyjnym, wzbudza¢ mysli, Ze mamy do czynienia ze stro-
nami informujacymi o dzungli amazonskiej lub z jakim$ biurem po-
drozy. W rzeczywistosci ten adres nalezy do najwigkszej na §wiecie
ksiegarni internetowe;j. Dla takiego substratu, tj. sprzedazy ksiazek,
domena ta ma zdolno$¢ odrdzniajaca, wymagang przez znaki towa-
rowe, a ogélnie przez oznaczenia odrdzniajace przedsigbiorstwa.
Zupelnie innym zagadnieniem jest, czy ta domena ma funkcj¢ od-
rozniania np. przez wskazanie pochodzenia towarow. Ta przestan-
ka moze w tym przypadku nie by¢ spetniona.

Z drugiej jednak strony, cala strategia marketingowa przedsig-
biorstw on-line budowana jest na zalozeniu, iz nazwy powinno by¢
tatwe do zapamigtania i wzbudzajgce intuicyjnie pewne skojarzenia.
Jezeli nie ze znakiem towarowym lub z nazwa przedsigbiorstwa, to
przynajmniej z rodzajem dziatalnoSci prowadzonej on-line, z oferta
towarow lub ustug. Prawda jest taka, ze na rynku internetowym naj-
wicksza karier¢ zrobily nazwy opisowe, rodzajowe, nazwy bardzo
ogolnikowe. Jezeli kto§ poszukiwalby np. jakiego§ mig¢dzynarodo-
wego serwisu informacyjnego, wybratby domysinie domeng takg jak
www.news.com lub podobna zwiazang ze stowem ,,wiadomosci”. Im
ogolniejsza nazwy domeny, tym wigcej 0osob moze si¢ jej domyslaé
i tym wigksze prawdopodobienstwo odwiedzania tych stron, czyli
tym wigksze zyski dla posiadacza domeny. Jednak, domeny typu

" Por. F. GLAIZE - A. NAPPEY, Le régime juridique du nom de domaine, «Ca-
hiers du Lamy - Droit de I'informatique et des réseaux», no 120/ dec. 1999, s. 51.
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www.news.com dla oznaczenia serwisu informacyjnego lub
www.ksigzki.com.pl dla prowadzenia sprzedazy ksigzek przez Inter-
net nie maja zdolnosci odrézniajacej i wydaje si¢, ze nie moga jej
wtdrnie naby¢, bo oznaczenie jest za banalne do tego substratu. Nie
moga wigc by¢ uzywane w charakterze znaku towarowego. Trzeba
podkreslié, ze ta grupa domen jest w rzeczywistosci bardzo liczna.

Zajmijmy si¢ teraz kwestia funkcji. Z jednej strony mozna
stwierdzi¢, ze domena identyfikujac strony internetowe w prze-
strzeni wirtualnej, tym samym odr6znia je od innych. Z drugiej
strony, wydaje si¢, iz identyfikacja stron przez domeng, zrozumiana
jako okreslenie ich ,tozsamosci”, nie jest taka sama jak identyfika-
cja towardw przez znak, ktory okresla Zrodlo ich pochodzenia. Ina-
czej mOwiac, domena wskazuje na strong¢ www, za§ znak wskazuje
bezposrednio na towar.

Najczesciej wystepuja domeny, za pomoca ktdrych przedsi¢bior-
ca prowadzajacy dziatalno$¢ sprzedaje towary (sprzedaz on-line).
Domena umozliwi nam bezposrednio tylko dostgp do stron www,
gdzie mozna zapozna¢ si¢ z oferta towaréw. Jezeli prowadzony jest
zbyt towar6éw sygnowanych znakiem identycznym do domeny, moz-
na najwyzej stwierdzi¢, ze domena ,,poSrednio” wskazuje na towa-
ry. Nalezy wyraznie akcentowac, ze ten zwigzek domena-towar jest
tylko poSredni. W przypadku identycznoSci nazwy domeny i znaku
towarowego, mozemy réwniez stwierdzi¢, iz kierujac si¢ nazwg do-
meny wybieramy towary pochodzace z tego samego Zrodta. Majac
t¢ pewnos$¢, ze towary oznaczone znakiem ,,abc” pochodza zawsze
od podmiotu (albo od upowaznianego przez niego), do ktérego na-
lezy domena ,,abc”, mozna stwierdzi¢, iz domena identyfikuje, od-
réznia towary, podobnie jak klasyczny znak towarowy. Sprawa
komplikuje si¢ jednak, jezeli w ofercie pojawiaja si¢ towary ozna-
czone innym, niezaleznym znakiem towarowym'. W tym przypad-
ku wydaje si¢ trudne do przyjecia, aby nazwa domena spetniata

2 Np. jezeli za posrednictwem domeny www.bourgeois.com kupimy réwniez to-
wary oznaczone znakiem ,,Palmolive”.
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funkcj¢ znaku towarowego w odniesieniu do tych ostatnich towa-
row. Nalezy ponadto zaznaczyc¢, iz w praktyce znaczna cz¢§¢ domen
nie stuzy do takich prostych celéw, jak sprzedaz produktow przez
Internet, lecz zwykle oferuje réznego rodzaju ustugi®. W tym przy-
padku, ustugi s Swiadczone bezposrednio w Internecie, a domena
okreSla obszar, miejsce tych dzialan. Przedsigbiorca moze wigc
ograniczy¢ role domeny wylacznie do przedstawienia informacji
o ustugach, przy czym $wiadczenie odbywa si¢ poza komunikacja
internetowa. W tych przypadkach domena stuzytaby jako znak
ustugowy do oznaczania poszczeg6lnych ustug, jezeli bylyby spet-
nione takie przestanki jak uwidocznienie nazwy domeny na stronie
www i na wydruku komputerowym oraz jej zapisanie na substra-
tach materialnych §wiadczonej ustugi. Jezeli jednak za pomocg do-
meny jedynie Sciggamy muzyke z Internetu, pojawiaja si¢ watpliwo-
Sci wynikajace ze specyfiki znakéw ustugowych polegajacej na bra-
ku substratu materialnego'.

Powyzsze rozwazania wskazuja, ze funkcja identyfikacyjna i od-
rozniajaca w klasycznym rozumieniu, wlaSciwym dla znakow towa-
rowych, spetniona jest ona tylko przez bardzo waska grup¢ domen,
tj. identyfikujacych strony internetowe, za poSrednictwem ktérych
przedstawiona jest oferta towar6w oznaczonych znakiem identycz-
nym do nazwy domeny.

W zwigzku z powyzszym, kluczowe znaczenie ma ustalenie, czy
i w jakim zakresie domena spetni inne funkcje przypisane znakowi
towarowemu, jak funkcja gwarancyjna lub reklamowa? Zwykle
podnosi si¢ argument, iz adresy internetowe znajduja si¢ w tresci
stron internetowych, funkcjonuja czgsto jako logo, figuruja na pa-
pierach firmowych, w reklamach itp. Wobec tego, domeny faktycz-

" Moga to by¢ ustugi Swiadczone on-line, jak rezerwacje biletéw, dokonywanie
transakcji finansowych, dzierzawienie oprogramowania i inne.

" Nalezaloby stwierdzié¢, na wzdr doktryny francuskiej, ze znaki ustugowe sg na
tyle inne od tradycyjnych znakéw towarowych, iz nalezaloby je traktowac jako na-
zwy handlowe, co predzej doprowadziloby do asymilacji domeny do nazwy han-
dlowej niz do znaku towarowego.
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nie spetniajg niektdre z przestanek ,,uzywania” znaku towarowego
w obrocie". Nie nalezy rowniez zapominac¢ o znaczeniu domeny dla
prowadzenia dzialalnoS¢ on-line, zwlaszcza ze duza czg$¢ przedsie-
biorstw istnieje wylacznie w Internecie. Swoja obecnos$¢ na rynku
gospodarczym wykazujg oni tylko za poSrednictwem adresu. Adres
internetowy jest instrumentem rynkowej komunikacji, wybrany
w taki sposob, aby moc zachgci¢ uzytkownikéw Internetu do prze-
gladania oznaczonych stron.

W praktyce wybér klienta uzalezniony jest od kilku czynnikow.
Z jednej strony klient moze zapoznac¢ si¢ z danym adresem dzigki
umiej¢tnie prowadzonej reklamie. Bez obaw mozemy stwierdzic,
ze domena jest w tej sytuacji niezaprzeczalnym instrumentem mar-
ketingowym. Z drugiej strony, nie znajac dokladnego adresu, ale
znajac nazwe lub znak towarowy nalezacy do okreslonego przedsig-
biorstwa, klient moze uzy¢ wyszukiwarki, gdzie wystarczy wprowa-
dzenie samej nazwy. Wydaje si¢, ze wybdr domeny ksztaltuje sie
wedlug podobnych czynnikéw jak przy wyborze produktu z ozna-
czonym znakiem. Wybor konsumenta jest uzalezniony od renomy
danego znaku towarowego i wynika z jego zaufania. Konsument
wie, Ze ten znak gwarantuje mu okreslong jako$¢, okre$lone wiasci-
wosci produktu. Podobnie przy domenach, w najczgstszych przy-
padkach uzytkownik Internetu zna i wybiera domeng kierujac si¢
renoma reprezentowang przez to oznaczenie. Czyli, pomimo ze ad-
res w rzeczywistosci oznacza urzadzenie komputerowe, dla odbior-
cOw adres internetowy utozsamiany jest ze znakiem lub z nazwa
przedsigbiorstwa. Wydaje si¢, ze z takim mechanizmem psycholo-
gicznym mamy do czynienia tylko przy znakach towarowych o du-
zej wartosci, czyli powszechnie znanych lub o ustalonej renomie, bo
tylko one tkwig stale w pamigci odbiorcow, niezaleznie od produk-
tow lub ustug, ktére reprezentujag. W rachubg¢ moga chodzi¢ tez
znaki mocne, cechujace si¢ wysoka oryginalnoscia aczkolwiek, jest
to nieliczna grupa znakow.

" Por. tres¢ art. 154 p.w.p.
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Reasumujac, domena internetowa pelni funkcj¢ reklamowa i/lub
gwarancyjng. Stanowi to niezaprzeczalny punkt zblizenia do znakéw
towarowych. Jednak nie one nosza znamiona klasycznych funkcji
znaku towarowego. Dla istoty znaku towarowego (tak jak jest to
ujete przez ustawodawstwo i doktryn¢ europejska) zasadnicza rolg
gra funkcja odrézniajaca. Tej funkcji, niestety, domena internetowa
zadoscczyni rzadko. W opinii autora, stanowi to gtéwny powdd do
odmowy traktowania domeny internetowej jako znaku towarowego.
Na marginesie mozna zauwazy¢, iz proby postawienia znaku réwno-
Sci migdzy domenami a znakami towarowymi, pochodza wiasnie
z kontynentu amerykanskiego, gdzie znak towarowy jest przede
wszystkim nosnikiem renomy, tj. goodwill przedsigbiorstwa.

Na zakonczenie warto w skrdcie sygnalizowac¢ zasadnicze réznice
o naturze techniczno-administracyjnej, ktdre wyraznie ilustrujg
»przepas¢” migdzy domenami a znakami. Po pierwsze — procedura
rejestracji. Przy znakach towarowych, jest to sformalizowana proce-
dura rejestracyjna, w kompetencji organéw publicznych danego kra-
ju (w Polsce jest to Urzad Patentowy) i na podstawie okreSlonych
przepiséw prawnych. Ponadto wszystkie zarejestrowane znaki pod-
legaja wpisowi do jawnego rejestru, ktory ma zapobiega¢ zgtoszeniu
nowych oznaczen z naruszeniem praw osob trzecich. Za rejestracj¢
domen odpowiedzialne s3 podmioty prywatne. Pomimo iz rejestra-
cja ta odbywa si¢ wedlug pewnych ,regulaminéw” wewnetrznych,
ustanowionych przez te podmioty, nie ma ona zadnych atrybutéw
procedury administracyjnej i zadnej kontroli nad zgloszonymi ozna-
czeniami. Po drugie — prawo do znaku towarowego ma charakter te-
rytorialny, jest skuteczne tylko na terytorium kraju rejestracji. Moz-
liwe jest zatem wspotistnienia w réznych krajach tych samych zna-
kéw, dla tego samego rodzaju produktéw’. Uzywanie i ochrona
znakow jest w pewnym sensie zjawiskiem lokalnym, co wyraznie od-
roznia ja od migdzynarodowego charakteru eksploatacji adreséw

"* Wyjatek stanowia znaki z rejestracjag migdzynarodowa lub znaki, ktére korzy-
staja z rozszerzonej ochrony, jak np. znaki powszechnie znane i znaki renomowane.
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internetowych. Po wtére, znaki s3 udzielane branzowo, dla okreslo-
nych grup towardw i ustug (42 klasy towaréw), co nie da si¢ porow-
nywac z rejestracjag nazw domen w domenach wyzszego poziomu.
Z powyzszych rozwazan wynika, ze nietatwo postawia¢ znak réwno-
Sci migdzy domenami internetowymi a znakami towarowymi.

IV. RELACJE ZACHODZACE MIEDZY DOMENAMI A NAZWAMI
HANDLOWYMI

Ustawodawstwo polskie nie postuguje si¢ pojeciem ,,nazwa han-
dlowa”. Tym poj¢ciem postuguje si¢ Konwencja Zwiagzkowa Paryska
z dnia 20 marca 1883 r. o ochronie wtasnosci przemystowej (Dz.U.
21932 r. Nr 2, poz. 8) i w ten spos6b termin ,,nazwa handlowa” zo-
stal wprowadzony do prawa polskiego (art. 1 ust. 2)". Polskim odpo-
wiednikiem dla nazwy handlowe;j, tak jak zostata ujeta przez kon-
wencj¢, jest pojecie ,0znaczenia przedsi¢gbiorstwa”, przewidziane
w artykule 5 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji z 16
kwietnia 1993 r. (Dz.U. Nr 47, poz. 211 - cyt. dalej u.z.n.k.). Obej-
muje ono ,,firme, nazwy, godta, skroty literowe lub inne charaktery-
styczne symbole ... uzywane ... do oznaczenia przedsigbiorstwa”.
Z tej definicji ustawowej wynika, ze pojgcie ,,0znaczenia przedsig-
biorstwa” jest najogoélniejszym okresSleniem dla wszystkich ozna-
czef, pod ktérymi prowadzona jest dzialalnoSci przedsigbiorstwa.
Z jednej strony jej zakres przedmiotowy pokrywa si¢ z zakresem na-
zwy handlowej wynikajacej z konwencji, a z drugiej strony, odnosi
si¢ ono nie tylko do podmiotéw zagranicznych, lecz do wszelkiego
rodzaju przedsigbiorcow, tj. 0s6b fizycznych, prawnych lub jedno-
stek organizacyjnych bez osobowosci prawnej (art. 2 u.z.n.k.).

" Art. 8 — ,,nazwa handlowa bedzie chroniona we wszystkich krajach, naleza-
cych do Zwiazku, bez obowiazku zgtaszania lub rejestracji, niezaleznie od tego czy
stanowi ona czes$ci znaku fabrycznego lub handlowego”. Zaznaczam, iz w rozu-
mieniu konwencji nazwa handlowa odnosi si¢ do oznaczen przedsigbiorstwa nale-
zacych wylacznie do zagranicznych oséb fizycznych i prawnych, obecnych na rynku
polskim, ktérym panstwo polskie obowigzuje si¢ zapewni¢ ochrong.
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Nazwa handlowa, podobnie jak znak towarowy, zdefiniowana
jest od strony funkcjonalnej. W literaturze przewaza poglad, iz
w obrocie gospodarczym firma/nazwa handlowa pierwotnie identy-
fikuje przedsigbiorcg. Ponadto, moze petni¢ funkcje wtdrne, iden-
tyfikujac posrednio przedsigbiorstwo (rozumiane w znaczeniu
funkcjonalnym, jako prowadzona dziatalno$¢ gospodarcza), a na-
wet towary i ustugi wchodzace w skiad przedsigbiorstwa'®.

Wtiasnie taka analiza (pod katem funkcji spetnionej w obrocie)
moze doprowadzi¢ nas do stwierdzenia, iz w pewnych warun-
kach, domena internetowa uzywana jest w charakterze nazwy
handlowe;j".

Wysuwaja si¢ dwa wymagania o charakterze ogélnym. Po
pierwsze, nazwa domeny musi si¢ cechowa¢ minimalng zdolno-
Scig odrdzniajaca. Dana domena jest w stanie identyfikowac i in-
dywidualizowa¢ okreSlone przedsigbiorstwo internetowe (lub na-
wet same strony internetowe) posrod innych wylacznie, gdy jej
nazwa ma taka zdolno$¢ odrdzniajaca. Tylko w tych przypadkach
domena nalezy do szerokiej kategorii ,,oznaczen przedsigbior-
stwa” w rozumieniu art. 5 u.z.n.k. Oznacza to, ze domen o na-
zwach rodzajowych, jak np. www.wiadomos$¢. pl lub www.radio.pl,
nie mozna asymilowaé¢ do nazw handlowych (ani do jakichkol-
wiek innych oznaczen odrozniajacych). Po drugie, domena inter-
netowa musi by¢ uzywana w celu prowadzenia jakiego$ przedsig-
biorstwa (W znaczeniu art. 2 u.z.n.k.), a wigc uzywana w obrocie
gospodarczym.

Wracajac do kwestii funkcji spetnionej przez domeng w obrocie,
nalezaloby odréznia¢ dwie sytuacje. Z jednej strony, istnieja pod-
mioty, ktére postuguja si¢ domenami o nazwie identycznej do ich

' Por. R. SKUBISZ, Prawo do firmy i jego ochrona, «Pafistwo i Prawo» 48.1
(1993) s. 26 oraz M. POZNIAK-NIEDZIELSKA, Oznaczenia odrdzniajgce podmioty go-
spodarcze a zakres prowadzonej przez nie dzialalnosci gospodarczej, «Rejent» 3.2
(1993),s.14in.

" Warto zauwazy¢, iz ustawowy katalog oznaczen odrdzniajacych nie jest wyczer-
pujacy. Art. 5 u.z.n.k. wyraznie méwi o ,,innym charakterystycznym symbolu”.
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firmy/nazwy®. Ze wzglgdu na identyczno$¢ oznaczen mozna uznac,
ze w tym przypadku domena stuzy przede wszystkim do identyfika-
cji podmiotu w obrocie, spetnia wigc pierwotng funkcj¢ nazwy han-
dlowej. Warto tez zauwazy¢, ze dla spotek handlowych uzywanie
w obrocie nazwy handlowej (w postaci domeny) identycznej do na-
zwy firmy jest zgodne z zasadami prawa firmowego, w szczeg6lno-
§ci co do wymogow prawdziwosci i jednosci. Z drugiej strony, moz-
na sobie wyobrazi¢ sytuacj¢, gdy nie ma tozsamosci mi¢dzy nazwa
domeny a nazwa firmy (lub nazwa przedsigbiorstwa) wynikajaca
z dokument6w rejestrowych. Jednakze pod dang domeng otwarte
s3 strony internetowe, za poSrednictwem ktdrych przedsigbiorca
prowadzi dziatalno$¢ gospodarcza on-line*. Jezeli dany podmiot
oferuje swoje ustugi przez Internet za pomoca okreslonej domeny,
to odbiorcy kojarza t¢ domen¢ najpierw z oferta ustug, czyli z pro-
wadzong dziatalnoscig, a potem ewentualnie z osobg przedsigbior-
cy (szczegOlnie jesli przedsigbiorca dziata wytacznie w Internecie).
W tym przypadku domena odnosi si¢ do prowadzonej dziatalnosci,
a wigc do przedsigbiorstwa w znaczeniu funkcjonalnym. Do pod-
miotu odnosi si¢ ona w mniejszym stopniu, szczegOlnie jesli zatozy-
my, Ze nazwa domeny jest inna niz nazwa przedsigbiorcy. Idac da-
lej, mozna stwierdzi¢, ze domena identyfikuje poSrednio towary lub
ustugi oferowane na stronach internetowych. Niektorzy autorzy
uwazaja to za przykitad uzywania domeny w charakterze znaku to-
warowego. W stosunku do tego stanowiska rodzg si¢ pewne watpli-
wosci. Szczegbtowe wyjaSnienia zawiera poprzedni punkt.

Tytulem uzupelnienia warto zaznaczy¢, iz w literaturze francu-
skiej domena internetowa jest najcz¢Sciej porownana do nazwy

* Np. jesli pewna spbtka nazywa si¢ Polcard Sp. z 0. 0. i tak jest zarejestrowana
w rejestrze handlowym, a zarejestruje domeng o nazwie www.polcard.pl, to uzyt-
kownicy Internetu maja podstawy sadzi¢, ze dana domena nalezy wiasnie do
przedsigbiorcy o tej samej nazwie.

# W przypadku spotki Telekomunikacja Polska Internet S.A. s3 to ustugi infor-
macyjne, reklama i handel elektroniczny prowadzone za pomocg portalu Wirtual-
naPolska.pl.
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handlowej (nom commercial)*. Definiowana jest jako oznaczenie,
ktore osoba fizyczna lub prawna wykorzystuje w celu identyfikacji
i odréznienia swojego przedsigbiorstwa wzgledem swoich klientéw.
Porownywanie domeny do nazwy handlowej jest o tyle zasadne,
o ile w praktyce domena jest wia$nie oznaczeniem, pod ktérym
podmiot prowadzi swoje internetowe przedsigbiorstwo. Jest ona in-
strumentem komunikacji z odbiorcami. Nalezy zaznaczaé, iz na
gruncie prawa francuskiego asymilacja domeny do nazwy handlo-
wej jest zjawiskiem bardzo korzystnym dla posiadacza domeny, po-
niewaz ustawa expressis verbis® kreuje prawo do nazwy handlowe;j,
jako rodzaj prawa z zakresu wlasnosci przemystowej. Dysponento-
wi domeny uzywanej w charakterze nazwy handlowej przystuguje
wiec prawo podmiotowe w stosunku do tejze domeny. Niestety, nie
mozna o tym méwi¢ na gruncie prawa polskiego, ktore nawet nie
postuguje si¢ pojeciem ,,nazwa handlowa”.

Podsumowujac, wydaje si¢, ze asymilacja domeny internetowe;j
do nazwy handlowe;j jest najbardziej uzasadniona. Ponadto, budzi
najmniej zastrzezenia od strony prawno-teoretycznej, bioragc pod
uwage, iz nie ma ustawowej definicji nazwy handlowe;j. Taka kwali-
fikacja ma réwniez znaczenie praktyczne, poniewaz umozliwia sto-
sowania przepisow ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
(szczeg6lnie art. 5 u.z.n.k.) do rozwigzywania konfliktéw wynikiych
na tle postugiwania si¢ domenami internetowymi.

V. INNE MOZLIWE ASYMILACIJE

Przyznanie domenom internetowom charakteru oznaczen od-
rézniajacych przedsigbiorstwa, co wystgpuje najczgsciej w praktyce,
ma jedno powazne uchybienie. Otdz, ograniczone jest ono do przy-
padkéw uzywania domen internetowych w obrocie gospodarczym,
a ponadto do nazw domen cechujacych si¢ zdolnoscig odrézniaja-

2 C. MANARA, A propos du caractére des noms de domaine, «Le Dalloz»
8 (2000), s. 2; F. GLAIZE — A. NAPPEY, op. cit.,s. 6.
2 Por. art. 711-714 Code de la propriété intellectuelle.
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cg. Aby skompensowa¢ w pewnym stopniu te braki, w literaturze
pojawily si¢ proby rozwazan odno$nie do warunkéw, w ktdrych do-
mena internetowa moglaby by¢ uznana za utwdér w rozumieniu
przepisow o prawach autorskich lub za dobro osobiste. Poniewaz
w tej materii brakuje jeszcze orzecznictwa (nawet zagranicznego)
oraz gtebszych analiz prawniczych, ponizsze uwagi maja charakter
wstepny.

1. Domena jako utwor

Zgodnie z art. 1 ust. 1 ustawy o prawie autorskim i prawach po-
krewnych z dnia 4 lutego 1994 r. (Dz.U. Nr 24, poz. 83; zm. Dz.U.
2 2000 r. Nr 80, poz. 904) utworem jest kazdy przejaw dziatalnoci
tworczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiekolwiek po-
staci, niezaleznie od warto$ci przeznaczenia i sposobu wyrazenia.
Definicja ustawowa jest dosy¢ elastyczna.

Powstaje zatem pytanie, kiedy nazw¢ domeny mozna uznaé za
utwor?* Nazwa domeny stanowi ciag znakéw graficznych (litery,
cyfry lub symbole arytmetyczne). Wydaje sig, iz dla potrzeb niniej-
szej tezy mozna ograniczy¢ si¢ do przypadkéw, gdy nazwa domeny
jest uporzadkowanym ciggiem liter, tworzacym pojedyncze stowo,
wyrazenie lub nawet zdanie (czyli slogan). Aby uzna¢ ja za utwoér
w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych,
nazwa musi spetni¢ pewne przestanki, okreslone przez doktryn¢ na
podstawie definicji ustawowej. Chodzi tu o kryteria oryginalnosci,
indywidualno$ci oraz ustalenia®. Zacznijmy od tego ostatniego.
Wymdg ustalenia oznacza, ze utwor musi przybierac taka postac,
aby inne osoby, poza jego tworca, mogly si¢ z nim zapozna¢. Przy
prawach autorskich, inaczej niz przy prawach wynalazczych, ustale-

¥ Por. O. SZTEINERT, Ochrona praw do domeny w procesie cywilnym, dodatek do
«Monitor Prawniczy» 8.10 (2000), s. 11.
3 Por. M. POZNIAK-NIEDZIELSKA, Przedmiot prawa autorskiego. § 1 Wprowadze-

nie; pojecie utworu, [w:] System prawa prywatnego, XIII: Prawo autorskie, Warsza-
wa 2003,s.91in.
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nie nie oznacza utrwalenia na no$niku materialnym. Przenoszac to
na grunt domen internetowych mozna uznaé, iz wymoég ustalenia
spetniony bedzie w momencie aktywacji domeny. Od tej chwili
uzytkownicy Internetu mogg si¢ skontaktowaé z dang domeng, mo-
ga wigc obiektywnie stwierdzi¢, ze dana domena istnieje. Warto za-
uwazy¢, iz fakt aktywacji nie jest rOwnoznaczny z otwarciem odpo-
wiednich stron internetowych.

Trudnos$¢ mogg sprawi¢ pozostale przestanki. Oryginalnos¢ i in-
dywidualnos$¢ Swiadcza o tworczym charakterze utworu, o tym, ze
autor pozostawil na utworze swoje osobiste, indywidualne pi¢tno.
W Swietle orzecznictwa wystarczy, ze utwor wykazuje pewne mini-
malne cechy oryginalnosci i indywidualnosci. O ile wymog ten la-
two dostosowa¢ do prac lub dziet literackich, o tyle watpliwe wyda-
je si¢ jego zastosowanie do poszczeg6lnych stéw lub wyrazow skia-
dajacych si¢ na slogan. Nalezy zaznaczy¢, iz zaréwno polska jak
i zagraniczna literatura oraz orzecznictwo zwykle odmawiajg
ochrony prawa autorskiego dla poszczegélnych siow oraz sloga-
néw®. W literaturze polskiej uwaza si¢ zatem, iz pojedyncze stowo
rzadko odzwierciedla indywidualny charakter autora. Wyjatki doty-
cza np. sfowa o wysokim stopniu oryginalnosci, uzywanego jako ty-
tul utworu?. Ponadto istnieje tez argument natury pragmatyczne;.
Objecie powszechnie uzywanych siéw bezwzgledna ochrong na
podstawie ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych ozna-
czaloby zakaz postugiwania si¢ tymi stowami przez osoby trzecie.
Bytoby rodzajem zawtaszczenia czgsci stownictwa, co wydaje si¢
niedopuszczalne.

W zwigzku z tym, nazwy domen, sktadajace si¢ zwykle z jednego
stowa, rzadko beda spetnia¢ wszystkie przestanki wymagane przez
prawo autorskie. Warto u§wiadomic sobie, iz asymilacja domeny do
utworu otwierataby drog¢ do ochrony prawnej wedle zasad praw
autorskich, co byloby bardzo korzystne, o ile przyjmuje si¢ ze przez

* Por. K. GRZYBCZYK, Ochrona sloganu, «<PPH» 6.6 (1997), s. 26 i podana tam
literatura.

7 Na przyklad Ferdydurke Gombrowicza.
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sam fakt stworzenia powstaje prawo wylacznego korzystania z tego
dobra, powstaje zatem ochrona prawna.

2. Domena jako dobro osobiste

Asymilacja domeny do dobra osobistego moze okazac si¢ w przy-
szlosci atrakcyjnym tematem badawczym. Czy domena internetowa
jako pewne ,,dobro”, przystugujace wylacznie oznaczonej osobie (tej,
ktéra pierwsza ja zarejestrowala i ktora z tego powodu dysponuje
faktycznym monopolem), moze by¢ uznana za dobro osobiste?

Warto zauwazy¢, iz to pytanie nie jest uzaleznione od przezna-
czenia domeny, od sposobu jej uzywania. Nie odnosi si¢ do sytuacji
postugiwania si¢ domeng w obrocie gospodarczym, gdy spetnia ona
zwykle funkcje nazwy handlowej. Nie ogranicza si¢ do przypadku
rejestracji domeny o identycznej nazwie jak nazwa firmy lub nazwi-
ska osoby fizycznej, gdy mozliwo$¢ stosowania przepiséw o do-
brach osobistych wydaje si¢ ewidentna.

Chodzi zatem o to, czy kazda domena, jakakolwiek bylaby jej na-
zwa, stanowi dobro osobiste. Nawet domena typu www.axc327.com,
0 nazwie pozbawionej jakiekolwiek sensu. Pamigtajac, ze domena
internetowa w oderwaniu od wszelkich funkcji, ktére moze spetni¢
w obrocie gospodarczym, jest tylko zwyklym kodem adresowym, po-
przednie pytanie mozna przeformuiowaé nastgpujaco: Czy numer
telefonu jest dobrem osobistym?

Odpowiedz jest raczej negatywna. Owszem, prawo polskie nie
przewiduje wyczerpujacego i niezmiennego katalogu dobr osobistych.
Zawsze mozna byloby doda¢ jeszcze jedno, w postaci domeny inter-
netowej. Problem polega na tym, ze tradycyjna, powszechnie przyjeta
definicja dobr osobistych okresla je jako pewne wartosci SciSle zwigza-
ne z czlowiekiem, nalezace zwykle do $wiata uczu¢, do psychicznej
sfery zycia ludzkiego®. Z samej natury, maja one charakter niemajat-

3 Por. A. WOLTER - J. IGNATOWICZ - K. STEFANIUK, Prawo cywilne. Zarys czgsci
ogdlnej?, Warszawa 1998, s. 170 i poddana tam literatura.
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kowy (nie dotyczy to dobr osobistych osdb prawnych, ktérym przyzna-
je si¢ zwykle mieszany charakter osobisto-majatkowy — jest to jednak
inne zagadnienie). Wydaje si¢, ze domena internetowa nie ma takich
cech. Owszem, jest w pewnym stopniu zwigzana z dang osoba, ktdra
moze si¢ nia jako jedyna postugiwac, ale ten zwiazek nie ma nic ,,0s0-
bistego” w klasycznym rozumieniu. Ponadto prawa podmiotowe,
stworzone dla poszczegdlnych dobr osobistych, zwykle maja charak-
ter niezbywalny. To stanowiloby wyraZny problem w przypadku do-
men, poniewaz praktyka pokazuje, iz kwestia ochrony domeny, jako
samoistnego dobra prawnego, pojawi si¢ wiasnie na tle handlu dome-
nami. A wigc, znéw uwypuklony zostaje element majgtkowy — gospo-
darcze przeznaczenie domeny. Autorka uwaza, iz domena bardziej
stanowi warto$¢ ekonomiczng niz warto$¢ czysto osobista.

W zwiagzku z powyzszym, na pytanie, czy kazda domena jest do-
brem osobistym, jestem skionna odpowiedzie¢ raczej negatywnie. Ta
problematyka wymaga jednak glgbszego rozwazenia, pod katem catej
teorii dobr osobistych, co przekracza ramy niniejszego opracowania.

VI. PODSUMOWANIE

Domeny bgda graé¢ w zyciu gospodarczym i spolecznym coraz
wigksza role, przekraczajac daleko swoja pierwotna, prosta funkcje
(internetowej Sciezki dostgpu. Juz dzi§ domena uzyskuje statut
pewnego rodzaju dobra, ktére domaga si¢ odpowiedniej prawnej
kwalifikacji, niezaleznie od takich czynnikow jak jej przeznaczenie
gospodarcze. Asymilacja do oznaczen odrdzniajacych nie zawsze
jest prawnie uzasadniona. W przyszloSci nalezy zatem zastanowi¢
si¢ nad zagadnieniem natury ogélnej, czy mozliwe jest na gruncie
prawa polskiego kreowanie ,,prawa do domeny” sui generis.

LEGAL NATURE OF AN INTERNET DOMAIN NAME

Summary

The paper reviews a legal nature of an Internet domain name, in both
technical and commercial aspects. Technically, a domain name can be re-
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garded as an Internet communication address related to the Website and
can be treated like a traditional telephone number or a post address. The
equivalence between a domain name’s commercial function as an intan-
gible asset and a trademark is analysed. The domain name hardly
matches full legal characteristics of a trademark. The basic function of
a trademark, i. e. identification of the source of goods or services is an
example. Another example is a discrepancy between the distinctive
character of a trademark and descriptive or generic character of most of
domain names. Alternatively, the similarity of a domain name to a trade
name is analysed as apparently more appropriate as its notion is drawn
up by the Polish doctrine and jurisprudence rather than defined by the
law. Furthermore, similarity of a domain name to a work protected by
Copyright is also indicated. It appears inappropriate when domain
name’s lack of original character is considered. An issue whether every
domain name can be considered an object of moral rights provided by
article 24 of the Civil Code is also indicated. It is concluded that no
unambiguous definition can be applied to a domain name as well as no
similarities to already existing rights protected by Polish law can be
drawn up. Its definition depends on the domain name’s commercial
function with which it is used in a particular case.



