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Wstep

W ostatnich latach nauki humanistyczne, spoleczne i teologiczne
staly si¢ przedmiotem intensywnej refleksji zaréwno wsréd srodowisk
akademickich, jak i instytucji panstwowych odpowiedzialnych za
ksztaltowanie polityki naukowej i kulturalnej. Ich rozwdj oraz zna-
czenie w systemie naukowym postrzegane s3 aktualnie jako jedne
ze strategicznych priorytetow naukowej polityki panstwa, a nawet
fundament ksztaltowania tozsamosci kulturowej i narodowej spote-
czenstwa, o czym $wiadczg chociazby programy ministerialne takie
jak: Narodowy Program Rozwoju Humanistyki czy Nauka dla Spo-
teczeristwa. Dyscypliny humanistyczne, spoteczne oraz teologiczne
pelnia nieoceniong funkcje w utrwalaniu wigzi pokoleniowych, bu-
dowaniu poczucia wspdlnoty oraz konstytuowaniu wartosci lezacych
u podstaw zycia spotecznego. Z tego powodu tematyka zwigzana ze
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statusem, wyzwaniami oraz potrzebami tych nauk jest przedmiotem
licznych konferencji, debat i inicjatyw naukowo-publicznych.

Wspolczesnie nie mozna jednak poming¢ réwniez wyzwania,
jakim jest integrowanie nauki z gospodarka oraz wykorzystywa-
nie potencjalu srodowisk naukowych w procesach innowacyjnych.
Konieczno$¢ nawigzywania wspdtpracy miedzy sferg naukows a bi-
znesowy, a co za tym idzie - zjawisko komercjalizacji wiedzy, sta-
nowi wyzwanie o charakterze fundamentalnym. Komercjalizacja
ta opiera si¢ na zalozeniu, iz wynik badan naukowych moze sta¢ si¢
przedmiotem rynku, a badania - kontraktowg ustuga realizowana
pod konkretne zamoéwienie inwestora. W tym modelu nauka, w tym
réwniez dyscypliny humanistyczne, spoteczne oraz teologiczne,
muszg dostarczaé ,produkt” - rozumiany jako warto$¢ uzytkows,
ktéra ma zostac sprzedana lub zaaplikowana w praktyce spotecznej
i gospodarczej.

Taka perspektywa, cho¢ nie jest pozbawiona racjonalnosci w ob-
szarze nauk technicznych, przyrodniczych czy medycznych, budzi
jednak powazne watpliwosci w odniesieniu do nauk humanistycz-
nych, spolecznych oraz teologicznych. Zasadniczym problemem po-
zostaje pytanie, jaki charakter moze mie¢ ,,produkt” tych nauk, ktéry
nie tylko spelni kryteria przydatnosci rynkowej, lecz takze zachowa
ich fundamentalng misje. Innymi sfowy, czym jest wartos¢, ktorg owe
nauki - w ich specyficznym wymiarze poznawczym i aksjologicznym
- moga zaoferowad spoleczenstwu? Co wigcej, w jaki sposob owe
dyscypliny moga przyczynia¢ si¢ do dobra wspolnego, nie ulegajac
redukcji do funkcji narzedzia komercyjnego?'

Z punktu widzenia badacza i nauczyciela prawa kanonicznego
szczegblnie istotne jest postawienie pytania o role nauki w procesie
poszukiwania prawdy. Czy istnieje jeszcze przestrzen dla autonomicz-
nego i wolnego od zewnetrznych presji poznania, ktore nie jest pod-
porzadkowane wylacznie celom praktycznym lub ekonomicznym?

'T. ZADYKOWICZ, Nakazy i zakazy na sprzedaz? Teologia moralna w dobie komer-
cjalizacji wiedzy?, Roczniki Teologiczne 3 (2017), s. 24, doi http://dx.do.org/10.18290/
rt.2017.64.3-2.
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Jak pogodzi¢ dazenie do odkrywania prawdy objawionej i naturalnej
z oczekiwaniami §wiata §wieckiego, ktéry coraz czedciej wartosciuje
nauke przez pryzmat jej efektywnosci rynkowej? Powyzsze zagad-
nienia stanowig wyzwanie, na ktére odpowiedz wymaga glebokiej
refleksji i dialogu interdyscyplinarnego, a takze $wiadomego ksztal-
towania polityki naukowej oraz misji edukacyjnej na rzecz ochrony
integralnosci nauk humanistycznych, spofecznych i teologicznych,
a zwlaszcza - z punktu widzenia autora niniejszego tekstu — w dy-
scyplinie prawa kanonicznego.

1. Wspolczesne uwarunkowania naukowe
w kontekscie wymagan prawnych

Misjg systemu szkolnictwa wyzszego i nauki jest prowadzenie naj-
wyzszej jakosci ksztalcenia oraz dzialalnosci naukowej, ksztaltowanie
postaw obywatelskich, a takze uczestnictwo w rozwoju spolecznym
oraz tworzeniu gospodarki opartej na innowacjach?. Wspoélczesne
ustawodawstwo polskie w zakresie szkolnictwa wyzszego oraz nauki
precyzyjnie reguluje status badan naukowych, wyznaczajac ramy za-
réwno dla badan podstawowych, jak i aplikacyjnych. Zgodnie z art. 4
ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym badania naukowe dzielg si¢ na
podstawowe, ktdrych celem jest poszerzanie wiedzy bez nastawienia
na bezposrednie zastosowanie praktyczne, oraz badania aplikacyjne,
ukierunkowane na wykorzystanie wynikoéw w praktyce spotecznej
i gospodarczej. Nalezy podkresli¢, iz zagadnienia te zostaly unormo-
wane w rozdziale szostym ustawy (art. 148-159)°. Istotnym elementem
polityki naukowej jest obecnie tzw. ,.transfer wiedzy do gospodarki”,
ktéry stanowi podstawowe kryterium ewaluacji dziatalno$ci badaw-
czej jednostek naukowych. Jest to wyraz zmiany paradygmatu nauki,
w ktdrej coraz wiekszy nacisk ktadzie si¢ na praktyczne zastosowa-
nie badan i ich wptyw na rozwoj gospodarczy. W praktyce, kryteria

? Ustawa z dnia 20 lipca 2018 r. - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce, t.j. Dz. U.
22024 r.,, poz. 1571 z pozn. zm., art. 2.

* Wyznaczono w nim takze kryteria finansowania oraz oceny dziatalnoéci jed-
nostek naukowych.
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oceny pracownikéw naukowych réwniez odzwierciedlajg t¢ tendencje.
Pozytywna ocena nauczyciela akademickiego w duzej mierze zalezy
od liczby zlozonych lub uzyskanych grantéw badawczych, a takze od
komercjalizacji wynikéw jego badan. Juz w samym ich podejmowa-
niu problem badawczy ma by¢ sformulowany w sposob oryginalny,
istotny teoretycznie i wazny dla spoteczenstwa®.

W zwigzku z tym w szczegélnosci w obszarze nauk humanistycz-
nych, spotecznych i teologicznych pojawia si¢ dramatyczne napiecie
miedzy dazeniem do prawdy a koniecznoscig dostosowania si¢ do
wymogow rynkowych. Ten konflikt mozna okresli¢ jako wybdr mie-
dzy autonomig poznawczg a instrumentalizacjg nauki, bowiem presja
konwersji badan na ,towar” sprzyja powierzchownosci i fragmen-
taryzacji wiedzy, a w skrajnych przypadkach prowadzi do zjawiska
okreslanego jako ,junk science”. Jest to nic innego niz nauka o niskiej
jakosci, pozbawiona autentycznej wartosci poznawczej, uwazana
za falszywa, niespdjng lub przynajmniej metodologicznie watpliwg
z jakiego$ punktu widzenia. Na jej okreslenie powstaly takze inne
nazwy, jak m.in.: ,sham science” (nauka fikcyjna), ,fringe science”
(nauka na marginesie), ,,pseudoscience” (pseudonauka) czy ,advocacy
statistics” (statystyki wspierajace)’.

Ponadto aktualny system motywacyjny w $rodowisku akademi-
ckim premiuje publikowanie w czasopismach o najwyzszym wspol-
czynniku punktowym, co nie zawsze koreluje z rzeczywistg wartoscig
merytoryczng dla specjalistow danej dyscypliny. Zjawisko to prowadzi
do swoistego ,,zamkniecia” komunikacji naukowej w tzw. ,elitar-
nych” periodykach, ktére niekoniecznie zapewniajg szeroki dostep do

* M. SzyDpro, Pojecie nauki i osiggnie¢ naukowych w postepowaniach awanso-
wych w nauce (uwagi z perspektywy nauk prawnych), Panstwo i Prawo 5 (2022),
s. 63.

> A.BrronTI, C. MARIOTTL, Junk Science, w: P. HARRIS, A. BiToNTI, C.S. FLEISHER
iin. (red.), The Palgrave Encyclopedia of Interest Groups, Lobbying and Public
Affairs, Cham 2021, s. 1, https://doi.org/10.1007/978-3-030-13895-0_128-1.
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wiedzy wérdd praktykow i badaczy bezposrednio zainteresowanych
danag tematyka®.

Wreszcie kwestia przydatnosci badan humanistycznych, spotecz-
nych oraz teologicznych na rynku jest szczegélnie problematyczna.
W odréznieniu od nauk $cistych i technicznych, wiele innowacji
w tych obszarach nie znajduje bezposredniego odzwierciedlenia
w formie produktéw czy ustug komercyjnych. Istoty rozwoju spolecz-
nego nie da si¢ fatwo przeliczy¢ na warto$¢ rynkowa. W konsekwenciji,
proba oceniania wartosci nauk humanistycznych, spotecznych i te-
ologicznych wylacznie poprzez pryzmat ich ,,sprzedawalnosci” jest
nieadekwatna i grozi marginalizacjg dyscyplin, ktore petnig kluczowa
role w formowaniu §wiadomosci spolecznej, etyki i tozsamosci.

2. ,Rynek zbytu” dla nauk humanistycznych,
spolecznych i teologicznych

Wozrastajaca presja na nauki humanistyczne, spoteczne (HASS - Hu-
manities, Arts and Social Sciences) i teologiczne, aby ich dzialalno$¢
badawcza byta uzyteczna gospodarczo i odpowiadata wymogom ryn-
kowym, wymaga oceniania ich wlasnie w perspektywie ich zdolnosci
transferowych wiedzy do gospodarki. Wyniki badan maja by¢ coraz
czesciej wykorzystywane do tworzenia produktéw, ustug, a takze
do $wiadczenia specjalistycznych ekspertyz. Z tego powodu w prak-
tyce akademickiej powszechne staje sie oczekiwanie, iz naukowiec
powinien pozyskiwaé granty, komercjalizowa¢ wyniki badan oraz
udowadnia¢, w jaki sposéb jego dorobek rozwigzuje konkretne prob-
lemy spoteczne lub gospodarcze. Ten mechanizm prowadzi do pub-
licznej debaty wéréd badaczy o to, czy w tak uksztalttowanym modelu
jest jeszcze przestrzen na poszukiwanie prawdy dla niej samej, czy

¢ Szerzej na temat wspolczesnej kondycji czasopism naukowych zob. M. Zu-
KOWSKI, Aktualne problemy czasopism naukowych w Polsce, Ruch Prawniczy,
Ekonomiczny i Socjologiczny 83 (2021), z. 2, s. 27-37, https://doi.org/10.14746/
rpeis.2021.83.2.3.
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tez nacisk na kryteria praktyczne spycha tradycyjny etos nauki na
margines’.

Problem komercjalizacji badan w obszarze nauk HASS dostrzegt
m.in. UK Research and Innovation (UKRI), czyli organ finansu-
jacy badania w Wielkiej Brytanii. W ramach programéw Impact
Acceleration Accounts oraz Arts and Humanities Research Council
Commercialisation wskazano, ze komercjalizacja moze przyjmowac
formy licencjonowania, §wiadczenia ustug doradczych, tworzenia
aplikacji cyfrowych oraz spin-offéw, ktére pozwalaja humanistom
i teologom uczestniczy¢ w rynku bez uprzedmiotowienia ich refleks;ji®.

Podobnie w analizie dla British Academy wykazano, ze nauki
HASS moga wnosi¢ warto$¢ rynkowa poprzez ,,produkt niemate-
rialny”, tj. gléwnie przez budowanie etosu instytucji, konsultacje
spoleczne, opracowywanie ekspertyz dla administracji panstwowej
i koscielnej oraz rozwoj ustug kulturowych’. Komercjalizacja bowiem
nie zawsze musi oznaczac sprzedaz sensu stricto, gdyz rownie dobrze
moze by¢ realizowana poprzez transfer wartosci i idei do praktyki
spolecznej.

Z kolei w raporcie Commercialisation of Research from the Social
Sciences, Humanities and Arts sporzagdzonym w Aarhus Univer-
sity w Danii dowiedziono, ze najwigkszy potencjat rynkowy nauk
humanistycznych lezy nie w produktach materialnych, ale wlasnie
w procesach: np. transferze wiedzy eksperckiej, edukacji ustawicznej
czy budowaniu kapitalu spotecznego™. Autorzy raportu wskazali, ze

7 M. NussBauM, Not For Profit: Why Democracy Needs the Humanities, Princeton
2016, s. 34-41.

8 UKRI, How to Commercialise Your Research: Different Ways to Commercialise
Research, w: https://www.ukri.org/councils/esrc/impact-toolkit-for-economic-and-
social-sciences/how-to-commercialise-your-research/ [dostep 8 listopada 2024 r.].

® M.M. JoNES, D. ABRAMS, A. LAHIRI, Shape the Future: how the social sciences,
humanities and the arts can SHAPE a positive, post-pandemic future for peoples,
economies and environments, Journal of the British Academy 8 (2020), s. 167-266,
https://doi.org/10.5871/jba/008.167.

1 C.W.BLOCH, S. FUGLSANG, E.K. GRAVERSEN i in., Commercialisation of Research
from the Social Sciences, Humanities and Arts (SSHA) at universities: A scoping


https://www.ukri.org/councils/esrc/impact-toolkit-for-economic-and-social-sciences/how-to-commercial
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komercjalizacja badan SSH (Social Sciences and Humanities) musi
by¢ rozumiana sensu largo, jako ,,udzial w procesach rynkowych bez
rezygnacji z misji kulturowej i spoteczne;j”.

Rowniez Ko$ciél w swoim Magisterium przypomina o konieczno-
$ci faczenia badan naukowych z troska o dobro wspdlne i integralny
rozwdj czlowieka. Na calym $wiecie uniwersytety sa podstawowym
miejscem poszukiwania prawdy w aspekcie naukowym dla rozwoju
wiedzy i spoleczenstwa, odgrywajac tym samym znaczacg role w roz-
woju gospodarczym, spolecznym i kulturowym, zwlaszcza w cza-
sach wspdlczesnych, charakteryzujacych sie szybkimi, nieustannymi,
a wrecz narzucajacymi sie przemianami w dziedzinie nauki i tech-
nologii'. Dlatego teologowie i kanonisci réwniez mogg uczestniczy¢
w rynku wiedzy poprzez tworzenie ekspertyz, programéw mediacyj-
nych czy doradztwa dla instytucji koscielnych i panstwowych, przy
jednoczesnym zachowaniu prymatu prawdy i misji ewangelizacyj-
nej. Jednak w tym zakresie dostrzegalne sg w doktrynie znaczace
trudnosci, z ktérymi autor tego przedlozenie si¢ utozsamia. Bardzo
wyraziscie przedstawil to T. Zadykowicz, teolog moralista. W impo-
nujacym artykule na ten temat napisal: ,Teologia moralna dostarcza
wynikow, ktére moga by¢ zastosowane takze w praktyce. Moga one
przyczynic si¢ do rozwoju gospodarczego. Zasady, ktore formuluje, s3
pozyteczne i potrzebne dla osoby i spoteczenstwa, takze dla biznesu.
Stowem, wie jak (know-how) i na czym oprze¢ zycie indywidualne
i spoteczne. Zgodnie wigc z logika komercjalizacji, spoteczenstwo
powinno by¢ taka wiedzg zainteresowane. Trzeba by¢ jednak na-
iwnym, by twierdzi¢, ze w dzisiejszym $wiecie kto$ bedzie chciat
»placi¢” za wskazanie czego mu nie wolno. Jako teologowie morali-
$ci stajemy wiec przed dramatycznym wyborem: albo prawda, albo

study: existing insight and current practices, Aarhus University 2022, ,,CFA Sci-
entific Reports 2024” 15 (2024), nr 2, https://pure.au.dk/portal/en/publications/
commercialization-of-research-from-the-social-sciences-humanities [dostep 10
listopada 2024 r.].

" Franciscus PP, Constitutio apostolica Veritatis gaudium de universitatibus et
facultatibus ecclesiasticis (8.12.2017), AAS 110 (2018), s. 1-34 [dalej: VG].
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zysk. Pierwsze kryterium skazuje nas na niedochodowos¢. Drugie
na ograniczenie naszych badan tylko do niektdérych tematow. Jesli
ulegniemy hastom o potrzebie komercjalizacji takze naszej dziedziny,
to zaczniemy tworzy¢ nauke $mieciowa (junk science), a pomijac
istotne — cho¢ nie zawsze niewygodne — kwestie. Komercjalizacja,
przeksztalcajac nauke w dzialalno$¢ handlows, odbiera jej wolnos¢
i niezalezno$¢. W naszej dziedzinie moze ona doprowadzic¢ do tego,
ze dla poprawienia budzetéw wlasnych i uczelni bedziemy gotowi
uzasadni¢ dowolny poglad i okazemy si¢ niezdolni do przedstawienia
jednoznacznej opinii na temat dobra i zla. Zainteresowani ,,darmo-
wym” dostarczeniem swoich wynikéw spoleczenstwu, nie wyka-
zemy sie wynikami komercjalizacji, nie okreslimy korzysci, wptywu
na gospodarke i poprawe zycia. Mozna oczywiscie prébowa¢ opraco-
wywac tzw. projekty, starac si¢ o granty i w biurokratycznym zargonie
zamykac np. problematyke sakramentu pokuty czy Dekalogu, ale s3
to raczej dzialania karkolomne i bardziej pozorujg komercjalizacje
niz s nig w rzeczywistosci. Trzeba powiedzie¢ wprost - na teologii
moralnej nie da si¢ zarobi¢™".

3. Komercjalizacja w dyscyplinie prawo kanoniczne

Majac na uwadze powyzsze ustalenia, nalezy do postawionych we
wstepie pytan dodac kolejne. Celem wyartykutowania dalszych prob-
leméw badawczych jest wskazanie sposobu realizacji obowigzku wy-
nikajacego tak z misji szkolnictwa wyzszego, jak i uszczegélowionego
obowiazku wplywu spotecznego i komercjalizacji badan naukowych
zawartych w ustawie Prawo o szkolnictwie wyzszym, ale takze w dys-
pozycji prawodawcy koscielnego zawartej w konstytucji Veritatis gau-
dium. Zatem wérdd pytan, na ktdre nalezy odpowiedzie¢, znajduja sie
ponadto nastepujace: co stanowi rynek zbytu dla dyscypliny prawa
kanoniczne, czyli czym/kim dla kanonisty jest otoczenie spoteczno-
-gospodarcze, a takze co kanonista moze sprzeda¢, czyli jaki produkt
wytworzy¢ ze swoich badan naukowych, ktéry bedzie mégt podlegac
procesowi komercjalizacji?

2 T. ZADYKOWICZ, Nakazy i zakazy na sprzedaz, s. 32.
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3.1. Perspektywa spoleczno-gospodarcza

Z perspektywy prawa kanonicznego refleksja nad otoczeniem
spofeczno-gospodarczym oraz jego wplywem na komercjalizacje
wynikow badan w tej dyscyplinie naukowej jest nieodzowna dla
zrozumienia znaczenia, jakie kanonisci mogg odgrywac w przestrzeni
publicznej. Tradycyjnie ,,rynek zbytu” dla prawa kanonicznego kon-
centrowat sie na §rodowisku kodcielnym, tj. na organach administracji
koscielnej, sagdach koscielnych oraz instytucjach wspierajacych misje
Kosciola w spoteczenstwie. Jednakze w szerszym ujeciu nalezy za-
uwazy¢, ze rowniez instytucje $wieckie - takie jak sagdy powszechne,
kancelarie prawne, organy administracji panstwowej — coraz czgs-
ciej korzystaly i wcigz korzystaja z dorobku prawa kanonicznego,
zwlaszcza w kontekscie spraw z pogranicza prawa wyznaniowego,
malzenskiego, rodzinnego, majatkowego.

W tym sensie otoczenie spofeczno-gospodarcze dla prawa kano-
nicznego obejmuje nie tylko podmioty stricte koscielne, ale takze
szeroko pojety sektor publiczny i prywatny, ktéry w swojej dzia-
talnosci dotyka kwestii zwigzanych z relacjami miedzy panstwem
a Kosciolem, a tym w ramach konkordatowej i konstytucyjnej zasady
wspoltdziatania.

3.2. Zakres $wiadczen i problem komercjalizacji wynikow badan

Z perspektywy komercjalizacji wynikéw badan prawnokanonicznych
nalezy wskaza¢, ze najczesciej oferowanym ,,produktem” s3 opinie
prawne, ekspertyzy i opracowania przygotowywane na potrzeby
zewnetrznych podmiotéw - zaréwno koscielnych, jak i panstwo-
wych. W praktyce przeklada si¢ to na zapotrzebowanie na ekspertyzy
kanoniczne z zakresu np. cigglosci osoby prawnej (przy sprawach
o odzyskiwanie majgtku ko$cielnego), reprezentanta organu kosciel-
nej osoby prawnej (przy sprawach o alienacje majatku koscielnego),
niewaznosci matzenstwa (przy sprawach spadkowych po wykazaniu
interesu prawnego), ustalenia prawa do grobu, a nawet opiniowania
kwestii zwigzanych z ochrona débr kultu religijnego. Ponadto ka-
nonisci przeprowadzaja szereg konsultacji prawnych, np. w redakcji
prawa wlasnego zgromadzen zakonnych, stowarzyszen wiernych,
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dla ktoérych nierzadko tworzg projekty regulaminéw, statutéw, za-
rzadzen, dekretéw itd. Ponadto sg réwniez obszary, w ktérych dotad
nie wykorzystano potencjalu naukowego kanonistéw, a przeciez czy
to indywidualnie, czy w zespole badawczym, takze miedzyuniwersy-
teckim, mogliby wykona¢ zadanie wlasnie na miare komercjalizacji,
np. opracowac ekspertyze dotyczaca nauczania katechezy w szkotach,
ktdéra zamowiona zostataby przez Konferencje Episkopatu Polski lub
Komisje Wspélng Przedstawicieli Rzadu RP i KEP lub opracowa¢
w celach komercyjnych baze danych i aplikacje z dostepem do zrodet
prawa i literatury z zakresu prawa kanonicznego (kanoniczny Lex).

Niemniej fundamentalnym problemem w tym obszarze jest fakt, iz
mimo ze wyniki badan prawnokanonicznych stuzg spoleczenstwu, to
proces komercjalizacji rzadko odbywa si¢ z udzialem uczelni. W wielu
przypadkach zlecenia na opracowania naukowe lub ekspertyzy kiero-
wane s3 bezposrednio do poszczegolnych badaczy, ktdrzy realizuja je
indywidualnie lub w niewielkich zespotach poza strukturami uczelni.
Taki stan rzeczy powoduje, ze uczelnia nie partycypuje w docho-
dach z tej dziatalnosci, a jednoczesnie nie stwarza odpowiednich ram
prawnych ani finansowych do wspierania komercjalizacji dorobku
naukowego w tym obszarze.

Sytuacje dodatkowo komplikuje fakt, iz wielu zleceniodawcow
- zwlaszcza instytucje koscielne — nie jest przygotowanych na po-
noszenie kosztow zaangazowania ekspertow prawa kanonicznego.
W praktyce czesto oczekuje sig, ze praca na rzecz Kosciota bedzie
$wiadczona pro bono, w duchu stuzby i bez oczekiwania na ekwi-
walentne wynagrodzenie. Fenomen wynagrodzenia w formie tra-
dycyjnego ,,Bdg zapta¢” ma swoje korzenie w historycznym modelu
funkcjonowania instytucji koscielnych, ale w realiach wspoétczesnego
rynku pracy staje si¢ istotna barierg dla rozwoju profesjonalnego
$rodowiska kanonistow. Jednakze nie mozna odpowiedzialno-
$ci za to kierowac wylacznie w strone tradycji i utartego schematu
postepowania.

W przestrzeni naukowej i zawodowej kanonistéw dostrzegalna
jest tendencja do samonarzucania sobie ograniczen w zakresie ko-
mercjalizacji wynikow badan oraz odplatnego $wiadczenia ustug
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eksperckich. Nierzadko zrédtem tych barier sg czynniki natury psy-
chologicznej i aksjologicznej, takich jak poczucie lojalnosci wobec
struktur koscielnych, ktére skutkuje brakiem odwagi w artykulacji
oczekiwania wynagrodzenia za prace wykonang na rzecz instytucji
koscielnych, zwlaszcza gdy zleceniodawca jest zwierzchnik koscielny,
np. biskup lub przetozony zakonny. Zjawisko to wynika — podobnie
jak wskazano wyzej - z gleboko zakorzenionej w kulturze koscielnej
tradycji $wiadczenia pracy pro bono, motywowanej poczuciem stuzby
oraz dazeniem do realizacji dobra wspolnego Kosciofa. W sytuacjach,
w ktorych jednak kanonista decyduje si¢ na przyjecie wynagrodzenia
lub chociazby wyartykulowania prosby o nie, pojawiaja sie kolejne ba-
riery formalnoprawne zwigzane z koniecznoscia zawarcia stosownej
umowy z uczelnig, co warunkowane jest wymogami ustawowymi do-
tyczacymi komercjalizacji wynikéw badan naukowych. Procedury te
naktadajg na badaczy obowigzek przeprowadzania wszelkich dzialan
komercyjnych poprzez macierzysta uczelnie, z uwzglednieniem od-
prowadzenia okreslonego procenta wynagrodzenia na rzecz instytucji
akademickiej. Dodatkowo, dla uczelni istotne stajg si¢ jedynie te przy-
chody z tytutu komercjalizacji, ktdre przekraczaja prog optacalnosci,
co w praktyce marginalizuje drobniejsze zlecenia oraz zniechgca do
ich formalnego procedowania. W efekcie, wielu kanonistéw rezyg-
nuje z podejmowania dzialan komercyjnych w ramach struktury
uczelnianej, uznajac obowiazujace procedury za nadmiernie sfor-
malizowane i nieadekwatne do specyfiki dyscyplin takich jak prawo
kanoniczne, gdzie wynagrodzenia za ekspertyzy czy opinie prawne
rzadko osiagaja poziom umozliwiajacy ich efektywne rozliczenie na
gruncie obowigzujacego ustawodawstwa. To za§ moze prowadzi¢ do
powstawania tzw. ,,szarej strefy” dziatalnosci eksperckiej, realizowa-
nej poza oficjalnym obiegiem akademickim, co rodzi pytania zaréwno
o kwestie etyczne, jak i 0 odpowiedzialno$¢ instytucji naukowych za
wspieranie komercjalizacji wynikéw badan w sposéb dostosowany do
realiow dyscyplin naukowych, w tym wlasnie prawa kanonicznego.
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4. Postulaty zamiast zakonczenia

Niniejsze opracowanie nie zamyka si¢ w konwencjonalnej strukturze
naukowej poprzez przedstawienie standardowego zakonczenia czy
syntetycznych wnioskéw. Wynika to z faktu, iz zasadnicze refleksje
i postulaty natury metodologicznej oraz systemowej zostaly juz wy-
tozone w tresci artykulu. Wyboér ten nie jest jednak sprzeczny z ry-
gorami naukowymi, lecz wyraza przekonanie o potrzebie podjecia
realnego dziatania zmierzajacego do ograniczenia zidentyfikowanych
trudnosci. Autor, kierujac sie obowiagzkiem poszukiwania prawdy,
konstytucyjng wolnoscig badan naukowych®” i kanonicznym pra-
wem petycjit, czuje sie zobowigzany do sformutowania niniejszych
postulatow:

1. uwzglednienie specyfiki dyscyplin w polityce naukowej
panstwa. W porzadku prawnym Rzeczypospolitej Polskiej
dzialalnos$¢ naukowa wszystkich dyscyplin zostala podporzad-
kowana imperatywowi oddzialywania na gospodarke i tech-
nologie oraz wzmacniania ich innowacyjnosci. Postuluje si¢
zatem dostrzezenie przez ustawodawce oraz wladze uczelni
specyfiki nauk humanistycznych, spotecznych i teologicznych,
ktore w swej istocie realizuja wplyw spoleczny nie zawsze
mierzalny w kategoriach ekonomicznych;

2. rozwdj modelu service learning. W duchu spotecznej odpo-
wiedzialno$ci nauki i zgodnie z tradycja akademicka Kos-
ciofa katolickiego nalezy promowac¢ model service learnin, tj.
nauczania poprzez stuzbe, integrujacy proces dydaktyczny
z aktywnym zaangazowaniem studentéw i nauczycieli aka-
demickich w rozwiazywanie problemoéw spolecznych i praw-
nych. Model ten sprzyja ksztaltowaniu postaw obywatelskich
i otwartosci na potrzeby otoczenia spoleczno-gospodarczego;

" Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz. U. Nr 78,
poz. 483 z p6zn. zm., art. 73.

" Codex Iuris Canonici auctoritate Ioannis Pauli PP. II promulgatus (25.01.1983),
AAS 75 (1983), pars 11, 5. 1-317 z p6ézn. zm., kan. 212 § 3.
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3. utworzenie sieci wspdtpracy instytucji naukowych i kosciel-
nych. Postulat ten $cisle powiazany jest z ideg service learning.
Obywa moglyby zosta¢ skonkretyzowane w kontekscie pod-
kreslonej przez papieza Franciszka ,,pilnej potrzeby” tworzenia
federacji lub sieci wspdtpracy pomiedzy uczelniami lub wy-
dziatami prawa kanonicznego (np. Katolickiego Uniwersytetu
Lubelskiego Jana Pawla II, Uniwersytetu Kardynala Stefana
Wyszynskiego w Warszawie, Uniwersytetu Papieskiego Jana
Pawta IT w Krakowie) oraz innymi podmiotami, w tym kan-
celariami prawa kanonicznego. W ramach tej struktury mo-
glaby funkcjonowa¢ poradnia prawna, w ktérej pracownicy
naukowi, wraz ze studentami, $wiadczyliby ustugi prawne
na rzecz osob fizycznych (w trybie pro bono) oraz instytucji
koscielnych i panstwowych (odptatnie). Takie rozwigzanie
odpowiadaloby zaréwno potrzebom spofecznym, jak i wy-
mogom komercjalizacji;

4. wsparcie strukturalne ze strony Kosciota. W punkcie tym
nalezy podkresli¢, aby Konferencja Episkopatu Polski i bi-
skupi diecezjalni w ramach pelnienia postugi pasterskiej ot-
warcie wspierali srodowisko kanonistow w ich obowiazkach
akademickich i eksperckich. Docenienie wagi obowigzkéw
wzgledem pracodawcy akademickiego i uznanie za wktad
kanonistow w codzienng dziatalno$¢ Kosciota sprzyjatoby
przetamaniu barier mentalnych zwigzanych z komercjalizacja
wynikéw badan;

5. aksjologia. Proces komercjalizacji wiedzy, jezeli nie zosta-
nie uzupelniony o aksjologiczna refleksje, grozi podporzad-
kowaniem czlowieka i Zycia spotecznego regutom rynku,
co jest przejawem materializmu i konsumpcjonizmu, przed
ktérymi przestrzega Kosciot”. W tym kontekscie istnieje re-
alna sprzeczno$¢ pomiedzy ideg wptywu spotecznego nauki

> BENEDICTUS PP. X V1, Litterae encyclicae Caritas in veritate de humana integra
progressione in caritate veritateque (29.06.2009), AAS 101 (2009), s. 641-709, nr 21-22;
Franciscus PP., Adhortatio apostolica Episcopis Presbyteris ac diaconis viris et
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a presja na jej urynkowienie. Nauki humanistyczne, spofeczne
i teologiczne winny stuzy¢ przede wszystkim czlowiekowi
i wspolnocie, a nie tworzeniu produktéw i ustug podlegajacych
wycenie rynkowej. Uczynienie cztowieka podmiotem, a nie
przedmiotem komercjalizacji, jest zasadniczym warunkiem
ochrony humanistycznego wymiaru badan naukowych.

Humanities, social and theological sciences and the challenges
of social impact and commercialization. Suggestions for
the scientific discipline of canon law

The article undertakes an analysis of the challenges facing the humanities,
social sciences and theological sciences in the context of increasing pressure
to commercialize research results and the requirements to demonstrate
so-called social impact. The discipline of canon law, which - due to its
ecclesiastical nature and the subject of its research - finds itself on the
boundary between the requirements of state law regarding the transfer of
knowledge to the economy and its mission to serve the community of the
Church and society, has a special place here. The author points out that the
socio-economic environment for canonical science is both ecclesiastical in-
stitutions (curiae, ecclesiastical tribunals, institutes of consecrated life) and
secular institutions (state courts, law firms), which expect expert opinions
and advice. The article critically assesses the phenomenon of subordinat-
ing scientific activity to the rules of the market, pointing out the danger
of reducing the search for truth to measurable economic effects. It also
indicates calls for action, including the creation of networks of universities
and canonical law firms, the development of consulting services and the
implementation of the concept of service learning as a means of realizing
social impact. The text is a voice in the discussion of how to reconcile the
specifics of ecclesiastical sciences with the requirements of state law on the
commercialization of research.

Slowa kluczowe: komercjalizacja; otocznie spoteczno-gospodarcze; prawo o szkol-
nictwie wyzszym; prawo kanoniczne; aksjologia

mulieribus consecratis omnibusque christifidelibus laicis de Evangelio Nuntiando
nostra aetate Evagelii gaudium (24.11.2013), AAS 105 (2013), s. 1019-1137, nr 53.
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